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Prace spliiuje zadani Ano

Ne

Aktualnost tématu Velmi aktualni

Aktualni

Nadcasové-neutralni

Neaktualni

Narocnost tématu Narocné teoreticky i metodologicky

Teoreticky narocné

Metodologicky naro¢né

Relativné jednoduché

Struktura prace UplIna, logicka

Uplna, logicky $patné koncipovana

Neuplna, logicka

Neuplna, logicky Spatné koncipovana

Literatura a prace s ni Originalni prameny

Aktualni prameny

Zastaralé prameny

Aktivné vyuzité, organicky zapracované

VyuZité pasivné, vécné spravné citované

Nedostate¢né vyuzité

Vybaveni prace (tabulky, grafy, prilohy) Optimalni mnozstvi

Postadujici mnozstvi

Prilis ¢etné na ukor textu

Nedostatecné

Organicky spojené s textem

Vhodné doplnéni textu

Formalni bez uzSich vazeb na text
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Vlastni piinos prace Formulace puvodnich zavérd X

Formulace zavér kompilovanych ze zdroji

Chybi formulace vlastnich zavérl

Dalsi hodnoceni:

Autorka v bakalarské praci podchytila velmi aktualni a citlivé téma pro danou spolecnost, ve které pracuje. Oblast
komunikace je jednou ze slabych stranek firmy a autorka se v praci snazi identifikovat moznosti jak komunikaci
spole&nosti zlepdit. D9ky omezenému rozsahu bakalaiské prace neni bohuZel mozZno realizovat podrobné;jsi
analyzy, které by Iépe napomohly feSeni této problematiky a proto nelze néktera doporuceni a zavéry udélat
kvalifikované s velkou podporou praveé téchto analyz. Problematika by si tak zaslouZila hlubSi rozpracovani

bud' v diplomové praci, nebo jako samostatny projekt tak, aby zavéry a doporu¢eni mohly slouzit pro zlepSeni
marketingové komunikace firmy Santé.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
V zavérech autorka zmifuje jako vhodné zavedeni CRM, Jak by toto CRM mélo vypadat a jak by mélo byt vyuzito
pro podporu marketingové komunikace?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Jak by autorka definovala hlavni cile marketingu a zejména marketingové komunikace pro dal$i obdobi, tak aby
splfovaly pozadavky na tvorbu cil(i?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:
V teoretické &asti je zmifiovano tzv. ,Word of mouth®. Je s timto aspektem pracovano a ma vliv na pozitivhi nebo
negativni vnimani spole€nosti Santé?

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:

Klasifikace vyborné X

velmi dobre

dobre

nevyhovujici
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