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Abstrakt

Bakalaiska prace se zabyva tim, jaké ma spotiebitel preference na trhu vajec. Uvodem
pojedndva o agrarnim trhu, specificich poptavky a také vybrané komodité, tedy vejci.
Vejce jsou velmi dilezitou potravinou ve vyzive, a tak jsou soucasti jidelniCku vétSiny
lidi. Cilem prace je zjistit, jaké informace spotiebitele zajimaji pti nakupu vajec. Tyto
informace jsou ziskany pomoci dotaznikového Setfeni a jsou zaméfeny na zakladni
charakteristiky, jako jsou cena, barva skotapky, nebo zda jsou informace uvadéné na

obalu pro spotiebitele dostacujici, ptipadné, které dalsi informace by dale uvitali.

Klicova slova

Agrarni trh, agrobyznys, komoditni vertikéla, vejce

Abstract

The Bachelor Thesis deals with what are the consumer preferences on the eggs market.
By way of introduction discusses the agricultural fair, specifics of demand and also
selected commodity, which means eggs. Eggs are very important food in the nutrition
and so are parts of a diet of most people. The aim of this thesis is to find out what
information is of interest to consumers when buying eggs. These information is get
through questionnaire survey and is focused on basic characteristics, such a price,
colour of shell, or whether information mentioned on wraps are sufficient for the

consumer sufficient, or what extra information would be welcomed.
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1 UVOD

Pro tuto bakalafskou praci jsem si zvolila téma Vyvoj spotiebitelskych preferenci na
trhu vajec. V poslednich letech doslo ke snizovani vyroby vajec v Ceské republice
ak vykyviim cen. Chovatelé se museli piizpisobit podminkam chovu stanoveného
normami Evropské unie. Velkoproducenti snizovali stavy nosnic a v Ceské republice se
navysili poéty nosnic v domdacich hospodaistvich natolik, Zze pfesahovaly industrialni
vyrobu. Pfesto, Ze domaci hospodaistvi navysila stavy noshic a vejce jsou diky
biologické hodnoté vyznamnou slozkou jidelni¢ku, spotieba vajec se snizila.

Vzhledem k tomu, Ze spotieba je ovlivnéna fyziologickymi limity lidi, poptavka tak
miize rist spolu s rostouci populaci. Avsak celkova spotieba vajec v Ceské republice
klesd. Zajimalo mne tedy, jaké informace jsou pro spotiebitele dilezité a ovliviiuji tak
jeho rozhodovani pii nakupu.

Spotiebitele kromé& ceny mohou zajimat i jiné faktory, jako naptiklad podminky
chovu nosnic, které byly pomérné diskutované v souvislosti s vyménou klasickych kleci
za klece obohacené, nebo naptiklad zemé& plvodu, kterd je pro spotiebitele také
dilezitou informaci vzhledem k nékterym potravinovym skandalim. Zajimalo mne
tedy, jaké informace jsou pro spotiebitele rozhodujici pii nakupu vajicek. Proto jsem se
Vv dotaznikovém Setfeni zaméfila na informace, které jsou spotiebiteli na obalu uvedeny,
jako napftiklad barva, velikost, nebo Cerstvost kupovaného vajicka. Spottebitel mize mit
zajem i o informace, které na obalech nejsou uvadény povinné. Prestoze v souvislosti
na obalech vajec dostacujici, ¢asto méli respondenti zajem o uvedeni druhu krmiva
nosnice, ptipadné zda byla nosnice krmena smési geneticky modifikovanych krmiv, coz
je mezi spotiebiteli dalSi diskutované téma. Spotiebitelé jsou pomérné malo
informovani o geneticky modifikovanych potravinach a tak netusi, zda jsou s nimi
spojena n¢jaka zdravotni rizika. Vzhledem ke kauze zroku 2012, kdy doslo
k markantnimu zvySeni cen vajec, mé zajimalo, jak dtlezita je pro spotiebitele cena a
zda je zajimaji podminky chovu nosnic, protoZe podle informaci z médii spotiebitele

zajimala zejména cena, nikoliv podminky chovu.



2 CIL PRACE A METODIKA

Cil prace
Cilem bakalafské prace je charakterizovat vyvoj spotiebitelskych preferenci na trhu
vajec v CR. Pro napInéni tohoto cile byly stanoveny tyto dil&i cile:
e Zpracovat literarni resersi, kde budou charakterizovany zékladni informace o
agrarnim trhu, poptavce a jejich specificich.
¢ Vymezit komoditni vertikalu pro trh vajec.
e Charakterizovat zkoumanou komoditu a faktory, které mohou spotiebitele
ovlivnit pfi ndkupu vajec.
e V ramci praktické ¢asti analyzovat data z primarnich zdroju.

e Zjistit vyvoj spotiebitelskych preferenci na zdklad€ dotaznikového Setteni.

Metodika

Uvedenym cilim bude odpovidat nize uvedeny metodicky postup:

1. V ramci literarni reSerSe jsou charakterizovany zakladni pojmy jako agrarni trh, jeho
specifika, dale nabidka a poptavka na agrarnim trhu pomoci literarnich zdroja.
Obecné je popsana komoditni vertikala a dale je tato vertikala specifikovana na
zkoumanou komoditu v CR. RovnéZ je charakterizovana zkoumana komodita, jeji
zakladni biologické vlastnosti a vyzivové hodnoty. Také jsou uvedeny ty
skute¢nosti, které jsou spjaty s dotaznikovym Setfenim a od kterych se miize odvijet
chovani spottebiteld na trhu vajec.

2. V praktické Casti jsou ze sekundarnich zdroju ziskany informace o situaci na trhu se
zkoumanou komoditou. Informace jsou &erpany z Ceského statistického tiadu a
Situacnich a vyhledovych zprav Ministerstva zemé&délstvi. Analyzovany jsou casové
fady poskytujici informace o vyvoji stavu nosnic a vajec, jejich vyrob¢ a spotiebe
v ramci CR a cenového prostiedi na trhu s touto komoditou.

3. Zavér prace je zaméfen na dotaznikové Setfeni, které probihalo elektronickou
formou, a pro sbér dat byla pouzita aplikace Google Docs na serveru Google.com.
Dotaznik obsahoval celkem 17, vétSinou uzavienych, otdzek, kde respondenti mohli
vybrat jednu, pfipadné vice odpovédi. U jedné otazky bylo vyuzito Skaly, kde mohli

respondenti ohodnotit, jak jsou pro né které informace dilezité. Data byla sbirana



V obdobi od 17. 7. 2013 do 17. 6. 2014. Dotaznik byl rozeslan fetézove pies socialni
sit a postupné¢ umistovan na webové stranky, nebo socidlni sit jednotlivych

instituci, které jsou uvedeny v tabulce 1.

Tabulka 1: Seznam instituci, kde byl umistén dotaznik

Instituce Datum Odkaz
http://www.lidicky.cz/diskuse-nazory/potraviny/dotaznikove-
Diskusni forum Zdrava potravina 16. 7. 2013 setreni-k-bakalarske-praci-na-tema-vyvoj-a-zmeny-
spotrebitelskych-preferenci-na-trhu-vajec-v-cr
Diskusni forum Vitalia 27.8.2013 | nttp://forum.vitalia.cz/index.php?topic=1225.msg2516#msg2516
. https://www.facebook.com/pages/Sv%C4%9Bt-
Svét potravin 31.10. 2013 P _ pag
potravin/2341000733520197fref=ts
Jen to dobré 5.11. 2013 https://www.facebook.com/jentodobre?fref=ts
Peklo na talifi 17.2.2014 https://www.facebook.com/PekloNaTaliri?fref=ts
Regionalni potravina 24.2.2014 https://www.facebook.com/regionalnipotravina?fref=ts
Utastnici vyzkumu 2.3.2014 https://www.facebook.com/groups/338277965905/
Respondenti 4. 3.2014 https://www.facebook.com/groups/610437215678370/
Dotazniky k vyplnéni 5.4.2014 https://www.facebook.com/groups/308364969266339/
Gurmet 14. 4. 2014 https://www.facebook.com/Gurmet?fref=ts
dTest 25.4.2014 https://www.facebook.com/casopis.dTest?fref=ts

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni

Primérni data ziskana z dotaznikového Setfeni slouzi k ziskani charakteristiky
spotiebitele a pro zjisténi vlivu spotiebitelské ceny na spotfebu. Dotaznikovym Setfenim
je zjisténo, jaké informace uvedené na obalech, spotiebitele zajimaji, preferuji a zda
jsou tyto informace podle spotiebitele dostacujici. Primarni data jsou zpracovana
pomoci Getnosti a zobrazena pomoci tabulek rozdéleni etnosti a graft. Cetnost
vyznaGuje podet vyskytd jednotlivjch odpovédi (KOZEL, MYNAROVA,
SVOBODOVA, 2011).
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http://www.lidicky.cz/diskuse-nazory/potraviny/dotaznikove-setreni-k-bakalarske-praci-na-tema-vyvoj-a-zmeny-spotrebitelskych-preferenci-na-trhu-vajec-v-cr
http://www.lidicky.cz/diskuse-nazory/potraviny/dotaznikove-setreni-k-bakalarske-praci-na-tema-vyvoj-a-zmeny-spotrebitelskych-preferenci-na-trhu-vajec-v-cr
http://www.lidicky.cz/diskuse-nazory/potraviny/dotaznikove-setreni-k-bakalarske-praci-na-tema-vyvoj-a-zmeny-spotrebitelskych-preferenci-na-trhu-vajec-v-cr
http://forum.vitalia.cz/index.php?topic=1225.msg2516#msg2516
https://www.facebook.com/pages/Sv%C4%9Bt-potravin/234100073352019?fref=ts
https://www.facebook.com/pages/Sv%C4%9Bt-potravin/234100073352019?fref=ts
https://www.facebook.com/jentodobre?fref=ts
https://www.facebook.com/PekloNaTaliri?fref=ts
https://www.facebook.com/regionalnipotravina?fref=ts
https://www.facebook.com/groups/338277965905/
https://www.facebook.com/groups/308364969266339/
https://www.facebook.com/Gurmet?fref=ts
https://www.facebook.com/casopis.dTest?fref=ts

Cetnosti v tabulce rozdéleni etnosti jsou absolutni, relativni a kumulované.
Absolutni ¢etnost (n;) je souctem dil¢ich odpovédi. Kumulativni absolutni ¢etnost (kn;)
nacitd postupné¢ absolutni cetnosti. Relativni Cetnost (pi) zobrazuje pomér Cetnosti
absolutni k rozsahu souboru. Kumulativni relativni cetnost (kpj) vznika nacitanim

relativnich ¢etnosti.

Vzorec 1: Absolutni Eetnost (MINARIK, 2009)

k
Z”i =n, kde n je rozsah souboru
i=1

Vzorec 2: Relativni ¢etnost (MINAﬁiK, 2006)

k k
p, =", plati Y. p, =1, pii uvadéni v % > 100p, =100

n i=1 i=1

Vzorec 3: Absolutni kumulativni ¢etnost (MINARIK, 2006)
kn;, = Zn ;

j=l1
Vzorec 4: Relativni kumulativni &etnost (MINARIK, 2006)

kpi = ij
=1

Dalsi statistické charakteristiky, pouZité pro analyzu otdzek zahrnujicich ¢iselné
znaky, jsou modus, aritmeticky primér, rozptyl, smérodatnd odchylka a variacni
koeficient. Modus je nejcastéji se vyskytujici hodnota odpovédi. Aritmeticky prumeér,
stejné jako rozptyl a smérodatna odchylka, se pouzivaji pro ¢iselné znaky (KOZEL,
MYNAROVA, SVOBODOVA, 2011). Aritmeticky pramér je souétem hodnot, které
jsou déleny jejich po¢tem (MATEMATIKA, 2014). Rozptyl je primérnou ¢tvercovou
odchylkou kolem aritmetického praiméru (MINARIK, 2006). Po odmocnéni rozptylu
ziskdme smérodatnou odchylku, kterd udavé odchyleni od stfedni hodnoty. Varia¢ni

koeficient uréuje absolutni variabilitu (KOZEL, MYNAROVA, SVOBODOVA, 2011).
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Vzorec 5: Aritmeticky pramér (MINARIK, 2009)

kde: n;...absolutni ¢etnost
Pi...relativni Cetnost

n...yn»

k...poéet variant

Vzorec 6: Rozptyl (MINARIK, 2006)

k

S =EZ(Xi _)_()2 N,

[ oy
kde: n....rozsah souboru
X;...stfed tiidy

n;...Cetnost tiidy
K....pocet tiid

Vzorec 7: Smérodatna odchylka (MINARIK, 2006)

S, =4S’

Vzorec 8: Varia¢ni koeficient (MINARIK, 2006)

Vv, = STXlOOM] (pro vypocet v %)
X

Pro vypocet zavislosti jsou vytvoreny kontingen¢ni tabulky, kde pro kazdé

policko tabulky jde urcit Cetnost nj (MINARIK, 2008):

Vzorec 9: Stanoveni vypoctenych ¢etnosti

kde: n je rozsah souboru
ni ¢etnost i-tého znaku

nj Cetnost j-té¢ho znaku



Charakteristika, ktera méfi rozdilnost souhrnné za celou tabulku, je ¢tvercova

kontingence (MINARIK, 2008):

Vzorec 10: Vypocet ¢tvercové kontingence

r ZZ(n —n )

i=l j=1 l/

Vliv rozsahu souboru odstranime stanovenim priimérné ¢tvercové kontingence

(MINARIK, 2008):

Vzorec 11: Prumérna ¢tvercova kontingence

¢2:Z

n

Pro vypocet intenzity vztahu pouzijeme Cramériiv koeficient kontingence, ktery

nabyva hodnoty 0 < C < 1 a nebere ohled na rozméry tabulky (MINARIK, 2008):

Vzorec 12: Cramériuv koeficient kontingence

2
C= X
\/n-mjn{r—l;s—l}

Faktograficka zakladna:

Pro naplnéni vySe zminénych cild, byla pouzita data sekundérni i primarni. Sekundéarni
data pochazi z Ceského statistického ufadu a Situa¢nich a vyhledovych zprav
Ministerstva zemé&dé@lstvi. Na zakladé takto ziskanych dat byly vytvoteny grafy
zobrazujici vyvoz a dovoz vajec, vyvoj zeméd¢€lskych a spotiebitelskych cen, stavy
nosnic a vajec, nebo také spotiebu vajec v Ceské republice.

Primérni data byla ziskéna prostfednictvim dotaznikového Setfeni umisténého na

webovych strankach a socialnich sitich. Celkem dotaznik vyplnilo 196 respondentt.
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Nejvétsi skupinu tvotily Zeny, vékové skupiny 18 — 29, spiijmem do K¢ 8.000,-

s nejvyssim dosazenim vzdélanim stfedoskolskym s maturitou.
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3 LITERARNI CAST

3.1 Interakce na agrarnich trzich

LAgrarni trh v SirSim pojeti predstavuje sménu vyrobkli prostiednictvim koupé
a prodeje, jejich dopravu, skladovéni, standardizaci, financovani a ptebirani rizika
odbéru a prodeje zemédélskych a potravinafskych vyrobkidi a poskytovani
marketingovych informaci“ (BECVAROVA, 2001).

Agrarni trhy Ize rozdélit na (BECVAROVA, 2005):

a) Vazba naturalni - vyrobce a spotiebitel je jednim subjektem. Ttetina spotieby je

vyuzivana k samozasobeni vlastni vyroby. Nej¢astéji u vajec, ovoce a zeleniny.

[ wirobce  k > spotrebitel |

Obrazek 1: Vazba naturalni

Zdroj: (BECVAROVA, 2005)

b) Trh surovino-potravinaisky — zemé&dé€lsti vyrobei prodavaji surovinu v urcitém
stupni zpracovani. Kupujici dale surovinu zpracovavaji do potravinaiského vyrobku.
Tento typ je charakteristicky pro mistni trhy a pro prodej vajec, brambor, ovoce

a zeleniny.

l Vvrobce I I Spotrebitel I

Trh |e

Obrazek 2: Trh surovinovo-potravinarsky

Zdroj: (BECVAROVA, 2005)
¢) Trh zemédélskych vyrobkti — vyrobci jsou zaroven prodavajicimi. Kupujicimi jsou

zpracovatelé, kteti prodavaji sobé navzajem, nebo dalsi zpracovatelské organizaci.

Pro vétSinu zemédelské produkce je tento typ nejCasteji vyuzivany.

15



[7 Vyrobce l_)l Trh H Zpracovatelé '

Nakupni organizace
Trh ‘ Trh

Zprostiedkovatelé

Obrazek 3: Trh zemédélskych vyrobki

Zdroj: (BECVAROVA, 2005)

d) Trh potravinaiskych vyrobki — prodejci jsou potravinaiské podniky a kupujicimi
muze byt pfimo spotiebitel, nebo CastéjSim piipadem je, ze kupujici tvori z vetsi
¢asti obchodni podniky, které z velkoobchodni sité distribuuji vyrobky do sité
maloobchodni. Ditlezitou roli zde hraje pravé vliv podniki obchodnich, které

ovliviuji tvorbu cenovych podminek.

I Potravinaf. podniky Trh l(__‘ Spotiebitelé I

Velkoobchod Trh l Obchodni podniky I_,l Trh I

Obrazek 4: Trh potravinarskych vyrobki

Zdroj: (BECVAROVA, 2005)

3.2 Specifika agrarniho trhu

Prestoze hlavni ulohu zemédélstvi pifedstavuje zabezpecit obyvatelstvu dostatecné
mnozstvi potravin (BECVAROVA, LECHANOVA, 2006), a vyzivu, tak zeméd¢lska
produkce zajist'uje 1 produkty pro nepotravinaiské vyuziti. Poptavka po zeméd¢€lskych
produktech roste ve vyrobé krmiv, zpracovani vldken pro textilni primysl, nebo
V chemickém primyslu, pfi vyuziti novych energetickych zdroji. Zemé&délské produkty
a lesni vyroba se stava rozhodujici pro obnovitelné zdroje, jejichz rozvoj se v budoucnu
otekava (BECVAROVA, 2005). Sami zemédélci jsou nedilnou soudasti socialniho
I ekonomického rozvoje venkova a maji dulezitou roli v trvale udrzitelném rozvoji

(BECVAROVA, LECHANOVA, 2006).
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Zemédelska vyroba se dnes diky vzdjemnému puasobeni narodni i svétové
ekonomiky netyka pouze prvovyroby. Zemédélskd vyroba a jeji uplatnéni na trhu
domécim 1 svétovém je zavislda na jednotlivych fazich zpracovani, distribuci, ale
i obchodu. Vyroba zemédé€lskych produktl neni nezavisla, ale je vazana globalizaci,
podminkami a trzni strukturou odvétvi narodni i svétové ekonomiky (BECVAROVA,
2005).

Zemédélec je vyrobcem zakladnich surovin, ale stale vice musi Celit tlaku
konkurenc¢niho prosttedi svétového trhu. Vyroba je ovliviiovana vstupy a jejich cenou,
kvalitou i dostupnosti, trovni technologii, techniky, kvalifikaci pracovnik, vysi pfijmt
obyvatel a také preferencemi spotiebitele. Nejsou to tedy jen samotni zemédélci, ktefi
rozhoduji o vyvoji na trhu (BECVAROVA, LECHANOVA, 2006).

Zemé&délstvi ale neni pouze ovlivilovano. Celé zemédélské odvétvi ovliviluje obé strany

trhu, tedy nabidku i poptavku (BECVAROVA, 2005).
Poptavka na agrarnim trhu

Na stran¢ poptavky se setkavdme s trznimi zdsahy hospodéisko-politickymi,
srostoucim vlivem subjektt na trhu a fyziologickymi limity clovéka ve spotiebé
(BECVAROVA, 2005). Poptavka na agrarnim trhu je omezovana moznosti minimalni
spotieby, kterd je nutna k zachovani Zivotnich funkci ¢lovéka a soucasné 1 maximalni
moznou spotiebou, kdy c¢lovék nepiesahne svoji zdravotné-fyziologickou hranici
(BECVAROVA, TAMAS, ZDRAHAL, 2013).

Poptavka po potravinach je v daném obdobi zavisla na cenach platnych v tomto
uréitém obdobi (BECVAROVA, 2005). Spotiebitel se ve své poptavce fidi informaci
trhu v podobé konkrétni ceny dané komodity a zpravidla reaguje na ceny bezprostiedné.
Pruznost poptavky, cenova i diichodové, je tedy velmi nizk4. Proto v ptipadé vykyvu
cen na trhu a pfi rostoucim dichodu, jsou patrné pouze malé zmény v objemu spotieby

potravin (BECVAROVA, TAMAS, ZDRAHAL, 2013).
Nabidka na agrarnim trhu

Oproti poptavce je nabidka zemédé€lskych vyrobka v kratkém obdobi zcela nepruzna.
Nejkrat$si doba odezvy na zménu v cené je dana délkou vyrobniho cyklu piislusné

komodity (BECVAROVA, 2005).
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Nabidka je omezovana volbou struktury a rozsahem vyroby, Casovym
nesouladem, faktory klimatu a vlivem pocasi, kvalitou pudy a také jeji omezenou
plochou (BECVAROVA, TAMAS, ZDRAHAL, 2013). Pravé zemé&délska vyroba je
charakteristicka velkym poctem vyrobci prevdzné zavislych na kvalit¢ a urodnosti
pudy. Presto velky pocet podnikatelskych subjektii neznamend dokonalou konkurenci,
ale naopak maji vyrobci minimélni vliv na tvorbu cen na trhu (BECVAROVA, 2005).

Vyrobci vychazeji z toho, Ze ceny platné v daném roce, budou v piistim roce
stejné. AvSak v roce t + 1 nabizend produkce vstupuje na trh za jinych podminek, nez
platily v roce t. U viceletého vyrobniho cyklu (napf. chov skotu) je nabidka v platném
roce formovana cenami platnymi pied 2 — 4 lety. Pesimisticka a optimisticka o¢ekavani
trhu se pak 1i8i od skute¢né nabidky vyrobct a vyskytuji se tzv. cyklické zmény cen.

Jednotlivé cykly jsou dusledkem casového nesouladu mezi rozhodnutim
0 zmén¢ produkce a jeho prokdzanim na trhu. Tyto cyklické zmény cen jsou

zobrazovany pomoci pavué¢inového teorému (BECVAROVA, 2005).
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Obrazek 5: Pavudinovy teorém

Zdroj: (BECVAROVA, 2005)

Specifika vyplyvajici pti formovani agrarnich trha jsou zavisla na biologickych
zakonitostech a s nimi spojenym casovym nesouladem, na klimatickych faktorech,
a také na podminkach a limitech zeméd¢lské vyroby (omezena rozloha piidy) na strané

nabidky (BECVAROVA, 2005).
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3.3 Agrobyznys

Pojem ,,agrobyznys* byva spjat se zemédélskymi podniky (TAMAS, BECVAROVA,
2013), avSak ,,v poslednich desetiletich se pravé zemédélstvi de facto stava soucasti
podstatn¢ SirSiho segmentu ekonomiky, agrobyznysu, zahrnujiciho kromé vlastni
vyroby zemédé€lskych produktd jak predvyrobni faze spojené s vyzkumem a vyvojem
v Sirokych (bio)technologickych souvislostech, tak i celou Skalu aktivit a subjektt
zaméfenych na zpracovani, distribuci, az po finalni realizaci produkti zemédélského
pivodu (BECVAROVA, VINOHRADSKY, ZDRAHAL, 2009). Moderni agrobyznys
se stal dynamickym a rostoucim primyslovym odvétvim, které vyuziva také mnoho
sluzeb jako naptiklad doprava, skladovani, nebo pojisténi (RICKETTS a RICKETTS,
2009). Jedna se o produkci potravin v ramci ruznych odvétvi narodni i svétové
ekonomiky (TAMAS, BECVAROVA, 2013).

Agrobyznys vymezuje subjekty, vcetné vazeb souvisejicich se zemédélskou
vyrobou, které tyto subjekty vzajemné propojuji a v€etné ¢innosti charakteristickych jak
pro jednotlivé subjekty, tak pro Cinnosti souvisejici se zpracovanim zemédélskych
komodit az do faze kone¢ného vyrobku (BECVAROVA, TAMAS, ZDRAHAL, 2013).

Agrobyznys je také mozné chdpat jako ,,...fetézec subsektorli vzajemné
propojenych fadou piimych 1 zpétnych vazeb, zahrnujici vyzkum, genetické a osivarské
firmy a dodavatele dal$iho biologického materidlu, dodavatele ostatnich vstupa,
zemédelské vyrobce, nakupce zemédé€lskych produktd, (malo)obchod a instituce
vefejného stravovani® (SONKY a HUDSON, 1999 in: BECVAROVA, LECHANOVA,
2006).

,,DO0 agrobyznysu jsou zahrnovana tato odvétvi (SONKY a HUDSON, 1999 in:
BECVAROVA, TAMAS, ZDRAHAL, 2013):

- vyzkum, genetické, osivaiské firmy a dodavatelé dalsSiho biologického materiélu,

- dodavatelé ostatnich vstupu,

- zeme&d¢lsti vyrobet,

- ndkupci zemédélskych produkti,

- zpracovatelé prvni a druh faze zpracovani zeméd¢lskych produktt do konecnych
vyrobkil,

- (malo)obchod a instituce vefejného stravovani.
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Obrazek 6: Zakladni struktura agrobyznysu

Zdroj: (BECVAROVA, 2005 in: TAMAS, BECVAROVA, 2013)

Propojenim zemédé@lstvi s ekonomickym prosttedim se stalo prosazeni se
v zeméd@lstvi mnohem  obtizngjSim. V ekonomickém prostiedi se vyrobce
zemédéelskych produktti rozhoduje o ucasti na agrarnim trhu, ovlivituje ekonomickou
situaci zemédé&lskych podnikii, protoze piijmy ze zeméedélské Cinnosti jsou zavislé na
vyuzivani pfirodnich zdrojl, zejména pak pady, u které vSak klesd vliv rozdilnosti
kvality pidy. DullezZité jsou v tomto oboru znalosti ekonomiky vyroby potravin v ramci
celé komoditni vertikaly a v jejich jednotlivych fazich také jde o objektivni zhodnoceni
svych pfilezitosti a schopnost partnerd pii realizaci zemédélskych produkti

(BECVAROVA, LECHANOVA, 2006).
3.4 Nabidkové a poptavkové orientovany model zemédélstvi

Cinnosti a vztahy mezi vyrobnimi, zpracovatelskymi, odbytovymi &innostmi a trhy,

které funguji v procesu vyroby a zpracovani od prvovyroby az po finalni produkt
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potravinaiského zbozi, jeho distribuci a prodej jsou nazyvany potravinovou/komoditni
vertikalou, nebo také potravinovym/komoditnim fetézcem (BECVAROVA, 2005).

Komoditni fetézec se skladd z dil¢ich trhi. Patfi sem 1 trh zeméd¢€lskych
komodit a trh potravin, které jsou charakteristické nedokonale konkuren¢nim
prosttedim (BECVAROVA, LECHANOVA, 2006). Moznost zemé&délského podniku
rozhodovat sam o struktufe vyroby v ramci komoditni vertikaly klesa (BECVAROVA,
LECHANOVA, 2006). Obchodni fetézce maji vliv na nabidku konkurence. Casto
dochazi ke standardizaci vyrobku a jejich upravovani na zaklad¢ chutovych zvyklosti
jednotlivych zemi (BECVAROVA, 2005). Zpracovatelé a obchod si vybiraji
dodavatele, diktuji podminky a ztraci se tak znaky dokonalé konkurence. Tyto subjekty
ziskavaji na trhu zemédélskych vyrobkit monopsonni postaveni. Pfesunem rozhodovéni
o vyrobé ze zem&d€lct na finalizujici ¢lanky, dochdzi k tomu, Ze neni ovlivnén pouze
trh, ale také struktura a rozsah zemédélské vyroby v regionu (BECVAROVA,
LECHANOVA, 2006).

Zakladni modely komoditnich vertikal jsou nabidkové orientovany komoditni
fetézec a poptavkové orientovany komoditni fetézec (BECVAROVA, 2005).

U nabidkové orientovaného modelu piechazi produkt od vyrobce pies faze
zpracovani az po koneCnou vyrobu potravinaiského zbozi. Rozhodujici ¢asti
komoditniho fetézce je vyrobni faze, diky niz je moZzné vyrobit konecnou potravinu

(BECVAROVA, 2005).

Zemédélske 1.faze 2.faze
Vsmpy } pro duktv >lpratﬂvalll>zpracovanl e

e ) 4 .l'via‘ _’a '-"a“aa G

ve R e e
ﬂ

o eaaoadeanu.aae u

Obrazek 7: Nabidkové orientovany komoditni Fetézec

Zdroj: (BECVAROVA, 2005 in: TAMAS, ZDRAHAL, 2013)

V soucasnosti je rozhodujici v zemédélstvi poptavka, kterd udavda mnozZstvi,
kvalitu i cenu, a tak i poptavkoveé orientovany model vice odpovida rozvoji
potravinového hospodarstvi. Postaveni zemédé€lci je oslabeno, protoze jednotliva

odvétvi jiz na sob€ nejsou nezdvisla. Jsou to findlni ¢lanky vertikaly, Casto obchody,
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kdo urcuje pti vyrobé zemedeélské produkce misto, rozsah i zptisob a to ma zasadni vliv
na rozhodnuti spotfebitele. Zpracovatelé¢ i1 distributofi se snazi zvySit svij vliv
v piedvyrobnich fazich. Zeméd€lcim nesta¢i jen vyhodné rozmisténi vyroby, ale je
kladen také vétsi diraz na reakci managementu pii zménach v trznim prostiedi,
schopnost ziskat informace a pro spravné zhodnoceni situace tyto informace vyuzit
(BECVAROVA, 2005).

Zemedel faze
Vstupy > produk < acovam <z

Obrazek 8: Poptavkové orientovany komoditni Fetézec

Zdroj: (BECAVAROVA, 2005 in: BECVAROVA, TAMAS, ZDRAHAL, 2013)

Finalizacni faze ovliviiuji strukturu ceny. ZvySuji se zde podily zceny na
marketingu, distribuci, skladovani a dopravu. Naopak se snizuje podil ceny na vyrobu
zékladnich zemé&dé&lskych surovin (CRAMER a JENSEN, 1994 in: BECVAROVA,
2005; TRACY, 1993 in: BECVAROVA, 2005). Nejvyrazngjsi je proces konsolidace
v zemich ekonomicky nejvyspélejsich, jako jsou Velka Britanie, nebo Némecko. Zde je
tiikrat vetsi pridana hodnota v potravinaistvi nez v zemédélstvi. Podniky nejsou ale jen
koncentrovany vramci potravinarského primyslu, ale dochazi k vzdjemnému
propojovani subjektii v jednotlivych fazich (napf. vyroba, zpracovani, distribuce),
(BECVAROVA, 2005). V Evropé doslo k rozsiteni velkych obchodnich fetézcti na
potravinovém trhu, coz vyrobce motivovalo k vétsi efektivnosti. Z tohoto diivodu doslo
ke zprostfedkovani vazby mezi zeméd€lskymi podniky jako vyrobci zemédé€lskych
produktii pro primysl potravinaisky (DOBSON, 1999 in: BECVAROVA, 2005).

3.4.1 Komoditni vertikala vajec

Na obrazku 9 (nabidkové orientovaném modelu komoditni vertikaly vajec) je patrné, ze
prvnim c¢lankem, ktery pfedstavuji vstupy, jsou krmivarstvi, technologie a $lechténi,

které zajiStuji plemendiské organizace. Nasleduje produkce nosnic, ktera zajistuje
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dostatek zvirat, kterd jsou zdrava a schopna produkovat vejce. Nasleduje prvni faze
zpracovani, kam spada tfidéni, kde se naptiklad vytazuji vejce s poskozenou skorapkou.
V druhé fazi zpracovani se produkuji vaje¢né smési, jako je vajecna melanz. Do
obchodnich siti se nasledn¢ dostavaji konzumni vejce, nebo produkty s vyssi pfidanou

hodnotou, jako jakou jiz vafend vejce. Konecnym ¢lankem komoditni vertikaly vajec je

:  Prodej
Domic Yl Konsé
Povsiipicmon (AR onecty
obchod. et Spofciel spotiebifel

+ Prodej vajec

spotiebitel, jehoz nakupni chovani ovlivituje i producenty vajec.

+ Kemivifsti
+ Technologie Produl.m
+ Slechté fostue

Obrazek 9: Industrialni komoditni vertikala pro trh vajec

Viraba
Y vajecnych
smés

Produkce

wies ) Trdani

Zdroj: (vlastni zpracovani)

Komoditni vertikédla, kterda zndzornuje prodej vajec piimo od chovatele,
zobrazuje jako vstup pfimo chov nosnic, které v domacich hospodaistvich produkuji
vejce. Faze zpracovani je uvedena pouze jedna, a tou je téidéni, nasledné dochazi

Kk prodeji vajec pfimo od chovatele spotiebiteli.

Ch ; CAEiEHG  Produkee Fdze e Prodej ze - S\ Koneény
@ ov nosnic vajec zpracovini ST e Prodej vajec Spotiebitelé spntr“ebit);l

Obrazek 10: Komoditni vertikala pro prodej vajec ze dvora

Zdroj: (vlastni zpracovani)

3.5 Charakteristika zkoumané komodity

Zéakladni tlohou vejce je reprodukce a zachovani druhu. Ale vyuzivana jsou vejce také
jako potravina (ZIZLAVSKY, 2005). Jsou potravinou kazdodenni spotieby, diky nizké
cené, jejich vysoké nutricni hodnoté (biologickd hodnota je u vaje¢né bilkoviny ze

vSech bilkovin nejvyssi) a vyuzitelnosti pii pripravé jidel (INGR a kol., 2003).
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Struktura vejce

Uspotadani vejce a jeho slozeni slouzi k zabezpeceni embryondlni vyvoj jedince.
Kromé zéarodecného terciku, ze kterého se jedinec vyviji, slouzi ostatni slozky vejce

K vyzivé embrya, nebo jako jeho ochrana pred vngjsimi vlivy (SATAVA a kol., 1984).

Skorapka
‘\‘— Vnéjsi papirova blana

l', Vnitini papirova blana
Poutko

Vnéjsi Fidky bilek
Husty bilek

Zloutkovd blana

VyZivny loutek

Zarodetny terfik

Tmavy Zloutek
Svétly Floutek

£ W Vnitfol Fidky bilek
;J:r% Poutko

Vzduchova komdrka

e — KUtikula

o

Obrazek 11: Schéma stavby vejce

Zdroj: (vlastni zpracovani dle ROTHA, 2012 a SLAISOVE, 2014)

Hlavni tii &asti vejce jsou Zloutek, bilek a skofapka (SATAVA a kol., 1984).
Skotapka tvoii 12 %, bilek 58 %, zloutek 30 % (SLAISOVA, 2014).

Zloutek obsahuje Ziviny pro zirodek (SATAVA a kol., 1984) a sklada se
z tmavého a svétlého Zloutku a zarode¢ného teréiku (ZIZLAVSKY, 2005). Aby byl
terCik ve stabilni poloze, je pro n¢j dulezita latebra, coz je kulovity prostor uprostied
celého Zloutku a s povrchem Zloutku je spojena pravé krckem. Svétly 1 tmavy zloutek se
skladaji kazdy nejméné z Sesti vrstev (SATAVA a kol., 1984). Vrstvy svétlého
a tmavého Zloutku se stfidaji. Zloutkova hmota je obalena Zloutkovou blanou (ARENT,
1998). Zarodecny tercik je bélavy a lezi ve vétsi poloving Zloutku a je mu umoznéno se
otadet. Diky tomu miize smé&fovat nahoru, k télu slepice, tedy ke zdroji tepla. (SATAVA
akol., 1984).

Bilek neni homogenni hmotou, stejn¢ jako Zloutek. Bilek se skladd z nékolika

vrstev. Slouzi jako ochrana zloutku a zabranuje priniku mikroorganismt od skofapky.
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Husty bilek vnitini je z celého bilku nejtuzsi vrstvou, kterd obaluje Zloutek a prechazi
Vv poutka, kterd zloutek udrzuji uprostied vejce. Dalsi vrstvy tvoii fidky bilek vnitini,
dale husty bilek vngj§i a fidky bilek vnitini. (SATAVA a kol., 1984).

Skotapka slouzi k ochrané¢ pied vnéjSim prostfedim a také je zdrojem
mineralnich latek pro zarodek (ZIZLAVSKY, 2005). (SATAVA, 1984) Skotapka dava
vejci tvar a sklada se ze dvou vrstev, vnitini a vnéjsi. 1/3 skofapky tvofi vnitini vrstva,
ktera se tvofi na povrchu vnéj$i papirové blany. Vnéjsi vrstva pak tvoii zbylé 2/3
skotapky. Na povrchu vnéjsi vrstvy nalezneme pory, které nejsou rozmistény na
povrchu pravidelné. VEétsi mnozstvi pori je na stran¢ se vzduchovou komtrkou, kde je
také snadnéj$i piistup k vzduchu. Vzduchovad komirka je prostorem mezi vnéjsi
a vnitini blanou, kam pronika vzduch. Na povrchu skofapky je kutikula, ktera je pii
snaseni kluzka, coz ulehcuje nosnici vytlaceni vejce, ale po sneseni zasycha. Ucpanim
port tak znemoziluje pronikdni mikrobtim, ale i nadéle je pory umoznéna vyména plynt

(ZIZLAVSKY, 2005).

3.5.1 VyzZivové hodnoty vajec

Vejce obsahuje vétSinu zivin potfebnych pro vyzivu Clovéka. M4 optimalni pomér
jednotlivych sloZek zivin a zejména bilkovin pro vyZivu ¢lovéka. Jedno 50 g vejce bez
skofapky ma stejnou vyzivovou hodnotu jako napiiklad 150 ml mléka, nebo 50 g
zadniho hovéziho masa. Také jsou velice dobfe stravitelna (stravitelnost 95 — 98 %)
a diky tomu jsou vhodna 1 pro diety. Procento stravitelnosti je zavislé na typu upravy,
kdy nejstraviteln&jsi jsou na mékko vaiena vejce (STEINHAUSEROVA, 2003).
Slozkou, ktera je nejvice zastoupena (74 %) ve slepicim vejci, je voda. Nejvice
je vody v bilku. Proteiny, lipidy, sacharidy a mineralni latky tvofi suSinu spolu
S vitaminy, enzymy, kyselinami, barvivy a dal$imi organickymi latkami. Proteiny tvofi
zejména organickou cast bilku, kde je asi 40 rliznych druhl proteinti. Druhou slozkou

susiny jsou lipidy, které tvoii asi 33 % susiny Zloutku (SIMEONOVOVA, 2013).
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Tabulka 2: SloZeni slepiciho vejce (pramér v %)

Slozky Cela vejce Skotéapka Bilek Zloutek
Voda 65,6 1,6 87,9 48,7
Susina 34,4 98,4 12,1 51,3
Proteiny 12,1 3,3 10,6 16,6
Lipidy 10,5 stopy stopy 32,6
Sacharidy 0,9 Stopy 0,9 1,0
Mineralni latky 10,9 95,1 0,6 1,1

Zdroj: (MIKOVA, 2010)

Obsah sacharidi ve Zloutku je velice nizky. Sacharidy tvoii pouze 1 % a velka
ast znich se vaze na proteiny. Zloutek obsahuje kromé hlavnich slozek suginy jestd
vitaminy a barviva. Ve velkém mnoZzstvi jsou zastoupeny vitaminy A, D, E a B
(SIMEONOVOVA, 2013). Mnozstvi vitaminii ve Zloutku lze ovliviiovat vyZivou slepic.
Stejné tak lze ovliviiovat i obsah mineralnich latek, mastnych kyselin, nebo cholesterolu
(ARENT, 1998).

Cholesterol je zminovan jako jediné negativum. Jedno vejce mize cholesterolu
obsahovat primérmé 200 az 300 mg (INGR a kol., 2003). Cholesterol je dtlezity pro
vyvoj zarodku a jeho obsah se li§i v zdvislosti na plemeni a stafi nosnice, typu chovu
a barvé skotrapky, kdy u vajec s bilou skotapkou je jeho obsah nizsi. Stejné tak u vajec
z velkochovu, nebo u starSich nosnic. Tvorba cholesterolu se s vékem nosnice snizuje.
Avsak pro ¢loveéka je vysoky cholesterol v krvi rizikovym faktorem pro onemocnéni
kardiovaskularniho systému, a tak to byly pravé obavy z vysokého cholesterolu, které
snaze snizeni cholesterolu ve Zloutku az o 30 %, a to Slechténim nosnic a skladbou
krmiva (SIMEONOVOVA, 2013).

Nejvice barevnych pigmentii obsahuje Zloutek. Barva je zplisobena obsahem
karotenoidd, které jsou hojné obsazeny naptiklad v kukufici, zeleném krmivu a fasach
(SIMEONOVOVA, 2013). Casto ale krmné smési nestati na syté zbarveny Zloutek
atak jsou cCasto pfidavany do krmiv syntetické, nebo pftirodni pigmenty (ARENT,
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1998). Ostatni organické latky, které obsahuje zloutek, jsou napf. kyselina mlécna,
citronovd, ale také mnoho dalsich. Rada z nich ma vliv na chut i vini
(SIMEONOVOVA, 2013).

Mineralni latky jsou dilezité pro vyvoj embrya. Ve Zloutku jsou zastoupeny
zejména fosfor, Zelezo, mangan, selen, kobalt, nikl, chrom, méd’ a jod. Zloutek obsahuje
malo sodiku. Ale obsah téchto latek je zavisly na krmivu, prostfedi, nebo na ro¢nim
obdobi. Oproti zloutku bilek obsahuje vétsSi mnozstvi sodiku, drasliku a siry
(SIMEONOVOVA, 2013).

Energeticka hodnota vejce je 309,3 kJ — 326,0 kJ, kdy hlavnim zdrojem energie
je Zloutek, ktery tvoii asi 3/4 energie (STEINHAUSEROVA, 2003).

Jak bylo uvedeno, krmné smési nosnic lze upravovat tak, aby se do Zloutku
dostalo napftiklad vétsi mnozstvi omega-3 mastnych kyselin, a to pfiddnim rybi moucky,
nebo Inéného seminka. Vejce je mozné oznadit jako obohacena v ptipad¢, ze je v nich
obsazeno o 30 % takovychto zivin vice, nez osahuji bézna vejce (D TEST, 2013). Na
obalech takovych vajec muzeme nalézt naptiklad oznaceni fitness, nebo cerealni

(PRIHODOVA, 2012).

3.5.2 Jakost vajec a jejich Cerstvost

Stari vajec a podminky skladovani maji vliv na vysokou nutri¢ni hodnotu a zdravotni
nezavadnost. Stanovit Cas, kdy je jeSté mozné povazovat vejce za Cerstvé je velmi tézkeé,
protoZze od momentu snaSky za€nou ve vejci probihat zmény snizujici jeho biologickou
hodnotu (SIMEONOVOVA, 2013).

Cerstvost se u vajec rozeznava dvoji - biologicka a obchodni. Biologickou erstvost
vyjadiuje schopnost zarodku se vyvijet ve vejci. Tato vejce mohou byt skladovéana za
pfiznivych podminek i n€kolik dni. Obchodni Cerstvosti se vyznacuji vejce pro ucely
potravinaiské (SIMEONOVOVA, GAJDUSEK a INGR, 2003).

V legislativé CR byla stanovena minimélni trvanlivost konzumnich vajec na 28 dni,
a to ode dne tfidéni a za predpokladu, Ze je vejce uchovavano pii teploté 5 az 18°C.
Vzhledem k tomu, ze v EU je minimalni trvanlivost stanovena na 28 dni od data snasky,

je maximalni obchodni Gerstvost také 28 dni (SIMEONOVOVA, 2013).
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K hodnoceni jakosti se u vajec vyuzivaji Haughovy jednotky, jejichz vypocet
vychazi z vysky hustého bilku a také z celkové hmotnosti vejce (SIMEONOVOVA,
2013). Stupnice ptijatelnosti se pohybuje od 90 do 40, kdy 90 znaci vynikajici Cerstvost
a 40 jsou vejce nepfiijatelna. Hranici pro vejce piijatelna je 65 Haughovych jednotek
(D TEST, 2013).

Rozeznavame 2 jakostni tfidy, a to 1. a II. Do skupiny I. jsou fazena Cerstva vejce
s ozna¢enim podskupin A a A extra. Vejce z podskupiny A musi byt roztfidéna do 4
dnii po snésce a uloZena pfi teploté 5 az 18°C (obchod cerpa 21 dni, spotiebitel dalSich
7 dni). Podskupina A extra musi spliiovat podminku tfidéni nejpozdéji 3. den od snasky
a obchodnik je mtze nabizet pouze 7 dni. Podskupina B se tfadi do jakostni tfidy II.
Vejce z této podskupiny se nemusi hmotnostné tiidit a mohou byt jak Cerstva, tak
chladirenskd, ¢i konzervovana. VeétSinou se vSak pouzivaji k dalSimu zpracovéani

(SIMEONOVOVA, 2013).

Tabulka 3: Pozadavky na jednotlivé jakostni tifidy

I. tiida jakosti II. tfida jakosti
Ukazatel cerstva vejce . )
cerstva vejce A vejce B
A extra
) slabé zneciSteéni a deformace
Skotapka ¢ista, neposkozend, normalniho tvaru |
jsou ptipustné
vyska <4 mm <6 mm max. 9 m, pohybliva, max. do
Vzduchova bublina i . . .
pfi baleni nepohybliva poloviny vejce
. neztetelné viditelny, kulaty, ve o
Zloutek viditelny, slabé zplostély
sttedové poloze
Bilek pruhledny pruhledny
Zarodek vyvoj nepostiehnutelny vyvoj nepostiehnutelny

Cizi téliska

nepiipustna

nepiipustna

Vajecny obsah

bez ciziho pachu

bez ciziho pachu

Ptipustné odchylky

Zdroj: (SIMEONOVOVA, 2013)

7%
1% cizi téliska

4% praskla

7%
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Pti tfidéni se zjistuji vady vajec bud'to pouhym okem, kdy se zjistuji zjevné
vngjsi znaky, jako je Spinava nebo porusena skofapka, nebo prosvécovanim, ¢imz se
zjistuji vnitini vady mechanické, biologické, ¢i mikrobiologické. Znecisténi skorapky je
povoleno pouze do 1/8 plochy skotfapky. Za porusenou skotfapku je brano vejce
s viditelnymi prasklinami, abnormalni strukturou, nebo rozbitou skofapkou. Takova
vejce se nesmi pouzivat k potravinaiskym ucelim. K vyrobé vajeénych hmot se mohou
vyuzivat vejce s menSimi prasklinami, kdy nejsou poskozeny blany, nebo vejce
s deformovanou skofapkou (SIMEONOVOVA, 2013).

Mechanické vady, jako jsou malé praskliny, drobné prasklinky viditelné pti
prosviceni, av§ak pohybliva vzduchova bublina, nebo pohyblivy zloutek, jsou vady, pii
kterych se vejce mohou zpracovavat pouze na vajeéné hmoty. Vady, ke kterym doslo
pii tvorbé vejce, se nazyvaji vadami biologickymi. Napiiklad prasknuti folikulu
u oplodnéného vejce, se projevuje na zloutku ¢ervenou skvrnkou. Pfi vniknuti cizich
téles do vejcovodu se pak mohou v bilku objevit kaminky, nebo pefi. Dale sem patii
abnormalni vady, jako jsou vejce bez zloutku, nebo naopak se dvéma zloutky apod.
Mikrobiologické vady jsou zpusobeny zejména bakteriemi, napiiklad bakterie E. coli,
nebo plisnémi (SIMEONOVOVA, 2013).

Podminky skladovani

W

Podle vyhlasky ¢. 264/2003 Sb. musi byt vejce vyrobcem uchovavana v suchu
achranéna pred sluncem, nez budou proddna spotiebiteli a stejné tak musi byt

skladovana a pfepravovana pii nekolisavé teploté mezi 5 - 18°C.
Velikost vajec

Kazda hmotnostni kategorie je oznatena pismenem (BEZPECNOST POTRAVIN,
2014):
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Tabulka 4: Velikostni kategorie vajec a jejich hmotnost

Velikostni kategorie Hmotnost v ¢
S do 53

M 53-63

L 6373
XL nad 73

Zdroj: (vlastni zpracovani dle BEZPECNOSTI POTRAVIN, 2014)
Barva vajec

Vejce mohou mit barvu bilou az tmavé hnédou. Zbarveni skotfdpky je dano plemenem
nosnice. Pigment se uklada v kutikule a ve vnitini krystalické vrstvé v 5 hodinach ptred
snaskou. Pigmenty obsahuje i bild skofdpka. Sytost hnédé skorapky ovliviiuje délka
snaskového obdobi. Na zacatku a konci snasky jsou vejce tmavsi. Vejce, kterd mayji
hnédé zabarveni, maji vétSinou i silngjsi skotapku, nez vejce bild. Barva neovliviiuje
nutricni hodnotu, ale pfesto ma na spotiebitele vliv pfi vybéru vajec.

(STEINHAUSEROVA, 2003).

3.5.3 Zakladni aspekty technologie chovu nosnic

Nosnice mohou byt chovany ve ¢tyfech typech chovil, v klecovém, halovém, volném
vybéhu a ekologickém. Vejce se znadi &islicemi od 0 do 3. D Cim je &islice vyssi, tim

méné komfortni je prostiedi pro nosnici (D TEST, 2013).
Klecovy chov

Znacen Ccislici 3. U klecového chovu jsou klece ve velkych halach pod umélym
osvétlenim. Diive se pouzivaly bateriové klece (CHLUMSKA, 2004). Tyto klasické
klece, které musely splitovat podminku prostoru 550cm?/nosnici, se v CR nepouzivaji
od roku 2012. Jejich zakaz vyplyva ze smérnice 1999/74/ES. Nosnice jsou nyni
chovany v obohacenych klecich. Obohacené klece musi poskytovat prostor 750
cm?/nosnici, z ¢ehoz je 600 cm? vyuzitelnd plocha a nosnice v nich maji hnizdo,

bidylko, vybaveni na obrusovani drapt a také podklad obsahujici material k popeleni
(MACH, 2008).
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Halovy chov

Oznacen C¢islici 2. Halovy chov (nebo také nazyvany chov na podestylce) znamena, ze
nosnice nejsou zavieny v klecich, ale maji umoznén volny pohyb po hale. Hala je
vystlana podestylkou (CHLUMSKA, 2004). Jako podestylka miize byt pouZita slama,
pisek, nebo hobliny (D TEST, 2013). Jsou zde umistény htady a hnizda (CHLUMSKA,
2004). Na 1 m? je povoleno maximaln¢ 9 nosnic (D TEST, 2013). Riziko spociva
v piilisném mnoZstvi nosnic, které se mohou navzajem oklovavat (CHLUMSKA,
2004). Coz mize byt zpusobeno tim, ze slepice nejsou schopny v tak velkém hejnu

vytvofit hierarchii, jsou stresovany (MACH, 2008).
Chov ve volném vybéhu

Znaden &islici 1. Nosnice jsou umistény v hale, nebo ve vybéhu (CHLUMSKA, 2004).
Po cely den musi mit neomezeny pfistup do venkovniho vybéhu, ktery pokryva
vegetace (D TEST, 2013). Slepice ziji pifirozené¢ a hejna jsou piiméiené velka
(CHLUMSKA, 2004). Kazda slepice musi mit k dispozici 4 m? (D TEST, 2013). Spada
sem i chov nosnic na dvorku (CHLUMSKA, 2004).

Ekologicky chov

Nosnice maji pfistup do volného vybehu po cely den a maji také hnizda pro snasku,
prostor k hrabani, popeleni se a hfadovani (CHLUMSKA, 2004). Hiad musi mit délku
minimaln¢ 18 cm na slepici. V dribezarné mize byt na 1 m? nejvyse Sest slepic a ve
venkovnim vybéhu pak musi mit kazda slepice 4m?. K 1écbé jsou povolena pouze
homeopatika a krmiva musi z 90 % pochdzet z ekologického zemédélstvi (D TEST,
2013). Vejce z tohoto chovu jsou znacena jako BIO. Takova vejce, v pfipadé€, ze jsou
produkovana v Ceské republice, musi byt znadeny tzv. biozebrou s napisem ,,Produkt
ekologického zemé&délstvi“ a s ochrannou znamkou pro biopotraviny (tj. ¢islo kontrolni
organizace) a také evropskym znacenim (MZe, 2013). Evropské znaceni, tzv. bio list,
je povinny pro vSechny balené biovyrobky vyrobené v jednom ze ¢lenskych stati EU,

atood 1. ¢ervence 2010 (BIOSPOTREBITEL, 2014).
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3.5.4 Znaceni vajec — povinné udaje dle platné legislativy

Dle vyhlasky ¢. 264/2003 Sb. musi byt na vejcich uveden kéd producenta, ktery se
sklada zkodu metody chovu, registracniho koédu stitu a posledniho Ctyicisli
registratniho ¢isla hospodafstvi. Cely kod tedy mize vypadat napiiklad takto: 1 CZ
1234 L, kde prvni ¢islice zna¢i metodu chovu nosnic (Piihodova, 2012).

V tabulce 5 muizeme vidét jak se podle vyhlasky ¢&. 264/2003 Sb., znaci
jednotlivé metody chovu.

Tabulka 5: Znaceni vajec podle zpiisobu chovu nosnice

Znaceni Zptisob chovu

0 vejce nosnic v ekologickém zeméd¢lstvi
1 vejce nosnic ve volném vybéhu

2 vejce nosnic v halach

3 vejce nosnice v klecich

Zdroj: (vlastni zpracovani dle VYHLASKY &. 264/2003 Sb.)

Nasledujici dvé pismena, znaéi ptuvod vajec, tedy kod producenta
(PRIHODOVA, 2012):

Tabulka 6: Znaceni piivodu vajec

Kod zemé Zemé

Cz Ceska republika
DE Némecko

PL Polsko

LT Litva

NL Nizozemi

Zdroj: (vlastni zpracovani dle PRIHODOVE, 2012)
Ctyi¢isli znadi registra¢ni kod hospodafstvi, ktery u ¢eskych chovii pridéluje

Statni veterinarni sprava a posledni pismeno oznacuje hmotnost.

Udaje, které je producent povinen uvadét na obal, jsou (PRIHODOVA, 2012):
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- jméno podniku, nebo adresa podniku, kde byly vejce balena,

- rozliSovaci ¢islo tiidirny, které piidéluje Statni veterinarni sprava a schvaluje jim tak
provozovnu, kde dochézi k tfidéni a baleni vajec,

- jakostni tfida,

- hmotnostni skupina,

- pocet vajec v baleni,

- datum minimalni trvanlivosti,

- doporucené skladovani (pouze u vajec tiidy A),

- metoda chovu nosnic (pouze u vajec tiidy A),

- vysvétleni kodu producenta.
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4 ANALYTICKA CAST
4.1 Vyvoj nabidky a poptavky v ramci komoditni vertikaly vajec v CR

Roku 1998 bylo vyrobeno nejvice vajec, a to 3,6 miliardy. Jak vyplyva z grafu 1, od
nasledujiciho roku, tedy 1999, produkce vajec v CR klesala a nejvice patrny je klesajici
trend od roku 2002. Mezi lety 2002 a 2003 se jedna o pokles ve vysi 16,6 %. Pouze
v roce 2008 je patrny narGst vyroby o 444 milioni kust v porovnani s pfedchozim
rokem. Podil samozasobeni kopiruje vyvoj vyroby. Pouze od roku 2006 je vyvoj

samozasobeni pomérné stabilni a neptesahuje hranici 970 miliond kusi.

Graf 1: Vyvoj stavu vajec a spotieby v CR
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Zdroj: (vlastni zpracovani), Pramen: (MZe, 2013)

Spotfeba klesd od roku 2002, coz muze byt zpiisobeno obavami z vysokého
obsahu cholesterolu a jeho dopadem na zdravi spotiebitele. Coz je, nejcastéjSim
divodem klesajici spotieby (VIS CO JiS, 2014). PiestoZe se roku 2006 zvysila vyroba
oproti pfedeslému roku o 43 miliont, tak se spotfeba snizila o 178 miliont kust vajec.
Toto snizeni patrné souviselo s krizi zpisobenou vyskytem ptaci chiipky roku 2006,
ktera tehdy zasahla nejen Ceské producenty.

Na grafu 2 Ize pozorovat vykyvy v primérné spotiebé na obyvatele za rok.
V prvnim roce spotieba €inila 256 vajec. Spotfeba postupné klesala az do roku 2007.

Roku 2008 dosahla dokonce 270 vajec na osobu. Piestoze dochazelo ke snizeni
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spotieby, tak jsou to pravé Cesti spotiebitelé, kdo zkonzumuje nejvice vajec v Evropé

(LEPESKOVA, 2001).

Graf 2: Vyvoj spotieby na 1 obyvatele/rok
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4.1.1 Vyvojvramci produkcnich charakteristik

V ramci posouzeni sekundarnich zdroji byl zjistovan stav nosnic, stav vajec, export

aimport vajec a také ceny zemédélskych vyrobcii a ceny spotiebitelské v Ceské

republice.

Graf 3: Vyvoj stavu nosnic v CR
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Z vyse uvedeného grafu 3 je patrné, Ze pocty nosnic se v zemédelském sektoru
snizuji. Nejveétsi rozdil 1ze zaznamenat mezi lety 2009 a 2010, kdy se primérny pocet
nosnic snizil o cca 1,75 miliond kusa. Oproti tomu v domacich hospodaistvich vykazuji
stavy nosnic pouze mirné kolisani. Nejvyssi hodnotu vykazuje rok 2006, kdy stavy
nosnic dosahly cca 4,96 miliont kusi. K poslednimu prosinci 2011 doslo ke snizeni jak
v zeméd€lském sektoru, tak v domacim hospodatstvi. I pies snizeni v obou sektorech,
domaci hospodarstvi v poslednich 3 letech pfevazuje podil nosnic v domacich
hospodaftstvich. Roku 2012 dokonce kvtli zdrazeni vajec, které doprovazelo nafizeni
potizeni obohacenych kleci pro klecové chovy, zacali si i sami spotiebitelé pofizovat

vlastni nosnice z tspornych divodi (PARLAMENTNI LISTY, 2012).

Graf 4: Vyvoj snasky konzumnich vajec Graf 5: Vyvoj primérné snasky

vajec na nosnici
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Z vySe uvedeného grafu 4 mizeme sledovat vyvoj snasky konzumnich vajec od
roku 2007 do 2012. Vzhledem k tomu, ze do roku 2009 pievySovaly stavy nosnic
Vv zemédelském sektoru domdéci chovy, je tedy odpovidajici 1 vysoka sndska
v zemédélském sektoru. AvSak od roku 2010 piesahovaly poctem nosnic domadci
hospodaistvi zemédélsky sektor a piesto je zde sndska nizS§i. Domaci hospodaistvi

nemaji takové moznosti a tento stav mize byt zpiisoben druhem krmnych smési, nebo
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v

¢inil 888.270 snesenych vajicek. Primérnd snaSka na nosnici, jak vidime ve vySe
uvedeném grafu 5, byla v domacich hospodaistvich stabilni, tedy 195 kusi na nosnici
rocné. V zemédélském sektoru kazdym rokem primeérnad snaska spiSe rostla. Nosnice

vSak byly nejproduktivngjsi v roce 2010, kdy primérna sndska dosdhla 309 vajec.

Graf 6: Vyvoj stavu nosnic podle kraji v CR
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Zdroj: (vlastni zpracovani), Pramen: (CSU, 2011; CSU, 2012; CSU, 2014)

Jak je zfeyjmé z grafu 6, tak nejvice nosnic se nachazi ve Stfedoceském kraji
a hlavnim meésté Praze. Z logistického hlediska jde o strategické umisténi, kde se
dribezarny, které nezabiraji nikterak velké plochy, soustfed’uji kolem hlavniho mésta,
pravé kvili dobré dopravni dostupnosti.

Jak mizeme vidét nize, graf 7 zobrazuje snasku vajec v pribehu jednotlivych
let. V pfipadé, ze porovname pocet nosnic a snasku vajec, hodnoty jsou v souladu,
vyjma Jihomoravského kraje roku 2013. V porovnani s Pardubickym krajem ma
V tomto roce Jihomoravsky kraj o vice nez 211 tisic nosnic mén¢, avSak dosahuje jen

0 6.200 kust nizs§i produkce vajec. Tato situace miize byt zpisobena rozvinutéjSimi

Slechtitelskymi programy, nebo kvalitn€j§imi krmnymi smésmi.
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Graf 7: Vyvoj snasky vajec podle kraji v CR
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Zdroj: (vlastni zpracovani), Pramen: (CSU, 2011; CSU, 2012; CSU, 2014)

4.1.2 Vyvoj cen a zahrani¢niho obchodu

Na niZe uvedeném grafu 8 vidime vyvoj mésicnich spotiebitelskych cen a cen

cvwr

v ¢ervenci roku 1995.

Graf 8: Porovnani cen zemédélskych vyrobcii a spotiebitelskych cen
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Zdroj: (vlastni zpracovani), Pramen: (MZe, 2013)

Do roku 2003 ceny klesaly, coz podle Ministerstva zemédélstvi (MZe, 2004)

zpiisobilo snizeni stavu slepic a tim 1 klesajici vyrobu. V tnoru 2004 je patrné navysSeni
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cen o 62 haléfa oproti stejnému obdobi predchoziho roku. V pfistim mésici vSak cena
vajec klesla kvuli sezonnim vykyvim (MZe, 2004). Nejvétsi nartist jak v cenach
zemédelskych vyrobcei, tak 1 ve spotiebitelskych cenach se projevil roku pocatkem roku
2012. Takovyto narast pied Velikonocemi byl zplsoben zménou technologii, ktera
zemédelskych vyrobeli se markantné zvySila az na 3,27 korun v mésici bieznu 2012
(MZe, 2012). Zvyseni ceny zemédé€lskych vyrobcti mélo za nasledek i1 zvySeni
spotebitelskych cen. Primérny rozdil mezi cenami Cini pro tuto ¢asovou fadu 0,82
koruny. V bfeznu 2012 vSak tento rozdil byl 1,82 koruny. Vysledna cena pro
spotiebitele dosahla az na 5,09 koruny za kus. K prvnimu lednu stejného roku tento
rozdil byl o 7 haléft nad primér. Obchodni fetézce tak mohly vyuzit zdraZovani cen

zeméd¢lskych producentl a navysili 1 vlastni ceny.

Graf 9: Vyvoj dovozu, vyvozu a salda u vajec
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Zdroj: (vlastni zpracovani), Pramen: (MZe, 2013)

* odhad, ** prognoza

Vzhledem k p¥ipravam CR na vstup do EU se dovoz do CR zvySoval do roku
2004 pouze mirn¢ a v letech 2001 — 2003 jej prevazoval vyvoz, coz je patrné z grafu 9
a saldo tak bylo kladné. AvsSak pravé roku 2004 je vidét vyraznd zména, kdy dovoz
vajec do CR vzrostl vice nez dvojnasobné a kazdy rok se zvysoval az do roku 2008.
V priubéhu roku 2013 se nejvice vajec vyvezlo do Ruska (44 % exportu) a do Rakouska
(40 % exportu). Do Ceské republiky se piivazi vajitka z Polska (54 % importu),
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Némecka (25 %) a také ze Slovenska (TIS CR, 2013). Roku 2011 saldo dosahovalo

nejvetsi zaporné hodnoty. Dovoz presdhoval vyvoz o 490 milionti kusi vajec.

4.2 Dotaznikové Setieni

Pomoci dotaznikového Setfeni bylo zjistovano, zda respondenti nakupuji vejce,
aV piipadé, ze ano, tak jaky je zdjem respondenti o informace souvisejici s touto
komoditou. Dotaznikové Setfeni se tykalo uzemi Ceské republiky. Respondenti, kteii
dotaznik vyplnili, byli rozdéleni do jednotlivych kategorii podle pohlavi, véku,
dosazeného piijmu a podle vzdélani. Dotazniky byly zpracovany pomoci statistickych
charakteristik. Ze 196 vyplnénych dotaznikl, vyplyva, ze 168 respondentd nakupuje
vejce. Téchto respondenti se tykaly otdzky zaméfené na informace na obalech

a vizudlni stranku vajec. Ziskana data jsou zobrazena pomoci grafti.

4.2.1 Vyhodnoceni dotaznikového Setieni

Otazky 1 — 4 jsou otdzkami identifikacnimi a zjiStujeme tedy informace
o respondentech. Otazky byly zaméfeny na zjiSténi pohlavi, véku, pi{jmu a vzdélani
respondentli. Dotaznikového Setfeni se i¢astnili nejvice mladi lidé a studenti vzhledem
k tomu, Ze nejvice zastoupenou vékovou skupinou byla 18 — 29 let (viz. tabulka 8),
nejveétsi Cetnosti u piijmovych skupin dosahoval piijem do K¢ 8.000,- (viz. tabulka 9)
aV piipadé¢ vzdélani bylo nejcastéji uvadéno jako nejvyssi dosaZzené stredoSkolské
vzdélani (viz. tabulka 10). Zastoupeni této skupiny respondenti muze byt zptisobeno
umisténim dotazniku na internetové stranky.

V tabulce 7 jsou zobrazeny Cetnosti k otazce €. 1, ktera zjist'ovala, jaky je podil

Zen a muzl na vyplnéni dotazniku.

Otazka 1: Vypliite prosim, zda jste:

muz

zena
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Tabulka 7: Rozdéleni ¢etnosti pro otazku 1

Varianta|  n; kn; pi Kpi
Muz 36 36 10,183673|0,183673
Zena 160* 196 |0,816327 1
Celkem 196 X 1 X

Zdroj: (vlastni dotaznikové Setfeni)
* Modus

82 %. Muzi tvoti 18 % dotazovanych.

Graf 10: Relativni ¢etnosti odpovédi na otazku 1

Zdroj: (vlastni dotaznikové Setieni)

2) Vase vékova skupina:

i

YYD

18 - 29 let
30 - 39 let
40 - 49 let
50 - 59 let

60 a vice |

et

Pohlavi respondenti

m Muz

B Zena

Z vysledkl je patrné, Ze nejveétsi pocet respondentl tvoii zeny, a to necelych
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Tabulka 8: Rozdéleni ¢etnosti pro otazku 2

Varianta N kn; Pi kpi

18 — 29 let 119*| 119 |0,607143|0,607143
30 — 39 let 36 155 |0,183673|0,790816
40 — 49 let 19 174 10,096939|0,887755
50 — 59 let 16 190 |0,0816330,969388
60 a vice let 6 196 |0,030612 1
Celkem 196 X 1 X

Zdroj: (vlastni dotaznikové Setfeni)

* Modus

Jak mizeme pozorovat ve vySe uvedené tabulce 8, nejvétsi ¢ast respondentt je

ve vekové skupiné 18 — 29 let. Naopak nejmensi zastoupeni ma v€kova skupina 60

a vice let, kde dotaznik vyplnilo pouze 6 dotazovanych.

Graf 11: Relativni ¢etnosti odpovédi na otazku 2

Vékova skupina respondentt
8% 3%

10%

m18-29let m30-39let
m50-59let 60 a vice let

Zdroj: (vlastni dotaznikové Setfeni)

40-49 let
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3) Vas§ mésicni prijem (Cista mzda v K¢):
do 8.000

8.001 - 15.000

15.001 - 20.000

20.001 - 25.000

25.001 - 30.000

30.001 a vice

Tabulka 9: Rozdéleni ¢etnosti pro otazku 3

Varianta n; kn; Pi Kpi
Do 8.000 71* 71 0,362245 | 0,362245
8.001-15.000 | 62| 133 |0,316327|0,678571
15.001 — 20.000 | 36 169 |0,183673|0,862245
20.001—25.000 | 13 | 182 |0,066327|0,928571
25.001-30.000 | 7 189 |0,035714|0,964286
30.001 a vice 7 196 |0,035714 1
Celkem 196 X 1 X

Zdroj: (vlastni dotaznikové Setfeni)

* Modus

Nejvice respondentli dosahuje ptijmu do K¢ 8.000,-. V jednotlivych skupinach pocet
respondentli klesal s rostoucim pfijmem. Nejméné jsou zastoupeny veékové skupiny
25.001,- az 30.000,- a 30.001,- a vice, kde do kazdé bylo zahrnuto 7 dotazovanych

osob.
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Graf 12: Relativni ¢etnosti odpovédi na otazku 3
Respondenti dle vySe mésicniho
ptijmu
3% 4%

7%

m do 8 000 m 8 001-15000
m 15001 -20 000 m 20 001 - 25 000
= 25001 -30 000 30001 a vice
Zdroj: (vlastni dotaznikové Setfeni)
4) Vase nejvyssi dosaZeni vzdélani:
zékladni
O sttedni bez maturity/vyucen(a)
O sttedni s maturitou
C yy&i odborné
O vysokoskolské
Tabulka 10: Rozdéleni ¢etnosti pro otazku 4
Varianta ni | kn pi kpi
Zakladni 5 5 0,02551 | 0,02551
Stfedni bez maturity/vyucen(a) 23 28 0,117347|0,142857
Stredni s maturitou 94*| 122 |0,479592|0,622449
Vyssi odborné 16 138 |0,081633|0,704082
Vysokoskolskeé 58 196 |0,295918 1
Celkem 196 X 1 X

Zdroj: (vlastni dotaznikové Setfeni)

* Modus
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Vyse uvedena tabulka 10 zobrazuje Cetnosti k otazce Cislo 4, tedy jaké je nejvyssi
dosazené vzdélani respondentd. Stiedoskolské vzdélani s maturitou mé nejveétsi pocet
dotazovanych, a to neceld polovina. Zékladni vzd€lani uvedlo jako své nejvyssi

dosazen¢ vzdélani nejméné respondentti, pouhych 5 dotazovanych.

Graf 13: Relativni ¢etnosti odpovédi na otazku 4

Nejvyssi dosazené vzdélani
respondent
2%

12%

8%
m Zakladni H Vyucen

S maturitou m VyssSi odborné
u Vysokoskolské

Zdroj: (vlastni dotaznikové Setfeni)

5) Nakupujete slepi¢i vejce?

ano (Pokracujte prosim otazkou ¢islo 6.)

ne (Dé€kuji za Vasi ochotu a €as, prosim o odeslani dotazniku.)

Tabulka 11: Rozdéleni ¢etnosti pro otazku 5

Varianta N kn; Pi kpi
Ano 168* 168 0,852041|0,852041
Ne 28 196 0,147959 1
Celkem 196 X 1 X

Zdroj: (vlastni dotaznikové Setfeni)

* Modus

Otazka ¢islo 5 je filtrani otazkou. Nasledujicimi otazkami méli pokracovat pouze

respondenti, kteti odpoveédéli, ze vejce nakupuji. Kladné odpovédéla vétsina

45



respondentl, celkem 168. Zbylych 28 dotazovanych vejce nekupuje, coz muize byt
zpusobeno tim, ze tito dotazovani mohou mit vlastni nosnice. Pfipadn¢ ndkup obstarava
jiny ¢len rodiny, nebo vejce nekonzumuji vibec. Vajicka nakupuje 89 % muzi a 85 %
zen. Z kategorie 60 let a vice nakupuje vejce vSech 7 dotdzanych, tedy 100 %. Nejméné

nakupuje skupina 18 — 29 let, pouze 82 %.

Graf 14: Relativni ¢etnosti odpovédi na otazku 5

Nakupuji respondenti vejce?

B Ano H Ne

Zdroj: (vlastni dotaznikové Setfeni)

Nejméné vajicka nakupuje také skupina s pfijmem do K¢ 8.000,-. S vysSim
odbornym vzdélanim nakupuje vejce 75 %, naopak ve skupinach se zékladnim
vzdélanim a vyuceni, provozuji nakupy vajec vSichni dotazovani. Minimalni zavislost

na skute¢nost, Ze respondenti nakupuji vejce, mél faktor pohlavi.

6) Kolik kusii vajec prumérné spoti‘ebujete za tyden (na osobu)?

C do 5 ks

© 6-10ks
© 11-15ks
O 16 a vice ks

Z celkového poctu 168 respondentil, 126 zkonzumuje primérné za tyden 5 a méné
kust vajec, coZ je pomérn€ malé mnozstvi, vzhledem k tomu, Ze vejce jsou ingredienci
Casto pouzivanou k vafeni 1 peCeni. Toto miize byt zplisobeno obavou z vysokého
cholesterolu. Do 5 kust zkonzumuje vajicek 72 % muzl a 76 % zen. 16 a vice kust

spotiebuje v kazdé skupiné 1 respondent, coz je 6 % ve vékové skupiné 30 — 39 let.
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Graf 15: Relativni ¢etnosti odpovédi na otazku 6

Spotieba vajec na osobu za
tyden
3% 1%

Mdo5ks W6-10ks m11-15ks m16 avice ks

Zdroj: (vlastni dotaznikové Setfeni)

77 dotazovanych, ktefi spotfebuji maximalné 5 kusti vajec tydné, spadaji do
skupiny 18 — 29 let a 41 dotazovanych do skupiny s pfijmem do 8.000,-. Respondenti
s maturitou také pramérné spotiebuji do 5 kust vajec. 16 a vice kusi spotiebuje jeden

respondent se zakladnim a jeden s vysokoskolskym vzdélanim.

7) Kde slepi¢i vejce nakupujete?

(Lze oznacit vice moznosti.)

2 hypermarkety/supermarkety (Tesco, Albert, Lidl, apod.)
" malé prodejny (napf. vecerka)

" farmaiské trhy

-

prodej ze dvora/ ptimo od chovatele

Nejmensi zavislost vykazala pfi analyze zavislost na pohlavi respondenta na misto
nakupu. Nejvice respondenti nakupuji vajicka v hypermarketech, nebo supermarketech.
Z Cetnosti co do poctu odpovedi se jednd o 120 nakupujicich. Z toho 63 dotazovanych
nakupuji pouze zde. 82 % tvofi zeny a 52 % veékova skupina 18 — 29 let. 62 % ve
skupin¢ 60 a vice let volilo také supermarkety. Nejvice nakupuje v supermarketech
prijmova skupina do 8.000 korun, kterd tvoii 36 %. Druhou nejcastéjsi odpovedi byl
prodej ze dvora a pfimo od chovatele. Tuto moznost nakupu zvolilo celkem 76
dotazovanych, z toho pouze 1 dotazany patfil do skupiny 60 a vice let. 40 respondentt,

kteti zvolili tuto odpovéd, tak zaroven vyuzivaji nakupy i v hypermarketech a
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supermarketech. Malé prodejny a farmarské trhy byly zastoupeny podobnym poctem
odpovédi, pticemz v malych prodejnach nakupuje 29 dotazovanych a pouhych 26 na
farmaftskych trzich. 18 dotazovanych, ktefi nakupuji v malych prodejnach, vyuzivaji 1
nabidky supermarketi a hypermarkett. Respondenti, kteti by nakupovali pouze
v malych prodejnach, bylo jen 7 a pouze na farmatskych trzich uskuteciiuje svlij ndkup

5 spotiebiteltl.

Graf 16: Relativni ¢etnosti odpovédi na otazku 7
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Zdroj: (vlastni dotaznikové Setfeni)

Pouze 4 dotdzani vyuZivaji vSech ¢tyf moZnosti k ndkupu vajec. V malych
prodejnach a na farmaiskych trzich nakupuje stejny pocet muzi, tedy 4. U malych
prodejen tohle Cislo ¢ini 14 % nakupujicich a u farmatskych trhi 15 %. S rozdilem 1
p.b., nakupuji muzi Castéji na farmatskych trzich. Na farmarskych trzich nenakupuje
nikdo se zdkladnim vzdélanim, nebo s vys$§im odbornym vzdélanim a také nikdo
z platové skupiny 30.001 a vice. AvSak s vysokoskolskym vzdélanim vyuZziva nakupt

na farmarskych trzich 46 % a stejné mnozZstvi respondentli s maturitnim vzdélanim.

48



Tabulka 12: Rozdéleni absolutnich ¢etnosti odpovédi na otazku ¢. 8

Hodnoceni | o |y | 2 | 3 | 4 |5 |6 | 7|8 ]| 9 | 10
Varianta (1b) | (2b) | (3b) | (4b) | (5b) | (6b) | (7b) | (8b) | (9b) | (10b) | (11b)
Cena 8 5 7 9 3 28 5 23 25 15 36
Datum sntsky 31 7 15 10 7 14 8 9 19 15 23
Datum minimalni trvanlivosti 11 2 5 3 17 7 11 14 17 66
Cerstvost 5 4 10 4 2 19 5 10 15 12 75
Podminky skladovani 23 10 11 5 14 23 3 15 14 8 30
Velikost vajec 21 3 8 11 7 32 12 17 16 11 22
Barva vajec 47 13 11 8 9 21 7 11 13 7 9
Zpusob chovu nosnic 18 8 9 6 10 18 10 10 13 17 42
Zemé¢ produkce 11 3 4 5 4 16 10 5 11 17 71
Nezajima mé zadna z téchto
A 14 0 0 0 1 2 1 0 0 0 2

Zdroj: (vlastni dotaznikové Setfeni)

Tabulka 12, zobrazuje, jak respondenti hodnotili, ktera informace je pro né dulezita.
Hodnoceni 0 znamend, Ze respondenta tato informace vibec nezajima a ve Skale
bodovani je ji pfidéleno nejméné bodii, tedy 1. Hodnoceni 10 mé naopak véhu nejvyssi
a je mu pfidéleno bodi 11. Cerstvost je charakteristikou hodnocenou jako pro
respondenty nejdulezitéjsi. Druhé je datum minimalni trvanlivosti, které dopadlo pouze

0 0,4 p.b. hlife, nez Cerstvost.

Tabulka 13: Rozdéleni ¢etnosti pro otazku ¢. 8

Varianta n; kn; pi kpi

Cena 1248 1248 0,113238 | 0,113238
Datum snisky 951 2199 0,08629 | 0,199528
Datum minimalni trvanlivosti 1334 3533 0,121042 | 0,32057
Cerstvost 1378 4911 0,125034 | 0,445604
Vyzivové hodnoty 832 5743 0,075492 | 0,521096
Podminky skladovéni 981 6724 0,089012 | 0,610108
Velikost vajec 1038 7762 0,094184 | 0,704292
Barva vajec 732 8494 0,066419 | 0,77071
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Varianta n; kn; pi kp;
Zpisob chovu nosnic 1142 9636 0,10362 | 0,874331
Zemé¢ produkce 1325 10961 0,120225 | 0,994556
Nezajima mé zadna z téchto informaci 60 11021 0,005444 1
Celkem 11021 X 1 X

Zdroj: (vlastni dotaznikové Setfeni)

Cena se prekvapivé umistila az ¢tvrtd a jako posledni se umistila barva vajec,

kterd pro spotiebitele neni nijak zvlast' dilezitd. Pouze malo respondentii nezajimala

vibec zadna z charakteristik.

Tabulka 14: Bodové a procentni hodnoceni pro otazku ¢. 8

Informace fazeny dle z4jmu Pocet bodli Pocet bodt v %
Cerstvost 1378 12,5
Datum minimalni trvanlivosti 1334 12,1
Zem¢ produkce 1325 12,0
Cena 1248 11,3
Zpisob chovu nosnic 1142 10,4
Velikost vajec 1038 9,4
Podminky skladovani 981 8,9
Datum sntisky 951 8,6
Vyzivové hodnoty 832 7,6
Barva vajec 732 6,6
Nezajima mé zadna z téchto informaci 60 0,5

Zdroj: (vlastni dotaznikové Setfeni)

9) Za vejce (1 ks) jste ochoten/ochotna zaplatit:

do K¢ 3.5/ks
do K¢ 4,5/ks
do K¢ 5,5/ks

vice nez K¢ 5,5/ks
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Nize uvedeny graf 17 zobrazuje, Zze 35 % respondentt je ochotno zaplatit za 1 kus
vejce az 3,5 K&. O 6 dotazovanych vice, a tedy i nejvice respondent odpovédélo, ze by
byli ochotni zaplatit jesté o 1 K¢ vice, nez pfedchozi skupina. Vice nez 5,5 K¢ za kus je
ochotno zaplatit necelych 8 % dotazovanych. Vice jsou ochotny zaplatit vyssi ¢astku
zeny. Vice nez 5,5 K¢ by zaplatilo pouze 6 % dotazanych muzi a 8 % zen. Nejvice zen
je ochotno zaplati za 1 kus vajicka 4,5 K¢, ato 53. Nejvice muzi 40 % je ochotno
zaplatit také 100 % dotadzanych se zakladnim vzdélanim a nejvice respondentil z vékové
skupiny 18 — 29 let. Tato skupina vSak zaroven nejvice odpovidala, Ze by byla ochotna

zaplatit az 4,5 K¢ za kus, stejné jako respondenti s maturitnim vzdélanim.

Graf 17: Relativni ¢etnosti odpovédi na otazku 9

Cena, kterou jsou respondenti
ochotni zaplatit za 1 ks vejce
8% 1%

18%

m do K& 3,5/ks W do K& 4,5/ks
do K¢ 5,5/ks M vice nez 5,5/ks
m Nevyplnili

Zdroj: (vlastni dotaznikové Setfeni)

Vice, nez 5,5 K¢ nebyl ochoten zaplatit ani jeden dotazany ze skupiny 60 a vice

v

cvwr

zaplatilo 4,5 K¢. 28 % dotazanych s piijmem nad 30.001,- by zaplatilo i vice nez 5,5 K¢
za vajicko. 62 % dotdzanych, ktefi vybrali stejnou odpoveéd, méli vysokoskolské

vzdélani. Primérné by byli respondenti ochotni zaplatit o 3,1 K¢ vice.
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10) P¥i ndkupu vajec se o znaceni Cerstvosti vajec:

zajimam, kupuji pouze oznacend jako extra A (extra Cerstva)
zajimam, kupuji oznacend jako A (Cerstvd), nebo extra A (extra Cerstva)

nezajimam

Celkem 96 respondentii se zajima o znaceni Cerstvosti vajec, z toho 75 sleduje
znaceni, ale kupuje jak Cerstva vejce znacend jako A, tak i1 extra Cerstvd s oznacenim
extra A. O 3 p.b. mén¢ vsak tato informace nezajima a znaceni nesleduji. Vice se o tuto
informaci zajimaji muzi, celkem 59 %, avSak pouze 9 % nakupuje jen extra Cerstva

vajicka. Oproti tomu vejce se znacenim extra A nakupuje o 4 p.b. vice Zen.

Graf 18: Relativni ¢etnosti odpovédi na otazku 10

Zajem respondenti o znaceni Cerstvosti
vajec
1% 12%

42%

45%

M zajimam, kupuji pouze oznacena jako extra A

B zajimam, kupuji oznacena jako A, nebo extra A
nezajimam

H nevyplnili

Zdroj: (vlastni dotaznikové Setieni)

O znaceni se nejméné zajima vékova skupina 18 — 29 let, kdy moznost, nezajimam
se, zvolilo celkem 47 dotdzanych a 54 % vysokoskolsky vzdélanych lidi. 70 %
respondentl starSich 60-ti let, se o Cerstvost vajec zajima. Nikdo z pfijmovych skupin

nad 25.001, nenakupuje pouze vejce znacena jako extra Cerstva.

52



11) Nakupujete vejce s oznacenim fitness nebo omega-3?

ano, nakupuji

ne, nesetkal/a jsem se s nimi

™

ne, ale vétim, Ze obsahuji vyssi podil hodnotnych latek

™

ne, jde jen o reklamni trik

Jak je patrné z grafu 10, odpovéd’, ze se respondenti viibec nesetkali se zna¢enim
fitness, nebo omega-3, je modus. Tuto odpoveéd’ zvolilo 98 dotazovanych. Celkem tedy
161 dotazovanych nenakupuje vejce s timto oznaenim, pfi¢emz 55 je toho nazoru, ze
jde o reklamni trik. Cast&ji byli tohoto nazoru muzi, a to celych 34 %. Vzhledem
K tomu, ze tyto vaji¢ka nakupuje pouze 6 respondentti (z toho 5 ve véku 18 — 29 let)
a 32 % projevilo nediivéru k tomuto znaceni, byla by vhodna vétsi propagace taktového
produktu, diky kterému by byli spotiebitelé vice informovani a méli tak i vétsi zajem
0 nakup. 57 % Zen a 48 dotazovanych s maturitou, se dokonce nikdy s vajicky takto
znacenymi pii ndkupu nesetkalo, stejné tak 1 58 dotdzanych ve véku od 18 do 29 let,

nebo 37 s maximalnim piijmem 8.000,-.

Graf 19: Relativni ¢etnosti odpovédi na otazku 11

Zajem o vejce se znacenim fitness nebo
omega-3

1% 3%

58%

M ano, nakupuji
M ne, nesetkal(a) jsem se s nimi
ne, ale véfim, Ze obsahuji vyssi podil hodnotnych latek
H ne, jde jen o reklamni trik
H nevyplnili

Zdroj: (vlastni dotaznikové Setfeni)
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Z ptijmovych skupin nad 25.001,- Zadny =z respondentli nenakupuje takto
znacena vejce a 57 % s mési¢nim piijmem nad 30.001,- a 67 % od 25.001,- do 30.000,-
veii, ze jde pouze o reklamni trik. Nejvice vSak tyto vajicka poptavaji, vysokoskolsky

vzdeélani lidé, kteti jsou vice informovani o nabidce tohoto zbozi.

12) Vejce jaké velikosti nakupujete?

(Lze oznacit vice moznosti.)

s
M
L
LoXL
L XXL
-

tato informace m¢ nezajima

Nejcastéji se v obchodech mizeme setkat s nabidkou vajec o velikosti M a L. Pravé
o tyto velikostni kategorie maji spotfebitelé nejvetsi zajem. Nejvice respondenti vybiraji
velikost M, 39 % respondentti, piicemz tuto velikost nakupuji nejCastéji muzi i zeny.

Ptesto jsou to Cast&ji muzi, 27 %, koho nezajima velikost nakupovanych vajicek.

Graf 20: Relativni ¢etnosti odpovédi na otazku 12

Vejce jaké velikosti respondenti nakupuji?
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Zdroj: (vlastni dotaznikové Setfeni)

Celkem 56 respondenti nakupuje vejce velikosti M 1 L. Tyto dvé kategorie

tvotily 70 % odpovédi u respondent od 18 do 29 let. Naopak nejméné se setkavame
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s nabidkou vajec S, XL a XX, ¢emuz také odpovidalo to, Ze respondenti tyto odpovédi
volili malo. Napiiklad 66 % dotazanych, kteti nakupuji velikost XXL, spadd do
piijmové skupiny 15.001 — 20.000. O velikost vajec se pii nakupu viibec nezajima 52

dotazovanych.

13) Pfi béZném nakupu (mimo Velikonoc) preferujete barvu vajec:

s hnédou skotapkou
s bilou skotapkou

neupiednostituji zddnou barvu

Nejcastéji se setkame pti nakupu s hnédou skotapkou u vajec. Spotiebitele nejcasteji
zajima barva skofdpky v obdobi Velikonoc, kdy preferuji skotdpku bilou. Avsak pfi
b&zném nakupu 122 respondentil neupiednostiiuje Zadnou barvu skofapky. Cast&ji se
jednd o muze, a to u 87 % ptipadl a jedince ve ve€kové skupiné 50 az 59 let. Hnédou
skorapku, ktera je pevnéjsi upiednostiiuje, 37 dotazanych, z ¢ehoz 92 % jsou Zeny.
Zavislost na pohlavi byla v pfipad¢ této otazky nejvyssi, avSak ani hodnota 0,40
nevykazuje vysokou zavislost. 45 % dotazanych, ktefi preferuji tmavou skotapku, tvofti
ze 46 % lidé s ptijmem do 8.000,-.

Graf 21: Relativni ¢etnosti odpovédi na otazku 13
Preference barvy vajec

22%
‘ 5%

73%v

B s hnédou skorapkou
B s bilou skorapkou
neupfednostfuji Zadnou barvu

Zdroj: (vlastni dotaznikové Setfeni)

Pouze 5 % respondentll preferuje bila vajicka. Cast&ji lidé s vyuénim listem,

pricemz 44 % respondenttl, ktefi preferuji bilou skotapku, tvofila prave tato skupina. Co
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do vzdélani se nejvice o barvu skotfdpky zajimali lidé s vy$Sim odbornym vzdélanim,

coz bylo 42 % dotazanych.

14) V piipadé vybéru podle zemé produkce, kupujete vejce:
(Lze oznacit vice moZnosti.)

= pouze z CR

ze sousednich statd CR

-
2 z CR, nebo sousednich statd
2 ze stati EU

-

tato informace m¢ nezajima

Pro ceského spotiebitele je zemé plvodu potravin dilezitym faktorem
a v poslednich letech také velmi diskutovanym. I pfesto, Ze se mizeme setkat s vajicky
z Némecka, Polska, nebo naptiklad Slovenska, 63 % respondentti uvedlo, Ze nakupuji
vajitka pouze z Ceské republiky. Ze viech dotazanych, ktefi nakupuji pouze vajitka
z tuzemska, tvorily 83 % Zeny. 62 dotazanych, ktefi nakupuji ¢eska vejce, byli jedinci

ve véku 18 — 29 let. Ti soucasné nejvice nakupovali i ze statii Evropské unie.

Graf 22: Relativni ¢etnosti odpovédi na otazku 14
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Zdroj: (vlastni dotaznikové Setfeni)

29 dotazovanych nakupuje jak ceska vejce, tak poptavaji i ta ze sousednich statt.

62 % z nich tvoftili 1idé s maturitou. 24 dotdzanych odpovédélo, ze je tato informace
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nezajima a nesleduji tak misto produkce. Do této skupiny lze zatadit 16 % respondentt

s mési¢nim piijmem od 8.001 do 15.000 korun.

15) V piipadé zptsobu chovu nosnic kupujete vejce z chovu:
(Lze oznacit vice moznosti.)

klecového (oznaceni 3)

halového na podestylce (oznaceni 2)

volného vybéhu (oznaceni 1)

biochovu (oznaceni 0)

I R R I

tato informace mé& nezajima

Nejrozsifengj$im chovem nosnic je klecovy chov. Vejce z tohoto chovu nalezneme
na pultech prodejen nejcastéji a jejich cena je také napiiklad oproti biovejcim znaéné
niz8i. Avsak respondenti uvedli jako nejcastéjsi odpoveéd’ vejce z volného vybéhu. Coz
koresponduje s otazkou ¢islo 7, kde druhé nejcastéj$i misto nakupu byl nakup
u chovatele. 20 % odpovédi tvofila vejce se znacenim 1, tedy halovy chov. 88 %
jedinct, ktefi nakupuji vejce z halového chovu, jsou Zeny a Ctvrtinu tvori jedinci

S pfijmem do 8.000 korun.

Graf 23: Relativni ¢etnosti odpovédi na otazku 15
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V piipad¢ cetnosti dle respondentd 58 dotazovanych odpovédélo, Ze je tato
informace nezajima. Z nichz 58 % tvofila vékova skupina 18 — 29 let. A 80 % tvofili
lidé se zakladnim vzd€lanim. Ti vSak soucasné nenakupuji vejce z klecového chovu.
Pouze z biochovu nakupuje vejce 8 dotazanych. Vajicka z biochovu a volného vybéhu
nenakupuje nikdo ve véku nad 60 let, coz by odpovidalo tomu, Ze tato vékova skupina
Casto nakupuje v supermarketech, kde se vejce z volného vyb&éhu nabizi velmi malo

24

a vejce z biochovi jsou cenové naro¢néjsi.

16) O které dalsi informace na obalu byste mél/a zijem?
(Lze oznacit vice moznosti.)

" druh krmeni nosnice

zda byla nosnice krmena smési geneticky modifikovanych krmiv

r
I fv .

stafi nosnice
a nepotiebuji dalsi informace
- —

Jiné:

Z dosazenych vysledkt je patrné, ze nejvice by respondenti méli zdjem o informaci,
zda byla nosnice krmena smési geneticky modifikovanych krmiv. O tuto informaci by
mélo zdjem celkem 59 Zen a soucasné 35 % vysokoskolsky vzdé€lanych lidi. Informace
0 geneticky modifikovaném krmivu by byla zajimavéa i vzhledem k tomu, ze 85 %
krmnych smési vyrobenych v Evropské unii, je oznafeno jako geneticky modifikované
(Bezpecnost potravin, 2012).

Zajem o informace tykajici se druhu krmeni méli zejména lidé s vysokoSkolskym
vzdélanim. Tato skupina tvofi celkem 40 % lidi, ktefi o tuto informaci maji zajem.
Oblibena jsou v dneSni dobé tzv. kukufi€na kufata, ktera jsou krmena mimo jiné
kukufi¢nou krmnou smési a ziskavaji tak svoji typickou nazloutlou barvu. O deklaraci
druhu krmeni by mélo zajem 36 % vékové kategorie 30 — 39 let. 69 respondenti uvedlo,
nejcastéji muzi, ze dalsi informace nepotiebuje a staci jim stavajici informace na
obalech. O uvetejnéni staii nosnice a plemene by nemél zajem nikdo z dotazovanych
nad 40 let. O uvedeni plemene by mél zajem pouze jediny respondent, ktery patii do

skupiny s ptijmem nad 8.001 do 15.000 korun.
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Graf 24: Relativni ¢etnosti odpovédi na otazku 16
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Zdroj: (vlastni dotaznikové Setfeni)

17) O kolik vice jste ochoten/ochotna zaplatit za vejce s uvedenim kompletnich
informaci o chovu, ¢i distribuci?

© 0 haléta (A)

do 20 haléti (B)
do 40 haléti (C)
do 60 haléti (D)
do 80 haléfii (E)
do 1 K& (F)

vice nez 1 K& (G)

T YD

Ze vsech dotazanych neni ochotno si pfiplatit 43 respondenti za kompletni
informace, které by uvadéli, zda byla nosnice krmena smési geneticky modifikovanych
krmiv. Zeny byly ochotny zaplatit sice vys$si ¢astku za 1 kus vejce. Zeny tvoii 92 %
dotazanych, které by zaplatily 1 vice nezZ 1 K&. Soucasné ale ze vSech respondenttl, ktefi
nejsou ochotni si priplatit viibec, tvoii pravé 67 % zeny. 123 respondentii je ochotnych
zaplatit vice, 30 z nich by zaplatilo vice do 20 haléit za kus a pouze o jednoho mén¢ by
bylo ochotnych zaplatit dokonce i do vyse 1 K¢&. Lidé nad 60 let nejsou ochotni zaplatit

vice nez 40 halétt, pticemz 72 % z této skupiny neni ochotna si pfiplatit viibec. Do 40

59



halétii by byli ochotni pfidat za kompletni informace respondenti s piijmem od 25.001,-

do 30.000,-. A tuto ¢astku by bylo ochotno zaplatit i 19 % dotazanych s maturitou.

Graf 25: Relativni ¢etnosti odpovédi na otazku 17

Ochota priplatit si za informace
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Zdroj: (vlastni dotaznikové Setieni)
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5 ZAVER

Odvétvi vyroby vajec lze v ramci souCasného agrobyznysu charakterizovat jako
industrialni prvek, zavisly zejména na cené a kvalité vstupti, podobné jako v piibuznych
odvétvich zaméfenych na monogastry. Na ¢eském trhu rovnéz existuji i dal§i formy
tokli zkoumané komodity k zdkaznikovi, napt. ekologické chovy, prodej ze dvora,
farmaiské trhy apod., tyto jsou ale v ramci trhu CR minoritni soudasti.

Vejce je vyuzivano jako potravina bézné spotieby, piestoze prvotné slouzi
k reprodukci. Obliba vajec je dana vysokym obsahem bilkovin a vyzivovych hodnot,
dobrou stravitelnosti, nizkou cenou a také jejich univerzalnim vyuziti v gastronomii.
Vejce se co do ZivociSnych bilkovin dokaZe rovnat masu. Obsahuje vitaminy rozpustné
Vv tucich, mineralni latky a neni zde velky podil sacharidi. Vejce byva u Siroké
vetejnosti spojovano s vysokym cholesterolem, jehoz mnozstvi v§ak v poslednich letech
producenti vajec dokazali snizit o 30 % diky Slechtitelskym programtiim a kvalitn&j$im
krmnym smésim. Navic Ize ovlivnit 1 mnozstvi vitaminli a omega-3 mastnych kyselin,
coz je pro spotiebitele pozitivum. Soucasné ale I1ze ovliviiovat barvu Zloutku, aby byla
pro spotiebitele lakavéjsi, a to pfidanim napt. karotentt do krmiv.

Spotiebitelé v poslednich letech, poptavaji méné vajec, nez tomu bylo pted deseti
lety. PrestoZe poptavané mnoZstvi vajec klesd, tak poptavka stidle co do mnoZstvi,
presahuje tuzemskou vyrobu. Jiz od roku 2004 je nutné dovazet vejce zejména z Polska
a Némecka, protoze Ceska republika neni Vv této produkci sobéstaéna. Necelou tietinu
spotieby dovaZime ze zahraniCi, zejména z Polska. Propad vyroby jsou nasledkem
snizujicich se cen, které se az pred vstupem do Evropské Unie zacaly opét zvySovat.
Nejdiskutovanéjsi zdrazovani vSak nastalo pied Velikonocemi roku 2012. Nebylo
zpusobeno pouze nafizenim o obohacenych klecich, které museli spliiovat cesti
chovatelé, ale doslo 1 ke zvySovani cen v ramci obchodnich fetézct.

Spottebitelé preferuji ndkupy v supermarketech a hypermarketech, které¢ prevazné
nabizeji produkty zemédé¢lského sektoru. Ten méa vyhodu ve vysSich snaSkéach proti
domacim hospodaistvim, ktera jsou sice stale pocetnéj$i a stavy nosnic se v nich
navySuji, ale nedokazi konkurovat vysi svoji produkce. NejvyhodnéjSim regionem

k chovu nosnic je Stredocesky kraj, ktery je vazany na hlavni mésto infrastrukturou.
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Umisténi pobliz Prahy je mozné, protoze pro driibezarny nejsou nutné tak rozsahlé
plochy, jako pro jinou zivociSnou produkci.

V ramci dotaznikového Setieni bylo zjisténo, ze spotiebitele informace uvedené na
obalech vajec zajimaji, coz je pozitivni informace. Jako nejdtlezitéj$i informace
respondenti volili Cerstvost a nasledné¢ datum minimalni trvanlivosti. Pravé stafi vajec
ovliviiuje nutriéni hodnotu, stejné jako zptisob chovu. V tomto ptipadé spotiebitelé
preferuji halové chovy nosnic, kde jsou nosnice umistény na podestylce Vv hale a maji
moznost venkovniho vybéhu. Slepice tak méa vétsi volnost na rozdil od klecového
chovu, ktery respondenti neupiednostiuji. Velice dilezitym faktorem je zemé produkce.
Preferovana je ¢eska vyroba. Barva skotapky neovliviiuje nijak chutové vlastnosti vejce
a také nema na spotiebitele vliv, pokud se jedna o bézny nakup.

U informaci, které obaly nemaji povinnost uvadét a o které¢ by méli respondenti
zajem, vedlo bezesporu sdéleni, zda byla nosnice krmena smési geneticky
modifikovanych krmiv a 73 % dotazovanych by bylo ochotna si za dodate¢né informace
1 priplatit.

Vejce jsou brana jako kazdodenni potravina, jejiz prodej vSak nedoprovazi Zadna
velka reklama, informovanost zakaznika, nebo poskytnuti dulezitych informaci.
Spotieba vajec by se mohla zvysit odstranénim vlivu nékterych mytt, napiiklad
tykajicich se vySe uvedeného cholesterolu, ktery ma na volbu spotiebitele negativni
dopad. Zatraktivnit by se mohly i obaly, pomoci uvedeni dopliiujicich informaci.
Ptiblizit vyhody fitness vajec zdkaznikiim. Zejména pak ¢eskéd vyroba by mohla Cerpat
z vysoké poptavky po Ceskych vejcich a snazit se o ziskani riznych certifikatii, jako je

Cesky vyrobek, nebo Bio zebra.
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