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Anotace

Tato bakaldifska prace se zabyva rozdilem ve vyuziti grafického designu ve
zpravodajskych médiich vefejné sluzby proti komerénimu médiu. Prace je rozdélena na
¢ast teoretickou a ¢ast empirickou. V teoretické ¢asti seznamuje autor ¢tenafe s vyvojem
grafického designu a jeho interpretaci v televizi. Déle nastifiuje rozdily mezi t€émito médii
a poukazuje na vyvojové zmény ve vyuziti grafického designu ve zpravodajstvi Ceské
televize a televize Nova. Praktickd ¢ast detailné analyzuje zpravodajské relace obou
televizi a nasledné¢ prezentuje zjiSténé rozdily. Na zdklad¢ uvedenych dat se autor
v zaveérecné Casti prace zabyva svym vlastnim nadvrhem grafického feSeni nové podoby

televizni relace Udalosti.
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Annotation

This bachelor thesis deals with a difference in the use of a graphic design in news media
of a public service against commercial media. The thesis is divided into a theoretical part
and an empirical part. In the theoretical part are readers introduced to the development of
a graphic design and its interpretation on TV. Then it outlines differences between these
two media and points out to developmental changes in the use of a graphic design in the
Czech TV and TV Nova. The practical part analyzes in detail news programs of these two
TVs and then presents detected differences. In the final part, the author deals with his
own design graphic solution for the new appearance of TV session Events, on the basis

of obtained data.
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UvVOD

Kazdy jsme jedine¢ny, plny odlisnosti a pfedev§im nikdo z nds neni nahraditelny. I pfes

nas vyvoj, ziskavani novych védomosti a sebepoznani to stdle budeme my.

Statecké vrasky v obliceji, tetovani, okrasné prvky nasich tél, plastiky ¢i lifting obliceje
z nas nikdy nevytvoii zcela nového ¢loveéka. Nase nitro bude stale plné emoci, vzpominek

a dosavadnich poznatk.

V designu je to podobné, hovotfime-li tedy o redesignu. At uz chceme provést zménu
zidle, pozndmkového bloku, nebo pozménit logo dané firmy. Redesign je jisty posun,
vyvoj. Vyvoj, ktery vSak v sobé samém skryva nitro redesignované¢ho. Nabizi se ono

srovnani s lidmi, jejich vyvojem, nebo-li redesignem.

U lidi nikdy nesmazeme jejich dosavadni ja. Nedokdzeme to ani v oblasti designu. Dana
znacka nebo produkt si s sebou nesou letitou praxi, své zakazniky, svoji pozici lidra na
trhu. O to by je nikdo nemél védomé okrast. Lidé by neméli davat zelenou takovym

zménam, které jim poniéi jejich ,,ja.

Stejné je to 1 u televizi. Televizni tvaf je protkéna linii historie a fadou tspéSnych, nebo
mén¢ UspeSnych potadii. Televizni potfady jsou divaky milovany, ale i nenavidény. Kazda
televize se chce co nejvice odlisit, aby byla pro svého divaka nejvice zapamatovatelnou.
Pokud televize projdou razantni zménou, stavaji se tak v o¢ich divdka bezejmenné a bez

historie.

Pravé tento fakt pfimé¢l autora k tomu, vybrat si téma predstavujici jisté promény
v televizi, které mohou nové divaky ptilakat, ale také je nenavratné odradit. Nazev
bakalaiské prace zni: Graficky design ve zpravodajstvi Ceské televize v porovnani se
zpravodajstvim Televize Nova. Dané téma si autor zvolil z né¢kolika divoda. Jednim
z nich je jisty risk, ktery televize dobrovolné podstupuji, kdyz piinaseji zménu na své
obrazovky. Dal§im, neméné¢ vyznamnym divodem je velkd naklonnost k uméni jako

celku. Na tomto tématu ho predevsim lakéa propojeni néceho tak subjektivniho, jako je



estetické citéni a umeéni vSeobecné, s médii, kterd jsou obecné vnimana spiSe jako masova
zélezitost. Vyuziti uméni, vytvarnych d¢l, grafického designu, nebo estetiky mu ptipada

velmi zajimavé predevs§im ve zpravodajskych relacich televizi.

Ttetim diivodem pro zvoleni tohoto tématu bylo jeho pfedchozi studium. Vystudoval
umeéleckou stfedni Skolu se zaméfenim na graficky design a jiz nékolik let pracuje
ve vytvarném oboru. Spolu s poznatky z nyné&jSiho studia socialnich a medialnich studii
ziskava komplexni prehled. Dochazi tim k urcité symbidze jeho dosavadnich poznatkd,
jak z oboru uméni, tak z oblasti medidlni komunikace. Toto propojeni ho vedlo
k mySlence vypracovat bakaldiskou praci na toto téma. Zajimavé spojeni téchto dvou

zcela odlisnych odvétvi, které jsou tizce propojeny, mu piipadalo velmi zajimavé.

Jeho prace pojednava zeyjména o vyuziti grafického designu v televiznim zpravodajstvi.
Pro omezeny rozsah studie se rozhodl vénovat zpravodajstvi média vetejné sluzby, a to
Ceské televizi. Zpravodajstvi Ceské televize bude porovnavat s komerénim

zpravodajstvim Televize Nova.

Hlavnim cilem této bakalatrské prace je porovnani grafického designu ve zpravodajstvi
vefejnopravni televize a komercni televizni stanice Nova. Na zaklad¢ poznatkli navrhne
redesign zpravodajstvi Ceské televize. Témto cilim je v praci vyhrazena prakticka ¢ast,
ve které dochazi k detailni analyze potadli Udélosti a Televizni noviny. Zkoumané ¢asové
obdobi analyzy je od roku 2014. Tento rok pfines] mnoho zmén v ramci obou
posuzovanych televizi. V dubnu toho roku byly pfedstaveny velmi vyznamné redesigny

v obou zpravodajskych relacich.

Na zékladé zhotovené analyzy autor vytvofil ndvrh na novy koncept vizuélniho stylu
zpravodajstvi Ceské televize. Pii jeho tvorbé vychazi nejen z vysledki analyzy, ale i ze
svych dosavadnich poznatkii a zkuSenosti. Vystupem této ¢asti bude graficky manual

s jednotnym vizualnim stylem.

Praktické casti pfedchézi €ast teoretickd. Rozhodl se ji obsahoveé rozloZit tak, aby plnila

piredev§im funkci seznamovaci. Dojde tak k objasnéni pojmu graficky design, ale
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1 k ndhledu jeho historického vyvoje. Samostatnou kapitolou je pfedstaveni obou televizi.
Diky ziskanym poznatkiim z teoretické ¢asti tak miiZze Ctenaf nejen porozumét celkovému
tématu a jeho problematice, ale mize tak nasledné zhodnotit i autoriiv vlastni navrh. Dale
je mozné zhodnotit uziti navrhu v redlném prostiedi z pohledu divaka v nadvaznosti na

potieby a funkce vefejnopravniho média.

Pfinosem této prace by mélo byt sezndmeni ¢tenate s rozdily a vyhodami ve vyuZziti
grafického designu zpravodajstvi vefejné sluzby v porovnani se zpravodajstvim
komerénim. Vystupem praktické casti bude graficky manual s jednotnym vizualnim
stylem odkazujici na moznou novou podobu zpravodajstvi na obrazovkich Ceské

televize.
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1 GRAFICKY DESIGN

Prvni kapitola bakalafské prace je zaméfena na graficky design a jeho interpretaci
v uzitém umeéni. V samotném uvodu jsou objasnény zakladni pojmy, stru¢né bude uveden

historicky vyvoj grafického designu a jeho nyné&j$i vyuZiti a nejriznéjsi formy uziti.

Obsahem prvni kapitoly je i ¢ast zamé&fujici se na graficky design a jeho uziti v televizi.
I zde se vénuji historickému sledu informaci, které se tykaji grafického designu a jeho
uziti v televizi. S ohledem na omezeny rozsah, se prace dale zaméti vyhradné na vecerni
hlavni zpravodajské relace Ceské televize a TV Nova vyjma sportovnich zprav

a predpovedi pocasi.

1.1 GRAFICKY DESIGN — VYMEZENI POJMU

.....

shanél potravu a zahlédl otisk zvireci tlapy v blaté, dival se na graficky znak.

(Hollis, 2014, s. 13)

Design je slovo pievzaté z anglického jazyka (fo design — navrhnout, urcit). Pochazi
z latinského signum (znak, stopa), sloveso designare (vyznacit, ohranicit, stanovit,
oznacit, nacrtnout). (Rejzek, 2001, s. 128) Podle slovniku uméni oznacuje vicero véci:
1) Je to , kresba, nakres, navrh priumyslového vyrobku, urceného k dalsi vyrobé
2) Celkové tvarovani vyrobku, vychazejici z ucelové funkce a estetického dojmu;
povrchova uprava vibec 3) Odvetvi vytvarného umeni, zabyvajici se estetikou
spotrebnich predmeétii, pracovnich i vyrobnich ndastrojii a architektonickych prvkii,

designérstvi, prumyslové navrharstvi, priomyslové vytvarnictvi. “ (Kraus, 2005, s. 165)

Ptidam-1i ke slovu design slovo graficky, vznikd nam tim oblast zamétujici se predevsim
na vytvarnou a estetickou ¢ast véci. Slovo graficky dle slovniku znamena (vyjadfit
obrazkem, grafem, tiskem) zaobird se uméleckou kresbou, linii nebo tvarem.
Hovoftime-li o grafickém designu, mluvime tak o uméleckém procesu nebo o designovém

smysleni. Jednd se o umélecky projev, postoj na dané téma. At uz graficky design vznika
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pro urcité ucely komer¢niho charakteru, nebo jako osobni sebeprezentace vzdy se jedna
o svobodny projev. Ktery vSak s ohledem na komer¢ni vyuziti miize byt omezovan, ¢i do

jisté miry ovliviiovan potfebam klienta. (Hollis, 2014, s. 13-14)

Graficky design je tvofen grafikou, tou mohou byt pismena abecedy, znaky, linie, body
a tvary — diky této grafice nasledné vznikaji grafické obrazy. Po vytvotfeni nebo naleznuti
grafického obrazu dochazi k systematickému, nebo pocitovému umist'ovani tvarti na
¢istou plochu, a tak dochézi ke tvoreni nového uméleckého dila, jimZ chtél autor vyjadfit
uritou predstavu. Grafické vyjaddieni znamend vic nez nédzorny ptiklad, ilustraci.
Ale diky kontextu unikatni skladby dochazi k mnohem hlub§imu vyznamu. Celkova
skladba tak mutze udavat jisty skryty vyznam v ramci celého kontextu dila.

(Samara, 2008, s. 6-30)

Graficky design zastava ti1 hlavni funkce. Tyto funkce se béhem staleti vyvijely stejné
tak malo jako latinka. Kazdy vytvor grafického designu usiluje u plné vyuziti vS§emi tfemi
zpusoby. Prvni roli, ktera je velmi diilezita, je schopnost identifikovat. Druhou neméné
dualezitou roli je informovat a instruovat. Touto roli udavate okolnimu svétu sviij jasny
Plakaty, reklamni bannery — to jsou prostfedky, jimiz chce autor zaujmout u okolniho

svéta. Za ucelem této funkce vznika nejvetsi poptavka. (Hollis, 2014, s. 19-21)

Graficky design je dnes soucasti béZzného svéta, ale 1 velkym a pfinosnym faktorem
ekonomiky. Cely svét je nyni uz znaéné rozpoznatelny, a to 1 diky grafickému designu,
zname jasné tvare velkych potravinarskych fetézcli, médnich znacek, ale rozpozname
diky nému 1 staty. Graficky design se tak stal plnohodnotnym néstrojem komunikace.

(Pecina, 2012)
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1.1.1 LOGOTYP, LOGO, PIKTOGRAM A EMOTIKON

Logotyp je vyraz, ktery vzesSel z feckych slov logos — slovo, fec, nauka, zakon, pojem,
a typos — vyraz, znak. Jedna se o graficky upraveny nazev firmy, spole¢nosti, ktery neni
doprovazen zddnym obrazkem, nebo piktogramem. VyuzZijeme-li piktogram, obrazek,
¢1 jiné grafické ztvarnéni, hovoifime tak o logu. Mizeme tak hovofit o zajimavé
ztvarnéném textu firmy, spole¢nosti, firmy nebo instituce. Na Ceském trhu mizeme
hovofit i o znac¢ce. Samotné logo miize byt doprovozené i typografii. Pokud vSak
vyuzivame pouze znacku bez jména, hovofime tak o piktogramu. Piktogram je ve své
podstaté zndzoriiujici symbol, ktery funguje samostatné. Pokud ho doprovazi text
hovotime uz o logu. V tom piipad¢ hovotfime jiz o logu. Piktogramu miizeme pfitfadit

1 pojem symbol, emblém, nebo ikona. (Tippman, 2012)

Emotikon, vyraz, ktery charakterizuje textové vyjadieni, znamy také jako smile. Tyto
emotikon vznikaji diky vyuzivani textovych znaki. Slouzi k rychlému sdéleni emoci,

¢1 vyjadieni ndlady predevsim v online komunikaci. (Tselentis, 2014, s. 15)

1.1.2 JEDNOTNY VIZUALNI STYL (CORPORATE DESIGN)

Corporate design je jeden z hlavnich piliii Corporate Identity, tedy nastroje pro uspesné
budovani dobrého jména a prezentace své firmy ¢i produktu v trznim svéte. K prezentaci
jako takové nemusi dochdzet jen za pomoci marketingové komunikace, ale 1 aktivni

komunikaci s okolnim prostfedim.

Corporate identity se tedy rozumi souboru pravidel a mélo by se jednat o nejvyssi
podnikovou formu, kterou se nasledné budou fidit vSechny organizacni procesy
v samotné firme. Jedna se o jisty kli¢ komunikace s klienty. Corporate Identy se déli na
Ctyti hlavni pilife. Tyto pilife jsou zdkladem celé komunikace a jsou vétSinou spole¢né
uzce provazany vcetné komunikace vizudlni. Do téchto pilifa patii Corporate

Communications, Corporate Culture, Product a Corporate Design.
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Corporate Design je soubor pravidel vizualni prezentace, kterd urCuje image firmy.
Zékladem Corporate design je logo, nebo logotyp — vizualni zaklad dané firmy. Logo je
pro firmu velice dilezitym prvkem. Je to pravé logo, se kterym se klient setkava nejcasté;ji

a je to logo, které ma plnit funkci rychlého odliSeni od konkurence. (Kafka, 2012)

Corporate Design musi mluvit jednotnym hlasem, veskeré prvky designu musi do sebe
zapadat. At uz se jedna o merkantilni tiskoviny (vizitky, dopisni papiry, obalky), nebo
propagacni tiskoviny. Veskeré tyto jednotlivé prvky na sebe musi navazovat a v ramci

reklamy 1 odkazovat. (Ambrose, 2011, s. 6-20)

Firma vétSinou ziskava po pifevzeti svého vizualniho designu 1 vlastni manual, kde je
detailn¢ popsdno veskeré mozné uziti grafickych prvkll ve vSech smérech 1 v samotné

komunikaci ptimo s klientem, ¢i konkurenci. (Svoboda, 2009, s. 13-17)

1.1.3 TYPOGRAFIE

FéniCané v jedenactém stoleti pred naSim letopoctem polozili stavebni zaklad pro pismo
jako takové. A tim padem 1 pro typografii samotnou. Bez pisma by nebyla typografie tim
¢im je, a to disciplinou zabyvajici se pismem. Velmi tézkou disciplinou fidici se mnohymi
pravidly, zdvazky vici autorim, ale 1 do jisté miry pocitovou zélezitosti v oblasti uméni

a designu.

Pro typografii je dilezitd predevsim jeji forma, typograficky feceno, forma plné tvori
jeden uceleny celek s pismem samotnym, ale i jeho druhy, fezy, styly, celd slova
a nasledn¢ logotypy. Typografie se stala disciplinou vyucujici se na odbornych Skolach,
typografie se stala nezbytnou soucasti designu, uméni a predevsim stala se nezbytnou
soucasti naSich Zivotl. Den co den ji sledujeme, cteme, viddme a snaZime se ji jejimi
znaky rozkodovat. Typografie se zaméiuje predevsim na sazbu pisma a pravidla urcujici
déleni slov. Cilem typografie je samotnému Ctenafi zajistit komfortni a predevs§im snazsi
vnimani textu. Nebo naopak odstranit nezadouci chyby v textu, diky kterym mize

dochazet k nejednoznacnosti ctené¢ho textu. (Tselentis, 2014, s. 9-199)
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S typografii je tzce spjat termin font. Fontem je v typografické terminologii oznacovan
soubor kompletnich znakli, z nichz néasledné typograf sazi text. Font se vyznacuje
piedevsim ucelenou sadou jednotného stylu s riiznymi fezy pisma.

(Samara, 2008, s. 154 - 159)

Trendem v typografii je tvofeni ¢im dal vice novych druhi fonti. Dle slov Jeffery Keedy
vSak uz nikdy nebude vytvoten vSudyptitomny font jakym je Helvetica, protoze se vytvari
ptili§ novych pisem a protoze piili§ mnoho designérti ocekava, Ze vytvoii véci, které

budou specifické. (Tselentis, 2014, s. 19)

1.2 HISTORICKY VYVOJ GRAFICKEHO DESIGNU

Umélecky plakat vedl ke grafickému designu. Stejné tak jako nyné&jsi funkce grafického
designu 1 plakat uz se stal v 19. stoleti jistym odrazem kulturniho, spolecenského, ale
piredev§im hospodaiského zivota. Plakaty se pifedhanély v ziskdni pozornosti
kolemjdouciho. Vzbuzovaly zijem pomoci barev, které se na plakaty dostaly diky
rozvojem litografie. [lustrace byly soucasti textu. Grafici se tehdy snazili o ¢im dal vétsi
zjednoduSeni, zavadéli tak novy trend v estetice. Tvofily tzv. tsporné obrazy, které byly

odrazem moznosti s ohledem na reprodukéni techniky.

Barevna litografie nabizela s ohledem na dobu néco neuvétitelného. V samotném obrazu
bylo rozpoznatelnych az patnact barev. S pfichodem barevné litografie bylo mozné
reprodukovat i1 olejomalbu, kterd byla velmi pestrobarevna jako byla naptiklad Bubbles
(1886), jedna se o obrazek ditéte od sira Johna Millaise, ktery nasledné odkoupila firma

Pears a vyuzila jej ve své reklamé na mydlo.
Graficky design se ménil s naladou svéta, s rozvojem dekorativniho stylu secese se cely

prostor plakatu soustfedil zejména na dekorativni motivy a Zeny. Velmi vyznamnym

autorem pravé v dobé secese je Cesky umélec Alfons Mucha, jehoZ plakaty ohromily.
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Stylizované vlasy Zen na jeho plakatech a spolu s nimi 1 velmi charakteristicka typografie.
Muchovi se tak podaftilo jeho pismo prosadit v reklamé na cigaretové papirky Job. Plakat
se stal fenoménem a stavi se tak na pocatek grafického designu. Plakat je pfesn¢ ten
prostfedek plnici vSechny funkce grafického designu. Po velkém zlomu v oblasti plakati
piisel informativni design, ndsledovan vyraznou typografii v Bauhausu. B&hem
dvacatych a tficatych let zaCinaji grafiCti designéfi vyuzivat fotografii a film jako
prostiedek k vizudlni komunikaci. Zde se poprvé objevuji prvky jednotného vizuéalniho

stylu.

Sedmdesata 1éta spolu s osmdesatymi zazivaji velkou a razantni zménu, na grafickou
scénu prichdzeji pocitace a ty tak piinaseji zcela novou vinu grafického designu jako
takového. Nejvyznamnéj$Sim nositelem zastupcem této zmény byl graficky designér
a typograf Wolgang Weingart. ,, Pretvoril a rozsiril fotosazbu a vyuzil reprodukcnich

postuptt k prolnuti pisma a obrazu. ““ (Hollis, 2014, s.32)

vvvvv

stali nasledovni uZivatelé, kteti mohli zpracovavat obrazy a text. Ti technicky zaméfeni
si dokonce mohli tvofit své webové stranky. A ekonomicky trh si zacal uvédomovat silu
v ,,ikonosfére®, kterd zobrazovala loga znamych firem v ¢asopisech, televizich, novinach,
ale 1 v obchodech. Pravé v tuto dobu vznikly ony nejslavnéj$i znacky, které si drzi svoji

identitu do ted’. (Hollis, 2014, s. 13-30)

1.3 GRAFICKY DESIGN V TELEVIZI

Symbiodza je v oblasti grafického designu v televizi velice dilezita. Nejen, ze se musi
sladit celkovy koncept a charakter jednotlivé televizni stanice, ale predev§im se musi

velice Gzce provazat samotny obsah s jeho prezentaci pro divaka a u€init ho tak lakavym.

wevr
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vvvvv

a zajimavy obsah nez jen vizualni zménu televizni stanice, nebo novou podobu vizualni

identity relace. To vSak neméni nic na tom, Ze spolu tyto dvé slozky musi ladit.

Proto je zapotiebi v oblasti grafického designu ve spojeni s televizi spolupracovat s celou
fadou lidi, a to predevsim z oblasti celkové dramaturgie televize. Diky kterym samotny
graficky designér predev§im porozumi celkové dramaturgické strategii televize jako
celkového subjektu. A na zdkladé poznatki miZe dojit k vytvofeni origindlniho dila,
které zapadne do celkového konceptu a v ocich divaka bude vizudlni celistvost televize

vyznamnym rozpoznavajicim znakem. (Poticek, 2011)

Velmi podstatnym diivodem k vyuZzivani grafického designu v televizi je i jeho schopnost
odlisit se od konkurence. (Hollis, 2014, s. 15-16) Zde hovotime o zakladnim pilifi
grafického designu, a to odlisit se. Spolu s pfibyvajicimi televiznimi kanaly roste nutnost
byt jiny, jedinecny a strhnout tak na sebe vétSinu pozornosti. Televizni stanice si tvofi
sva graficka oddéleni a buduji si tak svou grafiku in-house, jak se fika. Casto ale oslovi
specializované firmy, které se piimo zaobiraji grafickym designem v televizi. V Ceské

republice mezi nejznamé;jsi studio vénujici se televizni grafice je Oficina. (Poticek 2011)

Oficina vytvofila kritiky velmi ocenovany graficky design a celkovy vizual stanici Prima
Cool, ktery ziskal 1 prestizni ocenéni Czech Grand Design. Jeji grafika byla ocenéna
v zahrani¢i, byla nominovana ve dvou kategoriich na evropské ceny Promax/BDA
Europe'. Autory grafického vizualu stanice Prima Cool je dvojice ze studia Oficina,

Lukas Fisarek a Marek Cimbalnik. (Spacilova, 2010)

Dale velmi silnou pozici ma 1 studio Najbrt, které se ¢im dal Castéji vénuje prave televizni
grafice. Jeho vyznamny projekt, ktery zménil tvaf nasi jediné vetejnopravni televize,
se stal velmi diskutabilnim projektem v ramci celé odborné umélecké scény. Slo o nové
logo Ceské televize. ,, Ceska televize vychdzi vstiic divikim nejen bohatsi nabidkou

poradii, predkldda jim nyni novy vizudlni a zvukovy styl komunikace kanalii CT1 a CT2.

' PROMAX / BDA je svétové sdruzeni odbornikii z oblasti multimédif a grafického designu pracujicich
v médiich reklamy a marketingu. (Spacilova, 2010)
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Zmeénu doprovazi a podtrhuje modernizované logo, které se tvarem a ucinkem navraci ke

své historické podstaté.” (Ceska Televize) Za nové logo dle slov generalniho feditele

Petra Dvoiaka Ceska4 televize zaplatila studiu Najbrt 430 tisic K&. (Aust, 2012)

Obrazek 1: Logo Ceské televize

) Ceska televize

Zdroj: Mediaf, online, 2016-03-05

V posledni dobé progla v Ceské republice nejvétsi zménou své grafické identity komeréni
televize Nova. Nejsledovangjsi tuzemskd televize piedstavila svoji novou vizualni
identitu v nedéli 17. kvétna 2015. Novy vizualni styl navazuje na fadu novych projekti
samotn¢ televize, ale 1 jejich dalSich podnikatelskych aktivit. Zadkladnim prvkem nového
vizudlniho stylu celé stani¢ni grafiky je tzv. organicka spirdla. V ni se ve stani¢nich
spotech a promo materidlech objevuji zndme tvare televize Nova, nebo objekty
charakterizujici potady televize Nova. Spolu s novym prvkem pfichézi 1 nové pismo,
které pro Novu navrhlo studio Najbrt. Koncepci nového druhu spirdly vytvofil Miroslav
SiSma, ktery jiZ pracoval na redesignu filmového kanalu Nova Cinema. Zménilo se
i hudebni logo televize. Dle Cerného, vedouciho grafiky TV Nova, je ted cely koncept
nov¢ grafiky mnohem vice organické. Dilezitym aspektem, se kterym jsme se v oblasti
televizni grafiky setkdvali napfi¢ vSemi televizemi, je stfidani grafického vizudlu dle
rocniho obdobi, konkrétné dle programovych schémat. Tuto podminku Nova zrusila.

(Aust, 2015)
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1.3.1 HISTORICKY VYVOJ GRAFICKEHO DESIGNU V TELEVIZI

V televizi se graficky design objevuje od samého vzniku média. John Bairda v roce 1926
za pomoci grafiky testoval itelnost. Baird snimal kamerou karty s texty, nebo grafickymi
znaky. Ostatné vibec prvni vysilani BBC v roce 1936 obsahovalo graficky design.
Zacatky grafického designu v televizi pfinesly ruéné psané zavérecné titulky, ale i mapy,
¢i grafy. (Crook, 1986 ) Diky malému poctu grafickych designért byl graficky design ve
vyuziti médii podceniovan. Casto tak tviréi televizni skupiny spise nez ke grafickému
designu vzhliZely k filmu. Pfedevs§im k jeho principiim o vyuZiti grafiky, kdy hlavnim
vytvarnym projevem byl zpracovany titulek nazvu filmu. S vyvojem informacnich
technologiich a vnimani grafického designu jako rovnocenného partnera, bez které¢ho
tvorbu v médiich nelze délat zajimavou, se graficky design v televizi velmi rychle rozviji

a stava se nepostradatelnym. (Zemcik, 2014)

1.4 GRAFICKY DESIGN VE ZPRAVODAJSTVIi TELEVIZE

Zpravodajstvi oznacuje nejen novinadiskou cCinnost, ale 1 audiovizualni vysledek této
¢innosti. Takovy vysledek se nésledné prezentuje v tisku, rozhlase, nebo za pomoci

televize, kde je vysledny dopad nejvyrazné€jsi. (Osvaldova, 2011, s. 19-22)

Zurnalistika a tim padem i zpravodajstvi samotné televize stoji na faktech, udalostech
a ukolem zpravodajské relace je tyto zjisténé informace kvalitné a predevsim objektivné
prezentovat svétu. Jak pisSe teoretik médii McQuail je jednou z jeho funkci poskytnout
vefejnosti dostatek informaci a na zaklad¢ nich pak dojit ke svému vlastnimu nazoru.
(McQuail, 2009, s. 385-389) Zpravodajstvi ma byt pfesné, vyvazené, nepiedpojaté
a poctivé. Dale je pak diilezitd 1jeho néaslednd forma prezentace, ktera ma byt nestranna

a predevsim ovéfend z vice zdroju.

Televizni zpravodajstvi vyuziva audiovizualni jazyk. Lze tedy rozdélit praci jednotlivych

redaktorti na slozku obrazovou a slozku zvukovou. V ramci obrazové slozky nésledné

20



dochazi k vyuziti nejriznéjSich informativnich grafickych prvk a typografie, zde
hovoifime o wvyuziti grafického designu v televiznim  zpravodajstvim.

(Osvaldova, 2011, s. 77-80)

1.41 GRAFICKY DESIGN A TYPOGRAFIE VE ZPRAVODAJSTVi

Ve zpravodajstvi je graficky design a typografie soucasti obrazové slozky. V ramci
informativni grafiky miZeme hovofit o nékolikavrstevné informaci, kterou vidime nejen
v grafickych listach, soubézné ji vSak slySime i jako prezentaci zpravy samotné od

moderatord, nebo reportéra.

Diky silnému rozvoji infografiky ve zpravodajstvi miize televize danou problematiku
pribliZit jesteé vice. Dochdzi tak k pfimé interakci mezi divakem a zpravou. Vyvoj
a pozadavek po ¢im dal vétsim grafickém zpracovani vedl k zavedeni 1 nové specidlni
pozice ve zpravodajskych relacich. Vznikla tak pozice grafického editora.

(Osvaldova, 2011, s. 77-80)

Spojeni typografie se zpravodajstvim je také velmi vyraznym prvkem celé zpravodajské
relace. Za pomoci typografickych pravidel se sazi text, ktery ma predevsim slouzit jako
dokonaly prvek pro jasnou a lehkou orientaci. Casto se sklada pouze z titulku zpravy.

Diilezitym prvkem je i spravny vybér fontu a jeho fezu. (Tselentis, 2014, s. 9-199)

1.42 BAREVNE SPEKTRUM VE ZPRAVODAJSTVi

Vnimani barevného spektra, barev samotnych ovliviiuje mnoho faktort. Jednim z nich je
svételnost, ale mize jim byt 1 nalada. I to je diivod, pro¢ rtizné discipliny na samotnou
charakteristiku barev nahliZeji riznorod€. Diky tomu néasledné vznikaji nejednoznaéné

nazory a urcujici vymezeni.
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MiuizZzeme vSak objektivné zhodnotit zkoumani a samotné nahliZzeni na barvy v téchto
disciplindch. Fyzikalni plsobeni barev - zde zaleZi predevSim na viditelné casti
elektromagnetického spektra, které je ovlivnéno Sirokym spektrem slunecnich paprski.
Dalsi je fyziologické plisobeni barev, to je zalozeno pfedevsim na vlivu svétla na lidsky
organismus. Mé&fi se za pomoci zraku a mozku. Velmi se zde rozliSuji 1 sytosti
jednotlivych barev. Psychologické plisobeni barev je zalozeno na reakci nasi psychiky na
danou barvu. Miize tak dojit k nejriiznéj$im asociacim nebo stimulacim. Jedna se o velmi
subjektivni znazornéni. Je vSak znamo, Ze teplé barvy na nés piisobi vzrusive, kdezto
studené tony nas spiSe uklidiiuji. Poslednim je ptlisobeni barev z hlediska vizuality.
Za pomoci barev si dokdzeme tvofit hloubku prostoru nebo wurcit jeho tihu.

(Dannhoferova, 2012, s. 13-15)

I v ramci zpravodajstvi se peclivé dba na to, jako barevné tony graficti designéti zvoli do
svého navrhového konceptu. Opét zde zalezi na nejraznéjSich pozadavcich. Chce-li
zpravodajstvi piisobit klidn€jsim dojmem zvoli si tlumengjsi tony studenych barev
(Ceska televize, 2014), chce-li v§ak autor vyuzit dynamiku, zaptsobit na lidské emoce
a do jisté miry 1 zaujmout, zvoli si syté barvy vysokého kontrastu studena a tepla. Tuto
kombinaci naptiklad vyuziva televize Nova v rdmci svych Televiznich novin.

(Aust, 2014)
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1.43 ALAN ZARUBA

Alan Zaruba je graficky designér, typograf a odborny publicista. Doktorand a pedagog
VSUP. (Zaruba, 2008, s.222) V oblasti televizni grafiky ptisobi od roku 2006, nejdiive
jako vedouci designér ve vetejnopravni televizi, kdy stal za razantni zménou Udalosti
roku 2012. Po odchodu z Ceské televize nastoupil v roce 2012 na pozici Art direktora
zpravodajstvi na Novu, kde pfipravoval rok a ptil novy koncept Televiznich novin.

Od 1. cervna 2014 se stal kreativnim feditelem celé skupiny Nova.

“Alan Zaruba vyrazné prispél k aktuadlni podobé zpravodajstvi a publicistiky televize
Nova. Pod jeho vedenim doslo napriklad k promené zpravodajského studia Televiznich
novin a Pocasi, které je jako prvni na svéte oviadano gesty moderdtoru. Velmi si cenim

toho, ze Alan povede kreativni oddéleni a svymi znalostmi posili nasi medialni znacku, ‘

uvedl serveru mediaguru Christoph Mainusch. (MAV, 2014)

23



2 TELEVIZE JAKO MASOVE MEDIUM

Druha z hlavnich kapitol této bakalarské prace se vénuje masmédiim, a to pfedevsim tém
televiznim. Zamétuje se na rozdil média vetejné sluzby a komeréniho média. Shrnuje

zakladni informace o Ceské televizi a televizi Nova.

Kapitola ptedstavuje také hlavni zpravodajskou relaci Ceské televize Udélosti, které
v roce 2012 prosly po 13 letech velmi radikalni proménou. (Valkova, 2012) V roce 2014
vSak probéhl nasledovny pokus o zménu, a tak se vytvoril redesign Udalosti, ktery stavél
na zékladnich zménach z roku 2012. I témto zménam se bude tato kapitola vénovat, nebot’
tyto zmény autor vnima za vyznamné udalosti v oblasti grafického designu

v kontextu celé Ceské televize.

S razantnimi zménami ve svych hlavnich zpravodajskych relacich nepftisla v roce 2014
jen Ceska televize, ale nasledovaly ji i komeréni televize. Velmi vyraznou proménou
grafické identity, zbrusu nového studia, ale 1 samotné struktury zprav prosla i hlavni
zpravodajska relace televize Nova, a to v roce 2014. Televizni noviny patii uz dvaadvacet
let mezi nejsledovangjsi zpravodajské relace v Ceské republice, proto se autor rozhodl
této zmeén¢, ktera mohla piivést nové divaky, nebo je naopak také ztratit a piivést ke

konkurenci, vénovat prostor prave v této kapitole. (Aust, 2014)
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2.1 MEDIUM VEREJNE SLUZBY

Média vetejné sluzby, nebo také vefejnopravni médium je oznaceni pro masové médium,
které ma ptredevSim formu sd€lovaci. Tento pojem se zrodil v Evropé na pielomu 70.
a 80. let. ( Musil, 2010, s. 50-51) Média vetejné sluzby tak maji ochranit divaka od
moznych politickych tlaki a pfedev§im maji 1 jako celek jisté povinnosti a zavazky.
Slouzi jako prostfedek plnici funkei kulturni, informativni, vzdélavajici ale 1 zabavnou.
“Média verejné sluzby jsou ve vyspélych zemich povazZovana za soucdst moderni
spolecnosti. Ukoly médii verejné sluzby jsou koncipoviny na zdkladé principu
universality, tj. jednoho celkového poslani vuci celé spolecnosti urcené k uspokojovani
individudlnich zajmu. Za situace, kdy se trh poskytovatelu rychle fragmentuje, silné
verejnopravni médium slouzi jako referencni bod a prostiedek sebeidentifikace pro
obcany celého statu. Za tim ucelem se odvozuje legitimita potreby drZet krok

s technologickym pokrokem.”(MKCR, 2016)

Vysilanim vefejné sluzby jsou v Ceské republice povéieny Ceska televize a Cesky rozhlas

na zakladé zakont ¢. 483/1991 Sb., resp. 484/1991 Sb. (MKCR, 2016)

2.1.1 CESKA TELEVIZE

K 1. lednu 1992 vznikla Ceska televize. Ceska Televize vznikla dle zakona o Ceské
televizi (zakon &. 483/1991 Sb.) jako televizni sluzba vefejnosti pro Ceskou republiku.
Samotny vznik televize provazely znatné problémy a chaos. Resila se majetkova
vypoiadani a také prevedeni prav z Ceskoslovenské televize. Ve vedeni Ceské televize
byl na samotném pocatku prozatimni feditel, ktery byl jmenovan Ceskou narodni radou
jen na tii mésice. Ceska televize ma ve vedouci pozici generalniho feditele, ktery je
jmenovan na §estileté obdobi Radou Ceské televize. Kontrolnim organem, ktery dohlizi
na Ceskou televizi jako takovou je Rada Ceské televize. Rada je slozena z 15 &lent, které
voli Poslaneckd snémovna Parlamentu Ceské republiky na dobu 6 let, s dvouletou
obménou dosavadnich ¢&lenii z jedné tietiny. Ceska televize funguje jako samostatny

subjekt, ktery je nezavisly na statnim rozpoétu. Financovani Ceské televize je predevim
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z televiznich poplatkii a zdkonem o vymezené podnikatelské ¢innosti. Pro Ceskou televizi
je koncesionatsky poplatek rozhodujici zdroj piijmu, dale vyuziva ke svému financovani
svoji podnikatelskou &innost (reklama, sponzoring aj.). (Ceska Televize, 1996-2016)
Ceska televize jako jedina vefejnopravni televize u nas vysila na esti programech. Jeji
hlavni stanici je CT1, nasledovana CT2, CT24, CT Sport, CT :D a CT art. Jedna se
o televizni subjekty, které cili vzdy na jinou tématiku. Hovofime zde o tematickych
kanalech. (Ceska televize, 1996-2016) Mezi posledni kanaly, které Ceska televize
predstavila patii détsky vzdélavaci kanal CT:D (Décko), na jehoz vysilani od 20:00
navazuje CT art. CT art je televizni kanal zaméfujici se na kulturu, uméni, ale i spole¢nost
jako celek. Nyng&jsim generalnim feditelem Ceské televize je Petr Dvoiak, byvaly feditel

komer¢ni televizni stanice, televize Nova. (Valkova, 2013)

2.1.2 UDALOSTI

Hlavni zpravodajska relace Ceské televize nese nazev Udalosti uz tfiadvacet let, pod
timto nazvem zacala vysilat pfesné 1. ledna 1993. Udélosti v tento den zaCinaly své
vysilani ve vysilaci ¢as, ktery nyni patii Televiznim novindm na Nové, tedy v 19:30. Prvni
Udalosti moderoval Jifi Janedek. Pfedchozimi ndzvy Udalosti byly Denik CST nebo
Zpravodajstvi CTV. V rozmezi let 1993 az 1998 byly Udalosti moderovany pouze jednim
clovékem. (Saturkova, 2002)

Zpravodajska relace Udalosti prosla béhem uplynulych let riznorodym vyvojem. Zménili
se moderatofti, znélky, grafika, ale zdklad, na kterém stavi svou strukturu zprav, zistava.
Udalosti Ceské televize chtéji nabizet stale vice informaci z tuzemska, a to predev§im

z Ceske politické scény. (Potiicek, 2012)

Udalosti potkal 1 vyvoj tykajici se rastu samotné relace. Na hlavni relaci navazovalo
v uplynulych letech n€kolik uspéSnych formati prezentujicich se jako soubézny format
hlavni zpravodajské relace (Udalosti v kultufe, Udalosti v regionech a Udalosti

komentaie). (Aust, 2013)
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2.1.3 NOVY VIZUALNI STYL UDALOSTI ROKU 2012

Ceska televize se pod vedenim generalniho feditele Petra Dvotdka rozhodla pro velmi
razantni krok v rdmci celé Ceské televize. Televize zménila po vice nezZ tfinacti letech

svou hlavni zpravodajskou relaci, a to Udalosti.

Byl vytvofen specidlni tym v Cele s grafickym designérem a typografem Alanem
Zarubou, ktery mel nové Udalosti dovést ke zmeéné a piedevsim tak poukézat na jasnou
tvaf a odliSnost od ostatnich komer¢nich zpravodajskych relaci. Dal§Sim vyznamnym
stimulem k této zméné bylo postupné starnuti publika samotnych udélosti 1 pfesto, ze

mnozi tvrdi, ze sledovanost u vefejnopravniho média nehraje roli. Opak je pravdou.

Nové Udalosti si tak daly za cil celkovym novym vizudlem, ale i delsi stopazi, ¢i novym
pojetim samotné struktury zprav poukazat na to, ze Ceska televize, konkrétné tedy
Udalosti nejsou potfadem jen pro starsi divacké publikum. Cela zpravodajska relace se
nataCela ve virtudlnim studiu, které ma jen par realnych dekoraci. Jednalo se tedy
o kombinaci virtudlni stény, interaktivni dotykové obrazovky a realné dekorace. Virtualni

studio m¢lo dle autorti zptisobit to, Ze divak bude pfimo vtazen do samotné relace zprav.

Velmi raznym a piekvapujicim momentem bylo rozhodnuti, Ze hlavni zpravodajskou
relaci nebude moderovat klasicka dvojice, ale bude jen jeden hlavni moderator celych
zprav, kterého nasledné doplni ve studiu reportér. A odstrani se tak 1 moderatorsky stil,

moderatory tak rozhybe virtudlni studio.
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Obrazek 2: Virtualni studio Udalosti 2012

Zdroj: Digizone, online, 2016-03-09

Pro nové studio a celkové grafické pojeti byl velice dalezitym faktorem i pozadavek,
ktery mél umoznit vysilat potfad ve vysokém rozliSeni HD. Tento pozadavek tak ovlivnil
nejen celou pfipravu samotného studia, grafiky, znélky, ale pfedevSim 1 detailni praci
kostymérek a maskérek. Kladl se mnohem vétSi diraz na kazdicky detail. Zmén se
docCkala 1 grafika, kterd ziskala mnohem jasnéjS$i barevnost. Vyraznou barevnou
kombinaci tehdy byla ¢ervena a bila. Vzniklo 1 nové logo, které stavélo na zvyraznéném
pismenu ,,U*. Udalosti ziskaly nejen modernéjsi hudebni podkres, ale 1 slogan. Jasné

a spolehlivé. (Valkova, 2012), (Potiicek, 2012), (Strasikova, 2012)

Vice obrazovych materialii v priloze A.
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2.1.4 REDESIGN UDALOSTI ROKU 2014

Ceska Televize po dvou letech ustupuje od své nejradikalngj$i promény hlavniho
zpravodajstvi. Tu v roce 2012 piipravoval Alan Zaruba spolu se svym kreativnim tymem.
Zmeéna v roce 2012 méla byti zlomovym okamzikem v dosavadni historii zprav na
obrazovce Ceské Televize. Tato vyraznd zména, kterd s sebou pfinesla i nékolik
vyraznych prvki, se viak projevila jako nespravna. Ceska televize Gelila jak kritice

odbornikd, tak 1 samotné kritice divaka .

O dva roky pozdéji Ceska televize piistoupila k dalsi posunu v pojeti svého zpravodajstvi.
Po vIné kritiky se rozhodli cely koncept zpravodajstvi z roku 2012 odleh¢it a dat mu tak
mnohem vice minimalistickou formu. Studio Ceské televize ziistava i po dvou letech
studiem virtudlnim. Zasadni zménou v samotném studiu bylo vyuZiti velkoplo$né
projekéni stény. Danou sténu miZe ovladat moderator béhem Zivého pfenosu pomoci
tabletu. Oporou moderatortim ziistava realny moderatorsky pult uprostted virtudlniho
studia. Cely pult je barevné podsviceny a jeho barevna tonalita se da lehce zménit.

Zmgénily se 1 snimané uhly kameramany.

Zmény v samotném studiu nejsou tak radikalni jako zmény v oblasti grafiky. Zde dochazi
ke snaze sjednotit nejen vizualni grafiku s prostfedim samotného studia, ale bere se zde
ohled i na zpravodajskou stanici CT24. Novou grafickou podobu tvofilo studio Najbrt.
Zmeénila se typografie, odstranilo se zvyraznéné ,,U* a barevna tonalita jednotlivych
znélek se rozliSuje dle pravé vysilaného poradu. Udalosti ziskaly cervenomodry kabat,
Branky body vtefiny doplnila barevnost modré a jemné zelenkavé a Pocasi stavi na

jemném akcentu modré. (Aust, 2014), (Strasikova, 2014)
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Obrazek 3: Nové studio Udalosti 2014

Zdroj: Mediaf, online, 2016-03-05

Vice obrazovych materialii v priloze B.

2.2 SOUKROMA (KOMERCNI) MEDIA

Soukromd, chceme-li komeréni média jsou fizeny firmou, spadaji tedy pod jistou
mateiskou spole¢nost. Jejich zakladni roli je ziskat v jejich podnikani silnou pozici na
trhu a nasledné inkasovat velky zisk. Dle slov Musila jsou vSechny potady soukromych
médii pouze produktem, ktery mé jednu zésadni roli, a to ,,pouzdro na reklamu®.
Soukromé média moc dobte védi, jak divaky zaujmout, kdy a jak cilit své potady, aby
ziskala co nejvétsi sledovanost a tim presvédcila své investory o tom, ze praveé ona jim
dokazou zajistit lukrativni vysilaci ¢as pro jejich novou reklamu. Komer¢ni vysilani je
oproti vefejnopravnimu vysildni financovano ze svych komercnich aktivit, a mohou si
proto dovolit casto i1 velmi drahé licen¢ni formdaty, které¢ by se do rozpoctu

vefejnopravniho média jen sté€zi prosazovaly. (Musil, 2010, s. 88-100)
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2.2.1 TELEVIZE NOVA

Televize Nova zacala vysilat pted dvaadvaceti lety piesné 4. inora 1994. Divaky upoutala
novymi a neokoukanymi potady, nebala se Sokovat a piekvapovat. Televize Nova
poskytovala 1 mnoho potfadil a seridli od zahrani¢ni produkce. Televize Nova se stala

fenoménem.

V ramci svého vyvoje se vytvorila multimedialni skupina Nova, kterd je vyznamnou
televizni skupinou pusobici v Ceské republice. Skupina Nova je tvofena osmi
tematickymi televiznimi stanicemi (Nova, Nova Cinema, FANDA, SMICHOV, TELKA,
prémiové sportovni stanice NOVA Sport 1 a NOVA Sport 2 a nové také mezinarodni
televizni stanici NOVA International) a Sirokym spektrem online portali. Skupina Nova
je soucasti CME Group®, ktera provozuje své multimedialni aktivity v Sesti zemich stfedni
Evropy. Nyn¢jsim feditelem skupiny Nova je Christoph Mainusch, ktery se dé€li spolu
s Michaelem Del Nin o pozici generalniho feditele spolecnosti Central European Media
Enterprises (CME) Televize Nova si od svého vzniku pevné drzi své divéky, i1 proto se
miiZe nazyvat nejsledovangjsi televizi v Ceské republice. Televize Nova ma své portfolio

velmi riznorodé, neboji se pfinést nové zahrani¢ni formaty.

Kazdy si zajisté pamatuje onen moment, kdy celd Ceska republika sledovala hledani
viibec prvni Ceské Superstar. Nebo se v sobotu piesné v poledne volalo panu fediteli.
Televize Nova nyni produkuje hned né€kolik svych autorskych projekti, toci své seridly,
zébavné porady a svilj program stavi i na vyznamnych celosvétoveé tspéSnych show.
V posledni dobé ji jeji autorska tvorba zajist'uje den co den vysoky podil na sledovanosti
ve své cilove skupiné 15-54 let, na kterou prodava reklamni prostor, je lidrem televizniho

trhu. (Nova Group, 2015) (CME, 2016)

2 CME is a media and entertainment company operating leading businesses in primarily six Central
and Eastern European markets: Bulgaria, Croatia, the Czech Republic, Romania, the Slovak Republic and
Slovenia. We operate 36 television channels broadcasting to approximately 50 million people across our
six markets. We also develop and produce content for our television channels. Content is also distributed

to third parties, both within our region and globally.”(CME, 2016)
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2.2.2 TELEVIZNIi NOVINY

Televizni noviny jsou na obrazovkach samotné televize od jejiho pocatku vysilani.
Televizni noviny patii uz leta k nejsledovangj§im zpravodajskym pofadim v Ceské
republice, miiZzeme zde hovofit o tom, Ze Televizni noviny patii uz za ta léta mezi
nejsledovangjsi pofady TV viibec. Televizni noviny vysilaji kazdy den v 19:30, jejich
stopaz se vSak v uplynulych letech n€kolikrat ménila. Spolu se Sportovnimi novinami
a Pocasim tvofi zpravodajsky blok, ktery kon¢i ve 20:20. Na né tento velmi sledovany
televizni program navazuje hlavnim vysilacim pofadem samotné televize. (Polak, 2012)
Televizni Noviny maji hned n€kolik zasad, které se béhem nejriiznéjSich zmén neménily.
Televizni Noviny vyuZivaji realné televizni studio, upfednostiiuji tak redlné prostiedi
pred tim virtudlnim, které napiiklad vyuziva Ceska televize. Diilezitym prvkem celych

Televiznich novin je moderatorsky pult, ale 1 pozice moderatort.

Televizni noviny prosly jistou evoluci, béhem uplynulych let divakim predstavily i nové
zpravodajské relace, které mély stavét na vysoké sledovanosti hlavnich zprav a zajistit
tak vysokou sledovanost béhem celého dne. Televize Nova od roku 2007 zacala vysilat
své Odpoledni televizni noviny, které charakterizovala tim, Ze se jedna zejména

o zpravodajstvi v jednotlivych regionech nasi zemé¢. (Aust, 2011)

V roce 2011 televize Nova uvadi jako vyraznou zménu ve svém jarnim vysilacim
schématu 1 dalsi rozSiteni zpravodajskych relaci. Od pondéli 14. tnora se na obrazovkach
TV Nova objevuji Poledni a Nocni Televizni noviny. Televize Nova tak nabidla Sirokou
Skalu zpravodajstvi béhem celého dne. Zajimavym krokem bylo zavedeni Nocnich
Televiznich novin, které mély ptinaSet informace, zivé vysilani o udadlostech po 20:00
hoding, tedy po skonceni hlavnich zprav na Nové. Televize Nova pravé ve vecernim
slotu chtéla divakiim nabidnout i kulturni piehledy. K této zméné celkového vysilaciho
schématu se pfidala i zména vizualni. Nové studio, nové znélky — velkou novinkou bylo
potizeni velké dotykové obrazovky, kterou TV Nova vyuzivala predev§im v Nocnich

vvvvvv

charakter. (Dvoték, 2014)
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V roce 2013 se rozhodla televize Nova ukoncit vysilani svych No€nich Televiznich novin
a misto toho zatadila do svého programu zahrani¢ni filmy. Podle programové feditelky
Alex Ruzek televizni divaci upfednostiiuji spiSe zdbavu v podobé nezpravodajskych
relaci. I pfesto si vSak nevedly zle. No¢ni Televizni noviny dosahovaly béhem roku 2013
prumérné sledovanosti pres 440 tisic divaka v cilové skupiné 4+, ve skuping€ 15-54 se

podil sledovanosti pohyboval okolo 20,5%. (Aust, 2013)

Televize Nova ma tak v roce 2016 Ctyii zpravodajské relace, které jsou doplnény béhem
celého dne rychlymi ptehledy zprav, které slouzi jako upoutdvky na nasledujici

zpravodajské relace.

2.2.3 REDESIGN TELEVIZNICH NOVIN ROKU 2014

Po odchodu kreativniho feditele Michala Paciny, ktery pteSel ke konkurenc¢ni televizi
Prima, pfiSel do televize znamy graficky designér a typograf Alan Zaruba. Alan se spolu
se svym tymem v roce 2012 podilel na jiz zmiflované radikdlni proméné zpravodajské
relace Udalosti Ceské televize. Mimo Udalosti se vénoval designu CT24 a CT Sport
(CT4). Alan Zaruba nastoupil do televize Nova s jasnym, ale nelehkym cilem, a to
vytvofit moderni koncept nové vizualni identity hlavni zpravodajské relace Televiznich

novin. Na Nov¢ tak pisobil jako Art director zpravodajstvi a publicistky.

Novy vizualni styl zpravodajské relace jako celku vychazi z charakteristického stylu celé
skupiny Nova. Dle Alana bylo velice dilezité zachovani zakladnich priorit, na které je
divak televize Nova zvykly. Velka novost a radikalnost nebyla tedy na misté. S ohledem
na tato fakta byl vytvofen celkovy koncept nového studia, nové znélky, ale i samotné

vyuZiti grafiky. (Poticek, 2014)
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Nové studio vznikalo za podminky vytvofit multifunkéni prostor nejen pro hlavni
zpravodajskou relaci, ale predevsim také jako dynamické studio, které budou moci vyuzit

i dali publicistické pofady televize Nova.?

Obrazek 4: Nové studio Televiznich novin 2014

—

sportovni I:

noviny

=5 \

Zdroj: Mediéat, online, 2016-03-09

Vice obrazovych materialii v priloze C.

Srdcem celého zpravodajského a publicistického studia je specialni multimedidlni
posuvny sttil, ktery je mozné otocit béhem nékolika okamzikii az o 270° kolem své osy.
Jeho multimedialni funkce je v novém konceptu Televiznich novin velice dilezita, na

jeho Celni sténé je velka zakfivena projekeni sténa. Tato sténa plni zejména informativni

* Na podzim roku 2015 televize Nova odhalila nové podoby svych publicistickych pofadd, které se
natac¢i v multifunkénim studiu televize, odkud se vysilaji i Televizni Noviny. Spolu s novym studiem
predstavila i jejich novou vizualni podobu. Jednalo se konkrétné o potady Vikend, Prask a Kofeni. Zmén
v podob¢ novych znélek se dockaly i potady Volejte Novu, ¢i publicisticky potad Stiepiny. (MAV, 2015)
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funkci. Tento specidlni zpravodajsky stil byl vyroben stejnou technologii jako sklenéné
prvky do kokpitu letadel, proto je na n¢j televize Nova opravdu hrda. Studio je vybaveno
velkou zaktivenou projekéni sténou, nejvétsi dotykovou obrazovkou v Evropé a to vSe
v dokonalém rozliSeni Ultra HD. Cely koncept studia je navrzen tak, ze se béhem nékolika
malo chvil dokaZze zménit atmosféra v celém studiu, to vSe digitdlné ovladnuté piimo

z tabletu moderatort, ¢i rezie. (Nova, 2014)

V novém multimedidlnim studiu jsou vyuzivany i nové prvky tzv. immerzivni grafiky,
ktera umozituje vytvofit v prostoru studia graficky trojrozmérny objekt, ktery ozivi
vysilani. Pfikladem mize byt virtudlni 3D pohdr NHL, soSka Oscara umisténa vedle
moderatori na multimedidlnim pultu nebo zdvodni okruh pifi pfenosu Formule 1.
V immerzni grafice je vytvoren 1 3D znak televize, ktery je vZdy umistény na zacatku

Televiznich novin v hornim rohu samotného studia. (Aust, 2014)

Televizni noviny viibec poprvé ve své historii ziskavaji své logo. Dllezitym aspektem
v logu samotném jsou pismena T a N, neboli ,,TN*“. Logo samotné je tak jedineCnym
vychozim prvkem v celkové relaci zpravodajstvi. Logo je soucasti i samotné vizualni
komunikace a nalezneme ho i ve struktuie zprav. (Dvotak, 2014) Celkova struktura zprav
je doprovazena vizudlnimi pfechody, které jsou v konceptu celé nové promény a vychazi
ze samotné znélky potfadu. Nova podoba grafického designu ve zpravodajstvi si kladla za
cil vytvoftit grafiku, ktera bude spliiovat funkce zpravodajského infotainmentu. Celkovy
vyraz grafické podoby si drzi svilj trend z minulych let, a tim je velkd dynamicnost

v pojeti vizualni identity Televiznich novin. (Nova, 2014)
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3 ANALYZA VIZUALNI PODOBY ZPRAVODAJSTVI

Prakticka ¢ast této bakalarské prace by meéla byt vnimana jako celek, jehoz obsah je
rozdélen do dvou kapitol, které jsou spolu zna¢né provazané. Prvni Cast se zabyva
tématem vyuziti grafického designu v hlavni zpravodajské relaci Ceské televize, ale i jeho
uzitim v Televiznich novinach na obrazovkach televize Nova. Na zéklad¢ vytvotreni dvou
detailnich analyz o vyuzivani grafického designu jak v pofadu Udalosti, tak Televiznich
novinach a zjisténych teoretickych poznatki, dojde k moznému zhodnoceni jednotlivych

relaci.

Vysledkem budou dvé zhotovené analyzy, které budou postaveny proti sob¢, a na zakladé
zjiSténich informaci bude moci dojit k zavére¢nému shrnuti a vyhodnoceni. Cilem je
odhaleni a porovnani nejriznéjSich odliSnosti a samotny zplsob vyuZivani grafického
designu v jednotlivych zpravodajskych relacich. Pokud vezmeme v potaz samotného
vlastnika média (soukroma osoba vs. stat), mizeme zde hovofit o srovnani vyuZiti

grafického designu ve vetejnopravni televizi oproti televizi komercni.

3.1 UDALOSTI - VIZUALNI STYL

Udalosti a spolu s nimi 1 jejich kompletni vizudlni styl a charakter celkového
zpravodajstvi se zménily po dvou letech, kdy probéhla jiz zmiflovand radikalni zména.
Udalosti jsou vyznamnym pofadem Ceské televize, ale i Ceské republiky. Jedna se
o jediné vetfejnopravni zpravodajstvi na obrazovkach televize. Z tohoto divodu je velice
podstatny i samotny charakter a vyraz vizualniho stylu jako celku.

Udalosti sdéluji ty nejaktualngjsi informace, at’ uz z domova, nebo ze svéta. Casto jsou
tyto informace velice zdvazné, a tak je podstatné jim vénovat nejen kvalitni zpracovani,
ale 1 kvalitni prezentaci, tykajici se vizualni formy. Diraz, dopad, aktudlnost a vysoka
informovanost, to jsou vSechno aspekty, které musi spliiovat nejen samotna zprava, ale

promitaji se 1 do samotného vizudlniho pojeti celé zpravodajskeé relace.
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Samotna vizualni podoba nesmi byt to, nad ¢im se divak bude pozastavovat den co den,
jsou to pravé ony zminované dilezité informace, které ma divak vnimat pfedevSim
a porozumét jim. Proto je velmi dualezité spojit prave tyto faktory s dokonalou vizualni
prezentaci, kterd nebude divéky ptesptilisS rusit, nybrz bude brana jako doplikovy
informaéni servis. Dle slov Petra Stépana ze studia Najbrt a Martina Hejla ze studia Loom
On The Moon v rozhovoru pro CT, se jejich nova forma grafiky nesnaZi poutat pozornost
divaka na to, jak maji, nebo nemaji vylesténé studio, ale snazi se predevSim podtrhnout
to, jaké informace jim relace jako jsou Udalosti poskytuje. Celkovy novy vizualni koncept
grafické podoby vznikal pravé ve Studiu Najbrt, na samotné realizaci studia pracoval tym
z agentury Loom On The Moon. Vizudlni styl Udalosti je zaloZen na minimalistickém
pojeti, diilezitou roli zde hraje i fakt, ze se zpravodajska relace vysila z virtualniho studia,
které nabizi Sirokou Skalu moznosti. Diky virtualité dokéazi graficti designéii pracovat
dokonale s barevnym spektrem v pozadi celé relace, ¢i velmi rychle reagovat na urcity
problém. Udalosti se diky svému vizudlnimu stylu prezentuji divdkovi jako seridzni
relace, ktera je schopna poskytnout informace rychle, v dynamickém kabaté a s velmi
vysokou mirou informovanosti. Designéfi se dle jejich slov nesnaZzi plisobit na divaka
prili§ hytiveé, veskeré grafické pojeti a jeho charakter se méa soustfedit predevSim na

presnost.

Udalosti stavi sviij design na &istots, jemnych barvach a vzdu$né typografii. Zadny rusivy
element, vS§e ma své misto a prostor. Tento dilezity fakt dodava celym Udalostem
vzduSnost a pfijemné prostiedi. Barevné se Udalosti sladily do barev Cervend, bila
a modra. Vyuzitim téchto barev nejen tvoii dojem statni televize, ale dochdzi tak
i k propojeni Udalosti se zpravodajskym kandlem CT24. Coz byl jeden ze zasadnich

davodi, pro¢ po dvou letech Udalosti zménily svou tvar.

Vizudlni identita zpravodajské relace je zalozena nejen na minimalistickych liniich,
jemnych tonech barevného spektra, ale je zde dilezity symbol otevirajici relaci. Tim
symbolem je zemékoule. Zemeékoule a jeji prezentace, a¢ v odliSnych stylech, je dalSim
dalezitym prvkem vyskytujicim se v Udélostech. Tvar zemékoule nejen udava celkovy
vyraz studia, které je tvofeno do tvaru soustfedného kruhu. Zeméekouli mizeme spatfit

1 na zemi samotného studia. Dojem 3D efektu vyvolava virtualni podlaha, obklopujici
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plochu s mapou umisténou uprostted studia. Vse je tvofeno formou linearniho kruhu.
Linie funguji 1 na stropé€ studia, jsou oznafeny vyraznou cervenou barvou. Celkové tak

dochézi k vytvofeni velmi vzduSeného prostoru, pfipominajiciho zemi.

Zemékoule je hlavnim vizualnim prvkem v samotném uvodu relace, a to ve znélce
Udalosti. Samotna znélka relace je soustiedéna predevSim na rotujici zemekouli, ktera je
velmi charakteristickd. Jedna se o objekt tvofici se z linii a ploch. Zemékouli béhem celé
znélky prekryvaji rizné silné linie Cervené a modré barvy. V zavéru znélky dojde
k nejvétsimu prekryti celé zemé modrym polem, zde graficti designéfi simuluji noc.
Samotnd zemékoule beéhem znélky méni barvy, zac¢ind v odstinech Cervené barvy,
postupné piechazi do modré a nasledné¢ skonc¢i v prihledném odstinu této barvy.
Designéti tim chtéli poukazat na fakt, Ze se jedna o transparentni televizi, konkrétné

s ohledem na Udalosti o transparentni zpravodajstvi.

V zavéru znélky se vyskytuje logotyp pofadu Udalosti. Logotyp je tvofen z autorského
pisma, které vznikalo pro Ceskou Televizi. Napis Udalosti je v zavéru znélky doplnén
o Cervenou linii, kterd tak poukazuje na zvyraznéni daného textu. S timto prvkem

zvyraznéni pracuji Udalosti 1 béhem svého vysilani.

Novy vizualni styl potfadu Udalosti se tak stal dalsi vrstvou obrazu, ktera ma nejen lahodit
oku, ale pfedevSim ma dopliovat potiebné informace tykajici se zprav. Nikoli je

ptekryvat.

3.1.1 TYPOGRAFIE V UDALOSTECH

Ceska televize, stejné tak jako konkurenéni komeréni televize, ale i vyznamné firmy si
nechavaji tvofit svou celkovou vizudlni identitu ve specializovanych grafickych studiich.
Spolu s ni se ¢im dal Castéji setkdvame 1 s trendem vytvofeni si svého vlastniho
typografického manuélu. Pro televizi, firmu, ¢i jiny subjekt tak vznikd autorské pismo,

které bude jedinecné a charakteristické pro danou spolecnost.
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Dojde tak k vyraznému odliSeni se od konkurence, ale pfedevs§im zisk4a dana spolecnost
dalsi prvek své vizualni identity, na které miize stavét a uplatiiovat jej na zakladé urcitych
pravidel i v celé své firm¢. Hovofime-li o televizi, vznika tak televizni pismo, které mize

vyuzivat v ramci své celkové prezentace, ale 1 v ostatnich potadech dané televize.

Ceska televize si nechala zhotovit své vlastni pismo a s nim spojeny typograficky manual
od vyznamného ceské grafického studia, jehoz predstavitelem je Ale§ Najbrt. Studio

Najbrt pro Ceskou televizi vytvoiilo i nové logo, & novou grafickou podobu Udalosti.

Studio Najbrt vytvotilo pro Ceskou televizi pismo nazvané TV Sans Screen. Samotné
pismo je tvofeno ve dvou verzich Screen a Print. TV Sans Screen je pismo, které je urcené

pro televizni obrazovku, TV Sans Print je ur¢eno pro tiskové ucely.

O fontu TV Sans Screen miZeme hovofit jako o linedrn€ bezserifovém, dynamickém
pismu, které ma svislou osu stinu. Sir§i proporce pisma skvéle doplituje $itku samotného
znaku televize, dochazi tak k celkovému dobrému vjemu v o€ich divaka. Font TV Sans
Screen nabizi samoziejmée nékolik ezt (Light, Regular, Medium, Bold a Heavy). Dle
studia Najbrt zabranuje jeho oteviena kresba zalévani znaki a vytvari dostatecny prostor
mezi jednotlivymi znaky, zlepSujici Citelnost samostatného textu. Pismo obsahuje celou
fadu specidlnich znakl a je také doplnéno o specidlni sadu piktogramu, které budou

doplnovat celkovou informativnost.

Pravé toto nové pismo pfislo 1 v rdmci nového vizualniho stylu do Udalosti pfi zméné
roku 2014. Kdy se celkové vizual Udalosti chtél odlehcit a do jisté miry i minimalizovat.
Zde se autor domniva, Ze za pomoci pravé fontu TV Sans Screen dospéli jeho tviirci
k pozadovanému efektu, kterého chtéli dosahnout. Dobréa typografie je zdkladem, od
kterého se nasledné odviji ostatni prvky v samotné grafice. Ceska televize v ramci svého
pofadu Udalosti musi divdka nejen zaujmout, ale pfedevSim mu musi dokonale
zprostiedkovat informace. To je nelehky tkol nejen pro moderatory, reportéry, ale
pfedevsim 1 pro grafické oddéleni, ve kterém pracuji grafici s pismem. Udalosti vyuzivaji

hned nékolik fezli pisma TV Sans. Dle autora, ktery analyzoval zpravodajskou relaci, byl
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zajisté zhotoven urcity manudl, ktery urcuje vyuziti jednotlivych fezii pfimo ve vysilani.

Tyto standarty se od zacatku vysilani nové podoby Udélosti neménily.

Typografie provazi Udalosti od zacatku az do samotného konce kazdodenniho vysilani.
Plni 1 velmi vyraznou funkci vizudlni grafiky v rdmci celého konceptu novych Udalosti.
Kazda zprava je v pozadi moderatorii prezentovana na velkoplosné projekcni sténé
a spolu s ni je promitan i vyrazny titulek zpravy. Samotny titulek je pro jesteé veétsi
zvyraznéni doplnén o podtrhujici linii Cervené barvy. S timto vizudlnim prvkem se ve
spojeni typografie a Udalosti setkdvame Casto. Barevné schéma se vSak 1isi s ohledem
na pravé vysilanou relaci. Barevné schéma typografie v hlavni zpravodajské relaci,
Udalostech, je v konceptu celkového vizualniho stylu, tedy modré, ¢ervené a bilé. S timto
barevnym spektrem Ud4alosti pracuji spolu s jednotlivymi fezy pisma. Dochazi tak ke
spolecné symbioze a naslednému propojeni vizudlni podoby textu spolu s dilezitou
informativnosti. Titulek tématu ve spodni 1isté€ je zvyraznén bilou barvou, vyuziva fez
bold a je umistén na modrém poli. Nasledné druhd hlavni informace, tedy jméno politika,
je nejen zvyraznéna tuénym fezem pisma, ale je mu dana i ¢ervena barva. Nasledny text
vyuZil pismo modré barvy, liSici se jen v fezu pisma, a to s ohledem na dileZitost

informace.

3.1.2 GRAFICKY DESIGN VE STRUKTURE UDALOSTI

Jednotny graficky vizudl se prolina celou relaci. Vznikaji tak zajimavé prostory pro
vyuZiti nejriizné€jSich informativnich grafickych prvki, grafi, obrazki, ale 1 textovych
poli. Strukturdlni vyuziti grafickych prvka v ramci celého zpravodajstvi vychazi
z celkového konceptu. Grafika nas provazi od samého pocatku az po zavérecné titulky.
Jednim z prvnich momentt, kdy divak spatti graficky prvek, je uplny zacatek zprav, kdy
se na televiznich obrazovkach objevuji hodiny s odpoctem k zacatku zpravodajské relace.
Tento vyrazny prvek se sklada z vyrazné typografie, modrého pole s jemnou texturou,

znazoriiujici mapu svéta a cervené linie, které podtrhuji dominantu casového odpoctu.
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Nasleduje pohled do studia a rychly piehled zprav, jejichz titulky jsou velmi dobfe ¢Citelné.
Bily vyrazny text na ¢erveném poli tak podtrhuje nejen jejich dilezitost, ale udava i jistou
dynamiku tomuto rychlému piehledu zprav. Dochdzi tak k prvotnimu sezndmeni
s druhem informace, jak po audio strance, tak 1 po strance vizualni. Cely tento rychly spot
informaci je doprovdzen dynamickou hudbou a rychlymi jingly, které obsahuji motivy

znélky.

Na headlines plynule navazuje cela znélka pofadu s nasledovnym pohledem do studia.
Ve studiu je divak vystaven informaci tykajici se presného data dne vysilané relace. Dalsi
charakteristické prvky pro celkovou strukturu zprav jsou velmi vyrazné tituly vztahujici
se k danému tématu. Tyto tituly divak vidi za moderatorem na velkoplosné zaktivené

stén¢. Zde dochazi ke spojeni vizualniho prvku s informativni hodnotou.

Graficky design se ve struktuie zprav objevuje v nejriznéjSich podobach. Béhem
reportazi jsou do samotného déje umistovany grafy nebo tabulky. Oba tyto prvky by mély
piedevsim plnit informativni hodnotu a pro divédka by mély byt lehce ¢itelné. To se dle
nazoru autora Ceské televizi daif. Oba tyto prvky jsou v souladu s celkovou vizualni
identitou cel¢ relace. Grafy a tabulky jsou umistovany na bilé pole, ve kterém tak nejvice
dochézi ke zvyraznéni textu pomoci vyuZiti barevného spektra. Samotné bilé pole je
velmi Casto umistovano jako druhd vrstva obrazu. Setkavame se tak s nazornou ukéazkou
dané problematiky za vyuziti vzorové fotografie, na které ja nasledn¢ umisténé bilé pole

s potfebnymi informacemi.

V ramci Zivych vstupli moderator(i, respondentl se v levém hornim rohu obrazovky

X6

zobrazuje v Cerveném poli text ,,zivé“. Zajimavou zminkou je to, Ze béhem pohledt do
studia se toto pole nezobrazuje, prestoze se vysila zive. Spolu s zivym vysilam jsou
spojeny 1 telefonické rozhovory. Zde dochéazi v ramci grafické identity ke dvéma moznym
zpusobtim, které se na obrazovkach Ceské televize vyskytuji. Jednim z nich je pohled ze
studia zachycujici moderatora a respondenta na obrazovce. Druhym pak kompletni zabér
vénovany pouze respondentovi, béhem kterého dochazi i k vizualnimu predstaveni hosta.

V modré list€ s Cervenou linii v dolni ¢asti obrazu se zobrazi detailni informace

o respondentovi.
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V zavéru zprav dochazi k prehledu informaci/udalosti, kterym se bude zpravodajstvi
vénovat ndsledujici den. Tento ptehled je doprovazen modrou listou s bilym textem,

charakterizujicim titulek dané zpréavy.

Zaverecna znélka je o velky kus zkracena nez ta tivodni a misto vyrazného logotypu
Udalosti nalezne divak zavére¢né titulky spolu s logem Ceské Televize. Podstatné je
zminit fakt, Ze nejen komercni televize tvoii specialni znélky pro velmi zavazna témata.
S timto fenoménem se muzete setkat 1 v rdmci Udalosti. Splnuji vSak stale jednotny

vizualni styl celého potadu.

3.2 TELEVIZNI NOVINY — VIZUALNI STYL

Televizni noviny se proménily v roce 2014, spiSe neZ o zméné zde mizeme hovofit
o jistém posunu, ktery byl nezbytny. Televizni noviny jsou nejsledovanéjSim
zpravodajskym potadem v Ceské republice uz fadu let, a proto je zde velmi dilezité zvazit
jakékoli razantni zmény, které by mohly tuto pozici ohrozit. Vizualni styl Televiznich
novin vychéazi z celkového konceptu samotného studia. Nova za pomoci odbornika
vytvofila multimedidlni prostor, kterému lze dat jakykoli vizudlni charakter. Studio
televiznich novin celkovou grafickou podobu samotnych zprav velmi ovlivnilo a pfi jeji

tvorbé je to evidentni a zcela pochopitelné.

Televizni noviny jsou Uzce spojeny s terminem infotainmentem, ktery propojuje
informace, emoce a zabavu v jeden celek. Nova si tohoto faktu byla védoma, a tak
vytvoftila prostiedi, kde muzete uplatit vSechny tyto aspekty. Televizni noviny na prvni
pohled neprosly Zadnou radikalni zménou grafické podoby, kterou byla naptiklad zména
v roce 2012 v Ceské Televizi. Televizni noviny uz 1éta stavi sviij vizual na velmi sytych

barvach a tradi¢nim pojeti z minulych let.

Zpravodajska relace vyuziva barevného spektra barev modra, ¢ervena a bila. Jsou zde,

ale viditelné nuance oranZové a riizové. Tyto barvy do nového konceptu zprav piindseji
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jisty svételny element, na ktery divak nebyl zvykly, ale nepiekdzi mu. Naopak, tato
barevna kombinace pisobi na oko divdka mnohem Iépe. Televize Nova sama uvadi, ze
pro nové studio vymyslela zcela nové formy sviceni, ale 1 nové pohledy kamer a dalsi

dualezité véci, tykajici se béZzného provozu Televiznich Novin.

Vizudlni styl Televiznich novin je velice jednotny, dopomahé k tomu 1 novinka, ktera
pfiSla v roce 2014, a tou je logo Televiznich Novin. Televizni Noviny viibec poprvé
v historii maji své logo, které propojuje vSechny jeji relace, které se tykaji zpravodajstvi.
Logo je sloZeninou pismen T a N neboli ,,TN®, pro divaka lehce zapamatovatelné
a zaroven jim Nova chytfe odkazuje na sviij zpravodajsky web TN.cz. Logo je viditelné

nejen v ivodni zné€lce, ale 1 v samotné relaci, béhem reportazi, jingli apod.

Televize Nova vyuziva pro své zpravodajstvi své vlastni pismo, které ji bylo navrhnuto
dle jejich pozadavki spolu s novou grafickou podobou. Velmi zajimavym prvkem celé
graficke identity je uzkéa ndvaznost zn€lky a studia. Znélka Televiznich novin je zaloZena
na obrazu zemékoule, kterd se postupné dotvaii za pomoci svételnych tunelt, linii. Tyto
linie odpovidaji celkovému barevnému schématu Televiznich novin. Ve znélce nechybi
odlesky a stiny, které dodévaji samotné znélce velkou libivost a pro divaka nabizeji velmi
zajimavy pohled. Tyto linie, vyskytujici se ve zné€lce, autorovi velmi piipominaji
stupinky, svételné linie, projekéni stény v samotném studiu. I zde ve studiu, stejné tak

jako v samotné znélce, dochézi k tvoteni daného celku.

Celkovy graficky vizual dotvafi i samotnou strukturu zprav, a piestoze je velmi vyrazny,
zaroven vSak neodpoutd pozornost od sdéleni. Velmi zajimavym grafickym prvkem
v Televiznich Novindch je 3D logo televize, umisténé v levé ¢asti horniho obrazu.

Je k viditelné pii kazdém zacatku zpravodajské relace.
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3.2.1 TYPOGRAFIE V TELEVIZNiCH NOVINACH

Televizni noviny vyuZzivaji své pismo Organica. Font vytvofilo studio Najbrt. Tento font
je vyuzivan v ramci celkové stanicni grafiky televize Nova. Typografie v ramci
Televiznich novin zaznamenala velky vyvoj. S ohledem na tento fakt je ji v relaci vénovan
mnohem vétsi prostor, nez tomu bylo doposud. Nové multimedidlni studio umoznuje
nejen promitat velkoformatovy text do pozadi velkoplosné projekéni stény, €1 zakiivené
obrazovky v pozadi moderatori, ale pfedevS§im nové studio umoznuje vyuZiti typografie

jako jednoho ze zasadnich grafickych prvki pfi prezentaci samotné zpravy.

Diky multimedialnimu moderatorskému stolu a umisténé zakiivené projekcni stén€ uvnitt
tohoto stolu jsou vSechna témata jasné popsana a pro divaka velmi vyrazné zobrazena
piimo v srdci televizniho studia. Televizni Noviny uplatituji 1 typografii umisténou na
projekéni sténé celého studia. Tento zptsob neni vSak zcela bézny, vyskytuje se pouze

v pfipad¢ velmi zadvaznych témat.

Televizni noviny pracuji s typografii 1 ve svém logu, které je postaveno, da se fici,
piedevs§im na velmi charakteristické typografii. Vyrazné TN je natolik charakterizujici
pro Televizni noviny, Ze s timto symbolem, znackou pracuji grafici v ramci celkové
struktury zprav. Barevné schéma typografie se drzi pfedevSim dvou barev, a to vyrazné
cervené, zlehka az nartizové€lé barvy, ktera je predevsim barvou podkladovou, na niz byva
umistovan text bilé barvy. Tato kombinace je tak velmi vyraznou zménou a pro oko

divaka neptehlédnutelnym prvkem celé relace.

3.2.2 GRAFICKY DESIGN VE STRUKTURE TELEVIZNICH NOVIN
Televizni Noviny jsou velmi dynamickou relaci, nejen co se tykéd samotné dramaturgické

struktury zprav, ale 1 z hlediska vizualni komunikace. Ta samoziejmé ladi s celkovym

vizualnim stylem od prezentace moderatorti, studia az po samotné jingly.
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Grafické prvky a typografie jsou tak k vidéni béhem celé zpravodajské relace. Velkou
odli$nosti oproti jinym médiim v Ceské republice je moznost vyuziti tzv. immerzivni
grafiky, kterd ndm umozni zobrazeni projektu ve 3D piimo uprostied moderatori.
Soucasti studia je také nejvétsi dotykova obrazovka ve stiedni Evropé, na které
moderatofi pii zdvaznych udélostech predstavuji naptiklad grafy, tabulky — ¢i ndzorné

situa¢ni animace, to v§e s moznosti vyuziti 3D efektu.

Televizni noviny zacinaji rudou obrazovkou, na které jsou zobrazeny bilé minimalistické
hodiny, zobrazujici zbyvajici ¢as do zacatku vysilané relace. Soubézné s informacemi,
které se tykaji Casu, zde divak mize vidét i datum a logo Televiznich novin. V poslednich
vtefinach dochazi ke stfihu a nasledovnému pohledu do potemnélého studia, kde se vznasi
3D objekt, a to logo televize Nova. Cas zbyvajici do zadatku vysilani bé&Zi na zakiivené

projekéni sténé, ktera je zabudovana v moderatorském stole.

Nasleduje znélka televiznich novin, v jejimz zavér se objevi nazev relace spolu s logem
TN. Po uvodnich vétach moderatort je divak sezndmen s hlavnimi dennimi tématy
vysilani. V ramci tohoto rychlého spotu je jako graficky prvek vyuzito ¢ervené pole, které
je soucasti loga. V rychlém slotu reportazi je vyuzit prvek ¢erveného polopriihledného
pole, ktery slouZi jako podkres pro bily text. Oproti klasickym reportaZim je vSak toto

pole znacné zvétSené, ziejme pro vétsi dluraz.

Tento prvek se zobrazuje v uvodu kazdé reportaze. Zpocatku i s logem TN, které vSak po
par vtefinach mizi. Pokud se v dané reportazi vyskytuje rozhovor, zobrazuje se vedle
poloprihledného cCerveného pole bily panel, na némz je umistény cerny text

s informacemi o respondentovi.

Televize Nova velmi specificky pracuje v ramci zdvazného tématu s jeho prezentaci
zejména co se grafické podoby tyce. Neboji se pii téchto ohledech barev, ani velmi
vyraznych textur. Casto jsou tak uréitému slotu reportazi tvofeny vlastni znélky, které
jsou dokresleny casto dramaticky hudebnim podkladem. Tato specialni identita se

nasledovné objevuje 1 v ¢ele moderatorského pultu.
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Vsechny dalsi grafické prvky, at’ uz se jedna o graty, tabulky, specialni animace, ale tieba
1 mapy — velice Casto prezentuje na své velké dotykové obrazovce. I zde se samotna
grafickd podoba odviji od celkového vizualniho stylu Televiznich novin. V zavéru relace

se objevuje kratka verze znélky s potfebnymi zavérecnymi titulky.

3.3 VYUZITIi GRAFICKEHO DESIGNU

Rtznorodost vyuzivani jednotlivych grafickych prvki ve zpravodajstvi neni ptilis velika.
Kazda zprava pottebuje byt podloZena i vizudlnim prvkem, tohoto pravidla se drZi obé
dvé televizni stanice. Rozdil pfichazi v jeho prezentaci, naptiklad tlumivé tony proti
sytym, lesk a tipyt proti Cisté barvé, jednoduché linie proti neonovym tahiim. Vyrazny
typ pisma proti vzdusnému fontu, ktery neni piili§ vyrazny. Toto jsou drobné nuance,

které tvoii vysledné rozdily ve vyuzivani grafického designu.

Televize Nova pak mnohem vice vyuziva ve svych Televiznich novinach specialnich
grafickych znélek, které jsou tvoteny piimo k dané problematice. Tyto znélky nenesou
vak pro Ceskou televizi zadnou piidanou hodnotu, naopak televize Nova diky nim jesté
vic upoutd pozornost divaka. Autor si dovoli poznamenat, ze dle jeho ndzoru by takové

Zasté znélky byly pro divaka Ceské televize vyrazné rusivym elementem.

Ceska televize pracuje s minimalismem, televize Nova pracuje s dynamikou — to je jeden
z nejvetSich rozdila téchto dvou konkurentii. Televize Nova za pomoci nejen svého
studia, ve kterém pusti na své velké zakiivené obrazovce fotografii vztahujici se k danému
tématu, ale 1 za pomoci mnohem agresivnégjsi grafiky, zaujme televizniho divdka mnohem

snadnéji.
Rozdil je patrny na prvni pohled. Grafické prvky a celkovy vizual pouzivany Ceskou

televizi by nemél zastinit hodnotu podavané informace. Na rozdil od televize Nova, ktera

primarné utoci na emoce, a tak se cely koncept — zn€lkou pocinaje, pres grafiku studia,
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ale 1 prezentaci mody - snazi zaujmout divdka a pfildkat ho tak k nasledovnému

sledovani reportaze. To je zfejmé ten nejvétsi rozdil mezi Ceskou televizi a televizi Nova.

3.4 VYSLEDNE ZHODNOCENI

Obe¢ televize si drzi vysoky standart, ktery se tykd samotné kvality zpracovani svych
grafickych vizuala a specialnich grafickych prvku. I presto, Ze se jedna o rozdilnd média,
k vyuziti grafického designu piistupuji velmi zodpovédné a neboji se jeho uziti. Ceska
televize jako vefejnopravni médium si ve svém zpravodajstvi nemize dovolit to, co
televizni stanice Nova, naopak Nova si nemize dovolit zménu, kterd by settela rozdil
mezi ni a Ceskou televizi. Obé tyto televize maji uZ leta své charakteristické ztvarnéni
nejen zpravodajstvi, ale rozdilné vyuZiti grafiky v celém vizudlnim stylu televize. I to je

déla vyjimeénymi.

Ceska televize ve svém vizualnim pojeti sazi na seriéznost, feknéme elegantni styl, ktery
nikoho neurazi, ale ani zcela nenadchne. Tento fakt se ovSem dé v ramci televize vetejné
sluzby povazovat za vyborny. Vratime-li se ke sloviim designéra, ktefi tvofili pravé tuto
proménu, splnili tak své cile. Vytvofili studio a graficky vizudl, ktery na sebe nestrhne
veSkerou pozornost divdka a ten se tak bude pln¢ soustredit predevSim na informace
samotnych zprav. Rozhodné tuto volbu u média jako je Ceska televize autor vnima jako
spravnou 1 piesto, ze si dokdze predstavit 1 trochu té vétsi dynamiky v celkovém pojeti
zprav. Oproti Ceské televize je tu TV Nova a jeji Televizni noviny. I ty plni svou funkci
na vybornou. Jejich pestrost, dravost a dynamika, ktera se prolina celym zpravodajstvim,
Ji pravé z hlediska grafického designu stavi na pozici lidra. Televizni noviny sdzi na
dynamiku a na emoce divéka. Podafilo se jim tak vytvofit vysilaci prostor, ktery je spolu
s ostatni vizualni grafikou uzce provazan s celkovym konceptem komeréniho
zpravodajstvi. Je vidét, Ze Televizni noviny chtéji ¢im dal vic stavét na interaktivité
celych zprav. Dle slov Alana Zaruby se jiz brzy dockame toho, ze sami moderatoti budou

pomoci gest pohybovat virtudlnimi objekty pfimo v zivém vysilani Televiznich novin.
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4 VLASTNI VIZUALNI NAVRH UDALOSTI

Druh4, tedy praktickd cast prace je vénovana prezentaci samotného navrhu autora.
Na zaklad¢ odbornych vychodisek, teoretickych poznatki, vysledki z predchozich analyz
a predevsim letité praxe v oboru grafického designu, odborného studia samotného autora
dojde k prezentaci grafického navrhu. Cilem grafického zpracovani bude navrh nového
vizualniho stylu hlavni zpravodajské relace Ceské televize - Udalosti. Novy navrh si
klade za cil sjednotit vizualni komunikaci napii¢ celou Ceskou televizi, ale predev§im

poukdzat na to, Ze médium veiejné sluzby nemusi byt Sedou mysi v televiznim prostiedi.

4.1 NOVY VIZUALNI STYL UDALOSTI

Nova vizualni podoba hlavni zpravodajské relace Udalosti na obrazovkach Ceské televize
vzniké pfedevsim jako reakce na hodnoceni a samotné vysledky zkoumané v analyze této
bakalatské prace. Vysledky nam poukazaly na kvalitné zpracovany design, ktery by vSak
podle autora mohl ptisobit celistvéji, a piijemné tak odkazovat na zpravodajskou televizni

stanici Ceské televize, CT24.

Autor se rozhodl vytvofit novy vizualni styl zpravodajské relace, ktery bude odpovidat
hodnotam vefejnopravniho média, zasadam Ceské televize v ramci jejiho zpravodajstvi,
ale predevsim bude odpovidat vizualni charakteristice celé¢ Ceské televize napii¢ viemi

jejimi kanaly.

Samotny autor je pfiznivcem minimalistického pojeti v oblasti uméni vSeobecné a hodla
jejuzitiv feSeni prave této grafické vizualizace. Pokusil se o to, aby nova graficka podoba
Udalosti navazala na zminovany vyvoj vizualniho stylu z roku 2014. Nové vizualni
podoba zpravodajstvi bude tvofena jednotnym vizualnim stylem, ktery se bude prolinat
nasledovné 1 v poradech pattici do skupiny Udalosti a samoziejmosti bude 1 jista graficka

linie, odkazujici na zpravodajskou stanici CT24. Je to pravé tento fakt, ktery vnima autor
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za velmi dilezity a hodla tak jednotnou linii designu vyuzivat praveé s ohledem i na dalsi

mozné vyuZiti.

Jak uz bylo zminéno, vychozi design hlavni zpravodajské relace Udalosti 1 v ramci
menSich odliSnosti, které by se tvofily pro pifibuzné potady, jakymi jsou napiiklad
Udalosti v kultufe, nebo Udalosti komentare, by mél vzdy pln€¢ odkazovat na hlavni
zpravodajskou relaci. Timto jevem by doslo k celkovému provazani jednotlivych prvka
a byl by tak vytvoien graficky manual, ktery bude silnou a reprezentativni znackou Ceské

televize.

Zména by se nasledné dotkla i zpravodajského webu CT24, nebo i mobilni aplikace. Diky
tomuto uzkému provazani dojde k vytvoreni jasné tvare, kterou bude televizni divak znat
jak z televizni obrazovky, tak 1 z webovych stranek a dalSich multimedidlnich platforem.
Novy vizualni koncept designu je zalozen na minimalismu, vychazi z jednoduchych linii
a ¢istych barev, které do zpravodajstvi Ceské televize patfi. I presto se viak novy design
snazi poukdzat na fakt, Ze 1 vefejnopravni médium si mize dovolit trochu té ostrosti
a dravosti s ohledem na konkurenci komercnich televizi. Velmi podstatnou zménou je
v novém konceptu vyuziti barev a linii, které celé relaci dodavaji vétsi spad, tedy
dynamiku. Barvy a jejich barevné spektrum v novém vizualnim stylu udavaji nejen hezky
a zajimavy vjem pro oko divaka, nybrz plni 1 funkci vysoce informativni. Cely novy
vizualni styl je dotvoifen pfijemnou a vzdusnou typografii, jejiz sazba ptisobi odlehceng,
a tak se stava lehce citelnou. I zde plati urCitd pravidla, kterymi se autor tohoto projektu
fidil. Navrzena bude 1 nova znélka, kterd zaznamena oproti t€ z roku 2014 jen drobné
upravy. Ziska tak na dynamicnosti a bude viditeln¢ vyraznéjsi. Celkovy koncept bude
navrzen i s informativnimi liStami a nebude chybét ani logo potadu Udalosti. To doposud
nebylo pfili§ vyrazné, az tedy na zmény v roce 2012, kdy se logem stalo zvyraznéné
pismeno ,,U*“. Autor tak vytvoifi unikatni znacku, ktera bude soucésti kazdych Udalosti

na obrazovkach Ceské televize.

Jednotlivym vizudlnim prvkim se bude autor vénovat v jednotlivych kapitolach,
zaméiujicich se na jednotlivé grafické prvky. V samotném zavéru dojde k predstaveni

celkového vizualu a jeho mozného uplatnéni v praxi, ale 1 jeho moznych limiti.
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4.1.1 LOGO, LOGOTYP

Nové logo, primarné vychazi z loga Ceské televize. Logo Udélosti je tvofeno vyraznym
typem pisma - Open Sans. Jeho barevnost je stejna jako u loga CT, ma velmi vyrazné
,U%, které je rozdé€leno na dveé cCasti. Timto navrhem chce autor nejen odkazovat na
Ceskou televizi, ale také na to, Ze je mozné ho vnimat jako jisty magnet. Magnet, ktery

ma pritahnout divaky. Cilem Loga ma byt to , Ze je zapamatovatelné a jasné Citelné.

4.1.2 TYPOGRAFIE

V réamci celého nového vizualniho navrhu bylo pouzito i jednotné pismo. Pismo se
jmenuje Open Sans a ma hned nékolik fezti. Open Sans Bold je vyuzit v samotném logu

celé zpravodajské relace.

Novy vizualni styl vyuziva i dalsi fezy. V ramci celkového kontextu plisobi vybrany font
velmi vzdu$né a dochézi tak ke snadnému piecteni samotné informace. Diiraz typografie

je spolu s barvou vyznamnym prvkem urcujici zavaznost informace.

4.1.3 BAREVNOST

Barevné schéma je zalozeno na stejném principu jako ve vizudlu roku 2014. Je vyuzito
barvy modré, Cervené a bilé. Novou barvou je zlutd, tato barva ma velmi vysokou

schopnost zaujmout a upozornit tak na zpravy z tuzemska.

Barvy uz nejsou jen pro krasu. Novy koncept vnima barvy jako ukazatele mista urcenti,
tématu a dulezitosti dané zpravy. Barva modré je vénovana zpravam z oblasti politického
déni , Cervena barva patfi zpravam zavaznym a barva zlutd je vénovana tuzemskym

informacim.
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Novy vizual umoznuje vyuziti 1 dalSich tont hlavniho barevného spektra, nebo rtizné

vyuZiti jejich sytosti.

4.1.4 OSTATNI GRAFICKE PRVKY

Graficky navrh se zaméfil na prezentaci informacnich list, které jsou zbarveny dle tématu
zpravy. Na samotné liS§t€ je umisténa typografie bilé barvy, v levé Casti je umistén
responzivni symbol Udélosti. Diky tomuto symbolu divak celou dobu vnima, ze sleduje

danou relaci.

Byly navrzeny jednoduché informacni liSty odkazujici na Zivé vysilani a zéroven

1 telefonické spojeni.

4.1.5 VYSLEDNY GRAFICKY NAVRH

Vysledny graficky ndvrh, je dal§im vyvojem zmény designu v roce 2014. V plynulé
navaznosti bez razantnich zmén doSlo k vytvofeni designu, ktery je vyrazny,
zapamatovatelny a miize naplno vyuzit technologického rozvoje. Novy navrh je velice

tizce spjat se zpravodajskou stanici CT24.

Vysledny navrh obsahuje ve svém zpracovani i moznou verzi znélky potradu , kterd je

rozdélena do nékolika sekvenci.

Graficky navrh je pojat velmi minimalisticky, oviem s ohledem na celkovou image Ceské

televize.
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4.1.6 REFLEXE A LIMITY NAVRHOVANEHO GRAFICKEHO RESENI

Graficky navrh by na nékteré divaky mohl piisobit aZ ptili§ vyrazné, za vyuziti celé Sife
obrazu v rdmci informacnich list. Toto vyuziti vSak autor nedoporucuje. Je mozné vnimat
rozdilnost barevného spektra jako pfiliS chaotické. Tomuto rozhodnuti by mélo
piedchézet 1 n€kolik testi zaméfujicich se na lidskou psychiku, vnimani barev a jejich

rozpoznatelnost.
Cela prace je vSak velmi uzce provdzana z celou stani¢ni grafikou, proto ji autor vnima
jako mozny spravny krok k vytvofeni celkové jednotné identity hlavniho zpravodajského

potadu v ramci celého kontextu televize.

Vsechny tyto grafické prvky jsou zpracovany v kompletnim manualu nového vizudalniho

stylu. Manual naleznete v priloze D.
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ZAVER

V bakalatské praci se autor zaméfil na téma, které bylo doposud spiSe velmi okrajove
zpracovavano a spolecnosti takika opomijeno. V praci se autor snazil nastinit
problematiku grafického designu a poukazat na jeho vyuziti ve zpravodajskych relacich
naSich dvou nejsledovanéjsich televizi. Diky tomuto srovnani mohlo dojit k porovnani

média vetejné sluzby a média komercniho.

V rémci teoretické prace doSlo k sezndmeni se zdkladnimi pojmy grafického designu
a jeho historického kontextu. Vyuziti grafického designu televize, jeho historicky vyvoj

a nyng&jsi formy uziti jsou jednou z kapitol.

V teoretické €asti byl kladen diiraz na spravné formy, funkce a uZziti samotného grafického
designu a uméni jako celku ve zpravodajstvi televize. Na zdklad¢ téchto védomosti
a teoretickych vychodisek miiZzeme pochopit principy vyuziti grafického designu v relaci
Udalosti Ceské televize a v Televiznich novinach televize Nova. V ramci média vefejné
sluzby si grafi¢ti designéfi nemohou dovolit to, co si mohou dovolit designéti v pofadech
soukromych televizi. Divék televize Nova by ziejmé neakceptoval design a jeho celkové
uZiti ve zpravodajstvi, s jakym pracuje Ceska televize. Vyrazné komeréniho divaka Novy

by design CT prosté nezaujal.

Dalsi podstatnou kapitolou teoretické Casti bakalarské prace jsou reSerSe jednotlivych
zmén, kterymi prochazely zpravodajské relace. Ceska televize se s pfichodem nového
generalni feditele Petra Dvotédka, ktery pfiSel z postu feditele od konkurencni televize
Nova, doc¢kala fady zmén, predevS§im v oblasti zpravodajstvi a jeho grafického designu.
Velmi radikalni a diskutovanou zménou byla proména kompletniho designu a celkové
struktury zprav Ceské televize v roce 2012. Tato zména vyvolala nepiiznivé ohlasy
u divakl a zejména u tfady kritiki. Zména s sebou pfinesla i raritu, a to moderovani
hlavnich veCernich zprav za chlize. Zménil se make-up, obleCeni, gratika a Udalosti zacal
moderovat jen jeden moderator. Tato zména byla natolik radikalni, ze Ceské televizi

uskodila.
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Dalsi zména na sebe nenechala dlouho ¢ekat. O dva roky pozdé&ji probehl velmi razny
redesign relace Udalosti. Tento novy vizualni styl vychazi z konceptu toho minulého.
Stavi pfedevsim na prvcich, které divak jiz zna, a to na virtudlnim studiu a moderatorském
pultu. Celé studio, stejné jako graficky design, plisobi mnohem Iépe. Jedna se odlehcenou

verzi, kterd dustojné plni funkce a zdsady vetejnopravniho média.

V roce 2014 pfisla se zménou 1 komer¢ni televize Nova. Je velmi zajimavou informaci,
e tuto zménu tvofil Alan Zaruba, byvaly kreativni feditel zpravodajstvi Ceské televize,
pod jehoZ vedenim vznikala jiz zminovana radikalni proména v roce 2012. Televize Nova
prezentovala svoji novou tvar Televiznich novin jako nutny vyvoj, ktery bude spliiovat
pozadavky moderniho zpravodajstvi v 21. stoleti. Spolu s novou grafickou podobou

piedstavila i nejmoderng;jsi studio v Ceské republice.

Prakticka cast analyzuje vyuziti grafického designu ve vetejnopravni televizi a televizi
komer¢ni a odpovida na dany cil prace, ktery byl polozen v samotném uvodu. A to na
mozny rozdil vyuziti grafického designu ve vetejnopravni televizi proti komercéni televizi

Nova.

Analyza hlavni zpravodajské relace CT - Udalosti nam poukazuje na vyrazné zlepseni
a dosazeni nutnych hodnot a funkci zpravodajstvi média vetejné sluzby. Udalosti od roku
2012 prosly velmi vyraznou zménou. Jako celek plisobi mnohem divéryhodnéji, nejsou
natolik vyrazné a jejich primarni sloZzkou je pfedev§im samotny obsah zprav. Udalosti si
zakladaji na vysoké informovanosti, coZ se za pomoci piehledné informacni grafiky dafi.
Cely koncept Udalosti je velmi minimalisticky feSeny, vyuziva studengjSich toni, které

maji divaka ptijemné doprovazet béhem celé relace.

Zpravodajska relace komercni televize Nova plni predev§Sim funkci infotainmentu,
pracuje s mnohem odvaznéjSimi prvky grafiky. Televizni noviny jsou ladény do velmi
pestrych barev, které¢ dopliuji akcenty Cervené, oranzové a rizové. Celkovy koncept
Televiznich novin je postaven na vzbuzovani emoci, zpravy jsou ¢asto doprovazeny
velmi dramatickou hudbou a pohledy do studia jsou ladény dle tématu zprav. Televize

Nova za pomoci svych pestrych barev, tipytu a nejriznéjSich odleskli udava Televiznim
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novindm velmi vyraznou dynamickou charakteristiku. Pokud ma dojit ke srovnani, je
dualezité zminit zasadni rozdil. Prace konfrontuje dvé zcela odlisna média, jejichz cil je

stejny, ziskat si svého divaka.

Ceska televize musi plnit své hodnoty a zavazky. Napliiovat je prostfednictvim svych
potadt a zpravodajskych relacich. Televize Nova musi pfedevsim dosahnout zisku. Zisk
je pro televizi Nova dulezity, jako 1 pro jiné komercni televize. Televize Nova tvofi zcela
odli§né vizualni styly oproti Ceské televizi. A toto zji§téni prezentuje cil prace, a to Ze
vyuziti grafického designu ve zpravodajstvi vefejnopravni televize je zcela odlisSné od
televize komercni. Podstatné je zminit, Ze tuto rozdilnost ob¢ televize vyhledavaji

a ptinasi kazdé z nich popularitu.

V zavéru prace je prezentovan vlastni autorsky projekt, ktery primarné¢ vychazi
z poznatka ziskanych v pribéhu cel¢ prace a z dukladné analyzy. Novy koncept byl
vytvofen jako reakce na trendy grafického designu v poslednich letech a zejména pak na
uzkém provazani televizniho obsahu s online obsahem a dal§imi platformami. Novy
vizualni styl vychazi z Cistych barevnych toni a minimalismu. Graficky navrh vznikl
v omezeném rozsahu, jako ndstin toho, jak by samotny vizual mohl vypadat. Pied
uplatnénim v televiznim prostiedi by musel projit jest€¢ mnoha testy. Nasledné by se
tvofily nové znélky. Novému vizudlu by mélo odpovidat i nové studio hlavni
zpravodajské relace. Autortiv vlastni graficky navrh proto chapejme jako rozpracovanou

verzi mozné podoby, jejiZ uvedeni do praxe by potfebovalo detailné;si feSent.

V samotném zaveru této prace s ohledem na jeji téma, by se hodilo fici, ze méné je nékdy
piekvapujici ohlasy z fad obcanii. Nesmi se vSak zapominat na velmi podstatnou
a nepostradatelnou funkci, kterou zpravodajstvi déla zpravodajstvim. Jednd se o formu

poskytovanych informaci, kterou nikdy povrchni tipyt ¢&i lesk nezachrani.
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Pfiloha B — Udalosti 2014
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Pfiloha C — Televizni noviny 2014
Zdroj:

AUST, O. Nova uvede nové studio Televiznich novin, s otacecim stolem [online]. © 18. 3. 2014.
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