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Anotace

Tato diplomova prace se zabyva medialni vychovou jako Samostatnym
vyuCovacim predmétem na =zakladé jejiho zafazeni do Ramcového
vzdélavaciho programu pro zakladni vzdélavani a do Ramcového vzdelavaciho
programu pro gymnazia jako samostatnych prifezovych témat, a do
Ramcovych vzdé€lavacich programi pro stfedni odborné skoly v prifezovém
tématu Obcan v demokratické spolecnosti jako jeji soucast. Cilem této prace je
vytvofit uebni osnovy samostatného predmétu Medidlni vychova pro zatazeni
do skolnich vzdé¢lavacich programu stfednich odbornych skol.
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Uvod

DnesSni svét si bez masovych médii lze jen tézko ptedstavit.
M¢édia se prolinaji vSemi sférami lidského zivota, s médii
vstavame, s médii i uléhame, doprovazeji nas v prubéhu celého
dne i v dobé odpocinku. S nadsazkou lze fici, Zze vSe, co o
svété vime, nam zprostfedkovala pravé média. V mnohych
pfipadech jako pfijemci medidlnich sdéleni nemame moZnost
porovnat svou vlastni zkuSenost s obrazem reality, ktery ndm
média predkladaji. Takové informace se tykaji pfedevSim
uddlosti z raznych koutl svéta nam téZko dostupnych, ale i
z domova, z oblasti védéni nam bud malo znamych, ale i
z oblasti nam blizkych v podobé reklamy. Podani takovych
sdéleni je vzdy zalozeno na zaméru jejich tvlrcd, na
technickych moZnostech médii, na zavislostech meédii,
struktufe, politickém i kulturnim kontextu, finan¢nim zisku a
podobné. Jesté pied nedavnou dobou byl ve vyhodé ten ¢lovék,
ktery dokazal informace ziskat, dnes je ve vyhod¢ ten, ktery se

Vv jejich zéaplavé dokazZe orientovat.

Pfedpoklad orientovat se ve svété médii a v jeho
zdkonitostech, byt mediané¢ gramotny, nové nabizi Ramcové
vzdélavaci programy pro rizné stupné vzdélavani a rizné
obory vzdélavani. Cilem téchto programi v oblasti medidlni
vychovy je zadkladni orientace ve svété médii a v jeho vnitinich
zakonitostech, naucit se s médii pracovat tak, aby byla svym
uzivatelim k prospéchu, dosdhnout a postupné zvySovat
uroveil medidlni gramotnosti vefejnosti. Ve Skolnim prostiedi
se tohoto cile obvykle dosahuje dvéma cestami: kritickou
analyzou medidlnich sdéleni a vytvafenim vlastnich medidlnich
sdéleni. V né€kterych zemich ziskala medialni vychova podobu

samostatného vyucovaciho pfedmétu, jinde je integrovana do



stavajicich predmétl, nékde se obé formy kombinuji. Prave
v této podobé se Medialni vychova objevila v RVP jako tzv.
prifezové téma. Jeji prvky by se mély prolinat celou vyukou,
mohou byt i samostatnym predmétem. Kazda Skola si podle
propozic RVP sestavuje svij vlastni Skolni vzdélavaci plan
(SVP), kde vymezuje své vzdélavaci zaméry, sestavuje vlastni
originalni kone¢ny ucebni plan, vypracovdva ucebni osnovy
pro jednotlivé pfedméty, stanovuje pravidla pro hodnoceni
zakt, vSe s ohledem na podminky Skoly a kvalitu
pedagogického sboru. Zde =zavadéni medidlni vychovy do
vzdélavani nardazi na zdvaznou ptekéazku, kterou je
systematickd ptiprava pedagogii pro vyuku tohoto nového
tématu. Akreditované programy pro vysokoSkolské studium
zabyvajici se medidlni komunikaci sice jiz existuji, ale
absolvent  takového  programu  neziskd  pedagogickou

zpusobilost podle zdkona o pedagogickych pracovnicich.

Medidlni vychova byva zatazovana do wucebnich osnov
pfedmétt, jako je obcanskéd vychova, cesky jazyk, popt. déjepis
S tim, Ze vyucujici pedagog ma aprobaci praveé z téchto vSeobecné
vzdélavacich pfedméth, a v lepSim pfipadé absolvoval né€kolika
hodinovy kurz pro vyuku medidlni vychovy, nebo jen cerpa
informace z dostupnych materiald. Medialni vychova ma
poskytovat zaklady medialni gramotnosti a vybavit zaka
schopnosti vnimani mluveného i psaného projevu a schopnosti
samostatného zapojeni do medialni komunikace, tj. vyuZivat
média jako zdroje informaci, hodnoceni textu ¢i vytvarného dila a
podobné. Aby byl obsah takového pozadavku beze zbytku
naplnén, jsem piesvédéena, Ze je potfebné =zatadit medidlni
vychovu jako samostatny vyucovaci pfedmét jak v zékladni

vzdélavani, tak 1 na urovni stfedoSkolského vzdélavani. Cilem
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této prace je proto navrhnout obsah pfedmétu Medidlni vychova a

vytvofit pro néj ucebni osnovy.
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1. Ramcové a Skolni vzdélavaci programy v systému

vzdélavani v Ceské republice

Nové zasady vzdélavaci politiky byly zformulovany
v Narodnim programu rozvoje vzdélavani v Ceské republice, tzv.
Bilé knize, a jsou zakotveny v zakoné ¢. 561/2004 Sb.,
o pifedSkolnim, zakladnim, stfednim a vy$$im odborném
vzdélavani (8kolsky =zakon). Skolsky zakon do vzdélavaci
soustavy zavadi novy systém kurikularnich dokument uréenych
pro vzdélavani déti a zakt od 3 do 19 let. Kurikuldrni dokumenty
byly vytvofeny na dvou urovnich — statni (zavazné pro vSechny

povinné vzdélavaci subjekty) a $§kolni (viz graf 1 str. 12).

V nové soustavé kurikuldrnich dokumentt statni droven
pfedstavuje Narodni program vzdé&lavani vymezujici pocatecni
vzdélavani jako celek. Z né€j vychéazejici rdmcové vzdélavaci
programy (dale jen RVP) definuji zavazné ramce vzdélavani
pro jeho jednotlivé etapy — pro ptredSkolni, zakladni a stfedni

vzdélavani.

Skolni uroved =zastupuji individualni $kolni vzdélavaci
programy (dale jen SVP), podle nichZ se uskuteéfiuje vzdélavani
na jednotlivych Skolach. Kazda Skola je povinna vytvofit svuj

vlastni SVP podle zasad stanovenych v piislu§ném RVP.
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Graf 1 — Systém kurikularnich dokumenta:

NARODNi PROGAM VZDELAVANI

!

| RAMCOVE VZDELAVACi PROGRAMY

STATNI
UROVEN OSTATNI
—3| RVP GV P
RVP ZV
RVP PV |—3 RQ/rgOZh\?- —> |rRvepsov
LMP

""" R S S A A

UROVEN $KOLNi VZDELAVACi PROGRAMY

Zdroj: RVP ZV, VUP, Praha 2007

Legenda:
RVP PV — Ramcovy vzdélavaci program pro ptedSkolni vzdélavani,
RVP ZV — Réamcovy vzdélavaci program pro zakladni vzdélavani

a pfiloha Ramcového vzdélavaciho programu pro zakladni vzdélavani
upravujici vzdélavani zaki s lehkym mentalnim postizenim
(RVP ZV-LMP),

RVP GV - Ramcovy vzdélavaci program pro gymnazialni vzdélavani,

RVP SOV - Ramcové vzdélavaci programy pro stfedni odborné
vzdélavani
* Ostatni RVP — réamcové vzdélavaci programy, které kromé vyse

uvedenych vymezuje Skolsky zakon

r r 4

Nérodni program vzdélavani, ramcové vzdélavaci programy
1 Skolni vzdélavaci programy jsou vefejné dokumenty pifistupné
nejen pedagogické vefejnosti, ale 1 vSem obcanim nasi

spole¢nosti.
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Ramcové vzdélavaci programy:

o

vychéazeji z nové strategie vzdélavani, ktera
zdlraznuje klicové kompetence, jejich
provazanost se vzdélavacim obsahem a uplatnéni
ziskanych védomosti a dovednosti v praktickém
Zivote,

vychazeji z koncepce celozivotniho ucent,
formuluji ocekavanou uroven vzdélani
stanovenou pro vSechny absolventy jednotlivych
etap vzdélavani,

podporuji pedagogickou autonomii Skol
a profesni odpovédnost uciteld za vysledky

vzdélavani.

1.1 Principy Ramcového vzdélavaciho programu pro zakladni

vzdélavani

Réamcovy vzdélavaci program pro zakladni vzdélavani:

(@]

navazuje svym pojetim na Rémcovy vzdélavaci
program  pro  predSkolni  vychovu a je
vychodiskem pro koncepci ramcovych
vzdélavacich programi pro stfedni vzdélavani,
vymezuje vSe, co je spolecné a nezbytné
vV povinném zakladnim vzdélavani zakid, vcetné
vzdélavani v odpovidajicich roc¢nicich viceletych
sttednich §kol,*

specifikuje uroven klicovych kompetenci, které
by méli Zaci dosdhnout na konci zdkladniho

r 4

vzdélavani,

! Pokud neni uvedeno jinak, plati vie, co je stanoveno pro 2. stupeti zakladniho vzd&lavani
(6. — 9. roénik), i pro odpovidajici ro¢niky Sestiletych a osmiletych gymnazii.

14



o vymezuje vzdélavaci obsah — ocekdavané vystupy
a ucivo,

o zafazuje jako zavaznou soucast zdakladniho
vzdélavani prufezova témata s vyrazné
formativnimi  funkcemi, a to: Osobnostni
a socidlni vychova, Vychova demokratického
obCana, Vychova k mysleni v evropskych
a globalnich souvislostech, Multikulturni
vychova, Environmentalni vychova a Medidlni
vychova,

o) podporuje komplexni ptistup k realizaci
vzdélavaciho obsahu, vcéetné moZnosti jeho
vhodného propojovani, a predpokladda volbu
riznych vzdélavacich postupt, odliSnych metod,
forem vyuky a vyuziti vS§ech podplirnych opatfeni
ve shodé¢ s individualnimi potfebami zaku,

o umoznuje  modifikaci  vzdélavaciho  obsahu
pro vzdélavani zakl se specialnimi vzdélavacimi
potfebami,

o je zavazny pro vSechny stfedni  Skoly
pfi stanovovani pozadavkl pfijimaciho fizeni

v ’ v1r. 1. 1 2
pro vstup do stifedniho vzdélavani.

2VUP v Praze, Ramcovy vzd&lavaci program pro zakladni vzd&lavani, 2007
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1.2Principy Ramcového vzdélavaciho programu pro

gymnazia
Ramcovy vzdélavaci program

o je uréen pro tvorbu SVP na &tyfletych
gymnaziich a vy$$im stupni viceletych
gymnazii;

o  stanovuje zakladni vzdélavaci uroven pro
vSechny absolventy gymnézii, kterou musi
Skola respektovat

o ve svém Skolnim vzdélavacim programu;

o  specifikuje uroven klicovych kompetenci, jiz
by méli zdci na konci vzdélavani na gymnaziu
dosahnout;

o vymezuje zavazny vzdélavaci obsah -
ocekdvané vystupy a ucivo;

o zatazuje jako zéavaznou soucdst vzdélavani
prufezovd témata s vyrazné¢ formativnimi
funkcemi;

o podporuje komplexni pfistup k realizaci
vzdélavaciho obsahu, vcetné moznosti jeho
vhodného

o propojovani, a ptredpokladd volbu riznych
vzdélavacich postupli, riznych metod a forem
vyuky ve shod¢

o s individualnimi potfebami zaki;

o umoziuje modifikaci vzdélavaciho obsahu pro
vzdélavani zakd se specidlnimi vzdélavacimi
potifebami

o a zakl mimotéddn¢ nadanych.

16



o RVP G je otevieny dokument, ktery bude v
uréitych casovych etapach inovovan podle
ménicich se potieb

o spole¢nosti, zku§enosti u¢itelt se SVP i podle

v s v 8] o vs1 o 3
ménicich se potifeb a zdjmu zaku.

1.3Principy Ramcového vzdélavaciho programu pro stredni

odborné vzdélavani
Réamcovy vzdélavaci program

o usiluje vytvoreni pluralitniho vzdélavaciho prostiedi a
podporu pedagogické samostatnosti skol,

o vymezuji pouze poZadované vystupy (vysledky
vzdélavani) a nezbytné prosttedky pro jejich dosaZeni,
zatimco zpusob realizace vymezenych pozadavki
ponechavaji na Skolach,

o usiluji o lepsi wuplatnéni absolventl stfedniho
odborného vzdélavani na trhu prace a jejich pfipravenost
dale se wvzdélavat, poptipadé¢ se bezproblémové
rekvalifikovat, a vést kvalitni osobni 1 obCansky zivot,

o usiluji o zvyseni kvality a ucinnosti stfedniho odborného

vzdélavani.*

Ramcové vzdélavaci programy pro zakladni 1 stfedni
vzdélavani jsou oteviené dokumenty, které jsou a mohou byt
v uréitych casovych etapadch inovovany podle ménicich se
potieb spoleénosti, zku§enosti uéiteltt se SVP i podle ménicich

se potieb a zajmu zak.

*VUP v Praze, Ramcovy vzdélavaci program pro gymnazia, 2007
* VUP v Praze, Ramcovy vzd&lavaci program pro odborné vzd&lavani, 2008
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2. Pojeti a cile vzdélavani, klicové kompetence

V pribéhu vzdélavani zéaci postupné ziskavaji takové
kvality osobnosti, které jim wumozni pokracovat ve studiu,
zdokonalovat se ve zvolené profesi a béhem celé¢ho Zivota se déle
vzdélavat a podle svych moZznosti se aktivné podilet na Zivoté

spolecnosti.

2.1 Cile zakladniho vzdélavani

Zakladni vzdélavani ma zakim pomoci utvaret a postupné
rozvijet klicové kompetence a poskytnout spolehlivy zdklad
vSeobecného vzdélani orientovaného piredevSim na situace blizké
zivotu a na praktické jednani. V zakladnim vzdélavani se proto
usiluje o naplnovani téchto cili:

o umoznit zakdm osvojit si strategie wuceni
a motivovat je pro celozivotni uceni,

o  podnécovat zaky k tvofivému mysSleni, logickému
uvazovani a k feSeni problému,

o vést zaky k vSestranné, Ucinné a oteviené
komunikaci,

o rozvijet u zakl  schopnost spolupracovat
a respektovat praci a uspéchy vlastni i druhych,

o  ptipravovat zaky k tomu, aby se projevovali jako
svébytné, svobodné a zodpovédné osobnosti,
uplatiiovali svd prava a napliiovali své povinnosti,

o vytvafet u zaka potfebu projevovat pozitivni city
vV chovani, jednani a v prozivani Zivotnich situaci,
rozvijet vnimavost a citlivé vztahy k lidem,

prostiedi a k ptirodé,

18



o ucit zaky aktivné rozvijet a chranit fyzické,
dusSevni a socidlni zdravi a byt za né odpovédny,

o vést zaky k toleranci a ohleduplnosti k jinym
lidem, jejich kulturdm a duchovnim hodnotdm,
ucit je zit spole¢né s ostatnimi lidmi,

o poméahat zdkim poznavat a rozvijet schopnosti
v souladu s realnymi moZnostmi a uplatiovat je
spolu s osvojenymi védomostmi a dovednostmi
pii rozhodovani o vlastni Zzivotni a profesni

orientaci.®

Z vyse uvedenych cild vyplyvda vysokd dulezitost
napliiovani obsahu jak kurikularnich rdmcG pro jednotlivé
vzdélavaci oblasti v riznych stupnich vzdélavani, tak 1
napliiovani obsahu vSech prifezovych témat vcéetné medidlni

vychovy.

2.2 Cile gymnazialniho vzdélavani

Vzdélavanim na ¢tyfletych gymndziich a na vyS$Sim
stupni viceletych gymndazii se usiluje o naplnéni téchto cilt:
o vybavit zaky kli¢ovymi kompetencemi na Urovni,
kterou ptedpokladda RVP G;
o  vybavit zaky Sirokym vzdélanostnim zakladem na
urovni, kterou popisuje RVP G;
o pfipravit zaky k celozivotnimu uceni, profesnimu,

obCanskému i osobnimu uplatnéni.6

> VUP v Praze, Ramcovy vzdélavaci program pro zakladni vzd&lavani, 2007
® VUP v Praze, Ramcovy vzd&lavaci program pro gymnazia, 2007

19



2.3 Cile v§eobecného odborného vzdélavani

Koncepce stiedniho vzdélavani, tedy 1 odborného, vychazi
z celozivotné pojatého a na principu znalostni spole¢nosti
vybudovaného konceptu vzdélavani, ve kterém je vzdélavani
cestou 1 nastrojem rozvoje lidské osobnosti. Jako teoretické
vychodisko pro koncipovani struktury cilii stfedniho vzdélavani
byl pouzit znamy a respektovany koncept ¢tyt cili vzdélavani pro

21. stoleti.

V souladu s tim je zdmérem (obecnym cilem) stfedniho
odborného vzdélavani piipravit zaka na UspéSny, smysluplny a
odpovédny osobni, obcéansky i pracovni zivot v podminkach
méniciho se svétas, tzn.:

a) Ucit se poznavat, tj. osvojit si nastroje pochopeni svéta
a rozvinout dovednosti potfebné k uceni se, prohloubit si v
navaznosti na zakladni vzdélani poznatky o svété a dale je
rozSifovat.

Vzdélavani smétuje k:

o rozvoji zakladnich mySlenkovych operaci zaku
(analyza, syntéza, indukce, dedukce,
generalizace, abstrakce, konkretizace, srovnavani,
uspotadani, tfidéni aj.), jejich paméti a
schopnosti koncentrace;

o osvojeni obecnych principi a strategii feSeni
problému (praktickych i teoretickych), stejné jako
dovednosti potfebnych pro praci s informacemi;

o vytvofeni — na zdkladé¢ osvojeni podstatnych
faktli, pojmi a generalizaci — takové struktury

poznani zéku \% jednotlivych oblastech
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b) Uéit

sttedoSkolského odborného vzdélavani, na jejimz
zaklad¢ lépe porozumi svétu, ve kterém ziji, a
pochopi nezbytnost udrzitelného rozvoje;

k prohloubeni a rozsifeni védomosti zaka o svété,
ktery je obklopuje;

porozuméni potiebnym védeckym, technickym a
technologickym metodam, nadstrojim a pracovnim
postupum z ruznych obort lidské <¢innosti a
poznani (které tvoifi obsah stfedosSkolského
vzdélavani) a k rozvijeni dovednosti jejich
aplikace;

osvojeni poznatkl, pracovnich postupl a ndastroju
potfebnych pro kvalifikovany vykon povolani a
pro uplatnéni se na trhu prace;

rozvoji dovednosti zaka ucit se a byt pfipraven
celozivotné se vzdélavat.

se pracovat a jednat, tj. naucit se tvofive

zasahovat do prostfedi, které zaky obklopuje, vyrovnavat se s

riznymi situacemi a problémy, umét pracovat v tymech, byt

schopen vykonavat povoldni a pracovni ¢innosti, pro které byl

pfipravovan.

Vzdélavani smétfuje k:

o

formovani aktivniho a tvofivého postoje zakl k
problémlim a k hledani jejich riznych tfeSeni;
adaptabilité¢ zdkl na nové podminky, k jejich
schopnosti tvofivé do téchto podminek zasahovat,
tj. k flexibilité a kreativité zaku;

rozvoji aktivniho pfistupu zakt k pracovnimu
zivotu a profesni kariéfe vcetné schopnosti

pfizplisobovat se zmé€nam na trhu prace;

21



zodpovédnému, tj. cilevédomému, soustiedénému,
vytrvalému a peclivému pfistupu zakld k tymové i
samostatné praci;

vytvafeni odpovédného pristupu zadkid k plnéni
povinnosti a k respektovani stanovenych pravidel;
tomu, aby zdci uméli spravné odhadovat své
moznosti a schopnosti, zvazovali a respektovali
moznosti a schopnosti jinych lidi;

rozvoji dovednosti potfebnych k vyjednavani,
diskusi, pfipadnému kompromisu, k obhéjeni
svého stanoviska i pfijimani stanoviska jinych;
tomu, aby chdpali praci a pracovni ¢innosti jako

ptilezitost k seberealizaci.

c¢) Ucit se byt, tj. rozumét vlastni osobnosti a jejimu

7

utvafeni, jednat v souladu s obecné pfijimanymi moralnimi

hodnotami, se samostatnym usudkem a osobni zodpovédnosti.

Vzdélavani smétfuje k:

o

rozvoji télesnych 1 duSevnich schopnosti a
dovednosti zaku;

prohlubovani dovednosti potifebnych k
sebereflexi, sebepoznani a sebehodnoceni;
utvafeni adekvatniho sebevédomi a aspiraci zaki;
utvareni a kultivaci svobodného, kritického a
nezavislého mysleni zaku, k rozvoji jejich usudku
a rozhodovani;

pfijimani odpovédnosti zadkt za vlastni mySleni,
rozhodovani, jednani, chovani a citéni;

kultivaci emoc¢niho prozivani Zzakd, vcetné
prozivani a vnimani estetického;

k rozvoji kreativity a imaginace zak;

k rozvoji volnich vlastnosti Zak;

r

k rozvoji specifickych schopnosti a nadani zaku.
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d) Ucdit se Zit spole¢né, ucit se zit s ostatnimi, tj. umet

spolupracovat s ostatnimi, byt schopen podilet se na zivoté

spoleCnosti a nalézt v ni své misto.

Vzdélavani sméfuje k:

o

tomu, aby Zzaci respektovali lidsky Zzivot a jeho
trvani jako vysokou hodnotu;

vytvafeni ucty k zivé 1 nezivé prirodé, k ochrané
a zlepSovani pfirodniho a ostatniho Zzivotniho
prostiedi a k chdpéani globalnich problému svéta;
prohlubovani osobnostni, ndrodnostni a obcanské
identity zaku, jejich pfipravenosti tuto identitu
chranit, ale soucasné¢ také respektovat identitu
jinych lidi;

tomu, aby se Zzaci ve vztahu k jinym lidem
oprostili od ptredsudku, xenofobie, intolerance,
rasismu, agresivniho nacionalismu, etnické,
naboZenské a jiné nesnaSenlivosti;

utvafeni slusného a odpovédného chovani zaka v
souladu s moralnimi zasadami a pravidly
spolec¢enského chovani;

tomu, aby Zaci citili potfebu aktivné se zapojit do
obCanského Zivota a spolupracovat na zachovani
demokracie a jejim zdokonalovani, aby jednali v
souladu se strategii udrzitelného rozvoje;

rozvoji komunikativnich dovednosti zakl a
dovednosti potfebnych pro hodnotny partnersky
zivot 1 pro zivot v SirSim (pracovnim, rodinném,

zdjmovém aj.) kolektivu.’

"VUP v Praze, Ramcovy vzd&lavaci program pro odborné vzdélavani, 2008
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2.4 Klicové kompetence

Klicové kompetence ptredstavuji soubor védomosti,
dovednosti, schopnosti, postojii a hodnot, které jsou dulezité pro
osobni rozvoj jedince, jeho aktivni zapojeni do spole¢nosti a jeho
budouci uplatnéni v zivoté. Jejich vybér a pojeti vychazi z hodnot
obecné pfijimanych ve spolecnosti a z obecné sdilenych pfedstav
o tom, které kompetence jedince pfispivaji k jeho vzdélavani,
spokojenému a uspéSnému zivotu a k posilovani funkci obcanské

spolecnosti.

Osvojovani klicovych kompetenci je proces dlouhodoby a
slozity, ktery ma svuj pocatek jiz v predSkolnim vzdélavani,
pokracuje v zdkladnim a stfednim vzdélavani a postupné se
dotvati v dal§im prubé&hu zivota. Vzhledem k tomu, Ze schopnosti
zakt a jejich osobni dispozice jsou rlzné, ucitelé by méli
pométfovat dosazenou uroven kompetenci pokrokem kazdého zéka
a jeho individualnimi moZznostmi. Ziskané kli¢ové kompetence a
jejich dalsi rozvijeni by mély tvofit dulezity zaklad pro proces
celozivotniho uceni kazdého jedince, jeho vstup do Zivota a do
pracovniho procesu. Klicové kompetence maji nadpfedmétovou

podobu a Ize je ziskat vzdy jen jako vysledek celkového procesu

vzdélavani.

V etapé zakladniho a stfedniho vzdé&lavani jsou za klicové
povazovany kompetence:
o k uceni
o  kteseni problému
o komunikativni

o socialni a personalni
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o obcanské (RVP ZV a RVP G), obcanské a kulturni
podvédomi (RVP pro odborné vzdélavani)

o pracovni (RVP ZV), kompetenci k podnikavosti (RVP
G), kpracovnimu uplatnéni a podnikatelskym aktivitam
(RVP pro stfedni odborné vzdélavani)

o  Vyuzivani prostifedkt informacnich a
komunikacnich technologii a prace s informacemi

((RVP pro stiedni odborné vzdélavani)

2.5 Klicové kompetence ve vztahu K prufezovému tématu

medialni vychova

V kompetenci k u€eni se jednim z vystupt zakladniho
vzdélavani objevuje schopnost zdka vyhledavat a tfidit informace
a na zakladé jejich pochopeni, propojeni a systematizace je
efektivné vyuzivat v procesu uceni, tvlurcich <cinnostech
a praktickém Zivoté. Pro tento vystup je nezbytné vhodnym
zpisobem zaclenit prvky medidlni komunikace tykajici se
kritického pfistupu ke zdrojim informaci do ruznych

vzdé&lavacich oblasti SVP ZV, G.

V oblasti  komunikativni kompetence Zzak na konci
zakladniho vzdélavani samostatné

o  formuluje a vyjadfuje svoje mySlenky a nazory,

o  naslouchd promluvdm druhych lidi, porozumi jim,
dokaze na né¢ vhodné reagovat,

o rozumi rdznym typim textd a zaznami,
obrazovych materialt, gest, zvukG a jinych
informacénich a komunikaénich prostiedku,

o vyuzivda informaéni a komunikaéni prostiedky
a technologie pro kvalitni a u¢innou komunikaci

s okolnim svétem.
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V oblasti komunikativni kompetence zak na konci stfedniho

vzdélavani

efektivné vyuziva dostupné prostiedky komunikace,
verbalni i1 neverbalni, v€etné symbolickych a grafickych
vyjadieni informaci rGzného typu; vyjadiuje se Vv
mluvenych i psanych projevech jasné a srozumitelné
pouziva s porozuménim odborny jazyk a symbolickd a
graficka vyjadieni informaci rizného typu;

efektivné vyuziva moderni informacni technologie;
prezentuje vhodnym zplisobem svou praci i sdm sebe pied
znamym 1 nezndmym publikem;

rozumi sdélenim rtzného typu v riznych komunikac¢nich
situacich, spravné interpretuje piijimana sdéleni a vécné
argumentuje;

v nejasnych nebo spornych komunikacnich situacich
pomaha dosahnout porozuméni,

rozhoduje se na zdkladé vlastniho tUsudku, odolava
spoleCenskym i medialnim tlaktim;

ucastnit se aktivné diskusi, formulovat a obhajovat své
nazory a postoje;

zpracovavat  administrativni ~ pisemnosti,  pracovni
dokumenty 1 souvislé texty na béZna i odborna témata;
dodrzovat jazykové a stylistické normy 1 odbornou
terminologii;

zaznamenavat pisemné¢ podstatné myslenky a tdaje z textli a

projevii jinych lidi (prednasek, diskusi, porad apod.).

Pro dosazeni vySe uvedenych vystupd komunikativnich

kompetenci je zafazeni vyuky Medidlni vychovy do rlznych

vzdélavacich oblasti SVP nezbytné.
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Ostatni klicové kompetence Medialni vychova podporuje
jiz v mensi mife, pfesto napomahd dosazeni jejich cili a vystupt

a posiluje nadptfedmétovy pristup ke vzdélavani.
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3. Prurezova témata

Prifezova témata reprezentuji v RVP okruhy aktuédlnich
problémi soucasného svéta a stavaji se vyznamnou a nedilnou
soucasti zakladniho a stfedniho vzdélavani, tvoii povinnou
soudast systému vzdélavani v Ceské republice. Tato témata maji
pfedevsSim ovliviiovat postoje, hodnotovy systém a jednani zaku,
stavaji se dulezitym formativnim prvkem vzdélavani, vytvarteji
ptilezitosti pro individualni uplatnéni zaktd a pro jejich
vzajemnou spolupraci. Podminkou uc¢innosti prifezovych témat je
jejich  propojenost se vzdélavacim obsahem konkrétnich
vyucovacich pfedméti a s obsahem dalSich <cinnosti zaka
realizovanych ve Skole i mimo ni. Pojeti a funkce prifezovych
témat pozitivné ovliviiuje i proces utvafeni a rozvijeni klicovych

kompetenci.

V etapé zakladniho wvzdélavani jsou vymezena tato
prifezova témata:
o Osobnostni a socialni vychova
o Vychova demokratického obCana
o Vychova k mySleni v evropskych a globalnich
souvislostech
o Multikulturni vychova
o Environmentalni vychova

o Medialni V}'/chova8

VSechna prifezovd témata maji jednotné zpracovani
a obsahuji jeho charakteristiku, ve které je zdGraznén vyznam
a postaveni tématu. Vyjadfuje vztah ke vzdéldvacim oblastem

a pfinos prufezového tématu k rozvoji osobnosti Zika jak

8 VUP v Praze, Ramcovy vzd&lavaci program pro zakladni vzd&lavani, 2007
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v oblasti vé&édomosti, dovednosti a schopnosti, tak v oblasti
postoji a hodnot. Obsah prafezovych témat doporuceny
pro zakladni vzdélavani je rozpracovan do tematickych okruht.
Kazdy tematicky okruh obsahuje nabidku témat — CcCinnosti
a namétd. Vybér témat a zplsob jejich zpracovani v ucebnich

osnovach je v kompetenci kazdé skoly.

Pritfezova témata je mozné vyuzit jako integrativni soucast
vzdélavaciho obsahu vyucovaciho pfedmétu nebo v podobé

samostatnych ptfedméta, projektd, seminafia, kurza apod.

V etap¢ gymnazidlniho vzdéldvani jsou vymezena tato
prufezovéa témata:
o Osobnostni a socialni vychova,
o Vychova k mySleni v evropskych a globalnich
souvislostech;
o Multikulturni vychova;
o Environmentalni vychova;

o  Medialni vychova.®

V etap¢ stifedniho odborného vzdélavani jsou vymezena tato
prifezova témata:
o  Obcan v demokratické spolecnosti;
o Clovék a zivotni prostfedi;
o Clovék a svét prace;
o Informac¢ni a komunikacni technologie.10

Medidlni vychova je soucasti prifezového tématu Obcan

v demokratické spole¢nost.

9 VUP v Praze, Ramcovy vzd&lavaci program pro gymnazia, 2007
0y UP v Praze, Ramcovy vzd&lavaci program pro odborné vzdélavani, 2008
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3.1 Medialni vychova v RVP pro zakladni vzdélavani

Medidlni vychova v zdkladnim vzdélavani nabizi zékladni
poznatky a dovednosti tykajici se medialni komunikace a prace
s médii. Uplatnéni jednotlivce ve spole¢nosti vyzaduje schopnosti
umét zpracovat, vyhodnotit a vyuzit podnéty z medidlniho svéta,
ptedevsim z tisku, rozhlasu a televize, stale vSak ve vétsi mite i z
novych elektronickych médii - internetu. Média jsou dulezitym
socializa¢nim faktorem S vyraznym vlivem na chovani jedince a
tim i na spolecnosti, na utvafeni zivotniho stylu a na kvalitu
zivota jako celku. Mediovanad sdéleni maji velmi nestejnorody
charakter, jsou vytvateny s riznymi ¢asto nepfiznanymi
manipulativnimi zdméry. Spravné vyhodnoceni medialnich
sdéleni z hlediska zaméru jejich vzniku (informovat, piesvédcit,
manipulovat ¢i pobavit) a z hlediska jejich vztahu Kk realité
(vécna spravnost, logickd argumentac¢ni stavba, hodnotova
platnost) vyzaduje znaénou pozornost kladenou na zapracovani

tematickych okruhtt Medialni vychovy do osnov SVP ZV.

Medidlni vychova ma za kol vybavit zdka zdkladni Grovni
medialni gramotnosti, to znamena 0svojit si zakladnich poznatky
o fungovani a spoleCenské roli soucasnych médii (o jejich
historii, struktufe a fungovani). PfedevSim se jedna 0 schopnost
analyzovat nabizena sdéleni, posoudit jejich vérohodnost a
vyhodnotit jejich komunikac¢ni zamér, popfipadé je spojovat
s jinymi sdélenimi. Dal§i dilezitou schopnosti a dovednosti zaka
se stava orientace v mediovanych obsazich a jeho schopnost
volby odpovidajiciho média jako prostftedku pro naplnéni
nejruaznéjSich potifeb — od ziskani informaci ptes vzdélavani az po

naplnéni volného casu.
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Prifezové téma Medialni vychova ma blizkou vazbu na
vzdélavaci oblasti Clovék a spole¢nost, Jazyk a jazykova
komunikace, Informac¢ni a komunikac¢ni technologie a ke

vzdélavaci oblasti Uméni a kultura.

3.1.1 Prinos prirezového tématu k rozvoji osobnosti Zaka

V oblasti védomosti, dovednosti a schopnosti prirezové
téma Medialni vychova:

o  ptispiva ke schopnosti Uspésné a samostatné
se zapojit do medidlni komunikace,

o umoZziuje rozvijet schopnost analytického
pfistupu k medidlnim obsahtim a kritického
odstupu od nich,

o u€i vyuzivat potencial médii jako zdroje
informaci, kvalitni zabavy 1 naplnéni volného
casu,

o umoznuje pochopeni cilt a strategii vybranych
medidlnich obsaht,

o vede Kk osvojeni si zakladnich principd vzniku
vyznamnych medidlnich obsahi (zvlaste
zpravodajskych),

o umoznuje ziskat pfedstavu o roli médii
v kli¢ovych spolecenskych podminkach
a v demokratické spolecnosti vibec,

o vytvaii pfedstavu o roli médii v kultufe
spole¢nosti,

o vytvati ptedstavu o roli médii v kazdodennim
Zivote,

o vede krozeznavani platnosti a vyznamu

argumentl ve vefejné komunikaci,
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V oblasti

vychova:

rozviji komunikaéni schopnost, zvlaste
pfi vefejném vystupovani a stylizaci psaného
a mluveného textu,

pfispivda  k vyuzivani  vlastnich  schopnosti
V tymové praci,

pfispiva ke schopnosti pfizplsobit vlastni
¢innost potfebam a cilim tymu.

4 r

postoju a hodnot prirezové téma Medialni

rozviji citlivost vu¢i stereotypim v obsahu
meédii i zpGsobu zpracovani medialnich sdéleni,
vede k uvédomovani si hodnoty vlastniho Zivota,
zvlasté volného cCasu, a odpovédnosti za jeho
naplnéni,

rozviji citlivost vici pfedsudkim
a zjednoduSujicim soudim o spole¢nosti,
zejména o menSinach, i o jednotlivci,

napomahd k uvédoméni si moZnosti svobodného
vyjadieni vlastnich postoji a odpovédnosti

za zpusob jeho formulovani.
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3.1.2 Tematické okruhy receptivnich ¢innosti:

o kritické Cteni, poslouchdni a pozorovdni
medidalnich sdéleni — péstovani kritického
ptistupu ke zpravodajstvi a reklamé;
rozliSovani zabavnich prvki ve sdéleni od
informativnich a spoleensky vyznamnych;
hodnotici prvky ve sdéleni (vybér slov a
zabérn);
hledani rozdilu mezi informativnim, zabavnim
a reklamnim sdélenim;
chapani podstaty medialniho sdélent,
objasnovani jeho cilt a pravidel;
identifikovani zékladnich orientac¢nich prvka
Vv textu

o interpretaci vitahu medidalnich sdéleni a reality
— rizné typy sdéleni, jejich rozliSovani a jejich
funkce;
rozdil mezi reklamou a zprdvou a mezi
faktickym a fiktivnim obsahem;
hlavni rysy reprezentativnosti (rozliSeni reality
od médii zobrazovanych stereotypi, jako
reprezentace reality);
vztah medidlniho sdéleni a socidlni zkuSenosti
(rozliSeni  sdéleni  potvrzujicich predsudky
a predstavy od sdéleni vychazejicich ze znalosti
problematiky a nezaujatého postoje);
identifikace zakladnich spole¢enskych hodnot
v textu, prvky signalizujici hodnotu, o kterou

se sdéleni opira;
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identifikace zjednoduSeni mediovanych sdéleni,
opakujici se prostiedky v médiich
(ve zpravodajstvi, reklam¢ i zdbav¢)

stavba medidalnich sdéleni  — priklady
pravidelnosti v uspotfddani mediovanych sdéleni,
zejména ve zpravodajstvi (zpravodajstvi jako
vypravéni, sestavovani prispévki podle kritérii);
principy sestavovani a jejich identifikace,
pozitivni principy (vyznam a uzitecnost),
zezébaviujici principy (negativita, blizkost,
jednoduchost, pfitomnost);

pfiklady stavby a uspofadani zprdv (srovnani
titulnich stran rAznych denikti) a dalSich
medidlnich sdéleni (naptiklad skladba a vybér
sdéleni v ¢asopisech pro dospivajici)

vnimdni  autora medidlnich sdéleni  —
identifikovani  postoji a  ndzorl  autora
Vv mediovaném sdéleni; uplatnéni vyrazovych
prostiedkd pro vyjadieni a =zastfeni ndazori
a postoju;

vyrazové prostiedky uplatnéné se zamcérem
manipulace s nazory a postoji;

prvky signalizujici explicitni &1 1implicitni
vyjaddieni hodnoceni, vybér a kombinace slov,
obrazli a zvukd z hlediska zdméru a hodnotovy
vyznam tohoto vybéru

fungovani a vliv médii ve spoleCnosti -—
organizace a postaveni médii ve spole¢nosti;
faktory ovliviiujici média, interpretace vlivl
pusobicich na jejich chovani;

zpusoby financovani médii a jejich dopady;
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vliv. médii na kazdodenni zivot, spolecnost,
politicky zivot a kulturu z hlediska soucasné
perspektivy i historie;

role médii v kazdodennim zivoté jednotlivce,
vliv . médii na wuspofddani dne, na rejstfik
konverzacnich témat, na postoje a chovani;

role médii v politickém zZivoté (pfedvolebni
kampan¢ a jejich vyznam);

vliv. médii na kulturu (role filmu a televize
v zivoté jednotlivce, rodiny, spolecnosti);

role médii v politickych zméndch

3.1.3 Tematické okruhy produktivnich ¢innosti:

o tvorba medidlniho sdéleni — uplatnéni a vybér
vyrazovych prostfedk a jejich kombinaci
pro tvorbu vécné spravnych a komunikaéné
spolecensky a situaéné vhodnych sdéleni;
tvorba medidlniho sdéleni pro Skolni casopis,
rozhlas, televizi ¢i internetové médium;
technologické moZznosti a jejich omezeni

o  prace v realizacnim tymu — redakce Skolniho
casopisu, rozhlasu, televize ¢i internetového
média;
utvafeni tymu, vyznam ridznych vé&kovych
a socidlnich skupin pro obohaceni tymu,
komunikace a spoluprace tymu;
stanoveni si cile, c¢asového harmonogramu

a delegovani tkolt a zodpovédnosti;
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faktory ovlivilujici praci v tymu; pravidelnost

medialni produkce®

3.2. Medialni vychova v RVP pro gymnazialni

vzdélavani

Proces ,medializace®, tedy skute¢nost, ze velka vétSina
informaci je zprostiedkovdna masovymi médii, jejichz produkce
ma svou vlastni logiku, své zakonitosti — je tfeba znat a
rozeznavat. V diusledku neustalého stoupéani podilu jednotlivct i
skupin na medialni komunikaci bylo do RVP pro gymnazia
zatfazeno praveé prafezové téma Medidlni vychova. Poznavani
svéta 1 rozhodovani v rozmanitych zivotnich situacich od
intimniho Zivota az po volebni chovani se nejcastéji déje prave
pod vlivem sdé&leni, ktera jsou nabizena tzv. masovymi médil.
Tato média jsou zaroven soucasti globalizujici se ekonomiky,
jejimZz podstatnym rysem je masovy diiraz na spotfebu, proZitek a
pfitomnost — rysy pfiznaéné pro tzv. masovou spolecnost. Tento
smér sebou pfinadSi fadu vyhod a obohaceni, ale 1 velké mnozstvi
rizik. Proto je dulezité, aby se vSichni ptislusnici spolecnosti
dokazali orientovat v medialni nabidce (od produkti ,,tradi¢nich®

masovych médii po moznosti ,,novych® sitovych médii).

Medialni gramotnost pfredstavuje soubor poznatka a
dovednosti, které ¢lovéku umoznuji nakladat s medialni produkeci,
jez se mu nabizi, ucelné a poucené, dovoluje mu média vyuzivat
ke svému prospéchu a dava mu nastroje, aby dokdzal ty oblasti
medialni produkce, které se jim snazi skryt¢ manipulovat,
odhalit. Proto se soustavna pfiprava na ,zivot s médii“ — tedy
medialni vychova — stdvd samozfejmou a béznou soucdasti

vzdélavani ve vSech vyspélych spoleCnostech. Soucasny clovék

1VUP v Praze, Ramcovy vzdélavaci program pro zakladni vzd&lavani, 2007
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musi byt vybaven poznatky a dovednostmi, které mu umozni
orientovat se v masové medidlni produkci, vyuzivat ji, ale

nepodléhat ji.

Mediédlni vychova by méla vést na jedné stran¢ k obohaceni
zivota vychovou k raciondlnimu a hodnotnému vyuzivani
medialni produkce, na druhé stran¢ ke snizeni rizik, jez medidlni
produkce predstavuje. M¢ela by pedagogickymi prostiedky
navozovat smér osobnostniho a socialniho vyvoje, ktery by v
zacich zalozil nasledujici ptredpoklady:

o posileni védomi vlastni jedine¢nosti;

o udrzovani  kritického odstupu od modeli
zivotniho stylu, nabizejicich se v masovych
médiich;

o vélenéni masovych meédii do souboru
vyuzivanych zdroji informace, vzdélavani a
zébavy;

o kritickée provétfovani medialnich sdélent

ostatnimi zdroji.

Medialni vychova zahrnuje dvé zakladni oblasti:

o védomostni

— spolecenskovédni — nabizi zdkladni poznatky o roli
médii ve spolecnosti a jejich déjinach — jejim pfinosem ma byt to,
ze si zaci uvédomi vyznam médii pro Zivot spolecnosti, zjisti,
jakou roli média sehravaji v kaZzdodennim zivoté (organizuji
rytmus dne, nabizeji vzory chovani, odrazeji vztahy nadfazenosti
a podfazenosti apod.) 1 v historicky vypjatych okamZicich (neni
nahodou, Ze zlomové okamziky nejmodernéjSich ¢eskych déjin se
vztahuji k ,,bojim o rozhlas®, vzdyt rozhlas je rychle reagujici,

obecné dostupné médium);
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— mediovédni — nabizi zédkladni poznatky o médiich
samotnych a jejich chovani, poskytuje postupy pro kriticky
pfistup k medidlni produkci — jejim pfinosem ma byt to, ze si zaci
uvédomi ,,medialni logiku*“ promitajici se do medialnich produkta
(pravidelnost a predvidatelnost zpravodajstvi, stereotypni
vnimani menSin, orientaci na spotfebni chovéani, podporu

ekonomického uspéchu apod.);

o dovednostni
— umoziuje vlastni medialni produkci — jejim pfinosem je
to, Ze Zzaci vlastni praci poznaji, za jakych okolnosti medidlni
produkce vznika, ¢im je podminovana a omezovana, jakou roli
hraje orientace na vzbuzeni zajmu, jakou roli hraje potieba

fungujiciho tymu apod.

Prifezové téma svym vécnym obsahem souvisi predevsim s
témi vzdéldvacimi obory, které maji humanitni, socialnévédni
nebo psychologickou povahu, tedy ptfedevSim se vzdélavacimi
obory: Obcansky a spoledenskovédni ziklad, Cesky jazyk a

literatura, Dé&jepis.

3.2.1Prinos priifrezového tématu k rozvoji osobnosti

Zaka

V oblasti postoji a hodnot ma prifrezové téma Zakovi
pomoci:

v

o vclenéni masovych meédii do souboru
vyuzivanych zdroji informace, vzdélavani a
zabavy rozvijet kriticky odstup od podnéth
pfichdzejicich z mediadlnich produktd (tedy

rozvijet schopnost pfijimat a zpracovavat
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medialni produkty s védomim toho, jak jsou
konstruovany a s jakym komunika¢nim zdmérem
jsou nabizeny na trhu);

posilovat reflexi sebe sama a nachdzet misto ve
spolecnosti;

uvédomovat si vyznam nezprostiedkovanych
mezilidskych vztaht (rodinnych, partnerskych) a
jejich vnitfni emocionalni i poznavaci dynamiku
(namnoze kontrastujici s Sablonovitou nabidkou
jejich zobrazeni v medialnich produktech);
rozeznavat spolecCenskou a estetickou hodnotu
sdéleni v riznych sémiotickych kodech, zvlasté
sdéleni v mateiském jazyce (podpora rozvoje
jazykové kultury) a obrazovych sdéleni;
zvySovat citlivost vuc¢i kulturnim rozdilim,
chéapat je jako obohaceni zivota, ucit se rozumét
odliSnostem;

vnimat Zivotni styl jako vyraz vlastni autenticity
a odliSovat ho od spotfebnich Zivotnich styld
nabizenych masové medidlni produkeci;

ziskat predstavu o praci v tymu, o vztazich
kooperace a nadfizenosti a podfizenosti pfi
tvorbé spolec¢ného dila, o vlastnim tvir¢im

potencialu.

V oblasti védomosti, dovednosti a schopnosti ma priifezové

téma Zakovi pomoci:

o

O

osvojit si postupy racionalniho a kontrolovaného
naklddani se symbolickymi obsahy;
podpofit schopnost argumentace tim, ze ho nauci

vyhledavat ,hedofecena* mista \% textu
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(zaml¢ené otdzky, manipulaci slovem i obrazem
apod.);

ziskat zakladni pifedstavu o préaci v jednotlivych
»tradi¢nich“ 1 ,,novych*“ médiich;

osvojit si dovednosti umoznujici praci v tymu,
poptfipadé jeho fizeni a koordinaci jeho
jednotlivych ¢lent: vzhledem k tomu, ze snaha o
uplatnéni ve sféfe vefejné (resp. medialni)
komunikace je v  postindustrialni  (resp.
,informacéni“) spolecnosti stale ¢astéjsi;

posilit pfedstavu o profesich, které se v této
oblasti uplatnuji, a zvySit moznost pouceného
rozhodovani pii volbé povolani ¢&i dalSiho
studia;

osvojit si poznatky wusnadiiujici orientaci v
soucasném svete;

podpofit svobodné rozhodovani na zéakladé
kritického vyhodnoceni nabidnutych informaci
nerovnocenné povahy, zvl. rozhodovani v roviné
obc¢anského rozméru Zivota ve spolecnosti a jeho
oddéleni od rozméru spotiebitelského;

naucit se vyhodnocovat kvalitu a vyznam
informacénich zdroju;

ziskat ptedstavu o roli médii v jednotlivych
typech spole¢nosti a raznych historickych
kontextech;

pochopit podstatu a projevy soucasnych trendu
ve vyvoji svéta, zvl. integrani a globalizac¢ni
procesy, a vnimat, jak se tyto trendy projevuji v
kazdodennim Zivoté (véetné medialni nabidky) 1

vV dlouhodobém sméfovani spolecnosti.
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3.2.2Tematické okruhy prirezového tématu

Tematické

okruhy Medidlni vychovy =zahrnuji slozku

védomostni a dovednostni. Tyto slozky se vzdjemné dopliuji a

prolinaji a tvofi fakticky jeden celek.

MEDIA A MEDIALNi PRODUKCE (aktivni pronikani do

zazemi vefejné komunikace)

O

vyvoj médii od knihtisku po internet, vznik a
typy masovych médii (tisk, rozhlas, televize);
vnéjs§i vlivy na chovani médii: instituciondlni
(medialni legislativa), regulace, neformalni
(natlak, lobbying, vlivové agentury, public
relations apod.);

financovani médii (reklama, poplatky, efektivita
realizovana standardizaci);

profesné¢ etické kodexy;

lidé v médiich a jejich prace (novinafi, bavici,
herci, manazefii);

jakad mame prdva ve vztahu k médiim (prdvo na
opravu a pravo na odpovéd);

organizace prace v médiich: jak vznika zprava,
jak vznikd =zabavni potad, prace v redakeci,
vyrobni §tab;

prace v produkénim tymu ,S8kolniho média“
(tisténé periodikum, rozhlasové <¢i televizni
vysilani, internetové periodikum), rozbor Skolni
produkce z hlediska dodrzovani dohodnutych
zésad a pravidel (,,tfidni medialni ombudsman®);
pfiprava  vlastnich  materidld  psanych i
nahrdvanych (tvorba textu, zvukového a

obrazového zdznamu s vyuzitim pokrocilych
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funkci aplikac¢niho softwaru a multimedidlnich
technologii);

komunikace a spoluprace v tymu (stanoveni
¢asového harmonogramu, rozdéleni ukold a
odpovédnosti, otdzka autorstvi a dopracovani

materiall s ohledem na celek).

MEDIALNI PRODUKTY A JEJICH VYZNAMY

(citlivé vnim

prostiedi)

r r

4ni souvislosti v nestrukturovaném socidlnim

nabizejicich se v masovych médiich;

kategorie medidlnich produktii (noviny,
Casopisy, rozhlasové a televizni vysilani,
internetové stranky), formy medialnich sdéleni
(zpravodajstvi, komentaf, dokument, serial,
poradna, fotoroman apod.), vzdjemné inspirace
mezi médii;

rozbor aktuilniho zpravodajstvi, kritéria pro
vybér zprav (dulezitost pro zivot, aktualnost,
negativita, blizkost, jednoduchost,
jednoznacnost, pfitomnost prominentni osoby,
moznost trvani v ¢ase);

vztah mezi medidalnimi produkty a skutecCnosti
(medidlni ,reprezentace®“ skute¢nosti, vztah
zpravodajstvi a skute¢nosti, vztah fikce a

(13

skutec¢nosti, ,,hra“ se skuteCnosti, relevance a
vérohodnost informacénich zdrojl a informaci);

vyrazové prostiedky (kédy a konvence) typické
pro konkrétni média: obrazové, zvukové a
jazykoveé prostiedky, sekundarni kody

charakterizujici  jednotlivda  média  (obdalky
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UZIVATELE

Casopist pro déti a mladez, znélky v rozhlase a
televizi);

stereotypy, které se projevuji v mediovanych
reprezentacich, identifikace a vyhodnoceni
pfedsudku ve zpravodajstvi, dramatické tvorbé a
zabavnich potadech;

hodnoty a zivotni styly nabizené/nenabizené
medialnimi  produkty a jejich  konkrétni
ptedvedeni,

medidlni produkce pro mladez (spolec¢ny rozbor
tisku z hlediska prezentace mezigeneracnich
vztaht, intimnich vztaht, predstav 0
zadouci/nezddouci budoucnosti);

reklama a jeji vyrazové prostiedky, kriticky
pfistup k reklamé, rozbor reklamy z hlediska
pouzité strategie (Gspéch ve spolecnosti, ziskani
obdivu, vyzvy k identifikaci);

pfiprava ,idealniho*“ ¢asopisu pro mladez (co v
realnych Casopisech zaci povazuji za zajimavé a
co v nich postradaji);

pfiprava reklamni kampané vystizné propagujici
Skolu;

pfiprava pifispévku na stejné téma do raznych
typt redlnych novin ¢i ¢asopist;

ptiprava televizniho vystoupeni zaloZeného na
textu z denniho tisku (rozdil mezi psanym a

mluvenym projevem).

(védomi sily a vyznamu aktivniho pfistupu ke vS§em podnétim)

O

co je vefejnost, publikum, obcané, uzivatelé,

konzumenti;
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jak vznika c¢tenaiska/posluchacska/divacka
skupina, co je cilové skupina,

média pro vybrané skupiny (pro mladez, pro
zeny, pro zajmové skupiny);

jak se méfi a popisuje publikum (ndklad,
¢tenost, sledovanost, podil na trhu);

co je aktivni publikum, ,sémantickd moc*
publika (volnost vylozit si sdéleni po svém);
navyky pfi konzumaci médii (strukturace dne
podle médii — ¢teni novin ¢i Casopisu, sledovani
televize, ,,boj o dalkové ovladani®“, uspotfadani
nabytku vzhledem k televizi apod.);

sledovani a popis navyku pfi uzivani médii v
rodiné/tiid¢/skupiné a jejich rozbor;

ohlasy c¢tenatft/divakt/poslucha¢lh na potad,
formulace ndzort, napsani souhlasné¢ ¢i

nesouhlasné reakce.

UCINKY MEDIALNIi PRODUKCE A VLIV MEDII

(aktivni ptistup k utvafeni vlastniho intimniho i spolecenského

prostiedi)

vliv médii na uspofadani kaZdodenniho Zivota
(od denniho rytmu pies rozestavéni nabytku po
vybér konverzacnich témat);

pfedpoklddané ¢i skute¢né vlivy nékterych
medidlnich obsahli na vnitfni rozpoloZeni
jedince (nasili, pornografie);

vlivy celospole¢enské a kulturni (vliv na
jazykovou kulturu, sdilené spolecenské hodnoty,
stabilitu spolecnosti, sport apod.);

¢innost ,medidlni poradny“ (jak rozpoznat

navyky medidlni konzumace a jak je ménit);
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o ptiprava televizni ¢i rozhlasové diskuse na téma
,VvIliv médii“ (vliv nésilnych obsahti, vliv médii
na rodinny zivot, vliv médii na podobu sportu

apod.).

ROLE MEDIi V MODERNICH DEJINACH
(védomi postaveni médii ve spolecnosti)

o ¢im se lisSi postaveni c¢lovéka v tradi¢ni a
moderni spolec¢nosti: vyznam knihtisku, vyznam
vysilani, vyznam  digitalizace, kontinualni
vyuzivani tradi¢nich a digitdlnich médii;

o co to je masovd spole¢nost (masova kultura,
masova komunikace), vyznam northcliffovské
revoluce;

o moderni spolecnost a svoboda projevu: zda
mohou byt média nezavisla a odpovédna;

o kdy vzniké bulvar a kde se toto oznaceni vzalo;

o jak spole¢nost komunikovala: od posunku pftes
fe¢, pismo, tisk a vysilani k internetu;

¢ ktera média se v soucasnosti podileji na
formovani naSich pfedstav o déni ve svété a
proc;

o média a dé&jiny: pro¢ se agresor snazi obsadit
redakce, pro¢ se v nepfehlednych, zlomovych
okamzicich uplatiiuje rozhlas;

f e e s .12
o role médii v d€jindch obce;

2VUP v Praze, Ramcovy vzd&lavaci program pro gymnézia, 2007
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3.3. Medialni vychova v RVP pro stredni odborné

vzdélavani

V ramcovém vzdélavacim programu pro stiedni odborné
vzdélavani se Medialni vychova jako samostatny priafezovy
pfedmét neuplatiiuje. Je soucasti jednotlivych vzdé&lavacich
oblasti, jako je Vzdéldvani a komunikace v ¢eském jazyce,
Spolec¢enskovédni vzdélavani, Estetické vzdélavani, Vzdélavani
pro zdravi, Vzdélavani v informaénich a komunikaénich
technologii a  pfedevSim VvV prufezovém  tématu  Obcan
v demokratické spolecnosti. Neurcuje, jaky rozsah a obsah
medidlni vychovy zatadit do Skolniho vzdélavaciho programu, ani
zpisob formy vyuky. Publikace Prlifezova témata ve vyuce zaki
odbornych skol — 1. Dil, autorského tymu Ing. Zdenka Szebestova
a kolektiv doporucuje zafadit nasledujici témata:

o masova média a jejich funkce;

o zpravodajstvi v médiich;

o tiSténa média, pfedevSim Casopisy pro mladez

o presvédCovani v médiich, reklama v televizi,
V denicich a v Casopisech; skryta reklama;

o) financovani médii;

o) cenzura v médiich;

o internet;

o digitalni hry;

o aginky médii, zavislost na médiich.*

3.3.1 Prinos tématu Kk napliovani cild ramcového

vzdélavaciho programu

K odpovédnému a demokratickému obcCanstvi je tfeba mit

dostatecné rozvinuté klicové kompetence (komunikativni

13 SZEBESTOVA a kol., Priifezovd témata ve vyuce Zdkii odbornych skol — 1. dil. NUOV,
Praha 2012
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kompetence, persondlni a socialni kompetence, kompetence k

feSeni problémi a k praci s informacemi,...), proto je jejich

rozvijeni

vyznamne.

pii vychové k demokratickému obcanstvi velmi

Kromé toho jsou zéaci vedeni k tomu, aby:

(@]

meéli vhodnou miru sebevédomi, sebeodpovédnosti a
schopnost moralniho tsudku;

byli pfipraveni si klast zdakladni existencni otazky a
hledat na n¢ odpovédi a feSeni;

hledali kompromisy mezi osobni svobodou a socialni
odpovédnosti a byli kriticky tolerantni;

byli schopni odoldvat mySlenkové manipulaci;
dovedli se orientovat v medidlnich obsazich, kriticky
je hodnotit a optimélné vyuzivat masovd média pro
sveé rizné potieby;

dovedli jednat s lidmi, diskutovat o citlivych nebo
kontroverznich otdzkach, hledat kompromisni feSeni;
byli ochotni se angazovat nejen pro vlastni prospéch,
ale 1 pro vefejné zajmy a ve prospéch lidi v jinych
zemich a na jinych kontinentech;

vazili si materialnich a duchovnich hodnot, dobrého
zivotniho prostfedi a snazili se je chranit a zachovat

pro budouci generace.

3.3.2 Obsah tématu a jeho realizace

Vychova k odpovédnému a aktivhimu obcanstvi v

demokratické spoleCnosti zahrnuje védomosti a dovednosti z

téchto oblasti:

o

©)

osobnost a jeji rozvoj;
komunikace, vyjednavani, feSeni konflikti;
spole¢nost — jednotlivec a spoleCenské skupiny,

kultura, nabozenstvi;
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o historicky vyvoj (pfedevSim v 19. a 20. stoleti);

o stat, politicky systém, politika, soudoby svét;

o masova média;

o moralka, svoboda, odpovédnost, tolerance, solidarita;

o potiebné pravni minimum pro soukromy a obcansky
zivot.

T¢zi8té realizace prifezového tématu se predpoklada:

o v dusledné¢ a promyslené provadéné etické vychove,
vedouci k obcanskym ctnostem (humanita, ldska k
lidem, souciténi, piatelstvi, pomoc, odpovédnost,
spolupréace, aktivita pro dobré véci...). Obcanské
ctnosti Uzce souvisi s tim, jaky je ¢lovék ve svém
soukromi — v nevefejné oblasti svého prozivani a
jednani. Ke skute¢nému lidstvi a dobré moralce,
projevujici se v prosocidlnim chovani, by mély vést
vSechny vyucfovaci pfedméty - vSechny slozky
Skolniho  kurikula, a to pfedevSim pouZitim
prozitkové vyukové strategie, ktera obsahuje pftijeti
zaka ucitelem 1 skupinou Zakid, pozitivni motivaci,
prozitek zakova uspéchu. Cilem je kladny pfistup
zaka k sob¢é samému a z toho pramenici jeho kladny
pfistup k zivotu, k ostatnim lidem, k Zivé i1 neZivé
pfirodé, ke kulturnim a jinym hodnotdm, které lidé
vytvateji;

o ve vytvofeni demokratického klimatu Skoly (napf.
dobré pratelské vztahy mezi ucliteli a zaky a mezi
zaky navzajem);

o v nalezitém rozvrzeni prvkl prifezového tématu do
jednotlivych ¢&asti Skolniho vzdélavaciho programu

véetné planované ¢innosti zakd mimo vyucovani;
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4

o v cilevédomém usili o dobré znalosti a dovednosti

zakt, které jsou nezbytné potiebné pro informované a
odpovédné obclanské a jiné rozhodovani a jednani;
tyto védomosti a dovednosti budou zaci nejvice
ziskavat ve vyucCovacich pfedmétech zaméfenych na
vychovu k obcCanstvi a spoleCenskovédni vzdélavani,
tedy napf. v obcCanské nauce, v zakladech
spoleCenskych véd nebo v déjepisu;

v promysleném a funkénim pouzivani strategii vyuky,
napt. pouzivani aktivizujicich metod a forem prace
ve vyuce, jako je problémové a projektové uceni,
kooperativni uceni, rizné diskusni a simulacéni
metody, metody sméfujici k rozvoji prosocialniho
chovani, k rozvoji funkéni gramotnosti zakid (tj.
schopnost C¢ist textovy materidl s porozuménim,

interpretovat jej, hodnotit a pouzivat pro rizné

ucely) atp.;

L cirer 14
— v realizaci medialni vychovy.

¥y UP v Praze, Ramcovy vzd&lavaci program pro odborné vzdélavani, 2008
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4. Zpracovani prirezového tématu Medialni vychova

ve Skolnich vzdélavacich programech vybranych Skol

4 .1 SVP pro zakladni vzdélavani

Ukol RVP zaélenit medialni vychovu jako prafezového
téma zakladniho vzdélavani se v SVP Zakladni $koly a Mateiské $koly
z ulice Chel&ického 43/2614, v této podobé zda byt nenaplnén. SVP
neuvadi dal$i moznosti zaclenéni pozadovanych schopnosti a
dovednosti v této oblasti v ostatnich vyucovacich pfedmétech a
ro¢nicich 2. stupné zékladni Skoly. Obsah vyuky rozpracovany do
jednotlivych mésiclh je velmi bohaty a obsahly, a ve své §ifi
se zda byt tézko redlné proveditelny. Piesto se tento zpusob
zavedeni medidlni vychovy jako samostatného ptredmétu jevi
velmi vhodnym, nebot je jednoznac¢né zaméfen na pozZadavky
RVP a neni divodu predpokladat jeho nenaplnéni, k ¢emuz by
v pfipad€é zaclenéni jednotlivych oblasti tohoto pruafezového
tématu do ostatnich vyucCovacich pfedméti mohlo dojit

v disledku upfednostnéni nosnych témat danych predméti.

Dalsi Skolni vzdélavaci program Zakladni Skoly, Lupacova,
se realné¢ zabyva moZznostmi medialni vychovy ve vSech oblastech
tykajicich se prdace s médii a komunikace. Dny exkurzi a
Projektové dny se zdaji byt silnym motivem pro naplnéni obsahu

vyuky medialni vychovy v ostatnich vyucovanych pfedmétech.

Malostranska zakladni skola - v ostatnich pfedmétech se
objevuji jednotlivé menSi celky Medialni vychovy jako bé&zna
soucast vyuky, blize nespecifikovana, nejcastéji jako vytvareni

kritického ptistupu ke zpravodajstvi a reklam¢, hledani rozdilta
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mezi informativnim, zdbavnym a reklamnim sdélenim,
interpretaci vztahu medialnich sdéleni a reality, sledovani
zpravodajskych relaci, zajem o odbornou literaturu a casopisy;
prace na projektech a vyuka tvorby medialniho sdéleni z oblasti
pfedmétu, ve kterém je medidlni vychova jako prafezové téma

vyucovana.

Skolni vzdé&lavaci program ,,Aleji ke vzdé&lani“ v Zakladni
Skole, Nad Aleji je velmi podrobné a peclivé rozpracovan,
neopomiji  prafezové téma Medidlni vychova v zadnych
vyucovacich predmétech ve vSech svych tematickych c&astech.
Diky riznorodym projektim a kurzim je povédomi o

neopominutelnosti ulohy medialni vychovy vyrazné posilovano.

VysSe popisované Skolni vzdélavaci programy prokazaly
obsahovou naplnénost podle pozadavkii Ramcového vzdélavaciho
programu pro zakladni vzdélavani a splnily zékladni ptfedpoklady
pro jejich uvedeni do praxe. V soucasné dobé¢ jsou vSak tyto
Skolni vzdélavaci programy zpracovdny viceméné teoreticky.
Vyuka podle téchto Skolnich vzdé&lavacich programi byla
zapocCata teprve k 1. zati 2008, a to jak v Sestém roc¢niku zékladni
Skoly, tak 1 v prvnim ro¢niku niZ§iho stupné osmiletého
gymndazia. Teprve  praktické zavedeni téchto  Skolnich
vzdélavacich programi postupné do vSech roénikt zdkladni Skoly
a niz8iho stupné gymnézia bude moci piesnéji vypovidat
o zdafilosti zaclenéni prifezového tématu Medialni vychova

do vzdélavani a naplnéni pozadavku schopnosti, znalosti,

dovednosti a postoji zakl v této oblasti vzdélavani.

51



4.2 SVP pro gymnazia

Ramcovy vzdélavaci program pro gymnazia stejné tak jako
RVP pro =zakladni vzdélavani vymezuje zavazny vzdélavaci
obsah, do néhoz jako =zavaznou soucast vzdélavani zatazuje
prufezova témata s vyrazné¢ formativnimi funkcemi, mezi néz se

fadi i Medialni vychova.

Ve vybranych SVP pro G se medialni vychova nejéastéji
promita do Ceského jazyka v podobé& vyuzivani znalosti o
aktualnim clenéni vypovédi a o druzich vét podle zaméru
mluvé¢iho k vhodnému vyjaddieni mySlenky, k Gc¢innému
dorozumivéani, logickému strukturovani vypovédi a k odliSeni
zaméru mluvéiho. Medialni vychova je v tomto predmétu je
zprostfedkovana adekvatni komunikacéni strategii, rozezndvanim
manipulativni komunikace, dovednosti se ji branit, efektivné a
samostatné vyuzivat rdzné informac¢ni zdroje (slovniky,

encyklopedie, internet).

Dalsi zastoupenou oblasti je Clovék a pFiroda, ve které je
nejcastéji rozvijena schopnost ptredlozit svlj ndzor, poznatek ¢i
metodu k vefejnému kritickému zhodnoceni, ucit se nevnimat
oponenta pouze jako nézorového protivnika, ale i jako partnera

pii spole¢ném hledani pravdy.

Ve vzdélavaci oblasti Clovék a spole¢nost se vyuka
obvykle zaméfuje na schopnost kriticky reflektovat spolecenskou
skute¢nost, posuzovat rizné pfistupy k teSeni problémi
kazdodenni praxe a aplikovat poznatky do soucasnosti. Zaméry
vyuky medialni vychovy v této vzdélavaci oblasti jsou

realizovany pfedevSim prostfednictvim vzdélavacich obort
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Obcansky a spolecenskovédni zaklad, D¢&jepis a Geografie.
K vhodnym tématim vySe uvedenych predmétl je zatfazovano
osvojovani si demokratickych principi v mezilidské komunikaci,
rozvijeni schopnosti diskutovat o vefejnych zalezitostech,
rozpoznavat manipulativni strategie, zaujimat vlastni stanoviska a
kritické postoje ke spolecenskym a spolecenskovédnim

zalezitostem.

Oblast Clovék a svét prace postihuje piedeviim schopnosti
analyzovat pisobeni médii v ekonomickém svété a vyuzit aktudlni

medidlni informace pfi analyze Ceské i svétové ekonomiky.

Oblast Uméni a kultura je zastoupena reflexi znamenajici
nejvyssi stupeft poznavaci c¢innosti umoznujici ,komplexni
interpretaci z oblasti dél hudebnich i vytvarnych véetné objektu®.
Tato ,komplexni interpretace® se mimo jiné zabyvad vytvaienim
hodnoticich soudt, zvlastnostmi pfistupu k interpretaci hudebniho
dila, vyznamem a poselstvim dila vzhledem k urcité umélecké a
historické eposSe. Je podporovano objasnovani vlivu procesu
komunikace na pfijeti a interpretaci vizudlné obraznych vyjadieni

na konkrétnich pfipadech.

Ve vzdélavaci oblasti Clovék a zdravi se medialni vychova
uplatinuje na poli medialnich sdéleni tykajici se napt. idealu
lidské krasy a zdravi. Zaci v tomto procesu prokazuji kriticky

pfistup a porozumeéni jejich obsahtm.

Pomérné velky prostor pro vyuku prifezového tématu
potom nabizi Informatika a informac¢ni a komunikacni
technologie. V tomto pfedmétu nabidnout témata pro uvédomeéni
si, respektovani a zmirnéni negativnich vlivi modernich

informac¢nich a komunikac¢nich technologii na spole¢nost a na
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zdravi c¢lovéka, ke znalosti zplUsobl prevence a ochrany pred
zneuzitim a omezovanim osobni svobody ¢lovéka, ziskavani udaja
z vétsiho poctu alternativnich zdroji a odliSovani informacnich
zdroju  vérohodnych a  kvalitnich od nespolehlivych a
nekvalitnich. Mezi podstatné znalosti lze =zafadit poznani
zakladnich pravnich aspektl a etickych zéasad tykajicich se prace
s informacemi a vypocetni technikou, k respektovani duSevniho
vlastnictvi, copyrightu, osobnich dat a zdsad spravného citovani

autorskych dé¢l.

4. 3 Skolni vzdélavaci programy pro odborné vzdélavani

Ve Skolnich vzdélavacich programech pro odborné
vzdélavani jsou prvky medidlni vychovy rozprostfeny do né€kolika
vyucovacich predmétd, predevSim do ceského jazyka, obcanské
vychovy, dé&jepisu, informacni technologie 1 esteticko-
vychovnych pfedméti (tam bohuzel minimalné, i kdyz podle
mého soudu je to oblast, kterda by velmi pomohla pravé pii
realizaci medialni vychovy jako prifezového tématu).

Mezi cile vzdélavani je do SVP zafazeno predevsim
porozuméni pojmim médium, vyznam médii, masové médium,
medidlni gramotnost. DalSim cdasto frekventovanym pojmem
objevujicim se ve vét§iné SVP je uvadéna schopnost formulovat

vyznam medialni gramotnost a jeji vysvétleni.

Doposud zéaci chdpou média jako hromadné sdélovaci
prostiedky (tisk, rozhlas, televize, internet), dulezité je si
uvédomit obsah medidlnich sdéleni, ucit se €ist s porozuménim a

kriticky pfistupovat k jejich obsahum. Pokud ¢lovék rozumi
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obsahu médii, principim a zdsadam jejich tvorby, je schopen tyto
medialni obsahy kriticky hodnotit a rozpoznat moZnou

manipulaci.

Do kompetence Kk feSeni problému jsou zafazeny témata
vedouci zaky k tomu, aby Zaci samostatné nalézali pravidla
v oboru tvorby reklamy. V kompetenci komunikativni je snaha
vést zaky ke spravné formulaci obsahu sdéleni, ke spravné a
srozumitelné stavbé vétnych celku pravé v pfedmétech jazykové
komunikace, tedy predeviim v Ceském jazyce a literatufe.
Kompetence socidlni a persondlni jsou piilezitosti k diskuzi ve
skupindch 1 v rdmeci celé tfidy nejcastéji ve formé celoSkolnich

nebo alespon tfidnich projektt.
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5. Medialni vychova jako samostatny piredmét ve SVP

pro odborné vzdélavani

5.1 Zaklady medialni vychovy

Dnes se masovd komunikace stava celosvétovym jevem.
Diky televizi, rozhlasu, casopisim ¢i novinam se nam dostava
podstatnych ¢i méné podstatnych informaci. U vSech téchto
komunika¢nich prostfedkd je nyni zdiraznovana jejich periodicita
a serialovost, takze se z jejich pouzivani se stavaji jakési ritudly.
Zvuky a obrazy nam slouzi k pfevedeni reality do masove
mediované skuteCnosti a udrzuji tak davéryhodnost pii
pfedvadéni ,, skutecného* svéta. V poslednich 30 letech doslo 1 ke
zvySeni vlivu internetu, ktery dnes reaguje na potfebu pifekondni
efektivity masového zprostfedkovavani.

Media v souCasném svété se stala rysem kazdodenniho
zivota, mezilidskych vztahl i vychovy. Masova media - ¢asopisy,
noviny, televize a rozhlas i1 filmova tvorba produkuji ohromné
mnozstvi obsahl od zabavy po zpravodajstvi, takZe se stira
hranice mezi tim, co je zabava, osvéta a co pouha podbiziva
vyplin ¢asu. Ta slouzi pouze Kk udrzeni pozornosti posluchace,
divaka ¢i ¢tenafe kvuli reklamnimu sdéleni.

Medidlni produkce mé& sva kriteria a pravidelnosti. V
demokratické spolecnosti je obdatfena relativni nezavislosti na
statu, aby mohla, alespon teoreticky, Kkritizovat politickou,
hospodaiskou ¢i symbolickou moc. Casto viak misto toho dochazi
pouze k produkci primitivni zabavy. Zde se otevira mozZnost
uniku do nerealného medialniho svéta, navic s tendenci
k opakovani a vraceni se k jednotlivym obsahum (horoskopy,

stejné zapletky, remaky filmové produkce). Roli zde hraje i

56



ekonomické hledisko, minimalizace nékladi a jiz vyzkouSena
témata. Ve vétSi ¢i men$i mife je produkce masovych médii

financovana z reklamy a nemuze odporovat zajmium inzerentu.

Tato protichidnost se projevuje v logice medialnich
obsahii, prfedstavach a jejich uspofadani a redlnych vlivech na
moderni spole¢nost. Na podkladé medii je zde nabidka podnétt

, .

k zamySleni o svété, vlastnim zivoté, jednani a socialni roli.
Media jsou i prostiedkem k naplnéni volného c¢asu, vytvareni
sounalezitosti socidlni, nabozenské nebo narodni. Jsou nositelem
»symbolické moci“ bez zpétné autokritiky. Proto je nutné se
branit nékterym neblahym vlivim medii. Soubor poznatkli o nich

a dovednost v nakladani s nimi tvofi medialni gramotnost, ktera

je soucasti meziptedmétového oboru medialni vychovy.
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5.2. Medialni gramotnost a medialni vychova

Do zivota spolecnosti je inkorporovan novy rozmeér socialni
komunikace, ovliviiujici podobu socialni praxe, pro ktery se vzilo
oznaCeni medializace. Stale vice aktivit ekonomickych,
politickych, osvétovych, zdbavnich a uméleckych se realizuje
prostfednictvim medii. Socidlni rozmér je medii pozménovan a
nahrazovan a proto se ,,medializaci® se rozumi unikatni socidlni
zména s rozSifenim komunikaénich medii a stalym zvétSovanim
vlivu na zivoté spolecCnosti. Tato zména je spojena s nastupem
vysokonédkladového periodického tisku a vysilacich medii a dnes i
s roz8ifenim internetu. Media jsou brdna jako rozhodujici
socializacni faktor, pfevySujici rodinu i Skolu. Medialni sdéleni
jsou nesourodd s manipulativnim zdmérem a se specifickym
vztahem K ptfirodni a socidlni realité. Utvaii se svébytna

schopnost ,,Zivota®“ s médii - medidlni gramotnost.

Co je medialni gramotnost?

Timto terminem se rozumi soubor dovednosti a poznatki
potiebnych k orientaci v tézko piehledné nabidce medialnich
produktii. Je tvofena kritickym odstupem od medii a na druhé
stran¢ maximalnim vyuzitim jejich potencialu; znalostmi

umoznujicimi kriticky odstup od medii 1 jejich maximalni vyuziti.

V praxi je piedstavovana poznatky od fungovadni medii
(postupech, vlastnictvi, legislativé), az po jejich spolecenskou
roli jak v soucasnosti, tak v minulosti. Dilezita je i znalost
medialnich produktii - jejich pravidelnosti a uspotfddani. V
nabidce sdéleni hodnotime vérohodnost, a skryty i umyslny
komunikacéni zdmér. Jednd se o syntézu poznatkli o spole¢nosti,
jejim politickém a socialnim wuspofadédni. Spontanni osvojeni

medialni gramotnosti bez takto ziskanych poznatkd je nemozné.
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Jednou z podminek socializace jedince ve spolecnosti je Uroven
medidlni gramotnosti. Ta méa dvoji podobu: ziskani dovednosti a
urovné poznatkt k ziskani analyzy a kritického ndhledu jako
bariéry proti negativnhimu plusobeni a maximalni vyuziti
potencidlu medii jako zdroje informaci, nédplné¢ volného Casu a
zabavy. Na této kompetenci se podileji jak tradi¢ni oblasti
vzdélavani, tak medidlni vychova jako specificky a samostatny

pfedmét vzdélavani.

Vyvoj medidlni vychovy

V antickém Recku se zmifiuje Platén ve spisu Republika
vliv antického divadla na feckou mladdez. Komensky povazoval
¢teni novin za zdroj pouceni a vychovy a pouceni. Zaroven se
pokusil o vyklad pasobeni medii ve spoleénosti. Uvahy o
medialni vychové se objevuji az ve XX. stoleti. Ve 20. letech
minulého stoleti se mnozi pozadavky, aby se obsah medii, hlavné
tisku, =zafadil do vychovy a stal se soucasti vSeobecného
vzdélavani.

Po Il. svétové valce se v Némecku rozvoj medialni vychovy
stal protivahou goebbelsovské propagandy, znamenal zaroven i
tradici medialni pedagogiky.

S komercionalizaci medii v 50. a 60. letech USA a v 70.
letech v Evropé dochazi leckdy k setfeni hranic mezi
zpravodajskou informaci a reklamou. Objevuje se tlak rodict na
Skoly, aby obsahem vyuky tomuto faktu celily. Po roce 1989
doSlo diky globalizaci ekonomiky a zanikem bipolarniho svéta ke
komercionalizaci medialni produkce. Rozvojem digitalnich, zvl.
interaktivnich medii vznika otadzka degenerace mezilidskych
vztahli. Proto se medialni vychova stala souc€dsti vzdélavacich
systému na celém svété. U nas byla zatfazena jako prifezové téma
v roce 2007 do Ramcovych vzdélavacich programid rluznych

arovni vzdélavani.
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5.3 Masova media a jejich funkce

Z nazvu vyplyva, ze medium je prostiednikem i
technickym prostfedkem a neoddélitelnou soucasti masové
komunikace. Existuji stejné¢ dlouho, jako mezilidskd komunikace,
ovliviiuji historicky a politicky vyvoj lidské civilizace. Masova
komunikace je sdéleni subjektu Sirokému, rozptylenému a
neur¢enému anonymnimu publiku. Tato média jsou zédkladem
zivota dneSnich spolecCnosti, jednd se o noviny, <casopis,
kinematografii, rozhlas, televizi a internet, pocitacové hry,
satelitni, pocitacoveé vysilani, informace a zabava
zprostfedkovand mobilnimi telefony. Proto se rozvinuté soucasné

r 14

spole¢nosti oznacuji jako informac¢ni. Komunikace probiha
Sifenim sdéleni. VySe uvedend média jsou urcena k vyhledavani
nebo Sifeni informaci. Nebot Sifeni sdéleni, které probihd mezi
vice jedinci, nazyvame ho masovou komunikaci. Ta je urCena
technickou urovni spole¢nosti - nékdy jako v ptipad¢ digitalizace
Jji vnimdme jakou rozdil mezi dvéma svéty. V pfipadé ,staré*
masové komunikace neni moZnost jejiho pozménéni ze strany
pfijemce. Musi zde nastat pouze vybér z hotovych produkti,
uloha ptfijemce je pouze pasivni a neni zde moZnost
interaktivniho ptistupu. U ,novych ,medii* je tomu opacné. V
obou ptfipadech masovd média v zdavislosti na organizacnim a

technickém  uspofadani nabizeji anonymnimu  mnoZstvi

respondentl sdéleni za ucelem informativnim ¢i zabavnim.

Informac¢ni funkce znamena zprostfedkovani obrazu svéta.
Bez médii bychom byli limitovani vlastnimi moznostmi, na druhé
stran¢ vede tento mnovy zpusob ziskdvani informaci ke
zpohodInéni. Dochéazi vSak k medidlnimu obrazu, ktery nemusi

byt vzdy v souladu s realitou.
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Zabavni funkce souvisi s pocatkem pfichodu masové
komunikace v pocatku 20 stoleti. Cilem je zabavit konzumenta.
Nevyzaduje zadnou aktivitu, umoziuje unik do neredlného svéta,
zaroven vsSak znamenda obtiznou orientaci ve svété realném.
K vyplnéni volného ¢asu slouzi jako zabava i digitalni hry, které
jsou specifické tim, Ze se do ni nemusime nutit. Existuje zabava

pasivni a aktivni, kterd potifebuje urcité osobni nasazeni.

Komerc¢ni funkce, jak jiz z pojmenovani vyplyva, znamena
medidlni reklamu ve vSech moznych existujicich podobach
soucasného svéta.

Medialni sdéleni se odrdzi i kulturniho déni. Vytvofeni
kulturnich projevi jako projevi vedoucich ke vzniku masové
kultury, kdy ptendSeji z malého mnozstvi zdroji stejny medialni
obsah velkému mnozstvi pfijemct. Nefunkénost znamend oslabeni
tradi¢nich kulturnich projevii masovou prezentaci medidlnich

sdéleni s potlacenim estetické a umélecké potieby.

Média postupné piebiraji socialni tlohu ve spolecnosti ve
stale vétSim objemu. Socializuji jedince ve spolec¢nosti - nabizeji
mu vzory chovani, uréuji vztahy a jejich pfenos do reality, aby se
nejednalo pouze o prazdné medialni pojmy. Medializované vzory
socialniho chovani jsou brany jako jediné spravné, kdy jsou

odmitany alternativni nazory.

V ramci politické funkce nam media umoznuji nahlédnout
pod poklicku politickych udalosti. Diky nim chdpeme souvislosti
a vztahy politického zivota, tvofime Si nazor na politiky a

politické déni ve spole¢nosti i na celém svété.
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M¢dia a paragrafy

Pravo na ochranu osobnosti zakotveno v listiné prav a
svobod v ob¢asném zakoniku, je nepfeveditelné a nalezi kazdému
jedinci. Zahrnuje pravo na jméno, podobu, Cest a distojnost, na
slovni projevy osobni povahy, soukromi. Sem fadime i pravo na
odpovéd a na dodate¢né sdéleni - je vétSinou uplatiovano

prostfednictvim tisku.
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5.4 Zpravodajstvi v médiich

Zakladem zurnalistiky je zpravodajské sdéleni. Informuje o
souc¢asnych udalostech. Podminkou je pravdivost, objektivita se
zaméfenim na pfesnost, bez vyjaddieni nazoru zpravodaje. Tento
novinaf, pracujici jako stdly zaméstnanec medialni organizace
vV uréitém misté a urcitém oboru, dodava zpravy své redakci. Z
divodi finanéni Uspory vyuzivaji redakce spolupracovniky, jez
nejsou redakénimi zaméstnanci, tzv. korespondentl, Ccili
dopisovatelti. Jedna se lidi kvalitni, vSeobecné vzdélané,

spolehlivé, pfesné, vnimavé a pohotové, nestranné.

Zpravodajské sdéleni piindSejici informace je zakladem
zpravodajstvi jako zprava. Informace se tykaji udalosti minulych,
pfitomnych i budoucich. Forma by méla byt neutralni, vzbuzujici
zajem. M¢éla by byt i pravdivd a odpovidat na zakladni otazky
- kdo, co, kde, kdy, jak, pro¢, komu.

Obsah zpravy je cileny, musi zajimat pfijemce. Dle mista
délime zprdvy na mistni nebo mezinarodni. Tykaji se vSech
oblasti Zivota, osobnosti, objevl. Nékdy je zadano cilené téma,
pfesto musi byt spravny Zurnalista schopen psat na libovolné
téma. Mezi podminky, které je nutno dodrzovat pfi tvorbé zprav,
patfi vécnost, ptesnost, Uplnost, spolehlivost, v¢asnost, cilova

neutralnost.

Konstrukce zpravy pfipomina princip obracené pyramidy.
odstavec obsahuje zakladni informace a eventualné obsah zpravy,
druhy odstavec informuje o osobach, kterych se udalost tyka, treti
odstavec predstavuje a dale rozviji popisované udalosti, ctvrty

odstavec je doplnénim prvnich dvou, v zavéru je tfeba uvést cely
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obsah zpravy do souvislosti. Jinak je moZnost postupné odstavce
pfefazovat ¢i vypoustét. Dilezity je titulek, ktery je stru¢nym

vyjadienim informaci prvniho odstavce.

Struktura mluvenych zprav zacind wurcitou kulisou
K upoutani pozornosti, po ni nasleduji dalezité informace.
Kompozi¢né je struktura mluvené zpravy podobna ovalu, vrchol

pfedstavuje zacatek a spodek konec zpravy.

Soucasna délka zpravy jevi tendence ke zkracovani, ¢lovek
neudrzi pozornost dlouho. Proto Zzurnalisté tvofi tzv. klipové
zpravodajstvi, pouze povrchni informaci o tématu. Vyhodou jsou

elektronicka média diky své operativnosti a rychlosti.

Zakladni typy zpravodajstvi se ¢leni podle informaci
publiku, kterému jsou wuréeny. Seridzni zprava je pravdivé
informovani o wudalostech, které tvofi zaklad zpravodajstvi.
Kritériem je seridznost, vécnost, uplnost, pfesnost a spolehlivost,
citovd neutralita. Bulvarni zprdva podava informace, které
souvisi se zakladnimi lidskymi pudy. Popfeni =zajimavosti
seriozniho zpravodajstvi. Vyuziti pro bulvarni zpravy jsou kratkeé
texty, velké titulky a barevné fotografie. Charakteristicka je
nepfesnost, nedilezitost, nesmyslnost. Bulvar je tfeba povazovat
za nezdravy. Je manipulativni, zvefejiiuje osobni a intimni

informace a pouziva vulgarni jazykové prostiedky.

64



W A

5.5 Tisténa media zvlasté predevSim Casopisy pro mladez

Jsou nestarSi prostfedky masové komunikace. Historicky
nutnym krokem bylo vynalezeni knihtisku. Pfed dneSnimi
tiskovinami bylo prostfednictvim korespondence pfenaseno
zpravodajstvi (Fuggerovské noviny). V pravidelnych intervalech
zacaly vychéazet dneSni noviny, doSlo ke zvySeni néakladd a
dostupnost Siroké vefejnosti zdroveil s cenovou dostupnosti
(jednocentové noviny).

DnesSni noviny - denné v ndkladech nékolika tisic. Pted
rokem1989 byl tisk dotovan statem. DneSni noviny jsou vyhradné
vV soukromém vlastnictvi a nejsou vefejnoprdvni. Zisk maji
vydavatelé zvlasté z uvetfejiiovani reklamy. Dnes na trhu asi 3000
tituld. K nejvétiim vydavatelim dnes patii Ringier /Svycarsko/,
Rheinisch-Bergische Verlagsgesellschaft, Passauer Neue Presse,
(Némecko), Mitterhein Verlag Bohemia (Némecko), VNU Holland
(Nizozemi). Periodickych tiskovin se tykd zakon 46/2000 Sb., o
pravech a povinnostech pfi vydavani periodického tisku, tzv.
tiskovy zakon. Podle frekvence, S jakou noviny vychazeji, je
délime na deniky, obdeniky, ¢trnactideniky, mésiéniky,
obCasniky. Podle dosahu na mezindrodni, narodni, regiondlni a
lokalni noviny. Dle seri6znosti obsahu na ser6zni a bulvarni. Dle
velikosti existuji 2 velikosti denikd a dvé velikosti skupiny
Casopist. Svétovy format novin je 40x60cm, pro stiedoevropské
deniky 29x32cm. Casopisy vychazeji ve formatu 21x30 cm a

vV poloviéni verzi. Dnes jsou noviny a ¢asopisy barevné.

Zajem dneSnich déti a mladeze se sice posunul pfevazné do
oblasti videosféry a vyrazné tim klesl podil klasické ¢etby. Hrozi
vznik zavislosti napf. na internetu (netholismus), ktery muze
kon¢it aZz rozStépenim osobnosti. Pfesto na medidlnim trhu

pravidelné vychéazi Casopisy urcené ndactiletym ctenafim. Patfi
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mezi n¢ napf. tituly Board, Bravo, Popcorn, Sweet 17, Hello Kitty
¢i Bravo girl! Pfijmova skupina déti a mladez ¢asto nema obranné
mechanismy vuci reklamé, neselektované konzumaci mediadlnich
obsahli. Nebezpecna je snaha o vytvafeni umélych potieb Clovéka
a podpora konzumniho stylu zvl. u mladeze. Médiim se pfisuzuje
i negativni vliv na zvySovani kriminality, rozklad moralnich
hodnot v souvislosti s rozvojem konzumniho chovani. Cast
medialni vychovy zabyvajici se pravé touto tématikou ma velky
vyznam pro kriticky pfistup, selekci a odolnosti vici manipulaci

a propagand¢.
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5.6 Presvédcovani v mediich, reklama, v denicich,

casopisech, televizi a skryta reklama

Media nejsou nestrannd Informace o vyrobku nebo sluzbéach
nam podava reklama, kterda je formou marketingové komunikace.
Je to tedy placené sdéleni o produktu, firmé ¢i znacce produktu.
M¢la by budit zdjem a méla by vyrobek ¢i sluzbu pfipominat a
oslovit dostate¢né velky okruh vetejnosti. Udé€lat dobrou reklamu
je ukolem kvalitnich a vzdélanych odbornikd s dlouhodobou
praxi. RozSifovani probiha pomoci medii. Cile informovat,

pfesvédCovat a pfipominat.

Za reklamu bychom mohli povazovat podpis vyrobce na
svém vlastnim vyrobku jiz ve starém Egypté, ve stfedovéku na
trzich také existovala urc¢itd reklama ¢asto provadéna

vyvolavanim trhovce, pozd¢ji vznikala cechovni spolecenstva.

Typy reklamy

Inzerce v tisku - jiz dob& vzniku knihtisku. Ma pomérnou
divéryhodnost. Formou takové reklamy je placend inzerce.
Inzerat obsahuje text, nékdy doplnény obrazkem.

Reklama v televizi - mladé médium. Je velmi vhodnd, ve
vefejnosti oblibena, je vSak velmi draha. Je-li reklama vysilana
v tzv. prime time, jeji cena se pohybuje fadové v nékolika
stovkach tisic. Mezi zadavateli o0 tento typ reklamy neustale
stoupad. Pomoci televizniho vysildni je moZné provést masové
pokryti reklamou, existuje vSak i moznost selektivniho osloveni
pouze urcité skupiny.

Reklama v rozhlase - odli§na, jedna se o osobni médium.
Rozhlas je mobilnéjsi, jeho vyhodou je mozZnost lepSiho zaméfeni
na cilovou skupinu. Vzhledem Kk del§imu dosahu ma vétsi

geopoliticky vliv. Rovnéz cena je mnohem nizs§i, nez u reklamy
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televizni. Nevyhodou je omezenost medidlnich prostfedkd pouze
na prostfedky zvukové. Dulezité je upoutat pozornost a vyvolat
pfedstavové asociace.

Vnéjsi reklama — tzv. outdoorova - je nejstarSim typem
reklamy. Nejcastéjsi forma - billboard - je odvozena z plakatu.
Velikost billboardu je dana euroformatem 5,1x2,7m. V¢&tsi formou
je bigboard, ktery byva umistén v zajimavych lokalitach, a dale
dle velikosti miZzeme je$té zminit mega a gigaboardy. Ty jsou
provedeny jak pfimou malbou na omitku, tak pomoci velkych
plachet. Mladym reklamnim médiem jsou i LED stény.

Internetova reklama - také novy druh media. Vyhodou je
hypertextovost - na strance jsou odkazy na jiné stranky a moznost
pfenaseni nejen textl, ale i zvukid a videi. V ramci elektronické
posty se ve velkém meétitku pouzivd nevyzadand reklama - spam,

ktery pfijemce obvykle obtézuje.

Jinou formou reklamou je prezentace firmy na webu, jeji
sidlo, produkty, poboc¢ky atd. Pfikladem jsou bannery (prouzkové
reklamy), které se ptidavaji do ur¢itych www stranek. Po otevieni
pfesméruji uzivatele na stranku, kde je vice informaci o firmé,
nabizeném zbozi. Na nejvice nav§tévovanych strankdch -
internetovych vyhledavacich a zpravodajskych serverech - je

nejvice reklam.

Guerilla marketing je vyraz pouzivany pro reklamu
k osloveni moznych zakaznikd nekonvenéni nizkorozpoctovou
kampani. Definice pochéazi od J. C. Levissona a ma slouzit
K upoutani pozornosti, ale primarné¢ akce neni povazovana za
propagac¢ni. Jednd se o psychologicky pfistup s vyuZzitim
netradi¢nich reklamnich kandld a druhotnou publicitu. Dle
pravidel pro guerilla marketing mize nevyznamna a mala firma

dosdhnout Uspéchii proti velkym mezinarodnim a nadnédrodnim
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korporacim. Guerilla marketing je levnéjSi a proto vhodnéjsi pro
malé firmy, kdy se informace o sluzbach a produktech S$ifi
samovolné, jelikoz uzivatelé se na zajimavou reklamu upozornuji

sami mezi sebou.

Reklama v alternativnich mediich

Zajimavé moznosti reklamy se nabizi Vv alternativnich
médiich pfenosem sdéleni na jakékoliv médium. Mize jit o
jakékoliv nosic¢e - chodici reklama - pomoci ¢lovéka, nebo vyuziti
City Light vitriny (prosvétlené panely S umisténymi reklamnimi
plakaty). Na zastavkach MHD je umistén méstsky mobiliaf,
reklama je ale umistovana i do dopravnich prostfedkd hromadné
dopravy. S reklamou se setkavame i na reklamnich hodinach nebo
digitalnich teplomérech. Dynamic¢téjs$i jsou pneumatické poutace,

nebo reklama tazena letadlem.

Medialni trh

Povaha medidlniho trhu je dvojznac¢nd. Na jedné stran¢ jsou
medialni organizace chdpany jako podnikatelské subjekty
S podfizenosti zdkonlim nabidky a poptavky. Media plsobi na
dvou typech trhl - prvni poskytuji medidlni sdéleni spotiebiteli a
snazi se jej zaujmout. Druhym je reklamni trh, ktery ma
inzerentim umoznit pfistup k informacim o vyrobku pro
publikum. To zde ma jednak spotifebovat medidlni obsah, jednak
akceptovat nabidku spotiebitelim jako komodity Komer¢ni media
jsou cCasto zavisld na financovani z inzerce a jsou pod velkym

reklamnim tlakem.

Dnes jsou lidé ochotni vzhledem k medialnimu pfesyceni
ochotni platit za medialni produkty stdle méné, mnohdy jsou ceny
niz§i nez naklady, nebo je produkt zcela zdarma. Ptikladem

mohou byt komeréni televize, rddio ¢i zdarma distribuované
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deniky. Konzumenti plati za produkt pouze svoji pozornosti a

cena reklamy je zapocitdna do ndklada pti ndkupu zbozi.

Ulohou medialnich obsah®t je upoutani pozornosti
konzumenta, aby jeho pozornost mohla byt dale prodédna na
reklamnich trzich. Proto 1 reklamni organizace ptizpisobuji
skladbu svych programu pfedpokladanému vkusu publika, coz
vede k homogenizaci obsahu. O stalé publikum je svadén
medidlni boj, divodem je =zajisténi stalych ptijma. Je zvl.
vyuzivana pravidelna skladba a serialita (pofady ve stejném Case,
nekoneéné serialy). V mediich jsou proto protézovana komercné
stala a atraktivni publika, po kterych je trhu vétsi poptavka.
Vyhodu maji media, kterd dokazou oslovit co nejvétsi skupinu
lidi. I cena reklamniho prostoru je hodnocena podle poctu osob,

které medium reklamou zasahne.

Nazor vétSiny firem je nemozZnost ziskani vSech zakazniki
nebo nemoznost ziskat je stejnym zplsobem. Jednotlivi zdkaznici
se 1181 ndkupnimi zvyklostmi, pfedstavami a potfebami. Firmy se
proto soustfed’uji na wurcity segment, ve kterém se snaZzi
vyniknout, nebot nemohou oslovit vSechny zakazniky. Proto
segmentace trhu je rozdélenim do homogennich skupin

s rozlicnymi potfebami a charakteristikami.

Reklama a nase spolecnost

Bez reklamy neni mozné fungovani televizi, rozhlasu, tisku
I internetu. Diky jejimu vlivu dochazi na podkladé konkurenéniho
tlaku ke zkvalitnéni vyrobkid, stimulaci konkurence a vétsi
moznost volby produktu zdkaznikem. Na cené¢ produktu se podili
cena reklamy, ktera vyrobek prodrazuje, nékdy je reklama i
nastrojem manipulace. Je dilezité se proto rozhodovat na zakladé

svobodné vule.
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Soucasnd reklama a Public relations zahrnuji veSkeré

aktivity, jimiz se firma snazi dostat spolecnost na svoji stranu.
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5.7 Financovani medii

Diky koncentraci vlastnictvi sleduji medialni instituce
dlouhodobé zajmy a cile, chovaji se jako ekonomické podniky.
Medialni trh je fizen ekonomickymi kritérii, cilem je dosazeni
zisku v dusledku prodeje sluzeb a zboZzi (sportovni sponzoring,
product placement). Medialni globalizace je ekonomickym a

technologickym procesem.

Financovani medii z reklamy

Reklama je pro média vyznamnym zdrojem financi, coz je
bézné rozS§ifend informace v obecném podvédomi. Nejsou vSak jiz
znamé jiné souvislosti. Jedna se o medidlni a marketingové cileni
na to, jak orientaci na spotiebitele ovliviiovat skladbu a podobu

medidlniho obsahu a propojeni téchto sfér.
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5.8 Cenzura v médiich

Jako protipdl svobody slova se jevi cenzura, coz znamena
omezeni a kontrolu pii sdélovani informaci. U nas je svoboda
slova a nemoZnost cenzury je obsazena Vv Ustavé. Nezalezi na
formé projevu, at’ jiz slovem, tiskem nebo dalSimi prostfedky. Ke
ztizeni cenzury ptistupuji bud staty, armdada, ndbozenské
organizace nebo 1 jiné instituce. Aplikace cenzury je na vefejné
sdélované ndzory a projevy, ale v dobé& zvySené represe muze byt
rozS§ifena i na soukromé sdélované informace. Nedodrzeni zdkazu

je perzekvovano. Pavod slova odvozen od latinského slova

censor, coz byl fimsky ufednik, strdzce moralky.

V nékterych piipadech muize byt cenzurovan kazdy i
Vv rozporu s platnou Listinou prav a svobod. Cenzura se tyka knih
nékterych autorti, vyjadieni o politicich a ¢lankl o vefejnych
akcich, které podporuji neofaSismus, rasismus a dalSi nezdkonné
aktivity. Je provadéna ruznymi skupinami specializovanych
ufednikd, vladou, nédbozZenskymi skupinami, natlakovymi

skupinami, zakony, zaméstnavateli atd.

V soucasné dob& v nékterych zemich s prvky totalismu c¢i
diktatury je pouzivan novy typ cenzury ureny pro internet a po
ném Sifenych informaci. Jsou blokovany urcité servery, pres které
jsou zprostifedkovany svobodné informace. Blokovani se tyka i
nelegadlnich  serveriti, produkujicich nezddouci obsahy -

pornografické, rasové nenavisti atd.

Pravo na svobodu slova
V na$i Gstavé je zakotveno prano na svobodu slova a zakaz
cenzury. Je zde svoboda vyjadfovani a nazori. Jde o zakladni

pilit svobody v liberalni demokracii a je zaruc¢ena mezinarodnim
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pravem — ¢l. 19 VSeobecné deklarace lidskych prav a ¢l. 10
Evropské konvence lidskych prav, v CR Listina zakladnich prav a
svobod ¢l. 17. Svoboda projevu vSak musi byt v praxi regulovana,

neni absolutni.

Zvlastnim druhem je typ cenzury, kterou provani sam autor

z davodu strachu s perzekuce, jedna se o tzv. autocenzuru.
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5.9 Internet

Dnes je pro zaky pohyb v internetovém prostieni
samoziejmosti. M4 shodné funkce jako klasicka elektronicka
média s vyhodou interaktivity funkci. Kritickym bodem je
svoboda pfistupu a moznost zvefejnéni jakékoliv informace,
nebot nepodléha zadné regulaci. Vyhodou internetu je i jeho
rychlost pii praci s informacemi, globalnost, nezavislost na ¢ase a
misté, financni nenarocnost, cilenost, interaktivita, ale piisobi zde
i nevyhody - moznost Sifeni klamavé reklamy, spamt, hoaxi, viri
a spolecensky Skodlivych obsahti. Problémem je neptfeberné
mnozstvi informaci a nutnost orientovat se v nich. Proto je nutné
pomahat uzivatelim se zorientovat v internetovém zpravodajstvi.
V Ceském prostfedi jsou servery nabizejici objektivni

zpravodajstvi a tzv. e-ziny, jejichz pfedstavitelem je e-blog.

Nejroz$itenéj§i a nejznaméjsi sluzbou je www, kterd
umozhuje pfenos webovych stranek. K dal§i patiéi http, coz je
internetovy protokol slouzici pivodné k vyméné hypertextovych
dokumentt, nyni i dalSich informaci. HTML je jazyk slouzici

k vyjadieni obského skeletu webovych stranek.

Elektronické posSta

Je to zplsob tvorby a odesilani, jakoz 1 pfijmu zprav
prostiednictvim elektronického komunikaéniho systému.
E-mailova adresa se skladd z uzivatelského jména, znaku a
domény. Takovou zpravu lze piijmout nebo odeslat dale jako
hromadnou postu nebo jako skrytou kopii. E- mailové schranky
nalezneme na serverech Centrum.cz, Seznam.cz, Gmail.com,

Hotmail.com a dal$ich.
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On line komunikace - chat

Jedna se o rozhovor dvou nebo vice lidi prostiednictvim
komunikac¢ni sité. UskuteCfiuje se V soucasnosti, po zapisu
a odeslani se slova zobrazi ucastnikim. ICQ je specialni program,
kdy kazdy uzivatel mé jedine¢né ICQ cislo. Kromé ICQ existuji i
dalsi programy, jako napf. Google, na kterych je moZzno se
zaregistrovat. Blogy jsou chronologicky ftazené prispévky

jednoho autora na webové strance.

Internetova telefonie

Velmi oblibené medium. VyuZiva internetové komunikacni
protokoly, které umoznuji pfenos digitalizovanych zvukl po siti.
Nejuzivanéj$im je Skype - software pro telefonovani. Vyuzitim
tohoto programu lze telefonovat zdarma, doprovodnou funkci je

odesilani souboru a klasické chatovani.

Socialni sité

Umoznuji uzivateldm zalozeni vlastniho profilu a
komunikaci s dalsimi uzivateli. Social Networking je uréeny pro
spolecenstvi lidi sdilejici data na virtudlni siti. Socidlni sité maji
vyznam poznavaci, komunikacni, socialni, bezpecnosti i emocni.
Vyuzivani socidlnich siti patfi ke specifické Casti soucfasného
moderniho Zivotniho stylu. Mnohé firmy dnes buduji svoje vlastni
socialni sité¢ ve vztahu k zakaznikm. Jejich vlastnosti jsou
nasledujici - vytvafeni kontaktli, mechanismus odkryvani sit¢,
jejimu rozSifovani. Zakladem komunikace je vyména emociondlné
zabarvenych zprav, moznost zastoupeni virtualni postavy.
Klasifikace socialnich siti se déli podle obsahu, vzniku, propojeni
uzivatell, stupné interaktivity, zplsobu pfistupu a pouzité
technologie. Nejrozs§ifenéjsi jsou Facebook.com, Twiter.com,

Myspace.com, Libimseti.com, Spoluzaci.cz.
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Pro internet nejvétSim nebezpelim je volné a nechranéné
Sifeni osobnich informaci s moznosti jejich zneuziti. Identifikace
uzivatele je pomoci forméalniho jména Casto zkraceného -
nickname. Je zde 1 moZnost registrace vice virtudlnich postav.
Bezpecnost na internetu je zdanliva, nutné je zabezpeceni dat

ulozenych na PC.

Informace poskytnuté ve virtudlnim prostifedi se mohou stat
pfedmétem zneuziti. Internet rovnéz svadi k experimentovani se
svou vlastni identitou - svadi k tomu vice nez b&zna realita.
Virtudlni identita neni ochranou soukromi, majitel webové
stranky je dohledatelny. Pokud je na siti vétSi dostatecny pocet
lidi ve vefejné diskuzi jednd se o virtudlni spolecCenstvi,
podminkou je dostupnost pocitacem zprostiedkovand komunikace
(CMC). To by se mohlo stat pfistim zplisobem uniku s tim, Ze
bude reflektovat nase kulturni podvédomi a pfedstavy. Pocitd se
zde i s novou konstrukci identity, urcitych rovnostaiskych vztahu.
Co je pro kyberprostor charakteristické, je jeho rozmanitost bez

propojeni roli jako v redlném Zivoté.

Dalsim nebezpec¢im je i1 pocitaCovy vir ¢i Skodlivy kod,
podvrzend adresa odesilatele atd. Tyto produkty jsou vysledkem
tvorby lidi se znalostmi v oblasti IT - crackeru-hackert. Jejich
cilem je proniknuti a zneuziti dat v PC uzivatele. Obranou je
dodrZzovani bezpecnostnich pravidel pozivani antivirovych
programl, udrzovani aktualizace ~ Windows, neotevirani

neznamych souboru, pravidelné zalohovani, a pouzivani

bezpecnych hesel.
Ochrana pocitace

Firewall - ochrani pocita¢ pfed zevnim napadenim, brani

uniku internich informaci.
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Firefox - brani bezpetnost pocitate prfed nezadoucimi
objekty prostfednictvim webovych stranek (Active X). Nejvice
nebezpecnym prohliZzecem je Internet Explorer, lepsSi je pouziti
alternativnich prohlize¢u - Mozilla, Firefox ¢i Opera.

Spam je nevyzadana pos$ta, adresy jsou zjiStény nelegalnim
sbérem funkcénich e-mailovych adres. Adresy jsou sbirdny pomoci
automatickych systému.

Phishing znamena vyzvidani dat a udaju casto citlivych-
ziskani PINU z banky apod.

Hoax je  aktualizovana  databidze  nejrozSifené¢jSich
poplasnych zprav.

V celosvétové siti by se méla udrzovat Netiketa. Netiketa
je soubor pravidel ke slusnému uzivani internetu. Vznikl v roce
1995. Mezi né€ patii struc¢nost, kratky podpis, neposilame
nevyzadané maily, ani maily fetézové, jsme opatrni pfi
adresovani, budme otevieni, respektujeme autorské prava atd.

Do oblasti internetu a nejen do ni, patfi otazka stahovani a
kopirovani dat. To je legalni, pokud se jedna o stahovani pouze

pro osobni potfebu.
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5.10 Vliv médii a zavislost na médiich.

Média maji na jedince a spolecnost vliv v smyslu kultivace
a postoju jedince i spole¢nosti. Je zde i zpétna vazba, kdy jsou
média kultivovana spolecnosti. Publikem jsou vybirdny medidlni
obsahy odpovidajici stylu, zajmim a naladam. Mluvi se casto o
zesilujicim ucinku, napt. vytvafeni celebrit z primérnych lidi
vlivem médii. Dalsi je potvrzujici vliv médii, ¢asto velmi
nebezpecny, média mohou zkreslovat informace a obraz svéta.
Znecitlivujici pisobeni nastava ptfi dlouhodobém vystaveni lidi
ur¢itym podnétim. Média také nastoluji otdzky, které jsou dle
nich v dané dobé dulezité. VSe vSak zalezi na zkuSenosti ¢lovéka

S danym tématem a znalostech v dané¢ oblasti.

Média a vlddni moc - dano samotnym uspotfddanim statu,
vlady a stavem hospodaistvi. Vliv je prokazatelny. Dilezita je
kontrola politické moci z divodl zabranéni nekontrolované
¢innosti politickych instituci - zde dulezitd tloha medii. Proto
casto politikové vidi v meédiich silného protivnika. Maji snahu o
nastaveni regula¢niho rédmce. Politicky vliv na média je
uskute¢novan prostifednictvim dohlizecich organt. Jsou jimi Rada
pro rozhlasové a televizni vysilani, Rada ceské televize, Rada
c¢eského rozhlasu. Je zde 1 moZnost ekonomického tlaku, kdy
dojde k omezeni financ¢nich prostifedkd dialezitych pro fungovani
médii, je zde i moznost odkupu médii ekonomickymi subjekty.
V médiich musi byt uplatiovana pluralita nazorl, kterd je

protivahou riznych manipulac¢nich snah.

Propaganda - stav, kdy urcitd skupina lidi manipuluje
nazorové a ucelové s publikem z divodi zmény spolecenského
védomi. Je to uskute¢novdno plsobenim urcité skupiny lidi —

lobbying — tlakem na vedeni médii. Propaganda je Sifena
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masovymi médii s vysledkem potlaceni svobody slova. Dochéazi
k ni v autoritaiskych rezimech. V demokraciich se propagandou
jevi cilené ptresvédCovani a ovlivinovani publika, jeho postoji a

nazoru. Dulezité je ziskani alternativnich informaci.

V9iv médii na déti - Mladi 1idé se stavaji pfedmétem zajmu
médii. Dochazi k setkdvani téchto lidi s médii jako uzivateli.
Nékdy dochéazi k tomu, ze se déti a mladez podili na mediélni
formé¢. Neéktera média vychazeji z ¢asového harmonogramu -
vydavani denikd a Casopist v urcité hodiny a dny tydne. Stejné
tak rozhlasové a televizni vysilani pofadd v urcité dny a hodiny.
Média maji 1 vliv na uspofdddni prostoru - stalé umisténi
televizoru, poloha tiskovin, umisténi pocitace s maximem

soukromi. Existuje sklon k ur¢ité ritualizaci pouzivani médii.

Pti sledovani dusledkt vlivih médii nas upoutd zanik
narodnich  kultur, primitivizmus jazyka, ztrata tradic.
ZjednodusSujici a opakujici se obsahy vedou k manipulaci a
ohlupovani. Vliv médii je obrovsky, se vzestupnou tendenci a

odrazejici dobovy kontext socidlni, kulturni a politicky.

Stereotypy a pfedsudky v médiich - ZjednoduSenim reality
vznikd v mediich stereotyp, ktery je navyklym vzorcem chovéani.
Nemitize zcela odpovidat realité. Stereotypy délime na negativni a
pozitivni. Negativnim stereotypem je ptfedsudek, ktery obsahuje
zaporné hodnoceni. Pro utvafeni nazoru je dilezity nazor celebrit

a uznavanych osobnosti.

Jedna se o zjednodusSujici informace zaloZzené na zobecnéni
a umoznujici snadnou zataditelnost neznamé informace do rdmce
uvazovani. Pfi jedinecCnosti zjiSténi bychom ale nebyli schopni se

ve svété orientovat. Masova media vedou k posileni stereotypu
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uvazovani, odrazeji urcCitym zplsobem vlastni zkuSenost
s néjakou skupinou, ptedstavou apod. Typické pro stereotypni
pfedsudky je odolnost proti zméné a jejich vyznam pti formovani
postoji, nékdy jsou nebezpetné svym zjednoduSenim, napf.
sexisticky, rasovy, eticky, politicky ptistup. N¢kdy se stanou
soucasti konkrétni kultury, vyvstava zde moznost vyvolani
nevrazivosti, odmitnuti, vylouceni a beznadéje. Média nabizeji
svym prostfednictvim zéastupce narodnostnich, socidlnich a jinych
skupin, pfi¢emz z jednotlivce se Sablonovité usuzuje na celek,
nazor muze byt o to snaze akceptovatelny, pokud publikum nema
vlastni zkuSenosti. Stereotyp je piikladem socialni konstrukce

reality.
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5.11 Etika a media

Soucasti védeckého zkoumani filozofie je etika. Zabyva se
lidskym jednanim ve vztahu k mravnim normam. Etika je ve
filozofii nauka pojednavajici o spravném jednani z hlediska dobra
a zla. Je snahou o nalezeni obecnych a spole¢nych zékladu lidské

moralky.

Moralka - jednd se o soustavu hodnotovych ptedstav a
norem, které vychdzeji z lidskych zvykd a nédbozenskych kodexi
a obecné platnych principi dané lidské kultury a civilizace.
Vyznam zde maji zvlasté zakazy, jez drzi lidi v obecné platnych
hranicich v ramci podminek spolecenského souziti. Protoze je
historicky a kulturné podminénd, lisSi se moralka v jednotlivych
spole¢nostech 1 historickych obdobich. Dodrzovani pravidel
moralniho chovani je sledovdno vefejnosti a podléha

spolecenskému tlaku - moralni sankce.

Kodex je soubor ptfedpisi z oblasti prava. Autoregulace
usmériiuje chovani jednotlivce na zdkladné zpétné vazby. Jde o
stanoveni Si pravidel, jejich pfehodnoceni a nasledné revizi. Etika
se déli dle riznych zpasobi. Aplikovana etika se vyznacuje
snahou o0 wuplatnéni teoretickych poznatkd etiky na otazky
bézného zivota s formulaci moralniho rozhodnuti. Patfi sem
lékatska, pravni etika, etika zivota a smrti, etika sexuality a
vztahu, etika obchodni. Novinaiska etika se fadi k etice

aplikované na prakticky Zivot.

Po roce 1989 nebyl v Ceské republice zadny novinaisky
kodex, situace se zménila v roce 1994 se vstupem televize Nova a
deniku Blesk na mediéalni trh. Prvni kodexy vznikly na pfelomu

druhého tisicileti. Pfed tim vznikly kodexy napt. tydeniku Tyden,
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kodex Unie vydavatell denniho tisku, ty vSak nikdy nefungovaly.
Eticky kodex Syndikatt novinata CR zadal platit od r. 1998,
Kodexy platici od roku 2000 obsahuji odpovédi na problematické
nedodrzeni presumpce neviny a identifikace. Stfet zajmu, kam
fadime kromé doslovné kolize pii prédci v mediich a napf. PR
politiku, 1 pfijimani dara - tzv. uplatky. Plagiatorstvi - zcizeni
obsahu a formy. Klaméani — kdyz se napf. novinadi vydava za
n¢koho jiného. Osobni ucast ve zprave, kdy je pisatel ucastnikem

negativni udéalosti, aniz by se ji snazil zabranit.

Zalezi tedy pouze na médiich, jestli budou doty¢ény kodex
dodrzovat nebo se podle néj nebudou chovat. Kazdy novinat by
m¢él proto pravidla chovani mit zabudovana v sob¢. Nelze vSechny
véci ve spolecnosti upravit zakony, odpovédnost novinaie tedy

zavisi pouze na ném samém a vefejnosti.
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6. U¢ebni osnovy pro samostatny predmét Medialni

vychova

6.1Pojeti vyucovaciho predmétu

a) Obecné cile

Piedmét  Medialni  vychova  sméfuje  k dovednosti
samostatné¢ se orientovat v medidlni nabidce a tim pozitivné
ovliviiovat hodnotovou orientaci zakd, uci je jednat uvazlivé
nejen pro vlastni prospéch, ale téz pro vetejny zajem. Kultivuje
jejich dusSevni védomi, u¢i je hloub¢ji rozumét jejich soucasnosti,
uvédomovat si vlastni identitu, kriticky myslet, nenechat se
manipulovat a co nejvice porozumét svétu, v némz ziji. UCi je
respektovat a chapat postmoderni mnohost nazorl, pravd a
Zivotnich stylti. Medidlni gramotnost ptedstavujici soubor
poznatklh a dovednosti umoznuje Zzakim ucelné a poucené

vyuzivat média ke svému prospéchu.

b) Charakteristika uciva

Ve zvoleném rocéniku je pfedmét vyucovéan 2 hodiny tydné,
muze byt zafazen mezi volitelné predméty. Mezipfedmétové
vztahy jsou rozvijeny piedevSim v ramci informacnich
technologii, Ceského jazyka a literatury, dé&jepisu,
spole¢enskovédniho zdkladu a vybranych odbornych pfedmétech,

prostupuje celym vzdélavanim.

c) Cile vzdélavani v oblasti citi, postoji, hodnot a

preferenci

Vyuka medidlni vychovy sméfuje k tomu, aby Zaci méli

vhodnou miru sebevédomi a byli schopni sebehodnoceni, jednali
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odpovédné a prijimali odpovédnost za svd rozhodnuti a jednani,
byli schopni odolavat mysSlenkové manipulaci, dovedli se
orientovat v medialnich obsazich, kriticky je hodnotili a
optimaln¢ vyuzivali masovad média pro své potieby, oprostili se
od stereotypt, pfedsudki a predsudecného jednani ve vztahu k
lidem jiné viry, etnického ptvodu, socidlniho a genderového
zatfazeni a odliSnych filosofickych a moralnich hodnot, byli
ochotni klast si existen¢ni a etické otazky a hledat jejich feSeni,
vazili si zivota, zdravi, vcéetné duSevniho a duchovniho,
materidlnich a duchovnich hodnot, dobrého zivotniho prostiedi a

snazili se je zachovat pro ptiSti generace.

d) Vyukové strategie

Pi#i vyuce vyuzivdme celou fadu riznych metod vyuky.
Jedna se o vyklad, fizeny rozhovor, praktickd cviceni, aktivizacni
metody: skupinova prace, analyza textd, referdty, prace s médii
véetné internetu prezentace vysledkd individudlni i skupinové
prace (ustni formou vcetné vhodné zvolené elektronické

prezentace), samostatné vyhleddvani a zpracovavani informaci.

e) Hodnoceni vysledki Zaku

Zaky hodnotime piedeviim dle hloubky porozuméni
poznatklim, schopnosti je aplikovat pfi feSeni problémd,
schopnosti  kritického mySleni, dovednosti priace s texty,
samostatnosti usudku a dovednosti vystizné¢ formulovat,

mySlenky, argumentovat a diskutovat.

Duraz je kladen na sebehodnoceni vysledkl prace,
samostatné, spravné a logické vyjadfovani, kultivovanost
verbadlniho projevu, schopnost jasné¢ formulovat sviij nazor,
schopnost samostatné pracovat s pfedlozenymi texty, schopnost

vlastniho kritického mysleni, schopnost konstruktivné diskutovat
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na urcité téma, schopnost zpracovat a vefejné prezentovat praci

na dané ¢i zvolené téma.

f) Prinos predmétu k rozvoji klic¢ovych kompetenci a

aplikaci prirezovych témat

Skola klade diraz na schopnost zaka aktivné vyuzivat
média, vytvafet si svij vlastni vztah k jejich obsahim, dokazat je
podrobit kritické reflexi a raciondlnimu odstupu. Medialni
vychova ma za kol obohatit a rozvijet znalosti zaméfené na
chédpani souvislosti mezi spolecenskym kontextem a podobou
medialni produkce, dé&jiny médii, role médii ve spoleénosti,

postupy a prostiedky medialni komunikace.

Absolvent by mél byt schopen rozvijet své vyjadfovaci
schopnosti, posilovat dovednost diskuse a formulovéani vlastnich
stanovisek, zpracovat zadany text, kultivovat své vyjadfovani
a vystupovani v souladu se zasadami kultury projevu a chovani,
efektivné se ucit a pracovat, pfijimat hodnoceni svych vysledk,
pfijimat radu 1 kritiku, porozumét zadani ukolu, urcit jadro
problému, ziskavat potfebné informace, zdokonalovat se

v medialni gramotnosti.

Dale by absolvent mél mit socidlni a persondlni
kompetence, celkovou funk¢éni gramotnost, mediadlni gramotnost,
kritické mySleni a schopnost feSit problémy, komunikacni

dovednosti véetné dovednosti diskutovat a argumentovat

Zaci jsou vedeni k tomu, aby méli vhodnou miru
sebevédomi, spoluodpovédnosti a schopnost mordlniho usudku,
byli ptipraveni si klast zdkladni existenéni otdzky a hledat na n¢
odpovédi a feSeni, hledali kompromisy mezi osobni svobodou a
socialni odpovédnosti a byli kriticky tolerantni, byli schopni

odolavat mysSlenkové manipulaci, dovedli se orientovat v
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medialnich obsazich, kriticky je hodnotit a optimalné vyuzivat
masova média pro své ruzné potieby, dovedli jednat s lidmi,
diskutovat o citlivych nebo kontroverznich otazkéach, hledat
kompromisni feSeni, byli ochotni se angazovat nejen pro vlastni
prospéch, ale i pro vefejné zajmy a ve prospéch lidi v jinych
zemich a na jinych kontinentech, vazili si materidlnich
a duchovnich hodnot, dobrého zivotniho prostiedi a snazili se je

chréanit a zachovat pro budouci generace.

Zaci jsou vedeni k tomu, aby si osvojili zasady zdravého
zivotniho stylu a védomi odpovédnosti za své zdravi, chépali
postaveni ¢lovéka v ptirodé a vlivy prostiedi na jeho zdravi a
zivot, porozume¢li  souvislostem mezi environmentalnimi,
ekonomickymi a socialnimi aspekty ve vztahu k udrzitelnému
rozvoji, respektovali principy udrzitelného rozvoje, pochopili
vlastni odpovédnost za své jednani a snazili se aktivné podilet na
feSeni environmentdlnich problému, dokazali esteticky a citové

vnimat své okoli a pfirodni prosttedi.
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6. 2 Rozpis utiva a vysledkii vzdélavani - MEDIALNI
VYCHOVA

Vysledky vzdélavani Ucivo rl:gg?;
74k 1. Medialni vychova, 8
- ziska prehled o fungovani médii ve medialni gramotnost
spole¢nosti, jejich roli, vyznamu, Medidlni v§chova
poslani a historii, v zahranici
- sezndmi se s pojmem medialni ’ 5
gramotnost, Medialni vychova v Cechach,
- ziska prehled o teoretickém a Obsah medialni vychovy,
historickém zazemi medialni ) _ '
viychovy Co je medialni gramotnosti
2. Masova média a jejich 8
- orientuje se v zakladni organizaci a funkce
p,OSt",W%m médii, e Televize, rozhlas, film,
- ziska pfedstavu o roli médii ve
spole¢nosti, Tisk, knihy,
- uci se vyuzivat potencial médii Elektronicka média,
jako zdroje informaci a zébavy,
- uvédomi si vyznam médii pro zivot | INternet,
spolecnosti, Funkce: informacni, zabavna
- rozli8i pojmy Public Relations a a komeréni
reklama
- osvoji si zakladni principy vzniku | 3. Zpravodajstvi v médiich 8

riznych medialnich obsahd,
zv1asté zpravodajskych,

- charakterizuje rozdily mezi

zpravodajskymi Zanry a
publicistikou,

- orientuje se v medialnich obsazich,
- chape podstatu zpravodajského

sdélenti,

- dokaze je kriticky hodnotit,
- zpracuje a interpretuje aktualni

udalost v zadaném zpravodajském
zanru,

- debatuje o aktualnich

zpravodajskych tématech

Rozdil mezi zpravodajstvim a
publicistikou

Zakladni typy zpravodajstvi
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rozviji schopnosti analytického 4. Tisténa média se 6
ptistupu k medidlnim obsahlim a zamérenim na ¢asopisy
kritického odstupu od nich, pro mladez
samostgtne se zaPOJuJe do meodlalnl Riizna hlediska tHideni —
komunikace na témata obsahii ¢ vodle frek
y . lades napf. podle frekvence,
casopisu pro m obsahu, lokace, cilového
publika,
Casopisy pro mladez
pojmenuje rozdily mezi Public 5. Presvédcovani v médiich 10
Relatvlops a rgklam_ou _ Typy reklamy, PR
vysvétli souvislosti mezi reklamou o
a ¢innosti komer¢éniho média, Reklama v televizi,
vyslovi vlastni ndzory na réizné V denicich, v ¢asopisech,
pohle(j,y v p,r1stupu k .rek!ame, ) Reklama v alternativnich
vytvoii si nazor na etické problémy | . «qiich (,,chodici® reklama)
v oblasti reklamy, )
debatuje nad vlivy reklamy na Skryta reklama
jedince
navrhne reklamu na vybrany
produkt
orientuje se v zakladnich 6. Financovani médii 4
zpusobec,h ﬁnancovam'r’nefiu Financovani médii z reklamy
porozumi procesu medialni
globalizace a ekonomickému Poplatky za vefejnopravni
kritériu, jehoz cilem je dosazeni média
zisku
chépe slovo cenzura jako protipol | 7. Cenzura v médiich 2
SIOVU, SYObOda. . . , | MoZnosti a typy cenzury
seznami se s historii i soucasnosti
cenzury u nas i ve svéte,
rozumi pojmu autocenzura
ovlada zptasoby komunikace po 8. Internet 10
lnt?rnetu v 1t s Elektronicka posta
zna nebezpeci Siroké skaly ) ]
moznosti §ifeni po&itatovych virti, | On line komunikace - chat
uvedorr_luje si ne_bezpec1 zneuziti Internetova telefonie
komunikace po internetu, o
uci se souboru pravidel ke Socialni sité
slusnému uzivani internetu Netiketa
chape pozitivni i negativni vlivy 9. Vliv médii, zavislost na 6

mediélnich sdéleni na jedince i
spolecnost,

médiich

Média a vladni moc
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- dokaze rozpoznat manipulaci
pomoci propagandy,

- dokaze rozpoznat navyklé vzorce
chovani — stereotypy,

- uvédomuje si dilezitost nazora
uznavanych osobnosti pro
vytvareni stereotyp,

- vymysli pozitivni a negativni
vzorce chovani

Propaganda
Vliv na déti

Stereotypy a predsudky v
médiich

- diskutuje o praktickych etickych
problémech medidlnich sdé€leni,
predevsim reklamy,

- seznami se s obsahem etickych
kodext

10. Etika a média

Eticky kodex Syndykatu
novinara
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Z7.avér

Zavedenim Ramcovych vzdélavacich programi pro zakladni
vzdélavani, gymnazia i stfedni odborné Skoly vznikla nutnost
realizace tzv. prufezovych témat. Dle téchto dokumentd jsou
prifezova témata vniméana jako témata aktualni, kterda maji vliv
na hodnotovy systém, postoje a jednani zakt. Téma medidlni
vychova bylo zafazeno K prifezovym Zakam ma pomahat
rozvijet, vyhodnocovat, vyuzivat, a kriticky nahlizet na rizné
medialni obsahy, jakoz i utvafet si nazor s naslednym vyuzitim
medii ve vlastni prospéch s vlastnim nahledem na medidlni

produkci.

Mediédlni vychova poskytuje zaklady medidlni gramotnosti
a vybavi zdka schopnosti vnimani mluveného i psaného projevu a
samostatného zapojeni do medidlni komunikace, tj. vyuziti media
jako zdroje informaci, hodnoceni textu ¢i vytvarného dila a
podobné. Rozvoj komunikac¢nich schopnosti a osobnosti studenta,
stejné jako rozvoj argumentace spoleCenského a estetického vlivu
se jevi vhodny i s hlediska nejen individualniho, ale i z hlediska

prace v tymu.

Medialni gramotnost a medialni vychova umozZiuje zjiSténi
principti medidlniho trhu, zjisténi sou¢innosti medii a komer¢niho
sektoru. Pfi pochopeni provdzanosti mezi finan¢nimi zdroji a
obsahem médii je snadné&js$i branit se manipulaci a ziskat lepSi
moznost tvorby vlastniho ndzoru na nabidku. Téma skrytych tlaka
na medialni obsah je slozité a zahrnuje komplikované spolecenské

a politické vlivy.

Jak realizovat medidlni vychovu v odborném vzdélavani?

Idedlni by bylo, kdyby medidlni vychova existovala ve Skolnim
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vzdélavacim programu jako samostatny vyucovaci piedmét.
V zahrani¢i tomu tak na rozdil od Ceské republiky jiz je. U nas se
ve Skolnich vzdélavacich programech prvky medidlni vychovy
rozprostifou do nékolika vyucCovacich pfedméta, predevSim do
¢eského jazyka, obcanské vychovy, dé&jepisu, informacni
technologie 1 esteticko-vychovnych pfedmétd (tam bohuzel
minimalné, 1 kdyz podle mého soudu je to oblast, kterd by velmi
pomohla pravé pii realizaci medidlni vychovy jako pruafezového

tématu.

Medidlni gramotnost zavisi na celkové vzdélanostni urovni
dané osoby. Clovék se Sirokym rozhledem mnohem lépe c&eli
medialni manipulaci, dokdze 1épe zhodnotit pfijimané informace a
orientovat se v nich. Navrhy a zpusoby jak realizovat vyuku
nékolik existuje, ale pro stfedni odborné vzdélavani se zatim
mnoho neudélalo. Je to zfeymé déno 1 tim, Ze Medidlni vychova
v téchto RVP neni ani samostatnym prufezovym tématem, nybrz
pouze soucasti prufezového tématu Obcan v demokratické
spole¢nosti. Aby byl naplnén cil medidlni gramotnosti, tedy
pochopeni organizace a funkce médii, obsaht a cilt mediovanych
sdéleni, je tifeba vénovat tomuto tématu vysokou pozornost. Tu by
nejlépe naplnilo zavedeni medidlni vychovy do vyuky jako

samostatného vyucovaciho pfedmétu.
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