Ceska zemé&édélska univerzita v Praze

Provozné ekonomicka fakulta

Katedra ekonomiky

CESKA ,
ZEMEDELSKA
UNIVERZITA V PRAZE

Bakalarska prace

Analyza trhu s pivem — Off trade spotieba

Martin Stary

© 2012 CZU v Praze



CESKA ZEMEDELSKA UNIVERZITA V PRAZE
Katedra ekonomiky
Provozné ekonomicka fakulta

ZADANI BAKALARSKE PRACE

Stary Martin

Vefejna sprava a regiondlni rozvoj - Most

Nazev prace
Analyza trhu s pivem - Off trade spotieba

Anglicky nazev
Beer market analysis - Off trade

Cile prace

Cilem této préace bude analyzovat trh s pivem v CR se zaméfenim na trendy v off trade obalech.Vystupem by mélo byt
Zjisténi soucasnych trend v oblasti off trade. Nasledné bude provedena analyza zjisténych trendt, komparace
jednotlivych druhi obali a vlastni prognéza dalsiho vyvoje tohoto segmentu trhu s pivem.

Podcile

- Historie pivovarnictvi.

- CHZO Ceskeé pivo.

- Obecné naroky na obaly a baleni piva.
- Pivni off trade obaly a environment.
Metodika

Metodika spo¢iva v rekapitulaci ziskanych informaci a jejich nasledném vyuZiti pfi zpracovavéni uvedené problematiky.
Zdrojem téchto dat bylo ¢erpani z odborné literatury, odbornych ¢asopisti a internetu. Uplny seznam téchto zdroji je
uvedeny v seznamu literatury. Na zékladé zjist&nych trendl v oblasti off trade pivnich obalii bude provedena analyza
zjisténych trendl. Nasledné bude vyslovena progndza jejich dalsiho vyvoje.

Harmonogram zpracovani
Uvod

cil 05/2011

Metodika

Reserse 06/2011
Vysledky 12/2011

Zavéry 02/2012
Diskuse



Rozsah textové casti
30-40 stran

Kli¢ova slova

Off trade, pivo, analyza, sklenénd lahev, PET lahev, korunkovy uzévér, komparace, prognéza,

environment.

Doporucené zdroje informaci

Pivovarnictvi - doc. Ing. Ladislav Chladek, CSc.- Grada Publishing, 2007 - ISBN 978-80-247-1616-9
Pivovarstvi : teorie a praxe vyroby piva - Gabriela Basarova - VSCHT, 2010 - ISBN 978-80-7080-734-7

Obaly a obalova technika - Andrea Smejtkova, Jaroslav Dobias - Vyd. 1.- Praha: Ceska zemédélska univerzita v Praze, 2004

-ISBN 80-213-1315-3

Situacni a vyhledova zprava chmel, pivo ¢ervenec 2010, Ing. Markéta Altova, Ministerstvo zemédélstvi 2010, ISBN

978-80-7084-901-9

Mosher R.:Tasting Beer: An Insider's Guide to the World's Greatest Drink, Storey Publishing, 2009, p. 247, 1SBN

978-1-60342-089-1

Vedouci prace
Maly Michal, Ing., Ph.D.

Termin odevzdani
bfezen 2012

/
/
( 7

& A

prof. Ing. Miroslav Svatos, CSc.
Vedouci katedry

[/
prof.Ing.Jan Hron, DrSc., dr.h.c.
Dékan fakul;(’y



Cestné prohlaseni

Prohlasuji, Ze svou bakalatskou praci "Analyza trhu s pivem — Off trade spotieba”
jsem vypracoval samostatné pod vedenim vedouciho bakalafské prace a s pouzitim
odborné literatury a dal$ich informacnich zdroji, které jsou citovany v praci a uvedeny v
seznamu literatury na konci prace. Jako autor uvedené bakalaiské prace dale prohlaSuji, ze

jsem v souvislosti s jejim vytvofenim neporusil autorska prava tietich osob.

V Praze dne 30. 3. 2012.




Podékovani

Réad bych touto cestou pod€koval Ing. Michalu Malému, Ph.D. za moZnost
zpracovavat bakalafskou praci na dané téma. Dale bych rad pod€koval za flexibilitu pfi
sjednavani konzultaci, za odborné vedeni a zejména za poskytnuté cenné rady, potiebné

pro zpracovani prace.



Analyza trhu s pivem — Off trade spotieba

Beer market analysis — Off trade

Souhrn

Tato bakalarska prace se zabyva pivovarnictvim, balenim piva a jeho spotiebou.
V teoretické Gasti je nejprve zaméfena na historii pivovarnictvi ve svété a v Ceské
republice. Déle se vénuje pivu samotnému, jeho vyrobe, staeni a baleni. Jsou zde uvedeny
obecné naroky na obal, vyvoj oball a pouzivané typy transportnich obalt. Dal$i stranky
jsou vénovany zptsobiim prodeje piva a Chranénému zemépisnému oznadeni ,,Ceské
pivo®. Prakticka &ast je zaméfena na analyzu trhu s pivem ve svété a v Ceské republice, na
komparaci jednotlivych typl transportnich obalti z hlediska vlivu na Zivotni prostiedi a
Z hlediska marketingového a ekonomického. Nasleduji trendy v off-trade obalech a
prognoza vyvoje v této oblasti prodeje. Zavér obsahuje syntézu zjisténych fakti.

Klic¢ova slova: off-trade, pivo, analyza, sklenéna lahev, plastova lahev, korunkovy uzavér,
komparace, prognoza, zZivotni prostiedi.

Summary

This thesis deals with the brewing, packaging and consumption of beer. In the
theoretical part it is first focused on the history of brewing in the world and in the Czech
Republic. Further it discusses the beer itself, its production, bottling and packaging. There
are stated general requirements for the packaging, development of packaging and transport
packaging types used here. Next pages are devoted to the ways of selling beer and
Protected geographical indication "Ceské pivo". The practical part is focused on the
analysis of the beer market in the world and in the Czech Republic, comparing different
types of transport packaging in terms of environmental impact and in terms of marketing
and economics. Then trends in the off-trade packaging and prognosis of development in
this area follow. The conclusion contains a synthesis of the ascertained facts.

Keywords: off-trade, beer, analysis, glass bottle, plastic bottle, crown cork, comparison,
prognosis, environment.



Seznam pouzitych pojmii a zkratek:

Vystav piva — je terminus technicus oznacujici celkovou produkci piva v daném pivovaru
HI — metricka jednotka objemu, velikost 1 hl se rovna 100 litrim
PET lahev — polyethylenterelftalat — plastova lahev

KEG sud — valcovita nadoba, zpravidla z nerezové oceli

WTO - svétova obchodni organizace

CHZO — chranéné zemépisné oznaceni

ES — Evropské spolecenstvi

CSPS — Cesky svaz pivovarti a sladoven

CSU — Cesky statisticky trad

PE — polyethylen

Twist off — obchodni nazev sroubovaciho korunkového uzavéru

Ring pull — obchodni nazev pro odtrhavaci uzaveér
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1 Uvod

Pivo je tradi¢nim a nejoblibengj§im slabé alkoholickym napojem v Ceské republice.
Tento napoj se t&si velkému zajmu u tuzemskych konzumentu, ale i u turistd. Diky pivu —
naSemu narodnimu napoji, dokonce vznikl fenomén v ramci turistického ruchu, tzv. pivni
turistika. V podstaté by se dalo fici, Ze i diky tomuto fenoménu se nase zem¢ neustale drzi

na ¢ele svétového zebticku spotfeby piva na jednoho obyvatele za jeden rok.

Tradice tohoto ndpoje na nasem uzemi sahd daleko do historie, ale zasadni zlom pfii
vyrobé piva nastal v 19. stoleti se vznikem primyslovych pivovart. V tomto stoleti byly
zalozeny dodnes fungujici primyslové pivovary, jako naptiklad Plzensky Prazdroj (1842),
Smichovsky Staropramen (1869), pivovar Budé&jovicky Budvar (1895) a Starobrno (1872).
Se vznikem primyslovych pivovarl zacal byt kladen diiraz také na kvalitni obal, ktery se

postupné vyvijel od klasického dievéného smoleného sudu az po dnesni pivni obaly.

Tato bakalaiska prace se vénuje nejen historii piva, pivu samotnému, jeho vyrobé,
staceni a analyze trhu s pivem. Zaroven je zaméfena na ¢ast trhu odborné nazyvanou off-
trade, konkrétné na obaly. Ctenaf se zde miaze dozvédét vice o obalu jako takovém, o

typech obald pouzivanych k baleni piva a o aktualnich trendech v oblasti jeho baleni.
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2 Cile prace a metodika

2.1Cil

Cilem bakalaiské prace je analyza trhu s pivem a charakterizovani soucasnych
trendd v oblasti off-trade spotieby piva v Ceské republice z pohledu jednotlivych typt
pouzivanych oballl. Prace zaroven predikuje dalsi trendy pivniho trhu z pohledu druhii piv

a jejich obali.

Soucasné si prace klade za podcil rozsitit povédomi pfipadného Ctenaie o historii

pivovarnictvi ve svété i v Ceské republice.

V uvodu je zminéna obliba piva v nasi zemi, a i proto je jednim z podcilti prace
seznameni Se S tim, co to vlastné ,,pivo* je, kde se vzalo a jakym zplsobem je tento népoj

vyrabén. A nejen jak, ale predevs§im z ¢eho se pivo vyrabi.

Dalsi podcil souvisi s ¢lenstvim Ceské republiky v Evropské unii a jejim systémem
chranénych oznafeni a vymezenim pojmu chranéné zemépisné oznaceni, konkrétné

,,CHZO Ceské pivo*.

V neposledni fad€ bude ¢tenaf obeznamen se vztahem pivnich obal pouzivanych

v Ceské republice v oblasti off-trade k Zivotnimu prostiedi.

2.2 Metodika

Pro splnéni vySe uvedeného cile a podcilii bakalatské prace byly pouzity rizné
metody, které se liSily v jednotlivych stadiich tvorby, a byla vytvofena postupné a

Vv nékolika krocich:

1. zjistovani dostupnosti informaci 0 pivovarnictvi, o pivu, o pouzivanych

off-trade obalech a 0 CHZO,
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2. shromazd’ovani dostupnych zdroju, zejména literatury, vyhledovych zprav a
odbornych Casopist,
stanoveni cile a podcilt bakalaiské prace,

4. studium shromazdénych zdroji a tvorba literarni reserse, tedy teoretické casti
bakalaiské prace,

5. tvorba vlastni prace, tedy praktické Casti bakalarské prace za vyuziti analyzy
trhu s pivem, komparace off-trade obalti z vice hledisek a progndzy jejich
soucasnych 1 budoucich trendt,

6. vyvozeni zavéru ze zjisténych skutecnosti,

7. dokonceni bakaldiské prace ve smyslu jejiho finalniho formatovani, formalni

kontroly, nasledné vazby a odevzdani v pozadovaném case.

Bakalarska prace byla vytvofena za pouziti exaktnich metod — analyza casovych

fad, linearni trendova funkce a prognéza.

Casovou Fadou budeme rozumét posloupnost vécné a prostorové srovnavatelnych
pozorovani (dat), ktera jsou jednoznacné uspotfadéana z hlediska ¢asu ve sméru minulost —
pritomnost. Analyzou (a podle potieby ptipadné i progndzou) ¢asovych fad se pak rozumi
soubor metod, které slouzi k popisu téchto fad (a pripadné k predvidani jejich budouciho

chovani).

Jesté predtim, nez pouZijeme k analyze a ptipadné k progndze idajii v Casové fade
odpovidajicich statistickych metod, musime se piesvédcit o tom, zda jednotlivé tidaje jsou

skute¢né srovnatelné z vécného, prostorového a ¢asového hlediska. [8]

Obvykle prvnim tkolem pfi analyze Casové fady je ziskat rychlou a orientacni
piedstavu o charakteru procesu, ktery tato fada reprezentuje. Mezi zakladni metody proto
zcela béZné patii vizudlni analyza chovani ukazatele vyuzivajici grafii spolu s ur€ovanim
elementarnich statistickych charakteristik. K elementarnim charakteristikdm ftadime

diference ruzného fadu, tempa a primérna tempa ristu, pruméry hodnot ¢asové fady.
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¢ 1. diference:
Altzyt'yt-ly t=2,3 ..,n,
(neboli jde o ptirtstky, ptip. ubytky napft. vystavu piva)

¢ 2. diference:

A2t= Alt - Alt_l ) t= 3, 4, ey, N,

¢ tempa rlstu (nebo téz koeficient ristu ¢i fetézové indexy) uréovana jako:

k= L =23 .1,
Yo

¢ primérné tempo rastu, jez se urcuje jako geometricky praimér z jednotlivych

temp ristu:
ki=ng 2o
Y1

Trendem rozumime hlavni tendenci dlouhodobého vyvoje hodnot analyzovaného
ukazatele v ¢ase. Trend muze byt rostouci, klesajici, nebo konstantni, kdy hodnoty
ukazatele dané Casové tady v pribéhu sledovaného obdobi mohou kolisat kolem ur€ité,
V podstat¢ neménné urovné. Popis tendence vyvoje analyzované fady je jednim z

nejdulezitéjSich ukolid analyzy casovych tad.

Linearni trend je nejCastéji pouZivanym typem trendové funkce. Jeho znacny
vyznam spociva jednak v tom, Ze jej mizeme pouzit vzdy, chceme-li alesponl orientacné
urCit zakladni smér vyvoje analyzované cCasové fady, a jednak vtom, Ze v uréitém
omezeném Casovém intervale mize slouzit jako vhodnd aproximace jinych trendovych

funkci. Linearni trend ¢ili trendovou piimku vyjadiime ve tvaru [8]

T,=a +bt,
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kde a a b jsou neznamé parametry a t = 1, 2, ..., n je ¢asova proménnd. K odhadu
parametrti @ a b pouzijeme S ohledem na to, ze funkce je linearni z hlediska parametrt,
metodu nejmensich ¢tvercl, kterd dava nejlepsi nevychylené odhady. Znamena to vyftesit

dvé normalni rovnice

na+b>t =>y,
ay t+bY t? =)ty

kde symbolem X se vzdy rozumi soudet pies t od 1 do n.

ReSenim soustavy normalnich rovnic jsou odhady parametrti

b= n'ztiyi _Zti 'ZYi
n'ztiz_(zti)z

a=y-bi
kde t se rozumi primér ¢asové proménné.

Prognézu budouciho vyvoje zkonstruujeme extrapolaci trendové piimky,
respektive dosadime do rovnice trendové pifimky hodnoty ¢asové proménné t, odpovidajici

zjistovanému obdobi. Takto ziskané hodnoty jsou bodové predpovédi.
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3 Literarni reserse

3.1 Historie pivovarnictvi

3.1.1 Historie pivovarnictvi ve svété

Za kolébku piva se zpravidla povazuje oblast Mezopotamie, kde Summerové,
Arkadové, Babylonané a Asytané péstovali jiz v 7. tisicileti pfed naSim letopoctem obili —
pfedevs§im je€men, pSenici a proso — a znali pravdépodobné 1 obilné kvaSené napoje. Asi
3000 az 2800 let pred nasim letopoctem varili Summerové obilny kvaseny napoj kas a
pozdéji néco podobného s nazvem Sirdkiim ptipravovali i Babylonané. Ti znali tfi druhy
piva: ¢erné, cervené a husté. Zakladem byl chléb, ktery se rozlamal, zalil vodou a nechal

zkvasit. [7]

Nejvyznamnéj$i panovnik starobabylonské doby kral Chammurabi (1792-1750
pred nasim letopo¢tem podle dnes uznavaného stfedniho datovani), ktery sjednotil izemi
mezi Eufratem a Tigridem, pozvedl zemédélstvi, funkei statu a socidlni poméry. Byl zndm
predevsim jako zdkonodarce. Ve svych zakonech, které patii k nejstar§Sim dochovanym
pisemnym pravnim pamatkdm na svété (vice nez dva metry vysoka cedicova stéla, na které
je v klinovém pismu zachyceno 282 ustanoveni Chammurabiho zékoniku, byla v roce 1992
objevena v Suzach, kam byla odvlecena z Babylonu po elamském vpadu ve 12. stoleti pred
nasSim letopoctem), za lichvu, kaZeni resp. falSovani piva a piechovavani zloCincl
V krémach urc€il trest smrti. Chammurabiho zdkony jsou prvnim dokladem o tom, Ze 1
vladcové nejvyssi méli pivo nejen v oblibé jako osvézujici napoj, ale Ze také v mnohych
ptipadech vyuZivali ekonomickych pfinosit z vyroby piva k rozvoji vlastnich statkd ¢i
svych zemi. Pivo prosté zasahovalo do hospodarského, socidlniho a politického zivota

mnoha narodt a stati, vcetné naseho. [7]

V Egypté jsou dolozeny prvni hmotné diikazy o pivovarnictvi z doby okolo roku

3000 pted naSim letopoctem, kdy byly stopy piva zjistény v nadobach 1. a 2. dynastie
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Dalsimi doklady jsou ndpisy na papyrech, kamennych stélach a ve vyzdob& hrobovych
komor. Nejstar$i vyobrazeni ptipravy piva pochazi z hrobky Ti v Sakkate z obdobi 5.
dynastie kolem roku 2500 pfed nasim letopoctem. [6] Za vlady Ptolemajovci, kterd je
nazyvana zlatym vékem egyptského pivovarstvi (332-30 pied nasim letopoctem), se stal
monopolnim vyrobcem piva stat a do jeho pokladny plynuly zna¢né zisky a dané z piva.
[7] Pivo se dokonce stalo platebnim néstrojem — armada, faraonovi Ufednici a dal$i statni

zaméstnanci dostavali ¢ast platu v pivu. [1]

Ve starovéké Palestind se pivo piipravovalo z prazeného obili. Rovnéz Rekové

vaftili pivo pfevazné z prazeného obili a kofenili je riznymi bylinami. [7]

O starych Rimanech vétsina publikaci zabyvajicich se historii pivovarstvi uvadi, ze
davali prednost vinu a pivo neméli ve zvlastni oblib&. Piesto jeden z nejslavngjsich Rimant
starovéku Gaius Julius Caesar (100-44 pted nasSim letopoctem) nazval pivo ,,vazenym a
mocnym napojem®. [7] Caesar nechaval své legie béhem vojenského taZzeni Evropou
bohaté zasobovat pivem, vyrabénym v Galii, a dokonce si ho vezl na vojenské taZeni do

Britanie. [1]

Keltové byli mistfi ve zpracovani dieva. Diky tomu se zapsali nesmazateln¢ do
déjin piva - vynalezli totiz dievény sud. Pivo bylo pro Kelty ndpojem ¢islo jedna. I proto,
Ze byli dobfi zeméd¢lci a péstovali vSechny tehdy znamé obilniny: nékolik druhti pSenice,
proso, Zito, oves a zejména jeCmen. [6] PfedevSim o Keltech se uvadi, Ze davali do piva

vylozen¢ zdravi Skodlivé latky, jako jsou strychnin, opium a namel. [7]

Stafi Indové znali vyrobu piva a konzumovali jej jiz kolem roku 320 pfed Kristem.
Piedpoklada se, ze stafi Cifiané a Tibetané znali zejména vyrobu kvasenych napojt
Z jeCmene a dale jako surovinu pouzivali proso nebo vyhonky bambusu. Pro zlepSeni chuti

moznd pouzivali chmel diive, nez tuto rostlinu poznali Evropané. [1]

Pivo bylo znamo jiz v pfedkolumbovské Americe. Byla prokdzéna existence

pivovart v Peru jiz zhruba kolem roku 1000. Podle prizkumu mista se nejednalo ,,jen* o
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vyrobni zavod, ale i o velkou pivnici, nebot’ vSechno vyrobené pivo bylo vypito na misté.
Indiani rovnéz vatili alkoholické napoje z titinového nebo javorového cukru a aloe. [1]
Staii Germani patfili snad vibec k nejnaruzivéjSim pijdkim piva, které
konzumovali pfi vSech pfilezitostech. Je zajimavé, Ze tento pivo milujici narod jesté i
Vv nasem veku vyrabél piva nevalné povesti, jak o tom svéd¢i popisy o némeckych pivech
z doby 17. a 18. stoleti ve spisech Chodounského, coz tento autor pripisuje nekvalifikované

vyrobé piva kymkoli a kdekoli. [7]

Slovanské kmeny, které sidlily pfedevs§im v Pobalti, ve stfedni a jizni Evropé, znaly
a Vv hojné mife pfipravovaly riizné druhy piva z jeCmene, ovsa a pSenice. Nejvice pouZzivaly
je¢men, ktery Slované znali od praddvna; pSenice byla zfejmé surovinou pro lepsi druhy
piv a oves byl v danych dobach surovinou pro vyrobu piva ke zvlastnim ptilezitostem.
V pripravé piva vynikali pfedevsim Lotysi, ktefi jako hlavni surovinu pouzivali jecny slad

a jejich pivo bylo jiz chmeleno. [7]

Rozkvét pivovarnictvi v Anglii se traduje od 12. stoleti. Pivo se v Anglii skoro az
do 14. stoleti nechmelilo, a tak jeho trvanlivost musela byt velmi kratka. Chmel pfisel do
Anglie z Flander a v té dob¢ se v§em pivim vafenym pouze ze sladu fikalo ale a pozdéjsim

chmelovym piviim se fikalo beer. [6]

3.1.2 Historie pivovarnictvi v CR

Dé&jiny vyroby piva v naSich zemich maji téz dlouhou historii. Na nasem tzemi
puvodné usazeni Keltové (ptiblizné€ do poloviny prvniho stoleti naseho letopoctu) a po nich
germanské kmeny Markomani a Kvadové, jakoz 1 Slovang, jisté vyrobu piva znali. Pravé o
Slovanech, ktefi pfisli na naSe izemi zacatkem Sestého stoleti, se historici domnivaji, Ze ze
své pravlasti si pfinesli kromé jinych kulturnich plodin téZ chmel, protoZe pravdépodobné
jako prvni na svété vafili chmelena piva. [1]

Prvni zprava o vyrob€ piva u nés se vaze k Bifevnovskému klasteru. Uvadi se, ze

vroce 993, kdy byl vysvécen druhym cEeskym biskupem Vojtéchem, vyrabé€li tamni
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benediktini pivo i vino. Je pravdépodobné, Ze pivo se ptipravovalo i v fad¢ dalSich zdejsich

klastert, starSich nez Bievnovsky, ale podrobnéjsi zpravy se nedochovaly. [7]

Prvnim historickym dokladem souvisejicim piimo s vyrobou piva je nadacéni listina
prvniho Ceského krale Vratislava II. (1061-1092) pro vysehradskou kapitulu (zalozena
roku 1070) z roku 1088. V této listing, ktera se zachovala ve tfech piepisech z 12. stoleti a
ve Ctvrtém exemplafi z 12. stoleti, se kromé mnoha darti, jako jsou nemovitosti a platy,

kanovnikiim vySehradské kapituly pridéluje desatek chmele pro vateni piva. [7]

Vareni piva v té dobé nebylo pochopiteln€ pouze vysadou knézi. Provozovali je i
obyvatelé v prazském podhradi. Dokladem je listina knizete Sobé&slava 1. (1125-1140)
z roku 1130, kterou tento syn krale Vratislava II. déle rozsifil majetek kapituly. Z jejiho
obsahu vyplyva, Ze od pivovarnikli v podhradi ma byt vybiran desatek, pivodné desaty dil
chmele, ktery pivovarnici odvadéli nejprve v naturaliich, pozdéji v penézich, kanovnikiim

kapituly. Povinnost plateb cirkvi byla zrusena v Cechéach az roku 1848. [7]

Rozvoj pivovarstvi vedle stavajicich klasternich a cirkevnich pivovarti na nasem
uzemi je spojen s dobou zakladani kralovskych mést, zejména ve dvandctém a tiindctém
stoleti. Panovnik si zakladanim mést, fizenych prostiednictvim jeho zastupce, chtél udrzet
svij vliv v daném regionu. Pro zajisténi loajality obyvatel téchto novych mést mélo slouzit
1 nové privilegium vafeni piva, takzvané ,,pravo varecné®, které dostali pouze ti, kteti méli
uvnitf mésta svlyj dam, tedy méstané kralovského mésta. Pravovare¢ni méstané si mohli

ve svém dome vyrabét slad 1 pivo, skladovat jej a samoziejme i1 Senkovat. [1]

Tak zacalo pivovarstvi v fad¢ kralovskych mést, mezi nejstar$i patii mésta Svitavy
(rok zalozeni 1256) a Zatec (rok zalozeni 1261), prosluly v celém svété vynikajicim
chmelem. V Ceskych Budgjovicich, zaloZenych v roce 1265 Pfemyslem Otakarem II., bylo
pravo varecné vyslovné zminéno jiz vroce zaloZzeni mésta mezi jinymi vysadami

udélenymi panovnikem. [1]
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Ve stiedoveku byla ceska piva velmi dobra, nejlepsi povésti se téSilo pivo
z Rakovnika, Domazlic, Starého M¢sta prazského a dalSich mést. Piva se s tspéchem

exportovala nebo dodavala na kralovsky ¢i cisatsky dvur. [1]

Do konce prvni poloviny 19. stoleti na naSem tzemi pfevladala vyroba svrchné
kvasenych piv, nicméné nézor, Ze spodni kvaseni bylo do Cech dovezeno z Bavorska, je
mylny. V Ceskych zemich se spodné kvasend piva vyrabéla vzdy, hlavné v zim¢, kdy byl
dostatek ledu, nutného pro chlazeni béhem kvaseni a hlavné lezeni. Zatecky pivovar jiz
v 15. stoleti varil spodné kvasené pivo samec. Jiz v roce 1841 vaftila celd desetina pivovaril
v Cechach spodné kvasené pivo a podet téchto pivovar se postupné zvysoval. Divodem
k tomu byla jisté i vyssi kvalita piva, protoze bylo studené, mé¢lo vétsi obsah rozpusténého
oxidu uhli¢itého a tim lep$i tiz, a svoji roli urcité sehrala téz vétsi trvanlivost spodné

kvaseného piva. [1]

Varteni piva 1 vyrobu sladu mél od stfedovéku aZz po soucasnost na starosti sladek

pivovaru neboli ,,pan stary*, jak zni dosud tradi¢ni titul vedouciho pivovaru. [1]

3.2 Vyroba piva

3.2.1 Pivo

Pivo je nejstarsi kulturni napoj lidstva. Je to napoj, o kterém méame prvni pisemné
zminky uz od historicky nejstar§iho zndmého naroda Sumert. Pivem se mini napoj ze
zkvaSenych obilovin. Napoj, ktery mél s dneSnimi tovarnimi pivy pramalo spole¢ného.
Tento napoj se od dneSnich modernich piv velmi liSil vzhledem, chuti, konzistenci 1
zpusobem vyroby. Pivo neni tak op€tované jako naptiklad vino, ale historie jeho vyroby je
neskonale bohatsi a koSatéjsi, protoze na rozdil od vina, které je v podstaté jen zkvaSena

v

ovocna §tava, je vyroba piva od pocatku sofistikované;jsi a slozitjsi. [6]
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Pivo je slabé alkoholicky napoj vyrabény z obilného sladu, vody a chmele.
Z uvedenych tii slozek se pivo vyrabi puisobenim mikroorganismt pivovarskych kvasinek.
Vyznacuje se po naliti do sklenice tvorbou kompaktni pény a v chuti charakteristickou

hotkosti, ktera se dociluje chmelem nebo ptipravky z ného vyrobenymi. [7]

3.2.2 Suroviny pro vyrobu piva

Voda

Voda je vedle sladu, chmele a kvasnic zékladni surovinou pro vyrobu piva. Pokud
se pouziva pro vyrobu piva, tak se nazyva varni vodou, voda uzitd pro myti a ¢iSténi
provozu V pivovaru se nazyva uzitkovd. Voda pouzitd pro vafeni piva musi mit kvalitu

pitné vody a vyhovovat v§em pozadavkim na pitnou vodu podle soucasné legislativy.

Chmel a chmelové vyrobky

Chmel, jedna ze ti zakladnich surovin pro vyrobu piva, jsou v podstaté ususené
chmelové hlavky samicich rostlin chmele evropského (Humulus lupulus var. europeus)
z ¢eledi konopovitych (Cannabaceae). Kyseliny obsazené v chmelu poskytuji pivu
typickou hotkou chut, pfispivaji k tvorbé charakteristického aroma, piisobi jako srdzeci
¢inidlo pii vylu€ovani vysokomolekuldrnich dusikatych latek mladiny, ovliviiuji pénivost a
maji baktericidni a konzervaéni UCinek. Pro kvalitu chmele je rozhodujici obsah
pivovarnicky cennych sloZek, zejména pryskyfic, polyfenolli a silic. Pryskyfice jsou
dilezité zejména ty, které obsahuji alfa-hotké kyseliny — ,humulony* a beta-hotké
kyseliny — ,,lupulony*, a dale specifické pryskyfice ,,resupony“. Chmelové pryskyfice jsou

puvodcem hotké chuti piva.
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Slad

Slad se vyrabi pfevazné ze sladovnického dvouradého jeCmene (jecny slad) nebo
Z pSenice (pSeni¢ny slad). Prevdznou cast vyroby jecného sladu tvoii svétlé slady

plzeiiského typu, svétlé slady videiiského a dortmundského typu.

Pivovarske kvasnice

V soucasné dobé jsou pod pojem Pivovarské kvasinky zahrnovany dva druhy,
Saccharomyces cerevisce Hansen (kvasinky svrchniho kvaseni) — pro piva typu ,ale®,
nporter”, ,stout” a Saccharomyces uvarum (kvasinky spodniho kvaseni) — pro piva

plzenského typu. [1]

3.2.3 Technologie vyroby piva

Vyroba piva se sklada znasledujicich casti: Srotovani, rmutovéni, scezovani
mladiny, separace horkych kalti, chlazeni mladiny, zakvaSovani mladiny, hlavni kvaSeni a
lezeni piva. Od zacatku 20. stoleti se navic pivo po skonceni lezeni filtruje. Stfedni a velké
pivovary pivo filtruji. Dlivodem je ziskani jiskrné prazracnosti napoje. Filtraci a pasteraci

se prodluzuje doba Zivotnosti piva. [1]

3.2.4 Staceni piva a baleni

Staceni népojii do piepravnich oball je stile komplikovanéjsi proces. Pfitom u
kazdého druhu napoje je zapotiebi zajistit optiméalni podminky podle jeho fyzikalné-
chemickych vlastnosti a pfedev§im s cilem zachovat jeho kvalitativni vlastnosti. Staceni
piva je narocné, protoze nesmi dojit ke ztratdm oxidu uhli¢itého ani dalSich tékavych
buketnich latek a soucasné se musi zamezit ptistupu kysliku, ktery neptiznivé ovliviiuje

jeho senzorickou a koloidni stabilitu. Stejné, jako pro jiné vyrobky, je i pro pivo velmi
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dilezity vzhled oballi obecné i jako prezentace znacky, coz mé velky vyznam pro rist
odbytu danych vyrobki. Obecné pivovary na etiketdch, prepravkach, kartonech a dal§im
obalovém materidlu zachovavaji urcit¢ vybarveni, znaky ¢i tvar pisma apod., které
predevsim u specifickych druhi piv a zavedenych znacek jsou nutné pro okamzity vjem
zakaznika ptfi nakupu. V souCasnosti mnozstvi odpadii z pouzitych obali ovliviiuje

ekologii a je snaha o jejich omezeni.

Dnes jsou stalirny podstatnou soucasti pivovaru, také pavodni prostorové
roz¢lenéni na plnéni sudi, lahvi ¢i jinych obalil se jiz postupné vytraci. Plnici linky svou
slozitosti a pii plnéni lahvi i rychlosti (az 100 000 kust za hodinu u kazdého jednotlivého

stroje) se pln€ vyrovnavaji vyrobnim linkdm jinych primyslu. [2]

3.2.4.1 Obecné naroky na obal

Obal je tésné spjat se sférou vyroby, ob&hu a spotieby zbozi. Kazdy z téchto ¢lanki

ma na obal ur€ité pozadavky, které se z€asti kryji, z ¢asti vSak i rozchazeji.

Vyznam baleni stoupa s tim, jak se vzdaluje misto a Cas baleni od mista a Casu
spotfeby potravin. Zmeéna techniky v oblasti obéhu zbozi (manipulace, skladovéni,
doprava, prodej) vyvolava potiebu odpovidajiciho zptsobu baleni. Naopak vyvoj novych

obalovych prostiedkli zase umoznuje zdokonalovat obéh zbozi.
Obal béhem svého ,,zivota“ plni tfi zdkladni funkce:
1. Chrani vyrobek pfed znehodnocenim
2. Vytvari racionalni manipulacni jednotku

3. Je prostiedkem vizudlni komunikace

Tyto tii funkce nebyvaji u riznych obald stejné vyznamné. Rozdil je predevSim

mezi obaly:
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- pfepravnimi: diraz je kladen piedev§im na funkci manipula¢ni a ochrannou

- spotiebitelskymi: do poptedi se dostava funkce komunikaéni a ochranna. [4]

3.24.2 Ekonomika baleni

Do pojmu baleni zahrnujeme tyto operace:

- davkovani (odméfovani, vazeni)
- plnéni obalt
- pfiprava a pouziti oball (pfisun, myti, sestavovani oball, uzavirani, etiketovani...)

- manipulace s obaly (skupinové baleni, odsun do skladu)

Podil téchto operaci v celkovém vyrobnim procesu se v priiméru pohybuje kolem
50% (vyjadieno ve spotifebé ¢asu na jednotku vyrobku), ¢asto 1 80% (napi. népoje). Pomér
¢asu pottebného pro baleni k celkovému vyrobnimu casu zavisi na druhu vyrobku a na

druhu obalu.

Obecné tvoii naklady na obal zhruba 7-10% ceny vyrobku, v potravinaistvi vlivem
zvySenych narokd na obal 10-15%. Nejde ovSem jen o vyS$i nakladi, ale také o jejich

efektivni vyuziti. Snizeni nakladl na baleni tedy vede ke znaénym tsporam.
Faktory ovilivijici naklady na baleni
1. Volba obalového materidalu
Cena obalového materidlu tvoii zpravidla nejvyssi podil nakladd na baleni. To vede
Kk volbé¢ takového materialu, ktery je pfiméteny pro pozadovanou funkci.
2. Velikost obalu

Pii stejnych funkc¢nich vlastnostech je levnéj$i takovy obal, jehoz plocha je

vzhledem Kk obsahu co nejmensi.
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3. Vratnost obalu
Naklady rostou s ptfechodem od vratnych obali K obalim nevratnym. Vyssi
naklady jsou vSak vyvazeny usporou pii manipulaci s vratnymi obaly (svoz, myti,

...) 1 mensi namahou zékaznika. [4]

3.24.3 Historie baleni piva

Vycepni obal, dievény sud, byl nejprve lezackou nadobou a pivo se ¢epovalo ptfimo
z lezackych sudu. Pti snaze zasobovat i vzdalenéjsi odbératele se pak dievéné sudy staly i
transportnimi obaly. U nefiltrovanych piv se tak s vyhodou prolinala a vyuzivala

transportni doba s dobou lezeni.

Po 2. svétové valce, hlavné od Sedesatych let 20. stoleti, se dfevéné sudy
nahrazovaly sudy hlinikovymi s upravenym vnitinim povrchem. Pozd€ji se uplatiovaly
sudy z korozivzdorné oceli a pifedevsim doslo ke zméné tvaru a zptsobu plnéni a ¢epovani

sudl: pouZivaji se KEG sudy, vétSinou o objemu 30 az 50 1.
V 18. stoleti bylo lahvové pivo jeSté vzacnosti a vyjimecné se plnilo do ru¢né
pfipravenych lahvi jen pro velmi slavnostni pfilezitosti. Staceni do lahvi se vSak plné

rozsifilo jiz pfed koncem 19. stoleti, kdy také vznikly prvé automatické linky na vyrobu

pivnich lahvi. [2]

3.24.4 Pouzivané typy obali

3.2.4.4.1 Transportni sudy

Piivodné byly sudy dieveéné, pozdéji hlinikové nebo z korozivzdorné oceli. Maji

typicky vejcity tvar, ktery usnadiiuje kouleni a stavéni. Plnici otvor je v bfiSe sudu,
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k narazeni slouzi mensi otvor ve dnu. Otvory se uzaviraji zatkami z korku, dfeva, plastu,

nebo kovu.

Dnes ptevladajici sudy typu KEG, které umoznily automatizovat dopravu, myti i
plnéni. Jsou valcového tvaru a maji nakruzky se zamky, takze je usnadnéna jejich
paletizace. Rozhodujici je jediny otvor ve viku, ve kterém je nastdlo upevnéna armatura
K pInéni i ¢epovani. Bézny obsah sudu je 50 1, ale vyrabé&ji se od velikosti 10 1 do 150 1.

Vyrobcei se také snazi o co nejlacinéjsi jednocestny KEG, ktery byva kulovy nebo

ovalny, vyrobeny z tenciho plastu a uklada se do ochranného kartonu.

Méné rozsiteny je specialni pivni sud objemu 20 I, ktery pfi narazeni sdm pivo
ochladi. Mezi vnéjsi sténou a vnitinim prostorem vyplnénym pivem se tésné€ pod povrchem
skryva jesté podtlakovy prostor. Po otevieni ventilu se vodni para dostane do podtlakového
prostoru a absorbuje se na zeolitu, kterym je vyplnén. Rychlou expanzi klesne teplota ve
vodnim prostoru a sténou odd¢lujici jej od piva se chladi pivo. Zbytek neodpatfené vody
zmrzne a dale chladi pivo, zeolit se zahtiva a teplo se z n¢j odvadi vnéj$im povrchem sudu.
K regeneraci zeolitu je nutny ohtev prazdného a €istého sudu nad 250 °C, tim se ze zeolitu
vytlaci absorbované vodni pary do vodniho prostoru, kde opét zkondenzuji. Po regeneraci

se uzavie prepoustéci ventil. [2]

3.2.4.4.2 Vycepni tanky

Vycepni tanky mohou byt mobilni, nebo se nastdlo umist'uji do chladnych prostor

restauraci a napojuji se k vy€epnim zatizenim.
Velmi dilezitou sanitaci vy€epnich zafizeni vyfteSily tanky s vkladanymi
jednoucelovymi plastovymi saky a pivo tak nepfichazi do styku s tlacnym plynem a vnitini

plastovy sak se vzdy po vy€epovani odstrani a nahradi novym, sterilnim.

PInéni vycepnich tanktli se provadi pfimo z autocisterny, cisternového navésu, ktery

pivo dopravi na misto urceni. [2]
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3.2.4.4.3 Party-soudky

Party-soudky jsou mensim vycCepnim obalem (vétSi plechovkou) objemu do 5 1.
Byvaji z tenkého pochromovaného plechu, plnici otvor ve stfedu vika se uzavird plastovou
pruznou zatkou. U dna je osazen vycepni kohoutek nebo se zatkou horniho plniciho otvoru
narazi jednoduchy plastovy ¢epovaci kohout s ru¢ni vzduchovou pumpickou. Pivodné se
jednalo o nevratny obal, ale nové¢jsi soudky vyvinuté firmou Heineken jsou vratné a

k ¢epovani jsou vybavené armaturou s patronou stlaéeného oxidu uhli¢itého. [2]

3.2.4.4.4 Sklenéné lahve

Sklo je osvédcenym obalovym materidlem a nékteré své vyhody neztratilo ani ve

srovnani s materialy novéjsSimi.

Vyhody skla: chemicka odolnost
dobra omyvatelnost
odolnost vici teplotam
tvrdost a pevnost v tlaku
opakované pouziti oball
dostupnost surovin
recyklovatelnost

dokonalé bariérové vlastnosti

Nevyhody skla: kiehkost
velkd hmotnost
niZ8i odolnost viici teplotnim zménam

energetickd narocnost vyroby

Sklo se vyrabi tavenim vsazky pii teploté¢ 1400 — 1550 °C. Ziskana sklovina se Cefi

(Gnik bublinek vznikajicich plynt — duleZité pro homogenizaci skla), chladi na pracovni
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teplotu a potom tvaruje a chladi. Spravné chlazeni taveniny je dulezité, aby nevzniklo

vnitini pnuti, které je pficinou praskani hotovych vyrobka. [4]

Vratné 1 nevratné sklenéné lahve jsou v pivovarstvi nejpocetnéjSim obalem, a to
zejména pro vytecné vlastnosti skla. Sklo je zcela netecny a neprostupny material, da se
dobfe vybarvovat i tvarovat a lahev je odolna proti vnitinimu i vnéjSimu ptetlaku. [2]

Lahve se plni v lahvarenskych linkach, které se od sebe odliSuji predevsim
vykonnosti (od 2000 az do 100 000 lahvi za hodinu) a n¢kterymi specifickymi pozadavky
— pasterace, etiketace, atd. [4]

BéZn¢ se pro uzavirdni sklenénych lahvi pouzivaji korunkové uzavéry a Sroubové
uzavéry, podstatné méné Casté je jiz pouzivani starSiho zplsobu s pakovym uzévérem
s porcelanovou zatkou nebo hlinikovymi odtrhovacimi uzavéry s jazyckem nebo krouzkem

pro uchopeni. [2]

3.2.4.4.5 Plechovky

Plechovky jsou vyhradné jednocestnym obalem vyhodnym pro svou lehkost a
odolnost. Hmotnost plechovek obvyklého objemu 330 a 500 ml je u hlinikovych 11 g a 14
g au ocelovych 22 g a 30 g. Hlinikové plechovky jsou nejoblibené;jsi; jsou dvoudilné, cela
spodni télova ¢ast je vylisovana hlubokym taZenim z ptedem piipravené peletky. Nové
mohou byt také na strané embosované, s plastickym reliéfem. Vicko (hlinikové nebo

ocelové) se uzavird konzervarenskym zamkem aZ po naplnéni plechovky.

Vyrabéji se také plechovky s kapsli umisténou uvnitt na dné. V ni je stlaceny dusik,

ktery se pfi otevieni plechovky uvolni a zpiisobi napénéni napoje.

Blizko k plechovkdm i lahvim maji kovové lahve s korunkovym uzavérem. Jejich

podil na trhu je vSak maly a pouzivaji se spiSe ke zdiraznéni ojedin€losti vyrobku. [2]
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3.2.4.4.6 Plastové lahve

V pivovarstvi nalezly plastové lahve SirSi uplatnéni az po rozsifeni ve stacirnach
nealkoholickych napoju a pitnych i minerdlnich vod a ndro¢ném vyvoji vhodného slozeni
plastu nebo vicevrstvé stény lahve. [2]

Jako prvni zacal pouzivat plastové lahve pro pInéni piva $védsky pivovar PRIPPS

v roce 1970.

Nejvice se rozsitily plastové lahve z polyetylentereftalatu, kratce PET, které se jiz
nyni bézné¢ pouzivaji na staceni vyCepniho piva (Méstan a dalsi). Jejich vyhoda oproti
sklenénym lahvim je obdobna, jakou maji napojové plechovky, tj. nizkd hmotnost a
nerozbitnost. Na rozdil od napojovych plechovek nebo sklenénych, korunkou uzaviranych

lahvi, je 1ze opétovné uzavirat.

Velkou vyhodou PET lahvi je tvar hrdla s nosnym krouzkem, kterym jsou PET
lahve drZzeny béhem dopravy, vystiikovani nebo plnéni. Tim, Ze tvar hrdla je pro v§echny
PET lahve stejny, je mozné na jedné staceci lince plnit lahve s riznym objemem, aniz by

byla nutna ptestavba linky.

Nevyhodou téchto lahvi je niz§i odolnost polyethylentereftalatu vici uniku oxidu
uhli¢itého z napoje pres sténu lahve do ovzdusi, a naopak nezadouci pfijem vzdusného
kysliku do napoje. Proto se hledaji moznosti zvysit bariérovou ochranu lahve. Nékteii
vyrobci téchto obalti délaji vicevrstvé lahve, dals$i nanaseji na sténu PET lahve vrstvu

kiemiku apod. [1]

Recyklace pouzitych plastovych lahvi je zatim dosti problematickd vzhledem
K jejich rtizné barevnosti a obsahu latek ptidavanych pro vytvofeni bariér proti penetraci
kysliku, t¢kavych latek a tniku CO., coz znemoziuje jejich zpracovani s jinym vytiidénym

plastovym materidlem. [2]
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3.3 Zpiusob prodeje piva — prodejni kanaly

3.3.1 On-trade

Jednda se o zplsob prodeje piva koneCnym spotiebitelim pfes provozovny
pro prodej a konzumaci napoji v ramci systtmu HORECA (zahrnujici hotely, restaurace,
kavarny aj.) ozna¢ované jako tzv. ,,on-trade spotieba, kde je distribuovano pivo zejména
Vv cisternach a sudech. Prodej piva pies gastronomické provozovny je odliSen od prodeje
v maloobchodnim sektoru, nebot’ prodej piva se v hostinskych zatizenich nesestava pouze
Z prodeje, ale jeho soucasti jsou iposkytované sluzby. Pivovary obvykle zakladaji pro
tento sektor specifické distribu¢ni systémy. Prodej piva v takovych provozovnach je dale
charakteristicky nutnosti pofidit zafizeni pro ¢epovani piva véetn¢ chladiciho systému.
Ceny Uc¢tované v tomto sektoru jsou zejména z tohoto diivodu obvykle vyssi nez ceny piva
v maloobchodech. Sluzby poskytované v hostinskych zafizenich souvisejici s prodejem
piva jsou pravé tim rysem, ktery odliSuje jinak stejny vyrobek (pivo) od jeho prodeje

VvV maloobchodni siti.

3.3.2 Off-trade

Jednd se o zplsob prodeje piva kone¢nym spotiebitelim, kde pivo je prodavano
prostfednictvim maloobchodni sit€¢ oznacované jako tzv. ,off-trade* spotifeba ve formé

sklenénych lahvi, plechovek, PET lahvi a poptipadé malych soudka.
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3.4 CHZO Ceské pivo

3.4.1 Systém chranénych oznaceni

Systém chranénych oznaceni vznikl v roce 1992 se smyslem ochranit nazvy
kvalitnich zeméd¢€lskych a potravinaiskych vyrobkd, které si ziskaly veéhlas v EU i ve
svété, pred konkurenci takovych, které se za vchlasné produkty nepravem vydavaji a

napodobuji je, ¢imZ mohou mast spotiebitele.
EU se rovnéz dlouhodobé snazi o plné uznani tohoto systému v ramci WTO.

Ochranu prav v oblasti oznacovani zemédé€lskych produktt a potravin zajistuji Ctyii

pravni instituty:

- Ochranna znamka
- Chranéné oznaceni pivodu
- Chranéné zemé&pisné oznaceni

- ZaruCena tradi¢ni specialita

Natizeni Rady (ES) €. 510/2006 ze dne 20. biezna 2006 o ochran¢ zemépisnych

oznaceni a oznaceni ptivodu zemé&délskych produkti a potravin. [10]

3.4.2 CHZO Ceské pivo

Ceské pivo je chranénym zemépisnym oznacenim Evropské unie, jehoz ucelem je

zachovat dobré jméno a kvalitu piva vyrabéného na uzemi Ceské republiky.
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Chranéné zemépisné oznadeni (CHZO) Ceské pivo bylo zapsano Nafizenim Rady
(ES) ¢. 1014/2008, o zapisu urcitych nazvii do Rejstiiku chranénych oznaceni ptivodu a

chranénych zemépisnych oznaéeni (Ceské pivo (CHZO), Cebreiro (CHOP)).

Cilem zépisu do rejstiiku je chranit tradici ¢eského pivovarnictvi, technologii
vyroby, kvalitu piva a pfedchazet vzniku napodobenin, které by se za ¢eské pivo mohly
vydavat a zneuzivat tak jeho jedinecnych vlastnosti. Dale jde o to, aby nebyl za ¢eské pivo
oznaovan vyrobek vyrobeny v Ceské republice netradiénimi metodami nebo vyrobeny

metodami tradi¢nimi, ale v zahranici.

Charakteristické vlastnosti piva, které smi nést oznateni Ceské pivo, stanovuje
specifikace Ceského piva zvefejnéna v Ufednim véstniku EU 2008/C-16/05. V ni je
uvedeno, jakymi technologickymi postupy vznikd. Dale jsou specifikovany suroviny, které
musi byt k vyrob¢ piva pouzity, jako jsou jecny slad, chmel, voda odpovidajici kvality a
druh pouzitych kvasinek, které zarucuji technologii tzv. spodniho kvaSeni. Soucasti
specifikace je také zemépisnd charakteristika mista, kde je mozné ceské pivo

vyprodukovat.

Ceské pivo se vyznaduje vétsim podilem zbytkového (neprokvaseného) extraktu,
syt&jsi barvou, vyssim pH a vysSim obsahem polyfenolovych latek. Niz$i prokvaseni piva
znamena 1 niZ8i obsah alkoholu v ném. Senzoricky se ¢eské pivo vyznacuje zejména vyssi
plnosti chuti, hotkosti, delSim doznivanim hotkosti a niz§im vyskytem cizich viini a chuti.

v

Silnéjsi intenzita hotkosti podporuje proces traveni a je zdrojem podnétt k dal§imu napiti.

Ceské pivo je podle odbornikil jedineéné diky pouzivani vysoce kvalitnich surovin
pochazejicich z presné vymezenych oblasti, klasické technologii a postupu vyroby, umu
¢eskych sladkl ziskanému studiem na ¢eskych pivovarskych skolach a pivovarské tradici
v Ceskych zemich. Technologie vyroby piva vyslovné specifikuje originalni,
nezaménitelny postup vyroby ceského piva a také zplsob kontroly toho, jak jsou

technologické postupy dodrzovany. [10]
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Oznacovani

Oznacovani se provadi uvedenim textu ,,Ceské pivo“ jako nedilné soucasti
obchodniho nazvu nebo obchodni znacky na biisni etiketé spottebitelského baleni. Pouzity
komunitdrni symbol s ndpisem ,chranéné zemcpisné oznaceni“ musi byt din z

prostorového hlediska do jednoznaéné souvislosti s textem ,,Ceské pivo®. [9]

3.4.3 Dalsi ¢eska pivni CHZO

U EU jsou zapsana také dalsi chranéna oznaceni ceskych piv:

- Ceskobudgjovické pivo

- Bud¢jovicke pivo

- Bud¢jovicky méstansky var

- Cerna Hora

- Chodské pivo

- Starobrnénské pivo/Brnénské pivo
- Znojemské pivo

- Bfeznicky lezak (fizeni probiha)

Své chranéné zemepisné oznaceni pivodu ma i Zatecky chmel. [10]
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4 Vlastni prace

4.1 Analyza trhu s pivem

4.1.1 Produkce piva ve svété

Tato prace se zabyva analyzou trhu s pivem v Ceské republice. Piesto, anebo pravé
proto, bude par fadkd veénovéano také trhu svétovému. Svétova rocni produkce piva se
dlouhodobé¢ zvysuje. Podle dostupnych zdrojii se ro¢ni svétova produkce od roku 2008
pohybuje nad hranici 1 800 miliond hl. V roce 2008 bylo vyprodukovano 1 815,0 miliént
hl, v roce 2009 produkce ¢inila 1 817,6 milionu hl piva, tj. 100,14% skutecnosti roku 2008.
V nasledujicim roce 2010 se svétova produkce opét vratila k rychlej§imu riistu s produkei
1 846,4 milionu hl piva, tj. 101,58% skute¢nosti roku 2009 (viz Graf ¢. 1). Z hlediska
celkové produkce piva s roéni produkei cca 17,1 miliont hl se Ceské republika podili
necelym 1 % na svétové vyrobé piva a 3,16% na vyrob¢ piva v Evropé (541,7 mil. hl).
Nejvétsimi svétovymi producenty piva v roce 2010 byly: Cina (448,3 mil. hl), USA (227,8
mil. hl), Brazilie (114,0 mil. hl) a Ruska federace (102,9 mil. hl).

Graf ¢. 1 - Trend vyroby piva ve svéte.
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Zdroj: Vlastni zpracovani dle dat Barth-Haas Group.
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V ptiloze €. 1 jsou uvedeny elementarni charakteristiky trendu vyroby piva ve
svété. Z uvedenych hodnot 1. diference ( A4 ) je zfejmé, Ze se svétova produkce piva
neustale zvySuje. Nejvetsi nartst produkce nastal v roce 2006, kdy bylo vyprodukovano o
0,1 miliardy hl vice nez v roce 2005. V dalsich sloupcich je uveden koeficient tempa riistu
( ki ) a koeficient tempa rastu v procentech. Pramérmé tempo rustu, které se urCuje jako
geometricky primér z jednotlivych ro¢nich temp ristu, je 1,02934, coz znamend meziro¢ni
rust produkce 0 2,93 % Vv celém sledovaném obdobi. V poslednim sloupci je uvedena
linearni trendova funkce ( T ), ktera je soucasné zaznamendna v Grafu ¢. 1 (viz ptedchozi
strana) ve formé linearni trendové piimky. Tato piimka potvrzuje rostouci trend produkce
piva ve svété. Progndza svétové produkce piva pro rok 2011 je 1,92 miliardy hl a byla

vypocitana bodovou metodou.
Nejvetsi svétovou pivovarnickou spolecnosti byla v roce 2010 spolecnost AB
InBev s352,9 miliony hl, nasledovana spolecnosti SABMiller s217,3 miliény hl a

pivovarnickou skupinou Heineken se 192,3 miliony hl (viz Graf €. 2).

Graf ¢. 2 - Nejvétsi svétové pivovarnické skupiny 2010.
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Zdroj: Vlastni zpracovani dle E-malt.com.
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4.1.2 Trhs pivem v Ceské republice

Pivovarstvi v Ceské republice ma za sebou slozité obdobi. V roce 2011 se podaiilo
zastavit meziro¢ni pokles produkce piva zplUsobeny ekonomicko-finan¢ni krizi, spole¢né
s dopady zvysené spotiebni dané klednu 2010. Pivovary sdruzené v Ceském svazu
pivovart a sladoven (CSPS) vyprodukovaly v roce 2011 o 3,25% piva vice ve srovnani
s rokem 2010. Konkrétn¢ se jednalo o 16,705 miliond hl piva. Celkova produkce piva
vroce 2011 v Ceské republice je odhadovana na 17,635 miliond hl, tj. 103,13%
skute€nosti roku 2010 (viz Graf €. 3).

Graf &. 3 - Trend vyroby piva v CR.
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Zdroj: Vlastni zpracovani dle dat E-malt.com.
Poznamka: * vlastni odhad vystavu.

V piiloze ¢. 2 jsou uvedeny elementarni charakteristiky trendu vyroby piva v Ceské
republice. Z uvedenych hodnot 1. diference ( A% ) je patrné, ze produkce piva v CR rostla
od pocatku sledovaného obdobi az do roku 2007, kdy dosahla hodnoty 19,90 miliénti hl.
Nasledny pokles se zastavil az v roce 2011, kdy produkce vzrostla o 0,54 milionu hl na
17,64 miliond hl. Primémé tempo ristu je 0,9978, coz znamena mezirocni pokles
produkce 0 0,22 % v celém sledovaném obdobi. Linearni trendova funkce ( Ty ), ktera je

souCasn¢ zaznamenana v Grafu ¢. 3 (viz vySe) ve formé& linearni trendové piimky,
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potvrzuje klesajici trend produkce piva v Ceské republice. Prognéza pro rok 2012 je 17,92
miliont hl a predpoklada pokracovani rlstu zapocatého v roce 2011. Prognoza byla

vypocitana bodovou metodou z linearni trendové funkce.

V piiloze ¢. 3 jsou uvedeny elementarni charakteristiky trendu exportu piva z CR.
Z uvedenych hodnot 1. diference ( Alt) vyplyvé, Ze export piva z CR rostl od pocatku
sledovaného obdobi az do roku 2008, kdy dosahl hodnoty 3,71 miliéna hl. Klesajici trend
exportu se zastavil az v roce 2011, poté opét vzrostl o 0,10 miliénu hl na 3,20 miliéna hl.
Primeérné tempo rastu je 1,12017, coz znamena meziro¢ni rist exportu 0 12,02 % v celém
sledovaném obdobi. Linearni trendova funkce ( T; ), kterd je soucasné¢ zaznamenana
v Grafu ¢. 3 (viz predchozi strana) ve form¢ linearni trendové piimky, potvrzuje rostouci

trend exportu piva z CR. Prognéza exportu piva z CR pro rok 2012 je 3,68 miliénii hl.

Ceska republika je zemi s nejvy3si priimé&mou spotfebou piva na 1 obyvatele a rok
na svété. Prvenstvi drzi i presto, ze od roku 2005 primérnd spotieba trvale klesa. Stejny
trend zaznamenavaji i dal$i zem¢ s vysokou prumérnou spotiebou - Irsko, Rakousko a
Némecko. Posledni dostupny tdaj pro CR je z roku 2010, kdy byla priimérna spotieba
144,4 1 na osobu a rok. Odhad spotieby v roce 2011 je 134 | na osobu a rok (viz Graf ¢. 4).

Graf &. 4 - Trend spotieby piva v litrech na 1 obyvatele v CR.
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Zdroj: Vlastni zpracovani dle dat CSU.
Poznamka: * vlastni odhad spotfeby piva na 1 obyvatele.

V piiloze €. 4 jsou uvedeny elementarni charakteristiky trendu spotieby piva na 1

obyvatele v CR. Z uvedenych hodnot vyplyva, e spotieba piva na 1 obyvatele v CR klesa,
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coz potvrzuje Graf ¢. 4 (viz predchozi strana). Linearni trendovéa pfimka tento klesajici

trend spotieby piva na 1 obyvatele v CR taktéz potvrzuje.

V Ceské republice vaii pivo cca 45 pramyslovych pivovari a cca 110 mini a
restauracnich pivovart. Nové prumyslové pivovary nevznikaji, vyjimkou poslednich let
byl Pivovar Chotébot. Opacny trend je u minipivovari a restauracnich pivovard.
Sohledem na své zaméfeni se bude tato bakalaiska prace vénovat pivovarim

primyslovym, které se na celkové produkei piva podili rozhodujici mérou.

Graf &. 5 - Nejvétsi pivovarnické subjekty v CR dle vystavu v 2011.
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Zdroj: Vlastni zpracovani.
Poznamka: * vlastni odhad vystavu.

Z Grafu €. 5 je patrné, Ze vedouci postaveni na ¢eském pivnim trhu jiz nékolik let
zaujima skupina Plzensky Prazdroj a.s., kterd ovlada ptiblizn€ 49% domaciho trhu. Do této
skupiny patfi tii pivovary — Plzefisky Prazdroj, Velkopopovicky kozel a Radegast. Skupina
Plzensky Prazdroj a.s. patfi do skupiny SABMiller, druhé nejvétsi pivovarnické skupiné
svéta. Druhym nejvétsim producentem piva je tradiéné skupina Pivovary Staropramen a.s.,
do které patii pivovary Staropramen a Ostravar. Pivovary Staropramen a.s. jsou ¢lenem
skupiny StarBev. StarBev je vlastnikem dalSich pivovarti ve stfedni a vychodni Evropé,
které¢ odkoupila od skupiny InBev po jejim spojeni s americkym Anheuser-Bush. Ttretim

nejvetsim hracem na tuzemském pivovarnickém trhu je Heineken Ceska republika, patfici
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do portfolia tfeti nejveétsi pivovarnické spolecnosti svéta. Heineken produkuje pivo
Vv pivovarech ve Starobrné, v Krusovicich a ve Velkém Bfezné¢. DalSim, v potadi ¢tvrtym
nejveétsim vyrobcem piva, je statem vlastnény Budé&jovicky Budvar n. p.. Poslednim
Z pétice nejveétSich producenti piva u nas je skupina Pivovary Lobkowicz (dfive
K Brewery), ktera vafi pivo v pivovarech ve Vysokém Chlumeci, v Protiving, v Jihlavé,
v Hlinsku, v Cerné Hofe, v Klastefe nad Jizerou a v Uherském Brodu. Uvedenych pét
pivovarnickych skupin spole¢né vyprodukuje 86,4% z celkového roéniho vystavu piva
v Ceské republice. Uvedené skutednosti jsou zaznamenany v Tabulce ¢. 1 (viz niZe),
bohuzel chybi data za skupinu Pivovary Lobkowicz, ktera informace o vystavu piva

nezvefejnuje.

Tabulka ¢. 1 - Vystav piva v CR 2011 v &lenéni pro tuzemsko a pro export.

Vystav

Poradi Pocet ) z toho: % z celk.
piva

podniku Nézev podniku pivo- celkem pro tuzemsko pro vyvoz vyst.
vartd hl hl % hl % pro tuz.
1 Plzensky Prazdroj, a.s. 3 7642084 6759786 88,45 882 298 11,55 49,16
2 Pivovary Staropramen, a.s. 2 3022052 2393146 79,19 628 906 20,81 17,40
3 Heineken Ceska republika, a. s. 4 2380226 1842337 77,40 537 889 22,60 13,40
4 Budéjovicky Budvar, n.p. 1 1318 849 666 920/ 50,57 | 651929 49,43 4,85
5 PMS Pierov, a.s. 3 740 246 623 425 84,22 116 821 15,78 4,53
6 Pivovar Svijany, a.s. 1 532 797 530 208 99,51 2589 0,49 3,86
7 Pivovar Bernard 1 205 988 172 484 83,73 33504 16,27 1,25
8 Primator, a.s 1 124 152 95785 77,15 28 367 22,85 0,70
9 Pivovar Nymburk, s.r.o. 1 117 650 109 074 92,71 8576 7,29 0,79
10 Krakonos, s. r. o. 1 86 442 84 809 98,11 1633 1,89 0,62
11 Méstansky pivovar Havli¢kiv Brod, a.s. 1 84 822 77 754 91,67 7068 8,33 0,57
12 Bohemia Regent, a.s. 1 73192 64 927 88,71 8265 11,29 0,47
13 Pivovar Rohozec, a.s. 1 71392 60949 85,37 10 443 14,63 0,44
14 Mést'ansky pivovar v Policce, a. s. 1 68 802 68 801/ 100,00 1/ 0,00 0,50
15 Méstansky pivovar Strakonice, a.s. 1 67 017 66 263 98,87 754 1,13 0,48
16 Pardubicky pivovar a. s. 1 57 370 52 566 91,63 4804 8,37 0,38
17 Tradiéni pivovar v Rakovniku, a. s. 1 34 923 9819 28,12 25104 71,88 0,07
18 2atecky pivovar, spol. sr. 0. 1 32 008 28 537 89,16 3471 10,84 0,21
19 DUP druzstvo Pelhfimov, zavod pivovar Pelhfimov 1 31 258 31042 99,31 216 0,69 0,23
20 Czech Beverage Industry Company a. s. 1 11 290 9791 86,72 1499 13,28 0,07
21 Pivovar Podkovarn s. r. o. 1 2691 2453 91,16 238/ 8,84 0,02
Celkem 29 16705251 13750876 82,31 2954375 17,69 100,00

Zdroj: Cesky svaz pivovart a sladoven (CSPS). 5
Poznamka: V tabulce jsou uvedeni pouze ¢lenové CSPS.

Z uvedené tabulky je patrny podil exportu na celkovém vystavu piva ¢lentt CSPS,
ktery v roce 2011 tvoftil 2,954 milionu hl, tj. 17,69 %. Vystav piva ur¢ené¢ho na export za
celou CR v roce 2011 je odhadovan na 3,20 miliony, tj. 103,23 % skute¢nosti roku 2010
(viz Graf €. 3, str. 35).
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Sortimentni ¢lenéni piva vystaveného v roce 2011 v Ceské republice ve srovnani

s rokem 2010:

Druh piva vystav 2011 v tis. hl Index 2011/2010
- vyCepni piva, 82949 99,96
- lezaky, 7403,1 104,99
- nealkoholicka piva, 581,9 106,34
- lehka piva, 248,5 192,80
- specidlni piva, 114,0 118,62
- piva se snizenym obsahem cukru, 41,0 91,91
- ochucenad piva, 12,0 228,36
- svrchné kvasena piva. 9,6 126,36

Ochucena piva zaznamenala v roce 2011 rekordni meziro¢ni narist vystavu ve vysi
228% skute¢nosti roku 2010. Obdobny meziro¢ni narist vystavu zaznamenala také lehka
piva se 192,8% skute¢nosti roku 2010. V nize uvedeném grafu je uveden podil

jednotlivych druhii piv na celkovém vystavu piva v CR v roce 2011 (viz Graf &. 6).

Graf ¢. 6 - Vystav piva v CR 2011 v ¢lenéni dle druhii piv.
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Zdroj: Vlastni zpracovani.
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4.2 Komparace jednotlivych typi transportnich obali

Rozdéleni vystaveného piva v Ceské republice z hlediska pouzitych druhti obald

v roce 2011 ve srovnani s rokem 2010:

Obal vystav 2011 v tis. hl Index 2011/2010
Lahve 77282 100,13
Sudy 6 754,6 98,51
PET lahve 840,3 217,60
Plechovky 833,6 119,67
Cisterny 525,9 104,97
Minisoudky 22,6 109,01

Z vyse uvedeného indexu 2011/2010 je patrny trend odklonu spotiebiteld od piimé
tzv. on-trade spotieby k off-trade spotiebé, respektive obalim. Mezi off-trade obaly fadime
sklenéné lahve, PET lahve, plechovky a minisoudky. Z hlediska trzniho podilu se v ptipadé
off-trade jedna o 56,42% celkového vystavu v CR (viz Graf &. 7).

Graf &. 7 - Vystav piva v CR 2011 v ¢lenéni podle obali.

a99% 3,15% 0,14%
5,03%

W Lahve

W Sudy

= PET lahve

B Plechovky

m Cisterny

= Minisoudky

Zdroj: Vlastni zpracovani.
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4.2.1 Porovnani off-trade obali z hlediska vlivu na Zivotni prostredi

V kapitole 3.2.4.4 jsou v této bakalaiské praci uvedeny vyhody a nevyhody
jednotlivych transportnich obalt. Jak jiz bylo uvedeno, mezi off-trade obaly pouzivané
v Ceské republice fadime sklenéné lahve, PET lahve, plechovky a minisoudky. Bezesporu
nejekologictéjsim off-trade obalem se jevi sklo. Jedna se o 100% recyklovatelny material.
V naSich podminkach je vétSina sklenénych lahvi vratna, ¢imz se snizuje riziko ukladani
téchto obali ve volné ptirod¢. Navic jsou sklenéné lahve uvadény do obéhu ve vratnych

prepravkach, ¢imz je omezena tvorba odpadii na minimum.

Na opacéné strané stoji nejmladsi obal - PET lahev. Recyklace téchto lahvi je
moznd, ale zejména zdivodu chybé&jici povinnosti zpétného vykupu zatim dosti
problematicka. Obdobnd je i situace hlinikovych plechovek a party / minisoudkd. U
jednocestnych, tedy nevratnych obalii, je z hlediska environmentu dals$i zatézi potieba

fixace téchto oballi ve formé obalovych jednotek, zpravidla PE folii.

4.2.2 Porovnani z hlediska marketingového a ekonomického

Trh s pivem v Ceské republice je spoleéné s némeckym trhem velmi konzervativni.
Tento konzervatismus zajiStuje dlouhodobé vysoké procento prodeje pravé tradicnim
typim oballl. V oblasti on-trade je to KEG sud a v oblasti off-trade je to sklenéna lahev
opatfena tradi¢nim korunkovym uzévérem. Z tohoto diivodu je veSkerda marketingova
¢innost producentli piv zaméfend pravé na toCené pivo, nebo na pivo proddvané ve
sklenéné lahvi. Situace se ovSsem méni i u nas a KEG sudy jsou nahrazovany cisternami,
které pivo sta¢i pfimo do tankd umisténych v hospodach a restauracich. Zmény se tykaji

také off-trade, ale o tom vice v kapitole Trendy off-trade.

Z hlediska ekonomického, respektive z hlediska vyse prodejni ceny, je pro pivovary
nejvyhodnéj$i prodej prostiednictvim on-trade. Kone¢ny spotiebitel je ochotny
V hospodach a restauracich zaplatit za pivo vyssi cenu. Off-trade obaly jsou prodavany

zpravidla prostfednictvim obchodnich fetézct a diskonti, kde je velky objem prodeje
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vykoupen nizkou prodejni cenou. V této kategorii si dlouhodob¢ udrzuje dominantni pozici
sklenéna lahev s46,26% podilem na celkovém vystavu v roce 2011. V nize uvedeném
Grafu ¢. 8 je zaznamenan trend vyvoje spotiebitelskych cen svétlého vycepniho (10°) piva

lahvového a svétlého lezaku (12°) sudového znackového od roku 1989 do roku 2010.

Graf &. 8 - Vyvoj spotiebitelskych cen vybranych vyrobki v CR v K&/0,51.
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Zdroj: Vlastni zpracovani dle dat CSU.

V piiloze €. 5 a ¢. 6 jsou uvedeny elementarni charakteristiky trendu vyvoje cen
piva v Ceské republice. Z uvedenych hodnot je patrné, e primémé tempo ristu je
Vv ptipadé svétlého 10° vycepniho lahvového piva 1,07522, coz znamena meziro¢ni rlst cen
0 7,52 % v celém sledovaném obdobi. V ptipadé svétlého 12° sudového znackového piva
1,09863, coz znamena meziro¢ni rust cen o 9,86 % v celém sledovaném obdobi. Linearni
trendova funkce ( T; ), ktera je souCasné zaznamenana v Grafu ¢. 8 (viz vySe) ve formé
linearni trendové piimky potvrzuje rostouci trend vyvoje cen piva v Ceské republice.
Prognéza spotiebitelskych cen piva v CR pro rok 2012 je 10,50 K& / 0,5 1 pro svétlé 10°

lahvové a 28,24 K¢ /0,5 1 pro svétlé 12° sudové znackoveé.

42



4.3 Trendy v off-trade obalech

4.3.1 Soucasny trend v oblasti off-trade obalu

Souc¢asnym trendem v oblasti off-trade prodeje v Ceské republice je PET lahev.
Jedna se o sezonni obal, ktery je spotiebitelem vyhledavan zejména v obdobi teplejsSich
mésict, kdy nahrazuje tradi¢ni formy on-trade prodeje. Vyhody tohoto typu obalu jsou
lehkost, nerozbitnost a moznost opétovného uzavieni ptevazné 1,5 1 obali. Nevyhodou je
pomérn¢ kratka zaru¢ni lhita poskytovana vyrobcem z divodu popsaného v kapitole

vénované jednotlivym obaltim.

Nejveétsi tuzemské pivovary, s vyjimkou Budé&jovického Budvaru a Pivovarl
Lobkowicz, jiz tento typ obalu pro baleni piva pouzivaji. PET lahve jsou plnény na
vlastnich plnicich linkach, nebo jsou plnény v sesterskych pivovarech v zahrani¢i
(Plzenisky Prazdroj). V letoSnim roce 2012 by podle dostupnych informaci vSechny
zminéné pivovary mély spustit vlastni plnici linky PET lahvi. Vyjimkou by mohly byt
Pivovary Lobkowicz.

4.3.2 Prognéza vyvoje v oblasti off-trade obali

Na zakladé trendii publikovanych v predchozich kapitolach byla stanovena
progndza, podle které bude i nadale klesat podil on-trade prodeje piva na tkor prodeje off-
trade prodejnimi kanaly. Bude pokracovat zvySujici se podil PET lahvi na celkovém
vystavu piva v Ceské republice. Tento rist prodeje PET lahvi bude také z &asti na ukor
prodeje piva Vv tradicnim off-trade obalu - ve sklenéné lahvi. K dalsi diverzifikaci
sklenénych lahvi dojde ve zpasobu jejich uzavirani. Tradiéni korunkovy uzavér bude
zejména u specialnich piv nahrazovan twist off korunkovym uzavérem, odtrhavacim
uzavérem typu ring pull, nebo patentnim uzavérem. OvSem pomér téchto novych uzavért

k tradi¢nim bude stale minoritni.
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Snahou vyrobct jednotlivych typt off-trade obalt bude tzv. ,odlehcovan
respektive snizovani hmotnosti jednotlivych typi obald (sklenéné lahve, uzavéry, apod.).
Cilem této snahy je snizeni nakladl na jejich vyrobu s naslednym snizenim konecné ceny
obalii a zvySenim konkurenceschopnosti vyrobce. Toto snizeni hmotnosti ma v kone¢ném
disledku pozitivni vliv na snizeni zatéze pro zivotni prostiedi. Tento trend je plné
v souladu s vizemi a environmentélni politikou piednich producentii piva nejen v Ceské

republice.

Producenti PET lahvi budou usilovat o zvySeni bariérové ochrany lahve s cilem
zamezit Gniku oxidu uhli¢itého z napoje pres sténu lahve do ovzdusi a nezadoucimu piijmu
vzdusného kysliku do piva. Vysledkem by mélo byt ekonomicky akceptovateln€jsi feSeni
nez stavajici feSeni, ktera jsou pfili§ drahd a tudiz nevhodna pro plnéni levnych diskontnich
znacek piv. DalSi prostor pro snizeni ndkladi bude v upusténi od dvouslozkovych
plastovych Sroubovacich uzavér a jejich nahrazeni jednoslozkovymi. Stejnym vyvojem
prosel pied ¢asem trh nealkoholickych napoji v Cele s leadry tohoto trhu, spole¢nostmi

jako napiiklad Coca-Cola, Pepsi-Cola a dalsi.
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S5 Zavér

Pivo je v Ceské republice stale velmi oblibenym nipojem s nizkym obsahem
alkoholu. Vystav piva v Ceské republice se vroce 2011 vratil k ristu po nékolika
ptedchozich letech poklesu, a to navzdory soucasné ekonomické krizi a zvySeni spotiebni
dan¢ v roce 2010. Prognéza predpoklada trend rtistu i pro rok 2012. Vystav piva ve svété
setrvale roste a zejména diky zvySujici se oblibé piva v Asii bude tento trend pokracovat,

coz potvrdila prognéza pro rok 2011.

Miizeme sledovat novy trend chovani tuzemskych spottebitelit piva, ktery souvisi
se zménou zivotniho stylu spolecnosti, kdy lidé stale castéji piji pivo jinde nez
v restauracich a hospodach. Vysledkem tohoto trendu je zvySujici se spotieba piva
prodavaného prostrednictvi off-trade prodejnich kanalti na ukor prodeje on-trade. Produkce
piva v sudech setrvale klesa a podle CSPS tvofil podil sudii na celkovém vystavu v roce
2011 jiz jen 40,43%, zatimco lahve tvotily 46,26%. Tuto situaci vyrazné nevylepSuje ani
nartst prodeje piva v cisternach. Velky podil na téchto zménach ma stoupajici obliba piva
v PET lahvich s podilem 5,03%. VSeobecné se piredpoklada dalsi rist prodeje piva v PET

lahvich, pravdépodobné i na ukor tradi¢nich sklenénych lahvi.

V poslednich letech jsme svédky pfesunu spotiebitelskych preferenci od vy€epnich
piv smérem k lezaktim a specidlnim pivim. S timto novym trendem souvisi i zvysujici se
zajem o nové druhy piv s naslednym nartistem poétu znalek piv vyrabénych v Ceské

republice.

Trendem roku 2011 byl meziro¢ni nardst obliby ochucenych piv. Tento segment
trhu zaznamenal meziro¢ni nartst vystavu ve vysi cca 228%. Velkou mérou se o to
zaslouZil Staropramen Cool Lemon z produkce Pivovart Staropramen, kterému se podafilo
ziskat na tradi€nim tuzemském pivnim trhu novou cilovou skupinu spotiebitelti. V piistich
letech mizeme ocekavat rozsiteni nabidky ochucenych piv o nové ptichuté a zapojeni vice

pivovaru do jejich produkce.

45



Cena piva roste, coz v kontextu se soucasnou ekonomickou krizi miize negativné
ovlivnit vysi jeho produkce. Zaroven se s velkou mirou pravdépodobnosti bude i nadale

snizovat primérna roéni spotieba piva na jednoho obyvatele Ceské republiky.

Zaverem je mozné konstatovat, Ze prace naplnila stanovené cile. Byl analyzovan trh
s pivem a definovany trendy stanovené Vv kapitole Cile. Na zaklad¢ zjisténych trendi byly
stanoveny prognozy. Piipadny Ctenaf se zaroven dozveédél o historii pivovarnictvi, vyrobé
piva v Ceské republice a taktéz o CHZO Ceské pivo i o vztahu off-trade obald k Zivotnimu

prostiedi, jejich trendech a progndze vyvoje v oblasti off-trade obald.
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8 Ptilohy

Ptiloha ¢. 1 — Trend vyroby piva ve svété od roku 1998 do roku 2010 a prognoza na rok

2011.

Rok t Vystav piva [ mld. hl ] A It Kt ki [%] | Ty
1998 1 1,31 - - - 1,28
1999 2 1,37 0,06 1,0458 | 104,58 1,33
2000 3 1,39 0,02 1,0146 | 101,46 1,38
2001 4 1,42 0,03 1,0216 | 102,16 1,43
2002 5 1,44 0,02 1,0141 | 101,41 1,48
2003 6 1,48 0,04 1,0278 | 102,78 1,53
2004 7 1,55 0,07 1,0473 | 104,73 1,58
2005 8 1,60 0,05 1,0323 | 103,23 1,63
2006 9 1,70 0,10 1,0625 | 106,25 1,68
2007 10 1,79 0,09 1,0529 | 105,29 1,73
2008 11 1,82 0,03 1,0168 | 101,68 1,78
2009 12 1,82 0,00 1,0000 | 100,00 1,83
2010 13 1,85 0,03 1,0165 | 101,65 1,88
Rok t  |Bodovy odhad [ mld. hl ]

2011 14 1,92

Zdroj: Vlastni zpracovani dle dat Barth-Haas Group.

Piiloha ¢&. 2 — Trend vyroby piva v CR od roku 2000 do roku 2011 a prognéza na rok 2012.

Rok t Vystav piva [ mil. hi ] A ]t Kt k¢ [%] T
2000 1 18,07 - - - 10,44
2005 2 19,07 1,00 1,0553 105,53 19,25
2006 3 19,80 0,73 1,0383 103,83 19,06
2007 4 19,90 0,10 1,0051 100,51 18,87
2008 5 19,81 -0,09 0,9955 99,55 18,68
2009 6 18,80 -1,01 0,9490 94,90 18,49
2010 7 17,10 -1,70 0,9096 90,96 18,30
2011 8 17,64 0,54 1,0316 103,16 18,11
Rok t Bodovy odhad [ mil. hl ]

2012 9 17,92

Zdroj: Vlastni zpracovani dle dat E-malt.com.
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Piiloha ¢. 3 — Trend exportu piva z CR od roku 2000 do roku 2011 a prognéza na rok

Zdroj: Vlastni zpracovani dle dat E-malt.com.
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2012.

Rok t Vystav piva [mil. h1] | A, ki |k¢[%]]| T
2000 1 1,73 - - - 2,75
2005 2 3,10 1,37 1,7919 | 179,19 2,86
2006 3 3,50 0,40 1,1290 | 112,90 2,98
2007 4 3,60 0,10 1,0286 | 102,86 3,10
2008 5 3,71 0,11 1,0306 | 103,06 3,21
2009 6 3,30 -0,41 | 0,8895 | 88,95 3,33
2010 7 3,10 -0,20 | 0,9394 | 93,94 3,45
2011 8 3,20 0,10 1,0323 | 103,23 3,56
Rok t Bodovy odhad [ mil. hl ]

2012 9 3,68




Piiloha ¢. 4 — Trend spotieby piva v litrech na 1 obyvatele v Ceské republice od roku 1989

do roku 2011.
Spotieba piva 1 0

Rok t 1 e T A7y ki |ke[%]| T¢

1989 1 151,00 - - - 158,46
1990 2 155,20 4,20 1,0278 | 102,78 | 158,24
1991 3 146,90 -8,30 [ 0,9465 | 94,65 | 158,02
1992 4 163,30 16,40 | 1,1116 | 111,16 | 157,81
1993 5 153,60 -9,70 | 0,9406 | 94,06 | 157,59
1994 6 156,70 3,10 1,0202 | 102,02 | 157,37
1995 7 156,90 0,20 1,0013 | 100,13 | 157,15
1996 8 157,30 0,40 1,0025 | 100,25 | 156,93
1997 9 161,40 4,10 1,0261 | 102,61 | 156,72
1998 10 161,10 -0,30 | 0,9981 | 99,81 | 156,50
1999 11 159,80 -1,30 | 0,9919 | 99,19 | 156,28
2000 12 159,90 0,10 1,0006 | 100,06 | 156,06
2001 13 156,90 -3,00 | 0,9812 | 98,12 | 155,85
2002 14 159,90 3,00 1,0191 | 101,91 | 155,63
2003 15 161,70 1,80 1,0113 | 101,13 | 155,41
2004 16 160,50 -1,20 | 0,9926 | 99,26 | 155,19
2005 17 163,50 3,00 1,0187 | 101,87 | 154,98
2006 18 159,10 -440 | 0,9731 | 97,31 | 154,76
2007 19 159,10 0,00 1,0000 | 100,00 | 154,54
2008 20 156,57 -2,53 | 0,9841 | 98,41 | 154,32
2009 21 150,68 -5,89 | 0,9624 | 96,24 | 154,11
2010 22 144,43 -6,25 | 0,9585 | 95,85 | 153,89
2011 23 134,00 -10,43 | 0,9278 | 92,78 | 153,67

Zdroj: Vlastni zpracovani dle dat CSU.
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Ptiloha ¢. 5 — Trend vyvoje ceny piva 10° svétlého vycepniho lahvového od roku 1989 do
roku 2010 a prognodza ceny pro rok 2011.

Cena piva 10° 1 0
Rok t [KE/0.51] A~y ke |ki[%] | T¢
1989 1 2,50 - - - 3,86
1990 2 2,50 0,00 | 1,0000 | 100,00 | 4,16
1991 3 4,04 154 | 16160 | 161,60 | 4,46
1992 4 4,81 0,77 1,1906 | 119,06 | 4,77
1993 5 5,80 0,99 | 12058 | 120,58 | 5,07
1994 6 5,94 0,14 | 1,0241 | 102,41 | 5,37
1995 7 6,19 0,25 | 1,0421 | 104,21 | 5,67
1996 8 6,52 0,33 | 1,0533 | 105,33 | 5,97
1997 9 6,88 0,36 | 1,0552 | 105,52 | 6,27
1998 10 7,20 0,32 | 1,0465 | 104,65 | 6,58
1999 11 7,59 0,39 | 1,0542 | 10542 | 6,88
2000 12 7,61 0,02 | 1,0026 | 100,26 | 7,18
2001 13 7,79 0,18 | 1,0237 | 102,37 | 7,48
2002 14 8,41 0,62 | 1,079 | 107,96 | 7,78
2003 15 8,60 0,19 | 1,0226 | 102,26 | 8,08
2004 16 8,48 -0,12 | 0,9860 | 98,60 8,38
2005 17 8,41 -0,07 [ 09917 | 99,17 8,69
2006 18 8,32 -0,09 | 0,9893 | 98,93 8,99
2007 19 8,74 0,42 | 1,0505 | 105,05 | 9,29
2008 20 9,13 0,39 [ 1,0446 | 104,46 | 9,59
2009 21 9,10 -0,03 | 0,9967 | 99,67 9,89
2010 22 10,05 0,95 1,1044 | 110,44 | 10,19
Rok i Bodovv)} odhad

[KE/0,51]

2011 23 10,50

Zdroj: Vlastni zpracovani dle dat CSU.
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Ptiloha ¢. 6 — Trend vyvoje ceny piva 12° svétlého lezdku sudového znackového od roku

1989 do roku 2010 a prognoza ceny pro rok 2011.

Cena piva 12° 1 0
Rok t [KE/0.51] Ay ke |ke[%] | T
1989 1 4,86 - - - 8,11
1990 2 6,89 2,03 | 1,4177 | 141,77 | 9,03
1991 3 11,60 4,71 | 1,6836 | 168,36 | 9,94
1992 4 13,98 2,38 | 1,2052 | 120,52 | 10,86
1993 5 16,54 256 | 1,1831 | 118,31 | 11,77
1994 6 12,84 -3,70 | 0,7763 | 77,63 | 12,69
1995 7 12,57 -0,27 1 0,9790 | 97,90 | 13,60
1996 8 13,60 1,03 [ 1,0819 | 108,19 | 14,52
1997 9 14,42 0,82 | 1,0603 | 106,03 | 15,43
1998 10 16,04 162 | 1,1123 | 111,23 | 16,35
1999 11 16,94 0,90 | 1,0561 | 105,61 | 17,26
2000 12 18,19 125 | 1,0738 | 107,38 | 18,18
2001 13 18,92 0,73 ] 1,0401 | 104,01 | 19,09
2002 14 19,73 0,81 | 1,0428 | 104,28 | 20,01
2003 15 20,42 0,69 | 1,0350 | 103,50 | 20,92
2004 16 21,71 1,29 [ 1,0632 | 106,32 | 21,84
2005 17 22,51 0,80 | 1,0368 | 103,68 | 22,75
2006 18 22,76 0,25 | 1,0111 | 101,11 | 23,67
2007 19 24,39 1,63 | 1,0716 | 107,16 | 24,58
2008 20 26,48 2,09 | 1,0857 | 108,57 | 25,50
2009 21 26,49 0,01 | 1,0004 | 100,04 | 26,41
2010 22 27,95 1,46 1,0551 | 105,51 | 27,32
Rok ¢ Bodovvjf odhad

[KE/0,51]

2011 23 28,24

Zdroj: Vlastni zpracovani dle dat CSU.
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