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Metodologicky naro¢né
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Struktura prace UplIna, logicka
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Organicky spojené s textem
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Vlastni piinos prace Formulace puvodnich zavérd X

Formulace zavér kompilovanych ze zdroji
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Dalsi hodnoceni:

Téma bakalafské prace je zaméfeno na marketingovou komunikaéni kamparn pro firmu DAFE — PLAST Jihlava,
s.r.o. Konkrétné je cilem prace analyza sou€asného stavu marketingové komunikace a navrh marketingové
komunikaéni kampané pro firmu DAFE - PLAST Jihlava, s.r.o. Cil prace je zvolen dobfe a je v ramci bakalaiské
prace splnitelny. Zvolené téma je aktualni. Teoreticka ¢ast prace se zabyva marketingovou komunikaci, ktera

je dobfe zpracovana. Je €erpano z dostatec¢ného poctu kvalitnich a aktualnich zdroji odborné literatury nebo
internetovych zdroji. Metodika prace je popsana v samostatné kapitole jasné a srozumitelné. Prakticka ¢ast se
spravné zaméfila nejprve na predstaveni vybrané spole¢nosti a nasledné sbér dat porovnanim dvou konkurentd.
K dal$imu sbéru potfebnych informaci autorka zvolila dotaznikové Setfeni zaméfené na miru dostupnosti informaci
k nazvu firmy ¢&i produktu. Sbér dat probéhl metodou CAWI. Autorka postupoval strukturované. Ziskana data

a informace nejsou propojeny a zavéry se neopiraji o data z teoretické ¢asti. Chybi informace, kdy probéhlo
dotaznikové Setfeni, kde a kolik respondentll se u¢astnilo. Dotaznikové Setfeni mohlo zacilit na $ir§i obsah a vice
marketingovych kanald. QR kod je pouze jeden dilek z celého procesu spotfebitelského rozhodovani. Uvedena
doporuceni na zlepSeni komunikace jsou logicka, realizovatelnd a mohou mit pozitivhi dopad na komunikaci
vybrané spolecnosti. Cela prace je systematicky, logicky a kvalitné zpracovana. Na zpracovani je vidét zajem
autorky o dané téma.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Domnivate se, Ze je dostacujici mit QR kéd pouze na produktech? Jaké dal$i moznosti vas napadaji na jeho
vyuzit? Jaka je uspésnost QR kampani?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Spole¢nost ma pouze jeden showroom a webové stranky. Jaké daldi marketingové kampané/kanaly by vybrana
spole¢nost mohla dale zvolit ke kontinualni propagaci svych produkt(?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:
Zamyslete se a popiSte sezénni kampan, ktera by se uskutec€nila mimo internet, na podporu zvy3eni povédomi
znacky vybrané spolecnosti?

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:
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Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé

nedoporuduji k obhajobé

Datum: 02.06.2024 Podpis oponenta prace

VYSOKA SKOLA EKONOMIE A MANAGEMENTU, A.S.

info@vsem.cz, www.vsem.cz



