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Anotace

Cilem mé bakalaiské prace je ukazat moznosti online podnikani pfedevsim v dnesni
dobé. Nejvice jsem se zaméfil na stale se rozrustajici model podnikani, kterym je
multilevel marketing a poté chci popsat, jak se da tento model spojit s obchodovani
na financ¢nich trzich. Teoreticka cast je vénovana vysvétleni jednotlivych pojmti online
podnikani, charakteristice multilevel marketingu, propojeni tohoto druhu podnikani
se socialnimi sitémi a duleZitosti osobnostniho rozvoje. V tvodu praktické casti jsou
nejprve zpracovany vysledky dotaznikovych Setfeni, dale vyhody a nevyhody tohoto
druhu online podnikani a jsou zde popsana klicova slova z oblasti obchodovani
na financ¢nich trzich. V zavéru je ukazan konkrétni fungujici model, ktery spojuje

multilevel marketing pravé s obchodovanim na finan¢nich trzich.

Annotation

Title: Online business — possibilities to making money in today's
time

The goal of my bachelor thesis is to show the possibilities of online business especially
in these days. I mainly focus on the Multi-Level marketing, which is ever-growing
business model and I described how this model can be associated with trading on the
financial markets. The theoretical part is dedicated to explanation of individual online
business concepts, Multi-Level Marketing characteristics, linking this type of business
with social networks and the importance of personal development. At the beginning of
the practical part, the results of questionnaire surveys are processed, secondly the
advantages and disadvantages of these online business concepts and lastly, the
keywords of trading on financial markets are described here. In the conclusion, a specific
working business model is shown, which combines Multi-Level Marketing with trading

on financial markets.
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1 Uvod

Téma své bakalafské prace jsem si vybral hlavné z divodu, Ze v dnesni dobé¢ je online
podnikani stale rozsifenéjSim zptisobem, a i ja se této formé podnikani chci vénovat.
MozZnosti k tomu, jak podnikat je spousta, ale hledal jsem formu podnikani, kterou
neomezuje vzdalenost k zakaznikiim, ¢as ani nutnost vlastnit vyrobni a prodejni

prostory. Z tohoto divodu jsem se zaméfil na online podnikani.

Jednou z forem online podnikani je i multilevel marketing a m¢é zajimalo, jaky pfinos
muze mit multilevel marketing ve spojeni s jinymi formami online podnikani, tfeba
s obchodovanim na financnich trzich. Obchodovani na financnich trzich samo o sobé

nemusi byt podnikanim, ale i tak miiZe generovat vysoké prijmy.

ProtoZe jsem se sam zacal tomuto spojeni dvou forem online podnikani vénovat, je toto
téma pro mé hodné aktualni. VSe hodné souvisi i s dnesni dobou, kdy témét jediné téma,
které se tesi, je koronavirus. Vlady vsech zemi omezuji volny pohyb osob, omezuji
klasickou formu podnikani a vSe se pfesouva do online prostfedi a také na riizné socialni
sité. Vlastnit v dnesni dobé restauraci nebo byt tfteba kadefnikem je téméf likvidacni.
Vladni nafizeni, ale neomezuji jen podnikani v téchto sektorech, ale tim, Ze je omezen
pohyb osob, nékteré sektory podnikani jsou tplné zaviené, dopada tento vliv témet
na vSechny oblasti podnikéani. Jedinou vyjimkou, na kterou maji omezeni naprosto
minimalni vliv je online podnikani. Napiiklad internetové obchody zazivaji pro zménu

obrovsky riist.

Pfi podnikéni online jsou hodné vyuzivany socialni sité, proto jsem se zameéfil
i na moznosti vyuziti téchto socialnich siti, jako jsou napriklad Instagram, Facebook,
LinkedIn, ClubHouse, YouTube pfi podnikani na internetu. Tyto socialni sit¢ 1ze pouzit

jako formu reklamy, ale zaroven i jako komunikacni kanal se zakazniky.

A posledni neméné¢ dulezitou oblasti pfi online podnikani je osobnostni rozvoj.
Bez zmény piistupu, zmény mysleni a celkového osobniho rtstu nelze konkrémneé

multilevel marketing nebo obchodovani na finan¢nich trzich dlouhodobé udrzet. Je to



hlavné z diivodu toho, Ze stale bojujeme s urcitymi zaZitymi pravidly, a hlavné s myty
o téchto druzich online podnikani, proto se musime ucit ovladat naSe myslenky, nase
emoce a vzdélavat se v této oblasti. Spravna psychicka pohoda je 80% tspéchu. Proto je
dilezité toto téma neignorovat a vénovat mu stejnou pozornost jako samotnému

podnikani.



2 Cil prace

Hlavnim cilem této prace, je ukazat vyhody a nevyhody multilevel marketingu
ve spojeni s dalsimi formami online podnikani, jako je obchodovani na finan¢nich trzich,

obchodovani s kryptoménami nebo dropshipping.

Dil¢im cilem této prace je pomoci kvantitativniho dotaznikového Setfent zjistit, jak rtizné
skupiny lidi vnimaji multilevel marketing, jak vnimaji rtzné skupiny pohled

na obchodovani na finan¢nich trzich a jakou formu online podnikani by zvolili.

Jako zakladni otazky k dotaznikovému Setfeni jsem zvolil:
- Slyseli jste jiz pojem multilevel marketing?
- Kdyz se fekne multilevel marketing, co se vam vybavi?

- Myslite, Ze obchodovani na financ¢nich je rizikové?

Odpovédi byly srovnavany z téchto pohledit
- vek,
- zdaje respondent v soucasné chvili student, zaméstnanec nebo podnikatel,

- ajaky ma vliv osobnostni rozvoj na online podnikani.



3 Metodika zpracovani

Bakalarska prace se sklada ze dvou hlavnich casti, a to casti teoretické a ¢asti vyzkumné,

kterou tvoii vysledky vyzkumu a zavéry.

V tvodni teoretické casti se vénuji objasnéni zakladnich pojmti relevantnich pro dané
téma, jako jsou online podnikani, socialni sité, financni trhy a osobnostni rozvoj. Dale
seznamuji detailn¢ ctenare s konkrétnim druhem online podnikani, kterym je multilevel

marketing.

Pro druhou praktickou cast jsem zvolil metodu kvantitativniho dotaznikového Setfeni,
jehoz vystupem by mélo byt zjisténi celkového povédomi o online podnikani
a obchodovani na financnich trzich v porovnani s tim jaky vliv na toto povédomi ma
vek, zda je respondent zaméstnanec nebo podnikatel a zaroven jestli toto povédomi
ovliviiuje zajem o osobnostni rozvoj. Dale pak uvadim konkrétni model spojeni dvou
oborti, a to multilevel marketingu s obchodovanim napiiklad na finan¢nich trzich

a zjisténé vyhody a nevyhody tohoto spojeni.
3.1 Vyzkumné Setfeni

3.1.1 Vyzkumny soubor

Vyzkumné soubory jsou urceny pro vékové kategorie od 15 let.

Pro vybér vyzkumného souboru jsem zvolil metodu podle Trousila, Jasikové (Trousil,
2014, s. 58-59):

nabalovanim - odkaz na online dotaznik byl zaslan nahodné vybranym respondentiim,

s zadosti o jeho pfeposlani dalsim lidem

Dotaznik (Pfiloha ¢.1) zodpovédélo celkem 196 lidi, z nichz bylo 109 muza a 87 Zen.
Nejvice respondentti bylo ve véku 15-25 let (34 %) dale pak ve véku 46 let a vice (29 %),
ve véku 3645 let (27 %) a nejméné bylo ve véku 26-35 let (10 %). K vyhodnoceni bylo
pouzito 1ikritérium, jestli je respondent student, zaméstnanec nebo podnikatel.

Z celkového poctu respondenttt bylo nejvice zaméstnancti (57 %), studentt (28 %)



a podnikateltl (13 %). Zbyvajici 3 % respondentti nejsou ani jedno z vyse uvedeného.

Dalsi podrobnéjsi zpracovani dotaznikového Setfeni je uvedeno v ¢asti 5.1 této prace.

3.1.2 Pouzité metody

Jako technika sbéru dat byl zvolen dotaznik - nejbéZnéji vyuzZivany nastroj

v kvantitativni vyzkumné strategii.

Pro vyhodnoceni dat byla pouzita metoda absolutni a relativni cetnosti. Data byla

pro pifehlednost zpracovana do grafti. PouZity byly tyto typy graft:

v’ sloupcovy (napf. otazka cislo 5) — pro zobrazeni relativni ¢etnosti hodnoty davaji
dohromady 100 %,
v vyseCovy (napt. otazka ¢islo 3) — pro zobrazeni absolutni ¢etnosti,

v’ spojnicovy (otazky ¢islo 1 a 2)

Vsechny otazky byly povinné, u Zadné z otazek nebyla mozZnost oznacit vice odpovédi,
u jedné otazky byla jedna z moZnosti odpovédi “jina”, kde museli respondenti odpoveéd

vyjadftit vlastnimi slovy.

Dotaznik se sklada z celkem 11 otazek. Prvni tfi otazky zjiStuji charakteristiku
respondentti, nasledujici otazky zjiStuji celkové povédomi o multilevel marketingu,

o obchodovani na financ¢nich trzich a nazor respondentti na tyto oblasti.



4 Online podnikani

V této kapitole se vénuji vysvétleni zakladnich pojmiti z oblasti online podnikani a s nim
souvisejicich témat. J[sou zde uvedeny rtizné moznostmi online podnikani, se zaméfenim
specialné na multilevel marketing a obchodovani na financ¢nich trzich, nebot cilem této

bakalarské prace je ukazat fungujici model spojenim téchto dvou oblasti dohromady.

Online podnikani, znamena jakoukoliv vydéletnou cinnost, kterou miizu délat
odkudkoliv za pomoci internetu. Souhrnné oznaceni pro vsechny obchodni transakce
uskutecnéné pomoci internetu nebo elektronickych komunikacnich prostfedkt

se nazyva E-commerce.

41 E-commerce

E-commerce neboli elektronické obchodovani, je forma, ktera krealizaci obchodu
vyuziva moderni elektronické komunikacni prostfedky. E-commerce mtizeme rozdélit

do 4 zakladnich skupin.

v B-2-B (Business to Business) — jedna se o nabidku jedné firmy druhé firmé,
propojuje vsechny transakce (sdileni informaci, vyjednavani podminek, zasilani
nabidek nebo poptavek, faktury, objednavky, propagace a dalsi dokumenty, a to
vse elektronickou postou)

v' B-2-C (Business to Consumer) — jedna se o nabidku firmy zakaznikovi, firma
prodava své vyrobky a sluzby zakaznikiim prostfednictvim internetu

v’ C-2-B (Consumer to Business) — obchodni transakce iniciuje kupujici formou
poptavky

v' C-2-C (Consumer to Consumer) — typickym piikladem tohoto modelu
je internetova spotiebitelska burza napfiklad pouzitého zboZzi nebo

sbératelskych pfedmétti. (Elektronické obchodovani, 2001)



4.1.1 Mozné formy e-commerce

MozZnych forem e-commerce je v dnesni dob¢ velké mnozZstvi, mezi Casto vyuzivané

patfi napiiklad:

v

Dropshipping — jedna se o obchodni model, kde maloobchodni prodejce nabizi
zbozi velkoobchodniho prodejce pfimo zakaznikovi nejcastéji na svém e-shopu.
Maloobchodni prodejce zboZi fyzicky nenakupuje, ale objednavky sméfuje
pfimo na velkoobchod a ten zboZi doda zakaznikovi,

Internetovy obchod — obchodnik nabizi a prodava své sluzby a zbozi pomoci
svého e-shopu,

Affiliate marketing — nc¢kdy oznacovan jako provizni marketing jehoz princip
spociva v tom, ze partner pfivede koncovému obchodnikovi zakazniky pfes
reklamy umisténé na svych webovych strankach nebo socialnich sitich, jednim
z nejznamgjsich affilate programii je napiiklad booking.com,

Copywriting - je dnnost, ktera spocivd ve vytvareni reklamnich
a marketingovych textt,

Multilevel marketing a obchodovani na finan¢nich trzich — témto oblastem jsou
vénovany samostatné kapitoly, vzhledem k tomu, Ze cilem této prace je ukazka

mozného spojent téchto dvou forem online podnikani.

4.2 Multilevel marketing

Ve Spojenych statech byl v roce 1940 multilevel marketing predstaven v praxi

spolecnosti California Vitamins, ktera dodnes funguje pod nazvem Nutrilite. (Petr, 2019)

Multilevel marketing podle doslovného piekladu znamena marketing vice trovni.

Pro multilevel marketing existuje vice oznaceni v cestiné hodné pouzivany je sitovy

marketing, coz je pfevzato z anglického pojmenovani network marketing.

Podnikani v multilevel marketingu neni sloZité. Jedna se o ptimy prodej, kde zpravidla

distributofi ziskavaji odmény a ohodnoceni za spInéné osobni vysledky, obraty

a vysledky v tymu. Odmény distributora se obvykle odviji od mnozstvi odvedené prace,

coz je klicové pro dosazeni uspéchu, a zaroven moznou pric¢inou neuspéchu. Hlavni


http://booking.com

vyhoda multilevel marketingu oproti klasickému prodejnimu fetézci spociva

ve zkraceni distribu¢ni faze na minimum.

Tento zptisob podnikani je v prvni fadé zaloZen na osobnim doporuceni, které funguje
jako reklama. Tato forma je povazovana za nejucinngjsi. Protoze v piipadé multilevel
marketingu prezentuje produkt nebo nabizenou sluzbu nékdo, koho ¢lovék vétsinou

osobne¢ zna.

V Ceské republice existuje sdruzeni Asociace osobniho prodeje, jehoz poslanim je:
,Usilovat o to, aby piimy prodej byl vseobecné uzndavan a respektovin jako jedna z nejlepsich
metod prodeje zboZi a sluzeb zakaznikiim.” (Poslani, cile, fakta, 2014) Jednim z cili tohoto
sdruzeni je kontrola dodrzovani legislativy a ochrana spotiebitele proti nekalym

praktikam. Toto sdruzeni je soucasti Evropské asociace piimého prodeje Seldia.

V dnesni dob¢ je multilevel marketing povaZzovan mnohymi experty a odborniky
zajeden z nejrychleji se vyvijejicich obchodnich modelii svéta. Jeden ze znamych
expertli na obchodovani a investice Robert Kyiosaki napsal na toto téma n¢kolik knih

uvadi ve své knize:

“MLM. Zvany téz ,,multilevel marketing” nebo primy distribucni systém. Podobné jako u fransiz
se pravni systém zprou pokousel systém MLM postavit mimo zdkon a vim o nékolika zemich, kde
k tomu, nebo alespon k prisnému omezeni, doslo. Kazdy novy systém nebo ndpad si timto
obdobim, kdy je oznacen za ,divny a podeziely”, musi projit. 1 ja jsem si zpocatku myslel,
ze MLM je podvod. Ale v priibéhu let jsem prostudoval nékolik systémii, které se prostfednictvim
MLM nabizeji, a sledoval jsem nékolik znamych, ktefi v této metodé podnikani uspéli, a zménil
jsem stanovisko. Poté, co jsem se zbavil predsudkii a pustil se do prozkoumdvani multilevel
marketingu, zjistil jsem, Ze existuje fada lidi, ktefi na zakladé MLM upfimné a pilné rozvijeji
uispésné podnikani. Kdyz jsem se s nimi setkal, uvédomil jsem si, jaky vliv ma jejich podnikani
na Zivoty a financni budoucnost jinych lidi. Za rozumny vstupni poplatek (kolem 200 dolari)
si lidé mohou koupit pravo vstupu do jiz existujiciho systému a mohou okamzité zacit budovat
svilj obchod. Diky technickému pokroku v pocitacovém priimyslu jsou tyto organizace plné

automatizované a vsechny potize spjaté s papirovanim, zpracovdavanim objednavek, distribuci,



ticetnictvim a propagaci skoro bez vyjimky zvladaji softwarové systémy. Novi distributoii mohou
soustiedit veskeré své snahy na rozvoj svého podniku sdilenim této automatizované obchodni
prilezitosti a nemuseji se zatéZovat bézmymi pocatecnimi problémy spjatymi s rozjezdem

jakéhokoli jiného drobného podnikani”. (Kiyosaki, 2001, s. 51)

4.2.1 Mozné systémy multilevel marketingu

Multilevel marketing bychom mohli rozdélit na dva zptisoby fungujicich systémti, a to

produktovy multilevel marketing a vzdélavaci multilevel marketing.

Produktovy:

Zakladnim kamenem tohoto systému je produkt. Pojem produkt v tomto piipadé
znamena hmotnou spotfebni véc, jako je napiiklad zubni pasta, parfém nebo tfeba
n&jaky doplnék stravy. Zaroven timto produktem muzZe byt i tfeba pojisténi nebo sleva
na zjezd. Zakladni odména distributora je v tomto pfipadé marze z prodeje produktu.
Dalsi zisk je pak odména ve vysi urcitych procent z prodeje celé distributorovi sité.
Distributor mtize také dosahnou i na dalsi bonusy, které ma dana spolecnost
v kompenzacnim planu. Distributor, ale zaroven muze byt pouze zakaznikem, coZ
v praxi znamend, zZe je zaregistrovan ve spolecnosti fungujici v systému multilevel
marketing, ale netvoii si Zadnou sit dalSich distributorti, ale pouze nakupuje produkt
pro vlastni spotiebu. Jeho odménou je pouze sleva na produkty, to znamena

velkoobchodni cena.

Vzdélavaci:

V tomto systému se pod pojmem produkt ukryva nabizena sluzba ve formé vzdélani.
Téchto spolecnosti neni mnoho, ale jejich systém je oproti produktové zcela odlisny.
V tomto systému je vice distributorti spiSe jen zakazniky. Zaregistruji se do spolecnosti
a Cerpaji vzdélani prevazné v oblastech, které jim umozni dalsi finan¢ni piijem, jako je
napiiklad obchodovani na finan¢nich trzich, kryptoménovych trzich nebo
dropshipping. Zaroven ale mohou toto vzdélani nabizet dals$im a tim si tvoii vlastni sit.
Tim, Ze zdkaznik plati poplatek za vzdélavani mésicné, je zde nastaven kompenzacni

plan, ktery je zarukou dlouhodobé existence a zaroven odmény v tomto kompenzacnim



planu jsou mnohonasobné vyssi, nez je to u produktovych multilevel marketingti.

Konkrétnim piipadem tohoto systému se zabyvam v praktické ¢asti mé prace.

4.2.2 Nelegalni formy multilevel marketingu

Multilevel marketing stale neni v Ceské republice zaZitd forma podnikani. Souvisi
to s faktem, Ze vedle multilevel marketingu existuje nelegalni model, tzv. Pyramidova
hra. Rozdil mezi touto nelegalnimi formou amultilevel marketingem je produkt.
Pyramidova hra je pouze o ziskavani lidi, ale nenabizi za pfijaté penize Zadnou
protihodnotu a kdyz ano tak se jedna o nesmysiné predrazeny produkt. Tuto nelegalni
formu fesi i zakon 634/1992 Sb. o ochrané spotiebitele, kde je v pfiloze ¢. 1. pism. m)
definovano co jsou to klamavé praktiky, mezi které patfii Pyramidova hranebo Ponziho

schéma. (Ceska republika, 1992)

Rozdil mezi nimi je v tom, ze v Ponziho schématu je se jedna o investi¢ni fond. Osoba,
ktera zaloZi tento fond musi sama do ného sehnat investory na zakladé slibeného zisku
z investic, pfijaté financni prostfedky dale ale neinvestuje, takZe neni z ceho vyplacet
zisky, anebo se zisky vyplati jen nékterym investorim. Samotni investofi uz nemusi
délat nic. Pivodcem tohoto schématu byl Carlo Ponzi, ale nejvétsi podvod za pomoct
Ponziho schématu uskutecnil v 90. letech Bernard Madoff, ktery zptisobil skodu celkem
4800 klientim v celkové vysi 64,8 miliont dolarti. Odsouzen byl za tento trestny c¢in
na 150 let. V piipadé pyramidové hry musi investofi pfivést dalsi investory, aby m¢li
narok na vyplaceni zisk(i. Obé formy tohoto nelegalntho modelu funguji do té doby,

dokud pfichazeji novi investofi. (Heinz, 2021)
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4.3 Finan¢ni trhy

Financni trh je systém instituci, které zabezpecuji pohyb penéz a kapitalu ve vsech
formach na zakladé nabidky a poptavky. Financni trhy miizeme délit z rtznych
hledisek. Mohou to byt napfiklad pen¢zni, kapitalové, devizové nebo komoditni.

V praktické casti se zamétim na jeden z téchto financnich trhi, a to trh devizovy.

4.4 Socialni sité

Jednou z moznosti, kde ziskavat zakazniky a partnery pro své podnikani jsou socialni
sité. V dnesni dobé¢ se online marketing bez stale popularnéjsich socialnich siti neobejde.
Nejenze lze na socidlnich sitich tvofit reklamu a prodavat tak své produkty.
Na socialnich sitich mtiZete najit i partnery pro sviij druh podnikani. Socialnich siti je
mnoho, patii mezi né popularni Instagram, kde se pohybuje spiSe mladsi generace, dale
je to Facebook, ktery mlada generace trochu opousti, ale stale na této siti ztstava
generace 30letych a starSich. Mezi dalsi socialni sité patii Twitter, LinkedIn, YouTube,
ale i noveé se rozsitujici ClubHouse. Socialni sit¢ jsou v dnesni dobé dulezitou soucasti

online podnikani.

4.5 Osobnostni rozvoj

Osobnostni rozvoj je nezbytna soucast online podnikani, kterou nelze opomenout.
Osobnostni rozvoj se odviji pfedevsim od toho, jak budeme reagovat, myslet, pfijimat
a jednat. Diky nému ziskavame Sanci vystoupit z davu. U¢i nas Zit jednoduseji. Diky
osobnostnimu rozvoji lépe zvladame stres a umime se rozhodovat bez emoci. Coz jsou
dtilezité aspekty, pravé pfi obchodovani na finan¢nich trzich. Vzdélani v osobnostnim
rozvoji poskytuji mentofi nebo kouci, dale je spousta publikaci, které pfi osobnostnim
rozvoji mohou pomoct. V dnesni dobé, je vzdélani v osobnostnim rozvoji stale vice

populéarni a ma pozitivni vliv na rozvoj online podnikani.
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5 Vyhodnoceni vysledkti a predstaveni fungujiciho
modelu spojujiciho dvé formy online podnikani

Souhrn vlastnich vysledki ziskanych v pribéhu feseni problému.

5.1 Vyhodnoceni dotaznikového Setieni

Pro pruzkum byl pouzit dotaznik obsahujici 11 otazek. NiZe jsou zobrazeny vysledky
a diskuse k jednotlivym otazkam z dotazniku. Pro vyhodnoceni vysledkii byla pouzita
metoda absolutni a relativni cetnosti. Pro pfehlednost jsou vysledky zobrazeny v grafech

(typy graft viz kapitola 3.1.2. Pouzité metody).

Otazka ¢. 1 - Jste? (respondent musel vybrat jednu z moznosti — Zena nebo muz)

Otazka ¢. 2 - Va$ vék? (respondent musel vybrat jednu z moznosti)

Obrazek 1: “Respondent podle véku a pohlavi”
Pocet z Vas vék
50 46
45
40
35
30
25 20
20 16
15 h
10

34 29

Jste
19 28 Muz

.Zena

rw /

15 - 25 let 26 - 35 let 36-45let 46 leta vice
Vg vk -
Zdroj: vlastni zpracovani
Obrazek 1 vyjadiuje sloZzeni respondenti podle pohlavi a jejich véku. Dotaznik
zodpovédélo 109 muzi a 87 Zen. Z toho bylo 34 % respondentt ve veku 15-25 let,
29 % respondentti ve veku 46 let a vice, 27 % respondentti ve véku 36-45 let a 10 %

respondentti ve véku 26-35 let. Tato informace slouzi k charakteristice respondentti.

Otazka ¢. 3 - V soucasné dobé jste? (respondent musel vybrat jednu z moznosti —

student, zaméstnanec, podnikatel nebo nic z uvedeného)
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Obrazek 2: “Respondent podle zpitsobu vydélecné Cinnosti”

Nic z vyse
uvedeného
3%

Pocet z V soucasné dobé jste

Podnikatel
13%

—_———

Zameéstnanec

579, Student

27%

Zdroj: vlastni zpracovani

Obrazek 2 vyjadfuje sloZeni respondentti podle zptisobu vydélecné ¢innosti. Dotaznik
zodpovédélo 57 % respondentti, ktefi jsou v soucasné dobé zaméstnanci,
27 % respondentt, ktefi jsou studenti, 13 % respondentd, ktefi jsou podnikatelé
a 3 % respondentti zvolilo moznost “nic z vyse uveden¢ho”. Tato informace slouzi
k charakteristice respondentti.

Otazka ¢. 4 - SlySeli jste uz pojem multilevel marketing? (respondent musel vybrat

moznost ano nebo ne)

Obrazek 3: , Respondent podle véku”
Pocet z Vas vék
80%
70%
60%

50%
40% Slyseli jste uz pojem...
30% =Ne
20% =Ano
10%
0%

15-251let 26-351let 36-45let 46 leta
vice

vas vék -

Zdroj: vlastni zpracovani
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Obrazek 4: , Respondenti podle véku a zpiisobu vydélecné cinnosti”

Pocet z Vas veék

45,00% p
40,00% SlysSeli jste uz pojem...
35.00% Vas vék
1Ne - 15 - 25 let
20:00% = Ne - 26 - 35 let
25,00% mNe - 36 - 45 let
20,00% 1 mNe - 46 let a vice
15,00% mAno - 15- 25 let
10.00% mAno - 26 - 35 let
Ano - 36 - 45 let
Bi00% Ano - 46 let a vice
0,00%
Podnikatel Zaméstnanec

V soucasné dobé jste .YV

Zdroj: vlastni zpracovani

Obrazek 3 vyjadfuje slozeni respondentii podle veku, ale zaroven v souvislosti
s otazkou, jestli uz nékdy slysSeli o pojmu multilevel marketing. Z grafu je zfejmé,
ze respondenti ve veéku od 26 do 45 let maji mensi povédomi o multilevel marketingu.
U respondentti ve veku 15-25 let a 46 let a vice jsou hodnoty témét vyrovnané. Nejvetsi
rozdil je tak u respondent ve véku 36-45 let, kde 72 % této veékové kategorie odpovédelo
ze pojem multilevel marketing jesté neslyseli. Na Obrazku 4 je vidét rozloZeni
respondenttl podle veéku, ale zaroven i podle zptisobu vydélecné ¢innosti. Z celkového
poctu zaméstnanct a podnikatelti je patrné, Ze pro respondenty, ktefi podnikaji je pojem
multilevel marketing vice znamy nez pro respondenty zameéstnance. Nejvyssi podil
podnikatelti, ktefi odpovédéli, Ze uz pojem multilevel marketing slyseli je ve vékové
kategorii od 46 let. U zaméstnancti naopak nejvice prevlada odpovéd, Ze neslyseli

o multilevel marketingu, a to nejvice ve vékovych kategoriich od 26 respektive od 36 let.

14



Otazka ¢. 5 - Pokud se fekne multilevel marketing, vybavi se vam? (respondent musel

vybrat jednu z moznostf)

Obrazek 5: “Respondent podle véku”
Pocet z Vas vék

Pokud se fekne Multilevel... o

60,00% m Konkrétni spole¢nost, ktera se
timto druhem podnikani

50,00% zabyva

® Nic, nemam tuseni co to je
40,00%

= Podvoed
30,00%

m Pyramida nebo letadlo
20,00%
10,00% m Skvéla pfileZitost k podnikani

0,00%
156-25let 26-35let 36-45let 46 leta
vice

Vas vék

Zdroj: vlastni zpracovani

Obrazek 6: “Respondent podle zpitsobu vydélecné cinnosti”

Potet z V sou¢asné dobé jste

80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

Pokud se fekne Multilevel...
m Konkretni spole€nost, ktera se

timto druhem podnikani zabyva
= Nic, nemam tuseni co to je
= Podvod

m Pyramida nebo letadlo

m Skvéla prilezitost k podnikani

V souctasné dobé jste -

Zdroj: vlastni zpracovani

Obrazky 5 a 6 vyjadfuji nazor na multilevel marketing z pohledu véku respondentti
a podle zpusobu jejich vydélecné cinnosti. Na obrazku 5 je patrné, Ze u respondentt
ve véku 36-45 co odpovidali na otazku ¢. 5, prevlada odpovéd, Ze nemaji tuseni, co to je
nebo pak, ze se jedna o pyramidu nebo letadlo. Odpovéd, Ze se jedna o pyramidu nebo

letadlo prevlada zaroven u respondenti ve véku 15-35 let. Z celkového poctu
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respondentti odpovéd, Zese jedna o pyramidu nebo letadlo odpovédélo 29 %
dotazanych, 19 % respondenti zna konkrétni spolecnost, ktera se timto druhem
podnikani zabyva a pouze 11 % procent respondentti odpovédelo, Ze je to skvéla

prileZitost k podnikani.

Z obrazku 6 vyplyva, jak je rozdilny pohled na multilevel marketing podle toho, v jakém
prostfedi se pohybujete. Pokud je clovék zaméstnanec, pohybuje se v prostfedi, kde
nema moc moznosti, jak ziskat povédomi o zpusobech podnikéni, proto také
52 % zaméstnanci odpovédélo, ze nevi, co multilevel marketing je. Oproti tomu

respondenti z kategorie podnikatelti maji o multilevel marketingu vétsi povédomi.

Tato otazka meéla ukazat, jak je celkové vniman multilevel marketing v rtznych
vekovych kategoriich a v rhznych prostfedich, kde se respondenti pohybuji.
Z dotaznikového Setfeni vyplynulo, Ze pojem multilevel marketing je pro hodné lidi
neznama oblast nebo podléhaji neovéfenym informacim a vidi multilevel marketing

jako podvod.

16



Otazka ¢. 6 — Znate nékterou z téchto spolecnosti? Amway, Avon, Oriflame, Herbalife,

Mary Kay, Vorwerk. (respondent musel vybrat moznost ano nebo ne)

Otazka ¢. 7 — Koupili jste si néjaky produkt od téchto spole¢nosti? Amway, Avon,
Oriflame, Herbalife, Mary Kay, Vorwerk. (respondent musel vybrat moznost ano nebo

ne)

Obrazek 7: Znate konkrétni spolecnosti

Pocet z SlySeli jste uZ pojem Multilevel marketing
91%

100%
90%

80% 5%
0,
;g 0;0 419, Znéte nékterou z téchto...
A 0

50% me
40% " Ano
30 U/O 90/0
20%
10%

0%

Ne Ano

Slyeli jste uz pojem Multilevel marketing -

Zdroj: vlastni zpracovani

Z obrazku 7 vyplyva, Ze pfestoZe respondenti odpoveédéli, Ze neznaji pojem multilevel
marketing, tak znaji konkrétni spolecnost, ktera v systému multilevel marketingu
funguje. V dotazniku zvolené spolecnosti jsou cleny Asociace osobniho prodeje, tudiz
v Ceské republice ovéfené a fungujici spolecnosti. Respondenti se tedy setkavaiji
s multilevel marketingem celkem béZzné, jen nevédi Ze se jedna o tuto formu prodeje.
Z celkového poctu respondentti, ktefi odpovédeli, Ze nikdy neslySeli pojem multilevel
marketing, jich 59 % procent odpovédélo, Ze znaji jednu z konkrétnich multilevel

marketingovych spolecnosti.
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Obrazek 8: Respondenti, kteti si koupili od multilevel marketingovych spolecnosti produkt?

Pocet z Koupili jste si néjaka produkt od téchto spolecnosti? Amway, Oriflame, Avon, ...

Sevela Ano Konkrétni
véla spolecnost,
prilezitost k ktera se timto
podnikani; 14% — druhem
podnikani

zabyva; 28%

Pyramida nebo____

letadlo; 34% ) . N
Nic, nemam tuseni

__— cotoje; 23%

\
Podvod; 1%

Koupili jste si n&jakd produkt od t&chto spoleénosti? Amway, Oriflame, Avon, Herbalife, ... .

Zdroj: vlastni zpracovani

I obrazek 8 dokazuje, Ze respondenti, ktefi nemaji ponéti o tom, co je to multilevel
marketing, nakupuji produkty téchto spolecnosti. Tuto skutecnost vyjadiuje vyse
uvedeny graf, kde jsou uvedeny respondenti, ktefi si koupili néjaky produkt
od vybranych spolecnosti, ale na otazku Kdyz se fekne multilevel marketing jich 23 %
odpovédélo, Ze nema tuseni, co to je a 34 % odpovédélo, Ze se jedna o pyramidu nebo
letadlo.

Z obou vySe uvedenych grafti celkem jednoznacné vyplyva, Ze pojem multilevel
marketing je méné znamy, ale od spolecnosti, které vyuzivaji tento obchodni model

piimého prodeje, respondenti nakupuji.
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Otazka ¢. 8 - Jaka forma reklamy Vas nejvice oslovi? (respondent musel vybrat jednu

z moznosti)

Obrazek 9: “Respondent podle preference reklamy”

Pocet z Jaka forma reklamy Vas nejvice oslovi Jaka forma reklamy Vas nejvice oslovi Y

0,
gy, 1% = Na internetu nebo socialnich sitich

= Osobni doporugeni

m Ve sdélovacich prostfedcich (televize,
radio...)

m Viastni zjisténi

2%

Zdroj: vlastni zpracovani

Obrazek 9 ukazuje, ze 72 % respondenttl nejvice oslovi reklama formou osobniho
doporuceni, 19 % respondentti preferuje reklamu na internetu nebo socialnich sitich,
8 % respondentti oslovi reklama ve sdélovacich prostfedcich a 1 % respondentti uvedlo
jinou formu reklamy. Z tohoto zjisténi je patrné, Ze vlastné vétsinu respondentti oslovi
nejvice osobni doporuceni, coz je stéZejni pro multilevel marketing.

Obrazek 10: Respondenti podle preference reklamy a zakoupeni produktii

Pocet z Koupili jste si néjaka produkt od téchto spolecnosti? Amway, Oriflame, Avon, ...

80%
Jaka forma reklamy Vas... -

70% y Y
® Na internetu nebo

60% socialnich sitich

50%

40% m Osobni doporuceni

30%

20% Ve sdélovacich

o prostfedcich (televize,
10% radio...)
0%

Ne Ano

Koupili jste si né&jaka produkt od téchto spole¢nosti? Amway, Oriflame, Avon, Herbalife, ... -

Zdroj: vlastni zpracovani
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Na obrazku 10 je vidét, Ze pfevazna vétSina respondentti, ktef{ si zakoupili néjaky

produkt od multilevel marketingovych spolecnosti, celkem 79 %, preferuje jako

nejlepsi formu reklamy osobni doporuceni.

Otazka ¢. 9 - Myslite si, Ze obchodovani na finan¢nich trzich je rizikové? (respondent

musel vybrat jednu z mozZnosti)

Obrazek 11: “Respondent podle véku a nazoru na rizikovost obchodovani na financnich trzich”

Potet z Vas vék

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

Y

15-25 let 26 - 35 let 36-451let 46 let avice

Vas vék -

Myslite si, Ze obchodovani na...
mNe

®m Ano, ale spravné vzdélani riziko
eliminuje

m Ano, stejné jako hazard

mNejspis ano

Zdroj: vlastni zpracovani

Na obrazku 11 je patrné, Ze bez ohledu na vék si osloveni respondenti mysli,

ze obchodovani na financnich trzich je rizikové, ale vhodnym vzdélanim se toto riziko

eliminuje. CoZ je pozitivni vysledek, protoze pokud se nékdo rozhodne obchodovat

na financnich trzich, tak opravdu bez jakéhokoliv vzdélani se jedna o pouhy hazard. Tim

by se pak mohlo sniZovat negativni povédomi o tomto druhu online podnikani.
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Otazka ¢. 10 - Vénujete se osobnostnimu rozvoji? (respondent musel vybrat jednu

z moznosti ANO nebo NE)

Obrazek 12: “Respondent podle toho, jestli se vénuje osobnostnimu rozvoji nebo ne”

Pocet z Vénujete se osobnimu rozvoji

Celkem

13%

Vénujete se osobnimu...
= Ne

= Ano

87%

Zdroj: vlastni zpracovani

Bez ohledu na veék nebo prostfedi ve kterém se pohybuji odpovédélo celkem 87 %
respondenttl, Ze se vénuje osobnostnimu rozvoji a pouze 13 % respondentti uvedlo, Ze

se osobnostnimu rozvoji nevénuje.
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Otazka ¢. 11 - Myslite si, Ze osobnostni rozvoj ma vliv na uspéch ¢i neuspéch v online

podnikani? (respondent musel vybrat jednu z moznosti)

Obrazek 13: “Respondent podle toho, jakou piiklada ditleZitost osobnostniho rozvoje v online
podnikani”

Podet z Myslite si, Ze osobni rozvoj ma vliv na uspéch ¢i neuspéch v online...

Celkem

5%

Myslite si, Ze osobni rozvoj... -
= Ne

= Ano

95%

Zdroj: vlastni zpracovani

Bez ohledu na vék, misto, kde ziji nebo prostfedi ve kterém se pohybuji odpovédélo
celkem 95 % respondentti, Ze osobnostni rozvoj ma vliv na tspéch v online podnikani

a pouhych 5 % odpovédelo, Ze to vliv nema.
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5.2 Multilevel marketing

Princip multilevel marketingu je postaven na zkraceni distribucniho fetézce. Multilevel
marketing je uznavany obchodni model po celém svété a vyuziva ho tisice firem.
Hlavnimi divody jsou zejména podstatné nizsi rozjezdové naklady oproti obdobnému

zacatku klasickou cestou.

5.2.1 Produkt

Zakladni véci pro kazdou takovou spolecnost je produkt nebo sluzba. Tento aspekt
je jednim z nejdiilezitéjSich, ktery urcuje, zda se jedna o legalni systém nebo podvodnou
strukturu typu “Pyramida”.

Pro uspéch v multilevel marketingu je velmi dulezité, aby distributor dobfe produkt
znal a zaroven ho i pouZival, vzhledem k tomu, Ze se jedna o formu osobniho

doporucend.

Vétsina spolecnosti fungujicich v systému multilevel marketingu nabizi produkt. Timto
produktem zpravidla byva néjaky druh spotfebniho zboZi, nejcastéji z oblasti drogerie,
kosmetiky nebo tfeba doplnku stravy, prosté produkty, které uzivame a kupujeme

opakované.

, U serioznich spolecnosti multilevel marketingu dostanete produkt, ktery byva o dvé az tfi tiidy
kvalitnéjsi nez v klasickém obchodé. Tyto spolecnosti se zavazuji, ze cca 30 % z celkové ceny
produktu davaji zpét na vyrobu, vyjvoj a inovaci produktu. Tim garantuji Spickovou kvalitu svého
vyrobku. Dalsich cca 50 % z ceny produktu ve formé bonusii a pasivnich p¥ijmil jde do kapsy
distributoriim, kteri s multilevel marketingovou spolecnosti spolupracuji. Diky tomuto systému
odpadaji naklady spojené s distribuci vyrobku, a tak vznika pfidana hodnota ve formé unikatni

podnikatelské prilezitosti pro vsechny, ktefi hledaji navyseni prijmu”. (Furis, 2011)

Jsou ale i spolecnosti zabyvajici se multilevel marketingem jejichz produktem je sluzba
nebo tfeba vzdélani. Tady vétSinou zakaznik nekupuje jeden produkt,

ale v dlouhodobéjsim ¢asovém useku si plati prave za poskytnout sluzbu nebo vzdélani.
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5.2.2 Distributor

Dalsi pojem, ktery je nezbytny pro multilevel marketing je distributor. Distributor
multilevel marketingu je nezavisly zastupce spolecnosti. Je to jediny clanek mezi
vyrobcem nebo poskytovatelem sluzby a koncovym zakaznikem a tim se podstatné 1isi

od klasického prodeje. Na obrazku ¢. 1 je tento rozdil znazornén.

Obrazek 14: “Rozdil mezi multilevel marketingem a klasickym prodejem”

Klasicky prodej MLM
‘ VYROBCE | R
f ——— | ]
= = VYROBCE |
“U’ELKGDECHDD —— 1
e & s e |
% m—

% i |
‘ ZAKAZNIK |

e

Zdroj: pracezdomu.com, 2020

Distributor se zaregistruje u dané spolecnosti a zaplati registracni poplatek. Od té chvile
si distributor mtize produkt nakupovat za velkoobchodni ceny a sam se stava prodejcem
tohoto produktu. Jeho odména je zavisla na tom, jaké mnozstvi téchto produktti proda.
Rozdil mezi velkoobchodni a maloobchodni cenou z prodané¢ho produktu je jeho
ziskem. Dal$im moznym ziskem distributora je tvorba tzv. sité. Sam distributor
zaregistruje do spolecnosti dalsi distributory a zacina tim tvofit sit. Podle
kompenzacnitho planu dostava dalsi odmény z prodeje distributorti z vlastni sité.
V kompenzacnim planu muize byt i nastaveni dalSich bonust souvisejicich s velikosti

sité.

5.2.3 Kompenzacni plan

Kompenzacni plan neboli plan odménovani a bonust je duileZity pojem v téchto
spolecnostech. Tento kompenzacni plan ma kazda spolecnost vytvoifen pro své

distributory podle svého vlastniho nastaveni a fungovani spolecnosti.
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Kompenzac¢ni plany u multilevel marketingovych spolecnosti se v zakladnim rozdélené
pouzivaji tyto: Binarni, Uni-level a Multi-level, ktery se jest¢ dal déli podle zptlisobti
fazeni dalSich distributorti do sité. Kompenzacni plan Multi-level je nejstarsi a zaroven

nejvice vyuzivany plan u spolecnosti fungujicich v systému multilevel marketingu.
) yu YP P guj y gu

Obrazek 15: “Druhy kompenzacnich planit”

BINARNT UNI-LEVEL MULTI-LEVEL

Zdroj: vlastni tvorba

Spravné nastaveni kompenzacniho planu je klicovym bodem k tomu, aby spolecnost
vydrzela na trhu dlouhodobé. Kompenzacni plan musi byt nastaven tak, aby nedoslo
k tomu, Ze je systém odménovani nastaven nadhodnocené a spolecnost si nevydéla

na to, aby tento plan mohla phnit v dlouhodobém ¢asovém horizontu.

5.2.4 Vyhody multilevel marketingu

Jednou z hlavnich vyhod multilevel marketingu je nizka pocatecni investice v zacatcich
podnikani. Narozdil od zaloZeni vlastni restaurace se v multilevel marketingu investuje
mnohem mensi obnos pen¢z na zacatku podnikani. Spolecnost, ve které podnikam,
nabizi za 235 americkych dolart pfistup k informacim o financ¢nich trzich za prvni meésic.
Pro pfedstavu bych chtél dodat, Ze naklady spojené se zaloZenim vlastni restaurace

se podle webu 21stoleti.cz pohybuji okolo 3 000 000 korun. (Macourek, 2021)

Dalsim bodem a zaroven vyhodou je mala rizikovost. Pokud by nahodou ¢loveék neuspel

v multilevel marketingu je to daleko mensi ztrata, nez pokud by zakladal svou
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restauraci. Tato informace je patrna z pfedchoziho odstavce. Jediné, o co tedy clovék
muze pfijit je Cas investovany do podnikani a v nejhorsim piipadé o nekolik tisic korun
a mnohdy i o svou povést, pokud podnikani neprezentuje tak, jak to skutecné je. Z toho
plyne, Ze clovék zajimajici se o tento druh podnikani si nejprve musi provéfit firmu,
se kterou bude chtit v budoucnu spolupracovat. Tyto informace se miize dozvédét

u Asociace p¥imého prodeje Ceské republiky.

Vyhodou, pro¢ se lidé o multilevel marketing zajimaji je nepopiratelné moznost
vytvoreni si pasivniho pfijmu. Pasivni pffjem mohou brat zaméstnanci jako privydélek
ke své praci nebo jako penize navic na zaplaceni najmu. Studenti mohou pasivni pifjem
brat jako brigadu nebo jako hlavni zdroj jejich financi. V pfipadé pasivniho pfijmu je
vyhodou to, Ze vam umozni vydélavat at uz jste doma, v zahranici, na dovolené anebo

zrovna spite.

Vyhoda, ktera se v zaméstnani moc ¢asto nevidi je pomoc od upline neboli clovéka, ktery
vam pomohl dostat se do podnikani. Pomoc pfichazi, protoZe pokud se bude dafit vam,
tak se bude dafit i vasemu kolegovi, ktery je ve struktufe nad vami. Spolecnym cilem je
vytvofeni systému, ktery bude lehce duplikovatelny a bude nést vysledky jak vam,

tak vaSemu obchodnimu tymu. Proto je pomoc v multilevel marketingu tak dualeZita.

Jako posledni mnou zminénou vyhodou je moZnost vyuziti socialnich siti. Socialni sité
se v dnesni dobé daji vyuzit ijako osobni vizitka na propagaci vaseho podnikani, coz
siale moc lidi neuvédomuje. V roce 2019 na socidlnich sitich travili obéané Ceské
republiky primérné 143 minut denné, (Instagram se stava kralem socialnich siti, 2021)
otazka vsak je, jestli pouze konzumovali obsah na socialnich sitich anebo obsah sami

vytvareli a tim si budovali osobni vizitku.

5.2.5 Nevyhody multilevel marketingu

Prvni nevyhoda, kterou bych chtél zminit je ta, Ze spousta lidi, ktefi pfichazeji

do multilevel marketingu prakticky nevi, co podnikani pravé v tomto odvétvi obnasi.
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Pokud clovék nema nastudované informace o multilevel marketingu, tak si muze
myslet, Ze za minimalni praci vydéla velké penize, ale tak to opravdu neni. Pokud
se Clovék nebude snaZit o to byt profesiondlem v tomto oboru a nebude vyvijet
dostatecné usili k rozsifeni jeho sité, tak nema Sanci uspét. Z toho plyne, Ze osoba
podnikajici v multilevel marketingu je zavisla pouze sama na sobé. Toto riziko
si ale vetsina lidi neuvédomuje a zoufa z toho, ze po tfech mésicich nedosahla jejich
vytouzené financni nebo casové svobody, i kdyZ pro to nebyla schopna vyvinout

dostatecnou praci. Podnikani v multilevel marketingu neni otazka prace na par dni.

Dalsi nevyhodou je povést multilevel marketingu. Generace mych rodict si totiz
pamatuje podvodné spolecnosti, které se napiiklad jesté v roce 1989 pohybovaly na trhu
a doslova tahaly z lidi penize. Tyto spolecnosti vyuZivaly nelegalniho obchodniho
modelu znamého jako pyramidové schéma nebo Ponziho schéma. Od té doby je
multilevel marketing bran v ocich nékterych jako necestny byznys. Na zakladé téchto
zkuSenosti a neinformovanosti o tomto tématu tak vznikaji domnénky a pomluvy
na tuto formu podnikani. Celkovou neinformovanosti o multilevel marketingu vznikaji
myty o tomto obchodnim modelu. Nejvice opakujicimi se myty o multilevel marketingu
jsou nazory, ze nejvice vydélaji ti nahofe nebo kdyby byl produkt kvalitni, prodaval by
se v obchodech. Ale faktem je Ze, tispeésné multilevel marketingové spolecnosti nabizi
velice kvalitni produkty. V obchodech se neprodavaji pravé proto, ze nejlepsi reklamou
je osobni doporuceni, dale pak zkraceni distribucniho fetézce, ¢imz firmy usetfi penize,

které mohou dale investovat do rozvoje a kvality produktu.

Obrovskou nevyhodou multilevel marketingu je to, Ze existuji jedinci, ktefi nejsou
ochotni respektovat pravidla dana spolecnosti. Neni prekvapenim, ze v kazdé
spolecnosti se najde distributor produktu, ktery chce vydélat co nejvice pencz,
ato za kazdou cenu. Stim je spojeno neetické chovani k ostatnim, Sifeni klamnych
informaci, nebo nevhodné vystupovani a prezentovani se rychlymi zisky na socialnich

sitich.
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5.3 Obchodovani na Forexu

Forex je zkratka z Foreign Exchange, coz v pfekladu z anglictiny znamena sména cizich
mén. Je to nejlikvidngjsi financni trh, na kterém se denné zobchoduje vice nez 6 biliént
americkych dolarti. Obchodnici na trh vstupuji z davodu spekulace, nakupuji
a prodavaji mény za ucelem zisku. Forex je mimoburzovni trh, coz znamena, Ze nema
zadné urcené misto k obchodovani. Specifikou Forexu je moznost obchodovat na tomto
trhu 24 hodin 5 dni v tydnu. Tuto moZnost zajistuji centralni banky se sidlem v New
Yorku, Londyné¢, Tokiu a Hongkongu. Na Forexu obchoduji z pfevazné casti banky,
pojistovny, fondy a dalsi finan¢ni instituce. Toto jsou subjekty, které dokaZou timto
trhem hybat a zaroven s nim manipulovat diky financnim obnostim, které investuji.
Retailovy obchodnik m4a samoziejmé taky moznost obchodovat na Forexu, ale on sam
se svym kapitalem nedokaze trh ovlivnit. Historie Forexu saha do roku 1971, ale az

od roku 2000 byl povolen vstup na tento trh retailovym obchodnikiim. (Forex, 2001)

Vyhody obchodovani na Forexu jsou relativne vysoky vynos, témef nepfetrzity provoz,
moznost demo uctu a obchodovani online. Presto az 95 % retailovych obchodnikt
na Forexu prodélava. Nejvétsim duvodem tohoto vysokého podilu je nedostatek
kvalitntho vzdélani v tomto oboru neschopnost se rozhodovat bez emoci a vnéjsich

vlivi.

Retailovy obchodnik nemtize sam zadavat obchody, ale ¢ini toho prostfednictvim
brokera, ktery je prostfednikem mezi obchodnikem a finanénim trhem. Existuje velké

mnozstvi strategif, druhy obchodovani jako tfeba pozi¢ni, denni i minutové.
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Spolecnost IM Mastery Academy zalozil Christopher Terry a Isis de La Torre v roce 2015,
tehdy jesté snazvem iMarkets Live, ve Spojenych statech americkych. V zafi 2019
uz spolecnost vyuziva nynéjsi nazev IM Mastery Academy. Jedna se o vzdélavact
platformu v oblasti online podnikani, a to hned v nékolika oblastech. Nejvice rozsifenou
vzdélavaci platformou je Forexova akademie (FRX), dale je mozné vyuzit vzdélavani
v Akademii digitalnich mén (DCX), Akademii binarnich opci (HFX), Akademii
e-commerce a dropshippingu (ECX) a Akademii nezavislého byznysu (IBO). VSechno to
jsou oblasti vzdélavani, které mohou produkovat dalsi zisk. Nejedna se o jednorazové
kurzy ani kurzy s konkrétnim poctem lekci, je to prubézné vzdélavani v realném case.
Cela tato platforma funguje v systému multilevel marketingu. Produktem tohoto

multilevel marketingu je pravé vzdélani, konkrétné piistup do vybrané akademie.

Mimo jednotlivé akademie spolupracuje spolecnost i s uznavanymi mentory v oblasti
osobnostntho rozvoje. Soucasti spolecnosti jsou napiiklad Bob Proctor nebo Alex
Morton. P¥imo v Ceské republice spole¢nost vyuziva k dalsimu rozvoji svych ¢lent
naptiklad Pavla Morice nebo Vaclava Slapaka, coz jsou pravé mentofi v této oblasti

vzdélavani.
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Celosvétove toto vzdélani vyuziva v soucasné dobé priblizn¢ ptl milionu zakaznik.
IM Mastery Academy je rozsifena po celém svéte. V Ceské a Slovenské republice ma

spolecnost priblizné 650 zakazniki.

Zakoupenim vzdélavani neboli registraci do akademie zakaznik ziskava pristup
k vybrané akademii, na GoLive a ma moznost vyuzivat dalsi produkty, které mu
pomahaji a ulehcuji analyzu trhu. Nasledné pak zakaznik plati mésicni poplatek
za vyuzivani téchto vzdélavacich sluzeb. Pfistup je neomezeny 24 hodin denné 7 dni
v tydntt. Vyhodou je i moznost si tuto akademii vyzkouset na 7 dni, pokud zakaznik
zjisti, Ze mu tato forma vzdé¢lavani nevyhovuje spolecnost mu vrati uhrazeny registracni
poplatek. Pokud zakaznik nezaplati mésicni poplatek, je mu omezen piistup
ke vzdélavani, ale ztistava stale ¢len akademie. Zaplacenim poplatku je mu piistup
obnoven. Pokud nema zakaznik zaplacen poplatek déle neZ Sest mésicti, je mu zruSen

osobni profil v platformé a musi se znovu registrovat. (IM Academy, 2019)

Akademie

Prvni cast celého vzdélavani je zpracovana do ne¢kolika vyukovych videi. Ve videich
jsou potfeba k uspésnému zvladnuti celé akademie. Videa jsou rozdélena do nékolika
sérif podle obtiZnosti a jejich délka je v rozmezi od 5 do 60 minut. Vyhodou je,
ze k videim je mozné se zpétné kdykoliv vracet. Vzdélavaci videa jsou v anglickém
jazyce, ale n¢které akademie jsou pfelozeny do dalsich jazyku. Forexova akademie, ktera

je nejvice vyuzivana v Ceské republice je i v ¢eském jazyce.

GolLive

GolLive je nejhodnotngjsim clankem celého vzdélavani. Celkem 137 edukatort vysila
zivé v predem dany cas dle jejich osobniho rozvrhu. Vysvétluji konkrétni strategie
obchodovani, Zivé vstupuji do obchodti a v realném case piimo pii vysilani odpovidaji
na dotazy. Jsou to proveéfeni obchodnici s doloZenou historii obchodovani, ktefi se zivi
pravé obchodovanim, at uZz na Forexu, obchodovanim s kryptoménami, binarnimi

opcemi nebo maji vlastni e-shop. Edukatofi nasledné¢ posilaji do vnitini komunikacni
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sité (Piptalk) obchody, které se feSily na GoLive. VSechny tyto vysilani jsou ukladany
alze si je prohlédnout zpétné. GoLive je vlastné ten hlavni diivod, pro¢ platit mésicni

poplatek, protoZe tyto aktualni informace nikde jinde zakaznik nema moznost ziskat.

Produkty

Dalsi moznosti, jak zlepsit své vysledky v obchodovani je pouZivani tzv. produktti.
Produkty jsou aplikace, vytvofené nékterymi z edukatori, kam piidavaji své
zanalyzované obchody, v pfipad¢ akademii na obchodovani, nebo aplikace, které
pomahaji pii fungovani e-shopu, v piipadé akademie na e-commerce a dropshipping.
V ramci aplikace vam chodi do telefonu notifikace, které vas upozorni na nové pfidané
analyzy. Soucasti kazdé akademie je jeden zakladni produkt v cené poplatku, ostatni
produkty se dokupuji zvlast. Nejsou podminkou pro vzdélavani, ale v zacatcich usnadni

prubéh obchodovani.

5.4.1 Forexova akademie (FRX)

Forexova akademie je nejvice vyuzivanou akademii v celé spolecnosti. Tato akademie
byla jako prvni, pfi jejim vzniku. Akademie uci od zakladi obchodovani na financnich
trzich. Vyukova cast akademie je pfeloZena do Sesti jazykt, a to do ceStiny, Spanélstiny,
portugalstiny, némciny, francouzstiny a polstiny. Obsahuje celkem 48 videi. Na GoLive
vyuéuje obchodovani na forexovych trzich 87 edukatorit z 15 zemi. Pro Ceskou
a Slovenskou republiku je k dispozici 5 edukatorti. Zajimavosti jsou tfeba edukatori,
ktefi vysilaji v somalsting, japonstiné nebo ¢instiné. K dispozici je 8 produktii véetné

jednoho, ktery je v cen¢ akademie.

Dtikazem toho, ze vzdélavani v oblasti financnich trhii je dualezité, je naptiklad fakt,
ze spousta zakaznikt forexové akademie, plni FTMO Challenge a diky tomu si zvysSuje
svij vlastni obchodni kapital. ,,FTMO je projekt, ktery hleda tispésné obchodniky a pomoci
financniho partnera jim poskytuje kapital. Pro zjisténi, zda ma obchodnik vsechny vlastnosti,
které projekt hleda, vyvinuli dvoustupiiovy ovéfovaci proces. Pronim krokem je FTMO Challenge
a druha cast ovéfovani se nazyva Verifikace, coz jsou monitorované demo 1cty, kde testuji

dovednosti traderil. Po tispésném ovérovacim procesu se stavite obchodnikem FITMO a dostavaite
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obchodni tucet az s 4 000 000 korun. Jako FTMQO Trader s FTMO Account mdte ndrok
na 70 % vygenerovancho zisku a spolecnost za vds pokryje veskeré pripadné ztraty”. (FTMO,

2021)

5.4.2 Akademie digitalnich mén (DCX)

Dalsi v posledni dobé popularni akademii je akademie, ktera uci obchodovani
s digitalnimi ménami jako jsou tfeba Bitcoin nebo Ethereum. Vyukova akademie
obsahuje 37 videi pouze v anglictiné. Na GoLive vysila celkem 17 edukatorti v péti
jazycich ajednim z nich je tfeba arabstina. Pro tuto akademii jsou k dispozici 2 produkty.

V soucasné dobé neni k dispozici zadny cesky ani slovensky edukator.

5.4.3 Akademie binarnich opci (HFX)

Obchodovani binarnich opci je v Ceské republice povoleno jen registrovanym ovéfenym
obchodnikiim. Proto nelze v Ceské republice binarni opce obchodovat a tato akademie
neni Ceskymi zakazniky téméf vyuzivana. Celkem obsahuje 97 videi v anglicting
a Spanélstiné. Na GoLive vysila 27 edukatori ve ctyfech jazycich (v anglicting,
Spanélsting, portugalstiné a japonsting). Zakaznici této akademie maji k dispozici tfi

produkty.

5.4.4 Akademie E-commerce a Dropshippingu (ECX)

Nejnov¢jsi akademii spolecnosti je akademie na E-commerce a Dropshipping. Tato
akademie byla pfedstavena v listopadu roku 2020 a uz ted patiiiv Ceské republice mezi
velice oblibenou. V celkem 154 videich najde zakaznik krok po kroku informace, jak
si vytvofit vlastni e-shop, jak nastavit reklamu nebo jaké produkty, v které zemi
a v konkrétnim obdobi nabizet. Ve videich jsou vysvétleny také zptisoby platby, jak je
nastavit, jak vytvorit webové stranky, jak cilit reklamu, jaké vyrobky nenabizet a spousta
dalsich uzitecnych informaci pro tento druh online podnikani. Akademie je v anglicting,
Spanélstiné a v soucasné dobé je preloZzena i do ceStiny. Na GoLive vysila celkem
8 edukatorti v anglickém, Span¢lském a ceském jazyce. V této akademii maji zakaznici

k dispozici celkem 4 produkty, z ¢ehoz dva jsou soucasti zakoupené akademie.
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Po velmi kratké dobé, co byla tato akademie piedstavena je uz i v Ceské republice
nékolik uspésnych obchodnikti, ktefi maji fungujici e-shop nastaveny podle videi
v akademii a uspésné tak prodavaji své nabizené produkty. Jeden z nejlépe fungujicich
e-shopi, ktery ma majitele z Ceské republiky a je vytvoien na zakladé této akademie ma

nazev Mymoonshare. (Karaskova, 2021)

5.4.5 Akademie nezavislého byznysu (IBO)

Tato akademie provede zakazniky celym systémem multilevel marketingu této
spolecnosti. Neni obvyklé, aby si zakaznik zakoupil pouze tuto akademii a vénoval

se ve spolecnosti pouze multilevel marketingu, ale neni to ani vyloucené.

Systém multilevel marketingu ve spolecnosti je nastaven jednoduse, a hlavné
s fungujicim kompenzacnim planem. Jedna se o typ kompenzacniho planu multi-level.
V této spolecnosti, oproti klasickym spolecnostem fungujicim v systému multilevel
marketingu, nejsou distributofi v siti odménovani procenty z prodanych produktt,
ale na zaklad¢ velikosti sité. Prvni zakladni odména je po registraci dvou zakaznik,
kdy distributorovi odpada povinnost platit mésicni poplatek. Tato uroven
se ve spolecnosti nazyva 2&free. V tomto pfipade¢ jest¢ distributor nemusi byt soucasti
akademie IBO, ale ma moznost vyuzZivat veSkeré mozZnosti puvodné zakoupené

akademie bez toho, aby musel za toto vzdélavani platit.

Prvnim stupném, kdy uZ zacina distributor budovat vlastni sit je, kdyZ registruje
do systému tfi zakazniky, od té chvile uz zase musi platit mesicni poplatek, ale zaroven
mu spolecnost vyplaci 150 dolartt mésicné. Z tohoto prvniho stupné je patrné, Ze kazdy
distributor si tvori tzv. tfi nohy. Aby dosahl na tuto turoven (Platinum 150) musi tyto
zakazniky registrovat sam. Timto okamzikem se stava soucasti akademie IBO.
Pro postup do dalsi arovné kompenzacniho planu se mu jiz pocitaji vSichni registrovani

zakaznici v jeho siti.

Dalsi tirovni je Platinum 600. Na této tirovni je potfeba celkem 12 zakaznikti rozdélenych

Y

do tfi noh v pomeéru 4/4/4. Mésicni odmeéna pro distributora na této trovni je 600 dolarti.

33



Dalsi arovné pak jsou: Platinum 1000 (30 zakaznik v siti), Platinum 2000 (75 zakaznikt
v siti), Platinum 5000 (225 zakaznikli v siti), nasleduje Chairman 10, coz je nejvyssi
pozice v soulasnosti v Ceské republice. K této urovni distributor potiebuje
500 zakaznikti v siti a jeho odménou je 10000 dolarti meésicné. Kompenzacni plan
pokracuje nauroven Chairman 25 Chairman 50, Chairman 100, Chairman 250,
Chairman 500 av soucasné dobé nejvyssi uroven, na kterou prozatim dosahli
4 distributofi, je Chairman 750, kde odména pro distributora ¢ini 750 tisic dolarti
meésicné. Prvnim Chairmanem v historii IM Mastery Academy se stal v roce 2015 Austin

Goodsey. V soucasné dobé ma spolecnost 426 Chairmanti po celém svéte.

K témto odménam jsou jeste pripocitavany rtizné bonusy napriklad za novou registraci,
za Casové obdobi tifi mésicti na urcité pozici a pfi dosazeni tirovné Chairman 10 dostane

distributor navic jednorazovou odménu ve vysi 10000 dolart.

Systém je nastaven tak, jak by u legalnich multilevel marketingovych spolecnosti mélo
byt. Nezalezi na tom, jak vysoko jste v dané siti, diky systému miizete dosahnout

v

na vyssi uroven kompenzacniho planu nez distributor, ktery registroval vas.

Obrazek 17: “Kompenzacni plan spolecnosti IM Mastery Academy”

RANK POZADOVANE GV pECERDOVANY TVDENNI pRizEMe  MAXINN A LINI
CHAIRMAN 500 4350000 30000 $125,000 12000/12000/6000
CHAIRMAN 250 2175000 15000 $62,500 6000/6000/3000
CHAIRMAN 100 725000 5000 $25,000 2000/2000/1000
CHAIRMAN 50 362500 2500 $12,500 1000/1000/500
CHAIRMAN 25 181250 1250 $6,250 500/500/250
CHAIRMAN 10 72500 500 $2,500 200/200/100
PLATINUM 5000 32625 225 $1250 90/90/45
PLATINUM 2000 10875 75 $500 30/30/15
PLATINUM 1000 4350 30 $250 12/12/6
PLATINUM 600 1740 12 $150 4lal4

PLATINUM 150 435 3 $37.50 N/A

1M ACacsemy Hen COCNOaN Ei InVeSTiEn DIRTIIOM, & BUZE NITCIATIVIING CharsiTers, Vesksts GOPOnCent U Pouze PIIGIS & NEZarutyl TINaNCni Tk, Pred IEstict 56 Mejprv Pofads § ice

Zdroj: im.academy/home

V celosvétovém zebficku multilevel marketingovych spolecnosti, ktery zpracovava

Business for home, v hodnoceni “Momentum ranks” se spolecnost IM Mastery Academy
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stabilné pohybuje na ptednich prickach. V soucasné chvili je to na prvni pficce tohoto
zebficku. (Momentum Ranks, 2021) Momentum je kouzlo pfimého prodeje, tzv. “Svaty
gral”. Navic se mezi deseti nejvice vydélavajicimi podnikateli v multilevel marketingu
umistilo hned Sest zastupcti spolecnosti IM Mastery Academy podle Business for home.
Napiiklad podnikatelé¢ a manzelé Ivan a Monika Tapia patii mezi nejvétsi jména celé
spolecnosti. Tento par si pfijde na 1500000 milionti dolarti mésicné. Toje v prepoctu pres
32 milionti korun. Dal$im zastupcem IM Mastery Academy je David Imonitie, ktery
mésicné obdrzi castku 865000 americkych dolarti za dosazenou pozici Chairman 750.
Tyto zminéné osobnosti jsou nejvyraznéjsimi a nejvice vydelavajicimi osobami, které
jsou vyplaceny na zakladé kompenzac¢niho planu. Za zminku stoji i osobnosti jako Jason

Brown, Matthew Rosa nebo Bryce Thompson, ktefi dosahli také na pozici Chairman 750.
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5.5 Fungujici spojeni multilevel marketingu s jinymi formami
online podnikani

Spolecnost IM Mastery Academy spojuje vice rtiznych forem online podnikani
dohromady. Netradicnim zptisobem spojuje vzdélavani v oblasti obchodovani
na financnich trzich, dropshipping nebo obchodovani s kryptomeénami, které je v této
spolecnosti zaroven jako produkt multilevel marketingu. Kazdy, kdo se rozhodne
pro vzdélavani v téchto oblastech se zaroven stava soucasti sit¢ multilevel marketingu
a je jen na ném, jestli se rozhodne tvofit svoji sit dal nebo bude pouze vyuzivat produkt

—vzdélavani. At bude rozhodnuti jakékoli, obé strany maji své vyhody a nevyhody.

Nejvétsi vyhodou je vsak to, Ze vSechny formy vzdélavani v této spolecnosti, Vam uz
v pribéhu uceni mohou generovat pifjem. Vzdélavani je online tudiZz dostupné
odkudkoli. Sta¢i mit telefon, v lepSim piipadé notebook a pifipojeni k internetu. Dale je
velkou vyhodou podpora od clovéka, ktery Vas do podnikani pfivedl a soucasné
podpora od profesionalnich obchodnikii, ktefi se obchodovanim Zivi a denné vysilaji

na GoLive.

Oproti béznym kurzim ma zakaznik na denni bazi moznost komunikovat
s profesionalnimi obchodniky a fesit tak situace, kterym nerozumi nebo konzultovat to,
co se jiz naucil. Navic diky spojeni s multilevel marketingem mitiZe své vzdélani platit

z pasivniho pfijmu plynouciho pravé z tvorby vlastni sit¢ multilevel marketingu.

Nevyhodou i pro tuto spoletnost je prevazné povést nékterych multilevel
marketingovych spolecnosti a Spatna prezentace néckterymi distributory. Dalsi
nevyhodou v soucasné dobé muzZe byt i skutecnost, Ze néktefi distributofi této
spolecnosti propaguji vySe zminénou HFX akademii. Jedna se vzdélavani v oblasti
obchodovani sbinarnimi opcemi. V Americe je toto obchodovani legalni, proto
spole¢nost nabizi vzdélavani i v této oblasti, ale v Ceské republice mtize binarni opce
obchodovat jen profesionalni zakaznik, tudiz je toto vzdélani pro bézného zakaznika

z Ceské republiky pravdépodobné méné vyuzitelné.
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Za nevyhodu lze oznadit i upozornéni Ceské narodni banky (Upozornéni CNB na
aktivity, 2021), ktera upozorniuje na to, Ze ¢innost této spolecnosti nepatii mezi ¢innosti
regulované Ceskou narodni bankou. Toto upozornéni ma jen informativni charakter,
a to hlavné z divodu opatrnosti, vzhledem k tomu, ze obchodovani na financnich trzich
neni bez rizika. Aby mohla Ceskéa narodni banka regulovat tuto spole¢nost, musela by
IM Mastery Academy obchodovat s penézi svych zakazniki a vyplacet jim zisk,
ale spolecnost IM Mastery Academy pouze uci své zakazniky, jak si zhodnocovat svtjj
vlastni kapital. Pouhé toto upozornéni muze vsak zakazniky odradit od toho,

aby duvetovali této spolecnosti.

Vysledkem této vzdélavaci platformy je umeni, jak zhodnocovat vlastni kapital.
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6 Zavéry a doporuceni

Hlavnim cilem této prace bylo ukazat vyhody, ale i nevyhody multilevel marketingu
ve spojeni s dalsimi formami online podnikani, jako je napfiklad obchodovani
na financ¢nich trzich nebo aktivity v e-commerce a dropshippingu. V této praci byla
predstavena existujici spolecnost, které spojuje nékolik odvétvi online obchodovani
se systémem multilevel marketingu. At uZz se jedna o tuspéSnost v obchodovani
na Forexu, v dropshippingu nebo spojenim téchto odvétvi s multilevel marketingem.
Tyto oblasti online obchodovani ve spolecnosti IM Mastery Academy jsou nejvice

vyuzivany prave v Ceské republice.

Diléim cilem bylo zjistit pomoci dotaznikového Setfeni, jak lidé vnimaji multilevel

marketing jako obchodni model a jak vidi obchodovani na finan¢nich trzich.

Z odpoveédi respondenti bohuzel jednoznacné vyplynulo, Ze multilevel marketing
nemé v Ceské republice dostate¢nou diivéru a lidé v ném vidi zejména podvodna
schémata jako je pyramida. Prekvapivé tuto mozZnost dost casto zvolili respondenti
ve veku od 15 do 35 let. Respondentiim ve veku od 36 do 45 let pfevazne tento model
podnikani nic nefika. Z celkového poctu oslovenych 196 respondentt vybralo 71 %
moznosti, Ze se jedna o pyramidu nebo letadlo, Ze se jedna o podvod nebo Ze nemaji
tuSeni co multilevel marketing je. Naopak se ukazalo, Ze i pfesto, Ze respondenti neznaji
pojem multilevel marketing a oznacuji ho za podvod, ve velké mife nakupuji produkty
od multilevel marketingovych spolecnosti, aniz by tusili, Ze tento obchodni model je
multilevel marketing. To stejné vyplynulo i z preferenci reklamy. Ti, co si nakoupili
néjaky produkt od multilevel marketingovych spolecnosti, oznacuji jako nejlepsi
reklamu osobni doporuceni. To ukazuje na velice nizkou informovanost o tomto druhu
podnikani a taky na Spatné zkuSenosti respondentti nebo lidi z jejich okoli. Pouze kazdy
devaty respondent vybral moznost, Ze multilevel marketing je skvéla pfilezitost
k podnikani. Pfevazné to byli respondenti pohybujici se v podnikatelském prostiedi.

Naopak respondenti, ktefi jsou zaméstnanci nejvice volili moznost, Ze jim tento pojem
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nic nefika. Tato skutecnost jen ukazuje na fakt, Ze jsme ovlivnéni prostfedim, ve kterém

travime nejvice casu.

Naopak pozitivnée 1ze hodnotit pohled na obchodovani na finan¢nich trzich, bez ohledu
na to, kolik je respondentiim let nebo v jakém prosttedi se pohybuji. 68 % z celkového
poctu respondentti sdili nazor, Ze toto obchodovani je rizikové, ale spravné vzdélani toto
riziko eliminuje. Tato odpoveéd zaroven vystihuje fakt, Ze opravdu obchodovani na
finan¢nich trzich neni bez rizika, ale pokud budeme mit v této oblasti dostatecné a
spravné vzdélani, eliminujeme toto riziko na minimum. Pouhych 5 % oslovenych
respondentti si mysli, Ze je to stejné jako hazard. Coz naopak svédci o skutecnosti, ze

nemaji povédomi o tom, co obchodovani na financ¢nich trzich je.

Posledni z aspektti, ktery byl cilem porovnat, je to, jaky ma vliv na online podnikani
osobnostni rozvoj. Z celkového poctu oslovenych respondentti, se 87 % vénuje
osobnostnimu rozvoji. Coz hodnotim jako velice kladny vysledek, protoZe v dnesni dobé
je osobnostni rozvoj velice diileZitou soucasti jakéhokoliv podnikani, o to vice to plati
v oblasti obchodovani na finan¢nich trzich, kde je spravné nastavené mysleni 80 %
uspéchu. S ¢imz souhlasi 95 % respondentt, ktefi si mysli, Ze osobnostni rozvoj ma vliv

na tspech v online podnikani.

Doporuceni z mé strany je hlavné studenttim stfednich a vysokych skol, ktefi by se méli
vice zajimat o obecné informace ohledné financi, o investice a osobnostni rozvoj. Tyto
informace mohou clovéku velmi pomoct v priibé¢hu celého zivota a nasmérovat ho
spravnym smerem.

Touto praci jsem chtél ukazat jaké jsou vyhody nebo nevyhody spojent vice druhti online
podnikani, konkrétné multilevel marketingu a obchodovani na finan¢nich trzich,
na spolecnosti, ktera toto spojeni vice druhti online podnikani provozuje a véfim, Ze se

mi to povedlo.
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9 Priloha

Online podnikani

Dobry den, jmenuji se Daniel Prouza a jsem studentem 3. ro¢niku bakalaiského studia
Informacni management na Univerzit¢ Hradec Kralové. Zpracovavam bakalarskou
praci na téma Online podnikani. Prace je zaméfena pfevazné na oblast Multilevel
marketingu. Dotaznik je zcela anonymni a jeho vysledky pouziji pouze jako podklad
své bakalarské prace.

Moc Vam dékuji, Ze vénujete par minut svého ¢asu vyplnéni nasledujictho dotazniku.
*Povinné pole

Jste *
Zena
Muz

Vas vék *
15-25 let
26-35 let
36-45 let
46 let a vice

V soucasné dobé jste *
Student

Zaméstnanec
Podnikatel

Nic z vyse uvedeného

Slyseli jste uz pojem Multilevel marketing *
Ano
Ne

Pokud se fekne Multilevel marketing, vybavi se Vam *
Konkrétni spolecnost, ktera se timto druhem podnikani zabyva
Podvod

Pyramida nebo letadlo

Skvéla piilezitost k podnikani

Nic, nemam tusent, co to je

Znate nékterou z téchto spole¢nosti? Amway, Oriflame, Avon, Herbalife, Mary Key,
Vorwerk *

Ano
Ne

44



Koupili jste si néjaky produkt od téchto spolecnosti? Amway, Oriflame, Avon,
Herbalife, Mary Key, Vorwerk *

Ano
Ne

Jaka forma reklamy Vas nejvice oslovi *

Ve sdélovacich prostfedcich (televize, radio...)
Na internetu nebo socialnich sitich

Osobni doporuceni

Myslite si, ze obchodovani na financnich trzich je rizikové *

Ano, stejn¢ jako hazard

Nejspis ano

Ano, ale spravné vzdélani riziko eliminuje

Ne

Nevim, co si mam predstavit pod pojmem obchodovani na financ¢nich trzich

Vénujete se osobnostnimu rozvoji *
Ano
Ne

Myslite si, ze osobnostni rozvoj ma vliv na uspéch ¢i netispéch v online podnikani *

Ano
Ne
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