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ABSTRAKT

Cilem této prace bylo zhodnotit prostorové rozmisténi hudebnich festivali popularni hudby
a zhodnotit prostorové rozmisténi sponzoru téchto festivali. Nejprve jsem se zametila na
reklamni stranku existence festivala: reklamu, propagaci a marketing. Definovala jsem tyto
prvky komercializace a potom podrobn¢ rozebrala kazdy zvlast. Tyto 3 slozky se ukazaly
jako Klicové pro celkové fungovani festivalu a zcela jednoznac¢né rozhoduji o jeho uspéchu ¢i
neaspéchu u navstévnika. Dale jsem se zabyvala vlivy jednotlivych faktorti na rozmisténi
letnich hudebnich festivalt a ptihodné dopravni spojeni se ukazalo nejdilezitéjsim faktorem
z hlediska prostorové diferenciace festivali u nas. V dalsi kapitole jsem festivaly rozdélila do
jednotlivych kategorii podle typu, velikosti, délky existence. Hlavni ¢ast potom zaujima
feseni otazky komercializace- zde jsem se zaméfila na kategorizaci sponzoru a jejich zazemi

ve vazbé¢ na jednotlivé hudebni festivaly.

Klicova slova: hudebni festivaly, sponzoring, marketing, reklama, propagace

ABSTRACT

The aim of this paper is to evaluate geographical dislocation of festivals of popular musics
and also to evaluate geographical dislocation of sponsors of such festivals. . | have analysed
each of such elements by defining basic rules of commertialization. Festivals repays this
favour allowing wide types of advertisements: from small plastic cups and CDs to huge tents
or ATM s of the biggest sponsors, such as Ceska spotitelna. To be seen is the ultimate goal of

any sponsor no matter the boundaries.

Keywords: pop- music festivals, sponzoring, marketing, advertisment
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L.UVOD

Hudebni festival je kulturni akce zaméfena na prezentaci hudby a cinnosti s ni
spojené. Vétsinou byva hudebni festival prehlidkou zaméfenou na urcity hudebni zanr,
at uz to je rock, pop, klasicka hudba, metal nebo tieba country. Casto byvaji tyto
hudebni festivaly doplnény o zajimavé doprovodné akce. Dnes maji podobu
hudebnich masovych akci pofadanych pod sirym nebem (open air festival) , trvajici

¢asto i nékolik dni.

Letni hudebni festivaly se konaji v Ceské republice jiz po desetileti. A predevsim v
poslednich letech se staly nezastupitelnou soucasti kulturniho déni. Byvaji poradany
na tradi¢nich i neobvyklych mistech a prolinaji se v nich nejraznéjsi hudebni styly a

zanry.

Historicky prvnim ¢eskym festivalem, ktery se uskutecnil na ceské pade, byl Trutnov
Open Air festival. Prvni ro¢nik probéhl jiz v roce 1987 a ptivodné se nazyval
,» Vychodocesky Woodstock.Vznikl totiz na undergroundovych zakladech. Po Sérii
ilegalnich koncertt a vystavach po raznych stodolach a vesnickych hostincich byl
zakladni kamen festivalu polozen ve Starych Bukach u Trutnova v fijnu 1984. Protoze
tu vsak tenkrat vladl tvrdy komunismus, koncert neskoncil dobie. a za pomoci STB byl
rozehnan. Nasledovalo jesté nékolik ro¢nika, které potkal podobny osud, nez si festival
nasel své misto na ¢eské hudebni festivalové scéné a véhlasu se mu dostava dodnes. [8]
Na n¢j navazovalo v 90. letech velké mnozstvi jinych hudebnich festivali, prevazné
zamétenych na styl rock/pop, vté dobé nejposlouchangsi. S piibyvajicimi
zkusenostmi se poradatelé poustéli i do odvaznéjsich projekta a nabizeli poslucha¢im
stale vice hudebnich styla. Hudebni festivaly dosahly takové obliby, Ze je dnes najdeme

témet po celé republice a stale jich pribyva.

V bieznu byla napiiklad schvalena lokace pro 7. ro¢nik festivalu United Islands. Scény

rozmistény na Stieleckém ostrove, Kampg, Slovanském ostrové, Détském ostrové a na



prilehlych nabfezich budou hostit pres 100 kapel z 10 zemi svéta. Festival Ceské hrady
se snazi upoutat i moravské fanousky a spousti tak projekt Moravské hrady. Pokud se
stale najde dost lidi, ktefi budou ochotni jezdit za hudbou a zazitky tieba pies celou
republiku, hudebni festivaly u nas budou mit dobrou budoucnost a porostou rychlym

tempem.

Cilem této prace je zhodnotit prostorové diferenciace festivalt popularni hudby v
Ceské republice a prostorové diferenciace sponzorského zazemi téchto festivali.
Zptehlednit postupy vytvaieni spoluprace mezi dvéma subjekty: sponzorem a

organizatorem hudebniho festivalu.
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2 TEORETICKY VSTUP A RESERSE LITERATURY.

2.1. Teorie- reklama, propagace, marketing a sponzoring

Cinitelé¢ rozvoje a rozmisténi cestovniho ruchu se podle Mariota z ekonomického i
geografického hlediska déli na: selektivni (stimulacni) faktory, lokaliza¢ni podminky a
realiza¢ni podminky. Selektivni faktory, které chape jako cinitele, ktefi stimuluji vznik
cestovniho ruchu ve funkci poptavky, dale déli na 2 podslozky, a to objektivni a
subjektivni faktory. Mezi subjektivni faktory fadi psychologické pohnutky, které maji
vliv na rozhodovani obyvatel na jeho aktivni ucasti na cestovnim ruchu a jeho
dusledcich.

Dulezitou funkci zde predstavuji reklama a propagace, které podle Hraly maji vliv
na vytvareni mondénnosti a moédnosti nékterych stiedisek a oblasti.

Z lokaliza¢nich faktori maji prioritni vyznam vtomto piipadé¢ Kulturni zafizeni,
kulturni a jiné akce. Dle Hraly totiz kulturni zafizeni tvoii soubor atraktivit
diferencovaného urceni a maji nezastupitelnou funkci i vyznam pro cestovni ruch.
Nejdilezit¢jsi realizatni podminkou je jednozna¢né doprava. Obecné jsou tyto
podminky rozhodujici pro uskute¢néni raznych forem cestovniho ruchu. Umoziuji totiz
oblasti cestovniho ruchu dosahnout pomoci dopravy a vyuzit tak jejich potencial.
Doprava patii podle Hraly mezi zakladni podminky realizace cestovniho ruchu.
Zajistuje totiz styk mezi mistem vychozim a navstévovanou oblasti. Rozhoduje tak o
vyuzivani prostoru a vramci hudebnich festivala se jevi jako klicova slozka pro
uskutec¢néni cestovniho ruchu v dané oblasti.

Vyznam piitomnosti ubytovacich a stravovacich zatizeni se lisi dle rozdilnych typa
festivali. U nékterych je tato slozka zasadni, u vétsiny letnich hudebnich festivalu ale
dosahuje jen okrajového vyznamu.

Dle Maslowova rozdéleni hierarchie potieb ¢lovéka se v ramci hudebnich festivala
uplatiiuji témét vsechny. Jsou to potieby zmény prostiedi, které podle néj souvisi
s potiebou zmeény denniho rytmu a prostredi, ve kterém se ¢lovék béhem zivota
standardné nachazi; dale pak potieby zmény zivotniho stylu a spolecenskych konvenci,

jez souviseji se snahou ¢lovéka vymanit se ze zazitého stereotypu. A vtomto pripadé
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snad nejdialezitéjsi potieby komunikace a spolecenského kontaktu, souvisejici
s pottebou lidi seznamovat se, navazovat kontakty, vyménovat si zazitky a zkusenosti.
Potieby poznavani, souvisejici se vzdélavanim a touhou clovéka prijimat nové

poznatky, se na hudebnich festivalech velkou mérou nepodileji.

Reklama, sponzoring a marketing jsou dulezitymi ciniteli a predpoklady cestovniho
ruchu z hlediska vyvoje i jeho samotné existence. V poslednich letech jesté vyznam
téchto ciniteld nabyl na dulezitosti. Samotny fakt, ze podil slozky cestovniho ruchu
posledni dobou prudce vzrista, se tak pozitivné projevuje na kvalité nabizenych sluzeb.
V tomto piipadé zde sehrava rozhodujici roli reklama, propagace a marketing ci

sponzoring.

2.1.1 Reklama

Reklama je jakakoliv placena forma masové (neosobni) komunikace realizovana
prosttednictvim médii (noviny, casopisy, rozhlas, televize), reklamnich tabuli, letaka
v hromadné dopravé apod. Klade si za cil informovat co nejsirsi okruh spotiebitela s
hlavnim ucelem ovlivnit jejich kupni chovani. [13]

Dnesni definice reklamy, schvalena Parlamentem Ceské republiky v roce 1995, tika,
ze reklamou se rozumi presvédCovaci proces, kterym jsou hleddni uzivatelé zbozi,
sluzeb nebo myslenek prostiednictvim komunika¢nich médii. [21]

Hlavnim rysem reklamy je, ze oslovuje Siroké vrstvy obyvatelstva. Je vhodna pro
komunikaci omezeného mnozstvi informaci velkému poctu osob. Piedevsim slouzi k

upoutani pozornosti a vzbuzeni zajmu. [13]

V Cesku se s reklamou setkdvame prokazatelnd aZ na pocatku 20. stoleti. Zv1aste
reklamy z Prvni republiky jsou dokladem toho, Ze s rozmachem sd¢lovacich prostiedk,

zvlasté pak novin, rostl i objem reklamy. [21]
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Reklamu lze rozdélit podle n¢kolika kritérii:

A. podle prvotniho cile sdéleni:

Informacni reklama se snazi vzbudit prvotni poptavku ¢i zajem po vyrobku, sluzbe,

organizaci, myslence nebo osobg.

Piesvédcovaci reklama ma za ukol rozvinout poptavku po vyrobku nebo sluzbg;

patii sem také reklama srovnavaci a obranna.

Pripominkovd reklama navazuje na predchozi reklamni aktivity a pomaha

k zachovani pozice znacky, sluzby, organizace atd. Slouzi k obnoveni uzivatelova

povédomi o daném produktu. [13]

B. podle toho, co propaguje:

1. vyrobkova reklama:

- neosobni forma prodeje urcitého vyrobku nebo sluzby

2. institucionalni reklama:
- propaguje koncepci, myslenku, filosofii ¢i dobrou povést odvétvi, spolecnosti, firmy,
organizace, osoby, mista ¢i organu statni spravy

- $irsi nez firemni reklama

3. firemni reklama:

- nevyrobkova reklama firem, ktera ma napomoci k vyssim ziskim

- je funkéné blizka podnikovym Public Relations [29]

Reklama na hudebnich festivalech

V této oblasti je nutno piedev§im nejprve zvolit sprdvné médium, aby
propagace byla co nejucinnéjsi a oslovila tak co nejvice potencionalnich
zakaznikl. Jen spravné zacilena reklama dokaze totiz ovlivnit Sirokou sortu lidi.
V piipad€ hudebnich festivali populdrni hudby se jednd hlavné o hudebné¢ zaméiena
média, a to predevsim tisk, rozhlas a v poslednich letech samoziejmé i internet. Co se
tyka televizni reklamy, tato neni pro sponzory pfili§ atraktivni pro svou horsi cenovou

dostupnost.
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A pokud se vsak preci jen reklama v televizi objevi, miizeme téméf s jistotou fici, Ze se
jedna skoro ve vech piipadech o hudebné zaméiené stanice (OCKO, MTV, apod.); tedy
0 stanice, které jsou primarné urCeny mladym poslucha¢im. Prostiedi hudebnich
festivalil je ale natolik specifické, ze jsou vyuzivany i jiné, v jinych odvétvich neucinné
prosttedky osloveni lidi. Naptiklad outdoorova reklama dokaze zaujmout
prostfednictvim nejriznéjSich letaku, billboardi, ale v tomto ptipadé predevsim plakati,

coz hraje roli ptedevsim ekonomickou.

Takovato forma sponzoringu se pohybuje v fadech statisicli, zatimco k ovlivnéni té¢hoz
poctu lidi formou klasické inzerce by klient potfeboval investovat daleko vice. (Inzertni
celostrana lifestylového magazinu stoji zhruba 200 tisic, barevna celostrana MF Dnes

ptes pul milionu K¢&.) [22]

Obr.1:Vyhody a nevyhody jednotlivych medialnich prostiedku

Prostredky Vyhody Nevyhody

Prenosové

Televize Siroky dosah Docasnost sdéleni
Masové pokryti Vysoké naklady
Opakovatelnost Nutnost Casté zmény spotl
Flexibilita Nedostatecnd selektivnost
Vysoka prestiz

Rozhlas Rychlost pripravy Nekomplexnost
Nizké naklady Docasnost sdéleni
MozZnost selekce posluchacd Nutnost opakovani informace
Mobilita

Tisténé

Noviny Flexibilita Kratka Zivotnost
Jista spoleCenska prestiz Nepozornost pfi cteni
Intensivni pokryti Nevysoka kvalita reprodukce
Ctendr ovlivni délku pozornosti inzeratu

Direct Mail Selektivnost Pomérné vysoké naklady na kontakt
Intensivni pokryti Pocit naruseni osobni svobody
Flexibilita zékaznika
Kompletni informace Kvalita postovnich sluzeb
Dojem osobniho kontaktu

Casopisy Selektivnost Nedostatec¢na pruznost
Kvalitni reprodukce Nepozornost pfi cteni
Dlouha Zivotnost
Prestiz nékterych ¢asopisd
Zvlastni sluzby nékterych Casopis

Venkovni reklama Nizsi cena Strucnost
Rychla komunikace jednoduchych Vefejnost posuzuje umisténi reklamy
sdéleni a estetickou stranku provedeni
Opakovani
Schopnost lokalni podpory

Elektronické

Internet

Prijatelna cena
Selektivnost
Interaktivnost
Rychlost
Flexibilita
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2.1.2.Propagace

Anglicky jazyk pouziva slova "promotion” k vyjadieni veskerych aktivit, kterymi se snazi
firma upoutat zakaznikovu pozornost a piesveédcit ho, ze pravé jeho vyrobky by si mél
koupit. Vztahuje se jak na osobni navstévu obchodniho zastupce v kancelafich zakaznika,
tak na prodavani prostiednictvim telefonu, zvetejfiovani reklam a inzeratd nebo rozdavani
letacki v obchodnim stiedisku. V ¢eském jazyce takové slovo bohuzel nemame, a musime

se potykat s kombinaci vyrazt propagace, reklama a inzerce. [13]

Propagace je cilené osloveni kupujiciho, ke kterému je sméfovano urcité sdéleni.

Propagace se dale rozd€luje na 8 druhii: obchodni, vyrobni, zdravotni, politickou, sportovni,
kulturni, ekologickou, spole¢enskou.

Propagace jako takova se zaméfuje na urcitou cilovou skupinu zakazniku [40]

Praktickou definici propagace je "jakakoliv neosobni komunikace se zakaznikem".
Zahrnuje reklamu v televizi a radiu, inzerci v novinach a casopisech, potisk reklamnich
piedméti, plakaty, letacky, dopisni akce, vizitky... jakykoliv material, pomoci kterého se

snazi firma prodavat vyrobky a sluzby.

Ptehled krokt potiebnych k dobré propagaci

1. Kontaktovat vhodného ¢lovéka- prvni a nejdalezitéjsi zasadou uspé$né propagace je

nabidnout vyrobek nebo sluzbu lidem, kteti maji vSechny piedpoklady k jeho koupi -
tzn. potencionalnim zakaznikam

2. Piipravit vhodnou nabidku- druhym komponentem tuspésné propagace je vytvoieni

takové nabidky, ktera zcela zapada do oblasti zajmu, které zakaznik ma

3. Nabidku vhodné prezentovat- tieti a posledni prvek, ktery rozhodne, jestli vase

propagace bude tspésna ¢i ne, je vzhled, graficka uprava a profesionalni
zpracovani vasi nabidky - tedy prezentace. Jednoduchou zmeénou v textu, pouzitim
obrazku nebo pozadanim zakaznika o vypInéni kuponu se muze zvysit acinnost

propagace. [13]
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Obr. 2:Charakteristika aspektti propagace

PROPAGACE Charakteristika
ciL Pasivni ovlivnéni potieb a cilové skupiny zakaznikt
CILOVA SKUPINA Presné definovana cilova skupina (osob) nebo trzni
segment
5 Noviny, ¢asopisy, televize, rozhlas, plakaty,
NOSIC KOMUNIKACE billboardy, poutace
DOBA UCINKU Krétkodoba, stfedn&doba

Nastroje propagace

Efektivni propagace je zaloZena na jednoduchém porozuméni zakaznikovym potfebam a zajmim.

Podstatou je presvédcit spotiebitele o koupi urcitého produktu, k tomu propagace pouzZivd nékolik

nastroju, jsou to:

¢ Reklama

¢ Podpora prodeje

¢ Pfimy marketing (Direct marketing)
¢ Osobni prode;j

* Public relations [27]

Direct marketing (pfimy marketing) je specificka disciplina marketingové komunikace, ktera je

charakteristicka témito zdkladnimi atributy:

zamétend na primou individualni komunikaci

pii komunikaci jsou vyuZivana individualni zakaznické data

komunikace je vedena individudlni formou, zaméfenou na zdkaznikovu individualitu

cilem je vyvolani ptimé odezvy — responze

znalost zakaznickych dat a pfimy kontakt umoZiuje pfesné méteni responze

responze odezva muze byt nejriznéjSiho charakteru — od ziskdni podrobnych informaci

(napft. o zdkaznickych preferenci), pfes Ui€ast v riznych vérnostnich programech az po vyvolani

ptimé koup¢) [35]

16



V pfimém marketingu festivali se vyuziva predevsim Direct mailing, ktery prabézné

informuje potencialniho zakaznika o prabéhu priprav festivalu. Data s kontakty se ziskavaji
piedevsim pres festivalové webové stranky, kde jejich navstévnik po registraci souhlasi se
zasilanim téchto informaci. U nékterych typa festivali se zasilaji sponzoram ¢i vyznamnym

hosttim pozvanky na dalsi spolec¢enské akce nebo rauty, které festival doprovazeji. [13]

Podpora prodeje- fesi dilci problémy komunikace a proto je pro ni typické, ze se ji pouziva
pievazné pro kratké obdobi.. S podporou prodeje jsou spojeny piedevsim aktivity, které pracuji
s cenovou politikou. Nejvice se vyuziva prace s cenou Vv oblasti predprodeje vstupenek, jejichz
hodnota se déli hned do nékolika cenovych fazi. Od prvni nabidky ke koupi se s blizici dobou
konani festivalu ceny vstupenek zvedaji. V misté konani je pak vstupenka nejdrazsi. Nejde jen
0 motivaci ke koupi — jak jiz bylo zminéno, diky piedprodeji ma potadatel v jeho prabéhu
piiblizny odhad navstévnosti, a muze tak lépe prizpusobit své naklady potiebam a kapacité
festivalu, muze piredem utrzenych penéz vyuzit jako nakladu a Ize se také timto zptisobem pfi
nepiizni poc¢asi vyhnout krachu festivalu. Z praxe je znamo, ze je pramérné polovina vstupenek
prodana v piedprodeji a polovina na misté. Zalezi to ovsem vzdy na typu festivalu a cilové
skuping. Kromé cenovych rozdilt u vstupenek se poifadaji razné soutéze o volné vstupy. Pro
tyto se vyuziva piedevsim festivalovych webovych stranek. Poradatel také poskytuje volné
listky médiim. V riaznych potfadech se pak o tyto vstupenky soutézi a pfi zmince 0 soutézni

cen¢ a divacké aktivité se tim o festivalu vytvaii pozadované povédomi. [13]

Trzni komunikace, neboli propagace, vyuziva dvou zakladnich strategii:

- Strategie tlaku - Podnik se snazi produkt ,protla¢it pies distribu¢ni kanaly ke
kone¢nému spotiebiteli, stavi hlavné na osobnim prodeji a akcich na podporu prodeje.

- Strategie tahu - Je zalozena na snaze prodavajiciho stimulovat poptavku kone¢ného
spotiebitele (opira se tedy piedevsim o reklamu), ktery pak vyvine tlak na distribuéni

cestu.
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2.1.3. Marketing

S pojmem marketing se dnes jiz bézné setkame v hromadnych sdélovacich prostiedcich

ivbézném hovoru. Co marketing vyjadiuje vsak Siroké vetejnosti zcela jasné neni .
Ceské ekvivalenty jako prodej nebo reklama nevystihuji dostate¢né komplexni pojeti
strategie a nastroja, které marketing piedstavuje.

Definic pojmu marketing najdeme né¢kolik a ujasnit si jeho vyznam je pomérné nelehky ukol.
Lze jej totiz chapat chapat nékolika zpusoby: bud'to obecnéji, jako filosofii fizeni podniku
orientovanou na trh, nebo konkrétnéji, zde vyjadienym systémem funkci: napi. vyrobkova a
komunikaéni politika. V' odborné literatuie se setkame s raznymi vyklady tohoto pojmu, nebot’
jednotlivi autofi nahlizeji na problematiku marketingu z razného uhlu. Definice uznavana

Americkou marketingovou asociaci zni:

“Marketing je procesem pldnovdni a provdadéni koncepce, tvorby cen, propagace a distribuce
myslenek, zbozi a sluzeb s cilem vytvaiet smeny, ktera uspokoji pozZadavky jednotlivcu i

organizaci. " [1]
Zajimava je také definice Jaroslava Svétlika, autora knihy Marketing, cesta k trhu:

“Marketing je proces fizeni, jehoz vysledkem je pozndni, predvidani, ovliviiovdni a v konec¢né
fazi uspokojeni potieb a piani zdkaznika efektivnim a vyhodnym zpusobem zajistujicim spinéni

cilt organizace. ”

Kotlerovu definici, jez za zakladni ideu managementu povazuje marketing, mizeme chapat
jako teoretické vychodisko k marketingové podnikatelské koncepci, ktera v soucasné dobé
piedstavuje posledni vyvojovy stupen pristupu Kk fizeni podniku. Vedle marketingového
piistupu vsak existuji i jiné podnikatelské koncepce, jejichz formovani je do zna¢né miry

vysledkem historického vyvoje. [5]
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Marketing je uplatiovan v kazdé zemi s rozvinutym trznim hospodarstvim, kde je nadbytek
zbozi. Vyroba, i kdyz to zni paradoxné , sama 0 sob& nevytvari bohatstvi zemé. Bohatstvi
pochazi az z prodeje zbozi, nikoli z jeho pouhé vyroby. Proto také zvySovani produktivity
prace musi byt soubézné doprovazeno zvysovanim spotieby. Ke stimulovani poptavky slouzi

cela fada marketingovych nastroju.

V soucasné dobé se mizeme setkat s celou fadou dalsich definic marketingu. Pro vsechny je
spolecnym vychozim bodem nazor, ze marketing je nedilna soucast fizeni organizaci a je
nastrojem, ktery umoznuje sladit zajmy spotiebitele na jedné strané a zajmy vyrobcu a
poskytovatela sluzeb na stran¢ druhé. Pritom zajmy obou skupin jsou patrné na prvni pohled.
Pro organizace pisobici na trhu je cilem maximalizace zisku a ziskani stale vyznamnéjsiho
podilu na trhu. Cilem zakaznikt je ziskavat prostrednictvim trhu co nejkvalitngjsi sluzby a

vyrobky za pokudmozno nejvyhodnéjsi ceny.[1]

Marketing je uplatnovan v kazdé zemi s rozvinutym trznim hospodaistvim, kde je nadbytek
zbozi. Vyroba, i kdyz to zni paradoxné , sama 0 sobé nevytvaii bohatstvi zemé. Bohatstvi
pochazi az z prodeje zbozi, nikoli z jeho pouhé vyroby. Proto také zvySovani produktivity
prace musi byt soubézné doprovazeno zvysovanim spotieby. Ke stimulovani poptavky slouzi

cela fada marketingovych nastroju.

V soucasné dobé se miazeme setkat s celou fadou dalsich definic marketingu. Pro vsechny je
spole¢nym vychozim bodem nazor, ze marketing je nedilna soucast fizeni organizaci a je
nastrojem, ktery umoznuje sladit zajmy spotiebitele na jedné strané a zajmy vyrobcu a
poskytovatelt sluzeb na stran¢ druhé. Pritom zajmy obou skupin jsou patrné na prvni pohled.
Pro organizace pusobici na trhu je cilem maximalizace zisku a ziskani stale vyznamnéjsiho
podilu na trhu. Cilem zakaznikt je ziskavat prostfednictvim trhu co nejkvalitngjsi sluzby a

vyrobky za pokudmozno nejvyhodnéjsi ceny. [1]

Z dalsich podstatnych rysa marketingu vybiram 3 nejdulezitéjsi pro piipad hudebnich

festivalu:

« je aplikovan ve vsech oborech lidské cinnosti, slouzi pro odvétvi vyroby i sluzeb,
pronikl do oblasti skolstvi, kultury a vzdélavani
= neustale se vyviji, pticemz prosttednictvim trhu dochazi k pribéznému piehodnocovani

a hledani novych strategii
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= marketing nemizeme zuzovat pouze na propagaci, nebo dokonce pouze na reklamu.
Marketing vytvari celou fadu nastroji a teprve jejich komplexni vyuzivani umoziuje

organizacim uspésné se uplatnit na trhu

Marketingovy komunikac¢ni mix

Marketingovy mix je souborem taktickych marketingovych nastroju — vyrobkové, cenové,
distribuéni a komunikacni politiky, které firmé umoznuji upravit nabidku podle piani

zakaznikd na cilovém trhu. [31]

Marketingovy mix (tzv. 4P) ptedstavil profesor Jerry McCarthy ve své knize
Marketing v roce 1960. Obsahuje ¢tyfi taktické marketingové nastroje. [9]

Marketingovy mix se sklada ze vsech aktivit, které firma vyviji, aby vzbudila po vyrobku
poptavku. Lze je utiidit do ¢ty skupin proménnych, které jsou znamy jako ,,étyti P (4P):
vyrobek (product), cena (price), distribuce (place) a komunikaéni politika (promotion).

Ctyti hlavni oblasti, neboli 4P, tvoii zakladni, neboli klasickou podobu marketingového mixu.

Kromé toho se vsak muzeme &asto setkat také s rozsitenym marketingovym mixem. Jednak

nektefi autoti, ziejmé v zajmu podtrzeni jejiho vyznamu
zahrnuji n¢kterou z dil¢ich slozek jako samostatnou dalsi ¢ast marketingovém mixu.
Kuptikladu se to stava u sluzeb, kde byva paté P vénovano lidem (people), vlastnim

zam&stnanctim organizace.
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Obr. 3: Ctyfi P marketingového mixu

Product

Price
sortiment ceniky
kvalita slevy
design nahrady
znacka platebni podminky
\ v/
Cilovi
zakaznici
7 N
Promotion Place
reklama distribucni slevy
osobni prodej dostupnost

distribucni sité
podpora prodeje

B el prodejni sortiment
pupblic re ations

Zdroj: http://marketing.robertnemec.com/marketingovy-mix-rozbor/ - zjednoduseno

Kotler rozsitil v poloving 80. let marketingovy mix v souvislosti se zavedenim pojmu
megamarketing upozorfiujicim na politické stranky marketingového prostiedi hned o dvé
dalsi P — prvni oznacuje politickou moc (political power) a druhé formovani veiejného
minéni (public opinion formation).2 Dalsi varianty potom predstavuji specifické podoby,
napriklad socialniho marketingu, kde se pridavaji hned tii dalsi ,,P* a to personal,

prezentace a proces.
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2.1.4. Sponzoring

Podle definice Zakona 40/1995 Sbh. o regulaci reklamy a o0 zméné a dopinéni zakona ¢.
468/1991 Sh. § 1 se Sponzorovanim rozumi prispévek poskytnuty s cilem podporovat vyrobu
nebo prodej zbozi, poskytovani sluzeb nebo jiné vykony sponzora. Sponzorem se rozumi

pravnicka nebo fyzicka osoba, ktera takovy piispévek k tomuto ucelu poskytne.

Sponzoring je jedna z hodnot, ktera prinasi zviditelnéni firmy a doklada jeji vyznam a
uspésnost, zvysuje image a znamost znacky. Sponzoring neodmysliteln¢ patti k moderni

spole¢nosti a podniky, jejichz jména jsou spojovany s vyznamnymi Kulturnimi, sportovnimi a

humanitarnimi akcemi, jej zatazuji do oblasti firemni komunikace na stejné¢ vyznamné misto

jako stoji naptiklad reklama.

Sponzoring v nasem pojeti, tedy vkladani finan¢nich prostfedkt do urcité oblasti s cilem
podpofit jednak dobrou véc, jednak svou znacku (a nasledné zvysit odbyt), je doménou
produktt spotiebniho zbozi. [14].

Sponzoring vnimame jako investovani finan¢nich prostiedku do aktivit, jejichz potencial lze

dale komeréné vyuzit. V odborné literatuie nalezneme mnoho definic sponzoringu: [14].

,,Komunika¢ni technika umoznujici koupit ¢i finanéné podpofit urcitou udalost, potad,
publikaci a ruzna dila tak, ze organizace ziska ptilezitost prezentovat svou obchodni zna¢ku,
nazev, ¢i reklamni sdéleni. Sponzor dava k dispozici finanéni ¢astku nebo vécné prostiedky a
za to dostava protisluzbu, ktera mu pomaha k dosazeni marketingovych cilt.* [13].

,,Cilena spoluprace — sponzorovany dostava smluvné sjednané penézni platby, vécna
vénovani ¢i sluzby a poskytuje protisluzby. Vysledkem je zvyseni znamosti podniku a
znacky a celkové zlepseni image. [14].

Prostiedi hudebnich festivalu je predevsim oblasti kulturni a jak je znamo, v této sféte je
penéz vzdy nedostatek. VV tomto piipadé je jedno, zda se jedna o oblast komercni ¢i
nekomer¢ni.

Dnesni honoraie umélct a dalsi naklady jsou totiz takové, ze poradatel se bez finan¢ni

podpory prosté neobejde. [13].
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Jestlize se na poradani hudebnich festivalli zaéneme divat jako na soucast festivalové turistiky,
musime si predev§im uvédomit posun, k némuz ve svéte doslo v pojeti center. Vyvoj se odviji ve
prospéch rozmanitosti a cestou plurality otevienych moznosti riznych mist, bez direktivniho nebo
centralizacniho tlaku. Znamena to, Ze vedle vzitych narodnich kulturnich center, jakymi jsou

napiiklad Praha, jsou stale vice aktualni dal$i mista a jejich ptilezitosti jsou rovnocenné.

22 RESERSE LITERATURY

Jen velmi malo kniznich zdroji se zabyva problematikou festivalt popularni hudby v Ceské
republice. Oporou pro teoretickou ¢ast mi byly prace od V.Hraly, ¢aste¢né i od M. Halase a M.
Certika a kol. Avsak aktualni otazky, tykajici se konkrétngjsi problematiky festivalti nejsou

v kniznich zdrojich ani nastinény, proto jsem z velké ¢asti musela vyuzit internetovych zdroju.

r

3. METODIKA PRACE

Vétsina této bakalarské prace ma charakter resersné- kompilacni. Tato prace vytvorena

v programech MS Word a Microsoft Excel.

23



4. PROSTOROVA DIFERENCIACE

Hlavnich cinitela, které ovliviuji rozmisténi hudebnich festivalt, je cela fada. Podle serveru
www. strategie.cz jsou to predevsim dlouholeta tradice, vhodna poloha a hudebni hvézdy.
Zjednodusen¢ se tedy festivaly umistuji tak, aby na n¢ prisel dostate¢ny pocet navstévnika.
Toho se da docilit nejraznéjsimi zpusoby: dobrou reklamou, marketingem a sponzoringem,
¢initeli zminénymi v predchozi kapitole. Neméné dualezitym faktorem je ale také spravna volba
mista pro konani uspésného hudebniho festivalu. Ten je ovlivnén opét celou fadou faktora. Jak
uz bylo zminéno v Gvodu, dopravni dostupnost se fadi mezi ty nejdalezitéjsi- ma totiz své
logické opodstatnéni. Na festivaly se sjizdéji lidé z celé republiky, mnohdy i ze zahrani¢i (napf.
Masters of Rock) a tak snadna dopravni dostupnost je opravdu mnohdy rozhodujicim faktorem
na ucasti v cestovnim ruchu, obzvlasté pak na hudebnich festivalech. Podivame- li se na mapu
konani hudebnich festivald, v§simneme si, ze poradatelé upfednostiuji dostupnost predevsim
dopravy zelezni¢ni. Ma to své opodstatnéni: lidé jedouci na hudebni festival se chtéji
piedevsim bavit. Jen malé procento navstévniku prijede na festival autem, pravé naopak -drtiva
vétsina dava prednost jiz zminéné Zelezni¢ni dopravé. U mensich festivalu, které se poradaji
v mensi obci nebo v zazemi velkého mésta je pak vyuzita doplikové i autobusova doprava.
V posledni dobé navstévnici vyuzivaji ¢im dal vice i kyvadlovou dopravu, ktera je dnes jiz
nedilnou soucasti velkych festivalt a spojuje mista zelezni¢ni stanice s mistem konani
festivalu, napi. Rock for People. S tim souvisi fakt, ze poradatelé téchto festivalt uptednostiiuji
jejich konani v blizkosti velkych mést, z divodu potiebného zazemi. To ma vyhodu piedevsim
pro navstévniky, protoze vyuziji nakupy levnéjsich potravin oproti drazsim a jednotvarnéjsim
na mist¢ festivalu, kdezto poradatelé kvuli tomu finanéné ztraceji. Vynahradi jim to ovsem
pocet navstévniku, kterych se do blizkosti velkého meésta sjede vice nez do malé vesnice.
Obdobn¢ je to s prirodnimi podminkami, které jsou dilezité jen pro navstévniky, kdezto
poradatelé chtéji mit zisky v arealu festivalu. A tak se snazi udrzet lidi  hlavné uvnitt, aby
nepiichazel o zisk.

Zazemi mesta je dalezité nejen z hlediska geografického a z hlediska vyuziti potencialu
sluzeb, ale také z hlediska vlastnického a pravnického, mnohdy i ptispévkového. Organizatorka
celé rady festivali M. Koppova tvrdi, ze nezanedbatelné pro uspésnost hudebniho festivalu je
také ,,hudebni podhoubi* v okoli.
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Z Moravy zminuje predevsim Zlin, ktery se jako mésto asi nejvice zapojuje do kulturniho
déni ve svém okoli, a dale Olomouc, které pomohlo predevsim

nahravaci studio Davida Spilky (pfiliv muzikanti a kvalitnéjsi hudby). Obecné vzato jsou

piihodné podminky pro konani hudebnich festivala v okoli Prahy a v jiznich ¢echach. Morava
se od Cech lisi hlavné cenou vstupenky, ktera nemiize byt tak vysoka jako napiiklad v Praze,

coz je dano rozdilnou zivotni arovni lidi.

Dlouholeta tradice konani festivalu ma vyhodu v tom, ze se v koneéném duasledku pro lidi
stava témet nepodstatné misto, kam na né¢j pojedou. Pokud ma festival uz néjakou zavedenou,
uspésnou a hlavné osvédcéenou sablonu toho jak vypada, misto se posouva k poslednim
prickam zajmu lidi. Ukazalo se to vpraxi na festivalu Rock for People, ktery sez
nedostadujicich kapacitnich déivodt piesunul z Ceského Brodu do Hradce Kralovékde byl
umistén v arealu byvalého letiste. Zamér ziskat prostornéjsi areal, ktery pomuze v
budoucnosti Rock For People rozvijet vysel a hned v prvnim roce na novém misté prekonal

festival navstévnost 20 000 lidi.

Muzeme tedy tict, ze hudebni festival se muze konat prakticky kdekoliv, kde se sejde n¢kolik
hudebnich nadsenca s dobrym napadem, v daném misté je dostate¢né ,,hudebni podhoubi®,
tato lokalita ma dobrou dopravni, ptedevsim zelezni¢ni dostupnost a v jeho okoli najdeme
piihodny hudebni potencial. V idealnim piipadé jsou spinény vsechny vySe uvedené
podminky, neni to vSak nutnosti.O tom svéd¢i i mapa znazoriujici rozmisténi hudebnich
festivalt. Zajimavosti je i charakteristické rozmisténi festivala dle zanru. Ve zlinském regionu
je naptiklad prevaha posluchaci rock a metal stylu. Sle¢na Koppova vidi hlavni pficinu ve
vlivu regionalniho AZ radia (Rock Max), které dava piednost hlavné témto hudebnim zanram
a posluchaci tohoto radia jsou tak vystaveni piedevsim poslechu rocku a metalu. Toto je ale
vyjimeény ptipad a vétsinou se setkavame s festivaly multizanrovymi, zamétenymi prevazné

na rock a pop.
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5 KATEGORIZACE FESTIVALUPOPULARNI HUDBY. V. CR

Zpusobu, jak roztridit hudebni festivaly, existuje cela fada. Jednotlivymi ¢initeli mohou byt
jednak lokalizacni faktory, ale i socio-ekonomické, prevazné ale toto déleni ovliviuji
objektivni ¢i subjektivni pohled. Ani tomuto tématu nevénuji zdroje prilis pozornosti a tak jsem
se rozhodla kategorizovat festivaly popularni hudby v Ceské republice podle faktora, které jsou

jak pro navstévniky, tak pro sponzory téchto festivalt asi nejpodstatnéjsi pii vybirani konkrétni

akce.

Zanr bychom mohli definovat jako hudebni smér, kterym se dana skupina ¢&i interpret
rozhodli jit nebo ke kterému se snazi priblizit. Je mnohdy velmi slozité zafadit hudebni
produkci do jednoho stylu.U vétsiny hudebniki se totiz micha cela smésice zanrd. Proto
hodnoceni, které uvadim, je zalozeno piedevsim na subjektivnim posudku. Zustava totiz

slozitou otazkou, jakou hudebni skupinu ¢i interpreta mtzeme piesné do kterého zanru zafadit.

V nasi zemi jednozna¢né pievazuji festivaly s pop- rockovou produkci. Jiz z ptedchoziho
odstavce je ziejmé, ze urcit kdo sem patii, neni lehké a je prakticky pouze na interpretovi, kam
se zatadi on sam, nebo jesté Iépe, kam ho publikum ,,zaskatulkuje“.V 90. letech nastava pro
tento typ festivalu (rock-pop) nejhojnéjsi obdobi. Jsou zakladany festivaly, které se v budoucnu
projevi jako nejvétsi kulturni akce tohoto typu u nas a stanou se tak piednim hracem na poli
festivalové kultury v nasi zemi. V prabéhu celych 90. let  stavi hudebni nadSenci prvotni
»Zakladni prkna“pro vznik festivala tak zvuénych jmen, jako jsou napt. Rock for People
(1995), Benatska noc (1992), Noc plna hvézd (1993) , Brutal Assault (1995) nebo festival
Hrachovka (1994).

Festivaly jednozanrové a tedy strikin¢ tematicky zamétené dostavaji prostor piedevs§im po
roce 2000. V novém tisicileti se oteviraji brany mimofadné Gspésného festivalu Masters of
Rock ve Vizovicich (2003) nebo festivalu zcela se odlisujiciho od piedchozich, kterym je Hip
Hop Kemp u Hradce Kralové (2002).

Jednotlivé smérovani festivali udava jasné jejich nazev.Vyjimku vsak tvori napiiklad Rock
for People, ktery ma sice sviij prvotni zanr v nazvu, za dobu své existence vsak prodélal velkou

zménu a od ptuvodniho jednozna¢né rockového festivalu se vice a vice zpfistupnuje Sirokym
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vrstvam lidi za ucelem zalibit se vsem. Uslysime na ném naptiklad prvky ska- hudby nebo
pisnicky Jaroslava Uhlife. Z Rock for People se tedy béhem nékolika let stal festival

multizanrovy, a¢ o tom jeho nazev nevypovida.

sleni

Muzeme fict, ze toto rozdéleni prakticky odpovida casti vyvoje, ve které se dany festival
nachazi. | nejstarsi festival u nas — Trutnov Open Air festival zac¢inal v roce 1987 jednodenni
piehlidkou nékolika malo umeélci, postupem casu ale ziskal véhlas a oddani fanousci stravi v
jeho arealu celé 4 dny pIné hudebni produkce. Tvurci kazdého festivalu totiz musi na
zacatku zjistit reakce publika a potom se teprve muaze uvazovat o piipadném rozsifeni- jak v
poctu ucinkujicich, tak v délce trvani. Nejvétsi festivaly jako Rock for People nebo Colours
of Ostrava jsou 3-dennim az 4- dennim maratonem hudebnich zazitka. Festivaly, které trvaji 1-
2 dny jsou budto na zacatcich svého vyvoje, nebo jsou si jejich organizatoti védomi této

odlisnosti od jinych festival a berou ji tak jako svou vyhodu (Noc plna hvézd).

Se zvysujicim poctem dnium ale roste i nutnost vénovat se navstévnikim nejen po strance
hudebni. Proto roste pocet nabizenych volnocasovych aktivit pro ty, kteti si chtéji od
n¢kolikadenniho vyletu za hudebni kulturou odpocinout. Pro ty jsou ur¢eny tak bizardni
aktivity jako skok bungee- jumpingem, moznost tetovani i kadeinickych sluzeb (Rock for

People) nebo prohlidka palirny v blizkém okoli festivalu (Masters of Rock).
2.3.Festivaly ostatni

Zvlastni kapitolu potom tvoti festivaly, které se od tradi¢niho zazitého formatu néjakym
zpusobem odlisuji. Jsou to ptevazné¢ mladé festivaly, které organizatofi zalozili na zakladé
inovatorské myslenky odlisit se od ostatnich. S ideou neplatit vstupné pro navstévniky prisli
zakladatelé festivalu Votvirak v Milovicich. Vstupné zadarmo prilakalo v loiském roce na 100
000 navstévnika. Roku 2006 se zase zrodila myslenka o zméné prostoru. V ramci dosavadnich
festivalu totiz bylo totiz vybudovano stanové meéstecko a k nému piilehly areal urceny pro
festival. Navstévnik tak byl po celou dobu festivalu drzen uvnitt arealu, coz melo zcela
ztejmou vyhodu zisku jen pro majitele a organizatory. Festival Ceské hrady tento zazity zptisob
ale opustil a nasméroval navstévniky do prostor starych hradia a vytvoril tak jedine¢né prostiedi

pro novy typ festivalu. Pro velky uspéch se rozsitil i na Moravu a dal tak vzniknout festivalu
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Moravské hrady. Dalsi zajimavosti je délka trvani, ktera pokryje vétsinu letnich prazdnin a

festival se tak se svou délkou trvani 5 vikendu stal nejdelsim festivalem u nas.

V neposledni fadé bychom mohli festivaly rozdélit podle ceny vstupenky, navstévnosti a
dalsich slozek. Toto déleni je vsak velmi komplikované a neda se piesné urcit, zda oznacit za
nejvétsi festival Votvirak, ktery ma navstévnost 100 000 lidi, ale naklady navstévnika na vstup
jsou nulové nebo Ceské hrady, které navitivilo v lofiském roce pies 25 000 lidi v priibéhu 5
vikendt po celé Ceské republice. Proto zpracovavam 10 — podle mého nazoru nejdalezitgjsich

hudebnich festivala do piehledné tabulky.

Obr. 4: Hudebni festivaly dle vzniku, navstévnosti, mista konani a zanru

rok vzniku [navstévnost |datum konani |délkatrvani |misto konani
Rock for People 1995 25 000 4.- 6.7. 3 dny Hradec Kralové
Colours of Ostraval2002 25 000 15.- 18.7. 4 dny Ostrava
Trutnov open air (1987 20 000 19.- 22.8. 4 dny Trutnov
Masters of Rock [2003 25 000 15.- 18.7. 4 dny Vizovice
Brutal Assalult 1995 13 000 12.- 14.8. 3 dny Josefov
Sazavafest 2000 20 000 5.- 7.8. 4 dny Kacov
Benatska noc 1992 20 000 30.7.- 1.8. 3 dny Malé skalav C. réji
Votvirak 2008 100 000 11.- 13.6. 3 dny Milovice
Hip Hop Kemp 2002 20 000 19.- 21. 8. 3 dny Hradec Kralové
Ceské hrady 2006 25 000 10.7.- 8.8. 5 vikendil ¢eské hrady

Tabulka ukazuje casové rozlozeni hudebnich festivald v prabéhu celého Iléta. Cilem
oraganizatora téchto udalosti je planovat konani festivalt tésné po vyplatnich terminech, coz
ma zcela ziejmy pozitivni dopad na jejich zisky, aniz by si navstévnici tuto ptimou souvislost
piipoustéli (M. Koppova). Dale musi organizatofi brat ohled na jiné hudebni akce v okoli a

piipadné posunout zménu terminu festivalu pro piipad moznych uslych ziska.

Zajimavosti je shodné datum u nejvétsich festivalt u nas- Colours of Ostrava a Masters of
Rock. Tato shoda s nejvétsi pravdépodobnosti nesnizuje potradatelim zisk, protoze na kazdy z

téchto festivalt jezdi zcela odlisny typ lidi.
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6. KOMERCIALIZACE FESTIVALUPOPULARNI HUDBY V CR

Prvni festivaly u nas navstivilo ve svych zacatcich néco kolem 1 000 lidi. Dnes se navstévnost
znasobila dvacetkrat, v piipadé Votviraku i stokrat, coz sebou prinasi fadu probléma a
komplikaci pro poradatele. Tou nejvétsi a nejdalezitéjsi otazkou je beze sporu problém
dostatecného mnozstvi penéz na organizaci takovychto velkych akci. A ¢im kvalitnéjsi festival

bude, tim vice penéz se do n&¢j musi vynalozit a to bez dobrého sponzora nejde.

Partnefi (sponzofi ) festivalu

Jista vyhoda nekomercnich festivala je v tom, ze maji vétsi sanci ziskat pro sebe sponzora.

Dnes uz spoustu spole¢nosti razi cestu spolec¢enské zodpovédnosti a tyto firmy veédi, ze

budou v o¢ich vetejnosti vnimany pozitivnéji. U komer¢ni festivala to pak zavisi na obratnosti
promotéra, ktery musi umét presvedcit spolecnost, ze pravée jeho festival je tou spravnou

volbou, jak pomoci kulture a pifedevsim jak pomoci sponzorovi. Je tieba si vsak uvédomit,

7e sponzoring je predevsim obchod, ktery musi piinést uzitek nejen strané piijimajici,

ale také davajici.. Na mist¢ je pak osloveni partnera festivalu. Tento sponzor-partner

sleduje kromé¢ spolec¢enské odpoveédnosti urcité své komunikacni cile, kterych hodla
sponzorovanim konkrétniho festivalu dosahnout. Sponzor musi mit moznost se dukladné
seznamit s projektem, na ktery by mél finan¢n¢ prispivat, a srovnat jej se svou vlastni strategii

sponzoringu. Posoudit, zda-li sponzoring piislusné akce oslovi zadouci cilovou skupinu,

odpovida firemnim komunika¢nim prioritam a cilim, zda-li bude mit navaznost na zbyvajici

komunika¢ni aktivity atd.” . [6]

Souhlasi-li jeho cile souhlasi s jeho strategii, mize se sponzor zavazné rozhodnou pro
poskytnuti daru. Obecné jde spole¢nostem pii sponzorovani predevsim o zvyseni image a

s tim spojenym vyssim prodejem svého produktu ¢i sluzby. Sponzorovi se mnohdy investovana
¢astka vicenasobné vrati v podob¢ zvyseni prodeje svych produktu ¢i sluzeb, které

ma v ramci sponzoringu moznost prezentovat. Jeho cilem je, aby byl na festivalu co

nejviditelngji prezentovan. Predevsim tedy jeho jméno s logem nebo piimo produkt. [13]
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Sponzory hudebnich festivali byvaji vétsinou prodejci alkoholickych a nealkoholickych
napoja. Nejcastéji proto, ze nejvice festivali byva hudebné zaméieno na takové hudebni
zanry, kde se schazeji ptredevsim mladi lidé. Jen spolec¢nost Plzensky Prazdroj sponzoruje
na desitky festivalt pod svymi znackami (United Islands of Prague - Pilsner Urquell,
Benatska noc Made in Gambrinus, Zahrada - Velkopopovicky Kozel, Colours of Ostrava -
Radegast, Hip Hop Camp - Gambrinus, Summer of Love - Frisco, Pilsner Urquell, Mohelnicky
dostavnik - Velkopopovicky Kozel, Tti Sestry - Gambrinus tour atd.
Spolec¢nosti produkujici napoje prisly v poslednich letech s trendem potadat hudebni festivaly
nejen pod vlastni znackou, ale i zastitou. Produkéni a technické zalezitosti zajistuji na
téchto festivalech agentury k tomu vytvorené a napojova spolecnost si zajistuje hlavné
vstupné (oproti konkurenci podstatné nizsi), bary a samoziejmeé propagaci své znacky a
napoja v propagacni kampani a také uvniti festivalu.

Ptikladem je festival Coca-cola Soundwave nebo letos uz 4. ro¢nik dnes uz velmi tspésného

festivalu Semtex Culture. [13]

Sponzory hudebnich festivalti popularni hudby jsou také ¢asto bankovni spolecnosti.
Zam¢étuji se hlavné na sponzorovani festivalli pro mladé. Typickym ptikladem je festival,
ktery se kona jiz osmym rokem v Praze- JoyRide. Jeho hlavni partner Komercni banka zde
totiz nabizi své produkty a propagacni pfedméty, které maji prildkat pozornost hlavné
mladych lidi, pro néz jsou prednostné urceny. Vyuzivaji tak tzv. PR (Public Relations), coz
muzeme definovat jako jakousi nenucenou a nenasilnou formu propagace produktu a

dostani jeho vyznamu i samotné existence do podvédomi lidi.

PR se preklada jako ¢innost organizace, kterd vede k vytvateni dobrych vztahti

k vetejnosti.. Zakladem PR jsou vztahy a komunikace mezi lidmi. PR je zdmérné, planované a

dlouhodobé Usili vytvaret a podporovat vzajemné pochopeni a soulad mezi organizacemi a
vefejnosti. PR jsou jednim z nejvykonnéjSich néstroji integrovaného komunika¢niho

mixu.” [68]
Pti okamzité koupi ¢i uzavieni produktu pak miiZou pro navstévniky festivalu plynout i

vyhody, které jsou spojeny s festivalem samotnym, napf. slevnéné vstupenky na dalsi

ro¢nik, apod.
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V praxi oslovuji promotéti potencialni sponzory (zkousi jakékoliv nebo dle predpokladanych
spolecnych cilovych skupin sponzora a festivalu) s jasnou ,,protinabidkou® za poskytnuti
sponzorského daru. Tyto nabidky pInéni maji promotéii rozdeleny dle vyse poskytnutého
daru. [7]

Ukolem promotéra nebo promotion hostesky je propagovat vyrobky dané firmy. Promotér by
mél podéavat informace o daném produktu.

Typy sponzort

Generalni sponzor

Hlavni sponzor

Oficialni sponzor

Sponzor.

Nekteré firmy ale odmitaji poskytnout finan¢ni dar a daruji radéji sviyj produkt (jedna
se pak o barter), ktery pak organizatofi na festivalu prodaji. Jedna se prevazné o jiz
zminéné napoje. Navstévnikim je pak produkt piimo prodavan a to je pro sponzora

nejlepsi reklama. [6]

Zajimavym typem, uplatiiujici se na hudebnich festivalech, je tzv. Ambush
sponzoring (nebo také marketing ze zalohy) Je typem sponzoringu, kdy se spolecnost
snazi pomoci finan¢ni podpory spojit s néjakou vyznamnou udalosti s cilem ziskat uznani

a prinos z toho, Ze je oficilnim sponzorem. . [70]

Dotace

| v tomto ohledu miizeme rozdé&lit piispévky na ty, které patii komerénim a nekomerénim
festivalim. Hlavné nekomerénim festivaliim je urcen finanéni ptispévek, pochazejici
predevsim od statnich instituci. Komeréni festivaly maji vice moznosti jak na dotaci
dosdhnout, ato pfedevsim spolupraci s obci, kde se festival kond. Naptiklad pokud ma
néjaky mensi pivovar ve svém nazvu ¢ast nebo celé jméno obce, kde se kulturni akce porada,
mize to znamenat pro danou obec dobrou reklamu a pochopitelné toho vyuzije pro své
zviditelnéni. Takovato spoluprace je vyhodna pro ob¢ strany, protoZe onen maly pivovar

dostanou lidé do podvédomi a profit z této kooperace ma jak obec, tak firma.
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Dotace poskytuji instituce, pod jejiz zastitou se pak festival kona. Jsou to predevsim zminéna
meésta, dale kraje, ministerstva kultury a rizné statni fondy. O ,,nadnarodni* dotaci

pak mizou v Ceské republice pozadat organizatofi u Evropské unie. Na viechny dotace od
vyse zminénych instituci existuji konkrétni postupy zadosti o prispévek V ptipadech, kdy

je poradatelem organizace ziizena piimo méstem, krajem ¢i ministerstvem, je pak dosazeni

prispévku mnohem snazsi. [7]

Produkt

Produkt je cokoliv, co mtize byt nabidnuto na trhu k uspokojeni potieb, anebo pfani.
Produkt muze byt hmotny vyrobek,nebo sluzba. Hudebni festival miizeme chapat jako
placenou sluzbu zakaznikovi, jejimz Géelem je piedevsim poskytnout zabavu, v podobé
hudebni i svételné produkce a urcité atmosféry. Tato sluzba miaze byt nabizena ve formé

piedprodejni vstupenky v mistech k tomu urcenych, nebo vstupenky na misté konani.

Potencialni navstévnici se rozhoduji, na ktery festival jit nejen z hlediska image ¢i kvality
produkce festivalu, ale také se zajimaji, co vyhodného na tom ¢i onom festivalu ziskaji
oproti konkurenci. Dnesnimu navstévnikovi pouze dobra hudba nestaci, proto potradatelé
doplnuji festivaly o vselijaké doprovodné programy v podob¢ zabavnich atrakci, jako
bungee jumping, horolezecka sténa, exhibice na U- rampé apod. nebo v

konzervativnéjsim duchu jsou na festivalech k vidéni vystavy obraza, soch apod.

[7]. [13].

Pokud se jedna o piedprodejni vstupenku, musi organizatoti ve svém vlastnim zajmu zajistit,

aby tato vstupenka byla zakaznikovi dostate¢né dostupna. ,, Distribuci Ize charakterizovat

jako souhrn vsech ¢lanku distribu¢nzho tetézce a ¢innosti, které jsou nezbytné k tomu,
aby se produkt dostal od jeho vyrobce, autora, tvarce, ke spotiebiteli, zakaznikovi, nebot’

teprve potom je mozno ocekavat, Ze se realizuje a ptinese urcity prospéch. “ [7]
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Distribuce

Promotéri zajistuji predprodej vstupenek piedevsim prostiednictvim internetu. Existuje
hned nékolik spolecnosti, které se nabidkou predprodeje vstupenek zivi (Ticketpro.cz).
Dale pak mohou vyuzit pro distribuci vstupenek informac¢ni centra mést a obchodu

s hudebnimi nosici nebo nastroji. Tyto subjekty si pak za zprostiedkovani prodeje listkt

vezmou urcity procentuelni podil z ceny. Jeho vySe zalezi na konkrétni dohodé¢ mezi

organizatorem
a zprostiedkovatelem prodeje. Né¢které festivaly vyuzivaji vlastni predprodejni
systém (vétsinou na strankach festivalu), avsak ve vétsing pripadech je , predevsim

z finan¢niho hlediska, vyhodngjsi moznost prvni.

Misto

Samotné misto konani ma vzdy sva specifika. Festivaly se konaji pfedevsim na otevienych

oplocenych loukach, na hradech, ve sportovnich arealech nebo ve vyznamnych (casto

historickych)

objektech. Pti rozhodovavani o tom, kde by se mél festival konat, hraje roli predevsim
dostupnost onoho mista, navaznost na infrastrukturu, moznost parkovani, blizkost
kyvadlové dopravy, tradice onoho mista (jestli uz se tam néco konalo a lidé jsou zvykli
tam chodit), atd. Nekteré festivaly jsou na svém misté dokonce zavislé, protoze jejich
image je s mistem neodd¢litelné spjata a zména lokality by festival minimaln¢ odklonila od
prvotni filozofie, ne-li zlikvidovala (napt. Prazské jaro, Vizovické Trnkobrani). Na druhou
stranu nékteré festivaly ,,piezivaji‘ zmeénu prostiedi bez jakékoliv ujmy (Czechtek). Zalezi
to piedevsim na historii a hlavni filozofii konkrétniho festivalu a na cilové skuping, jestli je

nebo neni schopna se flexibilné prizpusobit. [13]
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Sponzorské partnery mazeme rozdélit na zaklade jejich pisobeni na spotiebitele do tii typu:
reklamni, medialni a ostatni. Vsechny typy ale maji jedno spole¢né: snazi se zaujmout co
nejvétsi pocet lidi. Usp&snost sponzoringu pieduréuje masova uéast na téchto akcich. A to
predevsim téch ucastniku festivali, Ktefi jsou pro klasicka média béhem celého roku daleko
obtiznéji oslovitelni. Vyhodou sponzord v tomto ro¢nim obdobi na festivalech je

jednozna¢né dana cilova skupina mladych lidi, na kterou mifi svou propagaci ve velkém.

Nejdulezitéjsi vyhodou ale zustava otazka finanéni- diky této uzké skupiné lidi a diky
velikosti téchto akci mohou sponzofi vynakladat jen malou ¢ast béznych naklada na svou
reklamu a propagaci.

Reklamni sponzo¥i — nejznamejsimi a nejéastéjsimi sponzory jsou jednoznaéné pivovary, a to
piedevsim Plzensky prazdroj. Jeho dil¢i pivovarské spole¢nosti sponzoruji festivaly hlavné
podle pievazujiciho zanru: Pilsner Urquell sponzoruje ptedevsim zahrani¢ni interprety,
Gambrinus podporuje hlavné zanr rock/pop po celé republice a je asi nejtésnéji spjat s letnimi
hudebnimi festivaly. Radegast se zam¢fuje predevsim na Moravu a Velkopopovicky kozel

podporuje spise folk a country.

Nezanedbatelnymi partnery se stala také Kofola a Pinelli (znam¢jsi jako Semtex), Ktefi jsou
piesné zaméteni na pasobeni na mladé lidi. Mezi nejdulezitéjsi festivaly Semtexu patii Hip
Hop Kemp, Summer of Love, Hradhouse, Colours of Ostrava, Trnkobrani, Cosmic Trip,
spolupracuje i na Sazava Festu. Kofola zase podporuje festivaly jako Colours of Ostrava, Hip
Hop Kemp nebo Trnkobrani.

Mezi dalsi hlavni sponzory patii jednozna¢né Ceska spofitelna, ktera sehrava roli generalniho
partnera na nejvétsich festivalech u nas. At uz se jedna o multizanrovy Colours of Ostrava

nebo festival pro siroky okruh lidi- Rock for People.

Medialni partnefi- maji oproti reklamnim partnerm pozménénou roli. Jejich ucelem je o
hudebni udalosti informovat a posluchaci se tak diky nim dozvidaji o své oblibené udalosti z
éteru radia, obrazovek televize, novinovych ¢lanka nebo z nejmodernéjsiho komunika¢niho
prosttedku- internetu. . Také tato média si hlidaji marketingové komunikaéni

cile svého periodika oslovujiciho urc¢itou cilovou skupinu a sponzoruji takové festivaly,

na nichz tuto skupinu piedpokladaji. Pfednost maji samoziejme velké festivaly

s tradici.
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Partnerem, ktery nejvice podporuje mladé lidi, je radio Evropa 2., které si své partnery vybira
podle moznosti prezentace. Vyuziva piedevsim moznosti pojmenovat podium podle radia.
Zajimavosti je, ze radio predstavilo pred dvéma lety novinku v cateringu. Na festivalu
Semtex Culture piedstavili drink Evropy 2.U¢astni se celé fady hudebnich akci a festivalt a
informuje o nich prostiednictvim svych potada a reklam v radiu. Podporuje celou fadu velkych
festivali jako napiiklad Colours of Ostrava, Benatska Noc, Creamfields, Sazavafest a Hip Hop

Kemp. Mezi dalsi radia, ktera se sponzoringem zabyvaji, muzeme zafadit spiSe radia
regionalniho vyznamu, které podporuji mensi hudebni akce ve svém okoli. KissMorava
propaguje Votvirak, Rock Max zase Zlinsky region. Co se televiznich stanic tyce, je v Ceské
republice pouze jedna — TV O¢ko. Ta se oviem
zamétuje pouze na nekteré festivaly. Partnery si vybira piedevsim dle velikosti a zanra, pricemz
ty popularngjsi maji prednost. Pted konanim akce jsou promotéfi zvano do potradu Inbox, kde
maji moznost jej predstavit a pozvat divakyZ tiskovin jsou to denik DNES, ktery
spolupracuje s Ceskymi hrady a v neposledni fadé mnozstvi internetovych portala.
. Z internetovych médii je nejaktivngjsi Centrum.cz. V loni byl medialnim partnerem Ceskych
hradu a Sazavafestu. Podle internich prazkuma webu chodi napi. na Xchat vice nez
polovina mladych lidi, stejné tak je to u ostatnich sluzeb tohoto portalu. Proto pravé v
ramci festivali Centrum.cz propagovalo novou seznamku www.mojerande.cz.
Nekteré festivaly nesou nazvy svého partnera (O2 Sazavafest), ale vétsina se spokoji
s nazvem jednoho z podii. Zato jsou medialnimi partnery zviditelnéni na svych strankach,

listech a obrazovkach, v ptipad¢ radii i éteru.

Ostatni partneri- do této skupiny zatrazuji telekomunika¢ni partnery, ktefi si vybudovali
pozici silného hrace na trhu. Tii hlavni konkurenti se doslova piedhanéji v tom, kdo nabidne
navstévnikim zajimavéjsi sluzbu. Buduji obrovské stany plné telekomunika¢niho zazemi.
Skytaji moznost dobiti baterie telefonu, dobijeni kreditu, internetového pfipojeni a dalsi
vymozenosti, bez kterych si dnes uz malokdo dokaze piedstavit zivot. Nekteré spole¢nosti pro
své potencialni klienty nabizeji i moznost kulturniho vyziti- horolezecké stény, nejraznéjsi hry

a soutéze o reklamni a propagac¢ni piedmety s logem této firmy.

A to je v podstaté hlavni cil sponzoringu a marketingu téchto hudebnich festivali- nabidnout
navstévnikim néco nového, originalni zazitek, néco co si zapamatuji a budou na to jesté
dlouho vzpominat. Hudebni festivaly totiz nejsou zdaleka jen o hudbé¢, ale o tom, jak dokazi
poradatelé zabavit navstévniky na 3 nebo 4 dny, aby se zdrzovali pokudmozno jen v hranicich

arealu, coz predstavuje zaruceny zisk.
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http://www.mojerande.cz/

Sponzory, at’ uz reklamni, medialni, ¢i ostatni, mizeme najit po celé republice. Vétsina

hlavnich sponzord ma hlavni centralni umisténi v Praze, ale podporuje festivaly po celé

republice - napi. Ceska spofitelna a.s. podporuje jednak Rock for People v Hradci Kralové, ale

také Colours of Ostrava s témet dvousetkilometrovym rozdilem obou mist.

Je obecnym pravidlem téchto subjektd, ze ,,velci® sponzofti se vénuji ,,velkym* festivalam.
Cim vétsi sponzor a festival je, tim do ngj sponzofi investuji vétsi ¢astky za vidinou veétsi
reklamy a propagace a hlavné vétsich ziska. Pokud vsak sponzor vidi motivaci v mensim
festivalu, ktery jej néjakym zptasobem zaujme, spolupracuje i s nim. Zde, pokud se jedna o
zacinajici festival nebo kapely, vyzada si od nich CD nebo jinou nahravku. Sponzor potom
muze na tento festival vysilat své kontroly, aby zjistil, zda vse funguje podle dohodnutych
podminek. U wvétsich festivala je zaruka kvalitnéjsiho sponzora, protoze se o zamér
sponzorovat tuto akci zajima nékolik firem a organizatori velkého festivalu si tak muzou
vybirat mezi jednotlivymi nabidkami Jde o jeho subjektivni nazor, zda bude vlozena investice

ziskova nebo piesune sviij zamer jinam.

Muzeme tedy fict, ze hudebni festival se miaze konat prakticky kdekoliv, kde se sejde n¢kolik
hudebnich nadsenci s dobrym napadem, v daném misté je dostate¢né ,,hudebni podhoubi®,
tato lokalita ma dobrou dopravni, piedevsim Zelezni¢ni dostupnost a v jeho okoli najdeme
piihodny hudebni potencial. V idealnim piipadé jsou splnény vsechny vyse uvedené
podminky, neni to vSak nutnosti.O tom sveéd¢i i mapa znazorfujici rozmisténi hudebnich
festivalu. Zajimavosti je i charakteristické rozmisténi festivalt dle zanru. Ve zlinském regionu
je naptiklad ptevaha posluchac¢t rock a metal stylu. Sleéna Koppova vidi hlavni ptic¢inu ve
vlivu regionalniho AZ radia (Rock Max), které dava prednost hlavné témto hudebnim zanram
a posluchaci tohoto radia jsou tak vystaveni piedevsim poslechu rocku a metalu. Toto je ale
vyjimeény ptipad a vétsinou se setkavame s festivaly multizanrovymi, zamérenymi prevazné

na rock a pop.
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Obr. 5: Nejvyznamnéjsi sponzofi hudebnich festival(

NEJVYZNAMNEJSI SPONZORI HUDEBNICH FESTIVALU
v Ceské republice v roce 2011

Eaha=Beat Redio Praha-Coca Cola Sponzorované festivaly

- Bar Planet
- Benatska noc

E Berounské letorosty
:l Cultural Reggae Vibes
Bl cesvé hrady
- Grabstejn

:] Hip Hop Kemp
- Joyride

- Masters of Rock
- Mighty Sounds
- Open Air festival
:l Pod parou

- Rock for people
[: Sazavafest

- United Islands
|:! Trutnov OA Fest

Praha-Evropa 2

Plzen - firma CEZ

wovar Gambrinus! )
f Ostrava - firma GrowShop

Katefina LISKOVA
Praha 2011
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Obr. 6: Mista konani vybranych festivall

Festival Misto konani

Bar Planet (Barevna planeta) Usti nad Labem

Benatska noc Mala Skala v Ceském R4ji
Berounské letorosty Beroun

Cultural Reggae Vibes

Hofice v Podkrkonosi

Ceské hrady Kunéticka hora, Svihov, Toénik, Rozmberk
nad Vltavou, Hradec nad Moravici,
Bouzov, Valtice

Grabstejn Grabstejn

Hip Hop Kemp Hradec Kralové

Joyride Praha

Masters of Rock Vizovice

Mighty Sounds Tabor

Open Aiir festival Panensky Tynec

Pod parou Moravska Tiebova

Rock for people Hradec Kralové

Sazavafest Benesov

United Islands Praha

Trutnov OA fest Trutnov

Dle uvedené mapy a tabulky miizeme fict, Ze rozmisténi sponzoringu hudebnich festivala je

znacn¢ nerovnomerné. Jsou zde znazornény vybrané festivaly a vybrani sponzoii. Vidime, ze

sponzofi davaji pfednost sponzorovani festivali, které se nachazeji v blizké lokalité¢ sponzorské

spolecnosti. Je to pravdépodobné dano tim, ze takto si udrzi lepsi kontrolu a dohled nad danou

sponzorovanou akci a mizou ji ptipadné regulovat podle svych potieb a z4jmd.

Geograficka vzdalenost je pro sponzory témét nepodstatna- je to bud’ z divodu osvédceného

zisku v minulych letech, dobré spolupraci, nebo, jak bylo zminéno vyse, z divodu jistého

zisku. Vzdalenost se spise projevuje u mensich sponzort a predevsim jen v uplnych zagatcich

nového festivalu, kdy organizatofi téchto akci za¢inaji kontaktovat nejprve své ,,znamé v co
y org J 1Y

nejblizsi lokalité.

Tito mensi sponzofi tak v ramci regiont sponzoruji ¢asto jen prilehlé

hudebni akce nebo festivaly. Jedna se o regionalni radia, tisk nebo mensi firmy, které se chtéji

propagaci zviditelnit a potom teprve, s narastajici uspé$nosti se piesouvaji do vyssich

hierarchickych arovni, v nejlepsim ptipadé¢ az k ptsobnosti celorepublikové. Da se tict, ze

¢im vetsi sponzor a ¢im veétsi prostiedky jsou vynalozeny, tim se pro n¢j stava geograficka

poloha méné a méné dulezita.
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. Ukazalo se, ze jsou sponzofi ochotni dotovat prakticky jakykoliv festival za vidinou jistého
zisku, tudiz geograficka vzdalenost hraje pouze minimalni roli a je tak naprosto jedno, zda se
festival kona v Cechach nebo na Moravé. Zavérem tedy mazeme fict, ze v ramci spoluprace
sponzort s hudebnimi festivaly hraje prostorové rozmisténi jen velmi malou roli, a to
piedevsim jen v pocatcich samotného vzniku festivalu a v zacatcich jeho dlouhé cesty za
uspéchem a dobrym jménem. Velci a znami sponzoti budou spolupracovat vzdy jen s velkymi
a znamymi festivaly, kde budou mit nejvétsi zaruku zhodnoceni vlozenych prostredka. Pokud
by chtéli spolupracovat s mensimi festivaly, bylo by to vzdy jen proto, Ze je nécim zvlastnim
zaujali, nebo k nim maji n¢jaky blizsi vztah. . Na festivalech jim potom délaji reklamu
nejraznéjsimi  predmety: od pivnich kelimki a CD nosici pies obfi stany
telekomunikac¢nich partnera az po jednotlivé bankomaty nejvétsich sponzort hudebnich
festivala u nas. A o to sponzoram piedevsim jde- byt vidét a udelat co nejvétsi reklamu a

onoho sponzora zviditelnit.

7. SUMMARY

The aim of this paper is to evaluate geographical dislocation of festivals of popular musics
and also to evaluate geographical dislocation of sponsors of such festivals. At first, | want to
examine the advertisment, promotion and marketing side of festivals. | have analysed each of
such elements by defining basic rules of commertialization. These three components proved
to be essential for the course and overal success of any of such festivals. Furthermore, | have
inquired effects of several factors on dislocation of summer music festivals. It was found that
trafic connection effortless to visitors is the most important factor above all others. In the next part |
have separated festivals into severals categories by type, size and duration. In the main part,
commercionalization itself is examined — the link between sponsors and separate festivals. Sponsors
are willing to patronize festivals only if they are sure that festivals are gainful and thus result
is that dislocation plays only a small role. Festivals repays this favour allowing wide types of
advertisements: from small plastic cups and CDs to huge tents or ATMs of the biggest
sponsors, such as Ceska spofitelna. To be seen is the ultimate goal of any sponsor no matter

the boundaries.
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PRILOHA

PREHLED CHYSTANYCH FESTIVALUNA LETO 2010

duben

28. 04. Carodgjales 2011 (Brno)

29. 04. Brnénsky Majales 2011 (Brno)

Majales 2011 - Plzefi (Plzet)

kvéten

01. 05. MAYDAY festival 2011 (Praha 5)

03. 05. SVS Majales Zlin 2011 (Zlin)

06. 05. Majales 2011 - Praha (Praha)

07. 05. Majales Plasy 2011 (Plasy)

MstiSovsky Danék 2011 (Dubi u Teplic)

10. 05. Mezi Bloky 2011 (Praha 4)

14. 05. Fest Blues Kolin 2011 (Kolin)

Folkovy kvitek 2011 (Konopist¢)

Spring Fest 2011 (Rokytnice nad Jizerou)

21. 05. MAJALES Kojetin 2011 (Kojetin)

28. 05. Festival Némcicky KIi¢ 2011 (Velké Némcice)

FREESTYLE CONTEST 6 - 2011 (Ivancice)

cerven

03. 06. Zamosti 2011 (Ttebic)

04. 06. Hulinsky Open Fest 2011 (Hulin)

Pluzensky Startér 2011 (Pluzna)

Zamecek zije - 2011 (Roztoky u Prahy)



http://www.letnifestivaly.info/carodejales-2011
http://www.letnifestivaly.info/brnensky-majales-2011
http://www.letnifestivaly.info/majales-2011-plzen
http://www.letnifestivaly.info/mayday-festival-2011
http://www.letnifestivaly.info/svs-majales-zlin-2011
http://www.letnifestivaly.info/majales-2011-praha
http://www.letnifestivaly.info/majales-plasy-2011
http://www.letnifestivaly.info/mstisovsky-danek-2011
http://www.letnifestivaly.info/mezi-bloky-2011
http://www.letnifestivaly.info/fest-blues-kolin-2011
http://www.letnifestivaly.info/folkovy-kvitek-2011
http://www.letnifestivaly.info/spring-fest-2011
http://www.letnifestivaly.info/majales-kojetin-2011
http://www.letnifestivaly.info/festival-nemcicky-klic-2011
http://www.letnifestivaly.info/freestyle-contest-6-2011
http://www.letnifestivaly.info/zamosti-2011
http://www.letnifestivaly.info/hulinsky-open-fest-2011
http://www.letnifestivaly.info/pluzensky-starter-2011
http://www.letnifestivaly.info/zamecek-zije-2011

09. 06. JamRock 2011 (Zamberk)

10. 06. Strelické strunobrani 2011 (Stielice u Brna)

11. 06. Hanacké Benatky 2011 (Litovel)

17. 06. Against the stream 2011 (Nekot)

Punk Rebel Podécely Fest 2011 (Podécely u Chroustovic)

Spek Fest 2011 (Sumperk)

Votvirak 2011 (Milovice)

18. 06. Boten Mysteria Open Air 2011 (Bilina)

23. 06. Prague City Festival 2011 (Praha 7)

24. 06. 3. Osoblazské Hudebni [.éto 2011 (Osoblaha)

Festival Porta Revnice 2011 (Revnice)

Pecka 2011 (Pecka)

25. 06. 7 a 1/2 fest 2011 (Zabieh)

Kfienovské bigbit 2011 (Kienovice u Slavkova)

Rockfest Brusperk 2011 (Brusperk)

Rychtéaf Fest 2011 (Hlinsko v Cechach)

SOBOfest 2011 (Sobotka)

30. 06. Bongo festival 2011 (Brno)

cervenec

02. 07. Brnénec Fest 2011 (Brnénec u Svitav)

Fingers Up Festival 2011 (Mohelnice)

Rock for People 2011 (Hradec Kralové)

Rybnik Fest 2011 (Moravsky Zizkov)

07. 07. Boskovice 2011 — festival pro zidovskou ¢tvr (Boskovice)

08. 07. Ceské hrady 2011 - Rozmberk nad Vltavou (Rozmberk nad Vltavou)



http://www.letnifestivaly.info/jamrock-2011
http://www.letnifestivaly.info/strelicke-strunobrani-2011
http://www.letnifestivaly.info/hanacke-benatky-2011
http://www.letnifestivaly.info/against-the-stream-2011
http://www.letnifestivaly.info/punk-rebel-podecely-fest-2011
http://www.letnifestivaly.info/spek-fest-2011
http://www.letnifestivaly.info/votvirak-2011
http://www.letnifestivaly.info/boren-mysteria-open-air-2011
http://www.letnifestivaly.info/prague-city-festival-2011
http://www.letnifestivaly.info/3-osoblazske-hudebni-leto-2011
http://www.letnifestivaly.info/festival-porta-revnice-2011
http://www.letnifestivaly.info/pecka-2011
http://www.letnifestivaly.info/7-a-1-2-fest-2011
http://www.letnifestivaly.info/krenovske-bigbit-2011
http://www.letnifestivaly.info/rockfest-brusperk-2011
http://www.letnifestivaly.info/rychtar-fest-2011
http://www.letnifestivaly.info/sobofest-2011
http://www.letnifestivaly.info/bongo-festival-2011
http://www.letnifestivaly.info/brnenec-fest-2011
http://www.letnifestivaly.info/fingers-up-2011
http://www.letnifestivaly.info/rock-for-people-2011
http://www.letnifestivaly.info/rybnik-fest-2011
http://www.letnifestivaly.info/boskovice-2011-festival-pro-zidovskou-ctvr
http://www.letnifestivaly.info/ceske-hrady-2011-rozmberk-nad-vltavou

09. 07. Cinda open air 2011 (Praha - Smichov)

Festival Proti proudu 2011 (Moravské Budg&jovice)

Hudebni prazdniny Lcovice 2011 (Léovice)

14. 07. Masters Of Rock 2011 (Vizovice)

15. 07. Ceské hrady 2011 - Toénik (Toénik)

Mighty Sounds 2011 (Tabor)

S-O-S Free Fest 2011 (Babice u Sternberka)

16. 07. Koncert pro kamerunské kozy - 2011 (Bilina)

22. 07. Satlavafest 2011 (Piibyslav)

29. 07. Benatska Noc 2011 (Mala Skala)

Rockfest Dacice 2011 (Dacice)

Serial Hip Hop Fest 2011 (Dubnany u Hodonina)

srpen

04. 08. Festival Dokotan 2011 (Karvina)

Sazavafest 2011 (BeneSov u Prahy)

05. 08. Djembe Marathon 2011 (Moravsky Krumlov)

06. 08. Festivalek bez boju a valek 2011 (Boskovice)

11. 08. Open Air Festival 2011 (Panensky Tynec)

12. 08. Chod Rock Fest 2011 (Domazlice)

Moravské hrady 2011 - Hradec nad Moravici (Hradec na Moravici)

13. 08. Olesko Woodstock 2011 (Btfezova - Olesko)

17. 08. Budisovské Letnice 2011 (Budisov nad BudiSovkou)

18. 08. Fest Pod Parou 2011 (Moravska Tiebova)

Open air music festival Trutnov 2011 (Trutnov)

19. 08. Moravské hrady 2011 - Bouzov (Bouzov)



http://www.letnifestivaly.info/cinda-open-air-2011
http://www.letnifestivaly.info/festival-proti-proudu-2011
http://www.letnifestivaly.info/hudebni-prazdniny-lcovice-2011
http://www.letnifestivaly.info/masters-of-rock-2011
http://www.letnifestivaly.info/ceske-hrady-2011-tocnik
http://www.letnifestivaly.info/mighty-sounds-2011
http://www.letnifestivaly.info/s-o-s-free-fest-2011
http://www.letnifestivaly.info/koncert-pro-kamerunske-kozy-2011
http://www.letnifestivaly.info/satlavafest-2011
http://www.letnifestivaly.info/benatska-noc-2011
http://www.letnifestivaly.info/rockfest-dacice-2011
http://www.letnifestivaly.info/serial-hip-hop-fest-2011
http://www.letnifestivaly.info/festival-dokoran-2011
http://www.letnifestivaly.info/sazava-fest-2011
http://www.letnifestivaly.info/djembe-marathon-2011
http://www.letnifestivaly.info/festivalek-bez-boju-a-valek-2011
http://www.letnifestivaly.info/open-air-festival-2011
http://www.letnifestivaly.info/chod-rock-fest-2011
http://www.letnifestivaly.info/moravske-hrady-2011-hradec-nad-moravici
http://www.letnifestivaly.info/olesko-woodstock-2011
http://www.letnifestivaly.info/budisovske-letnice-2011
http://www.letnifestivaly.info/fest-pod-parou-2011
http://www.letnifestivaly.info/open-air-music-festival-trutnov-2011
http://www.letnifestivaly.info/moravske-hrady-2011-bouzov

20. 08. Revival Fest 2011 (Bilina)

Slezskoostravsky Rock-Fest 2011 (Ostrava)

26. 08. Pilsner Fest 2011 (Plzen)

zari

24. 09. Ostrovni festival 2011 (Litoméfice)



http://www.letnifestivaly.info/revival-fest-2011
http://www.letnifestivaly.info/slezskoostravsky-rock-fest-2011
http://www.letnifestivaly.info/pilsner-fest-2011
http://www.letnifestivaly.info/ostrovni-festival-2011
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