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Dalsi hodnoceni:

Nazev prace ucelné vypovida o jejim zaméfeni. Cil prace je zfetelné a srozumitelné vyjadfen, vymluvné je

jeho zduvodnéni. Ddraz na generaci Z je jisté logicky, nicméné brzy puljde i o prvni ro¢niky generace alfa. Text
obecné ¢asti obsahuje relevantni partie a relativné c¢elné se opira zejména o nékolik tituld. Soustfedéna a
pomeérné vyrazna pozornost je vénovana mj. jiz relativné specifické poloze vykonnostniho marketingu - ten

muze byt vykladan rdzné, nicméné z hlediska terminologie ma jiz spiSe pomérné usazeny vyklad spojeny s
online marketingem, coz je sice v poradku, ale bylo by vhodné zddvodnit velky prostor mu vénovany. V relativné
stfidmé dili subkapitole o segmentaci vyrazné chybi segmentace behavioralni resp. jesté Iépe segmentace
podle vymezuijicich kritérii a vhodné bylo v SirSim pohledu pfedevsim uvést cileny marketing nejen segmentaci
predstavujici jeho prvni etapu. Logicky jsou charakterizovany vSechny jednotlivé nastroje marketingového
komunikacniho mixu. Metodicky prace €erpa z relevantnich sekundarnich dat dostupnych vyzkuma obecnéjsiho
zamérfeni (byt ponékud starSiho data), z analyzy vyuzivani komunikacnich kanalt dané Skoly a Skol konkurujicich.
Podstatné je vyuziti vlastniho primarniho online dotazovani mezi studenty Skoly. Jsou vymezeny hypotézy,

u vétsiny nejsou ale zminény hladiny provéfeni platnosti. Pfiprava primarného Setfeni je relativné pedliva, je
uvedena i pilotaz - ovSem jen na jednom respondentovi, a to divce. Bylo by dobré pfinejmensim doplnit o 1 muze.
Neni uvedena navratnost, ani metoda vybéru, velikost vzorku je vzhledem k zakladnimu souboru uspokojiva.
Data jsou v praktické ¢asti vyhodnocovana pfedevSim na urovni analyzy I. stupné s obasnym zvazenim
kontingenci. Obsahové celkem citelné chybi dotaz, na jaké dal3i koly se studenti pfipadné hlasili. Prakticka ¢ast
nejprve vhodné seznamuje se strukturou nabizeného vzdélavani a tomu odpovidajici strukturou studentd. Bylo
ovSem tfeba doplnit strukturu podle pohlavi. Vhodné se zde poukazuje na problém pfijeti versus nastoupeni ke
studiu. Text je podle okolnosti uzite€né prokladan daty viastniho vyzkumu. Potfebnou partii prace je hodnoceni
konkurence. To je zaloZeno spi8e na verbalnich usudcich, ob&as i subjektivniho razu. Sledovani komunikaénich
aktivit konkurujicich Skol je obsahlé. Na zakladé vySe uvedenych poznatkd, ke kterym jsou pfipojeny pomérné
extenzivni nahledy do dalSich sekundarnich dat obecnéjsiho razu véetné pomérné ¢astych grafl, dospiva autor
k odpovidajicimu vyusténim, k vlastnimu navrhu zaméreni nastroji marketingové komunikace $koly. Obsahuje
rozumné zdUraznéni hlavnich sméru, které jsou dale rozpracovany do pomérné detailnich namétd pro zapojeni
nastrojl komunikaéniho mixu. Po té jsou provéfeny na roviné usudku (nikoliv statistickymi testy) hypotézy.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Jak dalece jsou pro danou situaci vyuzitelné zakladni komunikacni strategie (push — pull) uvedené v obecné ¢asti?
PFipadné jejich modifikace pro marketing Skoly?

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:
Pokud jde o vymezené hypotézy: Bylo by vhodné doplnit. na jakém zakladé bylo pro prvni hypotézu stanoveno
max. 15 % (odchod studentt ze Skoly). Pro¢ nebyly stanoveny verifikaéni hladiny u dalSich hypotéz?
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Otazka €. 3 vztahujici se k tématu prace:
Jak se liSily odpovédi v primarnim Setfeni podle pohlavi a bydlisté?

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:
Graf 3 (s.52) ma 3kalu, ve které ur€ité chybi stupefi mezi ,Ano, je to tady super” a ,Je mi to jedno“. Do jaké miry
mohla tato okolnost ovlivnit interpretaci?

Vysledné hodnoceni doporuéuji k obhajobé

nedoporucuji k obhajobé

Datum: 31.05.2021 Podpis oponenta prace
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