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POSUDEK VEDOUCIHO ZAVERECNE PRACE

Nazev prace:: Marketingova komunikacni strategie stfedni Skoly

Typ prace: Diplomova prace
Jméno studenta: Apolenar Lukas

Vedouci prace: Ing. Kamila TiSlerova, Ph.D.

Prace spliuje zadani

Ano

Ne

Aktualnost tématu

Velmi aktualni

Aktualni

Nadcéasové-neutralni

Neaktualni

Naro¢nost tématu

Naro&né teoreticky i metodologicky

Teoreticky naroéné

Metodologicky naro¢né

Relativné jednoduché

Struktura price

Uplna, logicka

Uplna, logicky $patné koncipovana

Neuplnd, logicka

Neuplnd, logicky Spatné koncipovana

Literatura a prace s ni

Originalni prameny

Aktualni prameny

Zastaralé prameny

Aktivné vyuzité, organicky zapracované

Vyuzité pasivné, vécné spravné citované

Nedostateéné vyuzité

Vybaveni prace (tabulky, grafy, prilohy)

Optimalni mnozstvi

Postadujici mnozstvi

Prilis ¢etné na ukor textu

Nedostateéné

Organicky spojené s textem

Vhodné doplnéni textu

Formalni bez uzSich vazeb na text
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Vlastni p¥inos price Formulace plvodnich zavérd

Formulace zavéri kompilovanych ze zdrojt

Chybi formulace vlastnich zavéri

Dalsi hodnoceni:

Prace ma za cil navrhnout optimalni komunikaci stfedni Skoly. Rozebira a identifikuje odliSné cilové skupiny,
pomérné dikladné jsou provedeny i dal$i analyzy. PriliSna angazovanost v problematice nedovolila autorovi
vyselektovat nosnou problematiku, ¢imz prace nabyla znaénych rozmérl. Oceriuji, Ze na komunikaci $koly je v
praci nahlizeno klasickym marketingovym zplsobem, tedy piedevsim vychazet z cili komunikace a védét co,
komu a jak je tieba komunikovat a Ze se nejedna o snisku brainstormingovych napadi. Autor predklada navrh
efektivni marketingové komunikace.

Otazka ¢. 1 vztahujici se k tématu prace:
Kdybyste dostal marketingovou komunikaci dané Skoly na starost, které tfi navrhy byste prosadil jako prioritni a
pro¢?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Cim se chce dana $kola vyrazné odlisit od konkurenénich $kol a jak toho prostiednictvim komunikace dosahne?
(prosim vybrat 1 USP)

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otdzky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé

nedoporucuji k obhajobé

Datum: 11.05.2021 Podpis vedouciho price
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