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Uvod

Televizni zpravodajstvi je neodmyslitelnou soucasti naseho Zivota
a zpravodajské relace nam ptindsi informace o déni a udalostech nejen z domova,
ale také ze vsech koutl celého svéta. Jedna se o nedilnou soucast Zurnalistiky, kterd
tyto zpravy zpracovava s vyuzitim rlznych jazykovych a Zanrovych prostredkd.

Cilem této prace je gzjistit, zda se vteleviznim zpravodajstvi adekvatné
vyuzivaji slohové postupy ¢i nikoli. Budeme se vénovat predevsim dvéma hlavnim
zpravodajskym relacim, a to jak komercéniho, tak vefejnopravniho média. Ze stanic
vefejnopravni televize se zaméfime na CT1, pfedeviim na zpravodajskou relaci
Udalosti, u které budeme analyzovat zplsob vyuZiti postupl u vSech Ctyr
moderatorl této zpravodajské relace, a to Marcely Augustové, Michala Kubala,
Daniely Pisafovicové a Jakuba Zelezného. Z komerénich televizi se zaméFime
na TV Nova a porad Televizni noviny, kde analyze podrobime moderatorské dvojice
Renata Czadernovd, Petr Suchon a Lucie Borhyova a Reynolds Koranteng.
Analyzované vzorky u pofadu Udalosti Ceské televize pochazi z obdobi ervence
a srpna 2016. V pfipadé Televiznich novin musel byt pocet vzork( rozsifen tak,
abychom ziskali korpus stejného rozsahu, a tak mohli v zavéru provést relevantni
srovnani i mezi danymi televiznimi stanicemi. Proto pouZijeme material z obdobi
od éervence do zari 2016. Zkoumané vzorky jsou cerpany a prepsany z medialni
databdze Anopress, nejednd se ale o foneticky prepis, protoze ten nebyl v rdmci
analyzy této prace zapotrebi.

V uvodu diplomové prace nejprve vymezime zdkladni pojmy tykajici se
predevsim slohovych postupt, Zurnalistiky a médii. V prvni fadé predstavime
slohové postupy, jejich typy a priklady Zanrd, ve kterych se dané postupy vyuZzivaiji.
Nasledné vymezime pojem funkéni styl publicisticky, ktery se slohovymi postupy
Uzce souvisi. Zaméfime se na Zurnalistiku jak obecné, tak také detailnéji
na zpravodajstvi a publicistiku. V teoretické casti se zaméfime také
na charakteristiku médii a medidlni komunikace a predstavime jednak Ceskou
televizi a porad Udalosti, jednak televizi Nova se zpravodajskou relaci Televizni

noviny, na které se zamérime v praktické ¢asti této prace.



Nasledné vramci praktické casti provedeme analyzu vybranych vzorkd
z hlediska tématu této prdce. U jednotlivych moderdtor( se zaméfime predevsim
nato, vjakém pomeéru vyuzivaji slohovy postup informacni a zda je dodrzovano
vyuziti jazykovych prostfedkd funkéniho stylu zpravodajského ¢i nikoli. V ptipadé
potfeby se zaméfime i na dalSi vyrazové prostiedky textové, popf. syntaktické
roviny, jejichz uzitim by mohlo dojit k ohroZeni objektivity ¢i omezeni informacni
kvality zpravodajskych sdéleni. V zavéru této prace porovname obé televizni stanice

mezi sebou.



1 Slohové postupy

Jednim z prvnich krokU pfi vytvéreni jazykového projevu, at uz mluveného
nebo psaného, je volba slohového postupu. Jednd se o zplsob zpracovani
konkrétniho tématu a vystavbu textu. Josef V. Becka v Ceské stylistice definuje
slohové postupy takto: ,Slohovym postupem je zpUsob jazykového sdélovani urcité
latky, urcitého obsahu v pojeti tématu projevu, popt. jeho tematickych usekd, je-li
projev Elenity.“ Znamena to, Ze slohové postupy jsou zplsobem pojeti daného
tématu jako celku nebo jeho jednotlivych ¢asti, a kazdy autor jazykového projevu si
voli urcity model, ktery mu napomaha k vytvoreni kompozice a obsahu jeho sdéleni.
Komunikant svym projevem sméfuje k ur¢itému zdméru a cili. MlZe se pokouset
adresata informovat o aktudlnich uddlostech nebo vysvétlit urcité odborné
poznatky tak, aby je posluchac nebo ¢tenar pfijal a zaujal k nim postoj nebo néjaké
stanovisko. Pravé tento zdmeér nejvice rozhoduje o vybéru slohového postupu.

V jednotlivych projevech se postupy mohou kombinovat a modifikovat
vramci jednotlivych slohovych utvard. ,Slohové utvary jsou konkrétni realizaci
abstraktnich textovych modeld.” 2 MGzZeme je také oznadovat jako Zanry, jejichZ
pocet a charakter je proménlivy a stale se vyviji. Tyto zmény a vyvoj jednotlivych
zanr( zavisi predevsim na stdle se ménicich komunikacnich potfebach spolec¢nosti.
Slohové utvary nemusi byt zaloZeny pouze na jednom slohovém postupu, ale

mohou se v ramci jednoho Zanru také prolinat a misit.

1.1 Druhy slohovych postupt

V Ceské stylistice se pracuje se Ctyfmi zakladnimi slohovymi postupy, které
tvori jakési zakladni jadro. Jedna se o slohovy postup informacni, popisny, vypravéci
a vykladovy. Mnohé jazykové pfirucky uvadéji také slohovy postup Uvahovy, ktery je

chapan jako modifikace postupu vykladového. To znamend, Ze se jednd o jeho

1 BECKA, Josef Vaclav. Ceskd stylistika. Praha: Academia, 1992, s. 35.
2 MINAROVA, Eva. Stylistika pro Zurnalisty. Praha: Grada Publishing, 2011, s. 118. Zurnalistika
a komunikace.



uréitou variantu. Josef V. Be¢ka v knize Ceskd stylistika zase nazyva slohovy postup

vykladovy jako pojednavaci.?

1.1.1 Slohovy postup informacni

Informacni postup je jednim ze zakladnich a nejjednodussich postupd, které
se ve stylistice uplatfiuji, jeho cilem je zachyceni zdkladnich udaji o aktudlnich
faktech. Tyto udaje musi byt konkrétni a presné. ,UzZitim tohoto postupu nic
neobjasnujeme, nezdlivodnujeme, ale pouze konstatujeme fakta a ¢asto je uvadime
ve vyctové linii.“* Vyuziva se predevsim ve sféfe administrativni a také v odbornych
textech, avsSak nalézt ho mlzZeme i ve zpravodajstvi nebo ve sféfe soukromé, kde se
uplatiiuje v podobé béiného rozhovoru ¢i soukromé korespondence, ktera se
realizuje prostfednictvim osobniho dopisu, SMS zpravy nebo e-mailu. Mezi Zanry,
které vyuzivaji pravé slohového postupu informaéniho, mlizeme zaradit napfiklad

zpravu at uz v tisku, televizi nebo rozhlasu, Zivotopis, protokoly nebo ozndmeni.

1.1.2 Slohovy postup popisny

,Popisny postup predstavuje zachyceni zakladnich rys(, vlastnosti, casti
a sloZek predmétu, jevl nebo dé&ji.“> Na zakladé téchto informaci pfinasi publiku
moznost si vytvofit vlastni obraz o sdélovaném predmétu nebo jevu. Klade se dliraz
na detaily a souvislosti, které s danym jevem nebo predmétem uzce souvisi.
V popisu se Casto vyuziva prézentu, substantiv a adjektiv a uplatfiuje se ve vsech
typech textu, avSak nejvice dominuje pfedevSim v oblasti umélecké a odborné.
Existuje také nékolik jeho modifikaci, napfiklad v pFipadé popisu pracovniho
postupu, liceni, které je chdpdno jako popis umélecky, nebo charakteristiky. Eva
Minafova ve Stylistice pro Zurnalisty vymezuje na zakladé popisného postupu

slohové utvary jako popis, charakteristiku a posudek.

3 BECKA, Josef Vaclav. Ceskd stylistika. Praha: Academia, 1992, s. 35.

4 MINAROVA, Eva. Stylistika pro Zurnalisty. Praha: Grada Publishing, 2011, s. 78. Zurnalistika
a komunikace.

5 Tamtéz, s. 79.
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1.1.3 Slohovy postup vypravéci

U slohového postupu vyprdvéciho ,je latka koncipovana a sdélena jako
déjovy proud pficinné spjaty s ukolem sdélit pribéh tohoto déjového proudu a jeho
zakonéeni.”®

Vypravéni se na zakladé vypravéce déli na objektivni nebo subjektivni. Déj
mUzZe byt popisovan chronologicky, ¢asto se vsak objevuji také retrospektivni pasaze
a mdze mit formu mluvenou i psanou nebo pfFipravenou &i nepfipravenou. Casté je
uZiti také monologu a dialogu. Vyuziva se velkého mnozstvi sloves, ktera vedou
k dynamiénosti a déjovosti, coZ je pravé pro tento slohovy postup typické.

Uplatiiuje se zejména ve funkénim stylu uméleckém, predevsim v rliznych
zanrech krasné literatury, kde byva casto doplnén také jinymi slohovymi postupy,
naptiklad slohovym postupem popisnym, a v jednodussi podobé se vyuziva také

ve stylu prostésdélovacim a publicistickém stylu beletristickém.

1.1.4 Slohovy postup vykladovy

»Vykladovy slohovy postup sméfuje kzachyceni vnitfnich souvislosti
sdélovanych fakt(, zakladem jsou zavislosti pric¢inné, ty vSak probihaji obvykle v ¢ase
a prostoru, a tak by mély byt v textu také vyjadieny.”” Jedna se o nejnaroénéjsi
slohovy postup, pfi kterém se logicky vysvétluji predméty, jevy nebo déje. Jak jiz
bylo vy$e zminéno, Josef V. Be¢ka v Ceské stylistice pojmenovava tento postup jako
pojedndvaci. VyuZivd se zejména vodborném stylu a odtud presel také
do analytického stylu publicistického, kde se jiz tolik nevyuziva odbornosti vykladu.
Uplatruje se v Zzanrech jak mluvenych, jako je napfiklad predndska, tak i psanych,

kam rfadime odborny referat, vyklad a podobné.

6 BECKA, Josef Vaclav. Ceskd stylistika. Praha: Academia, 1992, s. 35.
7 CECHOVA, Marie, Marie KRCMOVA a Eva MINAROVA. Soucasnd stylistika. Praha: NLN,
Nakladatelstvi Lidové noviny, 2008, s. 109.
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1.1.5 Slohovy postup uvahovy

Postup Uvahovy je ¢asto chapan jako modifikace postupu vykladového a lisi
se predevsim subjektivnosti autora v Uvahovém postupu. Autor zaujimd k danému
problému nebo tématu urcité stanovisko a subjektivné ho hodnoti. Vyuziva se
predevsim v textech odbornych a védeckych, ale pronikl také do analytického stylu

publicistického. Mezi zakladni Zanry tohoto postupu patfi zejména esej a Uvaha.

12



2 Funkcni styl publicisticky

Styl publicisticky, nékdy oznacovany jako Zurnalisticky nebo novinarsky, je
jednim ze zdakladnich funkcnich styll ceStiny. Kromé psanych textl v novinach
a jinych periodikach do jeho rdmce patti také mluvené projevy v rozhlase ¢i televizi,
kde se v podobé specidlnich poradid posluchacim a divakim predavaji aktualni
informace. Jedna se o styl hromadnych sdélovacich prostredkd, které plni funkci
informativni, persvazivni a agitacni. Cilem masovych prostfedk( je nejen zpravovat
Ctenare nebo posluchace o aktualnich vécech a udalostech, ale také na adresata
zapUsobit a presvédcit ho, aby zaujal vlastni postoj a nazor k danému problému.
Pro tento funkéni styl je typickd objektivnost a také presahy do oblasti dalSich
funkcnich styld.

Funkéni styl publicisticky je zaloZzen na spisovném jazyce, nékdy se také
vyuzivd prostiredkll nespisovnych, které pomdhaji dotvaret specificky rys
publicistickych projevd a zakladni funkci publicistiky.® Stejné jako ve stylu
administrativnim také zde se vyuzivd modelovosti vyjadreni, protoze dané situace,
o nichz média informuji, se c¢asto opakuji, avSsak nemusi se vidy jednat
jen o vystavbu a kompozici danych projev(. ,Modelovy charakter ma uz kompozice
jednotlivého cisla novin, rozsah a sled umisténi rubrik v tisku, v rozhlase a televizi
zase pravidelny sled informaci zdomova a ze svéta.“? Od autora komunikatu se
vyzaduje srozumitelnost, aktualnost, pravdivost a presvédcivost.

V jazykovych pftiru¢kach je publicisticky styl chapan jako nadfazeny pojem

pro funkéni styl zpravodajsky, publicisticky styl analyticky a beletristicky.

8 CECHOVA, Marie, Marie KRCMOVA a Eva MINAROVA. Soucasnd stylistika. Praha: NLN,
Nakladatelstvi Lidové noviny, 2008, s. 250.
° Tamtéz, s. 249.
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3 Zurnalistika

Zurnalistika je chapdna jako typ vefejné komunikace a v ¢eském prostredi
byvd oznacovdna také jako novindrstvi. Je definovdna jako ,Cinnost zamérena
na sbirdni, Upravu a distribuci zprav, pfislusSnych komentafi a dalSich
charakteristickych materiald (sdéleni) prostfednictvim masmédii.“® Masmédia
nebo také hromadné sdélovaci prostfedky se déli do dvou zdkladnich skupin.
Na jedné strané stoji masmédia tisténd, tedy predevsim noviny a periodika.
S rozvojem a nastupem novych technologii se na strané druhé vymezila masmédia
audiovizualni, jako je rozhlas a televize. Dulezitou roli hraji také ekvivalenty
tisSténych a audiovizudlnich médii na internetu, napfiklad internetové verze
tisténych periodik, ¢asopisli nebo rozhlasové a televizni vysilani po internetu.

Vystupy Zurnalistiky pini rGzné funkce a prdvé na jejich zdkladé se
Zzurnalistika chdpe jako nadrazeny pojem pro zpravodajstvi a publicistiku.
,Kinformovani slouZi zpravodajstvi, k hodnoceni a pfesvédcovani publicistika.“!!
Typickym znakem Zurnalistiky je predevsim pravidelnost, v jaké jsou zpravy publiku
pfinaseny. V ramci tisténych periodik mizeme hovofit o periodicité denni, tydenni
¢i mési¢ni, avSak rozhlasové a televizni vysilani pfindsi nové a aktualni informace
i nékolikrat za den. DuleZita je pfedevsim aktualnost informaci o spolecenském déni
a udalostech nejen z domova, ale také z celého svéta.

V ramci jazykovych pfiru¢ek vyuziva ceska stylistika pojmu styl publicisticky
(popft. Zurnalisticky), ktery je, jak jiz bylo zminéno v prfedchozi kapitole, nadfazenym
pojmem pro funkéni styl zpravodajsky, publicisticky styl analyticky a beletristicky
a chape se jako jeden ze zakladnich funkénich styld cestiny. Oproti tomu se
v publikacich zaméfenych na studium médii vyuZivd pojm0 Zurnalistika,
zpravodajstvi a publicistika. V tomto pojeti je Zurnalistika chdpdna jako nadrazeny
pojem, ktery je tvoren ze dvou stézejnich pilifQ a to, jiz jmenovaného, zpravodajstvi

a publicistiky. Vramci této prace budeme vychazet predevsim z prvni mnoziny

10 BARTOSEK, Jaroslav. Jazyk Zurnalistiky. In. DANES, Franti$ek a kol. Cesky jazyk na prelomu tisicileti,
Praha: Academia, 1997, s. 42.
1 Tamtéz, s. 42.
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pojm(, které vyuZivd naptiklad Marie Cechova, Marie Krémova a Eva Minafova

v Soucasné stylistice nebo Eva Minarova v publikaci Stylistika pro Zurnalisty.

3.1 Zurnalistika mluvena a psana

JelikoZz se tato prace zabyvd predevsim slohovymi postupy v televiznim
zpravodajstvi, povazujeme za nezbytné uvést také druhy Zurnalistiky a nastinit jejich
rozdily. Zurnalistiku Ize z hlediska formy rozdélit na mluvenou a psanou. ,Mluvena
Zurnalistika zahrnuje komunikaéni &innosti, které vyvijeji pracovnici masmédii.“*?
Jednd se predevSim o rozhlasovd a televizni zpravodajstvi, debaty nebo jiné
specializované medidlni porady. V psané Zurnalistice prevladd spiSe forma
monologu. Dialog se vyskytuje zejména u rozhovorl a je typicky spiSe
pro zurnalistiku mluvenou, v niZz se uplatiuje spisovnd cestina, predevsim jeji
hovorova vrstva, avSak v nékterych typech poradl vstupuji do vyjadfovani také
prvky nespisovné. Stejné jako v psané formé dochazi v mluvené Zurnalistice

k prolinani jazykovych prostfedk( z raznych stylovych sfér.

12 MINAROVA, Eva. Stylistika pro Zurnalisty. Praha: Grada Publishing, 2011, s. 177. Zurnalistika
a komunikace.
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4 Zpravodajstvi

Zpravodajstvi chapeme jako ,oznaceni jedné ze zdkladnich novinarskych
dinnosti a zarovenn i produktu této <¢innosti.“*® Prostfednictvim médii
zprostredkovdava adresatim fakta, ktera vybira, shromazduje a tfidi.

Texty tohoto stylu podavaji informace o aktudlnich uddlostech nejen
zdomova, ale také ze svéta. Zakladni funkce je informativni neboli zpravovaci
a autor projevu se snazi o rychlé, aktudlni a predevsim objektivni predani udajl
publiku. Pravé svou objektivitou se [iSi od publicistiky. Zpravodajstvi ma jen
zprostiedkovavat a tlumodit informace tak, aby byl ¢tenar ¢i poslucha¢ obeznamen
snovou uddlosti ¢i situaci a na rozdil od publicistiky nema obsahovat nazor
novinare. ,Zpravodajské texty jsou charakteristické myslenkovou hutnosti,
nasycenosti fakty, struénosti sdéleni, konkrétnosti a pojmovou srozumitelnosti.“**
Ve zpravodajstvi se vyuziva stale castéji modelovosti, kterou zplsobuje predevsim
snaha prinést danou zprdvu co nejrychleji. Je zde nejvice uplatriovan slohovy postup
informacéni a vyuzivaji se neutrdini prostfedky spisovného jazyka. Po autorovi se
vyZzaduje znalost nejen jazykové, ale také stylové normy. ,Slovni zdsoba zahrnuje
mnozstvi slov prejatych, zvlasté anglicismd, napriklad dealer, holding, market, image

aj. s riznou mirou pocesténi. >

Pro tuto oblast je nezadouci vyuzivani expresivnich
vyrazQ.

K Zanrdm zpravodajského stylu se radi napriklad zprdva, ozndmeni, inzerat
nebo interview. Zprava mlZe mit formu mluvenou i psanou a na zakladé toho, které
médium zprostfedkovdva prenos informaci, délime zpravu na novinovou,
rozhlasovou a televizni. Na pomezi mezi zpravodajskym, publicistickym stylem
analytickym a beletristickym stoji reportaz, kterda muze byt také jak mluven3,

tak i psana a pfindsi nejen informace o udalostech, ale také autorlv postoj, ktery

k nim zaujima.

13 OSVALDOVA, Barbora a Jan HALADA, Encyklopedie praktické Zurnalistiky. Praha: Libri, 1999, s. 214.
14 MINAROVA, Eva. Stylistika pro Zurnalisty. Praha: Grada Publishing, 2011, s. 172. Zurnalistika
a komunikace.

B Tamtéz, s. 173.
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4.1 Televizni zpravodajstvi

Televizni zpravodajstvi se vyznacuje velkou mirou rychlosti a aktudlnosti
pfi Siteni audiovizualnich informaci, zprostfedkované divakim ,jako nepretrzity
zpravodajsky servis jednak v denni periodicité a jednak v ¢asové kontinuité jednoho
dne.“'® Predstavuje rozsdhlou oblast Zurnalistické c¢innosti. Na televizni
zpravodajstvi maji také vliv zaméreni televizni stanice nebo zpUsob jejiho
financovani. DulezZitym kritériem kvality televizniho zpravodajstvi je bezpochyby
objektivita.

Vyuzivd se zde slozky zvukové i obrazové aplati, Ze to, co divak vidi
na obrazovce, by mél také slyset. Dulezitym prostiedkem je vyuziti neverbalnich
prvkl, které se v TV zpravodajstvi uplatriuji. Jedna se napfriklad o gesta, mimiku, tén
nebo rychlost mluvy, avSak zasadni jsou také pohyby téla nebo zvoleny odév.
Typické je vyuziti spisovného jazyka s hovorovymi prvky a prostfedkl mluveného
projevu. Véty jsou kratké a srozumitelné a kompozice projevu je usporadand
a promyslena.

Hlavni zpravodajské relace byvaji zafazeny na zacatek vecerniho vysilani
(tzv. prime time) a to svéd¢i o vyznamu televizniho zpravodajstvi, jehoZ cilem je
prinaset informace o uddlostech z celého dne. TV zpravodajstvi je specifické také

v tom, Ze je ve vétsiné pripadl jedinym programem, ktery je vysilan zivé kazdy den.

4.2 Objektivita sdéleni

Dalezitym kritériem zpravodajstvi, které prijemci zprdv pozaduji a ocekavaiji,
je predevsim objektivita sdéleni. Je dllezZité hned na pocatku prace tento pojem
zavést, nebot v analytické casti prace stim budeme pracovat jako sjednim
z hodnoticich kritérii moderatorskych vstupu.

Objektivita je pojem, ktery Uzce souvisi s informacni kvalitou a podle Denise
McQuaila ,predstavuje zvlastni formu medidlni ¢innosti a zvlasté postoj k uloze
shromaZdovat, zpracovdvat a rozsifovat informace.“'’ Hlavnimi rysy objektivity

podle Denise McQuaila jsou: 1. odstup a neutralita ve vztahu k pfedmétu

16 OSVALDOVA, Barbora. Zpravodajstvi v médiich. 2. upr. vyd. Praha: Karolinum, 2011, s. 80.
17 MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portél, 1999, s. 172.
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zpravodajstvi (vylouceni subjektivniho pohledu nebo osobniho zaujeti); 2. absence
stranéni (zdrZet se predpojatosti a nestavét se na néci stranu); 3. presnost a dalsi
kritéria pravdivosti (relevance a uplnost); 4. absence skrytych motivi nebo sluzby
tieti strané.'® DodrZovani objektivity pomaha posilovat davéru recipient(
vinformace, které média pfindsi. Je patrné, Ze objektivita zvySuje cenu zprav
na trhu a vérohodnost danych médii, kterd se snazi o dodrZovani objektivity sdéleni.

Pfedevsim pro komercéni média je typické, Ze moderatofi Casto uplatiuji
vlastni postoje, ndzory a snazi se tak zaujmout co nejvice divak( a docilit zvyseni
sledovanosti. V posledni dobé se vSak tento trend zacdind projevovat také
u verejnopravnich médii, ktera by méla podavat informace nestranné a nezaujaté.
Barbora Osvaldovd doklada, Ze ,absolutni objektivnosti nelze dosdhnout, jelikoz

uz sam vybér skuteénosti, které maji byt sdéleny, je proces neobjektivni.“1°

18 MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portal, 1999, s. 172.
19 OSVALDOVA, Barbora. Zpravodajstvi v médiich. 2. upr. vyd. Praha: Karolinum, 2011, s. 12.
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5 Publicistika

Publicistika pochazi z latinského slova ,publicus”, coz v ptekladu znamend
statni, verejny, obecni nebo ufedni. Spolu se zpravodajstvim utvafi publicistika
stézejni pilite Zurnalistiky. Jak jiz bylo zminéno, od zpravodajstvi se odlisuje
predevsim subjektivitou autorského sdéleni. Autor kromé informaci prezentuje také
své hodnoceni, postoje a vlastni nazor. V uzsim smyslu pojmu se jedna o ¢innost,
ktera je ,spojend se stanoviskem, objasnujici udalosti, situace nebo myslenky
slovem, zvukem nebo obrazem v tisku, rozhlase, televizi i vtzv. novych médiich
(internetu).“2°

Vyuzivd se vyrazovych a jazykovych prostiedk(, které odrazi autorovu
individualitu. ,, Tento osobni vztah se manifestuje i pfi mozném poufZiti ich formy.“%!
Casto se vyuziva slov obraznych a expresivnich, coZ znamenad, e publicistické texty
nemusi byt vidy tak jednoznaéné a pochopitelné jako texty zpravodajské.
Mezi publicistické utvary se radi naptiklad ¢lanek, fejeton, reportdz, glosa nebo
interview.

Publicistika byva v jazykovych pfiruckach chapdna jako nadrazeny pojem,
ktery se ddle déli do dvou skupin. Jednda se o publicistiku analytickou
a beletristickou. Jaroslav Bartosek ve své studii Jazyk Zurnalistiky rozdéluje
publicistiku jesté do dalSich skupin a k jiz zminénym typum priddva jesté publicistiku

bladbolivou, manipuldtorskou a tvahovou.??

5.1 Publicisticky styl analyticky

Oproti stylu zpravodajskému plni také styl analyticky kromé funkce
informativni funkci persvazivni i agitacni. Pravé funkce presvédcovaci a ovlivihovaci
se Casto chdpe jako urcujici faktor jak mluvenych, tak psanych publicistickych
projevd. Vramci tohoto stylu nemusi jit pouze o predavani vyhradné novych
informaci. Cilem je také pfinaSet starsi informace, u kterych je novy a aktualni

napriklad pouze jejich vyvoj, postoj nebo nova analyza. Zaroven také autor vyjadruje

20 OSVALDOVA, Barbora a Jan HALADA, Encyklopedie praktické Zurnalistiky. Praha: Libri, 1999, s. 146.
21 OSVALDOVA, Barbora. Zpravodajstvi v médiich. 2. upr. vyd. Praha: Karolinum, 2011, s. 14.

22 BARTOSEK, Jaroslav. Jazyk Zurnalistiky. In DANES, FrantiSek a kol. Cesky jazyk na prelomu tisicileti.
Praha: Academia, 1997, s. 57-58.
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své argumenty a postoje k danému tématu a ovliviiuje adresaty. Pro tento styl je
typicky slohovy postup informacni zdroven s dalSimi postupy, predevsim
vykladovym a dvahovym.

Mezi Zanry publicistického stylu analytického fadime glosu, proslov,
interview nebo novindfskou recenzi i kritiku a mdZzeme sem zaradit také reklamu,
pro kterou je typickd funkce agitacni. V rdmci reklamy mulzeme hovofit také
o manipulaci s adresaty, kterd se vramci jinych publicistickych projevi uplatnuje

jen minimalné.

5.2 Publicisticky styl beletristicky

,Ve srovnani sostatnimi ho nejvice charakterizuje narlst beletrizace
vyjadfovani a subjektivita.“?3> Hojné se zde vyuzivd prvk( uméleckého stylu.
Do popredi se tedy kromé zakladnich funkci publicistického stylu dostava také
funkce estetickd, ktera je pro umélecky styl typickd. Projev se ozvlastiuje uzitim
prostfedkll obrazného vyjadreni, jako jsou metafory, personifikace nebo
metonymie. Do popredi se také dostdva individualita autora projevu, ktery odhaluje
svlj autorsky styl.

VyuZivd se nejvice slohového postupu vypravéciho nebo popisného, byva
vSak také uplathovan postup informacni. K dtvaridm stylu beletristického patfi

zejména fejeton, sloupek nebo beletrizovana reportaz.

3 MINAROVA, Eva. Stylistika pro Zurnalisty. Praha: Grada Publishing, 2011, s. 268. Zurnalistika
a komunikace.
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6 Média a medialni komunikace

Neodmyslitelnou soucdsti naseho Zivota je komunikace. Pfedstavuje , proces
pfenosu a vymeény sdéleni informaci mezi rlznymi systémy nebo subsystémy
vramci daného systému (fyzikdlni, biologicky, socidlni apod.).“** Do kaidé
komunikace jsou zapojeni tfi Cinitelé, kterymi jsou zprostfedkovatel informace, dale
samotné sdéleni a pfijemce. Vsoucasné spolecnosti pini média v roli
zprostfedkovatele informace stale vyznamnéjsi ulohu. Pojem ,médium“ pochazi
zlatiny a znamend prostiedek, zprostfedkujici cinitel, tedy to, co néco
zprostfedkovava nebo zajistuje. Setkdvame se s nimi ve védnich oborech, jako je
fyzika, chemie i biologie, ale také v teorii socidlni komunikace, kde je tento pojem
chapany jako médium komunikacni, tedy to, co zprostfedkovava informace.

Pokud jsou zprostifedkovatelem média, kterd komunikuji s publikem, jedna
se o proces medidlni nebo také masové komunikace. Medialni komunikace
predstavuje pro moderni spolec¢nost zdroj informaci a poznatkl, které jsou
zprostredkovany pro vétsSi okruh prijemcd a pfindsi je ve vétsiné pripadl
profesiondlni komunikatofi, jako jsou novindfi ¢i moderatofi. Zprostfedkovateli
mohou byt také ,jiné osoby (napf. inzerenti, vykonni umélci ¢i politici), jimz
organizace umoznila pfistup do média.“?®

Komunikaéni prostfedky, které slouzi k informovani publika, skladajiciho se
z vétsiho poctu lidi, se oznacuji jako masovd média. V ¢eském prostiedi masova
média nazyvame také synonymem hromadné sdélovaci prostfedky. Zpravidla se
pojmem masova média rozumi periodicky tisk, pfedevsim noviny a ¢asopisy, ddle
knihy, televizni a rozhlasové vysilani, filmy, videa nebo také zvukové a obrazové
zdznamy na CD. Radime sem také sdéleni dostupna na internetu, je? , maji povahu
vystupu vyrobni organizace (napf. zpravodajské portaly), akumulace uzivatelskych
prispévkl (servery typu YouTube), individualnich pocinl (napf. autorské blogy),

popf. kontaktnich sebeprezentalnich nastének (Facebook).“?®

24 OSVALDOVA, Barbora a Jan HALADA. Encyklopedie praktické Zurnalistiky. Praha: Libri, 1999, s. 93.
25 MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portal, 1999, s. 59.
%6 JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masovd média. Praha: Portél, 2009, s. 21.
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Casto se také odliduji média tisténd od médii elektronickych a média
verejnopravni a komercni. Vefejnopravni média jsou financovana z verejnych penéz
a obvykle se jedna o rozhlas nebo televizi. Na rozdil od verejnopravnich médii
vznikaji komeréni média za ucelem zisku, jehoZz hlavnim zdrojem je predevsim
reklama.

0 ,audiovizudlni masové médium umoZiujici prfenos obrazové a zvukové
informace.“?” Hlavni funkci televize je vysilani televizniho programu. Od jinych médii
se odliSuje prfedevsim schopnosti sledovat a zaznamendvat udalosti v dobé, kdy se
odehravaji. Mezi nejvyznamnéjsi se v Cesku Fadi vefejnopravni Ceska televize nebo

komercni TV Nova a FTV Prima.

6.1 Ceska televize

,Ceska televize vznikla k1. 1. 1992 podle zdkona o Ceské televizi
(zakon ¢. 483/1991 Sb.) jako televizni sluzby vefejnosti Ceské republiky.“2® Jedna se
o jedinou vefejnopravni televizi, kterd vysila celoplodné na tzemi Ceské republiky.
Ceska televize je subjektem nezdvislym na statnim rozpoctu a je financovana
jak z televiznich poplatkd, tak vlastni podnikatelské ¢innosti. V soucasné dobé se jeji
organizace sklada z CT v Praze a dale z Televizniho studia v Brné a Ostravé.

Od roku 2011 je feditelem Ceské televize Petr Dvordk. Televizni studio v Brné

vede od roku 2014 Jan Soucek a studio v Ostravé Fidi od roku 2013 Tomas Sifina.

6.1.1 Uddalosti

Udalosti jsou hlavni zpravodajskd relace Ceské televize vysilanou
na programech CT1 a CT24 o pravidelné délce 48 minut. Pfind$i informace
ve svété. Soucasnymi moderatory tohoto pofadu jsou Marcela Augustova, Michal

Kubal, Daniela Pisafovicova a Jakub Zelezny.

27 OSVALDOVA, Barbora a Jan HALADA. Encyklopedie praktické Zurnalistiky. Praha: Libri, 1999, s. 187.
28 yznik a prvni kroky: Ceskd televize od roku 1993. [online] Dostupné z:
http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/historie/ceska-televize-od-r-1993/vznik-a-prvni-kroky/

[cit. 2017-02-07]
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6.2 Televize Nova

Dne 4. 2. 1994 zahdjila vysilani celoplo$nd soukroma televizni stanice
TV Nova. Jako jedna z prvnich televizi zacala pferuSovat program reklamou.?® Jako
komercni televize je placena predevsim z pfijma zreklamy. Jednd se o jednu
z nejsledovanéjsich televiznich stanic v Ceské republice. Od roku 2013 je generalnim

feditelem TV Nova Christoph Mainusch.

6.2.1 Televizni noviny

Hlavni zpravodajskou relaci TV Nova jsou Televizni noviny. Jednd se
o nejstarsi  zpravodajskou relaci této televize a soucasné jde o jedno
z nejsledovanéjsich zpravodajstvi v Ceské republice. Soucasti Televiznich novin jsou
také Sportovni noviny a Pocasi. Tato relace zacind pravidelné kazdy den v 19:30
atrvd priblizné 50 minut. Hlavni zpravodajskou relaci moderuje vidy dvojice
moderatord. Aktualné jsou jimi Lucie Borhyova, Reynolds Koranteng, Petr Suchon,
Renata Czadernova, Kristina Kloubkovd a Martin Pouva. Renatu Czadernovou
v soucasné dobé zastupuje Petra Svoboda, moderatorka Odpolednich Televiznich

novin.

29 KOPPLOVA, Barbara. Déjiny ceskych médii v datech: rozhlas, televize, medidini prdvo. Praha:
Univerzita Karlova v Praze, Nakladatelstvi Karolinum, 2003, s. 288.
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7 Metodologie

Vyzkumnou technikou, kterou budeme pfi analyze vyuzivat, je kvantitativni
obsahova analyza. Vyhodou této metody je predevsim moZnost analyzovat vétsi
vzorek textlh. V ndsledujici kapitole dale vymezime i zkoumany vzorek textd,

predstavime zplsob jeho zkoumani a nasledného zpracovani.

7.1 Kvantitativni obsahova analyza

Obsahova analyza je chapdana jako ,tradiéni metoda zkoumdani obsahu.“3°
V 50. letech 20. stoleti byla prfesné definovdna Bernardem Berelsonem jako:
»vyzkumnd technika pro objektivni, systematicky a kvantitativni popis zjevného
obsahu komunikace.“3! Jednd se o jednu z nejpouzivanéjsich technik vyzkumu
medidlnich obsahl, jejiz nejfrekventovanéjsi podobou je pravé analyza kvantitativni.

Pribéh analyzy je zaloZen priblizné na Sesti krocich. Na pocatku je treba
stanovit vyzkumné téma a definovat si vyzkumny problém. Druhym krokem je
operacionalizace, kterd ,umoZfiuje odpovédét na zadani vyzkumného tématu.”3?
Nejprve si tedy stanovime médium a vzorky textl, které budeme analyzovat.
Nasleduje krok planovani a organizace, ve kterém vymezime ¢asovy a organizani
pribéh analyzy. Ddle musime , ovéfit vhodnost vyzkumnych metod.“3® Tento krok
byvad oznacovan jako pfipravna a ovérovaci faze. Dulezitd je predevsim zkouska
kéddovaciho procesu. Teprve kdyZ zjistime, Ze jsme spravné stanovili kategorie,
mulzZeme zalit se sbérem dat. Data musime analyzovat a interpretovat. ,Zavér
vyzkumného procesu tvofi vyhodnoceni.“3

Jak jiz bylo zminéno, pfi analyze budeme vyuZivat kvantitativni obsahovou
analyzu. Pro potreby analyzy budeme vychazet z teoretickych poznatkl z oblasti
slohovych postupl a zpravodajstvi, kterymi jsme se zabyvali v pfedchozich

kapitolach.

30 SCHULZ, Winfried. Analyza obsahu medidlnich sdélni. 2., pfeprac. vyd. Praha: Karolinum, 2004,
s. 76.

31 Tamtéy, s. 76.

32 Tamtéy, s. 31.

3 Tamtéy, s. 31.

34 Tamtéz, s. 31.
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7.2 Vymezeni dat

Abychom dosli kco nejpfesnéjSim hodnotam analyzy, bylo by vhodné
zkoumat vSechny televizni kandly a jejich zpravodajstvi. To vSak neni mozné
vzhledem k rozsahu bakalarské prace a k ¢asovému vymezeni analyzy (2 mésice).
Analyza se bude zabyvat Udalostmi Ceské televize, budeme sledovat viechny jejich
moderatory: Marcelu Augustovou, Danielu Pisafovicovou, Michala Kubala a Jakuba
Zelezného.

V Televiznich novindch TV Nova se zaméfime na moderdtory Renatu
Czadernovou, Lucii Borhyovou, Petra Suchoné a Reynoldse Korantenga. Rozboru
budou podrobeny pouze promluvy moderatord, ve kterych nedochazi k dialogu
nebo interakci s reportéry ¢i hosty. Hlavnim cilem bude detailné zpracovat ty casti,
ve kterych moderator informuje o nasledujici reportazi. V ramci televize Nova je
také dulezité zdlraznit, Ze analyza se netykd téch vstupl, ve kterych se
moderatorska dvojice stfida v uvedeni jedné reportdze.

Zakladnim ¢asovym vymezenim analyzy jsou dva mésice. Konkrétné budeme
analyzovat 88 vzorkl u kazdého moderatora, odvysilanych v roce 2016 od ¢ervence
do srpna. Abychom ziskali u vSech moderator(i vzorky stejného rozsahu, museli jsme
v pfipadé Televiznich novin zahrnout do analyzy také mésic zafi. Analyzované vzorky
jsou ¢erpany z medidini databdze Anopress®>.

Pfi analyze vybranych televiznich stanic a jejich hlavnich zpravodajskych
relaci se budeme soustredit na to, zda je dodrZzovano adekvatni vyuziti slohovych
postupu, které odpovidaji funkci komunikatu zpravodajského stylu. V ramci Udalosti
je u kaidého moderatora zvoleno 5 nahodnych dni mésice Cervence a srpna,
ve kterych se na televiznich obrazovkach objevili. U moderatora Televiznich novin je
pocet dnl navySen az na 20 dni, v pfipadé Petra Suchoné a Renaty Czadernové je
rozsifen dokonce i na mésic zafi.

Zkoumany vzorek se skldada ze zakladnich jednotek, kterymi jsou porady
Udalosti Ceské televize a Televizni noviny televize Nova. Zakladni jednotkou analyzy
bude moderatorsky vstup, odvysilany pravé béhem vyse uvedenych televiznich

poradda.

3 http://www.anopress.cz/
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7.3 Vyzkumné otazky a predpoklady

Pfredpokldadame, Ze vramci komercni televize bude zastoupeni slohovych
postupu ve zpravodajstvi rozmanitéjsi nez u televize verejnopravni. Dlvodem muze
byt predevsim snaha co nejvice zaujmout divaka a docilit vyssi sledovanosti
zpravodajské relace; pravé tento dlvod je jednim z kritérii k odpoutdvani se
od tradi¢niho informativniho postupu smérem k vypravéni, které je zpravidla
poutavéjsi a zajimavéjsi, a tak i divacky atraktivnéjsi. DulleZita je také snaha
o empaticky pristup kinformaci, at uZ se jedna o zpravu dobrou ¢i Spatnou.
Na zakladé empatie se stale Castéji mlze vyuZivat expresivity, ktera je typicka pravé
pro vypravéni, avSak v postupu informativnim by se expresivni vyrazy vyskytovat
nemély. Dalsi prfi¢inou muizZe byt stale castéjsi ndarGst bulvarnich informaci

v komerc¢ni televizi, na jejichZz zakladé se méni také forma sdélovani téchto zprdv.
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8 Analyza slohovych postupt v Televiznich novinach

V této kapitole predstavime ptiklady, provedeme jejich rozbor a zhodnotime
vysledky analyzy slohovych postupld v Televiznich novinadch televize Nova
u jednotlivych  moderatorli. Vzorky moderatorskych vstupd, které jsou
v podkapitolach Pfiklady a rozbor vzork( detailnéji zpracovany a rozebrany,
vybirdme na zakladé jejich odchyleni od informacéniho slohového postupu nebo
prostiredkd zpravodajského stylu a vzhledem k rozsahu této prace jsou u kazdého
moderatora vybrany pravé 3 priklady. V zavére¢né podkapitole bude vysledek
okomentovan a vycislen vramci celé zpravodajské relace Televiznich novin.

K vysledklim je vZdy pro vétsi prehlednost ptilozen také graf.

8.1 Moderatorka Renata Czadernova

U moderatorky Renaty Czadernové byl kvili stejnému mnozstvi vzorkd pocet
dni navySen na 18, vysilani probéhlo v mésici ¢ervenci, srpnu a zafi.

Vramci sledovanych mésici byl dodrzen informacni slohovy postup
u 86 moderatorskych vstupu, coZ odpovida 98 % z celkového poctu vzorkd za mésic
cervenec, srpen a zafi. Pouze u 2 moderatorskych vstupl byl vyuzZit jiny slohovy
postup neZ informacni, a to postup vypravéci. Jak mizeme vycist z grafu, v tomto
pfipadé prakticky nedochazelo k odklonu od postupu informaéniho, ktery je

pro zpravodajstvi a celkové Zurnalistiku typicky.

Graf &. 1. Cetnost slohovych postupt v moderatorskych vstupech
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V ramci funkéniho stylu byl vSak zaregistrovan odklon pfi vyuZiti vyrazovych
prostfedkd od stylu zpravodajského ke stylu publicistickému. A¢ ve vypovédich
prevazuje styl zpravodajsky, vyuziti prostifedk( publicistického stylu je velice patrné
a vyskytuji se témér ve Ctvrtiné sledovaného vzorku. Jak mGzeme vidét na grafu,
vyuziti funkéniho stylu publicistického tvofi az 20 %, coz znamena, Ze doslo

k odklonu od zpravodajského stylu pfiblizné v 18 ptipadech.

Graf ¢. 2. Podil vyuZiti vyrazovych prostiedki jednotlivych funkénich styli

m funkéni styl zpravodajsky

m funkéni styl publicisticky

8.1.1 Priklady a rozbor vzork(

1. ,Cesi ziskaji zdravotnickou pomoc snadnéji ne? vétsina Evropand. [...] Sami Cesi
jsou viceméné spokojeni. Jen si mysli, Ze opravdu kvalitni péce se shdani tézko a musi
se zaplatit.” Ve vypovédi*® je uZit informadni slohovy postup, ale nejednd se
o typicky zpravodajsky text. Kromé informovani je zde navic prezentovan postoj lidi,
ktefi jsou do dané situace urcitym zplUsobem zainteresovani (informacni hodnotu
navic snizuje velmi vagni odkaz k velké skupiné nositell daného presvédceni — sami
Cesi; platnost je relativizovdna mérovym adverbidlem viceméné). Pravé vyjadfeni

postoje a nazoru je typické pro publicisticky styl analyticky a je patrné, Ze se nejedna

36 Vtéto praci nebudeme terminologicky pracovat s pojmem vypovéd jako se syntaktickym
terminem. Pracujeme s nim jako se synonymem vyrazu sdéleni.
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0 zpravu Uplné objektivni, kdy pravé objektivita je jednim z dlleZitych stéZejnich

pilifh zpravodajského stylu.

2. ,Velmi hloupé na sebe upozornil zlodéj ctyrkolky v Brné. Tamni kfiZovatku projel
na cCervenou a pak se policii pokusil ujet. Honicku zakoncil tim, Ze policistum
naboural sluZzebni auto.” Ani v ramci této vypovédi se nevyuZiva vyrazovych
prostfedkd cCisté zpravodajského stylu. Moderatorka zde slovy ,velmi hloupé“
komentuje nastalou situaci, coz je typické pravé pro publicisticky styl analyticky.
Kromé prezentace postoje je vtéto vypovédi ndpadnd také absence nékterych
faktografickych udajl, jako napfiklad ¢as, kdy se dand udalost odehrala. | kdyz je
jednim z cil(i této vypovédi informovat, setkavame se zde i s gradaci déje a snahou
vyvolat v divakovi predstavu o vypravovaném déji. Tento rys je typicky spise

pro slohovy postup vypravéci nez informativni.

3. ,Zacind opravdovy souboj americkych prezidentskych kandiddta. Lidri byli zvoleni
a oba uZ tasi zbrané. Republikdnsky kandiddt Donald Trump pouhy den po nominaci
své demokratické rivalky prohldsil, Ze s Hillary Clintonovou uZ nebude jednat
v rukavickdch. [...]“ Pro slohovy postup informacni neni typické vyuzivat expresivni,
pfipadné obrazné jazykové prostiedky. Slovni obrat ,tasi zbrané” je zde chdpan jako
metafora, protoze ve skute€nosti se oba politi¢ti kandidati sice pfipravuji na souboj,
ale jde pouze o souboj politicky. A¢ je vtéto vypovédi pouze snaha informovat
o situaci v Americe, vyuZité jazykové prostfedky, gradace déje akompozice
na za¢atku vypovédi se vymykaji zinformacniho slohového postupu.

Tyto prostfedky jsou typické pro slohovy postup vypravéci.
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8.2 Moderator Petr Suchon

U moderatora Petra Suchoné doslo k navyseni na 20 dni béhem mésice
cervence, srpna a zafi.

Stejné jako u predchozi moderatorky byl i zde dodrZzen informacni slohovy
postup u 86 moderatorskych vstupl, které odpovidaji presné 98 % z celkového
poctu vzork( za mésic ervenec, srpen a zafi. Pouze u 2 moderatorskych vstupu byl
opét vyuZit zcela jiny slohovy postup neZ informacni, a to postup vypravéci.
Nasledujici graf dokladd, Ze ani vtomto pfipadé nedochdazelo k ¢astému odklonu

od postupu informacniho.

Graf ¢. 3. Cetnost slohovych postupl v moderatorskych vstupech
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Prestoze je vyuZiti slohovych postupl dodriovano a jen nepatrné dochazi
k odchyleni k jinému slohovému postupu, miZeme i zde nalézt prostfedky typické
pro funkcni styl publicisticky (misto zpravodajského). Zde prevlada vyuziti prvk(
publicistického stylu pfiblizné v 16 % pfispévkl, coz odpovida pfiblizné
14 moderatorskym vstuplm, kde se tento styl objevuje. Zbylych 84 % tvori funkéni

styl zpravodajsky.
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Graf €. 4. Podil vyuziti vyrazovych prostiedki jednotlivych funkcnich stylt

B funkéni styl zpravodajsky

m funkéni styl publicisticky

8.2.1 Priklady a rozbor vzork(

1. ,Pripad opusténého psa, ktery nemd obdoby, se stal v obci Kvétnd na Sokolovsku.
Pes na pozemku prdzdného rodinného domu, ktery prodava realitni kanceldr, Zivoril
plnych Sest let. [...]“ Zde se kromé slohového postupu informacniho uplatiiuje také
analytické zpracovani informaci, protoZze moderator uddlost nejen popisuje, ale také
dale komentuje a hodnoti. Promluva sice zacina nejdulezitéjSimi informacemi,
aviak je zde opét ziejma absence nékterych faktografickych udajd, protoze
z vypovédi se nedozviddme, kdy se dand udalost odehrdla, ani pro¢ se tak stalo.

Z tématu je patrny citovy apel na divéka, predevsim na jeho empatii a soucit.

2. ,[...] Podle magazinu Dotyk dostdvd spolecnost stomilionové odmény za to, Ze
efektivné vybira myto. Jinymi slovy prosté za to, Ze odvddi svou prdci. Kapsch byl
prfedmétem neddvného sporu ve vladé, a to kvili podobé vybéru myta od roku
2017.” V této vypovédi je patrné, Ze prevldada informacni slohovy postup., jeho
zasadam se ale vymyka zavérecné shrnuti, obsahujici hodnoceni se silnym
persvazivnim potencidlem. Tvrzeni je podpofeno odkazem na autoritu

(magazin Dotyk), vyuZiva se zde tak argumentacni strategie prostrednictvim faktd
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a pfiklad, typicka pro publicisticky styl analyticky.3” Pfitomnost prostiedkd
publicistického stylu doklada také druhd vypovéd moderatorského vstupu, ktera jiz
nepfindsi novou informaci a pouze komentuje vypovéd predchozi. Pravé
ve zpravodajském stylu by vypovéd méla byt stru¢nd, vécna a jasna, dalsi

objasnovani jiz neni zapotrebi.

3. ,Krajsky soud v Liberci zacal rozplétat pfipad brutdlniho domdciho ndsili. [...] KdyZ
chtél pripad ozndmit policii, palickou na maso ho bila do kolen, aby nemohl
k telefonu. Muz dlouho Zené svého Zivota vsSechno odpoustél. Pohdr pretekl
az ve chvili, kdy ho mdlem zabila.” Sdéleni zacind nepfiznakové, s vyuzitim
informacéniho postupu, divak je informovan o probéhlé udalosti (hodnoceni a postoj
moderatora obsahuji vyrazy rozplétat — divakovi se implicitné naznacuje, Ze pfipad
zfejmé nebude jednoduchy, a brutdini — jiz predem je zfejmé, Ze pripad prekracuje
pfipustny ¢i obvykly standard). Ve druhé ¢asti moderatorského vstupu se vsak jiz
objevuje styl vypravéci, kdy je napriklad popsan zplsob, jakym Zena svého muze
tyrala. Celd vypovéd je vzhledem ke kontextu televizniho zpravodajstvi nepfimérené
dlouhd a obsahuje informace nepotirebné k priblizeni dané udalosti. Je zde vyuzito

Ill

frazému ,pohar pretekl”, coz je typické pro analyticky styl publicisticky.

37 MINAROVA, Eva. Stylistika pro Zurnalisty. Praha: Grada Publishing, 2011, s. 176. Zurnalistika
a komunikace.
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8.3 Moderatorka Lucie Borhyova

U moderatorky Lucie Borhyové byl pocet navySen na 16 dni, vysilani
zpravodajské relace televize Nova probéhlo v mésici ¢ervenci a srpnu.

Zde byl slohovy postup informacni dodrZen u 87 moderatorskych vstupd, to
odpovidd pfesné 99 % z celkového poctu. Pouze u jednoho vzorku byl vyuZit jiny nez
informacni postup, a to postup vykladovy, jehoz cilem je zprostifedkovat adresatovi
nové odborné poznatky, popfipadé ho s vysledky védeckého zkoumani seznamit.
Vyuziti tohoto postupu je ve zpravodajstvi spolu s postupem informacnim

adekvatni, ale prevazovat by mél postup informacni.

Graf ¢. 5. Cetnost slohovych postupl v moderatorskych vstupech
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Odklon byl opét zaznamenan u dalSich vyrazovych prostfedk( funkcnich
styld, kde bylo patrné, Ze také u této moderatorky dochazelo k ¢astému vyuzivani
prostfedkd stylu publicistického. Stejné jako u predchoziho moderatora bylo také
zde zaznamenano vyuZiti prostfedkd funkéniho stylu publicistického ze 17 %,
v naslednych 83 % byl vyuzit funkéni styl zpravodajsky. To znamenad, Ze prvky

publicistického stylu byly pouzity u 15 moderatorskych vstupu.
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Graf €. 6. Podil vyuZiti vyrazovych prostiedkt jednotlivych funkénich styll

H funkéni styl zpravodajsky

m funkéni styl publicisticky

8.3.1 Priklady a rozbor vzork(

1. ,Praha bude moznd mit po vzoru dalsich velkomést ruské kolo. [...] Atrakce mad
pfildkat dalsi turisty do metropole. Opozice ndpad kritizuje a cekd se také na ndzor
pamdtkdrd.“ Ridicim principem tohoto vstupu je snaha informovat o popisované
skutecnosti, kterd by mohla nastat, a proto je patrné vyuZiti slohového postupu
informacniho. OvSsem i zde se vyskytuji ve vétSi mire znaky stylu publicistického.
Vypovéd nelze charakterizovat jako Ccisté faktograficky (daj, protoze kromé
informaci se dozvidame také hodnoceni a dalsi objasfiovani zakladnich informaci.
Uvodni &ast prindsi bezesporu nejddlezitéj$i informace, ale v zavéru se nachézi
objasnéni dlvodu, pro¢ ma byt dominanta postavena, ainterpretace nazoru

opozice na tuto stavbu.

2. ,David Cameron uZ zitra predd svou funkci dosavadni ministryni vnitra Therese
Mayové, které se v ramci boje o premiérské kreslo podarilo s pfehledem porazit své
stranické soupere. Svij pfedcasny odchod vzal David Cameron sportovné a dokonce
si pobrukoval.“ Ve vypovédi dominuje slohovy postup informacni a hlavnim Gcelem
je predevsim snaha informovat divaky o uddlostech, které se odehrdvaji v Anglii;

dalo by se ocekavat, Ze se bude jednat o typicky pfiklad komunikatu stylu
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zpravodajského. Avsak kromé informaci je zde prezentovano také hodnoceni celé
situace vzdvéru sdéleni, které opét sméfuje spiSe kanalytickému stylu
publicistickému. Kromé patrného vyhodnoceni, zde nalezneme také dalsi rys, ktery
je pro publicistiku typicky, a tim je vyuZiti ustdleného slovniho spojeni, které v této

vypovédi predstavuje spojeni ,vzal to sportovné”. VyuZitim frazému se

zde moderatorka snazi o vétsi plsobivost a aktualizaci vypovédi.

3. ,[...] Alespori podle posledniho priuzkumu cCeskych védcu. Jejich zavéry vyvrdtily
tvrzeni, Ze schopnost ceskych muZzi zplodit dité klesd. Ostatné zdvéry odborniki
potvrzuji i pocetné rodiny Ceskych politiki.” Je patrné, ze primarnim cilem této
vypovédi je informovat, avSak kromé informacniho postupu je zde uplatnén také
slohovy postup vykladovy, ktery i kdyZz neni tak dominantni jako slohovy postup
informacni, je pro zpravodajstvi také akceptovatelny. Tento moderdatorsky vstup
divaky seznamuje s vysledky védeckého zkoumdni a sdéluje jim nové odborné

poznatky.

8.4 Moderator Reynolds Koranteng

U moderatora Reynoldse Korantenga musel byt pocet vzork( navysen
na 19 dni, zpravodajska relace byla odvysilana béhem mésice ¢ervence a srpna.

Béhem sledovanych mésici nebylo zaznamenano u tohoto moderatora
odchyleni od slohového postupu informacniho, tento postup byl vyuzit ve vSech
moderatorskych vstupech, tedy u 88 vzorkd. U Reynoldse Korantenga bylo jako
u jediného moderatora televize Nova zaznamendno 100% vyuziti slohového
postupu informacniho (z tohoto dlvodu nebudeme uvadét graf, ktery se tyka
cetnosti slohovych postupll v moderatorskych vstupech).

Ackoli byl dodrZovan slohovy postup informacni, v pripadé prispévkl tohoto
moderatora dochdzelo k vyuzivani vyrazovych prostredk( typickych pro funkéni styl
publicisticky. Oproti ostatnim moderdtordm Televiznich novin je odchyleni
od zpravodajského stylu nejméné napadné. KvyuZiti prvk( publicistického stylu
doslo u 11 moderatorskych vstup(, které tvofi 13 % z celkového poctu vzorkd.

V 88 % byl vyuzity funkéni styl zpravodajsky.

35



Graf ¢. 7. Podil vyuZiti vyrazovych prostiedki jednotlivych funkénich styld

B funkéni styl zpravodajsky

m funkéni styl publicisticky

8.4.1 Priklady a rozbor vzorkl

1. ,Fantastického uspéchu dosdhly na olympijskych hrdch cCeské tenistky Lucie
Safdfovd a Barbora Strycovd. Ziskaly nejcennéjsi skalp Zenského tenisového deblu,
kdyZ vyradily hvézdnou dvojici sester Williamsovych.” U tohoto komunikatu se
nejedna vyhradné o zpravodajsky styl. | kdyZz je hlavnim ucelem informovat,
coz doklada také vyuziti slohového postupu informacniho, je zde proneseno také
hodnoceni moderatora typické pro analytickou publicistiku, a to ve slovnim spojeni
yfantasticky Uspéch” nebo ,hvézdnd dvojice”. Kromé toho se zde vyuzivd také

obrazného pfirovnani - ,,nejcenné;jsi skalp”.

2. ,[..] Video naméstka brnénského primdtora Matéje Hollana, na kterém se
nechdvd na Ukrajiné bicovat. Véera jsme vam o této kauze, kterou Hollan i jeho
kolegové zlehcuji, rikali. A tak jsme se politikG ptali, jaké jsou jejich libustky.”
Vtomto moderatorském vstupu dominuje slohovy postup informacni,
kdy moderator informuje divaky o kauze, kterd se jiz udala, a pfinasi k ni nové

informace. Presto se nejedna o typicky zpravodajsky funkcni styl. Je zde vyuzity také

styl publicisticky, ktery doklada vyuziti zabarveného vyrazu ,liblGstky”, kdy pravé
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timto vyrazem se moderator snazi, aby byla zprava pro divaka atraktivnéjsi.
Pro zpravodajsky styl by bylo vhodnéjsi vyuZiti vyrazu jako naptiklad ,zaliba“ nebo

,konicek”.

3. ,UZ 4 dny pracuji dva elitni policejni utvary pod Ndrodni centrdlou
proti organizovanému zlocinu a tato zména stdle budi mezi politiky vdsnivé emoce.
Podle ministra vnitra utvary zvlddaji prechod velmi dobre, ale sotva to prohldsil,
hned se do néj pustil vicepremiér Babis. [...]” VVypovéd vykazuje rysy slohového
postupu informacniho a mGzeme fici, Ze splfiuje mnoho rys( zpravodajského stylu.
Avsak hned na zacdtku vstupu se divak dozvidd také reakci politik(i, na danou
uddlost, to znamena, Ze je zde prezentovan postoj lidi zainteresovanych do dané

situace.
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8.5 Vyuziti slohovych postupti v Televiznich novinach

V Televiznich novinadch bylo vyuzZivdno slohového postupu informacniho
298,6 %, které odpovidaji 347 moderatorskym vstupdm. Pouze u 5 vypovédi byl
uzity jiny slohovy postup nez informacni, a to postup vypravéci a vykladovy.
Vypravéci slohovy postup byl pouzit ve 4 moderatorskych vstupech, to znamena, Ze
vyuziti tohoto postupu tvori 1,1 %. Postup vykladovy se objevil pouze v 1 vypovédi

z celkového poctu vzork.

Graf ¢. 8. Cetnost slohovych postupti ve viech moderatorskych vstupech
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Pfi analyze moderatorskych vstupl jsme zaznamenali odklon pfi vyuziti
vyrazovych prostifedkd funkéniho stylu zpravodajského ke stylu publicistickému.
Jak ukazuje graf, vramci vSech moderatorskych vstupll, kterym odpovida
352 vzorkl, odchylka od prostiedkd zpravodajského funkéniho stylu tvori necelou
Ctvrtinu z celkového poctu. Kwvyuziti prostfedkl funkéniho stylu publicistického
doslo v 58 moderatorskych vstupech, to odpovidd 16 %. V ostatnich 294 vzorcich
bylo uzito prostifedkl priznacnych pro funkéni styl zpravodajsky. Znamena to, Ze

vyrazové prostiedky zpravodajského stylu byly vyuzity v 84 %.
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Graf €. 9. Podil vyuZiti vyrazovych prostiedkt jednotlivych funkénich styll

m funkéni styl zpravodajsky

m funkéni styl publicisticky
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9 Analyza slohovych postupi v Udalostech

V této kapitole predstavime priklady prispévkd jednotlivych moderatord
Udalosti CT, provedeme jejich rozbor a zhodnotime vysledky analyzy zplsobu uZiti
slohovych postupt. U vSech moderator( této zpravodajské relace jsou analyzované
vzorky vybrany z obdobi ¢ervence a srpna 2016. Pocet je stanoven na 5 ndhodné
vybranych dnl, béhem kterych probéhlo wvysilani jednotlivych moderatora.
V podkapitolach Ptiklady a rozbor vzorkl jsou detailnéji zpracovany moderatorské
vstupy, u kterych dochdzi k odchyleni od zasad funkcniho stylu zpravodajského,
popfipadé slohového postupu informaéniho. U kazdého moderatora Ceské televize
jsou vybrany pouze 2 priklady jednak kv(li rozsahu této prace, jednak kvali méné
castému odchyleni od prostfedkd funkéniho stylu zpravodajského nebo slohového
postupu informacniho. V zavérecné podkapitole bude vysledek opét okomentovan
a vyéislen vramci celé zpravodajské relace Ceské televize. K vysledkdm je vidy
pro vétsi prehlednost prilozen také graf. Pokud vsak zjistime, Ze vyuZiti slohového

postupu je 100%, bude bezpredmétné ilustrovat ziskané vysledky grafem.

9.1 Moderatorka Marcela Augustova

V rdmci sledovanych mésict byl u moderatorky Marcely Augustové slohovy
postup informacni dodrzen ve vSech vstupech. Znamena to, Ze vyuziti adekvatniho
slohového postupu je 100% a odpovida 88 vzorkim, které byly analyze podrobeny.

U funkénich stylt byl zaregistrovan odklon pfi vyuZiti vyrazovych prostredki
od stylu zpravodajského ke stylu publicistickému. Ve vypovédich prevazuji
prostredky funkéniho stylu zpravodajského, presto zde bylo vyuZito také jazykovych
prostiedkd funkéniho stylu publicistického. Jak mulzeme vycist z grafu, vyuziti
funkéniho stylu publicistického tvofi 10 % zcelkového pocCtu. A pravé

jiz zminovanych 10 % odpovida presné 9 moderatorskym vstuplm.
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Graf €. 10. Podil vyuiiti vyrazovych prostiedkl jednotlivych funkénich styla

m funkéni styl zpravodajsky

B funkéni styl publicisticky

9.1.1 Priklady a rozbor vzorkd

1. ,Neprustrelné vesty pro strdzniky ve Vyskové. Radnice jich koupila 21 bezmdla
za Ctvrt milionu korun s tim, Ze je méstskd policie nezbytné potfebuje. Mistni k tomu
poznamendvayji, Ze si nevzpominaji, kdy u nich stfilel nékdo jiny neZ vojdci na zdejsim
cvicisti.” V tomto moderatorském vstupu je uzit slohovy postup informacni, hlavnim
cilem moderatorky je snaha informovat o udalosti, aniz by ji néjak komentovala
a hodnotila. Presto je zde vyuzZito vyrazovych prostiedk( analytického stylu
publicistického, protoze informacni linie je doplnénd také o postoj a nazor mistnich

na danou udalost.

2., Pfiznivé ted vyznivd i hospodareni obci. Stdtni zavérecny ucet za rok 2015 ukdzal,
Ze jim zbylo skoro 9 miliard korun. Samostatnou kapitolou je hlavni mésto, kde je
situace jesté lepsi. Praha méla loni prebytek skoro 12,5 miliardy — nejlepsi vysledek
v historii. [...]” V rdmci tohoto moderatorského vstupu je patrné vyuziti slohové
postupu informacniho, avsak ani zde se nejednd o typicky text zpravodajského
funkéniho stylu. Moderatorka hned prvni vétou komentuje a shrnuje situaci,
coz dokldda wvyuiZiti typickych znak(i a wvyrazovych prostfedkd funkéniho stylu

publicistického. Stejné jako u predchoziho vzorku také zde neni dodrzen typicky rys
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zpravodajského stylu, jeho struénost. Sdéleni je relativné dlouhé a v zavéru

obsahuje informace jiz dale nepotifebné.

9.2 Moderator Michal Kubal

V ramci sledovanych vzorkd byl u tohoto moderatora Ceské televize uzity
slohovy postup informacni ve vSech moderatorskych vstupech. Stejné jako v pfipadé
Marcely Augustové, také u Michala Kubala odpovidad vyuziti slohového postupu
informacniho presné 100 %.

Odklon byl zaregistrovan v ramci vyuziti vyrazovych prostifedkd funkéniho
stylu zpravodajského, i kdyz podobné jako u prfedchozi moderatorky nebyl odklon
tak patrny, jako napfiklad u moderatori Televiznich novin. VyuZiti prostiedkd
funkéniho stylu publicistického bylo zaznamenano u 11 moderdtorskych vstupd,

tento pocet odpovidd 13 % z celkového mnozstvi vzorka.

Graf €. 11. Podil vyuZiti vyrazovych prostredkt jednotlivych funkénich styla

m funkéni styl zpravodajsky

B funkéni styl publicisticky

9.2.1 Priklady a rozbor vzorku

1. ,Pafii — mésto moédy, zamilovanych a nové zdkazu starych aut. Francouzskd
metropole vyhldsila vdlku smogu a jedna z bitev se tykad vozidel starsich 20 let. Zdkaz

jejich vjezdu ve vsedni dny md pomdhat CistéjsSimu vzduchu. [...]” Hlavnim Ucéelem
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této vypovédi je snaha informovat o popisované situaci, ktera je aktudlni ve Francii,
a proto je patrné vyuZiti slohového postupu informacniho. Také v ramci tohoto
moderatorského vstupu se vyskytuji znaky analytického stylu publicistického.
Vjedné vété je vyuzito hned dvou obraznych vyjadreni, kterd dokladaji snahu

upoutat pozornost divaka a dodat celému projevu Zivosti a naléhavosti.

2. ,[...] Prosincové volby rozdaly karty tak, Ze nikdo nemohl sestavit kabinet. [...]
Ani ty ale pat neukoncily. A mluvi se o treti v fadé. Pdtd nejvétsi ekonomika prfitom
vladu potrebuje. Kvuli schodku rozpoctu hrozi sankce z Bruselu. [...]” Primarnim
cilem této vypovédi je predevsim informovat, a proto je zde uplatnén slohovy
postup informacni. Stejné jako v pfedchozim moderatorském vstupu je zde vyuzito
také obrazného vyjadreni ,volby rozdaly karty” a kromé tohoto spojeni je vyuZito
také preneseného vyrazu ,pat“, ktery béiné oznacuje remizu v Sachach.
V pfeneseném vyznamu vsak vyjadiuje konflikt, ve kterém Zadnd strana nemf(ze
dosdhnout vitézstvi. Je zde tedy patrné wvyuziti prostfedkd funkéniho stylu

publicistického.

9.3 Moderatorka Daniela Pisarovicova

Slohovy postup informacni byl vtomto pripadé vyuzity ve vsech
moderatorskych vstupech, tedy u 88 vzorku. Vyuziti postupu informacniho odpovida
100 % stejné jako u predchozich moderatord poradu Udalosti Ceské televize.

V pfipadé funkénich styld jsme zjistili, Ze wvysledky jsou stejné jako
u moderatora Michala Kubala. V ramci mésice ¢ervence a srpna byl dodrzeno vyuziti
znakl zpravodajského stylu u 77 moderatorskych vstupt, u zbylych 11 vypovédi
bylo vyuZito vyrazovych prostfedkd funkéniho stylu publicistického. Jak mizeme
vidét na grafu, vyuZiti prvkd stylu publicistického tvori 13 %. Vypocty dokladaji, ze
ani u moderdatorky Daniely Pisafovicové nedochazelo k odklonu od slohového

postupu informacniho nebo funkéniho stylu zpravodajského.
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Graf ¢. 12. Podil vyuziti vyrazovych prostiedkt jednotlivych funkcnich styla

m funkéni styl zpravodajsky

m funkéni styl publicisticky

9.3.1 Priklady a rozbor vzorku

1. ,A co tedy vibec poslanci, ktefi maji az do zari parlamentni prdzdniny, stihli
za prvni pulrok projednat? [...] Na téch prvnich jmenovanych rozhodli v priméru
o dvou stech dvaceti Ctyrech bodech. [...] Prioritou vilddnich stran je ted napriklad
protikurdcky zdkon nebo novela o stfetu zdajmd. [...]“ Je patrné, Ze v této vypovédi
prevlada slohovy postup informacni, protoze jejim hlavnim ucelem je predevsim
informovat, avSak tento moderatorsky vstup nepfinasi uplné nové informace. Jednd
se o Udaje, které byly jiz dfive prezentovdny v uréitém obdobi a nyni jsou
pfipomenuty, shrnuty a doplnény o informace nové. Je patrné vyuziti postupl
analytického stylu publicistického, protoze pro funkéni styl zpravodajsky je typické
preddvat informace zcela nové, zatimco Zanry analytického stylu publicistického
pfinasi také informace jiz dfive sdélené, doplnéné o dalsi nové Uudaje spolu
s prezentaci urc¢itého postoje ktémto poznatklm. Také délka tohoto
moderdtorského vstupu neni pro zpravodajsky styl typicka, v nasem pfikladu je kvali

rozsahu uvedena pouze Ctvrtina z celé vypovédi.
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2. ,,Dalsi kontroverzni vyroky Donalda Trumpa. Nejprve Cerstvy kandidat republikani
na prezidenta vyvolal boufi slovni prestrelkou s rodici padlého amerického vojdka.
Vzdapéti Trump prohldsil, Ze by jako prezident uznal ruskou anexi Krymu, pokud by
to znamenalo zlepseni vztah( s Moskvou.” U tohoto moderatorského vstupu se
nejedna o Cisté zpravodajsky styl. Moderatorka zde hned v prvni vété komentuje
situaci a doklada tak pritomnost typickych znakl publicistického stylu analytického.
Kromé toho se zde vyuziva obrazného pfirovnani ,slovni prestfelka“. Co se tyce

vyuziti slohového postupu, je zde pouzity slohovy postup informacni.

9.4 Moderator Jakub Zelezny

U moderatora Jakuba Zelezného byl jako u jediného moderatora Udalosti
Ceské televize vyuzity kromé slohového postupu informaéniho také slohovy postup
popisny. Informacni slohovy postup byl dodrzen v 87 moderatorskych vstupech
odpovidajicich 99 % celkového poc¢tu moderatorskych vstupt. U jedné vypovédi byl
zaznamendn také postup popisny, ktery tvofi 1 % vyuZiti jiného slohového postupu

nez informacniho.

Graf ¢. 13. Cetnost slohovych postupt v moderatorskych vstupech
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Také u Jakuba Zelezného viak doslo k vyuZiti prostfedk(i funkéniho stylu
publicistického misto stylu zpravodajského. Odchyleni bylo zaznamenano
u 10 moderatorskych vstupt, které odpovidaji 11 % z celkového poctu vzork.

U zbylych 78 byl dodrzen funkéni styl zpravodajsky.

Graf ¢. 14. Podil vyuziti vyrazovych prostiedkt jednotlivych funkcnich styla

m funkéni styl zpravodajsky

B funkénf styl publicisticky

9.4.1 Priklady a rozbor vzork(

vvvvvv

CVYVM vyplyvd, Ze trindct procent lidi nevidi Zadny problém v ziskani nové pozice
v misté bydlisté. Skoro Sedesdt procent respondentu uvedlo, Ze prdce je, jen je tézké
najit vhodné zaméstndni. [...]“ Ve sdéleni dominuje slohovy postup informacni,
avSak moderatorsky vstup pfinasi hned v prvni vété kromé aktudlnich informaci také
hodnoceni, kdy moderator komentuje vysledky prizkumu verejného minéni, coz je
typickym rysem funkéniho stylu publicistického, pro ktery je pravé hodnoceni

a subjektivita typicka.

2. ,Policie pdtra po devitileté Natdlii Bécdkové z Frydeckomistecka. Divku
pred tydnem vyzvedla u rodinné zndmé jeji pravdépodobné psychicky nemocnd

matka a odvezla ji nezndmo kam. Natdlie ma hubenou postavu, méri kolem sto
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Ctyriceti centimetri, md tmavé hnédé dlouhé vlasy a nosi bryle.” Z vypovédi je
patrné, Ze hlavnim cilem je informovat, na zacatku vypovédi je vyuZito slohového
postupu informacniho. Avsak na konci moderatorského vstupu se vyuZiva slohového
postupu popisného, ktery blize pfiblizuje vzhled ztracené divky, hledané policii.
Jelikoz se vtéto vypovédi nevyuzivda pouze informacniho slohového postupu,
zaradili jsme ji do slohového postupu popisného. | kdyz zde doslo k odchyleni od
slohového postupu informacniho, uziti slohového postupu popisného je v ramci
obsahu tohoto sdéleni zcela na misté. Co se tyce funkcnich stylQ, bylo zde dodrzeno

vyuziti vyrazovych prostredkid funkéniho stylu zpravodajského.

9.5 Analyza slohovych postuptii v Udalostech

Ve zpravodajské relaci Udalosti Ceské televize byl slohovy postup informaéni
dodrZen u 3 moderatori (Marcela Augustova, Michal Kubal, Daniela Pisafovicova)
ve véech moderdtorskych vstupech. Pouze u Jakuba Zelezného doglo také k vyuZiti
slohového postupu popisného v1 vypovédi. VyuiZiti slohového postupu
informacéniho tedy bylo téméf 100%. Slohovy postup informacni tvofi 99,7 %
z celkového poctu a 0,3 % tvofi postup popisny. Jak mlzeme vycist z grafu, tento

odklon je v ramci celkového poctu nepatrny.

Graf &. 15. Cetnost slohovych postup(i ve viech moderatorskych vstupech
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Vramci funkcnich styll bylo zaregistrovano odchyleni od vyrazovych
prostiedkd funkéniho stylu zpravodajského ke stylu publicistickému. U jednotlivych
moderdtorl nedosdhlo vyuZiti ani 15 %. Graf dokladd, Ze typické znaky stylu
publicistického byly pouzZity ve 12 %, které tvofi 41 moderatorskych vstupd,
coz znamend, Ze se neobjevily ani u Ctvrtiny z celkového poctu vzorkl. V dalSich

311 vypovédich bylo uZito jazykovych prostredkl funkéniho stylu zpravodajského.

Graf €. 16. Podil vyuiiti vyrazovych prostiedkul jednotlivych funkénich styla

m funkéni styl zpravodajsky

B funkéni styl publicisticky
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10 Textova vystavba a obsah zprav v Udalostech a Televiznich

novinach

Jelikoz se naSe stanovené vyzkumné otazky a predpoklady nepotvrdily,
a slohové postupy byly v moderdtorskych vstupech pouZivany s ohledem
na potfeby a funkce zpravodajského stylu, zaméfime se dale také na textovou
vystavbu a obsah moderatorskych vstupl v rdmci celé zpravodajské relace Udalosti
a Televiznich novin. Budeme se vénovat predevsim jevim, které mohou ohrozit
informacni kvalitu, objektivitu nebo jejich vyuziti neni pro zpravodajstvi adekvatni.

V prvni podkapitole se zminime o komercializaci zpravodajskych sdéleni,
cozje typické predevsim pro Televizni noviny a projevuje se vyuZitim zprav
bulvarniho charakteru. Informacni kvalitu tedy nemusi ohroZovat jen jazykové
a stylistické prostredky, ale také obsah vypovédi.

Dale se zaméfime na poruSovani objektivity vyuzivanim hodnoticich
pridavnych a podstatnych jmen, sloves, popfipadé pfislovci.

Ze slovni zadsoby se zaméfime na obrazna vyjadreni, frazémy, prvky obecné
cestiny a expresivni vyrazy. Dale na vyuzivani zkratek a zkratkovych slov, ohrozujici
informacni kvalitu predevsim uzitim zkratek nepfilis zndmych a rozsitenych. V ramci
slovni zdsoby se budeme vénovat také modalnim ¢&3asticim, které se
ve zpravodajskych relacich uzivaji kochrané televize v pfipadé, Ze by
zprostfedkované informace byly nepravdivé.

V dalSich podkapitolach se budeme vénovat stylistickym prostredkiim,
zejména neslovesnym vétam vyuzZivanym ve zpravodajstvi ke zvySeni napéti
a dramatizaci, kompozici moderatorskych vstupli, pro kterou je typické vyuZiti
schématu tzv. obrdcené pyramidy (avSak nékdy dochazi kwvyuZiti tzv. ,kulisy”),
avétné stavbé, kde se kromé kratSich vétnych celk(l vyuZivaji predevsim
v Udalostech také vétné celky rozsahlé. V zavéru se také zminime o opakovani zprav

z jiného dne, které se ve zpravodajskych relacich také ¢asto uziva.
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10.1 Komercializace

Jak uvadi Denis McQuail: ,Dlouhodobé ocekavani, Zze by média méla
pfispivat ke vzdélani, kultufe a uméni, se dostalo do rozporu se skutecnymi nebo
vnimanymi pravidly medidlniho trhu v podminkach siliciho boje o publikum.“3®
Pravé komercializace se nejvice projevuje ve zpravodajské relaci televize Nova, kde
je problematicky uz wvybér tematizovanych udalosti a nasledné i obsah
moderatorskych vstupl. Moderdtofi pfinaseji zpravy bulvarniho charakteru,
ve kterych informuji o slavnych a zndmych osobnostech nejen z Ceské republiky, ale
i zcelého svéta. MlZieme se dozvédét, kde prezident Zeman travi svou letni
dovolenou, jaké tetovani si necha udélat Céline Dion nebo jaky ddarek dostal
k narozenindm Robbie Williams. Dlvodem je predevSim snaha zaujmout divaka
a docilit zvySeni sledovanosti celé zpravodajské relace, a proto se ke zpradvam
televize Nova kromé informaci o politice, dopravé, sportu, kriminalité a podobné,
fadi také zpravy svym obsahem bulvdrni. V naSem zkoumaném vzorku se bulvarni
zpravy vyskytuji u moderator( televize Nova celkem 30krat. Jedna se o velmi
napadny rozdil mezi relaci Udalosti a Televizni noviny, protoie Ceskd televize

nepfindsi Zadné zpravy bulvarniho charakteru.

10.2 Hodnoceni

Jak jiz bylo mnohokrat zminéno, zpravodajstvi by nemélo obsahovat
hodnoceni nebo subjektivni pohled moderatora na danou udalost. Kodex Ceské
televize se pravé o hodnoceni ve zpravodajstvi zmifiuje takto: ,Redaktofi Ceské
televize si musi pfi vystupovani ve zpravodajskych a aktualné publicistickych
poradech pocinat tak, aby divak nemohl rozpoznat, jaky maji na véc, o niz informuiji,
nazor.“® | kdy? je to nepfipustné, moderatofi pfesto vkladaji do zpravodajstvi sv{j
vlastni nazor. Pro hodnoceni jsou typickd pfedevsim tzv. hodnotici pfidavna jména

(dobry, brutdlni, nejskanddlnéjsi), podstatna jména (hrdina, tragédie), dokonce

38 MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portal, 1999, s. 164—165.

39 Cl. 5 Péce o informace ve zpravodajstvi a aktudlni publicistice: Kodex Ceské televize. [online]
Dostupné z: http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/kodex-ct/cl-5-pece-o-informace-ve-zpravodajstvi-
a-aktualni-publicistice/ [cit. 2017-03-31]

50



i slovesa (nelibi, nemuseji se bdt) nebo pfislovce, resp. Castice (nastésti, velmi
hloupé).

Ve sledovaném vzorku Ceské televize moderatofi ¢asto vyuZivali velkého
mnozstvi hodnoticich pfidavnych jmen jako dobry divod, odvdziny vypad, hrdinsky
Cin, kontroverzni vyroky apod. V mensi mife jsou zde také zastoupena podstatna
jména, naptiklad tragédie, hrdina a tspéch. Ojedinéle se zde vyskytly také hodnotici
slovesa typu: nemuseji se bdt, nebo pfislovce pfiznivé.

V Televiznich novinach se oproti Uddlostem c¢astéji vyuzivalo hodnoticich
pfislovci nastésti, bohuZel, velmi hloupé, tragicky. Stejné jako v Udalostech,
tak i v Televiznich novindch moderatofi ¢asto vyuzivali hodnoticich pfidavnych jmen:
brutdlni vraZda, luxusni restaurace, znepokojivd zprdva. Ojedinéle se zde
vyskytovala hodnotici podstatnd jména, napfr. tragédie nebo uspéch. V Televiznich
novinach se nejcastéji u moderdtor( objevuji celé véty, které vyjadfuji subjektivni
hodnoceni a soudy, napfiklad: ,,Pripad, ktery nemd obdoby [...].“, ,[...] vypadd to, Ze

nakonec budou spokojeni. [...]“

10.3 Slovni zasoba

Co se tyce slovni zdsoby, casto jsou pouzivany frazémy nebo obraznd
pfirovnani. V uZivani téchto jazykovych prostfedkd jsou aktivnéjsi moderatofi
Televiznich novin. V hlavni zpravodajské relaci televize Nova jsme se mohli setkat
s vyrazy jako: zlodéji porddaji ndjezdy, protesty se rozhorely, soud zacal rozplétat
pfipad, Zlin obklicily kamiony, film ocesala cenzura, za fotbalistu vysdzeli
astronomické cdstky apod. Z ustalenych slovnich spojeni pak napfiklad: vzal to
sportovné, pohdr pretekl, stal se terem, nebude jednat v rukavickdch, tasit zbrané,
pozdé, ale pfece. Alkoliv se obraznd ptirovnani a frazémy na CT1 vyskytuji pouze
ojedinéle, presto jsme ztextl excerpovali vyrazy typu: ministr uZz nasel penize,
vyvolal boufi slovni prestielkou, Rakousko vstfebdva vcerejsi rozhodnuti, volby
rozdaly karty. Castéji neZ obrazna pFirovnani ve zpravodajské relaci Udalosti objevuji
frazémy typu: prani Spinavych penéz, spolecnost dostala zelenou.

V obou zpravodajskych relacich se vyskytuji prvky obecné c&estiny, castéji

ovsem na TV Nova-napftiklad fidi¢ak, krimindlka a dale vyrazy jako automobilka
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nebo ndkladdk, které se vyskytuji také v Uddlostech Ceské televize. V Televiznich
novindch se oproti Ceské televizi ¢astdji vyuZivd expresivnich vyrazd
napf. obalamutit, tahanice, tézkotondzni krasavci, predevsSim zdrobnélin typu
chlapecek, holcicka, balicek, ofisky nebo samicka.

Ve zpravodajstvi se hojné vyuzivd také zkratek, které slouzi predevsim
k Uspornosti vyjadreni. Pokud se jedna o zkratky vSeobecné znamé, jejich vyuZziti je
z hlediska recepce v poradku. Problém nastava v ptipadé, kdy dojde k vyuziti nepfilis
rozSifenych jednotek a divak by mohl mit problém s dekddovanim vypovédi.
V mluvenych projevech se vyuZivd zkratek graficko-féonickych. V Udalostech se
objevily jak zndmé zkratky politickych stran jako KSC, ODS, CSSD, tak zkratky
zndmych instituci a organizaci, napfiklad NATO, OSN, UOOZ nebo EP, pficemz
v obou ptipadech se jedna o zkratky nelexikalni inicidlové. V Televiznich novinach se
kromé jiz zminovanych zkratek objevila také lexikalni zkratkova slova jako napfiklad
Europol.

DalSim castym jazykovym prostiedkem ve zpravodajstvi jsou modalni ¢astice,
které se Castéji objevovaly v Televiznich novinach, setkat se s nimi vSak mizZeme
také v Udalostech. Modalnimi ¢asticemi se vyjadtuje jistotni nebo také pravdivostni
modalita, kterd se chdpe v Ceské lingvistice jako prostfedek ,indikace rlizné miry
jistoty mluv¢iho o platnosti sdélovaného obsahu - kladného, zdporného
i podminéného.“4° Skupinu modalnich ¢astic pfedstavuji vyrazy: uréité, ziejmé,
nejspis, pravdépodobné, asi, tfeba, moZnd, patrné a mnohé dalsi. Tyto vyrazy
mohou napfiklad slouzit ke zpochybnéni informaci nebo kochrané televize
v pfipadé, Ze by uvedené udaje byly nepravdivé. Mlzeme rozliSovat jistotni
modalitu celé vypovédi (jistotni modalita totdlni) nebo pouze jeji ¢asti (jistotni
modalita parcidlni).*? V Televiznich novindch i Udalostech se vyuZivaji oba typy
jistotni modality, které dolozime v rdmci obou televiznich kanalli na nasledujicich
prikladech. V udalostech Ceské televize se s jistotni modalitou totalni setkdvame
napfiklad u Daniely Pisatovicové: ,Londynska burza se nejspis slouci s tou

frankfurtskou. [...]”. Sjistotni modalitou parcidlni zase u Marcely Augustové

40 Encyklopedicky slovnik ¢estiny. Editor Petr KARLIK, editor Marek NEKULA, editor Jana PLESKALOVA.
Praha: Nakladatelstvi Lidové noviny, 2002, s. 267.
41 Tamtéy, s. 268.
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ve vypovédi: ,[...] Hovor ale nejspis nebude mozZné dohledat, bud'je smazany, anebo
se vibec nenahrdval.” V Televiznich novindch zase jistotni modalitu totalni
nalezneme napf. u Lucie Borhyové: ,Praha mozZnd bude mit po vzoru dalsich
velkomést ruské kolo. [...]” a jistotni modalitu parcidlni u Reynoldse Korantenga:
#[...] Zhroutil se viera na ulici u svého domu vobci asi dvacet kilometri
od Bratislavy.” U TV Nova se nejCetnéji vyuzivd modalnich &astic asi a zfejmé.

V Udalostech se nejéastéji vyskytuje castice asi.

10.4 Stylistické prostredky

Jak jiz bylo zminéno, snaha zaujmout divaka a docilit tak zvySeni sledovanosti
zpravodajské relace je jednim z dlvodl, pro¢ dochazi ke komercializaci zprav
a médii vibec. Neni to vsak jediny zpUsob, jak se médium snazi divdka zaujmout.
V moderatorskych vstupech se vyuzivd neslovesnych vypovédi a otdzek, které
napomahaji ke zvyseni napéti a dramatizace. Objevuji se u moderatora v Televiznich
novinach: ,Situace v eském zdravotnictvi, otdzka domdcich porodd, potratd, ale
také téma kandiddtl na prezidenta Ceské republiky. [...]“ // ,[...] Nakonec to ale
vyslo. O pouhé tri sekundy. [...]“ // ,Falesny policista na sluZebné krimindlky. [...]“
Castéji se s nimi miZeme setkat v Udalostech na CT1: , Nejvyssi vybér firemnich dani
v Cesku za poslednich osm let. [...]“ // ,Zdsoby potravin na deset dni a pitné vody
nejméné na pét. [..]“ // ,Roky pfiprav, neustdlé odkldddni a nakonec Zddny

vysledek. [...]”

10.5 Kompozice moderatorskych vstupt

Pro kompozici je typické vyuzivani tzv. schématu obracené pyramidy, a proto
by se mély v ivodu vyskytovat ddlezité faktografické udaje. Casto se viak u obou
médii vyuziva ,kulisy” (uvozovaci véta popripadé véty), kterd ma divaka nejprve
zaujmout, a teprve poté nasleduje jadro celé vypovédi, naptiklad: , Ulovky pytldki.
Maska na obliceji Zeny, kterd s jeji pomoci chtéla prchnout z vézeni nebo balicky

kesu oriska. [...]”
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10.6 Vétna stavba

Jsou uzivany prevainé kratsi vétné celky, v Udédlostech Ceské televize se
vSak u vSech moderator(i vyskytuji také rozsdhlé odstavce, které se objevuji
ve vétsiné pripadld na zacatku zpravodajské relace a informuji zejména o Ceské
a také svétové politice a uddlostech, které s politikou Uzce souviseji.

Jsou preferovany jednoduché véty, opétovné se vyuziva vycCtova linie
informaci. UZiva se také souvéti, kterd jsou nekomplikovana, pfevdiné slozena

ze dvou vét, avsak ¢etnost jejich vyskytu je zpravidla nizsi nez u vét jednoduchych.

10.7 Opakovani a odkazovani

Ve zpravodajskych relacich se ¢asto objevuji zpravy, navazujici na informace,
které byly médiem prezentovany jiz dfive, popfipadé predvidaji, ze déj bude
v budoucnu pokracovat. V takovém ptipadé vyuzivaji moderatofi frazi, kterymi se
k dané udalosti a situaci vraci a doplfuji ji nebo ji pouze rekapituluji. Objevuje se to
nejen v Televiznich novinach TV Nova: ,A v ¢ervnu jsme vam frikali [...]“ /] ,Jak uZ
jsme vdm fikali [...]“, ale také v Udalostech Ceské televize: , Pfipomindm [...]“ //

A ted' k tématu, které uZ bylo naznaceno [...]".
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11 Ceska televize versus TV Nova

Predpokladali jsme, Ze v Televiznich novinach bude dochazet k ¢astéjSimu
vyuziti jiného neZ slohového postupu informacniho. Na zakladé vysledk( analyzy
vybraného materidlu jsme vsak zjistili, Ze v Televiznich novinach u Zadného
z moderdtorl nedochazi k ¢astému vyuzivani jiného neZ informacniho postupu.
| kdyZ nasledujici graf dokladd, Ze u moderatori TV Nova doslo castéji k odchyleni
od slohového postupu informaéniho, vysledky nejsou tak markantni, jak by se dalo

u komercéni televize ocekavat.

Graf ¢. 17. Cetnost vyuziti slohovych postup v moderatorskych vstupech na CT1
a Nové

400 -

347 351
350 -

300 -
250 -
200 - m TV NOVA
150 - m(CT1

100 -
50 -

4 o0 1 0 0o 1
0' T T T 1

slohovy postup  slohovy postup  slohovy postup  slohovy postup
informacni vypravéci vykladovy popisny

Na zakladé analyzy jsme také zjistili, Ze v pfipadé obou zpravodajskych relaci
dochazi k vyuzivani vyrazovych prostfedkl funkéniho stylu publicistického misto
zpravodajského. Graf dokazuje, Ze jednotlivd média se v tomto ohledu od sebe pfilis
neodlisuji, i kdyZ opét je uZiti téchto prostfedkl patrnéjsi u moderator(
v Televiznich novinach. Prostfedky stylu publicistického byly v Televiznich novinach
vyuzity v 16 %, to odpovida 58 vzorkiim z celkového poctu 352 vzorkd, v Udalostech

doslo k odchyleni ve 12 %, tedy u 41 vypovédi.
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Graf ¢. 18. Podil vyufZiti vyrazovych prostredki jednotlivych funkénich styld na €T1
a Nové
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Co se tyCe textové vystavby zprdv v Uddlostech a Televiznich novinéch,
v Televiznich novindch se castéji vyuzivd frazém(, obraznych pfirovnani
i expresivnich vyraz(l. Modalni ¢astice rovnéz dominuji v moderatorskych vstupech
u moderatord TV Nova, ackoliv setkat se snimi maZeme také u moderatort
Udalosti.

Ve stejné mire se vobou zpravodajskych relacich wvyuziva zkratek
a zkratkovych slov. Jednim z rozdil( je také vyuziti delSich vétnych celkd v nékterych
moderatorskych vstupech moderatord Udalosti.

Patrnym rozdilem mezi témito zpravodajskymi relacemi je také vyssi mira
komercializace v Televiznich novinach, kde se mimo jiné c¢asto objevuji zpravy
bulvarniho charakteru.

| kdyZ by se dalo ocekavat, Ze jednim z rozdild mezi Televiznimi novinami
a Uddlostmi bude pfitomnost soudld a hodnoceni dané udalosti ¢i situace
v moderatorskych vstupech, zjistili jsme, Ze hodnotici jazykové prostredky se
vyskytuji jak v Televiznich novinach, tak v Uddlostech. VyuZivaji se hodnotici

pridavna jména, podstatna jména, slovesa i prislovce.
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12 Zaveér

V Uvodu bakaldrské prace jsme nejprve definovali zakladni pojmy, které se
tykaly slohovych postupl, funkéniho stylu publicistického, Zurnalistiky, médii
a medidlni komunikace, a blize jsme predstavili jednak Ceskou televizi a porad
Udalosti, jednak televizi Nova a zpravodajskou relaci Televizni noviny, na které jsme
se v praktické casti této prace zamérovali. Zejména pro potreby praktické ¢asti bylo
nutné popsat jednotlivé slohové postupy a definovat pojmy jako zpravodajstvi
a publicistika, protoZe ty jsme pak ndsledné vyuzZili pfi analyze konkrétniho
zkoumaného materialu.

Cilem této prace bylo zjistit, zda se v televiznim zpravodajstvi adekvatné
vyuZzivaji slohové postupy ¢i nikoli. Analyzu jsme provadéli u 8 moderatord: Renaty
Czadernové, Petra Suchoné, Lucie Borhyové, Reynoldse Korantenga, Marcely
Augustové, Michala Kubala, Daniely Pisafovicové a Jakuba Zelezného. Zkoumany
material o rozsahu 704 moderatorskych vstupl jsme cerpali z medidlni databaze
Anopress a na tomto korpusu jsme provedli kvantitativni analyzu slohovych postupl
a dalSich vyrazovych prostfedkl funkénich styll, které se slohovymi postupy uUzce
SouVvisi.

Vysledky ukdzaly, Ze u moderatori TV Nova doslo kvyuZiti jiného
nez informacniho slohového postupu v 5 moderatorskych vstupech, to znamen3, ze
informacni postup byl dodrien v 98,6 %, tedy u 347 vzork( z celkového poctu.
V moderatorskych vstupech Renaty Czadernové byl ve 2 vypovédich vyuzity funkéni
styl vypravéci a stejné vysledky se potvrdily také u moderdtora Petra Suchoné.
U Lucie Borhyové bylo doloZzeno wvyuZiti slohového postupu vykladového
v 1 vypovédi. V pfipadé Reynoldse Korantenga byl 100% dodrzen slohovy postup
informacéni ve vSech vypovédich. Na zakladé analyzy jsme také zjistili, Ze v pfipadé
funkénich styld dochdzi k ¢astému vyuzivani vyrazovych prostfedkd funkéniho stylu
publicistického misto zpravodajského. V 84 % bylo dodrzeno vyuziti znakd funkéniho
stylu zpravodajského, tedy u 294 moderatorskych vstup.

V poradu Udalosti byl slohovy postup informacni dodrzen u 3 moderator(
(Marcela Augustova, Michal Kubal, Daniela Pisafovicova) ve vSech moderatorskych

vstupech, tedy 100%. Pouze u Jakuba Zeleného doslo k vyuZiti funkéniho stylu
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popisného v 1 vypovédi, zde vsak bylo vyuZziti tohoto postupu vzhledem k obsahu
celého sdéleni adekvatni. Z celkového poctu vzork( tvofi slohovy postup informacni
99,7% a 0,3 % odpovidaji postupu popisnému. Stejné jako v Televiznich novindch
také u moderatori Udalosti se wvyuZivalo vyrazovych prostredkl stylu
publicistického. Typické znaky funkcniho stylu publicistického byly pouzZity ve 12 %,
které tvori 41 moderdatorskych vstupl. Ve zbylych 311 vypovédich bylo vyuZito
jazykovych prostredkd funkéniho stylu zpravodajského.

Na zdkladé analyzy jsme dospéli kzavéru, Ze se nase predpoklady
nepotvrdily. U Zddného z moderator( TV Nova, tedy komeréniho média, nedochazi
k ¢astému vyuZivani jiného nez informacniho slohového postupu. Prekvapivym
zjisténim vsak bylo odchyleni od prostfedkd funkéniho stylu zpravodajského ke stylu
publicistickému, a to predeviim u moderator( CT1.

Nasledné jsme se zaméfili na dalsi jazykové a stylistické prostredky, jako jsou
obrazna vyjadreni, frazémy, modalni ¢astice nebo vyuzivani zkratek, kompozici
a vétnou stavbu moderatorskych vstupl, jejichz vyuZitim muze dojit k ohroZeni
informacni kvality, popf. jejich uZiti neni pro zpravodajstvi adekvatni. Dospéli jsme
k zavéru, ze v Televiznich novinach se Castéji uziva obraznych vyjadreni a frazému
oproti Udalostem, zkratky a zkratkova slova se vyuzZivaji v obou zpravodajskych
relacich stejné.

Kromé jazykovych a stylistickych prostfedkd jsme se ddle vénovali také
vyrazovym prostfedkiim textové roviny, jejichz uzitim by mohlo dojit k ohrozeni
objektivity sdéleni. Zjistili jsme, Ze k poruSovani objektivity dochazi ve stejné mire
u vSech moderatorl obou zpravodajskych relaci. Nasledné jsme v zavéru porovnali

mezi sebou obé televizni stanice.
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Bakalarska prace se zaméfuje na dodrzovani slohovych postupl a prostiedki
funkéniho  stylu  zpravodajského v moderdtorskych  vstupech  hlavnich
zpravodajskych relaci Ceské televize a TV Nova. V bakala¥ské préci jsou analyzovany
vybrand vydani pravidelnych relaci Udalosti a Televizni noviny. V teoretické ¢asti se
zabyva clenénim slohovych postupu, vysvétluje pojmy zpravodajstvi a publicistika.
Prakticka c¢ast je vénovana kvantitativnimu vyzkumu, ktery se zabyva vyuZivanim
adekvatnich slohovych postupt a prostfedkl funkéniho stylu zpravodajského. Tato
prace se vénuje se také jevim, které mohou ohrozit informacni kvalitu, objektivitu

nebo jejich vyuziti neni pro zpravodajstvi adekvatni.

Keywords: stylistic techniques, reporting, journalism, Czech Television 1, Uddlosti,

TV Nova, Television news

The thesis focuses on compliance of stylistic procedures and journalistic functional
style used by presenters of main news programs of Ceska televize and TV Nova.
Selected issues of regular broadcasts of “Udalosti” and “Televizni noviny” are

analysed in the bacherlor’s thesis. The theoretical part of the thesis deals

59



with the structure of the stylistic procedures, explains terms such as journalism
and reporting. Practical part of the thesis deals with quantitative research,
which concerns use of proper stylistic procedures and means of journalistic
functional style. Furthermore, the thesis deals with phenomena, which might
threaten the information quality, objectivity or if their use is adequate

for journalism.
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13 Summary

First, we have defined the basic terms concerning stylistic procedures,
functional style of journalism, media and media communication in the beginning
of the bachelor thesis. Furthermore, “Udalosti” broadcast of Ceskd televize
(Czech Television), TV Nova and their news broadcast “Televizni noviny” was
introduced which were part of the practical part of the thesis. It was important
to describe the stylistic procedures and to define terms such as news service,
journalism that were used in analysis of the material further on.

The primary aim of the thesis was to find whether the TV news broadcast
uses the appropriate stylistic procedures or not. We have analysed eight presenters:
Renata Czadernova, Petr Suchon, Lucie Borhyova, Reynolds Koranteng, Marcela
Augustovda, Michal Kubal, Daniela Pisafovicova and Jakub Zelezny. Tested material
included 704 presenters. Their source was the media database Anopress and we
performed a quantitative analysis of the stylistic procedures and other means
of expression of functional styles closely related to the stylistic procedures.

The results showed the presenters of TV Nova were using other stylistic
procedures than the information procedure in five inputs, which means
that the information procedure was followed at 98,6 %, i.e. by 347 samples
of the total.

Furthermore, based on the analysis, we found that in case of functional
styles publicistic means of expression were used instead of journalistic means
of expression. The journalistic functional style was used in 84 %, i.e. in 294 samples
of the total.

Informational stylistic procedure is used in 99,7 % in “Udalosti” by Ceska
Televize. The rest 0,3 % is descriptive stylistic procedure. Presenters of “Udalosti”
also as “Televizni noviny” presenters use publicistic means of expression. Typical
characteristics of publicistic means of expression were used in 12 % of the cases
which constitute of forty-one examples.

In conclusion, our assumptions were not confirmed based on the analysis.

The presenters of TV Nova use informational stylistic processes in most cases.
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However, a surprising finding was the departure from the means of journalistic
functional style to publistic style, especially with presenters on CT1.

Subsequently, we focused on other linguistic and stylistic means
such as figurative expressions, idioms, modal particles or use of abbreviations,
sentence structure and composition of presenter’s performance whose utilization
may compromise the quality of the information or their use is not adequate
for news coverage. We concluded that “Televizni noviny” often used figurative
expressions and idioms unlike “Udalosti”. However, abbreviations and acronyms are
used in both news programs in similar frequency.

In addition to linguistic and stylistic procedures we were dealing with means
of expression of the text level which might contribute to the objectivity
of communication.

We found that a violation of objectivity occurs equally withall presenters
of all news programs. We compared with each other two television stations

in the conclusion of the thesis.
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