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UVvOoD

Sledovani youtuberskych vlogii je pomérn€ novy fenomén, ktery dosud neni u nas
podrobné zmapovany a ktery ¢eka na to, aby byl podrobné¢ zkouman. Co to jsou
youtuberské vlogy a pro¢ je déti sleduji? Co jim to pfindsi? Méame se znepokojovat nad
tim, co nase déti v dnesni dobé tolik zaméstnava ve volném Case? Jaky maji vliv osobnosti
youtuberi na nase déti? To jsou otazky, kterymi se jiz delsi dobu zabyvam a které
mé natolik fascinuji, Ze jsem se rozhodla napsat o tom bakalaiskou praci.

ProtoZe jsem si vybrala téma, které neni tradiéni a v Ceské republice tomuto
tématu neni zatim vénovana vétsi pozornost, budu se opirat hlavné o ¢lanky a dokumenty
vénované se této tematice publikované na internetu a piipadné o své vlastni zkuSenosti.

Cilem mé prace je popsat a analyzovat fenomén sledovani youtuberskych vlogh
détmi star$iho Skolniho véku.

V teoretické ¢asti této prace se nejdiive budu zabyvat vymezenim zakladnich
pojmi tykajici se médii, novych médii a socidlnich siti. Podrobn¢ rozpracuji socialni sit’
YouTube a téch, co zde publikuji svoje videa, tedy youtubert. Nasledovat bude kapitola
o pisobeni médii a youtuber v ramci socializace. ProtozZe je tato prdce zamétfena na
konzumenty vlogt, konkrétné¢ na déti starSiho Skolniho veéku, bude posledni kapitola
vénovana vyvojovému obdobi pubescence.

Hlavni vyzkumné otazka mého vyzkumu zni: Jaké jsou motivy déti, které
sleduji youtuberské vlogy? Dil¢imi otazkami, kterymi se budu zabyvat ve své praci,
jsou:

e Jak se déti dozvédely o existenci youtuberskych vlogh?
e V kterou dobu d¢ti sleduji youtuberské vlogy?

e Co pro déti znamena youtuber?

e Jaky vliv maji youtubeii na zivot déti?

e Proc déti sleduji youtuberské vliogy?

Zijeme v digitalni dobé, kdy nas a nase déti obklopuje virtualni svét internetu,
ktery nam nabizi velké mnozstvi vyuzivani jeho sluzeb. Internet nam poskytuje
komunikaci s riznymi servery, vyhledavani rtiznych informaci, elektronickou postu,

zpravodajstvi, obchod, podnikani, vzdélavani, praktické informace a zabavu.



Z tdaji Ceského statistického ufadu (2016) vyplyva, Ze v nasi republice jsou v poslednim
desetileti nejrozsifené;si informacni technologii mobilni telefony, kdy na sto domacnosti
ptipada 206 mobilnich telefont.
Dnesni ,,chytré telefony* tzv. smartphony maji funkci malych kapesnich pocitacu, které
dokazou kromé klasického volani 1 hrani her, foceni, surfovani na internetu, praci
s aplikacemi a spoustu jinych zajimavych ¢innosti. Tyto telefony dnes vlastni jiz déti
na prvnim stupni zakladnich skol.

Prensky (2001) oznacuje dnesni studenty digitalnimi domorodci, ktefi predstavuji
Nnovou generaci vyrustajici S novou technologii. Tyto déti jsou cely sviij zivot obklopeny
pocitaci, videohrami, digitdlnimi hudebnimi piehravaéi, videokamerami, mobilnimi
telefony a vSemi ostatnimi hraCkami a nastroji digitalniho véku. Nedilnou soucasti jejich
Zivota jsou pravé pocitacové hry, e-mail, internet, mobilni telefony a socialni sité.
Je vic nez jisté, Ze tyto aplikace déti ovladaji daleko Iépe nez jejich rodi¢e. Déti se diky
mobilnim chytrym telefonim a ostatnim digitalnim pfistrojaim dokazou prakticky pfipojit
k internetu a ke své oblibené socialni siti kdekoliv a kdykoliv.

Podle prizkumu AMI Digital Index se spole¢nosti STEM z roku 2016 dominuje
Cesku socialni sit’ YouTube, kterou navitévuje 94% lidi s pfistupem k internetu a tésné
za YouTube nasleduje socialni sit’ Facebook, kterou vyuziva 93% lidi na internetu.
(Crha, 2016)

Déti a mladez jsou velkymi konzumenty socidlni sit¢ YouTube. V bakalafské
praci se zamétuji na sledovani youtuberskych vlogl détmi star§iho Skolniho veéku a tento

pomérné novy fenomén podrobn¢ rozpracovavam.

Charakter prace je teoreticko-empiricky. V empirické ¢asti pomoci metodou sbéru
dat pouziji rozhovor s pomoci navodu s respondenty ve véku 12-15 let, kteti mn¢ o svém
sledovani youtuberti na socialnich sitich poskytnou interview. Analyza dat bude
vykonana pomoci zakotvené teorie. Metodou otevieného kodovani provedu analyzu
ziskanych rozhovori, kdy shromazdim odpovédi do jednotlivych kategorii, které mé

povedou k pochopeni fenoménu sledovani youtuber détmi star§iho skolniho veku.



1  MEDIA JAKO SOUCAST ZIVOTA CLOVEKA

V této kapitole se vénuji zakladnimu vymezeni pojmu média, tak jak se o nich
vyjadtili rizni autofi. Podrobné se zabyvam vymezenim terminu nova média a webem
2.0 nové generace. Na konci této kapitoly charakterizuji socialni sité a pro lepsi orientaci
jejich nasledné d¢leni.

Pojem média se stal nejuzivanéjSim pojmem v nasi spolecnosti. Ptvod slova
médium vychazi z latiny a znamena sted, prostiedek, zprostredkujiciho ¢initele, tedy to,
co néco zprostiedkovava a zajistuje. S pojmem médium se tak mizeme setkat v riznych
oborech, napfiklad ve fyzice, chemii, biologii, socialni komunikaci apod. (Jirdk, 2003)

Sak (2007) tikd, ze médiem je , vSe, co prenasi myslenku ci informaci
od udelovatele a co zprostredkovava sdéleni . (Sak, 2007, s. 58)

Jirak (2003)oznacuje média za spoleCenské instituce, “ které se ve velkém podileji
na zajistovani komunikace ve verejné sfére, a tim prispivaji k rozvoji, ustavovani
a promendam kultury, tedy sdilenych vyznamii, hodnot a vykladii svéta.* (Jirdk, 2003, s.
52)

Existence komunikac¢nich médii je jednou z podminek zrodu a fungovani moderni
spole¢nosti, kterd nahradila tradi¢ni spolecnost zalozenou na komunikaci tvafi v tvar.
Diky médiim vime, ,,Ze svét funguje a jak funguje a kdo jsou v ném ti duleziti “.

(Macek, 2011, s. 9)
Komunikaéni média nam sd€luji zprostiedkovavané informace pies prostorové i casoveé
bariéry a,, umoznuji tak sdilet komunikované i mimo hranice striktné lokalnich kontextii .
(Macek, 2011, s. 8).

Média utvafi a formuji, to, co se jedinec o svété dovida a mohou byt hlavnim
zdrojem myslenek a nazord, jez se kK nému dostavaji.(Burton, 2001)

Kazdy, i ten, kdo neni zrovna online nebo ptipojeny, je v tom ¢i onom okamziku
do médii vtaZzen. Vznikaji pii tom nové podoby pospolitosti, kdy se vytvareji skupiny
a spolky. Lidé se chodi spolu bavit nebo si jinak projevuji pocit sounalezitosti. Vznika

I3

nova forma spoleCenstvi — ,plné virtualizovand, existujici pouze online.’
( Deuze, 2015, s. 141)

Meédia dnes zaznamenavaji, ukladaji, zptistupnuji a ovladaji Zivot ¢loveka. Tim,
ze média pronikla do Zivota nas vsech, stala se neodmyslitelnou soucasti nasich zivotd.

Bez médii si jiz nelze zivot v nasi moderni spolecnosti viibec predstavit.
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1.1 Typologie médii dle Jiraka

V odborné literatuie se miizeme setkat s riznymi ¢lenénimi médii podle riiznych
kritérii. Pro dalsi pochopeni souvislosti zde zminuji déleni médii dle Jiraka (2009), ktery
vystizné a jasné ¢leni média na:

e Primarni média
Tato média tvofi zaklad mezilidské komunikace a zahrnuji jazyk a nonverbalni
formy komunikace. Primarnimi médii jsou tedy komunika¢ni kody, vcetné
piirozenych jazykl. Primarni média jsou vyvojove nejstarsi a vyuzivaji se v kazdé
socialni komunikaci.

e Sekundarni média jsou média, kterd umozinuji prekonavat casové a prostorové
bariéry a slouZi pfevazné interpersonalni komunikaci. Radime sem technologii
jako je pismo, knihtisk, ale i elektronickd média jako je telegraf, dalnopis
nebo telefon.

e Tercidarni média jsou oznacovana jako masova média. Umoziuji a dovoluji
oslovovat velké skupiny piijemci. Tyto skupiny ptijemct byly diive oznaCovany
jako masové publikum. Sem fadime masovy tisk, rozhlas a televize, film, tedy
média, jez sehravala klicovou roli pfi utvareni moderni spole¢nosti.

e Kvartérni média nazyvana téz jako nova, digitidlni nebo sitovd média. Jsou
to napt. portaly tradicnich masovych médii, internetové zpravodajské portaly,
vyhledavace. Tato média slouzi soucasné i jako podpora interpersonalni

(napt. email, chat) i masové komunikace. (Jirdk 2009, s. 37 — 40)

Macek (2011) chape kvartérni média jako pomé&rné riznorodé skupiny medialnich
technologii, kterd sdileji stejnou zakladni technologickou platformu, zaloZenou na
digitalnim kodovani dat a obsahil, coZz dovoluje jejich vzdjemnou konvergenci a

propojovani, protoze mimo jiné umoziuje sdileni distribu¢nich infrastruktur.

1.2 Vznik a vyvoj novych médii
V 60. let nastava komunikaéni zména, kterd ovlivnila vyvoj médii 1 spole¢nosti.

Slo o vyvoj siti, které by dovolily propojeni vzdalenych pogitadti a tim omezily riziko

ochromeni jednoho centra a tim celé sité a poSkozeni ¢i ztraty udajii. Vyvoj napomohl
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rozmachu satelitniho a kabelového ptfenosu dat a hlavné digitalizaci dat a jejich pienosu
a nakladani s nimi. (Jirak, 2009).

Prvnim systémem byl vznik decentralizované pocitacové sité, kterou vyvinula
americka armada v roce 1963 v ramci projektu znamy jako ARPANET ( Advanced
Research Projects Agency Network). Jednim z duvoda jeho vzniku bylo vytvofit
pocitacovy systém, ktery by se nedal znicit. Vroce 1969 byl poté zaveden
do univerzitniho systému.(Macek, 2002)

Termin ,,nova média“ poprvé pouzil Marshall Mc Luhan jiz v 60. letech 20. stoleti
jako souborné oznaceni elektronickych médii a jejich obsahu. (Pavlicek, 2010)

Termin nova média je pomérné zavadéjici, protoze technologie se neustale vyviji
a kazdou chvili proménuje a zdokonaluje. MiZzeme si toho povSimnout naptiklad
na vyvoji tabletu nebo mobilniho telefonu. Dnes je jiz zcela normalni z mobilniho
telefonu nejenom telefonovat, ale i posilat zpravy, fotografovat, pfipojovat se
K internetové siti, chatovat a to vSe pouhym dotykem. Na trhu se objevuji nové televizory
a kapesni hodinky, které dnes funguji jako multifunk¢éni nastroje, kterymi se da pfipojit
k internetu a prakticky se s nimi da pracovat jako s poc¢itatem. Co bylo pivodné nové,
dnes uz neplati.

Miizeme fici, ze nova média jsou takova, ,, kterd se od predchozich lisi zménou
V zdkladnich viastnostech svého fungovani a v modelech komunikacnich situaci a socialni
komunikace, které vytvareji . ( Jakubowitz, 2013, s. 60).

Jakub Macek, sociolog médii a autor odbornych textd z oblasti medialnich studii
a sociologie definuje nova média takto:

,»Oznaceni nova média ci — presnéji — digitalni média se vaze k platformé medialnich
technologii, zalozenych na digitalnim, tedy numerickém zpracovani dat. V Sirsim slova
smyslu koncept digitalnich médii zahrnuje celé pole vypocetnich, computerovych
technologii a s nimi spojenych datovych obsahii, v uzsim slova smyslu se pak vztahuje
pouze k pocitacove, tedy digitalni technologii mediované komunikaci. Nova média
otevriela prostor pro utvareni platforem umoznujicich komunikaci mnohych s mnohymi.
(Macek, 2002, s. 57)

Pavlicek (2010) pod pojmem nova média definuje média, ktera:

e jsou zalozena na elektronické, digitalni platformée

e vyuzivaji vypocetni vyuku

e jsou interaktivni (reaguji na podnéty uZivatele)
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e podporuji komunikaci nebo pfinejmensim piimou zpétnou vazbu.

Macek (2011) d¢li nova média na:

e internet

e webové sluzby ( Google, Bing, YouTube, Facebook, G+, Twitter, Flick)

e softwarové aplikace (pocitaCova hra, ptehrava¢ videosouborim RSS ctecka,

webovy prohlize¢, IM messenger, textovy editor

V roce 1989 vznikl World Wide Web, (WWW) coz je systém, ktery se dnes
pouziva k vytvofeni webovych stranek a ke komunikaci. Zacal se pouZzivat hypertext
a nésledovalo vytvofeni prohlizect jako Netscape a Internet Explorer, vyhledavace typu
Google, e-mail a dalsi komunika¢ni nastroje. (Giles, 2012 s.)

V Ceské republice vznikla roku 1991 sit’ podobna jako v Americe, ktera propojila
vSechna akademickd centra. Tento projekt dostal ndzev CESNET a uz v bfeznu 1993
disponoval v jedendcti ¢eskych méstech. (Krémarova, 2012)

Internet se neustdle vyviji, zrychluje a zdokonaluje. Dnes si jiz vétSina lidi
nedovede piedstavit Zivot bez pfipojeni se na internet, bez internetové posty nebo bez
internetovych transakci, a pfitom to bylo nedavno, kdy se objevily prvni stranky webu.

Dnes se uz mluvi o webu druhé generace a spekuluje se jiz o jeho tfeti generaci.

1.3 Web 2.0 nové generace

Zatimco web prvni generace, to je aplikace typu e-shopy, internetové noviny
a klasické zpravodajstvi, web 2.0 nema zadnou oficialni definici, vztahuje se k médiim,
Ktera se objevila az po roce 2000.

Autorkou terminu web 2.0 je Darcy DiNucciova . Tento nazev pouzila roku 1999
ve svém c¢lanku ,,Roztfisténa budoucnost® v Casopise Design @ New Media. Nejvice
zpopularizoval tento termin Tim O'Reilly, vydavatel knih a zprav o pocitacovych
technologii, ktery navrhl tento nazev pro konferenci, potadanou spolecnosti Medialife
International v roce 2004. Jedna se o ,,druhou generaci webovych sluzeb (proto 2.0)“
(Galba, 2012, s. 86).
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Podstatou webu 2.0 je sdileni informaci jinym novym zpisobem, jako jsou
napt. wiki systémy, komunikacni nastroje, sdileni obsahu prostfednictvim blogii a vlioga,
tvorba a editace obsahtl apod. Radime sem napf. socilni sité a blogy.

Hlavni naplni webu 2.0 je tvoteni aplikaci, které se neustale zlepsuji. Diky riznym
aplikacim a zafizenim muze kdokoliv natacet videa a nasledné je zvefejiovat, tfeba
na YouTube, kde uzivatel, ktery nahrava video je zaroven i divakem ostatnich videi.
,»VSichni jsou zaroven publikum i tviirci . ( Vocu, 2011)

Galba (2012) chape web 2.0 jako ,,nové webové sluzby, které umoznuji, aby se
mezi sebou nasli lidé, kteri si maji co Fici a pomoci novych ndstrojii mezi sebou
spolupracovali. “ (Galba, 2012, s. 86)

Internet se neuvéfitelné rychle vyviji a spolu s nim i digitalni piistroje. S tim, jak
se vyvijeji tablety a mobily, rodi se i déti, které vyrastaji ,,ruku v ruce s témito piistroji.
Tyto pfistroje vyuzivaji ke svému kazdodennimu zivotu nejen doma, ale i ve Skolnich
zatizenich a dokonce i v nékterych predskolnich zafizenich. Déti jsou jiz od Gitlého détstvi

vyrazn€ ovliviiovany obsahy publikovanymi na internetovych socialnich sitich.

1.4 Socialni sité

Socialni sit’ je sluzba na internetu, ktera se tvoii na zaklad¢ spole¢nych zajmu,
rodinnych vazeb nebo z jinych pragmatickych divodid. Socidlni sit¢ umoznuji lidem byt
spolu, virtudlné komunikovat a sdilet informace.

Zpocatku se predpokladalo, Ze to bude jenom prostiedek pro komunikaci lidi, ktefi maji
podobné zajmy nebo pro komunikaci piatel, ktefi nemaji moznost se setkat osobné.
Dnes se lidé v ramci socialni sité vzajemné vyhledavaji. Lidé hledaji na sitich nejenom
své zndmé, ale prohleddvaji zndmé druhych, nahlizi do seznamil ptatel naSich pratel
a vytvari tak virtualni komunitu (e-komunitu, on-line komunitu). Sem spadaji v§echny
mozné skupiny lidi, ktefi spolu skupinové a dlouhodobé komunikuji pfes internet ¢i jina
elektronickd média. Tato virtualni komunita vytvaii svlij vlastni mikrosvét, do kterého
muze kazdy vstupovat, komunikovat vném a virtudlné se schazet. Toto virtudlni
spolecenstvi umoziuje novy rozmér komunikace i novy rozmér individuality jedince.
(Pavlicek, 2010)

Celosvétovy zdjem o socialni sit€ nastal koncem prvniho desetileti 21. stoleti.

V roce 2003 vznikl v USA jeden z nejuzivangjsich komunitnich portala Myspace. Tento

server umoznuje chaty, sdileni videi, seznamovani, blogy apod. Velmi popularnim se stal
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diky kapelam a celebritdam, které se na néj postupné piidavali. Mezi nejznameéjsi
a nejoblibenéjsi soucasné sité fadime hlavné Facebook a LindkedIn, coZ jsou portaly
pro komunikace osobniho nebo komunitniho typu, portdl pro umistovani mikroblogl
Twitter, portal pro filmové materidly YouTube, portal pro fotografie Flicker, portaly
Vimeo, Friendster, Badoo a dalsi. ( Jakubowitz, 2013, s. 72)

Tyto sité umoznuji vytvafeni profilovych stranek s fotogaleriemi, vzkazy, hry
a kvizy, moznost navazovani pratelstvi, sdileni informaci, diskuse, zakladani riznych
skupin a chat.
., Socialni sité dnes prebiraji informacni roli. Kazdy desaty clovek je ma za hlavni zdroj

zprav*“ (Brestan, 2016)

1.5 Déleni socialnich siti

V literatufe se muzeme setkat s riznymi zpusoby déleni socialnich siti (napr-.
Paviicek 2010, Macek 2011, apod.). Macek (2011) zminuje osobni socialni sité (
Facebook, Myspace), profesné orientované socialni sité (LinkedIn) a obsahové specifické
sité ( Flickr, Last.FM, YouTube nebo Vimeo.)

Nejjasné&ji a nejsrozumitelnéji se zdaji byt charakterizovany socialni sité podle Sahan
Ullagaddi( Ullagaddi in Dobosiova 2015), ktera déli socialni sité do 3 skupin:

a) Osobni sité. (To jsou sité, které patii mezi nejstarSi socialni sité a které slouzi
hlavné k vytvafeni kontaktli a komunikaci mezi ptateli. Dllezity je uZivatel a vSe,
co sdili a co ho zajima. Sem patii Facebook, Google +, Snapchat apod.)

b) Sit¢ zaméfené na sdileni obsahu. (Tyto sit€¢ jsou kombinaci uméleckého,
profesniho a osobniho obsahu. Zde uzZ neni dilezity jenom uZzivatel, ale 1 obsah.
Hashtagy uZivatelim usnadiiuji vyhleddvat obsah. Na téchto sitich uZzivatel
nemusi osobné znat osoby, které ,, sleduje®. K témto sitim patii napt. Instagram,
Pinteres, Twitter a YouTube.)

¢) Komunity se stejnymi zajmy. (Tyto sité jsou vytvaieny hlavné profesionaly,
ale znac¢nou ¢ast uzivatelll jsou bézni uzivatelé. Obsah tvoii specifické zajmy.
Sem patii socidlni sit' LindkedIn, Flickr, portdl zamétujici se na fotografie,

Bandcap, a Soundcloud. (Dobosiova, 2015)

Podle studie iGen Tech Disruption maji socialni sité¢ vétsi vliv na generaci Z,

nez na jakoukoliv jinou generaci v celé historii. (Svobodova, 2016)
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Generace Z, to jsou dnes$ni déti star§iho skolniho véku, které si Zivot bez smartphonu
nedovedou vubec piedstavit. Socialni sité¢ a smartphony se staly soucasti jejich zivota.

O nejvétsi a nejoblibenéjsi socidlni siti mezi dospivajicimi a o téch, které
dospivajici sleduji a obdivuji, o takzvanych youtuberech, je vénovéana nasledujici

kapitola.
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2 SOCIALNI SIT YOUTUBE

YouTube je nejvetsi internetovy portal pro sdileni videi zalozeny v roce 2005.

Zalozila ho trojice tehdejSich zaméstnanct firmy Paypal, American Chad Hurley,
Ciian Steve Chen a Némec Jawed Karim. Registrace domény YouTube.com byla
provedena 14. tinora 2005 a dva mésice poté 23. dubna 2005 bylo na YouTube nahrano
prvni video s nazvem ,, Me at Zoo“ (Cesky ptrelozen Ja v Zoo), na némz jeden
ze zakladatelo  serveru  Jawed  Karim  natoCil, mnahral a  komentoval
expozici slont v zoologické zahradé v americkém San Diegu. Nahravka méla necelych
20 sekund a toto video je stale na serveru dostupné a v souc¢asné dobé ma pies 34 miliont
zhlédnuti.
Po dvou letech provozu dosahl YouTube navstévnost pievySujici 100 milionQ
navstévnikii denné. V listopadu 2006 Google pievzal pravana YouTube za 1,65 miliardy
dolart, a to 1 piesto, Ze jiz provozoval podobnou sluzbu Google video. V bifeznu 2007
mél Google jiz 42 milion navstévnikl a téméf 150 miliontt piehrani denné.
(Pavlicek, 2010).

Plvodné byl tedy server zaméien na sdileni domacich videi, postupné ale ptibyly
hudebni videoklipy, videohry nebo filmy. Nejnovéji je mozné zhlédnout videa v tzv.
4K kvalité¢ anebo nahravky se 60 snimky za sekundu. Nékteré z obsazenych videi se staly
fenomény v ramci svétovych nebo néarodnich internetd s velkym poctem zhlédnuti.
( Vocu, 2011).

Diky mnoha aplikacim a zafizenim mulze byt prispévatelem kdokoliv.
Neregistrovani uzivatelé mohou videa pouze sledovat, registrovani sméji natacet video
a nasledné jej zvefejnit a sdilet. Tato sluzba je zdarma.

Cely projekt YouTube je spjat s reklamou, kterou server zobrazuje spolu s pravé
promitanym filmem. Videa neni moZzné stahovat do osobniho pocitace uZivatele, musi
se piehravat ze serveru, tim je reklama efektivngj$i. Existuje ale zase cel4 fada programt,
které toto omezeni obchazi. (Pavlicek, 2010).

YouTube tvoii dvé skupiny uzivatelii — pfispévatelé a publikum. Publikum
se nemusi registrovat, mize anonymné sledovat hodiny a hodiny videa. Registrovany
uzivatel mize nahravat vlastni videa, vytvaret tzv. playlisty soblibenymi videi a
komentovat videa vlastni, ale i ostatnich uzivateli. Stejn¢ jako na Facebooku i1 na

YouTube existuje tla¢itko ,,Libi se mi“ a ,,Nelibi se mi*“. UZivatel se piihlasuje k odbérim
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riznych kanali at’ uz umélci, televiznich potradl ¢i amatéri a jejich videa se pak uzivateli
zobrazuji na jeho hlavni strance. (Dobosiovd, 2015)

V dnesni dobé na YouTube miliardy lidi objevuji, sleduji a sdili originalni videa.
Videa obsahuji rizny obsah, od prezentac¢nich videi, ktera nabizeji klientim produkty
a sluzby az po takzvana viralni videa, kterd vtipné ptredstavuji spolecnost a jeji aktivity.

YouTube je vybornym prostorem pro reklamu. Podnikatelé inzeruji na Youtube
ve form¢ videoinzerce Google AdWords. Google AdWords je reklamni systém, ktery
funguje na principu Pay per Click (coz znamend, Ze inzerent plati za reklamu az
v okamziku, kdy na ni né¢kdo klikne) nebo je mozné si zvolit model, kdy zaplati za tisic
zobrazeni.

50% Youtube videi jsou zobrazeny na mobilnich zafizenich a ta procenta velmi
rychle rostou. To ma velky vyznam pro inzerenty, ktefi neustale pfizpisobuji své reklamy
ménicimu se trhu. Inzerenti miluji YouTube, protoze mohou piesné fict, kolik lidi sleduje
videa a rovnéz, protoze jsou schopni diky okamzitym statistikdm urcit piesné pohlavi
a vékovou skupinu, coz je ptesny zpusob, jak zacilit na zakazniky. (Matheson, 2015)

Na YouTube najdeme rozhovory s vyznamnymi osobnostmi a vS§echny oblibené
pofady a hudbu. Mizeme fici, Ze na YouTube dnes najdeme prakticky cokoli,
CO pottebujeme veédeét a znat od navodu jak uvarit obéd, udélat si make up, naucit se hrat
na hudebni nastroj aZ po uceni se cizim jazykam. (Matheson, 2015)

Na portal YouTube.com se mlze registrovat kazdy, ktery dovrsil 13 let. YouTube
se stejné jako ostatni portaly vykazuje fadnymi dokumenty, které vymezuji obsah videi
¢1 chovani uzivateli. Pokud se uzivatel registruje na YouTube, musi souhlasit
se smluvnimi podminkami definujici vztah mezi YouTube a uzivatelem, pokyny pro
komunitu, které informuji uzivatele o obsahu videa a oznameni o poruseni autorskych

prav. (Sefler, 2016)

2.1 Youtuberi

Youtubetfi nebo také Ytefi jsou vSichni, ktefi na internetovém serveru
youtube.com zvefejni n&jaké video s riiznou tematikou. V Cechach je youtuber kazdy,
kdo zaujme svym videem desitky aZ stovky tisic lidi. (MediaGuru, 2015)

Youtubeti ptisli s vlastnim Zanrem, ktery méni zvyky sledovanosti miliont lidi.

Nejsilné€jsi jsou na facebooku, ale mohou mit i vyznamnou fanouskovskou zdkladnu

na Twitteru ¢1 Instagramu. Na svych videich youtubefi pracuji vyhradné sami, coz
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znamena, ze si napisi scénaf, ktery zreziruji, natoci, sestfihaji a ve svém videu si zahraji
hlavni roli.

Youtubeti si zalozili svoji sledovanost na sile své osobnosti a vtipu, kvalité a originalité.
chtéji zaujmout svoje fanousky a byt uspéSni, musi mit hlavné originalni obsah,
pravidelny harmonogram nahravani a musi neustéle vytvaret jedine¢ny dialog mezi svymi
fanousky a virtualnimi prateli. Musi byt zkratka interaktivni.

Dnes, jak vyriista generace internetu, vice a vice lidi jsou ,,naladéni on-line*. Mnoho
mladych lidi nachézi na rznych sociélnich sitich ptatelstvi a rady.

,, Osamélost pred obrazovkou pocitace nds spojuje . (Kjellberg in Matheson, 2015)

A Ze tomu tak je, sdéluji webové stranky Youtube, kdyz hlésaji, Ze kazdy meésic se na
této socialni siti shlédne vice nez 6 miliard hodin videi a je vice nez pravdépodobné, ze
to bude v budoucnosti jesté vice. (Matheson, 2015)

Sledovanim YouTube travi lidé tydné¢ podobné mnoZstvi ¢asu jako sledovanim
nejveétsich Ceskych TV kanal. YouTube mési¢né navstivi celkem vice nez 5,6 milionti
eskych uzivateld, coZ je 56 % &eské populace. Cesti uzivatelé na YouTube kazdy mésic
zhlédnou vice nez 700 miliont videi. (Stary, 2016)

Sledovanost a popularita se mize odrazit i v ptijmech youtubert. Kdyz za¢nou
mit youtubeti velké mnozstvi sledovanosti, socialni sit’ YouTube jim nabidne systém
partnerstvi, které jim dava urcité procento z ptijmi z reklam ze svych videi, z umisténi
produktl a zbozi na svoje video. Pokud jsou youtubefi Gspés$ni, mohou si vydélat penize
i vydanim svych knih. (Matheson, 2015)

V okamziku, kdy youtubeti néco doporuci, piipadné zmini svou zalibu, chopi
se toho fanousci a tak vznika trend. Youtubefi jsou tedy udavaci trendd, v ¢emz tkvi jejich
nejvetsi sila.

NejsledovanéjSim youtuberem svéta je v soucasnosti 26 lety Svédsky hrac
videoher Pew Die Pie, vlastnim jménem Felix Kjellberg, ktery se stal vzorem pro celou
generaci mladych lidi. Na svém kanalu ma pies 48 milioni odbérateli a tato Cisla
neuvéfitelné rostou. V roce 2015 jeho videa dosahlalO miliard zhlédnuti. To se zatim
jesté nikomu dal$imu nepodatilo. (Srna, 2015)

Felix Kjellberg si veskery obsah vytvaii sam. Prvni videa na socialni sit’ YouTube
nahral v roce 2010, kdy byla jeho tvorba soustfedéna na nahravani videi a komentovani

pocitaCovych her. Popularity se dockal az diky sérii, ve které se soustiedil na hororové
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hry, ve kterych k¥i¢i a vyskakuje ptitom ze zidle. Felixova tvorba, to je pfedevSim show,
pii kterych se Felix obcas pievlékda do humornych kostymu a tim bavi svoje publikum.
Felix se snazi odpovidat na dopisy a komentare fanouski, diky ¢emu si ziskdva nejenom
popularitu, ale diky tomu i chape, co se libi jeho odbératelim a mize tomu piizpusobit
i obsah svého kanalu. Podle $§védskych novin Expressen pfitom v roce 2015 Felix
na reklamé vydé¢lal okolo 7,5 milionu dolart, coz odpovida zhruba 180 milionim korun.
(Brabec, 2015)

,» Youtuberi jsou digitalnimi celebritami nové generace, jez od zakladi meni

zpiisob vnimani digitalniho obsahu u mladé generace.  (Stary, 2016)

2.2 Déleni youtuberii a jejich videi

Youtubefi natac¢i na YouTube videa tzv. vlogy. Vlogy jsou novodobé video
blogy, které neobsahuji texty, ale videa. Ti, kdo publikuji vlogy ( nebo-li video blogy) si
tfikaji vlogefi. Kazdy vloger je rGzn¢ vyhranény a zajimaji ho rtizna témata, kterd se
objevuji v jeho videich. Témata vlogeri jsou opravdu riznoroda - od vareni, ptes video
komentafe z kazdodenniho Zivota, az po vlogy vénované specifickym tématim. Podle
specifickych témat maji videa konkrétni typy svych fanouski. V komunité youtubert

jsou jiz ustalené nazvy, kterymi se oznacuji ur¢ité druhy videi.

Srna (2015) déli youtubery podle typt a zanrd svych videi na vlogery, let’s
playery, prankestery, beauty youtubery, stand-up comedy a lookbook videa, unboxing
videa, reak¢ni videa a tagy.

e Vlogefi jsou youtubeti, ktefi vytvafi a publikuji videa na rizna témata nebo
paroduji rizné udalosti a videa jinych youtubert.

e Let’s playefi jsou youtubefi, ktefi komentuji a ptfidavaji své pozndmky k hrani
pocitacovych her. Po¢inaje minecraftem a super mariem konce.

e Prankestefi jsou youtubefi, ktefi nataci tzv. pranky. Pranky jsou vtipna videa,
ve kterych zkousi youtubeti vtipnym zplisobem nachytat ostatni osoby a natocit
jejich reakce.

e Beauty youtubefi jsou vétSinou divky youtuberky, které toci videa s licenim

a kosmetikou.
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e Stand-up comedy nataci youtubeti pies live stream. Jsou to zabavna videa, ktera
bavi lidi v ,,pfimém pfenosu®. Live stream znamena zivy prenos jakéhokoli typu
videa.

e Lookbook videa jsou inspira¢ni videa, kde youtubefi piedvadi rtuzné druhy
oblecenti a jejich kombinace.

e Unboxing jsou videa, ve kterych youtubeti rozbaluji zakoupeny nebo darovany
produkt. Muze jit ticba o pfedstaveni nového mobilniho telefonu a veskerého
pfislusenstvi, které s nim v krabi¢ce najdete.

e Reak¢ni videa jsou videa, kde youtubeti sd€luji svoje nazory.

e Tagy jsou druhy vida, v némz jsou pfedem dané otazky ¢i tikoly, které youtubefi
musi zodpovédét nebo udélat a na konci oznacit neboli ,,tagnout dalsi lidi, aby ho

natocili také.

Vlogy jsou v podstaté denni videoblogy, ve kterych youtubefi vypravi o vsem, co
se jim ptes den piihodi nebo se ve svych videich vyjadiuji k riznym tématim. V podstaté
muzeme fict, Ze kazdé video, které youtuber natoci je vlog ( video blog), ktery se dale

rozd€luje do specifickych skupin podle obsahu a Zanru videi.

2.3 Ceti a slovensti youtube¥i

wevr

Prekvapivé nejznaméjsi Cesky youtuber se v roce 2016 stal devitilety chlapec
Misha se svym kanalem Mishovy Silenosti. Jeho nejznaméjsi pisen Pokemon Go
(v souCasnosti ma pies 46 milion zhlédnuti), se stala nejsledovanéj$im videem u nas,
ale dokonce i v zahrani¢i mu ziskala slavu. Me¢sic po zvefejnéni této pisné ho totiz
prezpival nejodebirangjsi youtuber svéta Pew Die Pie. (Snizkovd, 2016)

Nejvétsim ceskym YouTube kanalem jsou ViralBrothers, ktefi v sou¢asné dobé maji
vice jak dva a ptil miliony odbérateli. Jde o dva mladé Cechy, ktefi to¢i zabavna videa
a navzajem si délaji kanadské zertiky (tzv. pranky). Jejich Debilni kecy, coz je série videt,
zné vétsina mladé generace v Cechach. (Tran, 2016)

Agentura Konektor Social vytvofila seznam nejuspesnéjsich ¢eskych
a slovenskych youtubert, kterymi jsou:

o Jirka Krél, ktery publikuje videa z pocitacovych her i z osobniho Zivota

e Stejk, youtuber, ktery toci vlogy, tagy, challenge a pranky
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e House, jehoz tvorba zahrnuje vSe okolo hry Minecraft
e Pedro, youtuber, ktery tvofti let ‘s play, ale i kanaly zaméfené na hudbu a sport
e (o0go, youtuber, ktery tvoii pifevazné let ‘s playe a zabavné vlogy na rtizna
témata
e Exploited, Nejfake, Gejmr, ViralBrothers, AtiShow a dalsi
(MediaGuru, 2015)

V¢étSina téchto youtubert se nataCenim svych videi zivi. Je to jejich hlavni zdroj
obzivy. Nejznaméjsi CesSti youtubeii si mésicné vydé€laji nékolik desitek tisic korun.
Hlavnimi zdroji pf{jmi je u vétsiny z nich inzerce ve videich. Cim vice uZivatel se
podiva na jejich videa, tim vétsi zisky jim poskytne inzerce. Dalsi pfijmy maji youtubeti
z dard od fanouskd nebo ve formé provizi z prodanych tri¢ek a dalsiho zbozi.

(Tran, 2016)

Cesti youtubefi si v sou¢asnosti mohou vydélat za 1000 zhlédnuti v priméru
cca 30 K¢. Pii 10 tisic divakl na jedno video, je to 300 K¢. Takze pti 100 tisic kliknuti
na video je to jiz 3000,- K¢. Kdyz youtuber vytvofi tii videa za mésic, ma velmi slusny

ptijem. (Kohout, 2015)

2.4 Festivaly s youtubery na ¢eské scéné

FanouSci mohou své idoly vidét ,, na Zivo“ na ruznych festivalech. MySlenka
usporadani festivalu vzesla po schiizce dvojice Michal Saméanek a Tomas Gavlas, ktefi
v roce 2015 usporadali v Lethianech prvni ro¢nik open air festivalu s nazvem Utubering,
na kterém vystupovali nejsledovangjsi youtubeti z Cech a Slovenska. Pofadatelé netusili,
ze bude o tento festival tak obrovsky zdjem. Na festival pti§lo okolo 20 000 navs§tévniki.
V nasledujicim roce proto omezili kapacitu samotné akce na 11.111 navstévnikd
a festival rozsitili na Moravu do Brna, kde navstévnost dosahla pies 10 000 navstévniki.

Hlavnimi hvézdami festivalu jsou youtubefi, ktefi se stavaji novymi celebritami této
doby. Jejich primérny veék je kolem 20 let a nckteti uz se video tvorbou zivi
| profesionalné,” uvedla za potadatele Andrea Hurychova. (Hromkovd, 2016)

Utubering je festival hlavné pro mladou generaci, ktera vyrostla na internetu. Protoze
jsou youtubeti velmi popularni u déti mladSiho i star§iho veku, festivalu se u€astni hlavné

tato vékova kategorie.
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Festival Utuberingu v Praze 29. dubna 2016 jsem osobn¢ navstivila. V nasledujicim
odstavci subjektivné popisuji atmosféru tohoto festivalu.

,Festival m¢l hlavni podium, mensi podia a zony, které souvisely s konkrétnimi
youtubery. Youtubefi se stfidali na riznych pddiich, kde predvadéli ukazky svych
videich. Program byl rozdéleny na 4 tematické okruhy, podle témat videi, ktera youtubeti
nataéi. Beauty and Fashion, Gaming, Music a Entertainment. Prvnim z okruhu byla
moda neboli Beauty and Fashion. Hlavnimi navstévniky byly malé divky a sle¢ny, které
se zde mohly nalicit a zaroven se zde i setkat se svymi oblibenymi youtuberkami vénujici
se videim s li¢enim a kosmetikou. Druhym okruhem byly online hry. Navs§tévniky tohoto
okruhy byli vétSinou chlapci, ktefi hraji video hry. Zde se chlapci mohli setkat se svymi
let’s playery.( Youtubery, kteti hraji online hry a pfitom je komentuji.) Dalsim okruhem
byla Music neboli hudba a poslednim okruhem Entertainment nebo-li zabava, coz
ptedstavovala videa nato¢ena youtubery za u¢elem pobaveni.

Kazdy z Youtuberti mél na festivale sviij osobni koutek, kde se s nim mohli jeho fanousci
vyfotit nebo si od n¢j koupit konkrétni suvenyry. (Tricko s logem, samolepky, knizky,
kosmetiku, Sperky apod.). Na fotky se svym oblibenym youtuberem si musely déti vystat
dlouhé fronty.

Festival Utuberingu navstivilo spoustu déti se svymi rodi¢i z celé Ceské republiky.
Co bylo pro mé ptekvapujici, byl vék nékterych déti, kterym bylo méné nez 10 let véku.
Déti byly nadSené, Ze mohou své idoly vidét nazivo, komunikovat s nimi, fotit se s nimi
a zaroven zazit i spoustu zabavy.*

Dalsi festival s youtubery z ¢eské a slovenské scény, ktery je u nas hodné
navstévovan, je festival 4Fans a Craftcon.
4Fans je vikendovy festival, kde se mohou navstévnici opét osobné setkat se svymi
oblibenymi youtubery, fotostanky, autogramiady a soutéZemi.

Craftcon je festival pro v§echny milovniky Minecraftu, online zabavy a Youtube,
samoziejmé opét spojeny s autogramiadou, fotostanky a slavnymi minecraft youtubery.

Zde si dovolim podotknout a sdélit svoje piekvapeni nad tim, jak ptsobi youtubefi
na svoje fanousky, které jsou jesté déti. Dé&vcata nosi stejné Celenky jako jejich oblibené
youtuberky, li¢i se a oblékaji do stejného obleceni. To se tyka i chlapcu, ktefi také
napodobuji své oblibené youtubery v oblékani, v poslouchani hudby apod.

O tom, jak pusobi média na lidskou osobnost a o medialnich vzorech youtuberech se

zabyvam v nasledujici kapitole.
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3 PUSOBENI MEDIi A YOUTUBERU V RAMCI SOCIALIZACE

Média vyznamnym zptisobem ovliviiuji Zivot jedince 1 celé spolecnosti. Ovliviiuji
jejich hodnoty, chovani, piesvédceni, zivotni styl a nepfimo pak i zkusSenosti. Maji
pfiznivy i nepfiznivy vliv, at’ uz si to uvédomujeme nebo ne.

Média nam zprostiedkovavaji riizné informace, které Casto piejimame, aniz
bychom se nad tim zamysleli. Pfejimame obrazy reality, které nahrazuji bezprostfedni
fyzické zkuSenosti, tim ndm sice rozsifuji nasi ,,zkusenost o dalsi mozny obraz reality “,
ale tyto informace rtizn¢ a odliSn¢ vnimame a chapeme. (Irmanova, 2007)

,,»Média jsou jednim z klicovych formativnich prvki pri utvareni nasich Zivotnich
stylu, postojii, konzumnich preferenci a vztahovych vzorcu* (Macek 2011, s. 10)

Hlavni vliv médii spociva v tom, ze se podili na socializaci jednotlivce, “ na jeho
véleneéni do spolecnosti, a tim jak na formovani jedince, tak na utvareni podoby
spolecnosti a vztahii, které v ni panuji. V modernich spolecnostech se stala podstatnym
ndstrojem Sireni socialnich norem a hodnot pravé média. “ (Burton, 2001, s. 15)

Prostednictvim médii se jedinec setkava sriznymi socialnimi skupinami,
S riznym prostfedim, normami a hodnotami a socidlnimi rolemi, které utvaieji jeho
vrustani do spolecnosti. (Stasova, 2015). Jedinec se musi s touto zkuSenosti vyrovnat a
,,0SVOjit Si ji V procesu socialniho zrdni pro virtudlni realitu. “ (Sak, 2007)

Toto nové virtudlni prostredi formuje identitu jedince zcela jinym, novym
zpusobem. Od jedince vyzaduje ,,schopnosti odlisovat, rozlisovat, opirat se o poznané
skutecnosti, porovnavat a kriticky vvhodnocovat “.(Stasova, 2015, s. 18)

Pocita¢, virtualni realita a kyberprostor pfinasi novy typ reality, ve které se jedinci
pohybuji od raného détského veéku, coz ovliviiuje socidlni zrani a socializaci mladé
generace. ,, Socialni zrani déti jiz zacina probihat virtualne v kyberprostoru “ (Sak, 2007,
s. 255)

Socializace probiha také prostfednictvim identifikace se vzory, internalizaci
postojl, hodnot a chovani druhych. Pro socializaci sou¢asné mladé generace jsou dilezité
vzory dne$nich déti a mladeZe. Protoze se déti a mladeZ pohybuji hodné v kyberprostoru,
maji na né vliv pravé medialni vzory, tedy vSechny postavy, “ s nimiz se jedinec potkava
prostrednictvim médii . (Stasova, 2015)

K soucasnym medidlnim vzorim ceské mladeze muzeme zafadit youtubery.
Konzumenti youtuberskych vlogt védi o svych idolech skoro v§echno. Z pravidelného

sledovani videi znaji jejich nejlepsi kamarady, sourozence, plany na dovolenou i oblibené
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jidlo. Protoze Ize pod kazdym videem diskutovat s autory, stavaji se youtubeti realnymi
kamarady svych fanouskt dozadujici se kazdy tyden novych a novych videi. Pokud
oblibeny youtuber nezveifejni nové video, fanousci se dozaduji vysvétleni, pro¢ jiz
S nata¢enim skoncil.

V soucasné dobé¢ starSi generace nevi, jak tento spolecensky jev ,, uchopit®.

., Nevidel bych v tom Zadnou velkou senzaci. Vzdy byli lidé, kteri ukazovali svaly,
dnes akorat ukazuji, jak pari (pocitacovou hru) Minecraft. Myslim, Ze to a priori nemusi
ublizovat, ale otazkou je spise, proc to delaji, “ (Zajic in Kabatova, 2015).

Pokud dévcata odjizdi z festivalu Utuberingu a ve vlasech ma kazda ¢elenku,
kterou si koupila u své oblibené youtuberky Teri Blitzen, kosmeticky balicek
od youtuberky Shopaholic Nicol a na zadech vak s logem youtubera Jirky Krale, je tieba
opravdu zamyslet se nad tim, jak velky vliv youtubeti maji na dospivajici mladé lidi, ktefi
jiz dovedou rozlisit realitu od virtudlniho svéta a co teprve, jaky vliv maji na déti mladsiho

Skolniho véku.
V nasledujici kapitole definuji starsi $kolni vék a zabyvam se riznymi specifiky

vyvojovych, socialnich, psychologickych a kognitivnich aspekt v riznych oblastech

zivota déti star§iho Skolniho véku.
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4 CHARAKTERISTIKA DETI STARSIHO SKOLNIHO VEKU

Star$i Skolni vek, to je prvni faze dospivani. Toto obdobi bychom mohli nazvat
pfechodnym obdobim mezi détstvim a dospélosti. Rozdélujeme ho na dvé faze
a to prepubertalni obdobi a vlastni pubescence neboli puberta. Casové se jednd o vék 11
— 15 let, pficemz za poslednich 100 let se urychlil nastup dospivani v souvislosti s tzv.
sekularni akceleraci (celkové urychlovani riistu a vyvoje), tudiz je mozné, ze u nékterych
jedinc miiZe nastat obdobi prebuperty jiz v 8 nebo v 9 letech. ( Skorunkova,2005)

Faze prepuberty zac¢ind prvnimi zndmkami pohlavniho dospivani. Objevuji
se prvni sekundarni pohlavni znaky a napadny télesny rust. Urychluje se rast celé
postavy, prodluzuji se koncetiny. Tato faze konc¢i ndstupem menarche u divek, u chlapct
(prvni emise semene — no¢ni poluci). U divek je to od 11 -13 let, u chlapct o 1-2 roky
pozdé&ji. Faze vlastni puberty nastupuje po dokonceni prepuberty a trva do dosaZeni
reprodukéni schopnosti. Toto obdobi trvd od 13 — 15 let, kdy se témto détem vétSinou
fika“ vyrostci“. (Langmeier, 2006).

Pubes znamend latinsky chmyii, vousy, pienesen¢ ohanbi, vnéj$i pohlavni
organy. Pubescence znamena doslova ziskavani dosp€lého typu ochlupeni, télesné
dospivani viibec. Pubescence znamena t&lesné dospivani viibec. (Rican, 2004)

Je to doba velkych vyvojovych zmén v oblasti fyzické i dusevni. V tomto obdobi
nastava komplexni proména osobnosti v oblasti (somatické, psychické a socilni).
T¢lesné, psychické a socidlni zmény v obdobi dospivani probihaji soubézné a navzajem
zavisle. (Langmeier, 2006)

Déti v obdobi pubescence odmitaji podfizené postaveni. Snazi se uvolnit z pfilisné
zavislosti na rodi¢ich a navazuji ¢im dal vice vztahy K vrstevnikiim obojiho pohlavi.
Dulezité jsou pro né socidlni skupiny. Rodina je sice stale dulezita, ale déti se v tomto
obdobi postupné od rodiny odpoutavaji a za¢inaji se osamostatiovat. Na pfedni misto
jejich zajmu se dostavaji volnocasové instituce a vrstevnické skupiny.

Langmeier a Krejcifova (2006) rozde€luji faze navazovani vztahii k vrstevnikiim do
stupniii, které vyjadiuji obecny trend. Tyto stupné se navzdjem piekryvaji. Nenastupuji
vSak u vSech dospivajicich ve stejné dobé ani v piesné stejném potfadku. Jedna se o tyto
faze:

e Skupinové izosexudlni faze. To jsou skupiny slozené zjedinct stejného

pohlavi, které dospivajici vytvari. Je to stabilnéjsi a organizovanéjsi féaze.
Od ¢lenti se vyZaduje loajalita a jedinci opa¢ného pohlavi jsou odmitani.
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e Individudlni izosexudlni faze. Zpravidla v puberté zacinaji mit déti potiebu
intimniho parového piatelstvi. Individualni izosexualni faze jsou faze, kdy
jedinci navazuji uz8i emoc¢ni vztah k duvérnému pfiteli, kterému se svéfuji,
vymeénuji si s nim osobni zkuSenosti a sdili nejsoukroméjsi pocity druhého.
Pratelstvi chlapct je Casto zalozeno na spole¢nych zajmech a Cinnostech,
pratelstvi divek ma spiSe hlubsi emocni ndklonnost. Patelstvi v této dob¢
pretrvavaji nékdy az do staii.

e Piechodna etapa. Pfechodna etapa je etapa, kdy zac¢ina zdjem o druhé pohlavi.
Dévcata zaCinaji pokiikovat a koketovat s chlapci, ale stale zastavaji ve
skupin€ s jedinci stejného pohlavi.

e Heterosexuldni fdze polygamni. To je faze zpravidla na pfelomu pubescence
a adolescence, kdy se objevuji skute¢né vztahy chlapcii a divek prozivané jako
prvni lasky. Jde o prvni zkusenosti s divérnym stykem s jedincem druhého
pohlavi, zprvu podle vzoru ptatelstvi. Pfevlada Casto zvédavost a pfani ujistit
se o pritazlivosti. Chlapci davaji na odiv svou silu, odvahu a dovednost, divky

svij vzhled, pvab, vtip ¢i oblibenost. (Langmeier, 2006)

Soucasné s biologickym zranim probihd fada napadnych psychickych zmén,
celkovou emo¢ni labilitou a zaroven nastup vyspélého zpusobu mysleni.
Psychosocidlni teorie posuzuje dospivani z hlediska vztahu mezi psychickym zvladanim
respektive vyrovnavanim se s proménami dozravanim a socialnimi podminkami, které je
mohou pozitivné i negativné ovlivnit. Eriksonliv model epigenetického vyvoje lidské
osobnosti hodnoti kazdou fazi jako nenaplnéni. Podle Eriksona je dospivani
charakteristické hledanim vlastni identity, bojem s nejistotou a pochybnostmi o sobé
samém, o své pozici ve spolecnosti.
,» Dospivajici hleda odpovéd’ na otazky ,, kdo jsem“ a ,,jaky je smysl mého Zivota “, patrad
lidskych déjin. (Skorunkovd, 2005, s. 18) Pokud tento vyvojovy ukol dospivajici
nezvladne, vede to k pocitim nejistoty o0 své vlastni roli mezi lidmi.

Prepubertalni dité¢ chce poznat svét, jaky je, naopak pubescenti jiz dokazou
pfemyslet nad tim, jaky by tento svét mohl byt. Jedinec dokaze vyvodit zavér z hypotéz
a nikoli pouze z realnych pozorovani. V tomto obdobi jiz vnima na Grovni dospélého

¢lovéka.
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., Pubescent uvazuje nejen o skutecnosti, ale i o svych tisudcich*. (Rican, 2004, s. 174).

Piaget oznacuje toto obdobi jako stadium formalnich informaci, kdy se rozviji
abstraktni, hypoteticko-deduktivni a kritické mysleni. Myslenkové operace jsou jiz
logické a systematické, v rovin¢ symbolického uvazovani, nezavislé na konkrétni
zkusSenosti. Dospivajici je schopen uvazovat o alternativnich feSenich, vytvaret
domnénky, zachazet s fantazii a myslet 0 mysleni. Dokaze pohliZet na sebe a na sviij Zivot

1 na své pocity a myslenky jakoby zvnéjsku, analyzovat je a kritizovat.
(Skorunkovd, 2005)

vvvvvv

Déti v tomto vékovém obdobi se jiz specializuji na urcity okruh z4jmi podle svého

uvazeni. (Skorunkovad,2005)
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5 EMPIRICKE SETRENI

Vyzkumnym problémem mé bakalarské prace je zjistit odpoved’ na vyzkumny
problém, ktery zni: Jaké jsou motivy déti sledujici youtuberské vilogy? Mym
primarnim cilem je popsat a analyzovat fenomén sledovani youtuberskych vliogti détmi
star§iho skolniho véku. Hlavni vyzkumny problém jsem dale konkretizovala do dil¢ich
vyzkumnych otazek, které mé zajimaji a to:

e Jak se déti dozveédely o existenci youtuberskych vliogii?
e V kterou dobu d¢ti sleduji youtuberské vlogy?

e (o pro déti znamena youtuber?

e Jaky vliv maji youtubeti na zivot déti?

e Proc déti sleduji youtuberské vliogy?

5.1 Charakteristika vyzkumného Setieni

Pro realizaci tohoto vyzkumu ve své bakalarské praci jsem zvolila kvalitativni
pristup.

., Terminem kvalitativni vyzkum rozumime jakykoliv vyzkum, jehoz vysledkii se
nedosahuje pomoci statistickych procedur nebo jinych zpiisobii kvantifikace. Muze to byt
vyzkum tykajici se zZivota lidi, pribehii, chovani, ale také chodu organizaci, spolecenskych
hnuti nebo vzdjemnych vztahii. “ (Strauss, Corbinovd, 1999, s. 10)

Strauss a Corbinova (1999) uvadi, ze kvalitativni metody se uZivaji k porozuméni
a odhaleni toho, co je podstatou jevil, o nichz toho jest¢ moc nevime. Informace od osob
ziskavame v jejich pfirozeném prostfedi nebo v prostiedi, kde se zkoumané osoby citi
dobte. ProtoZe jsem chtéla porozumét a odhalit problematiku sledovani youtuberskych
vlogi détmi starS$iho Skolniho véku, zvolila jsem kvalitativni pfistup jako nejvhodné&jsi
vyzkumnou strategii.

Kvalitativni vyzkum poskytuje podrobné informace, pro¢ se dany fenomén
objevil. Pouziti kvalitativni metodologie vyzaduje velmi dobrou orientaci ve zkoumané
oblasti, pfedvidavost a pfizptsobivost, ale i védomi urcitého rizika, a také veétsi mnozstvi
Casu pro sbér dat a jejich vyhodnoceni. (Skutil, 2011)

Kvalitativni vyzkum by mél obsahovat udaje z raznych zdroji. NejCastejSimi
zdroji udajli jsou rozhovory nebo pozorovani, analytické nebo interpretani postupy,

s jejichz pomoci dochazime k zavérim nebo teoriim. (Strauss, Corbinova, 1999).
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5.2 Rozhovor jako metoda sbéru dat

Ke sbéru dat jsem pouzila rozhovor pomoci navodu. Moji respondenti
odpovidali na otazky, které jsem si pfedem ptipravila. Seznam otazek jsme méla
ptipraveny, ale otazky jsem nevolila podle potadi, ale podle situace, ktera nastala pii
rozhovoru mych respondentt.

Rozhovor pomoci navodu je typ rozhovoru, ktery je pfedem piipraven podle
navodu. Navod predstavuje seznam otdzek nebo témat, které je nutné v rdmci interview
probrat. Tazatel ma volnost, jakym zptisobem a v jakém potadi ziska informace, které mu
pomohou k objasnéni problému a zaroven muze voln¢ piizpisobovat formulace otazek a
jejich poradi podle situace.(Hendl, 1999)

Moji respondenti byli na zacatku rozhovoru pozadani o souhlas s nataCenim
rozhovord na muj mobilni telefon a zaroven byli ujisténi o anonymité. Protoze mymi
respondenty jsou déti, souhlas s nahravanim jsem nejdiive zkonzultovala s jejich rodiéi,
od nichZz jsem ziskala souhlas s poskytnutim rozhovori. Mluveny projev jsem po
nahravani ptevedla doslovnou transkripei do pisemné podoby.

Rozhovor s détmi nebyl jednoduchy. Nektefi respondenti odpovidali jednou
vétou a bylo tfeba je vice motivovat k odpovédi a empaticky pfistupovat ke kazdému
respondentovi individualné. V piipravné fazi jsem pocitala, Ze rozhovory budou trvat
vice jak hodinu, ale diky krat§im odpovédim, trvaly rozhovory 30 az 45 minut. Nékdy
bylo tfeba reagovat citlivé a otazku trochu pozménit u jednotlivého ditéte. Nejmladsi
respondenti napiiklad nedokazali odpovédét na otazku, pro¢ sleduji youtuberské vlogy,
ale po nepatrné zméné této otazky, ktera znéla: ,,Co si myslis, pro¢ tvoji kamaradi sleduji
youtuberské vlogy?“, respondenti zacali spontdnné odpovidat.

Ke sbéru dat jsem zvolila okruhy otazek, podle nichz jsem se v konkrétnich
rozhovorech fidila a které znovu podotykam, jsem v pribehu rozhovorti pozménovala
citlivé u jednotlivych respondenti tak, aby obsah otazek byl stejny a zachovan. N¢které
otazky byly z mé strany dopliiujici.

Rozhovor probihal v mistni cukrarné, kde byla pfijemna a bezpecna atmosféra,

ktera napomohla k uvolnéni a koncentraci pii odpovédich mych respondentt.

Otazky, které jsem pouzila pti mych rozhovorech s respondenty:
1. Jak ses dostal (a) ke sledovani youtuberskych vloga?
2. Kdo té k tomu ptivedl?
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Co hlavné sledujes, na co se divas?

Jaké mas oblibené youtubery?

Proc¢ se divas na ur¢ity videoklip?

Jak jsou dlouha videa, na ktera se divas?
Muize$ mi fict, kdy youtubery sledujes?

Co t€ zajima, co se ti libi na youtuberech?

© ®© N o g b~ w

Pro¢ myslis, Ze jsou youtubefti tak oblibeni?

10. Co si myslis o youtuberech?

11. Kde vSude (na jakych socialnich sitich) sledujes youtubery?

12. Jaké znas youtubery? (zahrani¢ni i Ceské).

13. Co ti fika Utubering nebo jiny festival s youtubery?

14. A co tvoji kamaradi, co sleduji na youtube?

15. Proc¢ sledujes youtuberské vliogy? Co ti to dava?

16. Jaky je tvlij nazor na spoluzaky v tvém okoli, ktefi tvoii videa a davaji je na

youtube?

5.3 Charakteristika respondenti

Pro ucely empirického Setteni jsem si zvolila déti starSiho Skolniho veéku. Tato
cilova skupina souvisi s cili mé bakalafské prace.

Déti v tomto veku dokazou premyslet v redlném kontextu, hledaji informace o
svété a okoli a dokézou se jiz samostatné rozhodovat a orientovat se ve svété. Zajimalo
mé, pro¢ tyto déti stale sleduji videa na svych mobilech ¢i pocitacich a zaroven jsem
chtéla pochopit fenomén sledovani youtuberskych vlogt.

Pro sviij vyzkum jsem vybrala 6 respondentd, konkrétné 3 chlapce a 3 divky ve
véku 13 — 15 let. Déti pochazi z mensiho mésta (10 000 obyvatel) ze zakladnich §kol a
osmiletého gymnazia. Plvodni zdmér bylo vybrat déti z riiznych socidlnich pomért a ze
Skol v okoli. To se bohuzel nepodaftilo, protoze chlapci ze socialné slabsich rodin odmitli
se mnou udélat rozhovor. Ve mésté Ziji a pracuji dlouhodobé s détmi 1 jejich rodici
Vv ramci volnoCasovych aktivit, pozadala jsem proto nejdiive rodice, které jsem znala, 0
dovoleni udélat s jejich ditétem rozhovor. Po rodicovském souhlasu jsem o souhlas

pozéadala i samotné budouci respondenty.
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Respondentka 1

Respondentem ¢islo 1 je divka ve véku 15 let, kterd studuje na mistnim gymnaziu ve tiidé
kvinta. Divka zije v iplné rodiné se dvéma mladSimi sourozenci, 13letou sestrou a 10
letym bratrem. Otec pracuje jako soukromy podnikatel a matka je ucitelkou mateiské
Skoly v nedaleké obci. Divka se velmi dobfe uci, ma velké mnozstvi volnocasovych
aktivit. Kazdy den navstévuje néjaky volnocasovy krouzek, nékdy stiha i dva krouzky

v jeden den. S rodic¢i i sourozenci vychazi velmi dobfe.

Respondent 2

Respondentem cislo 2 je chlapec ve véku 14 let, ktery navstévuje jednu z mistnich
zakladnich Skol. V soucasné dobé je v 9. tfidé. Chlapec Zije s matkou, nevlastnim otcem
a se svymi nevlastnimi bratry. Matka pracuje jako obchodni referent v nedalekém
okresnim mésté, nevlastni otec pracuje v mistnim strojirenském podniku.

Chlapctv nejvétsi zajem je vareni. Po ukonceni zakladni Skoly se chce stat kucharem.

Respondentka 3

Respondent ¢islo 3 je divka ve véku 13 let. Divka chodi do 7. tfidy jedné z mistnich
zakladnich skol. Divka zije v Gplné ¢tyi¢lenné roding. Bratr ma 21 let a studuje vysokou
Skolu. Otec pracuje jako zaméstnanec stavebni firmy, matka jako G¢etni v soukromé

firm¢. Divka uvedla, Ze nenavstévuje zadny zajmovy krouzek.

Respondent 4

Respondent ¢islo 4 je 15lety chlapec, ktery nav§tévuje mistni gymnazium tfidu kvinta.
Chlapec ma mladSiho bratra ve véku 13 let, zéka 8. tfidy zékladni Skoly. Matka chlapce
pracuje jako statni pracovnice, otec pracuje v mistnim strojirenském podniku.

Chlapciv nejvetsi zajem je kulturistika.

Respondent 5

Respondent ¢islo 5 je 13 lety chlapec, ktery navstévuje gymnéazium tfidu sekunda.
Chlapec zije v uplné rodin€ s mladSim bratrem ve v€ku 9 let. Otec pracuje jako soukromy
podnikatel, matka pracuje jako socialni poradce v ob¢anském sdruzeni.

Chlapec se hodn& vénuje &tenim knih. Chodi do mistni ZUS, kde hraje na zobcovou

flétnu.
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Respondentka 6

Respondentem ¢islo 6 je 14 leta divka, ktera chodi do 9. tfidy jedné z mistnich zékladnich
Skol. Divka zije v Gplné rodiné se 4 sourozenci. Divka je druha nejstars$i ze sourozencti.
Otec pracuje v mistnim strojirenském zavod¢, matka je v soucasné dobé na mateiské

dovolené. Divky zajmy jsou skaut a bojové uméni kraft maga.

Rozhovor s respondenty probihal v ptatelské atmosféfe v pfijemném prostiedi

cukrarny. Respondenti se po pocate¢nim ostychu viele rozpovidali.

5.4 Analyza dat pomoci nastroji zakotvené teorie

Analyzu dat jsem provedla pomoci zakotvené teorie S vyuzitim prvky této metody
a to otevienym kodovanim.

., Metoda zakotvené teorie se uplatiiuje v kontextu objevovani, protoze pri ni jde
Jje kodovani a psani poznamek “.(Hendl, 1999, s. 189)

Zakladnimi prvky zakotvené teorie jsou koncepty a kategorie a propozice.
Kategorie piedstavuji zakladni kameny vznikajici teorie. (Hendl, 1999)

J& jsem pouzila tvorbu konceptli oznacovanou jako oteviené kodovani, kdy jsem
v textech hledala podobné vyznamové jednotky, které jsem davala dohromady a
Vv konecné fazi oznacila kategoriemi.

Na zékladé¢ vypovédi respondentti jsem provedla vlastni interpretaci ziskanych dat
z rozhovoru s respondenty a pokusila se odpovédét na dil¢i vyzkumné otazky. Kategorie
jsem seskupila do oblasti (podkapitol), které jsem nazvala tak, aby byla co
nejsrozumitelnéji pochopena struktura fenoménu sledovani youtuberskych vlogh détmi

starSiho Skolniho véku.

33



5.4.1 Existence youtuberskych vlogt
Prvni okruh otazek mél odpovédét na dil¢i otazku - Jak se deti dozvédely o existenci

youtuberskych viogii? Do této oblasti jsem zaradila kategorie: Inspirace kamaradem,

Sleduju vlogy, kdyz mi je ,,nact” a Vlogy jako obc¢asné téma hovoru se spoluzaky.

Kategorie 1 - Inspirace kamaradem

Na otazku (Kdo T¢ privedl ke sledovani youtuberskych vlogii?), se vsichni respondenti
shodli, Ze je na tuto myslenku piivedl kamarad ¢i spoluzak.

Respondentka 1 uvedla, ,, kamaradka je vsechny sledovala, ja jsem je neznala, ... ... a tak
jsem se na né koukla na YouTube a prislo mi to docela dobry....." Respondent 5. ,, No,
vlastné kamarad se na to podival... a dival se na Hoggyho, tak jsem se na ného taky
koukal . Respondent 2 uvedl, ze: ,,Déti ve tiide to sledovaly, a tak jsem taky zacal
sledovat. “ Respondentka 3 se vyjadiila v odpovédi takto: ,, S holkami jsme se o0 tom
bavily a prosté pak zacali byt dost znami (youtubefi) a tak jsem se taky na to koukla a
vS§echny jsme se na to zacaly prosté koukat. *

Stejné byli i odpovédi ostatnich respondentii, ktefi uvedli, Ze na myslenku
sledovat youtuberské vlogy je pfivedli kamaradi nebo spoluzaci. Pii rozboru této
kategorie si mizeme vSimnout a uvédomit si, jak dulezité jsou pro déti v obdobi
pubescence vrstevnické skupiny. Respondentky v ramci komunikace se spoluzackami a
kamaradkami zacaly rovnéz sledovat oblibené youtuberky svych kamaradek a spoluzacek

a obdobné¢ i respondenti zacali sledovat, to, co ostatni chlapci ve tfidé — youtuberské

vlogy.

Kategorie 2 — Sleduju vlogy, kdyZ mi je ,,nact*

Do této kategorie jsem zatadila odpovédi, kde se respondenti zminovali o obdobi,
ve kterém zacaly sledovat youtuberské vlogy. Respondentka 1 uvedla : , poprvé jsem
youtubery videla asi nékdy v 5. tridé a vitbec mé to nebavilo, ... o prdzdninach jsem byla
s kamaradkou na CRAFTKONU v Chotébori,.... tak asi na konci 6. tridy jsem je zacala
sledovat. “

,,Ja sleduju youtubery uz od 11 let. , ¥ikéa respondentka 6. Respondentka 3 a respondent
5 shodné¢ uvadi, ze sleduji pravidelné¢ youtubery jiz od 12 let. Respondent 4 se na
YouTube zacal divat ve 12 letech az ,, kdyz jsme viastnili néjaky ten tablet. “ Respondent
2 uvedl, Ze se na youtubery zacal divat také v 11 letech a zaroven podotkl, Zze ,, nékdo to

treba sleduje uz v prvni tride, protoze ma lepsi mobil nez devataik a tak to sleduje furt .

34



Zde si musime uvédomit, ze déti dnes nactileté nemohly sledovat youtuberské
vlogy diive nez od 11 let, protoze mobilni technologie nebyla na takové urovni jako dnes
a tyto déti nemé€ly dotykové mobilni pfistroje ani tablety, jak je dnes jiz bézné u mladsich
déti.

Kategorie 3 — Vlogy jako ob¢asné téma hovoru se spoluzaky

Z odpovédi respondentl vyplyva, ze youtubeii nejsou hlavni téma konverzace mezi
kamarady a spoluzaky.

Respondentka 1 : ,, Obcas se o tom bavime, ale neni to nase hlavni téma “. Respondent 5
fika, ze ve tiidé déti youtubery sleduji: “Ale ani moc si nepovidame o nich, nevim, co
kamarddi sleduji, moc si o tom nepovidam . Respondent 2 uvadi, ze: ,,Obcas si 0 tom
S kluky povidame, kdo vydal novy video a tak”. Respondentka 6 tikda, Ze ve tfid¢ se
spoluzac¢kami rozebiraji nova videa youtubert: ,,Ve tride skoro vsichni sledujou, obcas Si
0 tom povidame. Kdyz vyjde néjaky video, tak to c¢asto probiram riizné s holkama *.
Respondentka 3 odpovidala v rozhovorech, zZe si diive hodné vypravély o youtuberech:
~Povidame si, ale ted’ uz min, nez pred rokem*. Ono nds to bavilo hodné si drive o tom
povidat a resit to, ale ted’ uz moc ne*“.

Respondent 4 konstatuje: ,, Povidame si o riznych videich, protoze kazdy ma vlastni
osobity styl u nas, takze kazdy kouka na néco jinyho.

Muzeme si povSimnout a porovnat z predchozi kategorii, Ze zpocatku téma
sledovani youtuberli bylo ¢astou néplni konverzace mezi spoluzéky, ale postupné, ¢im
jsou respondenti starsi, stdva se téma youtubeii pouze obcasné téma ke konverzaci.
Miizeme se domnivat, zda je to diky tomu, ze téma youtubefii je jiZz ,, zastaralé* a
,»okoukané* anebo jak tika respondent 4, zda je to diky tomu, Ze kazdy jiZ sleduje jin¢ho

youtubera a jiny zanr videi.

5.4.2 Sledovani vlegi
Druhy okruh otazek mél odpovédét na dil¢i otazku: V kterou dobu deéti sleduji

youtuberské viogy? Odpovédi respondentti byly opét témét shodné. Tuto oblast jsem
rozdé€lila do tii kategorii: Vlogy jako kazdodenni ¢innost, Vlogy mi vypliuji odpoledni a

vecCerni ¢as a U nékolika minutového videa stravim i vice hodin.
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Kategorie 4 — Vlogy jako kaZzdodenni ¢innost
Vétsina respondentl se vyjadrila, ze youtubery sleduje kazdy den po Skolnim vyucovani.
Respondentka 1 uvedla: “ kazdy den jsem vsechny oblibené youtubery projela a koukla
Jjsem, kdo ma novy video, tak jsem si ho pustila...” Respondentky 3 a 6 rovnéz uvedly,
7e videa sleduji denné. Respondentka 6 zaroven podotkla, Ze se na YouTube diva i o
vikendu. Respondent 2 se trochu lisil od ostatnich odpovédi, kdyz sdélil, ze se na
youtubery diva ,, obden, kdyz teda mdam uceni, tak moc ne.“ Respondent 4 sleduje
youtubery ruzn¢, nékdy jen ,, jednou, dvakrat do tydne, protoze youtuberi vydavaji ty
videa ruzné, takze vétsinou, kdyz néjaky videa vydaji, tak se na to kouknu....*
Respondent 5 se na youtuberské vlogy diva, ale: ,, hlavné o vikendech, kdyz mam cas.
Je tfeba pocitat s faktem, Zze déti vtomto véku vénuji Cas sledovanim

youtuberskych vlogi. Na YouTube se divaji denné i o vikendech.

Kategorie 5 — Vlogy mi vypliiuji odpoledni a vecerni ¢as

Z odpovédi respondentti vyplynulo, ze déti vétSinou sleduji vlogy odpoledne, kdyz
prijdou ze skoly anebo vecer pied spanim. Respondentka 6 se na youtubery diva vétSinou
veCer, kdyz se uli. ...“ kdyz si dam pauzu mezi ucenim.* Respondentka 3 rozvedla
podrobné cas, kdy sleduje vlogy: ,, vecer, okolo Sesté, sedmé a pak tak v devet. “ Rovnéz
respondent 5 uvedl, ze se na youtubery diva ,, odpoledne po skole, kdyz mam hotoveé vkoly
a po krouzkach. “

Respondent 2 rovnéz odpovédél, ze sleduje youtubery odpoledne, kdyz ptijde ze Skoly a
poté vecer pred spanim. Respondentka 1 fekla v rozhovoru, Ze sleduje youtubery i v noci,
kdyz youtuber vysila v ,,zivém pienose® : ,, Kdyz ja délam néjaky véci hodné pozdé a on
(mysleno youtuber) fo da v jednu, o pul druhy a o piil druhy zacne a je tam (na socialni
siti) treba hodinu, tak ty jsi tam prosté s nim tu hodinu a nechce se ti jit spat, kdyz to déla
zive.

Kategorie 6 — U nékolika minutového videa stravim i vice hodin

Délka sledovanych videi se u jednotlivych respondentt lisi. Na otazku (Jak dlouhd jsou
videa, na kterd se divas?), respondent 2 odpovida, ze: ,, nekdy 15 minut az 20 minut. Za
den mné to zabere tak hodinu a piil, ale to nesleduji kuse.“ Respondentka 3 a respondent
4 uvadi, Ze videa jsou ruzné dlouha, ale Ze se divaji denné na youtubery: “ maximalné piil
hodiny.“ Respondent 5 sleduje vlogy ,, maximalné tri ctvrté hodiny za den.”

Respondentka 6 tikd, Ze kazdé video je jinak dlouhé ,, je fo ruzny, tak od 3 minut do piil
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hodiny.“ Respondentka 1 to shrnuje nasledovné: ,,kdyz md to video 7 minut, tak to ti
neprijde tak moc.... Pustis si dalsi, ktery ma treba 10 minut a uz je to okolo 20 minut,

....takze se ti miize stat, Ze koukdas treba 3 hodiny...."

5.4.3 Vzhlizeni a obdiv k youtuberovi
Tteti okruh otazek mél odpovédét na diléi otazku: Co pro déti znamenda youtuber?
Podle odpovédi respondenti jsem Kkategorie nazvala: Youtuber jako kamarad a

Youtubersky merch.

Kategorie 7 — Youtuber jako kamarad
Vétsina respondentl povazuje youtubery za lidi, které dobie znaji a ktefi jim rozumi.
Kazdy den youtubery vidi na socialni siti a mohou s nimi virtualn¢ komunikovat.
Youtubefi se s nimi bavi, pokud je n€kde nahodou potkaji ve mésté na ulici. Respondent
4 potkal v 1été youtubera ve mésté pied obchodnim domem: ,, No normalné jsem sel
k nému, jestli se se mnou nevyfoti a povidali jsme si. Oni jsou vsichni takovi, kdyz se k nim
clovék chova hezky, tak nejsou néjaky jakoby nevrli, vétsinou jsou to pohodovi lideé. *
Respondent 2 a respondent 5 na otazku: Co se jim libi na youtuberovi, odpovédéli, Ze si
,, povidaji s fanouskama “. Respondentce 1 se libi youtuber, “protoze je hezkej, ...a kdyz
nekdo vypada dobre, tak se na néj lidi taky radsi koukaji.
Respondenti také uvadéli, co se jim na youtuberech nelibi. Respondentka 3 naptiklad
uvedla, Ze ted’ uZ si o youtuberech se spoluzackami moc nepovidaji, ,, protoze je tam ted’
hodné hadek. Kazdy se s kazdym hdda, kazdy kazdyho pomlouvd a uz ted nejsou tak
kamaradsky “. Respondentce 1 se nelibi, kdyZ youtubefti:* mluvi hodné sprosté “ Vzapéti,
ale popira svoji odpoved’, kdyz tvrdi, Ze ,,: ,, ale oni se youtuberi snazi nemluvit sprosté .
Respondent 4 obdivuje svého oblibené¢ho youtubera Jirku Krale, ktery spolu s ostatnimi
youtubery nataci ,,ziva“ videa tzv. streamy a penézni obnos, ktery tim obdrzi, vénuje na
charitativni akce.”“ Na téch streamech se nechaji poslat donaty, coz je penézni obnos a
on dela charitativni, Ze se domluvi s ostatnima youtuberama a streamujou a tieba vybiraji
na néjakou charitativni akci pres ty donaty. Streamujou tak dlouho, doku se to nevybere
a pak to prosté ukoncej. To se mi libi od toho Jirky, Ze to prosté déla “.

Zde vidime nastup formalnich operaci (dle Piageta), tzv. vyssi stupen logického
mysleni, kdy dospivajici je schopen pohliZet na sebe, na svilij Zivot a svoje pocity, které

analyzuje a vyhodnocuje. V tomto piipad¢ si n¢kteti dospivajici srovnavaji pomeéry s tim,
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co by mélo byt nebo mohlo byt tedy se svym idealem, ktery si sami vytvofili. Dokazou

fict, ze se jim nelibi, co jejich youtuber d¢la - hada se nebo mluvi vulgarné.

Kategorie 8 — Youtubersky merch

Mezi youtubery merchandise zkracené merch znamena prodavani vlastnich reklamnich
predmétt, jako jsou naptiklad tricka, batohy, naramky apod. Svoje predméty prodavaji
na festivalech nebo si je mohou jejich fanousci koupit ve specidlnich internetovych
obchodech. Tyto reklamni pfedméty jsou mezi détmi oblibené. Podle reklamnich
predméta ¢lovék pozna, kterého youtubera dité sleduje. Hlavné respondentky ve svych
rozhovorech vypravély o predmétech od youtubert , které si pofidily na festivalech nebo
V internetovych obchodech.
Respondentka 6 meéla na sobé pii rozhovoru tricko od svého oblibené¢ho youtubera a
podotkla, ze: ,, doma mam jesté knizky, tricka a naramky . Respondentka 2 ukazovala pti
rozhovoru fetizek, ktery si koupila na youtuberském festivale Cinetube. NadSené
Vv rozhovoru vypravi o dalSich pfedmétech, které si koupila:*“ Mdm od Shopaholic Nikol
tasku a retizek a od Falenky tricko*”. Respondentka 1 si z festivalu Utuberingu, ktery
navstivila, ptivezla ,, vak od Jirky Krdle* a ,, selfie ty¢* od své oblibené youtuberky.
Respondentky obdivuji natolik svoje youtuberky, ze si kupuji véci s jejich inicialy

a tim ze tyto predméty nosi, davaji vefejné najevo, koho sleduji a kdo je jejich ,,idol*.

5.4.4 Youtuber vzor uspéchu a slavy
Ctvrty okruh otdzek mél odpovédét na diléi otazku — Jaky viiv maji youtuberi na Zivot
deti? Do této oblasti jsem zafadila kategorie: Youtubefi jsou slavni a bohati, VIogy jako

vydéle€nd a naro¢na ¢innost a Chtél bych byt jako on, ale...

Kategorie 9 — Youtubefi jsou slavni a bohati

Kazdy z dotazovanych respondentl sleduje jiny Zanr videi. Nékdo mé rad videa o mode,
nékdo zabavna videa nebo hrani a komentovani pocitacovych her, ale vsichni dotazovani
se Vinterview zminili, Ze ze zahrani¢nich youtuberti sleduji nejslavnéjSiho a
nejznaméj§iho youtubera svéta, kterym je Svéd Pew Die Pie vlastnim jménem Felix
Kjellberg . Respondentka 1 to vyjadiila takto: ,, Ze zahranicnich youtuberii sleduju,, Pew
Die Pie, to je ten slavnej, co vydava video denné... On ma i manazerku. Ma nékoho, kdo

mu to strihd a oni mu plati. Respondent 2 se zminuje o nejsledovanéj$im youtuberovi,
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ktery ,, ma 48 milionii sledovanosti a to je PewDiePie. “ Respondent 4 i vi, kolik vydélava
slavny youtuber : ,, Nejvic vydélava PewDiePie, ten vydelava viastné 20 milionu dolarii
rocneé ““. Ostatni respondenti zmifiuji, Ze PewDiePie patiik jejich oblibenym youtubertm.
Respondent 2 v rozhovorech udava, ze vSichni youtubefi maji hodné penéz: ,, Oni jsou
to bohaci, co nataci videa, maji poradny kamery a mobily “.

Respondenti zde vnimaji, ze youtuber neni jenom ¢lovék, ktery si jenom ze svého

zajmu dava videa na YouTube, ale Ze to po Case mize byt ¢loveék bohaty a slavny.

Kategorie 10 — Vlogy jako vydéleéna a naro¢na ¢innost
Respondenti ve svych odpovédich Casto vyjadiovali obdiv k youtuberim a jejich praci.
Respondentka 6 na otazku:( Pro¢ myslis, ze jsou youtuberi tak uspésni a oblibeni?),
odpovédéla: “No, protoze oni to délaji jako povolani, oni tomu vénujou hodné casu a
prace... Respondentovi 5 se libi: “ Ze youtuberi dostdvaji penize za videéni a za reklamy *.
Respondentka 3 se zmifuje o své oblibené youtuberce, kdyz konstatuje, Ze youtuberka je
povolani: ,, ona si tim vydelava, ona to md jako praci®. Respondentce 1 by se libilo
pracovat jako youtuber :“mné by se libilo byt youtuberem, protoze mné se libi, zZe za to
vydelavaji penize. Vlastné, Ze si jenom sednou pred kameru a néco udelaji, odpovi na par
otazek a maji za to prosté penize .
Respondent 4 zminoval v interview devitiletého ¢eského youtubera Mishu, ktery se stal
slavnym youtuberem diky Svédskému youtuberovi PewDiePie, ktery sdilel jeho video.
Respondent 4 to komentuje takto: ,,Celd jeho rodina (Mishy) ma uz svoje kanaly a zacali
se tim ted’ Zivit a ono to asi vynasi dost, jelikoZ to sleduji i ze zahranici spis nez z Ceska...
Respondentka 6 a respondent 4 se zminuji o faktu, Ze youtubefi v Cechach vydélavaji
mnohem mén¢ penéz neZz v Americe. Respondent 4 to vyjadiuje takto: ,, U nds, kdo ma
200 000 odberatel se uzivi. V Americe se na youtube uzivi nékdo, kdo ma 20 000
odberatelii. Tam je to uplné nékde jinde. Tam se viastné uzivi i youtuberi, kteri maji malo
sledovanost.

Respondenti si uvédomuji a ve svych rozhovorech to sd€luji, Ze byt youtuberem
neni viibec jednoduché. Dle respondenti je to prace naro¢na a tézka.
Respondent 4 to sdéluje takto: ,, Oni to maji tezky. Tady jde o to, Ze ¢lovek musi vytvorit
video, hlavné nejdriv investovat do vybaveni, aby to video mélo néjakou hodnotu a potom
udélat néco, ... udelat diru do sveta, viastné, ¢im se proslavi.“ Respondentka 3 o svych
oblibenych youtuberech fika, ze: ,, S tim maji hodné prdace a je to pak, ale pékny*.
»Vénuji tomu hodné casu a prace”, vysvétluje respondentka 6. Respondentka 1 sdéluje,
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7e s kamaradkami zkousSely natacet videa, ale ze to neni jednoduché a hlavné je k tomu

vevr

‘

svetla, fotak a musi se natdcet pres zrcadlovku.... *

Pti rozboru téchto odpovédi, je vidét jakysi respekt respondentt k youtuberiim a
k jejich praci. Respondenti vnimaji nahravani videi na YouTube jako naro¢nou praci a
zaroven se zajimaji, kolik kdo vydélava penéz. Zacinaji vnimat hodnotu penéz a nasledné

obdivovat youtubery, kteti si dokazou vydélavat publikovanim svych videi.

Kategorie 11 — Chtél bych byt jako on, ale...

Youtuber je ¢lovek, ktery je respondentiim velmi blizky a kterého by chtéli napodobovat.
Respondentovi 2 mrzi, ze mu neni vice let, aby si s nimi mohl povidat: “ chci si s nimi
rozumét, tak pockam az na ten starsi vek, no, abych Si S nimi mohl povidat 0 nécem, ne
detsky, ale uz...rozumné. *
Respondentka 1 se ve svych odpovédich zminuje o svych kamaradkach, kteti také nataci
videa a chtéji byt youtuberkami. Na otazku (Proc chtéji jeji kamaradky byt youtuberkami)
odpovida: ,, Protoze je vidi jako vzory. Protoze s témi lidmi virtudlné travi hodné casu a
chtéji byt jako oni. Chtéji byt slavni. Ono to vypada, ze youtuber ma skvélej zivot, proste,
Jjak toc¢i vlogy z cest, ma spoustu kamaradii a porad se sméje. Ma spoustu lidi, co ho znaji
a co ho sleduji a podle toho chce byt vsichni jako on “. Této respondentce by se také libilo
natacet videa a byt youtuberkou, ale nakonec dodava. ,, Ale ja nemdam ndapad. Vsechno je
uz tu udelany*.
Respondentce 6 by se libilo byt youtuberkou, ale nakonec dodava: No, ono je to hodné
tezky. Premyslela jsem o tom, ale asi bych to nechtéla...ja jsem moc stydliva...*
Respondentka 3 v rozhovoru uvedla: “Chtéla bych byt youtuberkou, uz jsem to i zkousela,
ale no, no je to trosku slozity, ....(Na otazku* Pro¢ je to slozité” jiz respondentka
nedokazala nebo nechtéla odpovedét.)
Respondent 4 na otazku (Co si myslis, ze pro malé déti znamenaji youtuberi) odpovida:
»Ja myslim, Ze pro ty maly deti, jak koukaj na ty youtubery, tak pro né je to jakoby vzor.
Je to vzor, ktery chteji jakoby napodobit a viastné, kdyz se s nNimi setkaji, tak by se dalo
Fict, Ze se z nich zblaznéj.

Respondenti obdivuji svoje idoly youtubery a prace youtubert se jim libi. Chtéli

by byt jako youtubefti - toCit vlogy a byt slavni. Je zde vzdy ale n¢jaka prekazka, proc ,,
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to nejde®. Nékdo se stydi, jiny nevi, co by natacel, dalsi respondent si mysli, Ze na to neni

jesté dostate¢né ,,rozumny* a pro nékteré respondenty je to moc slozité.

5.4.5 Motiv sledovani vlegi

Paty okruh otazek mél odpoveédét na dilci otazku — Proc deti sleduji youtuberské viogy?
Do této oblasti jsem zaradila kategorie Vlogy jako zabava a Vlogy jako informace.
Kategorie 12 — Vlogy jako zabava

Déti sleduji youtuberské vlogy, protoze je to bavi. Na tom se shodli vSichni dotazovani
respondenti. Respondentka 6 ve svych odpovédich na otazku (Proc sleduje youtuberské
vlogy?) odpovédéla: ,,No, mé bavi ta videa, prosté mé to bavi.” Respondent 5 rovnéz
odpovida, Ze ho sledovani youtuberskych vlogt bavi. “ No, celkem to pobavi... Pro
zabavu se koukam . Respondentka 3 sd¢€luje: ,, Prosté se mi to libi, no“. Respondent 4 to
vyjadiuje takto: ,,Ja koukdam na ty zabavny videa, takze se prosté u toho zasméju *“. Protoze
se mi to prosteé libi a je to vtipny, zlepsim si tim naladu a zasméju se*.

Respondentovi 2 se také libi, Ze se u videi zasméje:* Sleduju to, protoze je tam srandovni
obsah a ¢lovek se u toho i zasméje . Pobavi to, treba, kdyz je nékdo smutny, tak se na to
podiva a prosté ho to povzbudi “.

Respondentka 1: No, tak mé to bavi, ze jo. Tak nez bych si pustila film, tak si pustim néco
na YouTube. Respondent 4 na otazku (Proc déti sleduji youtuberské viogy?) odpovedél:
wJsou doma a nemaji, co délat, tak se podivaji na YouTube. Je to jen zabava. Driv vsichni
chodili ven hrat fotbal, tak v dnesni dobé vsichni koukaj na YoutTube. Prosteé to nahradilo

volnocasovy aktivity v dnesni dobé...

Kategorie 13 — Vlogy jako zdroj informaci

Respondenti sleduji youtube také z diivodu, Ze se dozvi néco nového.

Respondent 4 se vyjadiuje na otazku (Proc sledujes youtubery?) takto: ,.Y outuberi rikaji
rizny informace, ktery o téch hrach prosté nevim, takze se o tom dozvim lip a potom se
mi ty hry lip hrajou, sndz“.

Respondent 2 tika, ze sleduje videa protoze: ,, pobavi t0 @ obcas to da néco do zivota“.
Respondent 5 vysvétluje podrobné, jak se diva na sva oblibena videa od svého youtubera:
,, Ja si vezmu mobil, vyhleddam si u néj hru, jak my s brachou hrajem a prosté kdyz néco
potiebuji o tom vedet, tak se tam kouknu. Na otazku (Proc se diva na youtubery?)

odpovida: ,, Da se z toho prosté naucit néco do ty hry*.
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5.4.6 Finan¢ni moZnosti

Kategorie 14 — Ke sledovani vlogi poti‘ebuji moderni pFistroj

K tomu, aby déti mohly sledovat svoje oblibené sociadlni sité, musi byt piipojeni
K internetové siti a musi vlastnit néjaky pfistroj, na kterém mohou videa sledovat. Déti
jsou zavisli na rodi¢ich a jejich finan¢nich pfijmech a rozhodnutich, zda svému ditéti
datové pfipojeni umozni a moderni mobilni pfistroj ¢i tablet mu koupi. Ne&kteii
respondenti v rozhovoru vyjadiuji litost nad tim, Ze maji bud’ zastaraly mobilni pfistroj,
pfistroj ztratili nebo nemaji moznost datové pripojeni k internetu, kdykoli by si to prali.
Respondent 2 v rozhovoru fika, ze nemiize hrat oblibenou hru, kterou hraje jeho oblibeny
youtuber:“ Jd to nehraju, protoze nemohu. Je K tomu treba néco silnéjsiho, néjaky hodné
dobry pocitac, dobry procesor a ten ja nemam*. Tomuto respondentovi je lito, Ze nema
kdykoli pfipojeni, aby mohl sledovat svoje youtubery kdekoli: *“ Je fo naprd, protoze
nemadm data.... tak jsem Sel ke kamosovi, ktery data ma. *“ Respondentka 6 se v rozhovoru
zminuje o zastaralych ptistrojich v jeji rodiné: “ My mame notebook, ale je uz starej a
rozsekanej... Bracha ma jeste mobil tlacitkovej*. Zaroven, ale $tastn¢ podotyka, Ze ona
ma svlj mobil, na kterém lze sledovat vlogy a jeji starS$i bratr sviij osobni tablet.
Respondent 5 vypravi v rozhovorech o svém mlads$im bratrovi, ktery by se rad také dival
na youtubery, ale nemuze: ,, on se mu rozbil mobil, jinak by taky sledoval “. Respondent
4 tika, ze se na YouTube a jeho obsah zacal divat, az kdyz:*“ Jsme vlastnili néjaky ten
tablet, na kterym se to dalo sledovat.” Tento respondent podotyka:“... Ja jsem dostal

I3

mobil az ve 3. trideé, a to tam byla jenom hra, co se dala hrat, ted’ to slo hrozné dopredu.
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DISKUSE

V této kapitole se budu snazit o propojeni poznatkli z casti teoretické s Casti
praktickou a dovolim si zde vyjadrtit své vlastni postiehy tykajici se youtubert, jejich
vlogii a fenoménem sledovani videi détmi starSiho Skolniho véku.

Je tieba pripustit si fakt, ze déti ve svém volném case sleduji videa youtubert
umisténych na socidlnich sitich. Je to ¢innost, kterou kazdodenn¢ opakuyji.

Charakteristické pro déti v obdobi pubescence je, ze se odpoutavaji od rodici,
proti kterym revoltuji a svoje vazby zcasti premistuji na své vrstevniky. Pubescent
obyéejné touzi po kamaradovi, se kterym by si rozumél. (Rican, 2004)

Onim vrstevnikem nebo kamaradem by v tomto piipadé mohl byt youtuber, ktery je
détem vekove blizky, zije v podobnych socialnich podminkach a zaziva podobné situace,
o kterych natdci svoje videa. Tim, Ze nechavaji youtubefi své divaky nahlédnout do
svého soukromi, mohou mit pubescenti pocit, jakoby youtubefi byli ,,jednémi z nich®.
Vyzkumny vzorek respondentil potvrdil skutecnost, Ze déti youtubery obdivuji, sleduji a
povidaji si o nich se svymi kamarady. Svéd¢i o tom fakt, Ze youtubery poznavaji na
ulicich, oslovuji je, foti se s nimi a nosi obleceni s jejich inicialy.

Y outuberky jsou normalni divky, které dokazou inspirovat své divaky, kdyz mluvi
o nesnadnych vécech jako je zklamani, ocekéavani, uzkost 1 deprese. Youtubeti dokazou
srozumitelné podat bézna tabuizovana témata. (Kocourkova, 2016)

Svét ,, youtuberingu“ je jiny, nepochopitelny svét ve videich, pokud vam je 30 let
a vice. Videa toci vlastné déti a mladez, pti¢emz néktefi nedosahuji ani hranice 15 let.
Ano, jsou i youtubefi starSiho v€ku, ale takovy youtuber bude uz t€Zko ziskavat své
odbératele. Proto je vice nez jasné, ze pokud se zaméfime na obsah videi youtubert,
najdeme zde casto vulgarni mluvu a neadekvatni chovani. Kdyz si pfedstavime, Ze ma
video pies miliony zhlédnuti, je tfeba zamyslit se nad tim, jaky obsah nase déti sleduji a
jak je tento obsah mlZe ovliviiovat.

Medidlni obsahy ¢i samo uzivani médii ovliviiuji postoje, emoce, poznani, ¢i
chovani jednotlivce a to v oblasti vefejného Zivota, Zivotniho stylu, zdravi, spotieby,
sexualniho Zivota apod. Dlouhodobé vystaveni se pusobeni médii mulze zptisobit
proménu v nazorech a zvycich, na trovni socialnich skupin (vliv na slovnik ¢i oblékani
mladeZe) a na urovni spolecenské. (Jirak, 2003)

Pubescenti az nekriticky prijimaji nové vzory a nové zivotni cile.(Langmeier,

2006, s. 153)
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V kontextu s teoretickou ¢asti prace se zaroven dostavam i k okruhu zkoumani.

Respondenti se zminovali o tom, ze zacali sledovat vlogy kolem 11. roku, kdy je na to
upozornil kamarad. V tu dobu to bylo téma velmi aktualni a ,,neokoukané*. Respondenti
sdélili, ze to byvalo hlavni téma hovoru, ale dnes je to jiz ob¢asné téma spolecné
komunikace. Patnactileti respondenti v rozhovoru jiz mluvi o sledovani vlogi
s ,,nadhledem®. Respondent 4 zde zminuje, ze pro malé déti jsou youtubeti vzorem. Zde
se mizeme domnivat, Ze ¢im jsou respondenti starSi, tim opadava zdjem o sledovani
vlogti.

Informacni technologie se vyviji velmi rychle. Patnactileti respondenti pied 9 lety
zacali navstévovat prvni tfidu zakladni Skoly. V té dobé nebylo v kazdé domécnosti
internetové piipojeni, rodina nevlastnila tablety ani dotykové smartphony. Déti, kterym
je dnes 15 let, pokud vlastnily v prvni tfidé mobilni telefon, tak pouze tlacitkovy a bez
moznosti ptipojeni k internetu. (Dnes se v obchodech nabizi dotykové smartphony pro
déti jiz od 1 roku ve€ku). Dnesni predskolni déti a déti mladSiho Skolniho véku maji
moznost internetového sledovéni a ke sledovani socialni sit¢ YouTube maji velmi blizko.
Zde se piimo nabizi namét k dalsimu vyzkumu, ktery by se mohl zamé&fit na pusobeni

youtubert a jejich videi na déti mladsiho Skolniho véku.
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ZAVER

Cilem této prace bylo zjistit odpoveéd’ na vyzkumnou otazku: ,,Jaké jsou motivy
déti sledujici youtuberské vlogy?* Pomoci rozhovoru s ndvodem jsem provedla vyzkum
s Sesti respondenty, détmi starSiho Skolniho véku. Diky poznatkiim z teoretické ¢asti a
poznatklim z rozhovora ziskanych v ¢asti empirické jsem se dozvédéla spoustu informaci
k tomu, abych mohla popsat a analyzovat fenomén sledovani youtuberskych vlogi détmi
starSiho skolniho véku.

V prvnim okruhu otazek jsem se snazila najit odpoveéd’ na dil¢i otazku — Jak se
deti dozvedely o existenci youtuberskych viogii? Z odpovédi vyplyva, ze k youtuberskym
vlogim a kjejich sledovani se respondenti poprvé dostali mezi 10. az 12. rokem
zivota.(V paté az Sesté tfidé na zakladni Skole nebo gymnaziu). Na youtubery a jejich
zanry je upozornili kamaradi nebo spoluzéci ve tiidé. Postupné si respondenti vytvofili
seznam svych oblibenych youtuberi a jejich videi. Youtubeti a jejich videa se stali
oblibenym tématem hovoru mezi spoluzaky ve tfidé. Cim byly déti star§i, tim téma
youtubefi piestavalo byt hlavni téma spole¢né konverzace.

Druhy okruh otazek mél odpovédét na dil¢i otazku: V kterou dobu déti sleduji
youtuberské viogy? Z ptedchozich odpovédi vyplyva, ze déti sleduji YouTube
Vv odpolednich a ve€ernich hodinach kazdy den i1 o vikendech. Video vydané youtuberem
trva razn¢ dlouhou dobu od 3 minut az po pul hodiny. Pokud youtuber vysila zive,
respondenti mnohdy travi sledovanim sit€ YouTube i vice hodin. Ne&ktefi respondenti
vypovidali, ze sleduji vlogy nepravidelné podle toho, jak maji ¢as.

Tteti okruh otazek mél odpoveédét na dilci otazku: Co pro déti znamenda youtuber?
Youtuber dle odpovédi respondenti je ¢lovek, kterého respondenti obdivuji a ke kterému
vzhlizeji. Cim mladsiho véku je respondent, tim je obdiv k youtuberovi vétsi. Youtuber
je Clovek, kterého kazdy den mohou vidét na své socidlni siti, hovoti a déla véci, které se
détem libi a které radi napodobuji. Dévcata sleduji pfevazné youtuberky, které to¢i videa
s licenim a kosmetikou nebo youtuberky, které to¢i vlogy z cest. Chlapci sleduji spise let$
playery -youtubery, ktefi komentuji a pfidavaji své poznamky k hrani pocitacovych her
nebo prankestery - youtubery, ktefi nataci vtipna videa, ve kterych zkousi vtipnym
zplisobem nachytat ostatni osoby a natoCit jejich reakce. Respondenti si se svymi
oblibenymi youtubery mohou virtualné povidat. Dokonce se s nimi mohou i ,,nazivo*
setkat a hovofit na festivalech a kempech, které jsou kazdému respondentovi dostupné. V

kempech a festivalech a rovnéz ve specializovanych internetovych obchodech si
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respondenti kupuji reklamnich pfedméty od svych oblibenych youtubert, jako jsou
napiiklad tri¢ka, batohy, naramky apod. Respondenti si youtubera idealizuji. Youtuber
se stava jejich dosazitelnym idolem na rozdil od znamych zpévaka ¢i herct, ktefi a¢ jsou
znami, jsou pro respondenty nedostupni. Nemaji moznost se s nimi setkat a komunikovat
tak, jako s youtubery.

Ke ¢tvrtému okruhu otdzek na dil¢i otazku (Jaky viiv maji youtuberi na Zivot

deti?), byly zjistény tyto poznatky. Podle respondenti ma youtuber skvély Zzivot.
Vydélava snadno hodné penéz, je slavny, bohaty a ma spoustu pratel. VétSina
respondentl zkousSela také natacet videa, ale nedafilo se jim to. Pticitali to tomu, Ze nemaji
dostatek penéz na dobrou techniku, kameru, osvétleni a podobné. N¢ktefi respondenti
ani nechtéji byt youtubery, ale libi se jim, Ze tak snadno vydé€lavaji penize.
Déti v tomto véku dokdzou rozlisit, co je dobré a co ne. Proto se jim naptiklad nelibi,
kdyz jejich idol youtuber déla néco, co odporuje jejich predstavé o tom, co je spravné.
Nelibi se jim naptiklad, Ze mluvi sprosté nebo Ze se hada. Naopak respondentovi 4 se libi,
ze jeho oblibeny youtuber dé€la charitativni akce, coz vidim, jako velmi pozitivni vliv.
Dnes muze kdokoli sdilet svoje videa na YouTube a oslovovat tim déti, pro které se stava
idolem. Je tfeba se zamyslet nad tim, kdo vytvaii youtuberské vlogy a jaké ma kvality
jako ¢lovek. Cim jsou déti vékove mladsi, tim nedokaZou jesté rozlisovat moralni hodnoty
a v tom vidim velké riziko sledovani obsahi youtuberskych vloga.

U patého okruh otazek jsem zjistovala odpoveéd’ na dil¢i otazku: (Proc déti sleduji
youtuberské vlogy?). Z analyzy rozhovori jasn€ vyplyva, Zze hlavnim diivodem, pro¢ déti
sleduji youtuberské vlogy, je zabava. Respondent 4 to ve svych odpovédich vyjadtil
naprosto vystizng, ,,Driv vSichni chodili ven hrdt fotbal, tak v dnesni dobé vsichni koukaji
na youtube. Prosté to nahradilo volnocasovy aktivity v dnesni dobé.

Pracuji s détmi a mam osobni zkuSenost s predskolni détmi, které travi ¢as pied
tablety a pocitaci a dokazou se ptipojit k socialni siti YouTube. Kdyz se podivuji nad
jejich slovnim vyjadienim, rodie potvrzuji, Ze se déti divaji na ,, n€jaké youtubery*.
Vidim to jako velké riziko a je tieba, aby se n€kdo zacal zabyvat vlivem socialni sité
YouTube na predskolni déti a déti mlads$iho Skolniho véku. Domnivam se, Ze
problematika sledovani youtuberskych vlogt je diilezita a vazna v predskolnim i mladsim
Skolnim véku, proto by méla byt zkoumana. Pii analyze a rozhovort s respondenty
starSiho Skolniho véku mé prekvapil fakt, ze pro 15 leté respondenty jiZ téma youtubeti

neni natolik dileZzité a vazné jako u 13 letych déti a déti mladsich.
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Tato bakalarska prace méla popsat a analyzovat fenomén sledovani
youtuberskych vlogi détmi starSiho Skolniho véku a zjistit odpovéd’ na vyzkumny
problém: Jaké jsou motivy déti sledujici youtuberské vlogy? Tento vyzkum povazuji za

splnény.
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PRILOHA

Prepis rozhovoru s respondentem ¢. 4
Vék: 15 let
Pohlavi: muzské

Student osmiletého gymndzia, tfida kvinta

Tazatel: MuzZe§ mi Fict, jak jsi zjistil, Ze existuje néjaky youtube? Jak ses dostal ke
sledovani yotuberskych vlogi?

Respondent: Celkove jsem zacal koukat na youtube pred 3 rokama, kdyz jsme vlastnili
nejaky ten tablet, na kterym se to dalo sledovat a vétsinou jsme zacali koukat na néjaké
ty hry, pak jsme prisli k riiznym viogiim a k youtuberiim, kteri toci vtipny videa a nejcasteji
ted’ koukam hlavné na zahranicni youtubery, kteri mluvi anglicky, na ty cesky dvakrat uz
ne. Vétsinou jim rozumim.

Tazatel: Kdo té ke sledovani youtube privedl?
Respondent: No, kamarddi, spoluzdci se na to divali, tak jsem se taky zacal divat.

Tazatel: Jaké mas oblibené youtubery?

Respondent: Jmenovité obcas kouknu tieba na PewDiePie, to je nejodebiranéjsi youtuber
sveta, potom na ruzny lidi, ktery tocej runy ,,vajny** (vines), to jsou takovy kratky zabavny
videa, jako Ze natoci parodii na néco, vlastné ve 20 vterindch treba, obcas na néjaké
pranky jeste, to jsou takovy kanadsky Zertiky a na néjaky ty let’s playe, na ruzny hry, ktery
treba hrajou.

Tazatel: A z Eeskych youtuberii jesté miiZeS jmenovat, koho sledujes?

Respondent: Koukdm tieba na Pedra, potom obcas na Menta, na Gejmra a pak jesté
Stejka a Johnnyho Valdu.

Tazatel: Zajima mé, kdy youtubery sledujes?

Respondent: Jd... to sleduju rizné, nekdy to sleduju tieba pil hodky, kdyz prijdu domii,
tak se na to podivam na par videi, nékdy to treba sleduju jen jednou dvakrat do tydne
treba o vikendu, kdyz mam cas, protoze youtuberi vydavaji ty videa riizné, takze vétsinou,
kdyz néjaky videa vydaji, tak se kouknu, co je to za video a pokud se mi zamlouva to téma,
tak se na nej podivam a jinak prosté to necham. No celkové to sleduju tak piil hodky denné
po skole, vecer vétsinou ne.

Tazatel: A co tvoji kamaradi, co sleduji na youtube?
No to je ruzny, asi ty let’s playe nejvic, no a pak taky pranky a tak. No, my si povidame

o ruznych videich, ale vétsinou moc ne, protoze kazdy ma vlastni osobity styl u nas uz,
takze kazdy vlastné kouka na néco jinyho.
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Tazatel: Vim, Ze vSichni maji své pravidelné kanaly youtuberi. Jak je to u tebe?
Respondent: Jo ja mam viastni youtube, odebiram nékteré kandly. Podle toho kdy to
vydaji, tak mnée tam prijde informace, ze vydali novy video.

A obcas se prave bavime o nejakych videich, ktery videlo vic lidi, ale vetsinou se o tom
uz nebavime.

Tazatel: Pro¢ vlastné sledujes youtubery?

Respondent: Jad vétsinou koukdam na ty zabavny videa nebo o téch hrach, takZe u téch
zabavnych se prosté zasméeju a u téch hrach, tam ty youtuberi Fikaji riizny informace,
ktery o téech hrach proste nevim, takze se o tom dozvim lip a potom se mi ty hry lip hrajou,
Sndz.

Tazatel: A co tviij mladsi bratr a youtuberi?

Respondent: Jo, brdcha taky sleduje, ale ten sleduje jinaci youtubery nez ja a ten sleduje
hodne.

Tazatel: Kde to sledujete?

Respondent: Vétsinou na telefonech, doma.

Tazatel: Co ti Fika Utubering nebo jiny festival s youtubery?

Respondent: V. Chotébori se pordadaji Geek campy, to je viastné, ze se sjedou youtuberi
a prijedou jeste deti na tabor a oni je uci, jak natacet videa, jak je strihat, jak udelat riizny
efekty, prosté se s nimi bavi a hrajou riizny hry av Chotébori jsem i potkal par youtuberii.

Tazatel: Jak jsi je potkal?

Respondent: Jsou akce vidycky na festivalu fantazie, kdy sem prijedou youtuberi a v lété
Jjsem je parkrat potkal, kdyz jsem byl venku.

Tazatel: Jak jsi je oslovil?

Respondent: No, normalné jsem Sel k nim, jestli se se mnou nevyfoti a povidali jsme si.
Oni jsou vsichni takovi, kdyz se k nim ¢lovék chova hezky, tak nejsou néjaky jakoby nevrli,
veétsinou jsou to pohodovi lidi.

Tazatel: Zkousel jsi také byt youtuberem?

Respondent: Ne, nezkousel a neldkalo by mé to.

Tazatel: A pro¢?

Respondent: Nemdm rdad zas moc tolik popularity. Jsem rad jakoby populdrni, jak bych

to tek. Rad se bavim s lidmi, ale nenapliovalo by me to, pro mé by to nic neznamenalo,
tocit video na youtube. Nikdy mé to takhle neldkalo.
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Tazatel: MiiZe§ mi popsat, to co zrovna sledujes?

Respondent: Tak z let’s playerii je to Jirka Krdl, pak ten Ment, pak jesté treba Gejmra a
Pedro, ty toci rizny hry a jak toci ty hry, tak povidaji, co se jim stalo treba v normalnim
Zivoté nebo co planujou do budoucna v té hre delat a dokumentujou, co se zrovna v ty hre
deje.

Tazatel: A co Utubering?
Respondent: Vim, Ze existuje, ale jsou tam hodné maly déti. Nebyl jsem tam.
Tazatel: Co myslis, Ze to pro ty malé déti youtubeii znamenaji?

Respondent: Jd myslim, Ze pro ty maly deéti, jak koukaj na ty youtubery, tak pro né je to
Jjakoby vzor. Je to vzor, ktery chtéj jakoby napodobit a viastne, kdyz se s nim setkaji, tak
kdyz se s nim setkaji, tak by se dalo Fict, Ze se z nich zbldaznéj.

Mné ten youtube zase tolik neoslovil, Ze bych toho zase tolik sledoval. Ja na to obcas
kouknu, ale Ze bych byl néjakej fanousek extrémni, ze bych potreboval bejt na takovyhle
akci, to jsem nikdy nemél takhle.

Tazatel: A co tvoji kamaradi a youtubeii?

Respondent: Pdr lidi toci videa, ale ze tridy nikdo. Vim, Ze par lidi zkouselo tocit tady
Z Chotebore, ale neosvédcily se. Ono je to teézky. Tady jde o to, ze clovék musi vytvorit
video, hlavné nejdiiv investovat do vybaveni, aby to video mélo néjakou jakoby hodnotu
a potom udelat néco - udelat diru do svéta vlastné, cim se proslavi a potom uz to roste
samo ta popularita.

Tazatel: Mas néjaky prehled o tom, jak jsou financovani youtubefi?

Respondent: Veétsinou se to nemd sdélovat treti strané ten prijem, ale je to rizny, je to
podle smluvnich podminek s youtubem. Nejvic vydela PewDiePie, ten vydeéla viastné 20
milionit dolarii rocné. On zacal dobre a brzo a prosté se chytnul. U nas, kdo ma 200 000
odbeératelii, se uzivi. V Americe se na youtube uzivi nékdo, kdo ma 20 000 odbérateli.
Tam je to uplné nékde jinde. Tam se viastné uzivi i youtuberi, ktery maji malo sledovanost
nebo ne tak vysokou, tak se uzivéj. U nas vlastné, pokud je clovéek jakoby se tomu vénuje,
tak se tomu musi vénovat a byt fakt dobrej, jinak ho to neuzivi.

Tazatel: Co Fikas tém malym youtuberim?

Respondent: Treba ten Misa, tam to déla viastné jeho bratr. Ten slozil pisnicky, Misa to
Jjen nazpival a dal tomu oblicej. On ten Misa, je mu 9 a on udélal to, co ty vSechny maly
deti chtéji - stat se slavnym youtuberem. On PewDiePie sdilel jeho pisnicku, kterou
nazpival, anglickou pisnicku na Pokemon go a ta pisnicka, kterou nazpival uz ma asi 40
milionu zhlédnuti. Cela jeho rodina ma uz svoje viastni kanaly a zacaly se tim ted’ Zivit a

ono to asi vynasi dost, jelikoz to sleduji i ze zahranici spis nez z Ceska, tak se ma docela
dobre ted.

Tazatel: Co myslis, jaké jsou motivy déti, které sleduji youtubery?
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Respondent: Jsou doma a nemaji, co délat, tak se podivaji na youtube. Je to jen zabava.
Driv vsichni chodili ven hrat fotbal, tak v dnesni dobé vsichni koukaj na youtube. Prosté
to nahradilo volnocasovy aktivity v dnesni dobé od té doby, co dostanou mobil. Ja jsem
dostal mobil az ve 3. tride, a to tam byla jenom jedna hra, co se dala hrat, ted’ to Slo
hrozné dopredu.

Tazatel: Kde vSude (na jakych socialnich sitich) sleduje$ youtubery?

Respondent: Ja jenom na youtube. Spousta /idi je sleduje tieba na Facebooku, Twitteru,
ale ja ne. Oni tam davaji spoustu informacich o novych videich, kdy budou davat tieba ty
live streamy.

Tazatel: A na to se divas?

Respondent: Na live streamy se obcas na nékoho podivam. Mam svy oblibeny streamery
vetsinou a na to se obcas podivam, vétsinou, kdyz mam tieba cas a vim, Ze zrovna vysilaj,
tak se na to treba podivam misto youtube, protoze je to vlastné zZive, ale jinak asi ne.

Tazatel: Co je stream?

Respondent: Stream, to je Zivy vysilani a nejcastéji se na to pouziva Twich, To je viastné
program, ktery se da stahnout do mobilu anebo se to necha vyhledat na internetu, to je
prosté stranka, kde jsou viastné vSechny mozny streameri z celého svéta, kteri streamuji
najednou a clovek si tam miize vybrat hru anebo podle jména si vyhledat toho streamera
a pak se na néj miize koukat, kdyz zrovna streamuje.

Ty streamy jsou kolikrat i 3 hodiny. Ale jsou i streamy - takhle to déla tieba Jirka Krdl,
deéla viastné charitativni streamy. Na téch streamech se nechaji poslat donaty, coz je
penézni obnos a on déla charitativni, Ze se domluvi s ostatnima youtuberama a
streamujou a tieba vybiraj na néjakou charitativni akci pies ty donaty. Ze prosté
streamujou tak dlouho, dokud se to nevybere a pak to prosté ukoncej. To se mi libi od
toho Jirky, ze to prosté déla. A jsou treba i youtuberi, kteri nejsou na youtube, ale jenom
na tech streamech.

Ono vlastné v Americe to neni, ale u nas v Cesku je to takhle hodné rozjety, protoze u nds
ten Youtube nevydela tolik. V Americe se tim uzivéj, ale tady ne, takze hledaj dalsi
zpusoby, jak viastné si vydélat.

Tazatel: Sledujes$ svoje oblibené youtubery a jejich starsi videa i vickrat po sobé?
Respondent: Ze bych se podival na youtubery dvakrait — to ne. To jen na ty rizny vajny,
tak na ty se rad podivam, ale ne hned za sebou. Podivam se na né jednou a pak tieba za
14 dni znova, protoze se mi to prosté libi a je to vtipny, zlepsim si tim ndladu a zasméju
Se.

Tazatel: Dékuji Ti moc za rozhovor

Respondent: Ja taky dékuji
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