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Rekonstrukce webové stranky a maximalizace dosahu
webové prezentace

Abstrakt

Tato prace je zamétena na rekonstrukci webové prezentace pro jazzovou kapelu J.
J. Jazzmen a maximalizaci dosahu jejiho obsahu. Stavajici stav webové stranky zaostava
za modernimi grafickymi standardy a ma zavazné nedostatky v podob¢ Spatné
pristupnosti. Mobilni verze je téméi nepouzitelnd, rychlost nac¢itani webu velmi pomala.

Hlavnim cilem prace je vytvofeni moderniho webu vyhovujiciho momentalnim
pozadavkam, jak po grafické i provozni strance a optimalizace SEO pro lepsi dostupnost
stranky Siroké vefejnosti.

Klicova slova: rekonstrukce webu, maximalizace efektu webové prezentace,
optimalizace, mobile first, SEO



Website reconstruction and maximizing the effect of
the website presentation

Abstract

This work is focused on the reconstruction of the web presentation for the jazz band
J. J. Jazzmen and maximizing the reach of its content. The current state of the website
lags behind modern graphic standards and has serious shortcomings in the form of poor

accessibility. The mobile version is almost unusable, the web loading speed is very slow.

The main goal of this work is to create a modern website that meets current
requirements, both in terms of graphics and operations, and SEO optimization for better

accessibility of the site to the general public.

Keywords: website reconstruction, Website reconstruction and maximizing the effect of
the website presentation, optimalization, mobile first, SEO
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1 Uvod

Tato bakalafska prace se zamétuje na rekonstrukci jiz existujici webové stranky
prazské jazzové skupiny J. J. Jazzmen. Tuto hudebni formaci jsem si vybrala z n¢kolika
divodi. Jedna se o skupinu, jejiz jsem aktivnim ¢lenem — hraCem na trumpetu/suzafon.
Proto jsem se rozhodl vyuzit moznost a nabidnout se k pfepracovani webové stranky,

které se tak stanou atraktivnéjsi.

V teoretické Casti se snazim nastinit problematiku rekonstrukce webové prezentace
tak, jak je vnimana soucasnymi pfistupy. Aktudlni stav stranky totiz zaostdva za
modernimi grafickymi standardy, coz mlze mit negativni vliv na maximalizaci jejiho
dosahu. Problém je také ve Spatné ptistupnosti. V dob¢, kdy vétSina uzivateld pouziva pti
webovém vyhleddvani mobilni zafizeni, je naprosto nevyhnutelné pfizpusobit této
skute¢nosti webovou stranku. Spatna piistupnost totiz mize odradit potencidlni zdjemce
od prozkoumani webu, jejiz vlastnictvi tim postradd smysl. Jednim z cili je tedy zlepsit
obsah webu a ten ptizplsobit pro mobilni verzi, véetné rychlosti na¢itani. Hlavnim cilem
je vytvofeni moderniho webu, ktery vyhovuje aktudlnim pozadavkiim po strdnce
obsahové, grafické i provozni. Ruku v ruce s tim jde optimalizace SEO pro lepsi

dostupnost stranky.

Plvodni verze webové stranky skupiny J. J. Jazzmen byla zhotovena v roce 2002
podle tehdejSich standardi. Ackoli od té doby sice prosla nékolika zménami, pfi¢emz
posledni velka revize se uskutecnila v roce 2016. Jednalo se komplexni zménu grafického
vyjadieni i obsahu. Za uplynulych pét let se ovS§em zménily pozadavky uzivateld, coz si
vyzaduje dal$i aktualizace. Navic posledni zména nebyla pfili§ zdafila. Hlavni problém
webu vidim je jeho nekompatibilit¢ s mobilnimi zafizenimi, pfistupnosti, rychlost

nacitani a v neposledni fad¢ v jeho zastaralém grafickém vzhledu.

Webova stranka by méla slouZzit primarné k internetové prezentaci kapely, méla by
proto umét predat uzivateli v co nejkrat§im ¢ase co mozna nejvice dilezitych informaci.
Po inovaci by web mél zaujmout svou jednoduchosti, piehlednosti a upoutat kvalitni
grafickou prezentaci. Dulezita je také zminéna dostupnost pro mobilni telefon, jelikoz
vétSina uzivateld ¢im dal Castéji pristupuje na webové stranky pomoci svého chytrého
telefonu. Dalsi nemén¢ diilezitou vlastnosti webové stranky by méla byt jeji pfistupnost

pro uzivatele se specidlnimi potfebami, jako je naptiklad zrakové, ¢i jiné znevyhodnéni.
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Velmi podstatny je také pozadavek samotného klienta, ktery chce byt schopny provadét

drobné upravy sam i jakozto malo zkuseny uzivatel.

Vzhledem ke vSem zminénym nedostatkiim stranky bylo rozhodnuto pro vytvoieni
nové zcela nové optimalizované verze. Cilem je aktualizace textového obsahu a doplnéni

vizualni prezentace.

11



2 Cil prace a metodika

2.1 Hlavni cil

Hlavnim cilem této bakalatské prace je navrh rekonstrukce jedné konkrétni webové
stranky, maximalizace efektu webové prezentace a zhodnoceni efektivnosti pouzitych
postupi. Pti rekonstrukci je dbano na dodrzeni aktudlnich doporuceni pro tvorbu
webovych stranek, které jsou popsany v teoretické Casti prace. Cilem maximalizace
efektu webové prezentace je zvySeni poctu noveé prichozich navstévnikii. Limitem jsou

pfi tom uzivatelovy pozadavky a dostupnost pouzitelnych materiald.
Diléi cile:

e zachyceni stavajiciho stavu

e posouzeni provedeni

e navrh zmén

e provedeni zmén

e navrh postupl pro maximalizaci efektu webové prezentace (SEO)
e provedeni danych postupli

e zhodnoceni uspésnosti pouzitych postupt

e zhodnoceni uspésnosti provedenych zmén

2.2 Metodika

Prace je zaloZena na studiu védecké, odborné literatury a dalSich oborovych
elektronickych zdrojii. Prace se zabyva renovaci webové stranky, optimalizaci obsahu,
monitorovani efektu a vyhodnoceni navrzenych zmén. Vyzaduje se proto pfistup k

webove strance a analytice. Na zakladé ziskanych dat je syntetizovan zavér prace.
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3 Teoreticka vychodiska

3.1 Webova stranka

Webova stranka je graficky upraveny dokument, ktery obsahuje obrazky, text,
interaktivni elementy a odkazy. Kazdy web se miize skladat z n¢kolika stranek, primarni
stranka byva ta domovska, kterd uzivatele seznamuje s hlavnim obsahem a ucelem celého
webu. Kazdy web miize mit svij unikatni design, jenz vzdy vychazi z urcitych
zakonitosti, které jsou popsany v nésledujicich kapitolach. Webova stranka je nejcastéji
vytvarena za i¢elem komunikace, zprostiedkovani zdbavy a zprav a propagace. (Jennifer

T. Campbell, 2017, str. 2)
3.2 Layout stranky

Layout neboli rozvrzeni stranky urCuje jeji celkovy vzhled. Obsahuje jasné
definované pozice jednotlivych elementii — hlavicka, paticka, hlavni obsah atd. Za dobu
existence webovych stranek se ustalily pozice jednotlivych sekei. Jedna se v podstaté o
nepsana pravidla, které jsou obecné respektovany, ktera jsou sepsana u jednotlivych sekci

v nésledujici kapitole 3.3.

3.3 Hlavni sekce webu

Hlavi¢ka webu

Hlavicka webové stranky se zpravidla nachazi u horniho okraje stranky. Tato sekce
umoziuje uzivateli jednoduse rozeznat, na jakém webu se nachazi a jak se na ném
pohybovat. Hlavicka nejcastéji obsahuje logo, primdrni navigaci (navigacni menu a
vyhledavaci pole), odkazy na socidlni sit¢ a kontaktni tidaje, ptipadné pfistup do ¢lenské

sekce.

Hlavicka stranky

Hlavicka stranky se nachéazi bezprostiedné pod hlavickou webu a poskytuje
uzivateli informace o strance webu, na niz se pravé nachéazi. V tvodni strance webu
muzeme Casto vidét fotografie a celkové strucné predstaveni, ¢im se web zabyva. Na
ostatnich strankach se nachdzi déale jen nédzev stranky. Tato sekce se nemusi nutné
nachdzet na kazdé strance, zéalezi na autorovi webu. Reorganizace je mozna pro
intuitivnéj$i  ovladdani, popf. mlze byt pfizplsobena konkrétnimu okruhu

pfedpokladanych uzivateld.
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Navigace

Navigace zastava na webu dulezitou funkci, uzivatel se diky ni mize pohybovat
mezi jednotlivymi strankami webu. Cilem je tento pohyb co nejvice usnadnit. Uzivatel
diky tomu najde vse, co hleda. Idedln¢ intuitivné, v co nejkrat§im ¢ase a bez komplikaci.
Proto se navigace nachdzi nejCastéji v horni ¢asti stranky. Muze se také vyskytovat v
patiCce stranky, neni vSak vhodné, aby se hlavni navigace nachazela pouze tam. Diilezité

je, aby byla dobfe viditelna, ¢imz se zvySuje Sance, ze ji uzivatel pouzije.
Navigace na webové strance miize probihat tfemi zakladnimi zpiisoby.

Zaprvé pomoci naviga¢niho menu, které obsahuje odkazy na jednotlivé stranky webu. Je
zvykem, ze je viditelné¢ umisténo v horni ¢asti webu v podobé listy nebo v ramci

postranniho panelu jako seznam jednotlivych odkaz.

Muzeme vyuzit také vyhledavaci pole. To se sklada obvykle ze dvou ¢asti. Prvni je
textové pole, kde mohou uzivatelé zadat jejich dotaz. Druhou je tlacitko, s nimz potvrdi
vyhledavani. Pro podniceni uzivatele k akci se vyuziva zastupny text (napf. vyhledejte,
vyhledavani, symbol lupy a dalsi). Nachazi se v blizkosti navigace a musi byt vzdy dobie

viditelné.

Tteti zplisob navigace po webové strance je za vyuziti drobeckové navigace. Tato
navigace pomaha uZivatelim Ilépe pochopit strukturu obsahu webu. UmoZziuje
jednoduchou navigaci zpét na ptedchozi stranku webu, a tim zaroven urcuje aktudlni
lokaci na webové strance. Drobeckovou navigaci je z hlediska funkénosti mozno sestavit
dvéma zpiisoby. Prvni zplisob je zobrazovani cesty uzivatele na aktualné zobrazenou
stranku. Druhym zplisobem je zobrazeni umisténi aktualné zobrazené stranky ve struktufe
webu. Oba zplisoby zobrazuji plné nazvy jednotlivych stranek a zaroven kazdy nazev
slouZi jako odkaz na danou stranku. Zobrazené odkazy jsou oddéleny znaky, nejcastéji to
byva >, ../”, ", »::”, nebo Sipka ,,—”. Drobeckova navigace tedy vypada nasledovné

Domt / Fotogalerie / Fotografie z koncertu 2. 1. 2022 (podtrZzené nazvy predstavuji
odkazy) (G65: Providing a breadcrumb trail. World Wide Web Consortium (W3C).

Sekce hlavniho obsahu

Sekce hlavniho obsahu zaujima na strance fakticky nejvice prostoru. Jak sam nazev
napovida, obsahuje hlavni obsah celého webu. To je hlavnim divodem, pro¢ uzivatel

dany web navstivil a pro¢ byl viibec vytvofen. Hlavni obsah se mtize skladat z textu,
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obrazkl, videi nebo raznych interaktivnich elementd. Obsah by mél byt ctivy, dobie

graficky poutavy a ptehledné zpracovany.

Postranni panel

Postranni panel se nachézi tradicné nalevo ¢i napravo od hlavniho obsahu webu.
Muze zlstavat na vSech strankach webu, popf. se miize vyskytovat jen na predem
definovanych strankach, kde muzeme ocekavat, ze uzivatel postranni panel vyuZije, resp.
o¢ekava. Casto obsahuje diilezité informace k tématu hlavniho obsahu. Obsahuje odkazy,
text a v nékterych ptipadech i naviga¢ni menu. Graficky by mél zapadat do ramce celého
webu. Nemél by na uzivatele puasobit rusivym dojmem a odvadét tak pozornost od
konkrétniho obsahu stranky. Zarovenn by mél byt jednoduchy, strukturovany a dobie
Citelny.

Paticka

Paticka se nachazi na konci stranky. Nelze jednozna¢né uréit, jaké informace a v
jakém rozsahu by méla pati¢ka obsahovat, vzdy zalezi na konkrétnich pozadavcich webu,
resp. klienta. UZivatelé maji zazité, Ze zde najdou dulezité informace tykajici se dané
webové stranky, proto nejCastéji obsahuje informace o copyrightu, kontaktni tdaje,
odkazy na dulezité ¢asti webu, sitemap, logo, odkazy na socidlni sité, popt. kontaktni

formular.
3.4 Responzivita

S prichodem chytrych mobilnich telefont s pifistupem k internetu uzivatelé vice
preferuji ptistup na webové stranky prostfednictvim téchto zatizeni. Podle statistik Citala
v lednu roku 2022 navstévnost webovych stranek pres mobilni telefon 55 %, desktop jen
42 %. (Desktop vs Mobile vs Tablet Market Share Worldwide | Statcounter Global Stats.
Statcounter Global Stats — Browser, OS, Search Engine including Mobile Usage Share).
Vzhledem k této skutecnosti a k tomu, Ze existuje mnoho rtiznych velikosti obrazovek je
nutné zajistit, aby webova stranka byla k této variabilit¢ zobrazeni uzpiisobena. Je
nezadouci ztéZovat uzivatelim pfistup na nas web tim, Ze neni uzpiisoben prave pro jejich
zafizeni. Tento problém odstranime aplikovanim responzivniho designu, ¢imZ umoZnime

zobrazovat webovou stranku napfi¢ riznymi zafizenimi a obrazovkami. (Jason Beaird,
2010)
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Termin responzivni design poprvé pouzil Ethan Marcotte v roce 2010 ve svém
&lanku pro webovy magazin A List Apart. Clanek s ndzvem Responsive Web Design
spojil tii jiz znamé techniky (fluidni layout stranky, flexibilni obrazky a mediaqueries) v
jeden celek. (Responsive Web Design — A List Apart. A List Apart — For people who
make websites)

Celkem existuji tf1 varianty zobrazovani webového obsahu, které jsou popsany v

nasledujicich podkapitoléach.

Fixni layout

V této variant¢ ma layout stranky pevné zadané rozméry a jeho vzhled se tedy
neméni flexibilné s velikosti obrazovky dané¢ho zobrazovaciho zatizeni. To nasledné
zpusobuje potize ptedevsim pii mensich rozmérech obrazovky, nez na ktery byl web
konstruovan. Absenci meta tagu viewport, tedy definovanim S§itky webové stranky,
pouZzije zatizeni své zdkladni nastaveni zobrazovani webovych stranek. Znamena to tedy,
Ze napft. zafizeni se Sitkou obrazovky 320 px zobrazi webovou stranku, ktera ma fixné
definovanou Sitku 980 px tak, Ze zobrazi stranku jako by mélo pozadovanou Sitku 980
pXx, ale nasledné snizi pfiblizeni na 50 %, aby se zobrazil cely web. (Clarissa Peterson,

2014, str. 48)

Fluidni layout

Fluidni layout pouziva relativnich jednotek pro definovéani jednotlivych rozméri.
Zobrazovany obsah diky takto zadanym rozmérim kopiruje velikosti obrazovky a
umoznuje zobrazit dany web pro rtizné rozméry obrazovky. Striktnim vyuzitim této
metody miiZze ovSem dojit k rozbiti designu. Na malé obrazovce budou mit jednotlivé
elementy malo prostoru, coz mize zpusobit jejich deformaci. Vysledkem je zhorSena
Citelnost textu, jelikoz je v fadku malo mista a text je roztazen vertikalné. Naopak pii
velkych obrazovkach muze dojit k roztazeni textu do jedné dlouhé fadky a tim se opct

zhorSuje Citelnost textu.

Responzivni layout

Tato varianta je kombinaci dvou vySe zminénych. Vyuziva relativnich rozmér
fluid varianty v kombinaci s ,,fixn¢* zadanym layoutem. V dobé psani této bakalaiské

prace se vyuziva primarn€ metody mobil-first pro ndvrh webu. To znamena, ze se web
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konstruuje pro mobilni zafizeni, jelikoz jsou momentéalné preferovanym zatfizenim pro

zobrazovani webu. (Chris Ward, 2017, str. 47)

Pro responzivni design je klicové pouziti HTML meta tagu viewport <meta
name="viewport” content="width=device-width, initial-scale=1.0">. Tato ¢ast kodu se
umistuje do hlavicky HTML dokumentu kazdé stranky. Meta tag viewport nastavuje
Sitku stranky na $itku obrazovky pouzitého zafizeni a zdrovei nastavi poc¢atecni zoom na
100 %, aby nedochézelo k deformacim zobrazeni webu. Ptiblizeni stranky si mize kazdy
uzivatel nasledné upravit podle potieby, ale touto ¢asti kodu nastavujeme vSem

uzivatelim stejné pocatecni podminky. (Adrian W. West, 2016, str. 346)

Dalsim krokem tvorby responzivniho designu webu je pouziti mediaqueries.
Mediaqueries umoziuji zménu jiz vytvoreného designu podle definice tzv. breakpoint.
Zmeény jsou provadény pro urcité Sitky stranky, nejcastéji se pouzivaji tii zakladni
rozmeéry pro jednotlivé verze webu. Maximalni §itka 640 px pro mobilni verzi, minimalni
Sitka 960 px pro pocitatovou verzi a rozmezi 641px az 959px u verze pro tablety. (Adrian
W. West, 2016, str. 347)

Zaroven je mozné piidat dalsi breakpointy dle potfeby. Plivodni rozmér obrazovky
se postupné zvétSuje a hledaji se takové momenty, pii kterych se design stranky stane
nevyhovujicim (napf. element obsahujici text je pfili§ Siroky a cely text obsahne jeden
radek na Sitku celé obrazovky, coz ho déla Spatné Citelnym; obrazek se Sitkou 100 % je
pfrilis velky — je tedy nutna zména rozmeéru). Pro takové body se pak vytvoii dodate¢né

mediaqueries, a upravi se layout tak, aby vyhovoval konkrétnim poZadavkim.

Pro dosazeni pln€ responzivniho designu vyuZivame spojeni tfi principl:

(Marcotteho responzivni design. Vzhtliru dolti — webova kodétina ze vSech stran)

¢ Fluidni layout stranky — rozméry jednotlivych elementt jsou zadany v relativnich
jednotkach a ptizptisobuji se tak rozméru obrazovky.

e Flexibilni obrazky — rozméry obrazk jsou také v relativnich hodnotach, aby se
velikost obrazku ménila soubézné s velikosti obrazovky.

e Media queries — vyuzitim breakpointd, pii kterych se layout stava nevyhovujici,

ménime layout tak, aby zlstaly zachovany proporce, Citelnost a prvotni myslenka layoutu.
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Adaptivni layout

Adaptivni design poprvé predstavil webovy designér Aaron Gustafson v roce 2011
ve své knize Adaptive Web Design: Crafting Rich Experiences With Progressive
Enhancement. Adaptivni layout se od responzivniho, ktery upravuje obsah podle Sitky
obrazovky, 1i8i tim, Ze obsahuje né¢kolik layoutl pro rizné Sitky obrazovky a na zékladé
velikosti obrazovky daného zatizeni zvoli ten nejvhodnéjsi. (Adaptive vs. Responsive
Design | Interaction Design Foundation (IXDF). UX Design Courses & Global UX
Community | Interaction Design Foundation (IXDF)

3.5 Pristupnost

Nasi snahou je zpfistupnéni webu vSem navstévnikiim bez rozdilu zafizeni ¢i
specialnich potieb. Proto je tfeba se zaméfit na pfistupnost pro znevyhodnéné uzivatele,
ktefi vyuzivaji pro navstévu webu specidlni podpirnd zatizeni. Postupy pro lepsi
dostupnost webovych stranek se zabyva iniciativa Web Accessibility Initiative spadajici
pod W3Schools. Ta vydava standardy pro developery, které umoziuji znevyhodnénym

uzivateliim snadngjsi pristup na web.

Zakladni pravidla ptistupného webu jsou popsand v kapitolach 3.5.1 az 3.5.3,
pravidla vychazi z pozadavkii na ptistupny web pro uzivatele s handicapem vydanych
organizaci Web Accessibility Initiative (WAI). (Designing for Web Accessibility — Tips
for Getting Started | Web Accessibility Initiative (WAI) | W3C. World Wide Web
Consortium (W3C))

3.5.1 Pravidla pro design

V této kapitole jsou uvedena zékladni pravidla webového designu, jez je nutné
dodrzovat, pro vznik webu vhodného i pro uzivatele se specidlnimi pozadavky. NiZe
uvedena pravidla chapeme jako principy, jez by mély spliiovat vSechny weby 1 dalsi

grafické materialy.

e Dostatecny kontrast mezi popifedim a pozadim — je tfeba dbat na dodrZzovani
dostatecného kontrastu mezi textem a pozadim, na kterém je umistén. Tyka se to hlavné
textl s obrazkovym pozadim, pozadi s barevnym ptechodem, tlacitek a ostatnich
elementl. Netyka se loga a textu, ktery je soucasti obrazku.

e Nesdélovat informace pouze barvou — barva muze byt pro sdéleni informace

vhodna, je ale tfeba poskytnout 1 dalsi formu identifikace. Je naptiklad nedostate¢né ve
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formuléfi zvyraznit pozadované hodnoty pouze barvou, vhodné je oznacit dana pole napf-.
hvézdickou a vysvétlivkou.

e Zajistit, aby interaktivni elementy byly snadno rozpoznatelné — interaktivni
elementy jako odkazy a tlacitka je vhodné graficky jednoznacné odlisit od obycejného
textu (napt. text s odkazem bude podtrzeny). Kazdy odkaz by mél mit Ctyfi druhy
zvyraznéni: zvyraznéni pro rozpoznani odkazu od obycejného textu, zvyraznéni po prejeti
myS$i, zvyraznéni pro oznaceni odkazu klavesnici a zvyraznéni pfi aktivaci na dotykovém
displeji/po kliknuti mysi. Veskeré odkazy a tlacitka objevujici se na webu by méla mit
unifikovany design a jednotnou formu zvyraznéni.

e Zajistit jasné a konzistentni naviga¢ni moznosti — je dilezité zajistit konzistentni
vzhled, formulaci a pozici naviga¢niho menu pro vSechny stranky webu. Poskytnout vice
moznosti navigace po webu, neZ je navigacni menu, napt. sitemap nebo vyhledéavaci pole.
Me¢li bychom se snazit uzivatelim usnadnit pohyb na webu orienta¢nimi prvky jako
drobeckova navigace a jasné nadpisy jednotlivych stranek a sekci.

e Zajistit, aby prvky formuldii byly jasné oznaceny Stitky — vSechny prvky
formuléfe maji mit popisny Stitek jasné spojeny s danym prvkem. Pro jazyky ¢tené zleva
doprava se Stitky umist'uji nalevo nebo nad prvek. Vyjimka je u zaskrtavacich policek,
tam se Casto umist'uje popisek vpravo. Dbat na dostatecny, ale ne piili§ velky prostor mezi
prvkem a jeho Stitkem, vzdy musi byt jednoznacné, ktery Stitek se tyka, kterého prvku.
Pro stitek je vhodné pouzit HTML tag <label> propojeny s id atributem formuléfového
prvku.

e hodnéd interakce s uZivatelem — poskytnout zpétnou vazbu na uZivatelovu
interakci, jako je odeslani formulafe nebo vloZeni produktu do koSiku. Musime
zprostiedkovat jednoznacnou vizudlni odezvu €1 dostate€né upozornéni napf. animace
pfesunuti polozky do koSiku a upozornéni “Predmét byl uspé$né vloZzen do koSiku”.
Pokud je potteba uzivatele upozornit na chybu, méli bychom mu jasné a jednoduse
popsat, kde se stala chyba a jak ji napravit. Zaroven bychom méli byt shovivavi k idajim
zadavanym uzivatelem. Nevyzadovat po uzivateli presné formatovani, ale pfijmout vstup
1v jiné podob¢ a nasledné tidaj naformatovat, tak, jak bude potieba. Upozornéni musi byt
jednoznaéné rozliSitelné od okolniho obsahu. Idedlné pouzit pro kladnd upozornéni

zelenou barvu a pro chybové hlasky cervenou.
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e Pouziti nadpist a dostate¢ného prostoru pro seskupeni obsahu — spravné uziti
volného mista pro zvyraznéni prvkl, které spolu souvisi. Dostatecné velikosti fontu
nadpist, aby byli jednoduse rozeznatelné od okolniho textu.

e Vytvoreni designu pro rizné velikosti obrazovek — ujistit se, jak vypada web na
ruznych velikostech obrazovky nebo pifi vétSim zoomu. Pozice a design hlavnich
elementt jako hlavicka a navigace mizou mit skrze rizné velikosti obrazovky rtzny
design, vzdy je dulezité¢, aby byly pfizpisobeny potiebam jednotlivych velikosti
obrazovek. Dulezité je také zajistit dostatecnou velikost fontu a fadkovani pro dosazeni
co nejvyssi miry Citelnosti. Zaroven je vhodné zadani velikosti pisma a ostatni elementli
relativnimi jednotkami a respektovani pravidel responzivniho designu viz. kapitola 3.4.
Responzivita.

e Zahrnout alternativy obrazk a médii — mame Ctyti alternativy:

a) viditelné odkazy na ptepis audio soubori
b) viditelné odkazy na zvukovy popis videa
C) ikony a tlacitka oznac¢ené napisy

d) titulky a popisky pro tabulky nebo slozité grafy
Pro popis obrazkli vyuzivame atribut alt=""u HTML tagu <img>.

e Poskytnout kontrolu nad automaticky spousténym obsahem — pokud web
obsahuje automaticky spousSténa videa, audio nebo obrazkové animace je dulezité

poskytnout viditelnou moznost kontroly takového obsahu.

3.5.2 Pravidla pro psani

Tato kapitola obsahuje pravidla pro lepsi uzptisobeni obsahu webu znevyhodnénym
uzivatelim.

Unikatni a informativni nazvy stranek — kazda stranka webu by méla byt opatfena
kratkym nazvem, ktery co nejlépe vystihuje obsah a odlisi stranku od zbylych. Nazev
stranky je Casto shodny s jejim hlavnim nadpisem. Strukturdlné jsou udaje v ndzvu fazeny
dle dtlezitosti. Uptednostnit nazev stranky pted ndzvem organizace napt. O kapele | J. J.
Jazzmen. Pokud je strdnka soucasti vicestupnového procesu, méla by byt zobrazena
informace, v jakém kroku se uzivatel nachéazi napt. Objedndvka (krok 1 z 5) | Nazev

organizace.
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Struktura textu — k efektivnimu strukturovani textu pouzivame nadpisy vhodnych
urovni, tak abychom jasn¢ odlisila probirana témata. Nadpis by mél vzdy jasné upozornit
na obsah nasledujiciho textu. Dalsi moznosti je specialni typografie pisma, jenz dokdze
zvyraznit dilezita hesla. Diky tomu uzivatel dokdze efektivné vyhledavat informace,
které potiebuje. Dlouhé a monolitické odstavce textu naopak &tenafe demotivuji. Casto

jsou takové texty ignorovany.

Smysluplné odkazy — text, ktery uvadi odkazy by mél vychazet z celkového
kontextu odstavce ¢i véty. Je nevhodné pouzivat obecné pojmy napi.: kliknéte zde, odkaz

na stranku apod.

Popis obrazkil — pro pouZité obrazky by mél existovat textovy popis jejich obsahu.
Nestaci uvést pouze nazev obrazku, musi byt uveden podrobny popis obsahu. Nesmime
ochudit uzivatele o obsah obrazku, v piipad€, ze nema moznost obrazek zobrazit (pouziti
specialniho ¢teciho zatizeni). V piipadé, Ze méa obrdzek pouze dekorativni funkei

nemusime jeho popis uvadet.

Ptepisy a titulky pro multimédia — pro kazdy pouzity medidlni soubor je potieba
také jeho prepis, piipadné titulky. Pokud se jedné o audio soubor, je vhodné uvést ptepis.
Pro videa jsou kromé ptepisu vhodné i titulky, ve kterych by mély byt uvedeno kromé
piepisu feci také popis zvuki, které jsou pro obsah videa diileZité napt. skiipani dveti. V
prepisu videi je potieba uvést také vhodné popsat dilezité¢ vizualni déni napt. Adam

opustil mistnost.

Jasné instrukce — veSkeré instrukce, pokyny a chybové hlasky musi mit jasné
sdéleni. Nehodné je pouzivat zbytecné€ technické fraze, kterym by uZivatel nemusel
rozumeét. Idedlni je podrobny popis udaji, které ziskdvame od uzivatele napt. pozadovany

format datumu, pozadovana délka hesla, pozadovany format rodného ¢isla apod.

Strucny a Cisty obsah — obsah webové stranky by mél byt psan srozumitelné a
prehledné formatovan. Mély by byt pouzity kratké véty a odstavce, zaroven bychom se
méli vyhnout pouZiti zbytecné sloZitych vyrazl a frazi, ptipadna slova a fraze, které by
uZzivatel nemusel znét, je potieba vysvétlit. Pokud uzivame v textu zkratky, je vhodné pii
prvnim pouziti uvést jejich plnou verzi. Pro zptehlednéni textu je vhodné pouzit obrazky,

ikony, ilustrace nebo jiny doprovodny obsah.
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3.5.3 Pravidla pro vyvoj

Tato kapitola pojednava o pravidlech pro vyvoj webové stranky tak, aby co nejlépe
spliiovala pozadavky na piistupnost.

Jazyk webu — z hlediska pfistupnosti je vhodné uvést primarni jazyk webové
stranky, a to pouzitim atributu lang="" v HTML tagu <htmI>. Pokud se vyskytuji ¢asti

webu v jiném jazyce je vhodné timto atributem oznacit také prislusné elementy.

Sémantika a validita kédu — dtlezité je dodrzeni vyznamu jednotlivych HTML
elementll, tedy sémantiky kédu. Pro spravnou strukturu webové stranky, ¢i ¢lanku
pouzivame pfislusné elementy napt. <section>, <aside>, <article> apod. Zaroven je

vhodné dbat na validitu kodu, tedy uZiti standardi vydavanych organizaci W3C.

Popis nestandardnich interaktivnich elementti — nestandardni elementy jako jsou
ruzné widgety, €i vlastni specialni tlacitka, je vhodné opatfit popisem jejich funkce a
vyznamu pro specidlni ¢teci zafizeni pouzivana uzivateli s handicapem. Tento popis
vychazi z pozadavku vydanych organizaci W3C — Web Accessibility Initiative —
Accessible Rich Internet Applications (WAI-ARIA).

Pohyb pomoci klavesnice — pfi vyvoji webové stranky je dllezité zabezpecit pohyb
pomoci klavesnice, jelikoz nekteti znevyhodnéni uzivatelé maji k pohybu po webové
strance jen tuto moznost. Je potfeba zejména u interaktivnich elementt jako je menu,
popis zobrazujici se po piejeti mysi nebo medialni piehravace apod. Pro elementy, na
které se bézné€ klavesnice nesoustiedi, jako je napt. <div> nebo <span> je vhodné ptidat
atribut tabindex="#". Cislice odpovida pofadi, ve kterém chceme, aby se pozornost na

elementy zaméfila (tzn. 1,2, 3...).

Pokud mozno vyhnout se pouziti CAPTCHA — the Completely Automated Public
Turing test to tell Computers and Humans Apart (CAPTCHA) nebo pln¢ automaticky
vetejny Turingiiv test k odliSeni pocitaci od lidi (volny pieklad autora BP). Ovétuje, zda
zadana data vlozil uzivatel. Tento systém miiZe znevyhodnénym uzivatelim délat potize,
proto je tieba zvazit pouziti alternativniho nastroje (multi-faktorové ovéfeni, biometrické
zabezpeceni, Honeypot apod.) (Captcha Alternatives and thoughts —- WCAG WG. World
Wide Web Consortium (W3C). Pokud je ale aplikace CAPTCHA nezbytna je vhodné
zajistit vice nez jen dvé moznosti vyfeSeni testu i zajistit ptistup k spravci, ktery by mohl

toto ovéteni obejit nebo zvazit dilezitost vyuziti CAPTCHA pro ovétené uzivatele.
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3.6 Search Engine Optimalization (SEO)

Search engine optimalization v Ceském piekladu optimalizace webu pro
vyhledavace je souhrn zplsobii a postupt, jak zlepsSit dostupnost webu na internetu.
Vyhledavac na zakladé vlozeného pozadavku vyhledava nejvhodnéjsi webové stranky.
Kazdy vyhleddva¢ ma pfitom své konkrétni pozadavky na jednotlivé stranky. Tim, Ze tyto
pozadavky splnime, zvysime Sanci, ze se naS web bude zobrazovat ve spravnou chvili

spravnym uzivatelim, tj. nasi cilové skuping.

Vzhledem ke statistice pouzitelnosti jednotlivych vyhledavact z ¢ervna roku 2021
vychazi vyhledava¢ Google s 92 % jako nejpouzivanéjsi, prace se bude pro zjednoduseni

zaméfovat z hlediska SEO vyhradné na né;.

Klic¢ova slova

Pti vyhleddvani pouzivaji uZzivatelé¢ klicova slova, kterd jednoduSe definuji
vyhleddavanou problematiku. Vyhleddava¢ poté hledd zadana klicova slova v obsahu
jednotlivych webovych stranek, v jejich popisu, v nazvech stranek ¢i ve vyc¢tu zadanych
klicovych slov pomoci meta tagu <meta name="keywords”...>. Vysledky zobrazuje
podle mnozstvi vyskytu hledanych klicovych slov. (Todd Kelsey, 2017, str. 33) Proto je
vhodné stanovit si klicova slova, ktera budou definovat ¢im se web zabyva. Néktera
kli¢ova slova budou mit lepsi potencial pro zobrazeni webu na vys$si pozici nez jina.
Takova se nazyvaji brand keywords a jsou to kliCova slova pevné spjata s danou webovou

strankou, naptiklad nazev organizace. (Todd Kelsey, 2017, str. 34)
Jedinecné a vystizné nazvy

Nézvy jednotlivych stranek webu pomadahaji nejen uZivatelim, ale také
vyhled4dvacimu algoritmu se Iépe orientovat na webu. Kazda stranka by méla mit vystizny
nazev, ktery presné popise téma, jemuz se vénuje. Pti vypisu vysledkl hledani je totiz
nazev stranky zobrazen na prvnim fadku daného vysledku. Nazev Givodni stranky mize
obsahovat nazev webu nebo vycet nazvl dil¢ich stranek, ale mize také obsahovat dalsi

dalezité¢ informace jako je postovni adresa nebo vypis hlavnich témat, kterym se web

vénuje.

Déle bychom se méli snazit, aby ndzvy sice co nejlépe vystihovaly popis dané
stranky, ale zaroven byly co nejkratsi. Pokud je nazev totiz ptili§ dlouhy, vyhledavac

Google zobrazi jen jeho Cast. Slova v nazvu jsou zvyraznéna, pokud se objevila v
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uzivatelové dotazu ve vyhledavani. To pomahd uzivateli rozpoznat, jestli je dana stranka
relevantni k jejich dotazu. (Social Media Today. Social Media News | Social Media
Today)

Nézev stranek zaddvame parovym HTML tagem <title>.
Popis jednotlivych stranek

Druha Googlem zobrazovana polozka je ,,popis” dané stranky. Ten by mél, oproti
nazvu, obsahovat jednu az dvé véty nebo kratsi odstavec. M¢li bychom zde blize popsat
problematiku, které se na strance vénujeme. Kazda stranka vyzaduje unikatni popis, neni

vhodné pouzit pro vSechny stranky stejny popis.

Neni vSak pravidlem, ze Google popis stranky opravdu zobrazi. K tomuto kroku se
uchyli, pokud nenalezne vhodné vystihujici text ptimo na dané strance. Ve zobrazeném
textu op¢€t zvyraziuje slova, kterd jsou obsazena v uzivatelové dotazu. Pomaha tak poznat

blize, zda tento vysledek vyhovuje uzivatelové dotazu.
Popis webu zadavdme HTML tagem <meta name="‘description®...>.

V textu bychom se méli vyvarovat popisu, ktery nema s tématem stranky nic
spole¢ného. Uzivani obecnych frazi jako napt. ,, Tato stranka se vénuje...* nebo ,,Stranka
vénujici se...“ je rovnéz nevhodné. Zaroven bychom se méli rozhodné vyhnout pouhému

vypsani kli¢ovych slov nebo kopirovani celého obsahu stranky.

Vhodnéjsi struktura URL

Pouziti jednoduchych a srozumitelnych URL (Uniform Resource Locator, Ces.
jednotny lokator zdroje) adres pomtize nejen uzivateli na webu Iépe orientovat. Jelikoz v
nazvech jednotlivych stranek pouzivame kli¢ova slova webu, tim, Ze tyto ndzvy budou
obsahem URL, dojde tak k pfidani klicovych slov i do URL a tim mzeme zajistit lepsi
vysledky vyhledavani. Dlouhé a nic nefikajici URL plné riznych znaki a ¢isel nejsou
uzivatelsky piivétivé, zvlast pokud chce uzivatel sdilet URL nasi stranky tfeba na
socialnich sitich. Jelikoz je URL také soucasti vysledku vyhledavani, méla by byt co

nejjednodussi, nejkratsi a nejsrozumitelnéjsi.

Google opét zvyraznuje slova, které jsou ve shod¢ s dotazem uzivatele, proto je
vhodnéjsi pouzit v URL slova, nez napt. www.domena.cz/article/11058/. Nevhodné je

zejména pouZziti obecnych pojmenovani jako “/clanek01.html”.
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Snadna navigace na webu

Navigace hraje dulezitou roli pfi pomoci uzivatelim jednoduse a rychle najit, co
hledaji. Svlij vyznam maji také pro vyhledavaci stroje, které diky hierarchii webu poznaji,
zprostfedkovany na formou jednotlivych stranek, je pro n¢j dilezity kontext konkrétni

stranky k celému webu.

Nad organizaci jednotlivych stranek je tfeba pfemyslet z pohledu ivodni domovské
stranky, nebot” pfes ni pfistupuji uzivatelé na web nejcastéji. Takova stranka se nazyva
Landing page neboli vstupni stranka (pteklad autora). Miize byt tvofena tivodni strankou
webu nebo to mize byt specidlni stranka vytvotrena za ucelem marketingu. Pokud web
obsahuje velky pocet stranek muize byt vhodné vytvofit titulni stranky k jednotlivym
kategoriim, kde bude kategorie vice popsdna a bude obsahovat odkazy na stranky daného

tématu.

Kromé naviga¢niho menu a sitemap je uzivatelsky oblibend i tzv. drobeckova
navigace. NejCastéji se nachdzi na vrchu nebo spodu stranky a umoziuje piistup k

hierarchicky vyssi strance, z niz vychazi ta, na které se uzivatel nachézi.

K néstrojim navigace patii sitemap, kterd se vytvaii ve dvou variantach. Prvni
predstavuje stranku webu, na niz jsou zobrazeny vSechny odkazy na jednotlivé stranky,
které web obsahuje. Druhou variantou je dokument formatu XML (Extensible Markup
Language je obecny znackovaci jazyk, ktery byl vyvinut a standardizovan svétovym
konsorciem World Wide Web Consortium zk. W3C), ktery je soucasti webové stranky a

napomaha lepsi orientaci vyhledavaciho stroje na webu.

Pro zptijemnéni uzivatelského zazitku z webu se doporucuje vytvofit vlastni navrh
chybové stranky (kéd 404), ktera se zobrazi, pokud uzivatel Spatné zada ptislusSnou URL
adresu nebo se pokusi vstoupit na neexistujici stranku webu. Vzhled by mél souviset s
grafickym zpracovanim celého webu. Stranka by méla obsahovat odkaz na tvodni

stranku webu, pfipadné na dalsi dilezité stranky.

Kvalitni obsah a sluzby
Pti tvorbé obsahu je klicové zaméfit se primarné na uzivatele, nikoli vyhledavaci

nastroj. Pouzity text by mél byt jednoduse Citelny, bez gramatickych a stylistickych chyb.
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Drzime se dan¢ho tématu a nezminujeme zbytecné véci, které s nim nesouvisi. Text

ttidime do logickych celkli oddélenych nadpisy a dostateCnymi mezerami.

Tvorbou nového obsahu nejen prildkame nové uzivatele, ale také zachovame ty
stavajici. Tim, ze bude text atraktivni pro uzivatele, oceni ho dostate¢né 1 vyhledavaci
stroj. Pfi tvorbé obsahu je vhodné vyuzit metodu KISS (Keep It Simple Stupid), ktera
klade diraz na sdéleni informaci co nejjednodussi formou, tak aby bylo co
nejsrozumitelnéjsi. U pouzitych odkazi vedoucich na jinou stranku je velmi dilezité
dostate¢né vystihnout obsah dané stranky. M¢li bychom se vyvarovat formulacim typu
,»odkaz na stranku” nebo ,,odkaz na ¢lanek”. Lepsi by bylo pouzit ,,Piectéte si také nas
novy ¢lanek popisujici danou problematiku (odkaz je podtrzeny)”. Odkazy by také mély
byt spravné zvyraznéné (viz. kapitola 3.5 Pfistupnost), aby se nestalo, Ze je uzivatel

prehlédne.

Optimalizace vyuziti obrazki

Ptes to, ze se obrazky jevi jako srozumitelny zdroj informaci, ne vSichni uzivatelé
maji moznost si je zobrazit. At uz je pri¢ina jakakoli (Spatné pfipojeni k internetu,
zobrazeni stranky pomoci specialniho ¢teciho zafizeni), musime brat na tuto moznost
ohled a nesmime uzivatele ochudit o informace, jenz obrdzek poskytuje. Je proto velmi
dilezité vzdy doplnit obrazek o popis uzitim atributu alt="popis”. Tento popis se zobrazi,
pokud se naskytnou komplikace se zobrazenim obrazku ¢i uzivatel zobrazuje stranku pies

specialni Cteci zafizeni.

Popis by mél vzdy co nejlépe vystihnout informace na obrazku, zaroveil by nemél
presahovat délku nékolika slov. Pro spravné porozuméni vyhleddvacim strojem je
dilezité také samotnych obrazkovych souborii. Snazime se vyhnout obecnym nazvim

jako jsou ,,obrazek1” ¢i ,,obrl”.

Pokud je obrazek pouzity jako odkaz vedouci na jinou stranku, je diilezité zahrnout
do odkazu atribut alt="popis”, kde uvedeme popis stranky, na kterou odkaz sméfuje.
Google také doporucuje pro snadnéjsi orientaci vyhledavaciho stroje v souborech obrazkt
vytvorit image sitemap, kde jsou uvedené vSechny obrazky i s popisem, kategorizované

dle vyskytu na jednotlivych strankach webu.
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Spravné trovné nadpist

Nadpisy slouzi k ohraniceni textu dle dané¢ho tématu. Mame k dispozici celkem Sest
Jednotlivé urovné jsou od sebe rozlisSené primarné velikosti fontu. Tim napomahame
uzivateli se snadnéjsi orientaci v uvedeném textu. Musime si v§ak davat pozor, abychom
do textu neumistili nadpistu pfiliS. V disledku toho bychom orientaci v textu spise

zkomplikovali.

Efektivni robots.txt

Soubor robots.txt obsahuje seznam URL adres jednotlivych adresait webu, které
nechceme, aby vyhledavaci stroj navitivil. Casto se jedna o obsah, ktery neni pro
uzivatele uzitecny, jako naptiklad adresar s ikonami nebo vysledky vyhledavani. Zde je
nutno podotknout, Ze ne vSechny vyhledavaci stroje tento postup respektuji a mize se

stat, Ze soubor robots.txt budou ignorovat a adresére 1 tak navstivi.

Parametr rel=*nofollow”

Pokud na webu existuje stranka, kde maji uzivatelé moznost vkladat komentare je
potencidln¢ ohrozena reputace takového webu. Nektery z uzivatelii muze, tfeba i
zamérné, vlozit do komentare odkaz na zavadny web. Kdybychom takto vzniklé odkazy
neopatfili atributem rel="nofollow” mohl by vyhleddvaci stroj nasledovat i tyto
potencidlné zavadné odkazy a tim by mohlo dojit ke zhorSeni reputace naSeho webu.
Tento atribut zajisti, Ze vyhledavaci stroj nebude takové odkazy nasledovat a tim zistane

reputace nasSeho webu nedotcena.
3.7 Webova analytika

Webova analytika je proces méfeni, sbéru a tfidéni dat o interakcich uzivateli s
konkrétni webovou strankou. (BRUNEC Jan, 2017; Tabatha Farney, Nina McHale, 2013)
Zjisténa data jsou poté vyuZita k lepSimu pochopeni uZivatelskych potieb a na zakladé
toho je webova stranka témto potfebam prizpiisobovana. Pro usnadnéni analyzy a filtraci
sbiranych dat se pouZivaji rizné softwarové nastroje. (Pedro Sostre, Jennifer LeClaire,
2007, str. 9)
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Metody pro shromazd’ovani dat

Prvni metoda je analyza soubortt LOG (typ binarniho souboru) z webového serveru.
Webovy server automaticky zaznamenava interakce na webové strance do soubort LOG,
které jsou ulozeny na serveru. Software pro web server LOG analyzu musi byt instalovan
na tom samém serveru jako sledovana webova stranka. (Tabatha Farney, Nina McHale,

2013, str. 3-6).

Druhd je metoda sledovani koédu, kdy je Cast kodu generovany piislusSnym
nastrojem umistén na viechny stranky webu, u nichZ chceme sbirat data. Casto se k
tomuto zpiisobu sbéru dat pouzivaji JavaScript tagy nebo skripty, které vyuzivaji cookies.
Ptesto, ze sbér dat probihad u obou metod rozdiln€, zaznamendavaji uzivatelovu interakci s
webovou strankou. Konkrétné jsou to sbirana data o akci (otevieni stranky, obrazku ¢i
souboru), jako jsou ndzev oteviené stranky, obrazku ¢i souboru a datum a ¢as otevieni.
Dale se zaznamendvaji data o zafizeni, ptes které uzivatel k webu pfistoupil, jako napft.
typ prohliZzece, operacni systém, rozliSeni obrazovky, geografickd poloha na Grovni sttii

apod. Po shromézdéni jsou data zptistupnéna v reportech a ptripravena na hlubsi analyzu.

Kazdy néstroj reportuje shromazdénd data jinym zpisobem, ale vSechny néstroje
informuji o tom, jak uzivatelé na web pfistoupili, do jaké miry s webem interagovali, jaky
obsah vyuzili a ptes jaky prohlize¢ a zatizeni web navstivili. Analytické nastroje kromé
sbéru a reportu také data ukladaji a umoznuji shromazdénd data tak mezi sebou

porovnavat.

Metriky a reporty

Nelze obecné urcit, jaké metriky by mély byt na webu sledovany. Vzdy zaleZi na
pottebach, tcelu a struktuie dané webové stranky. V nasledujicich kapitolach je uveden
ptehled zakladnich Casto pouzivanych metrik. (Tabatha Farney, Nina McHale, 2013, str.
15)

Navstévnost a zobrazeni

Névstéva je zékladni analyticka metrika. V rdmci webové analytiky se pouzivaji
metriky k vyjadieni namétené hodnoty. Podle potfeb vystupu se pouZivaji nejcastéji
konverzni pomér, bounce rate ¢i mira prokliku. Vysledné hodnoty slouzi jako ukazatele
vykonnosti KPI (angl. Key Performace Indicators). Mizeme diky tomu sledovat, jak se

webu dafi plnit vytyCené cile. (Tabatha Farney, Nina McHale, 2013, str. 15)
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Navstévy jsou jednoduse feceno interakce individudlniho prohlizece s webovou
strankou za urc¢itou dobu. Oproti tomu pocet zobrazeni stranky webu je pocet celkovych
pristupt na danou stranku. Pocet zobrazeni ndm pomiize pochopit, jaky obsah uzivatelé
skutecné vyuzivaji. Navstévy nam naopak poskytuji informaci o tom, kolikrat na web

uzivatel pfistoupil a jak se na ném pohyboval.

Prehledy nejlepsiho obsahu

Piehledy nejlepsiho obsahu vychazi z poctu zobrazeni jednotlivych stranek a
poskytuji ndm informaci, jaka strdnka je mezi uzivateli nejpopuldrnéjsi. Diky témto
informacim vime, které stranky webu jsou skutecn¢ pouzivané a které nikoliv. Zaroven
bychom méli zvazit diilezitost stranek s minimalni ndvstévnosti, ptipadné je zcela z webu
odebrat. Pokud je z né&jakého diivodu stranku s malou néavstévnosti zachovat, méli
bychom upravit jeji obsah nebo zménit umisténi na webu, abychom zvysili jeji
navstévnost. (Tabatha Farney, Nina McHale, 2013, str. 17)

Délka navS§tévy

Délka néavstévy je nejcastéji vyjadfena v minutich a sekundéach. Tato metrika
zaznamenava délku navstévy webu uzivatelem nebo délku navstévy jednotlivych stranek
webu. Tato metrika je ¢asto pouzivana pro reportovani miry uzivatelské angazovanosti.
Bohuzel nelze ptesné urcit, zda je uzivatel na strance aktivni nebo otevftel stranku a odesel
od zafizeni. I pfes to je tato metrika dulezita, jelikoz nam dava pohled na to, po jakou

dobu uZzivatelé s webovou strankou interaguji. (Tabatha Farney, Nina McHale, 2013, str.

18)

Intenzita navstévy

Tato metrika nam poskytuje celkovy pocet stranek, které si uzivatel béhem
navstévy webu zobrazil. Nesmime ji vSak zaménovat za metriku poctu pramérného
zobrazeni stranek béhem navstévy, ktera se pocita jako podil celkového poctu zobrazeni
stranky a celkového poctu navstév v daném casovém obdobi (Average Page Views per

Visit — Analytics Demystified. Home — Analytics Demystified).

I ptesto, Ze jsou tyto metody lehce odlisné, ob¢€ poskytuji informaci o angazovanosti
uzivatele. Cim vice stranek zobrazil bdhem jedné navitévy, tim byl vice angaZovany.

Dilezité je brat v potaz, kde se nachazi hlavni obsah webu. Pokud je hlavni obsah umistén
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na tvodni strance, miizeme mit za cil mensi pocet stranek zobrazenych béhem navstévy,
jelikoz by to mohlo znamenat, ze uzivatel nemohl hledany obsah najit.
NavStévnici

Pojem navstévnik v analytické terminologii chapeme jako zafizeni, pies které si
uzivatel web zobrazil. VétSina analytickych nastroji tuto metriku rozdéluje na celkovy
pocet vSech navstévnikl a pocet unikatnich navstévnikt. Unikatni navstévnik je pocitan
pouze jednou nehledé na to, kolikrat si webovou stranku zobrazil. Vychézi to z postupu,
kdy je navstévnik pii svém prvnim pfistupu na web zaznamenan nastrojem (ulozeni IP
adresy nebo ulozeni cookies do navstévnikova zatizeni). Kazdy dalsi ptistup tedy neni
unikatni, jelikoz jiz nékdy na web vstoupil. Vzhledem ke zminénému postupu tiidéni
zakaznikl je tato metrika nepfesnd. Mize dojit k vymazani cookies na uzivatelové
zatizeni nebo ke zméné IP adresy. Zaroven nejsme schopni timto postupem urcit, zda
otevielo web novych 5 uzivateli nebo jeden uZzivatel oteviel web na péti riiznych
zafizenich. 1 pfes zminéné nepfesnosti je tato metrika pouzivana pro rozliSeni
jednotlivych navstévniki a identifikaci jejich interakce s webovou strankou. Neznamena
to, ze by sledovani novych a vracejicich se zdkaznikl by bylo nemozné, pouze se jedna o
nepiesné méfeni. Reporty, které vyuzivaji pocet ndvstévnikl jako primdrni metriku
poskytuji také pocty novych ¢i vracejicich se navstévnikill, informace o navstévnikove
technologii a informace o jeho geografické poloze. (Tabatha Farney, Nina McHale, 2013,
str. 19-20)

Technologie

Analytické néstroje zaznamenavaji informace o navstévnikoveé zafizeni od typu
prohlizece po typ operacniho systému. Tyto informace jsou vhodné pro ovéfeni, zda jsou
vSechny pouzivané typy prohlizeci webem podporovéany ¢i jaké jsou nejpouzivanéjsi,
aby se na né¢ mohla zaméfit vétsi pozornost. Ze zaznamenanych dat jsme schopni vy¢ist,
jakou verzi prohlizece a operacniho systému uZivatel pouziva, proto je dobré tato data
sledovat a kontrolovat jejich kompatibilitu s webem. Déle ziskdvame informace o
rozliSeni obrazovek, které je uvedeno v jednotkach obrazovych bodt — pixelech. Takto
zjistime nejCastejsi rozliSeni obrazovek zatizeni navstévnikl a diky tomu jsme schopni
poznat, které verzi webu se mame vice vénovat. V neposledni fadé jsou uvedeny
informace o podpofie JavaScriptu prohlizeCem. (Tabatha Farney, Nina McHale, 2013, str.

21)
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Geograficka lokace

Geograficka lokace navstévniki je urcena podle jejich IP adresy. V reportech jsou
poskytovany informace o poloze na urovni stati ¢i mést. Analytické nastroje také
poskytuji moznost odfiltrovat konkrétni IP adresy ze sbéru dat. Tato funkcionalita se
pouzije napt. na IP adresu spravce webu, ktery na web pfistupuje Casto. (Tabatha Farney,

Nina McHale, 2013, str. 22-23)

Vstupni a vystupni stranky

Vstupni a vystupni stranky webu ukazuji, jak se uzivatelé dostali na web a kde ho
opustili. Vétsina analytickych nastroji zobrazuje pocet ptichodi a odchodt u konkrétnich
stranek webu. V idealnim ptipadé by uzivatel pfistupoval na web vzdy pies uvodni
stranku a nasledné by prosel cely web Ve skute¢nosti navstévnici pristupuji a opoustéji
web pies riizné stranky. Analytickym nastrojem zobrazené informace o pfistupech a
odchodech konkrétnich stranek nam poskytuji pohled na to, které stranky webu jsou pro
uzivatele atraktivni a které méné. U stranek s mensim poctem vstupl je vhodné ovéfit
obsah ¢i strukturu. Pokud naopak zjistime, Ze uzivatelé opousteji web ze stranky, u které

bychom to necekali, je potfeba zkontrolovat obsah a ptipadné zatadit test pouzitelnosti.

(Tabatha Farney, Nina McHale, 2013, str. 24)

Zdroj navstévnosti

Zdroj navstévnosti je dalsi ¢asto pouzivana metrika. Informuje, jak se navstévnici
na web dostali. Popisuje, jak web naSli, odkud na né&j pfistoupili ¢i na jakou stranku
vstoupili jako prvni. Zdroj navstévnosti mize byt vyhledavac (organic search traffic),
odkaz v emailu, socidlni siti (referral traffic) nebo mohou uzivatel¢ zadat adresu webu

naptimo (direct traffic). (Tabatha Farney, Nina McHale, 2013, str. 25-26)

Direct traffic vznika, kdyz navstévnik ptistoupi na web ptimym zadanim adresy
nebo méa web uloZeny jako vychozi stranku prohlizece. Referral traffic znamena, Ze
navstévnik k pfistupu na web pouzije odkaz uvedeny tfeba na socidlni siti, reklamé, v
emailu ¢i na jiné webové strance. Organic search traffic vznika ptistupem pies internetoveé
vyhledavace. V této varianté jsou k dispozici i klicova slova, které uzivatel k dohledani

webu pouzil. Takto zjisténa klicova slova je moZno pouzit v ramci SEO.
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Bounce rate

Metrika bounce rate je pocet okamzitého opusténi webu. Spadaji sem piipady, kdy
navstévnik ptistoupi na webovou stranku a stravi zde malo ¢asu, nebo ji okamzité opusti.
Neni mozné identifikovat, co navstévnika k rychlému opusténi webu vedlo. Pokud je mira
opusténi vysokd, méli bychom zkontrolovat uzivatelskou piivétivost grafického navrhu,
strukturu webu a kompatibilitu. Je dilezité pozorovat, které stranky webu maji nejvyssi
sledovanou hodnotu. MuiZe se stat, ze dana stranka obsahuje odkaz, ktery sice souvisi s
webem, ale analyticky néstroj prechod vyhodnoti jako okamzité opusténi webu. (Tabatha

Farney, Nina McHale, 2013, str. 27)
3.8 Navrh webu

Néavrh webu se skladé z n€kolika dil¢ich procest. Nedodrzeni jejich posloupnosti
nebo vynechani nékterého z procesit miize zpusobit komplikace. Jako prvni a
nejdiilezitéjsi je stanoveni zékladnich pozadavkl na web. Nejprve stanovime hlavni ucel
napf. internetové zpravodajstvi, dale zakladni funkcionality, které by mél web poskytovat
(napf. zobrazeni Cclanku, ftazeni dle kategorii, kalendar akci apod.). Jednotlivé
funkcionality spojime v logické celky napt. logicky celek kontakty obsahujici kontaktni
formuléf a kontakt na redakci. (Health and Human Services Dept, 2006; John Cato, 2001)

Nasledné tvotime vzhled jednotlivych funkcionalit a snazime se je skladat do
jednoho celku dle zasad popsanych v kapitole 3.3 Hlavni sekce webu. Timto postupem
vytvofime tzv. wireframe navrh. Wireframe je vyuzit jako prostfedek pro zobrazeni
sepsanych pozadavkl a predstaveni jejich navrhovaného feSeni. Je konstruovan velmi
jednoduse a za pouziti pouze Sedych odstintl, jelikoz barevné schéma bude feSeno az v
nasledujici fazi. PouZity jsou taky ikony obrazku a videa, pro lepsi orientaci v navrhu.
Textovou formou jsou nadepsany pouze nazvy jednotlivych sekci a odkazy v naviga¢nim
menu, ostatni budouci texty jsou nazna¢eny obdélniky. Navrh wireframu je vytvoien pro
kazdou stranku webu zvlast a také pro jednotlivé verze zobrazeni (verze pro velké

obrazovky, tablet, mobilni telefon).

Navrzenou strukturu doplnime o graficky navrh, obrazky ptipadné textovy obsah,
je-li k dispozici. Timto procesem vytvofime prototyp webové stranky. Prototyp mize byt
vytvofen pouze v grafické podobé nebo s vyuzitim ptislusného néstroje (napt. Adobe XD)

lze docilit téméf plné funkéniho prototypu webu. Dilezita je funkénost navigace a
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pohybovych prvki, zanedbat se mize funkénost mediaboxti ¢i externich odkazi. Prototyp
muze byt vyuzit k testovani uzivatelské privétivosti a miry orientace. Vysledky testl by

byly zahrnuty do naslednych optimalizacnich uprav.

Pro tvorbu Wireframe a prototypu webu bude pouzita aplikace Adobe XD, se kterou
mam znacné zkuSenosti. Aplikace poskytuje vSe potiebné pro Wireframe navrh a také
nastroje pro vytvoreni interaktivniho prototypu. Umoznuje vytvotfeni rozklikavacich
odkazl a prechod mezi obrazovkami, to je vhodné pro vytvoieni funkéniho navigacniho
menu i ostatnich odkazl v rdmci webu. Dale umoziuje vytvoreni interaktivniho designu
tlacitek definovanim vzhledu tlacitka v jednotlivych stavech (bez interakce, po piejeti
mysi, po kliknuti). Aplikace také nabizi moZnost nastaveni odsazeni jednotlivych
elementl tak, jak je to pouZito pfi tvorbé webu, tedy vnéjsi odsazeni (margin) a vnitini
odsazeni (padding), coz zpfijemnuje naslednou tvorbu samotného webu dle grafického

navrhu.
3.9 Tvorba webu

Samotny web mulze byt realizovan nékolika zplsoby. Pii vybéru zalezi na
preferenci tvirce, Casto dle jeho zkuSenosti a miry znalosti jednotlivych zpiisobil.
Zakladni zptsob tvorby webu je piimé psani koédu. Vyuziva se k tomu kodovaci jazyk
HTML (HyperText Markup Language), PHP, JavaScript ¢i CSS pro upravu vzhledu
stranky. (LAURENCIK, Marek, 2019)

Tato moznost se bez znalosti minimalné téchto zakladnich jazykl neobejde, je proto
pro neznalého uzivatele nevhodna. Jeji kladnou strankou je, Ze si tvlirce mize sestavit
web piesné tak, jak si pfeje a je limitovan pouze svymi znalostmi a schopnostmi. Druha
moznost je pouziti redakénich systémil. Nejpouzivanéjsi je dle statistiky z 15.3.2021
WordPress, ktery vyuziva 43,1 % vSech spole¢nosti monitorovanych webovych stranek
(Usage Statistics and Market Share of Content Management Systems, March 2022.
W3Techs — extensive and reliable web technology surveys), druhy je Shopify s vyuzitim
4,4 % a na tretim misté€ je Joomla s 1,7 %. Redakéni systémy slouzi ke spravé obsahu a
tvorb&é samotného webu bez nutnosti pouziti kédovacich, ¢i jinych programovacich
jazykl.. Web se Casto sklada ze stranek a ¢lanki, které tviirce naplni obsahem pomoci

textového editoru. Vzhled webové stranky je Casto feSen pomoci pied vytvorenych

Sablon, které maji pevné definované pozice jednotlivych elementi. Uspofadani pozic a
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samotny vzhled Sablony Ize pomoci kddu upravit, ¢i vytvofit Sablonu vlastni. Pro bézného
uzivatele je timto zptisobem jednoduché webovou stranku vytvofit, ¢i ji spravovat (ménit
obsah, ménit $ablony, ptidavat ¢i odebirat stranky). Tieti mozZnosti je pouziti webovych
aplikaci, které umoziuji upravovat web pomoci grafického rozhrani a jedna se tak o
nejjednodussi a nejintuitivngj$i moznost vytvaret a spravovat webové stranky. Tento
zpisob je ovSem ochuzen o moznost jakkoli zasahovat do zdrojového kodu stranky, je

zapotiebi vyuzit nabizené Sablony a obsah do nich metodou drag and drop vlozit.

V této bakalafské praci je k tvorbé a spravé webu vyuzivan redakcni systém
WordPress. Vybran byl na ptani klienta, ktery jako jeden z dilezitych pozadavkl mél,
aby sam mohl upravovat obsah webu a s timto redakénim systémem mé zkuSenosti. Na
jeho prani byl také instalovdn dopliikovy plugin Elementor, ktery umoZziiuje web
spravovat zminénou metodou drag and drop, a tak klientovi usnadni praci s aktualizaci

obsahu webové stranky.
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4 Vlastni prace

Néavrh nové realizace klientova webu zapocal osobni schtiizkou, na které prob¢hl
brainstorming a nasledné sepsani pozadavkii a piani, které jsou strukturovany dle
jednotlivych stran webu a rozepsany v podkapitolach nize. Zaroven byl proveden zaznam
stavajiciho stavu pro moznost pozd¢jsiho porovnani a také pro sepsani nalezenych chyb

designu, jez je potieba opravit.
4.1 Sepsani poZzadavku

Navigace

Funkci priméarni navigace po webu bude zastdvat navigaéni menu umisténé na
hornim okraji kazdé stranky webu. Prvni bude zobrazena uzké lista s kontaktnimi
informacemi a odkazy na profily skupiny na socidlnich sitich. Nasledovat bude lista s
logem kapely a hlavnim navigaénim menu, které bude obsahovat konkrétné¢ odkazy:
Domit, Média (rozcestnik na odkazy Fotogalerie, Video, Diskografie a Zazitky z New
Orleans), O kapele a Kontakt. Napravo od navigacniho menu bude umisténa ikona lupy,

jez po rozkliknuti zobrazi vyhledavaci pole.

Paticka

Na kazdé strance webu bude jako posledni zobrazena paticka. Ta bude obsahovat
vypis odkazli obsaZenych v navigaénim menu, soubory ke stazeni pro potradatele
(stageplan, rider a playlist), odkazy na socialni sité, kontaktni udaje, logo a copyright.
Dale zde bude uvedena stranka s informacemi o zpracovani osobnich udaji, jelikoZ web
obsahuje kontaktni formuléf, kde potencidlni zédkaznik uvadi své jméno a kontaktni

emailovou adresu.

Uvodni strana

Po zobrazeni webu bude Gvodni strance dominovat rozmérna fotografie kapely
prekryta logem a sloganem. Nad fotografii bude umisténa navigace, ktera bude obsahovat
polozky: Domt, Média, Biografie a Kontakt. Navigaéni menu bude uzavirat ikona

vyhledéavaciho pole.

Stranka bude obsahovat informace o nadchézejicich koncertech skupiny. Kazda

polozka bude umoznovat ptfechod na facebookovou udélost koncertu, webové stranky
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mista konani, ptipadn¢ dals$i podrobnosti. Dale bude uveden kratky popis kapely véetné

ptredstaveni v§ech aktivnich ¢lenti, vhodné je také umisténi propagacniho videa kapely.

Hlavnim pozadavkem klienta je dobfe viditelné uvedeni kontaktnich udaji s

kontaktnim formuléfem pfimo na Gvodni strance.

Fotogalerie

Na této strance bude vycet fotoalb se snimky z koncertii. Alba budou sefazena podle
data konani koncertu. Bude zobrazena vzdy tivodni fotografie, ktera bude slouzit jako
odkaz, nazev alba a datum vzniku. Po kliknuti bude uzivatel pfenesen na stranku s

fotografiemi. Ty se zobrazi v mediaboxu.

Video

V této casti se budou zobrazovat jednotlivd videa internetového serveru
youtube.com. Bude zobrazen vzdy nahled videa a jeho nazev. Razeni bude opét podle
data koncertu. Videa bude mozné piehrat pfimo v nahledu nebo piejit na youtube.com a

piehrat video tam.

Diskografie

Zde se budou nachazet obaly kapelou vydanych CD. Bude vyobrazena Gvodni
fotografie alba, ktera bude slouzit jako odkaz na stranku s detaily, nazev alba a rok vydani.
Na strance s detaily o CD budou uvedeny zbylé strany ptebalu alba, seznam muzikantd,
ktefi na CD vystupuji, seznam pisni, kde bude uveden nazev pisné€, jméno autora a délka
pisné v minutach. Také zde budou uvedeny dodatecné informace, jaka spole¢nost album
vydala, v jakém studiu bylo album nahrano a jména osob, které na tvorbé a vydani CD

spolupracovali.

Zazitky z New Orleans

ProtoZe je toto téma pro skupinu velmi dilezité, je mu vénovana samostatna sekce.
V té budou zobrazena videa z navstévy New Orleans fazené dle roki potizeni do sekci.

Videa bude opét mozné piehrat na webu nebo piejit na youtube.com a video prehrat tam.

O kapele

Stranka O kapele bude zacinat dvéma sekcemi popisujicimi hlavni obdobi kapely.
Obé sekce budou obsahovat fotografii i text. Nasledovat bude vycet dllezitych koncerti

sefazenych sestupné dle jednotlivych rokii. Sekce ponese nazev Posledni vyznamné akce
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a kazdému dulezitému koncertu bude vénovan znacny prostor, u kazdého koncertu je
uveden i videozdznam. Poté bude zobrazena sekce s jednotlivymi ¢leny kapely. Kazdy
¢len bude predstaven fotografii, jménem, nastrojem, na ktery v kapele hraje, a kratkym

popisem.

Kontakt

Na této strance budou uvedeny kontaktni udaje, kontaktni formulaf a odkazy na

profily na socidlnich sitich.

Klient ma pozadavky nejen na grafickou a obsahovou stranku webu, ale také

nékolik provoznich. Konkrétné jsou sepsany v nasledujicich podkapitolach.

Multijazy¢nost

Nova verze webové stranky musi podporovat zobrazeni v nékolika svétovych
jazycich, jelikoz skupina ucinkuje Casto v zahrani¢i. Je tedy potieba ptfidat moznost
pfepnuti do rlznych jazykovych modifikaci. Momentalné vSak nema klient k dispozici
potiebné preklady, proto neni tento pozadavek feSen v ramci této bakalarské prace. Bude

doplnén pozdé&ji, po dodani piekladli obsahu do pozadovanych jazyki.

Ptepina¢ umoziiujici pfechod mezi jednotlivymi jazykovymi modifikacemi webu
bude umistén v horni list€ vpravo od kontaktnich udaji. Jazyk aktudlniho zobrazeni bude
uveden textovou formou a ikonou vlajky pfislusného jazyka, zarovenn bude moznost
zobrazit ostatni podporované jazyky a kliknutim piejit na konkrétni jazykovou verzi.
Technické zpracovani bude provedeno pomoci doplitkového pluginu, ktery bude vybran
na zaklad¢ budouci vicekriteridlni analyzy. Oc¢ekava se, ze tento nedostatek negativné
ovlivni zahrani¢ni navstévniky webu, proto bude vytvofeni dalsi jazykovych verzi hlavni

¢ast optimalizace webu v blizké budoucnosti.

MozZnosti uprav

Dalsi nadstavbové ptani klienta bylo zprosttedkovani jednoduchych uprav na webu.
Konkrétné zmény a piidavani novych termind planovanych koncerti a editace sekce

video a fotogalerie.

Toto je jeden z diivodd, pro¢ byla zvolena tvorba webu prostfednictvim vybraného

redakéniho systému WordPress. Pro zprostiedkovéani, co nejjednodussiho zptisobu
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editace webové stranky, je také aplikovan doplitkkovy plugin Elementor, ktery
zprostiedkovava moznost editace pomoci grafického rozhrani. Plugin Elementor by
zvolen, jelikoz tvarce i klient maji s timto pluginem pozitivni zkuSenosti a nebylo by

vhodné, kdyby se klient musel ucit s novym nastrojem.
4.2 Chyby designu stavajiciho stavu webu

Chyby stavajiciho designu jsou sepsany chronologicky dle kapitol v teoretické Casti
bakalaiské prace. Konkrétni chyby jsou vypsany nize v textové podobé, pro lepsi
predstavu jsou uveden u nékterych ptipadu ndzorné grafické ilustrace. Ostatni doplikové

materidly jsou vlozeny do piilohy na konci prace.

Hlavicka webu

V mobilni verzi kompletné chybi hlavicka webové stranky. Neni uvedeno logo ani
nazev stranky, jedind informace, podle které mé uzivatel moznost poznat o jaky web se
jedna, je titulni fotografie a nazev kapely zminény v sekci prezentujici jednotlivé Cleny

kapely. V ostatnich verzich je v hlavi¢ce webu umisténo logo a naviga¢ni menu.

Navigace

Navigace po webové strance je zprosttedkovana navigacnim menu v hlavicce. Je
obsazeno az nadbyte¢né mnozstvi odkazli. Odkazy na stranky s multimediadlnim obsahem
by bylo vhodné zahrnout do vyjizdéci nabidky pod ndzvem sekce Média, aby se navigacni

menu zpiehlednilo.

Zna¢ny nedostatek spatfujeme také v chybéjicim zvyraznéni stranky, na které se
uzivatel nachazi. Tato informace je uvedena v hlavi¢ce jednotlivych stranek, ale pro lepsi

prehlednost by méla byt zvyraznéna odpovidajici polozka naviga¢niho menu.
Paticka

Paticka webové stranky nese pouze informaci o copyrightu. Chybi zde kontaktni
informace a ptipadné soubory ke stazeni pro organizatory hudebnich vystoupeni kapely.

Responzivita

Stavajici verze webové stranky ma zna¢né problémy s responzivitou. Nejveétsi
nedostatek je absence navigacniho menu v mobilni verzi, ¢imZ je znemoZznén pohyb po

webové strance pro uzivatele pfistupujici pfes mobilni zafizeni viz obrazek ¢islo 1 niZe.
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Dyl si porci pranvdhne
a2z kofendnghe ZRuSenostm 2
Mow Orlgans)

PrEtE hrajeme:
610 Reduta Jazz Club, Praha

31.10. Jazz Dock, Praha

J.J.Jazzmen cbsazeni:

JiFT Marsddak - komed
Jagel Pospidil - trombon, Zpév
Zdoniik Kalhous nebo Radim Linhdar -
Feang
Jan Greiloner - barsa
Milad Kegl' - baci

Barbora Vagnerovd - Zpév

&
Obrizek 1 - Uvodni stranka pitvodniho webu — mobilni verze
Nevhodna je také struktura stranky obsahujici fotogalerii. V idedlnim ptipadé by

byly zobrazeny jen Givodni fotografie jednotlivych alb. Konkrétni fotografie by mély byt

zobrazeny na samostatné strance dostupné po rozkliknuti odkazu na strance fotogalerie.

Obrazek 2 - Fotogalerie piivodniho webu — mobilni verze
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Piistupnost

Z hlediska ptistupnosti obsahuje webova stranka také mnoho chyb. Nevhodna je
napf. absence zvyraznéni jednotlivych polozek v navigatnim menu dle aktudlné
zobrazené stranky. Dale také zcela chybi navigacni menu v mobilni verzi a celkové zde
chybi vyhledavaci pole. Chybi také popis pouzitych fotografii. URL adresy jednotlivych

stranek maji nevhodnou formulaci.

SEO

Z hlediska optimalizace pro vyhledavace méa webova stranka absenci popisu
jednotlivych stranek a klicovych slov. Format jednotlivych URL adres je také
nevyhovujici. Chybi popis pouzitych fotografii a sitemap. Web byl zprostfedkovan pres
redak¢ni systém Joomla a absence jakychkoliv pluginti umoznujici spravu SEO znamena,

Ze tato problematika nebyla na webu viibec feSena.
4.3 Zpracovani navrhu webu

Néavrh webu je zpracovavan v nékolika krocich. Prvni je sestaveni névrhu
zakladnich prvkit webu dle poskytnutych pozadavkl. Nasleduje jejich zatazeni do
struktury webu pomoci navrhu wireframu jednotlivych stranek webu. Konkrétni navrhy

zakladnich prvki i stranek jsou uvedeny v nasledujicich podkapitolach.
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Navrh zakladnich prvki webu

Hlavi¢ka webu

Dle konkrétnich pozadavki od klienta byl vytvoien graficky névrh viz obrazek cislo 3.

o
ODKAZ QDKAZ OQDRAZ ODKAZ

Obrazek 3 - Wireframe navrh hlavicky webu

U horni hrany webové stranky se nachézi liSta obsahujici odkazy na socialni stranky
a kontaktni udaje. Pod ni je umisténa liSta obsahujici logo skupiny a hlavni navigacni
menu s ikonou vyhledavaciho pole. Nasleduje propagacni fotografie, na které je uveden
slogan kapely. Hlavi¢ka webu v plné velikosti s fotografii bude umisténa pouze na ivodni

strance. Na zbylych strankach budou zobrazeny pouze dvé horni liSty.

Hlavicka stranky

Hlavicka stranky bude zobrazena na vSech strankach krom¢ tivodni. Bude tvotfena

vyraznym nazvem dané stranky a v piipad€ podstranek také drobeckovou navigaci.

Obrazek 4 - Wireframe navrh hlavicky stranky
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Navigace

Primarni navigaci po webové strance bude zajiStovat navigacni menu, které
obsahuje odkazy Domt, Média, O kapele, Kontakt. Odkaz Média obsahuje vysouvaci
nabidku s odkazy Fotogalerie, Video, Diskografie a Zazitky z New Orleans.

i Pk - o ) - Y
QUKAZ  ODEAZ ODKAZ  O0KAZ O

Obrazek 5 - Wireframe névrh listy s navigacnim menu
Paticka

Obsah paticky webu je rozdélena do tech sloupcti. Prvni sloupec obsahuje odkazy
na polozky naviga¢niho menu a odkaz na zdsady ochrany osobnich udajt. Druhy sloupec
obsahuje soubory pro potadatele ke staZeni (rider, stageplan a playlist). Ttetimu sloupci
dominuje logo skupiny, pod kterym jsou uvedeny kontaktni udaje a odkazy na socialni

sité. Na spodni strané paticky je uvedena informace o copyrightu. Pati¢ka je uvedena na

konci kazdé stranky webu.

Obrazek 6 - Wireframe navrh paticky
Wireframe navrhy jednotlivych stranek

Pro tvorbu wireframe navrhu bude pouzita aplikace Adobe XD, ktera bude vyuzita
také k tvorb¢ interaktivniho navrhu v pozdgjsi fazi navrhovani. Tuto aplikaci jsem vybral,

jelikoZ s ni madm zna¢né zkuSenosti a umim se v ni dobi'e pohybovat.

Uvodni strana

Uvodni stranka bude tvofena hlavickou webu (viz odstavec Hlavicka webu v
kapitole 4.3.1) a zbylym obsahem popsanym nize. Prvni sekce stranky nese néazev
Nadchazejici koncerty a je tvofena informacemi o jednotlivych koncertech skupiny viz
pozadavky sepsané v odstavci Uvodni strana v kapitole 4.1. Nasleduje délici pas
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propagujici facebookovy profil kapely, na kterém je kapela aktivni, sdili fotografie a
pravidelné upozornuje na blizici se koncerty. Druhd sekce predstavuje aktivni Cleny
skupiny. Obsahuje fotografie, jména ¢lentli a nazev nastroje, na ktery ve skupiné tcinkuji.
Druhou a tfeti sekci oddéluje pas odkazujici na stranku webu O kapele s informaci, Ze se
na ni dozvi o kapele vice informaci. Nasleduje propagacni video kapely a sekce s

kontaktnimi tdaji a kontaktnim formulafem.

Verze pro tablety a mobilni telefony se od desktopové verze popsané vyse odliSuje

jen fazenim informaci o ¢lenech kapely, kdy jsou jednotlivi ¢lenové fazeni pod sebe.
Wireframe navrhy jednotlivych verzi jsou v ptiloze €. 1.

Fotogalerie

Stranka Fotogalerie je uvedena hlavic¢kou stranky viz odstavec Hlavicka stranky v
kapitole 4.3.1 Navrh zakladnich prvkd webu. Dale jsou ve ¢tyfech sloupcich zobrazena
jednotliva alba. Kazdé album se sklada z tivodni fotografie, ndzvu alba a data koncertu,
ze které¢ho fotografie pochazi. Jednotlivd alba maji funkci odkazu na podstranku s
konkrétnimi fotkami. Jednotlivé stranky alb jsou tvofeny hlavickou stranky obsahujici
drobeckovou navigaci a nazev alba, nasleduji samotné fotografie. Kazd4 fotografie bude
umoziiovat po rozkliknuti zobrazeni plné velikosti a pfechod mezi uvedenymi

fotografiemi.

Stranka se ve zobrazeni pro tablety odliSuji setfazenim jednotlivych alb do dvou
sloupcii, jeji podstranky se nijak neliSi, obsah je plné ovladatelny a neni nijak
deformovany. Verze pro mobilni zafizeni fadi jednotliva alba pod sebe, prave tak tomu

je i v ptipadé€ podstranek s fotografiemi.

Video

Stranka obsahujici jednotlivé videa je koncipovana stejnym zplisobem jako stranka
Fotogalerie popsana v odstavci vySe. Videa jsou zobrazena ve ¢tyfech sloupcich. Kazdé
video je oznaceno nazvem a je mozn¢ jeho spusténi pfimo na webu nebo jeho zobrazeni
na webovém portalu youtube.com. Rozdil mezi mobilni verzi a verzi pro tablety je opét

jen fazeni jednotlivych videi.
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Diskografie

Stranka diskografie obsahuje kromé hlavicky stranky také Sest odkazi na stranky s
CD alby. Kazdé¢ CD je uvedeno piisluSnou fotografii, jeho ndzvem a datem vzniku.
Fotografie i ndzev slouZi jako odkaz na podstranku s konkrétnim albem. Podstranka je
uvedena hlavi¢kou obsahujici nazev ptislusného alba, drobeckovou navigaci a podrobné
informace o albu. Verze pro tablety se lisi tim, Ze alba jsou fazena jen do dvou sloupcti

kvli piehlednosti. Mobilni verze fadi obsah stranky i podstranek do jednoho sloupce.
Zazitky z New Orleans

Obsah této stranky je seskupen dle roku jeho vzniku. Jsou uvedeny ¢tyfti sekce, které
jsou od sebe odliseny barvou pozadi. Kazda sekce obsahuje nahled videi, které je, stejné
jako v ptipad¢ stranky Video, mozné ptehrat piimo na webu nebo je zobrazit na webovém
portalu youtube.com. Zobrazeni pro tablety opravuje fazeni videi do dvou sloupci, pokud
je jich v sekci uvedeno vice. Verze pro mobilni zafizeni opét fadi obsah do jednoho

sloupce.

O kapele

Stranka O Kapele je opét uvedena hlavickou stranky a sklada se ze tiech sekci. V
prvni je uveden popis kapely rozdéleny na dvé obdobi dle historie. Druha sekce obsahuje
videa z dilezitych koncertil kapely a tfeti sekce popisuje jednotlivé Cleny, kteti byli
uvedeni na uvodni strané. Tabletova verze méni fazeni prvni sekce do jednoho sloupce.
Druhé sekce méni v tabletovém zobrazeni fazeni videi do dvou sloupcti a v mobilni verzi
opét do jednoho sloupce. Obsah treti sekce je ve verzi pro tablety 1 pro mobilni zatizeni

kvili Citelnosti fazen do jednoho sloupce.
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Kontakt

Odkaz Kontakt v navigacnim menu navede uzivatele do spodu uvodni stranky, kde

se nachazeji kontaktni idaje a kontaktni formular.

Obrazek 7 - Wireframe navrh sekce Kontakty
Vytvoreni prototypu

Na zéklad¢ odsouhlasenych wireframti byl vytvofen interaktivni graficky navrh
také pomoci aplikace Adobe XD. Byly osazeny i finalni fotografie a doplnén textovy
obsah, aby navrh vypadal co nejv€rohodnéji. U videi byl pouzit jen ndhledovy obrazek.
Struktura jednotlivych stranek dle wireframe navrha zlstala nezménéna. Aby si web
zachoval jednoduchost, jsou v grafickém navrhu pouzity jen dvé primarni bravy (bila a
¢ernd) a pripadné jejich odstiny. Pro text byl pouzit bezpatkovy font Roboto, pro nadpisy

jeho patkova verze Roboto slab.

4.4 Finalni verze

K nahrazeni plivodniho webu nové vytvofenym bylo potfeba odebrat web stavajici
a nahrat na server jiz zminovany redakcni systém WordPress (viz kapitola 3.9 Tvorba

webu).

Doména

Po diskusi s klientem bylo rozhodnuto, ze novy web bude nahrdn na stévajici
doménu, i ptes jeji horsi formulaci. Aktualni doména je: jazzmen.hyperlink.cz. Mnohem
vhodnéjsi by byla verze: jazzmen.cz. Tento znacny nedostatek zastinila historie dané
domény, ktera ¢ita pres dvacet let aktivniho pouzivani, jeji evidence v databazich mnoha

domécich i1 zahrani¢nich festivald. Klient vyjadfil néklonost moznému budoucimu
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pfechodu nebo pfesmérovani na vhodnéjsi doménu. Momentalné¢ vSak chce web

realizovat na aktudln¢ pouzivané doméné.

SEO

Pro optimalizaci webové stranky pro vyhledavace bylo nejprve udélano maximum
bez pouziti doplnkovych plugint. V prvni fad¢ bylo nutné vybrat spravné formatovani
URL adresy. To lze nastavit v administratorské ¢asti WordPressu. Byl zvolen forméat Post
name, ktery tvoii URL adresy pouze na zéklad¢ ndzvt jednotlivych stranek a ¢lanki bez
pouziti nevhodnych znakt. Dalsi krok byl uvedeni popist jednotlivych obrazki, jelikoz
tento postup je vyzadovan nejen pro optimalizaci webové stranky pro vyhledavace (viz
kapitola 3.6. SEO), ale také pro dodrzeni pravidel pfistupnosti (viz kapitola 3.5.
Ptistupnost). Dale byly ptekontrolovany nédzvy jednotlivych souborii obrazki, jejich

spravnosti se vénuje kapitola 3.6. SEO.

Dalsi postupy byly provedeny pomoci doplitkového pluginu AIOSEO (All in One
SEO). Prostfednictvim tohoto nastroje byly zadany zakladni pozadované udaje, jako
popis webu, popis funkce webu, jména autorti, odkazy na socialni sité. Dale byla pfidana
klicova slova a popisy k jednotlivym strdnkdm webu. Pomoci toho plugin byl také

vytvofen soubor sitemap.

Pouzité dopliikkové pluginy

Mimo plugin Elementor na Gpravu webu a All in One SEO na spravu SEO byly
pouzity také pluginy Site Kit od spolecnosti Google, ktery zobrazuje zakladni analyticka
data z analytického nastroje Google Analytics, kterym je zprosttedkovan sbér dat. Jako
dalsi je pouzivan plugin WPForms Lite, prostfednictvim kterého probihé tvorba a spréava
kontaktniho formulare na ivodni strdnce webu. V neposledni fadé byl pouzit plugin WP
Custom Admin Interface, ktery umoznuje pravu administratorské casti webu, pracuje na
zaklad¢ definované role konkrétniho uzivatele. Klientovi byla nastavena role editora a
upraven piistup k nékterym polozkédm nastaveni redak¢éniho systému tak, aby se zamezilo
vzniku nechténych problému napiiklad vlivem neopatrnosti by byl smazan néktery z

pouzivanych plugint.
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Analytika

Pro spravu analytiky webu byl vybran nastroj Google Analytics, jelikoz byl pouzit
jiz pro sbér dat z ptivodniho webu a mame s nim nejvice zkusSenosti. Pomoci tohoto
nastroje byla primérné shromazd’ovana data o nové ptichozich névstévnicich a primérné
délce trvani angazovanosti, jelikoz byl takto sestaven jeden z cili bakalafské prace:
maximalizace dosahu webové prezentace. Primérnd délka trvani angazovanosti je
pocitana jako podil sumy ¢asu vSech uzivatelskych angaZovanosti (délka, kdy byla
zobrazena libovolna strdnka webu na poptedi uzivatelova zafizeni) a poctu aktivnich
uzivateli v daném c¢asovém rozmezi. Dale byla zaznamenavéna data o poctu
angazovanych navstév. Kritériem pro zapocteni navstévy je, aby trvala minimalné 10
sekund, obsahovala alespon jednu akci (kliknuti, scroll, zobrazeni stranky apod.) nebo
béhem ni byly zobrazeny alespon dvé stranky webu. Data o novych uzivatelich jsou

kategorizovana podle zdroje dané navstévy (viz. kapitola 3.7 Webova analytika).
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5 Zhodnoceni a doporuceni
Analyticka data plivodniho webu

V nize uvedené tabulce Cislo 1 jsou uvedena analytickd data z obdobi 1.11.-
1.12.2021 shromazdéna analytickym nastrojem Google Analytics na plvodni verzi
webové stranky. Toto obdobi jsem vybral, jelikoz v porovnanim s ostatnimi mésici, kdy
byla sbirdna data (listopad-unor), byla navstévnost nejvyssi. Data jsou kategorizovana
podle zdroje navstévy. Uvedené jsou poCty novych navstévnikli za dané Casové obdobi,
pocet angazovanych navstév, primérny Cas trvani angazovanosti a pocet zobrazeni

libovolné stranky).

Tabulka 1 - Analyticka data 1.11.-1.12.2021 - pivodni web

Novi Engaged Average Event count
navstévnici Sessions engagement (page_view)
time
celkem 20 9 1m 32s 57
Direct 6 2 Om 53s 26
Organic Search 10 5 Om 56s 27
Referral 3 1 1m 44s 3
Organic Social 1 1 Om 21s 1

Analyticka data nového webu

Nize zobrazena tabulka ¢islo 2 zobrazuje analytick4 data z obdobi 8.2.-8.3.2022.
Shromazdéna byla pomoci nastroje Google Analytics na nové verzi webové stranky, ktera

byla zvetejnéna §8.2.2022.

Tabulka 2 - Analyticka data 8.2.-8.3.2022 - novy web

Novi Engaged Average Event count
navstévnici Sessions engagement (page_view)
time
celkem 95 97 1m 01s 389
Direct 38 54 2m 10s 234
Organic Search 32 28 1m 28s 94
Referral 24 14 Om 35s 58
Organic Social 1 1 Om 51s 3
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Porovnani verzi a vyhodnoceni uspésSnosti

Tabulka 3 - Porovndni analytickych dat piivvodni a nové verze webu

Novi Engaged Average engagement time | Event count
navstévnici Sessions (page_view)
Total 20 vs 95 9 vs 97 1m 01s vs 1m 32s 57 vs 389
Direct 6 vs 38 2 Vs 54 Om 53s vs 2m 10s 26 vs 234
Organic | 10 vs 32 5vs 28 Om 56s vs 1m 28s 27 vs 94
Search
Referral | 3vs 24 1lvs14 1m 44svsO0m 35s | -69s | 3vs58
Organic | 1vs1l lvsl Om 21s vs Om 51s 1vs3
Social
Tabulka 4 - Porovnani analytickych dat piivodni a nové verze webu dle Geografické polohy
Novi Engaged Average engagement time | Event count
navstévnici Session (page_view)
CR | 15vs 78 7 vs 89 0Om 54s vs 1m 46s 49 vs 365
UK |1vs3 lvsl Im10svsOm04s | -66s |2vs4
D [3vs2 -1 lvs?2 Im51svsOm43s |-68s |5vs4 -1

Porovnani nashromazdénych dat doklada uspesné splnéni jednoho z hlavnich cilq,

kterym byla maximalizace dosahu webové prezentace, nebot’ pocet novych navstévnika

vzrostl 0 375 % z pavodnich 20 novych uzivateli za mésic na 95. Primérna mira

angazovanosti vzrostla z piivodni hodnoty 53 s na 2 m 10 s, coZ znamena nartst o 50,93

%. Z aktualniho porovnani analytickych dat (tabulka ¢islo 3) z daného obdobi je patrné,
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ze aplikované postupy pro dosazeni cilii této bakalaiské prace byly provedeny uspesné.
Z analytickych dat je patrny propad uzivatelské angazovanosti u navstévnikl
pristupujicich pies odkaz vedouci na tento web. V tabulce ¢islo 4 z porovnani dat
zalozenych na geografické poloze navstévniki lze vycist, znacny propad praimérné doby
uzivatelské angazovanosti zahrani¢nich navstévniki, coz je pravdépodobné zaptiinéno

chybéjici jazykovou modifikaci.

Dalsim krokem v oblasti spravy a optimalizace této webové stranky je detailni
prostudovani vsSech pfistupnych analytickych dat a provedeni kvalitativnich testl
pouzitelnosti webu pro dalsi Gpravy zvysujici pouzitelnost vytvorené webové stranky.
Zminéné budouci postupy nejsou tématem této bakalatské prace, ale budou provedeny v
nejbliz8§i dobé. Jako prvni bude provedena realizace chybéjicich jazykovych verzich

weboveé stranky.
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6 Zavér

Cilem této bakalaiské prace byl navrh rekonstrukce webové stranky prazské
jazzové skupiny J. J. Jazzmen a zpétné zhodnoceni pouzitych postupti. Rekonstrukce
probéhla za dodrzeni aktudlnich obecnych doporuceni platnych pro tvorbu webovych
stranek. Pred zah4jenim praktické ¢asti bylo nutné zachytit stavajici stav webu, posouzeni
jeho provedeni, navrZeni a realizace ptipadny zmén. Dale bylo potfebné navrhnout
postupy pro maximalizaci efektu webové prezentace tzv. SEO, zhodnoceni pouzitych

postupil a zmeén.

V teoretické ¢asti byly definovany zakladni pojmy jako je webova stranka a layout
stranky. Pravé na layout neboli rozvrzeni stranky byl kladen velky diraz, jelikoz je
klicovy pro tvorbu moderniho vzhledu a funkce stranky a tim padem ovliviiuje celkovy
dojem a pouzitelnost. Definovali jsme pozice jednotlivych elementd, jako je hlavicka,
paticka, hlavni obsah, navigace a dalSi. Z hlediska funk¢nosti bylo nutné myslet na
pfizplisobeni webu pro mobilni telefony, pomoci nichz webové stranky navstévuje
vétSina uZzivatelii. Z tohoto divodu byl pouZit pro ndvrh a tvorbu webu postup mobile-
first. Krom¢ pravidel pro obsah bylo tieba respektovat pozadavky pro vyvoj webové
stranky tak, aby byla co nejefektivnéji splnéna ptistupnost pro vSechny uzivatele. To se

muZze ¢asem promitnout na poctu zobrazeni.

V praktické ¢asti jsme tedy navrhli rekonstrukci stavajici podoby webové stranky,
a to vcetn¢ odlvodnéni zmén. ProtoZze byla nas§im hlavnim cilem efektivita webu,
vénovali jsme celou kapitolu Zhodnoceni a doporuceni pravé vyhodnoceni vysledkli nové
a staré podoby webové stranky. Analyza dat ndm ptitom ukazala, Ze navrZzené zmény byly
skutec¢né efektivni, jelikoz pocet novych navstévnikt webu vzrostl o 375 %. To svéd¢i o
uspeésnosti naSi prace. Presto je potfeba provést jeSté dalSi zkoumani uzivatelské
ptivétivosti, abychom mohli s jistotou fict, Ze nartist navstévnosti byl skute¢né vysledkem
lepsi webové prezentace a ze se zaroven blizime maximalnimu potencialu stranky. Dalsi
analytické zpracovani si budou vyZzadovat také jazykové modifikace, které momentalné

nejsou dostupné.

Zavérem tedy miZzeme povazovat webovy navrh prezentovany v této bakalarské
praci jako uspésny, jelikoz jsme vytvorili graficky kvalitngjsi a uzivatelsky piiveétivejsi
prostiedi, coZ nam bylo potvrzeno analyzou, kterd nam tak potvrdila komplexni
zefektivnéni webové stranky.
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8 Prilohy

Wireframe navrh uvodni stranky
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Priloha 2 — Wireframe ndvrh Priloha 3 — Priloha 1 —
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verze pro tablety mobilni verze
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