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Další hodnocení:
Práce je napsána velmi hezky, závěry jsou podložené výzkumem a zdroji. Marketing firmy je analyzovaný z
různých pohledů, doporučení obsahují i finanční stránku a rozbor nákladů. K práci mám hlavně formální výhrady
- první je číslování kapitol, které je úplně špatně. Teoretická část má být kapitola 2 a následující podkapitoly s
prefixem 2, nikoliv 1, které patří úvodu. Čtyři úrovně nadpisu pro takto krátkou práci je příliš. Druhou výtkou je
vložení všech obrázků do příloh, některé mohly být přímo v textu a zlepšit tak čtení textu. * Celkově hodnotím práci
pozitivně a doporučuji k obhajobě.

Otázka č. 1 vztahující se k tématu práce:
Která sociální síť má pro danou firmu nejvyšší potenciál a proč?

Otázka č. 2 vztahující se k tématu práce:
Jaká je návratnost investice do reklamy pro jednotlivé kanály? Sleduje firma návratnost například u videí, které je
náladnější vytvořit?

Otázka č. 3 vztahující se k tématu práce:

Ostatní otázky vztahující k tématu práce:

doporučuji k obhajobě XVýsledné hodnocení
nedoporučuji k obhajobě
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