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Prace spliuje zadani

Ano

Ne

Aktualnost tématu

Velmi aktualni

Aktualni

Nadcéasové-neutralni

Neaktualni

Naro¢nost tématu

Naro&né teoreticky i metodologicky

Teoreticky naroéné

Metodologicky naro¢né

Relativné jednoduché

Struktura price

Uplna, logicka

Uplna, logicky $patné koncipovana

Neuplnd, logicka

Neuplnd, logicky Spatné koncipovana

Literatura a prace s ni

Originalni prameny

b

Aktualni prameny

Zastaralé prameny

Aktivné vyuzité, organicky zapracované

Vyuzité pasivné, vécné spravné citované

Nedostateéné vyuzité

Vybaveni prace (tabulky, grafy, prilohy)

Optimalni mnozstvi

Postadujici mnozstvi

Prilis ¢etné na ukor textu

Nedostateéné

Organicky spojené s textem

Vhodné doplnéni textu

Formalni bez uzSich vazeb na text
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Vlastni p¥inos price Formulace plvodnich zavérd X

Formulace zavéri kompilovanych ze zdrojt

Chybi formulace vlastnich zavéri

Dalsi hodnoceni:

Prace je napsana velmi hezky, zavéry jsou podlozené vyzkumem a zdroji. Marketing firmy je analyzovany z
raznych pohledd, doporuéeni obsahuji i finanéni stranku a rozbor nakladd. K praci mam hlavné formalini vyhrady

- prvni je Cislovani kapitol, které je upIné Spatné. Teoretickd ¢ast ma byt kapitola 2 a nasledujici podkapitoly s
prefixem 2, nikoliv 1, které patti ivodu. Ctyfi Grovné nadpisu pro takto kratkou praci je prili. Druhou vytkou je
vloZeni v&ech obrazkl do priloh, nékteré mohly byt pfimo v textu a zlepSit tak &teni textu. * Celkové hodnotim praci
pozitivné a doporucuji k obhajobé.

Otazka ¢. 1 vztahujici se k tématu prace:
Ktera socialni sit ma pro danou firmu nejvyssi potencial a pro¢?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Jaka je navratnost investice do reklamy pro jednotlivé kandly? Sleduje firma navratnost napfiklad u videi, které je
naladnéjsi vytvofit?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otdzky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X

nedoporucuji k obhajobé

Datum: 06.01.2021 Podpis oponenta prace
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