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UVOD

Masovd média se v dneSnim svéteé velmi Casto stdvaji objektem pozornosti.
Hlavnim bodem zdjmu o né je zejména ta jejich C4st, kterd je zamcfena na béZna
masovd média spojend s vétSinovou populaci. Na okraji zdjmu se nachdzeji urcité
kategorie médii, které jsou charakterizovany specifickymi obsahy medidlnich produkta.
V této diplomové prici se budeme zabyvat kiestanskymi magaziny dvou
vefejnopravnich médif v Ceské republice a v Polsku.

Cilem diplomové price je v teoretické roviné zasadit kiestanské potady do
kontextu medidlnich produkti nabizenych vefejnopravnimi televizemi v Ceské
republice a v Polsku. V rovin¢ empirické bude nasim cilem zjistit prostfednictvim
kvantitativni obsahové analyzy, zda existuje rozdil v rozsahu zpracovéni tématu osoby
papeZe (popft. jeho volby) ve zvolenych kiestanskych potradech, tj. dvou kiest'anskych
magazinech vysilanych ve vefejnopravni televizi v Ceské republice a v Polsku.

Prvni kapitola je vénovana charakteristice médii, specifikaci a tiloze masovych
médii a jejich funkci a také uloze médii v postmoderni spolecnosti. Dale se v této
kapitole zaméfime na zdkladni odliSnosti tykajici se masovych a sitovych médii,
popiSeme proces medidlni komunikace, proces mediace a medializace. V zavéru
kapitoly se budeme vénovat medidlnimu produktu jako jedenomu z hlavnich prvka
medidlni komunikace a budeme se zabyvat charakteristikou kfest'anského poradu jako
medidlniho produktu.

Ve druhé kapitole soustfedime svoji pozornost na pohled cirkve na problematiku
komunikace a masovych sdé€lovacich prostfedk. Budeme se vénovat vyvoji postoju
katolické cirkve a jejim iniciativdm vzhledem k médiim ve dvou zdkladnich etapach,
pted a po II. vatikdnském koncilu. Kapitolu uzavieme popisem kiestanské medidlni
krajiny v Ceské republice a v Polsku.

Ve tieti kapitole se soustfedime na historii televizniho vysilani v obou zemich,
dile se budeme vénovat vefejnopravni medidlni krajin€, struktufe, sledovanosti
a charakteristice ptisluSnych médii spadajicich do této kategorie.

Ve ctvrté kapitole se zaméifme na vysildni dvou kiestansky orientovanych
pofadil vefejnopravnich médii v Ceské republice a v Polsku. V souvislosti

s jednotlivymi magaziny budeme zkoumat cetnost konkrétniho vysilaného tématu



a dilezitost, jakou tomuto tématu tviirci magazint prikladali. Ddle se budeme zabyvat

cetnosti tuzemskych i1 zahrani¢nich témat z oblasti ndboZenstvi v obou magazinech.



1 MEDIA

Kapitola s ndzvem média je rozd€lena na tifi podkapitoly, které se vénuji
obecnym pojmiim v oblasti médii. V dvodu budeme charakterizovat masovd média,
popiSeme tulohu médii v postmoderni spoleCnosti, zaméiime se na problematiku
medidlniho produktu a to v souvislosti s jeho vyznamem a obsahem. V zavéru kapitoly
se pokusime definovat kiest'ansky potad jako medidlni produkt.

Ze slova ,médium* je zfeteln¢ patrny jeho ptivod. Etymologicky vychazi
z latinského slova medius = prostiedni a znamend prostfedek, prostiednika nebo
zprostiedkujiciho &initele.'

S vyrazem médium se miiZeme setkat v riznych odvétvich, mezi které je mozné
zaradit chemii, biologii, vypocetni techniku, ale rovnéZ teorii socidlni komunikace.
Pravé obory, které se vénuji riiznym projevim mezilidské, socidlni komunikace,
oznacuji pojmem médium to, co zprostiedkovavd n€komu néjaké sdéleni, tedy médium
komunikac¢ni. Zékladni rozd¢€leni, které v souvislosti s médii mizeme rozlisit, vychazi
ze skuteCnosti, Ze komunikaci zprostfedkovdvd mnohem vic médii, neZ jsou ta
nejznamejsi jako tisk, rozhlas a televize. Za médium se nékdy poklddaji koédy, které se
pfi komunikaci pouZivaji. Mezi takto pojimané kédy muZzeme zatadit napf. pfirozeny
jazyk. Jde pak o piipad tzv. primarnich médii. Prostiednictvim sekundarnich
komunika¢nich médii se lidé snazili a snazi pfekonat ¢asovou a prostorovou omezenost
vysilanych sdéleni. Je zfejmé, Ze samo uZiti komunika¢niho kédu neni dostacujici.
Z tohoto divodu, a také diky rozvoji lidské spoleCnosti a civilizace, rostla potfeba
prenaset sdéleni na vétsi vzdalenost, nabidnout jej v co nejkratSim ¢ase co nejvétSimu
poctu lidi ¢i skupin. Snaha o piekonani velkych vzdéalenosti a touha po uchovani
zaznamenaného sdéleni nejsou jedinymi divody, které vedly krozmachu médii.
Diulezitym faktorem pro rozvoj médii byla potieba dorucit nebo zpiistupnit sdéleni
nejen jednomu, ale vétSimu poctu adresatli. Vyraznym zlomem v tsili o hledani
technologie, kterd umoznila multiplikaci sdéleni, byl vynalez knihtisku, postupu, s jehoz

vyuzZitim je mozné z jedné predlohy vyrobit veétSi mnoZstvi kopii knihy.2

' Srov. OSVALDOVA, Barbora - HALADA, Jan a kol. Encyklopedie praktické Zurnalistiky. Praha :
Libri, 1999, s. 104. )
2 Srov. JIRAK, Jan - KOPPLOVA, Barbara. Média a spolecnost. Praha : Portdl, 2007, s. 16.



Historie lidské komunikace pfedstavuje posun od konkrétnich jeva pfirozeného
svéta, které ho obklopovaly, a praktickych aktivit zajistujicich jeho existenci
k abstraktnéjSimu a synteti¢téjSimu zachyceni Clovéka v fddu byti. Na zacatku vyvoje
komunikace ¢lovéka miizeme zaznamenat razné formy komunikace, ve sméru od kreseb
a ikon ke komunikaci feCové a v nasledujicich etapich ke komunikaci pisemné. Vyvoj
jazyka v obou podobach mél vyrazny vliv na sofistikovanost socidlni komunikace.
Pravé feC a jeji vyvoj je onim médiem, které ma zdsadni vliv na vyvoj civilizace,
protoZe stimulovala jak mysleni Clovéka, tak i jeho intelektudlni rozvoj. DalSim
dasledkem je pak skutecnost, Ze rozvoj feci otviral SirSi a hlubsi prostor pro socidlni
komunikaci a rekonstrukci socidlni entity. Vzhledem ke skute¢nosti, Ze médium
komunikaci zprosttedkovdvd a ovliviiuje jeji spontdnnost a pfirozenost, ma proces
vklddani média mezi komunikujici lidi vyrazny dopad na vyvoj civilizace.’

V oblasti socidlni komunikace je uZivdni pojmu médium mnohotvarné.
Kanadsky teoretik Marshall McLuhan napiiklad za médium oznacoval vSe, co slouZi
k rozsiteni, obohaceni lidskych smysli a schopnosti. V béZném dennim styku se vSak
termin médium pouzivd zejména k oznaCeni technickych prostiedkii a socidlnich

z o Pyl . . . 4
systémi slouZicich komunikaci masové.

1.1 Masova média

Masovd média jsou hromadné sd€lovaci prostredky, jejichZ prostfednictvim se
realizuje masova socidlni komunikace. PrendSené sdéleni je pfijimdno velkym,
anonymnim a heterogennim souborem adresati a zpétnd vazba od adresita sdéleni ke
zdroji je zpozdéna.’

Prestoze se predstava ,,masové spolecnosti* plné vyvinula aZ po druhé svétové
vélce, zakladni pojeti ,,masy* bylo pfedmétem zajmu jiZ na sklonku 19. stoleti. Celou
fadu predstav, jez jsou dodnes diilezZité pro pochopeni zpiisobu pojeti procesu masového
komunikovani, ve skuteCnosti sjednocuje praveé klicovy pojem ,,masa‘“. Masovd média,
mezi kterd patfi napf. noviny, Casopisy, filmy, rozhlasové a televizni vysildni a internet,

jsou urcena k tomu, aby se §ifila z jednoho mista a mohla byt pouZita v§emi, kdo na né

Srov. SAK, Petr a kol. Clovék a vzdéldni v informacni spolecnosti. Praha : Portdl, 2007, s. 21.

4 Srov. OSVALDOVA, Barbora - HALADA, Jan a kol. Encyklopedie praktické Zurnalistiky. 1999,
s. 104.

> Srov. PRUCHA, Jan - WALTEROVA, Eliska - MARES, Jifi. Pedagogicky slovnik. Praha : Portal,

2003, s. 119.



narazi. To znamend, Ze piijemci nejsou konkrétni jedinci ¢i skupina jedinctd, nybrz
anonymni mnoZiny pfijemctll — jeZ si pro svou velikost a anonymitu vyslouzily oznaceni
masa.’

Prvotni uzivani pojmu masa obvykle vyvoldvalo negativni asociace. Termin byl
spojen s predstavou davu ¢i prostého lidu, jenZ byl obvykle vniman jako nevzdélany,
omezeny a potencidlné iraciondlni, vzpurny, ba dokonce surovy. Pozitivni vnimani
pojmu bylo mozné zaznamenat v socialistické tradici, kde ,,masa* vzbuzuje piedstavu
sily a solidarity obycejnych pracujicich lidi, ktefi se zorganizovali, aby se postavili za
spole€né zajmy nebo celili utlaku. Rozdilné hodnoceni pfedstavy ,,masy* zdvisi na
zvoleném politickém ¢i osobnim thlu pohledu a na tom, zda masa, o niZ v danou chvili
jde, byla ustavena opravnéné a zda jednd raciondlné a spotfddané. Piesto pievlada sklon
vnimat masovost jako néco negativniho, ato i v pifipadé, kdy pfisluSnd masa
nepiedstavuje pro spolecenské usporadani zadnou hrozbu. Nej€astéji uzivand definice
pojmu ,masa‘“ vymezuje tento termin jako ,.seskupeni, v némZ se ztrdci osobnost®.
V takto pojaté definici miiZeme zaznamenat podobnost se skutecnosti, jak sociologové
diive popisovali piijemce médii, tedy medidlni publikum. Pravé znacné a zdanlivé
nediferencované publikum populdrnich médii (urenych Siroké vetejnosti) poskytlo
jeden z nejjasn&jsich piikladd pojeti masy.’

Kvili vyvoji a uzivani stdle novych technologii a pies veSkeré zmeény, jez
se neustdle d¢ji, dochdzi ke stilému propojeni mezi fenoménem masové komunikace
ainstituci masovych médii. Masovd média tedy odkazuji k souboru medidlnich
organizaci a aktivit, jsou spojena s jejich vlastnimi pravidly, jimiZ se fidi a ktera jsou jak
formalniho, tak neformdlniho charakteru. V souvislosti s masovymi médii muzeme
hovofit i o pravnich a politickych pozadavcich, které na n& klade spole¢nost.®

Dé&jiny masovych médii zahrnuji Ctyfi hlavni aspekty, jeZ urcuji jejich vyvoj:

- technologie,

- politickou, sociélni, ekonomickou a kulturni situaci spole¢nosti,

- mnozinu ¢innosti, funkci a potieb,

- lidi, zv1aste jejich sdruzovani do skupin a tfid nebo podle zajmu.

®  Srov. MICENKA, Marek - JIRAK, Jan a kol. Zdklady medidini vychovy. Praha : Portal, 2007, s. 17.
7 Srov. McQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. Praha : Portél, 2007, s. 58.
Tamtéz, s. 32.
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Vzijemnd interakce téchto jednotlivych skute¢nosti souvisi s jejich riznou
dialezitosti. V nékterych piipadech se hlavni hnaci silou ¢i rozhodujicim faktorem

procesu masové komunikace jevi faktor jeden, jindy odlisny.’

1.2 Masova média v postmoderni spolecnosti

Soucasny cClovék zije svij zZivot s médii. Za celou historii lidstva nedoslo
v oblasti informac¢nich médii k takovym zdsadnim zméndm jako v oblasti vyvoje
informacnich technologii, které byly v poslednich letech reallizova’lny.10

Vzrist vyznamu médii pro spolecnost Ize zaznamenat piedevs§im ve 20. stoleti
v souvislosti s ndstupem elektronickych a sitovych médii."'

Postmodernismus, ktery stavi do popiedi pluralitu ndzord, ptisobi dojmem, Ze je
teorii, kterd se vyborn€¢ hodi na ,,informacni spoleCnost”. Postmodernismus je
socidlné-kulturni filozofie, kterd neguje tradicni pfedstavu kultury jako néceho
ustdleného a hierarchizovaného. Svou podstatou se stavi proti koncepci ustdlenych
meéfitek a kdnon v uméni a kultufe. Dava piednost t€ém projevim kultury, které jsou
pomijivé, momentdlni, povrchni a obraceji se vice na cit neZ na rozum. Postmoderni
kultura je prchavd, nelogicka, kaleidoskopicka a pozZitkafskda. V podminkdch masovych
médif davd piednost audiovizudlnim médiim pted ti§ténymi a méde pied tradici."

Mnohé rysy béZzné medidlni kultury odrdzeji prvky postmodernismu.
Prevlddajicimi uméleckymi vyrazy doby se staly televize a popularni hudba, jez
prokazuji ohromnou vynalézavost a schopnost prosazovat zmény."

Prevdazna cCast bézné kultury je produkovdna velkymi spolecnostmi
soustied’ujicimi pozornost pfedevsim na vlastni zisky, nikoli na obohaceni kulturniho
Zivota lidi. Oblibené typy pofadii a pfitaZzlivé medidlni produkty jsou zpravidla
vyuzivany az do uplného opotifebeni; jakmile pfestanou pfindSet zisk, jsou razem
zavrzeny, at’ uz si o nich publikum v rovin¢ kulturni ekonomie mysli cokoli. Pfedstavu
o kvalité kulturni nabidky masovych médii miizeme najit i na poli aplikované medialni

teorie, pfestoZe zde ma pon€kud posunuty vyznam. Kvalita tu jiZ neodkazuje vyhradné

? Srov. McQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. 2007, s. 33.

Srov. SAK, Petr a kol. Clovék a vzdéldni v informacni spolecnosti. 2007, s. 22.

1" Srov. TRAMPOTA, Tomas - VOITECHOVSKA, Martina. Metody vyzkumu médii. Praha : Portal,
2010, s. 7.

2 Srov. McQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. 2007, s. 48.

Tamtéz, s. 129.
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ke stupni prizpisobeni se tradi¢énimu kulturnimu kanénu, uzndvanym kritériim
a hodnotdm, nybrZ mtZe byt vymezena — v zavislosti na zvoleném thlu pohledu — podle
takovych méfitek, jako je tvofivost, ptvodnost, rozmanitost kulturni identity

a nejrizn&jsi etnické nebo morélni principy.'*

1.2.1 Média a spolecnost

Zpusoby komunikace, které se ve spolecnosti praktikuji, vypovidaji velmi
mnoho o povaze, hodnotich a uspotfddini dané spoleCnosti. Vysledkem takového
procesu je skutecnost, Ze studium komunikacnich médii modernizujicich se spolec¢nosti
je vyznamnym tématem pii pozndvani téchto spoleCnosti. Novovéci piedstavitelé
inteligence si médii pfiliS nevSimali, nicméné¢ zhruba od posledni tfetiny 19. stoleti
azejména v prvni Ctvrtin€ 20. stoleti se otdzka role médii stdvd pravidelnou soucdsti
kritickych 1 analytickych tuvah o spole¢nosti. V prvopocatcich mél vyznamnou roli tisk,
jehoz vliv a vyznam stdle naristal. Staval se vice dostupnym a uréenym nejen elité, ale
i SirSim vrstvam. Tisk stdle Castéji pronikal do spole¢nosti, nabyl podoby masového
komunika¢niho prostfedku, tedy dostupného pocetnym vzdélanim, postavenim a zajmy
riznym skupindm ¢tenditi. Po ndstupu filmu, rozhlasu a nasledn¢ televize ve 20. stoleti
dochdazi k dosazeni urcitého vrcholu socidlnitho vyznamu masovych médii. Otdzkou je,
zda toto vrcholné obdobi trva dodnes, nebo maji tato média vrchol své existence za
sebou a pomalu se snazi vypotfddat sndstupem nového komunika¢niho fenoménu
pocitaCovych siti a sitové komunikace, kterd se rychle komercializuje a viditelné se
snazi prevzit strategii tradicnich masovych médii, obohacenych o nové technické

moZnosti."

1.2.2 Masova i sitova média

Charakteristickym rysem obou typt médii je jejich odliSny piistup k Sifeni
informaci a to zpiisobem jejich organizace. Masovd média jsou zaloZena na vertikdln{

organizaci Sifeni informaci zjednoho nebo nékolika mdélo zdroji, Sitenych

4 Srov. McQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. 2007, s. 130-131.
5" Srov. JIRAK, Jan - KOPPLOVA, Barbara. Masovd média. Praha : Portal, 2009, s. 13.
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k riznorodému publiku, kdeZto organizace Sifeni informaci novych komunikacnich
prosttedkll je zaloZena horizontdlné, coz vede k vétSim moZnostem oslovit ostatni
piijemce informaci. Mnozi pozitivné¢ naladéni viziondii ptfedpoklddaji ukonceni éry
masovych médii a jeji nahrazeni érou médii sitovych. Tato skutecnost povede ke
snizeni diskriminace mensSin, k aktivni participaci pifjemcii v politickém déni a to
k vétsi demokratizaci spoleénosti.16

Na druhé stran¢ skeptici kritizuji potencidl sitovych médii a jejich strukturu.
Diivodem této kritiky je presvédceni, Ze se jednd o soukromou komunikaci mezi
jednotlivcei, kterd je na jedné stran€ interaktivni, ale na strané druhé vede ke vzniku
nazorové uzavienych sitovych skupin. Skeptici povazuji za iluzi, Ze v piipadé¢ sitovych
médii jde o otevienou, dostupnou a neomezenou komunikaci na socidlnich sitich
a blozich. Naopak se podle nich vytvéieji uzaviené komunity, které mohou mit velmi
odli$né nizory a mohou pulsobit aZ nesmifitelné. Rozmélnéni virtudlni vefejné sféry
a posilovani ndzori v malych skupindch povede k naruseni socidlniho smiru. Jako dals{
problém je kritiky vniména skutecnost, Ze ekonomizaci virtudlni vefejné sféry se sitova
média stanou velkym obchodnim domem, kde je mozZné koupit i ukrast témét cokoli."”

Na siti dnes dochdzi k protindni plsobnosti textového zpravodajstvi s video
zpravodajstvim, televiznim  vysildnim, rozhlasovym vysilinim a novymi
multimedidlnimi a interaktivnimi formami. Redakce klasickych tisténych médii, ale
i zastupci rozhlasovych stanic se snazi prosadit své misto na Internetu. Navic vznikla
plnohodnotnd internetova sit, kterd plisobi bez vazeb k tiSténym i elektronickym
médiim klasického typu. Internet v tomto piipadé¢ dava publiku Sanci podilet se stéle
vice na obsahu zpravodajstvi. Redakce tak od lidi ziskdvaji prostfednictvim Internetu
tipy na zpravy, pfijimaji z tohoto kandlu fotografie a videa, 1lidé mohou debatovat
v diskusich pod ¢lanky a mohou komentovat udalosti na blogu. Pro souc¢asnou medialni
mapu je charakteristickd skutecnost, Ze vedle sebe existuji rizné vyvojové stupné¢ médii:
analogovd média vedle digitdlnich, tiSténé noviny se staletou tradici vedle internetovych
zpravodajskych projektil bez minulosti.'®

Jist¢ neni bez vyznamu, Ze digitalizace zasdhla v souvislosti s médii rovnéz

pracovni podminky, coZ se projevuje napt. zanikem ¢i vznikem typickych femesel, ktera

' Srov. JIRAK, Jan - KOPPLOVA, Barbara. Masovd média. 2009, s. 14.
7 Tamtéz, s. 14.
8 Srov. TOMANDL, Jan. Jak iicinné oslovit média. Brno : Computer Press, a.s., 2011, s. 15-16.
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jsou s medidlni produkci spojovdna. Jak jsme uvedli vySe, digitalizace oteviela

v v 2 ., s s 21z o |
piedeviim prostor pro zdsadni revizi medidlnich obsaha. "

1.2.3  Funkce médii

Média jsou soucasti spolecnosti, jeji ekonomiky, politiky a ve velké mite se
podileji na formovani nejriznéjSich projevi kultury dané spolecnosti. Jsou kulturou
ovliviliovdna a sama ji ovliviiuji. DlleZitym faktorem, ktery ma podil na tomto procesu,
je organizace medidlni produkce, kterd je pod vlivem technickych, ekonomickych
aspolecenskych podminek, v nichZ se redakce denikil a ¢asopist, televizni a rozhlasové
spole¢nosti, jakoZ i internetovd média uplatnuji. Lidé, ktefi v médiich pasobi, maji
rovnéZ vyrazny vliv na findlni podobu medialni produkce.”

Na jedné stran¢ jsou média povazovana za duleZitou podminku rozvoje masové
kultury, na druhé strané¢ pravé diky jejich schopnosti nabidnout identickd sdéleni
rozséhlému publiku jsou také kritizovana. Kritika se vztahuje k fenoménu tzv.
kulturniho primyslu, pro ktery je pfiznacnd kumulace zisku a masova primyslova
produkce zboZi uréeného ke spotiebs.”!

K vyraznym kritikim masové kultury patfila tzv. frankfurtskd Skola. Jednalo se
o skupinu teoretikl, kterd z neomarxistickych pozic rozpracovala fadu pfistupli
k masovym médiim. Skupina redefinovala vyznam pojmu kultura a jeji vyznamny
odkaz patii ke kritické teorii spoleCnosti a médii. Masova kultura je ve frankfurtském
pojeti chdpdna jako integrdlni soucdst kapitalistického systému, ktery pomdha
reprodukovat neustdlym zmnoZovdnim jeho obrazii, vytvifenim a ndslednym
uspokojovanim falesSnych potieb, technologickou racionalitou a homogenitou. Na strané
druhé masova kultura podle této teorie vytésnuje hodnotovou racionalitu, mozZnosti
nézorové volby a oslabuje kriticky odstup.?

Kritici vytykali populdrnim a komeréné UspéSnym médiim i jejich obsahiim
opakovatelnost, détinskost, tématickou omezenost, nekonfliktnost, ideologickou
tenden¢nost, prazdnotu, nechutnost, antiintelektudlnost a fakt, Ze obsah je mnohdy

podiizen formé¢ a technologii. Bézna kultura je v takovémto pojeti chdpéna jako kultura,

' Srov. KONCELIK, Jakub - VECERA, Pavel - ORSAG, Petr. Déjiny ceskych médii 20. stoleti.
Praha : Portal, 2010, s. 255-256.

20 Srov. JIRAK, Jan - KOPPLOVA, Barbara. Masovd média. 2009, s. 105.

2l Srov. JIRAK, Jan - KOPPLOVA, Barbara. Média a spolecnost. 2007, s. 57.

2 Srov. REIFOVA, Irena a kol. Slovnik medidlni komunikace. Praha : Portal, 2004, s. 253.
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ktera je produkovéna velkymi spolec¢nostmi a to s ohledem na jejich vlastni zisky. Podle

kritikii se nebere zietel na obohaceni kulturniho Zivota lidi, se kterymi je naklddano jako

se zdkazniky na trhu.*

Pokud hovoiime o médich jako o spoleCenskych institucich, které maji mnoho

spole¢nych ryst a ke kterym se vztahuje mnoho predstav, pak mdme na mysli jejich

role-funkce, diky kterym pftispivaji k fungovani spole¢nosti. Takto chdpand média hraji

velmi vyznamnou roli v celkovém uspofddani i v kaZzdodennim Zivot¢ modernich

industridlnich a postindustridlnich spole¢nosti. Existuji vSak rtzné pfedstavy o mife

vyznamnosti médii ve spolecnosti. Métitkem, které slouzi k ur€eni vyznamu médii,

se Casto stava urceni jejich vzdjemného vztahu se spole¢nosti.

;24
1

Funkce médii pak ve vétSin¢ piipadi vychdzeji z hlavnich funkci komunikace.

Témito funkcemi jsou:

ziskdvani a pfeddvani poznatkd,

vytvareni vztahll mezi jednotlivymi souc¢dstmi spolecnosti,
pienos kulturniho dédictvi,

funkce zabavni,

funkce ziskdvaci.”

V souvislosti s médii, vétSina odbornikii hovoii o funkcich zdkladnich, tedy

funkci socidlni a kulturni.

Mezi hlavni funkce komunikace ve spole¢nosti patii:

informovéni: poskytovani informaci o uddlostech a podminkdch ve
spoleCnosti a ve sv¢te,

korelace: vysvétlovani, vyklddani a komentovani vyznami udélosti
a informaci, poskytovani podpory ustavenym autoritim a normdam,
socializace, koordinace izolovanych cinnosti, vytvafeni konsenzu,
nastolovani posloupnosti priorit a signalizace subkultur relativniho statusu,
kontinuita: pfendSeni dominujici kultury a objevovéni subkultur a novych
trendii v kulturnim vyvoji, prosazovani a udrZovani vSeobecné piijatelnosti
hodnot,

zébava: zdroj pobaveni, obveseleni a rozptyleni, prostfedek uvolnéni,

oslabovani socialniho napéti,

B Srov. McQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. 2007, s. 130.
# Srov. JIRAK, Jan - KOPPLOVA, Barbara. Média a spolecnost. 2007, s. 58.

25

Tamtéz, s. 59.
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- ziskdvéni: agitovani pro spoleCenské cile ve sféfe politiky, valky,

ekonomického vyvoje, price a nékdy i ndboZenstvi.

V mnoha piipadech dochazi k ptrekryvani jednotlivych funkci, coz vede ke
skutecnosti, zZe tentyZ medidlni obsah mtiZe slouzit vicero funkcim.?®

Dalsi mozné ¢lenéni funkci masmédii uvadi Spousta. Autor definuje funkce
nésledujicim zptisobem:

- informativni funkce, jejiz dominantnim rysem je poskytovani informaci,

piipadné¢ dat nebo zprav.

- komunikativni funkce, jejiZ charakteristickym rysem je spojeni a pfenos

sdélenti.

- formativni funkce, pro niZ je podstatnym rysem utvéafeni ndzorti a postoji

adresati.

- rekreativni funkce, kterd souvisi s masmédii jako s prostiedkem

regenerace.”’

Neékteii autofi vyjmenovavaji jest¢ dal$i funkce médii, jako napt. funkci
politickou.”®

Nemaly vyznam maji média v oblasti vzd€lavani. Vyvoj vzdélanosti
a vzdélavani je také historii médii, kterd jsou v procesu vzdé€lavani a vyuky vyuZivédna.
Od vynélezu knihtisku az do soucasnosti je jednim z hlavnich ndstroji vzdélavani
tiSténd kniha. Dvacdté stoleti znamend novou etapu ve vzdélavani diky ndstupu
elektronickych médii, kterymi byly rozhlas a nasledné televize. Nova éra je
charakterizovdna zapojovanim novych informacnich a komunikacnich technologii do
vzd&lavani.”’

Cas vénovany sledovéni televize je z4visly na obsahu, ktery je odli¥ny. Stejnym
zpusobem je pak rozliSeno televizni vysilani. Existuji porady, které jsou vice sledovany
vétSinovou populaci, a porady, jez vytvareji diviacké segmenty podle urcitych
sociodemografickych znakt. Sledovani sportovnich potfadii je mdlo ovlivnéno drovni
dosazeného vzdélani, ale je spiSe muZskou zdlezitosti, na druhé stran¢ milostné

telenovely sleduji vice zeny. VyuZivani televizniho vzdélavani je v porovnani

% Srov. McQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. 2007, s. 102-103.

*7 Srov. SPOUSTA, Vladimir., Hromadné sdélovaci prostiedky a vychova. In: KRAUS, Blahoslav -
POLACKOVA, Véra. a kol. Clovek — prostiedi — vychova. Brno : Paido, 2001, s. 64-65.

B Srov. BURTON, Graeme - JIRAK, Jan. Uvod do studia médii. Brno : Barrister&Principal — studio,
2003, s. 150.

¥ Srov. SAK, Petr a kol. Clovék a vzdeéldani v informacni spolecnosti. 2007, s. 9.
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s ostatnimi formami vzdé€lavani piekvapivé nejméné zdvislé na dosazené urovni
vzdélani. Souvislost mezi dosazenym vzdélanim a vzdélavacimi potady piesto existuje.
Diviaci s nizSim vzdélanim sleduji a také uvadéji ve vyzkumu potrady, které ani jako
vzdélavaci nejsou produkovany. Narocné vzdélavaci potady sleduji predevSim lidé
s vy$§i vzdélanim. ™

Historie televizniho vysilani jako formy vzdélavani je spojena se samotnymi
zacatky vyuzivani televize jako masového komunikacniho prostfedku.

Televize v tehdejsim Ceskoslovensku po svém vzniku v padesitych letech
navazovala na vysokou urovei rozhlasové tvorby v Sirokém spektru rozhlasovych Zanrii
a na jejim persondlnim zdzemi. Televizni tvorba se diky zdzemi Spickovych odborniki,
ktefi pracovali difive v rozhlase, rozvijela velice rychle. Vzdélavani bylo jiz
v samotnych zacatcich chidpdno jako pfirozend soucast televizniho vyslani. RovnéZz po
roce 1989, kdy doSlo k pteméné stitni televize na vefejnopravni, bylo vzdélavani
deklarovano jako jedna z hlavnich sloZek vefejné sluzby.”!

Velky zlom nastal v 90. letech minulého stoleti, kdy doslo k vyrazné
komercionalizaci, tedy moznosti vefejnopravni televize ziskat piijem zreklamy.
Uvedend skutecnost zménila priority smérem ke sledovanosti a vefejnopravni funkce
byla odsunuta do pozadi. Vzdéldvaci program byl do znané miry pifejiman ze
zahraniCnich programi, zejména programtii BBC a rovnéz na produkovanych poradech,
které nemély mezi divdky vyrazny ohlas. Vzijemny vztah mezi televizni tvorbou
a vzdélavanim je rozporuplny. Televizni vzdélavaci pofady jsou v mnoha piipadech na
dobré, nékdy vynikajici drovni, nicméné zdjem o né a jejich plsobeni na dividky je
pomérné maly. Nizky zdjem o potady, které muzeme zaradit mezi vzdé€lavaci, lze
zaznamenat pfedev§im u mladych lidi.*

Vyrazny upadek tykajici se vzd€lavani prostiednictvim rozhlasu, a to
i prostiednictvim Ceského rozhlasu jako instituce vefejné sluzby, bylo mo7né
zaznamenat v 90. letech minulého stoleti. Vzdélavaci pofady nejsou ani v tomto piipadé
nositeli vysoké poslechovosti, a tak jsou na tukor komerce a bulviaru z médii
vytésniovany. V soucasnosti je velmi pozitivni, Ze se rozhlasovd stanice Leonardo

vv e w1+ 2 »33
zamétuje na vzdelavani.

% Srov. SAK, Petr a kol. Clovék a vzdéldni v informacni spolecnosti. 2007, s. 142.

31 Tamtéy, s. 143-146.
32 Tamtéy, s. 143-146.
3 Tamtéy, s. 143-146.
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1.24  Medialni komunikace, proces mediace a medializace

Masovd média poddvaji urcité svédectvi o svét€, s nimiz jejich konzumenti
nemaji & nemusi mit vlastni zkugenost.**

Mediace je vyraznym prvkem modernich a pozdné¢ modernich spole¢nosti.
V souvislosti s médii miizeme hovofit o procesu mediace, tedy zprostiedkovani vSeho,
s ¢im média pracuji, ceho se chopi. Dtlezity je stupenn mediace, tedy mira
zprostiedkovani, a skuteCnost, jak zprostiedkovéani probéhlo, tedy jak mtiZze ovlivnit
chépani konkrétniho sd&leni.*

Nekteii autofi uvazuji o medializaci, kterd je zajiStovand masovymi a sitovymi
médii, jako o jednom z konstruktivnich rystt modernich spolecnosti. Dal§imi rysy jsou
napf. urbanizace, sekularizace, alfabetizace nebo byrokracie. Medializaci pak rozumime
socidlni zménu, jejiZz podstatou je vyrazné rozsiteni komunikacnich médii a jeji stdle
zfetelngj$i podil na Zivot€ spolecnosti. Takto chdpana zména byva ve svych zacatcich
spojovdna s ndstupem masového tisku, ndsledné s vysilacimi médii. V poslednich dvou
desetiletich je spojovédna rovnéz srozvojem médii sitovych. Vysledkem uvedeného
stdle probihajiciho procesu je ndstup medidln¢ pln¢ rozvinutych spolecnosti. Dochazi
k posunu od modernich primyslovych spole¢nosti do informacni, postindustridlni faze.
Tato skuteCnost ma za nasledek zménu postaveni a role medidlni komunikace. Na
fungujici medidlni komunikaci je zdvisly prostor tzv. rozvinutych zemi, ale i velkd Cast

svétové ekonomiky.*®
1.3 Medialni produkt

Mediélni produkt Ize definovat jako nejviditeln€j$i a nejdostupnéjsi projev
medidlni komunikace. Jednd se o rGznorody a pestry soubor ,,vyrobk(*, které jsou
prostfednictvim médii nabizeny publiku. Publikum pak tyto ,,vyrobky* vyhleddva nebo
pfijimd a nésledné je uzivd. V zédsad¢ se jedna o to, co médium 1 publikum sdileji, o to,

co je jim spolecné.”’

** Srov. JIRAK, Jan - KOPPLOVA, Barbara. Média a spolecnost. 2007, s. 43.
% Srov. BURTON, Graeme - JIRAK, Jan. Uvod do studia médii. 2003, s. 132.

6 Srov. JIRAK, Jan - KOPPLOVA, Barbara. Masovd média. 2009, s. 95-96.

7 Srov. JIRAK, Jan - KOPPLOVA, Barbara. Média a spolecnost. 2007, s. 117.
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1.3.1 Charakteristika medialnich produkti

Medidlni produkt se vyskytuje v mnoha riznych formach. Mlze byt nabizen
jako jednorazové zvetfejnény Ci opakované zvetejiiovany celek. Tento celek miiZze mit
podobu obecné¢ dostupného statku, jehoz wuziti je vazdno pouze na dostupnou
uzivatelskou technologii nebo mize byt podminéno ptimym ndkupem produktu. Muize
byt také poskytnut na pfedem provedenou objedndvku nebo po pfijeti urcitych
omezujicich podminek. Mezi klasické piiklady medidlniho produktu miZeme zatadit
hrany nebo dokumentarni film, televizni potfad (nebo soubor potfadii obsahové ¢i
dramaturgicky provazanych), ¢islo novin ¢i €asopisu, vydany kompaktni disk, nahrané
DVD, rozhlasovy pofad apod. Za medidlni produkt je vSak moZné povaZovat
i jednotlivou zpravu na tiskové strané, celou tiskovou stranu, jednotlivou pisenn ¢i
skladbu na hudebni nahravce, ale také mnohem vétsi a slozitéji strukturované celky. Zde
miZzeme zafadit napiiklad vysildni jedné rozhlasové &i televizni stanice typu CT 1,
Prima TV, TV Nova ¢ TV Barrandov.”®

Medidlnim produktem miiZe byt i cely provdzany medidlni projekt, jenz se
sklada z fady dil¢ich produktii nizsiho fadu, vztahujicich se obsahové ¢i tvarové k celku,
ktery spoluvytvéreji. Pfikladem takto pojatého medidlniho produktu miZe byt medidlni
kampan, at jiZ jako soucdst spotfebniho marketingu nebo politické komunikace.
Konkrétnimi produkty jsou v tomto piipadé reklamni a predvolebni kampang.*

Dalsim piikladem medidlniho produktu je internetovy portdl bez ohledu na
skuteCnost, zda pisobi relativné samostatné nebo je soucdsti vétStho medidlniho
seskupeni. Piikladem takovéhoto seskupeni miZe byt portdl tn.cz jako internetovy
derivat TV Nova, Novinky.cz jako spolecny projekt vyhleddvace Seznam.cz a vydatele
deniku Pravo.*

Néstupem internetovych médii se vyrazn¢ rozsitil rejstiik vystupi, jez je mozné
zahrnout do kategorii medidlni produkt. Prekvapivé vSak internetovd média fakticky
nevedla ke vzniku produktu nového a pro né€ pfizna¢ného — snad s vyjimkou vytvareni

socidlnich siti typu Facebook ¢i Twitter. Internetovd média spiSe rozvijeji jiz diive

38 Srov. JIRAK, Jan - KOPPLOVA, Barbara. Masovd média. 2009, s. 249-250.
¥ Tamtéy, s. 249-250.
0 Tamtéz, s. 249-250.
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nabizené produkty, které byly nabizeny ,,starymi* médii, ale prostiednictvim novych

. , v , 41
technickych moZnosti.

1.3.2  Medialni produkt a jeho vyznam

Medidlni produkty se nejriiznéjSim zpiisobem podileji na formovéni prostiedi,
v némz se lidé pohybuji. Nabizeji fadu podnéti k dvaham, piedstavuji modely feSeni
nejrazngjSich situaci, vzory chovani, rozSifuji hranice poznidni za hranice
bezprostfedniho okoli uzivateld, jsou aktivni soucasti kultury, do niz ¢lovék patii a jejiz
soucasti se citi. Mlzeme tedy hovofit o urcité , kulturotvorné* roli médii, kterd hraje
v Zivoté moderniho ¢lovéka vyznamnou roli a kterd vede ke skute¢nosti, Ze nds média
provazeji kazdodennim Zivotem.*

V souvislosti s vyznamem medidlniho produktu je pro medidlni komunikaci
charakteristické, Ze neni mozné oslovit autora a pozadat ho o blizsi vysvétleni, tedy neni
mozné mu poloZzit otazku ,Jak jsi to myslel?* Takovito zpétnd vazba je moZnd
v piipadé osobngjsich forem komunikovéni.*’

Medidlni produkt je pomérné¢ snadnym piredmétem zkoumdni a to diky
skuteCnosti, Ze se jednd o smyslové vnimatelny vystup, tedy jako fyzickd danost
s vysokou mirou stability. MtZe byt dokonce zdrojem informaci o dob¢ vzniku, a proto
i predmétem historického badani. Mira stability je ve skutecnosti u jednotlivych typu
produktii riznd. Piikladem rizné stability medidlniho produktu mize byt srovnani
tradicnich médii jako jsou kniha, film, vydani deniku nebo odvysildni televizniho

potadu, kde jsou ptipadné zmeny jasné patrné a zpravidla zfetelné avizované jako rizné

VCI'ZC.44

1.3.3 Medialni produkt a jeho obsah

Obsah je jednou z nejdulezitéjSich kategorii pii vykladu medidlnich sdé€leni.
Charakteristickym prvkem je skutecnost, Ze se pohybuje na spojitém prechodu mezi

smyslovym vnimanim sdé€leni, jeho vyznamem a jeho interpretaci. Vyklady o obsahu

1 Srov. JIRAK, Jan - KOPPLOVA, Barbara. Masovd média. 2009, s. 249-250.

2 Tamtéy, s. 258.

“ Srov. Portdl [online]. [cit. 2014-02-22]. Dostupné z:
<http://www.portal.cz/scripts/detail.php 7id=2082>.

# Srov. JIRAK, Jan - KOPPLOVA, Barbara. Masovd média. 2009, s. 259.
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medidlniho produktu vychazeji z pozndni, Ze kazdy medidlni produkt néco predstavuje,
vyklada, zobrazuje, zachycuje, néco predvadi, tedy reprezentuje.45

Medidlni produkty maji vztah k socidlnimu a kulturnimu prostiedi, v némz
vznikly a lze je zatadit do néjakého kontextu, popi. je asociovat s jinymi produkty.
Studium obsahu, uspofddini, podoby a struktury medidlnich produktii se stdva
vyznamnou souc¢dsti poznani spolecnosti a jeji kultury.46

Kazdy medidlni produkt se skldda z prvka, které jsou vybrany a tvofi celek.
Prvky, jez tvoii kazdy medidlni produkt, zpiisoby jejich vybéru a uspofadani a pravidla
pro vytvofeni celku, predstavuji ,,obsah® medidlniho produktu. Jednotlivé obory
pristupuji k otazce ,,co je obsah* odliSnym zptsobem. Jiné je pojeti obsahu v kontextu
formalni logiky, kde se ,,obsah* klade do protikladu k ,,rozsahu®, jiny pfistup mizeme
zaznamenat v literdrni védé, v niz se tradicné¢ vedou spory o vztah ,,obsahu*
a ,,formy“.47

Vyzkumy potvrdily, Ze neexistuje jednoznacnd piimd piiinnd souvislost mezi
nabidnutym medidlnim obsahem a jedndnim, jenZ by m¢lo byt u piijemce vyvoldno. Je
vSak nezpochybnitelné, Ze charakter obsahu medidlntho produktu mé jeden
z rozhodujicich vlivlli na potencidlni jednini publika. Medidlni produkty se podileji na
formovani prostiedi, vnémzZz se lidé pohybuji, nabizeji fadu podnéti k dvahdm,
studium medidlnich obsahii vyznamnym zdrojem pozndni spolecnosti, v niZz média

o .48
plsobi.

1.3.4  Charakteristika kiest'anského poiradu jako medialniho produktu

Dekret II. vatikdnského koncilu o hromadnych sd€lovacich prostfedcich Inter
Mirifica vybizi k podpofe vyroby takovych medidlnich produkti, které budou
podporovat postoje shodné s pfirozenym pravem, s katolickym ucenim a normami.
Ukolem medidlnich prostfedki je uveiejiiovat a spravné komentovat zpravy o Zivotd
cirkve. Medidlni produkty by mély byt pou¢né a mély by byt umélecky ztvarnény, mély
by byt schopny pifjemce pobavit. Ukolem katolického vysildni by méla byt snaha

4 Srov. JIRAK, Jan - KOPPLOVA, Barbara. Masovd média. 2009, s. 262.

46 Tamtéz, s. 277.

47 Tamtéz, s. 277.

#  Srov. JIRAK, Jan - KOPPLOVA, Barbara. Média a spolecnost. 2007, s. 118.
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o zapojeni posluchact a divakil do Zivota cirkve a jejich sezndmeni se s ndboZenskymi

pravdami.®

¥ Srov. II. VATIKANSKY KONCIL. Dekret o hromadnych sdélovacich prostiedcich Inter Mirifica,
s. 522.
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2 POHLED CIRKVE NA PROBLEMATIKU MEDIALNI
KOMUNIKACE A MASOVYCH SDELOVACICH
PROSTREDKU

Ve druhé kapitole se pokusime charakterizovat pohled cirkve na problematiku
medidlni komunikace a masovych sdélovacich prostfedkli. Soustfedime se na vyvoj
postojii magisteria katolické cirkve a to v souvislosti se dvéma - charakteristickymi
etapami, pfed a po II. vatikdnském koncilu. Budeme se zabyvat pojmem inkulturace
v souvislosti s médii. V zdveru kaptiloly charakterizujeme kiest'anskou medidlni krajinu
v Ceské republice a v Polsku. Vyrazngji se piitom zamé&ifme na rozhlasové a televizni
vysilani.

Spoluprace s masovymi médii piedstavuje pro katolickou cirkev pfirozenou
skutecnost. Cirkev od samého zacCatku stdla pred ikolem efektivniho hldsani Evangelia.
Na zacatku byla pro tento tkol vyuZivana rétorika, ndsledné veSkeré moZnosti spojené
se psanym textem. Nové mozZnosti a perspektivy pfinesl vyndlez knihtisku. Skute¢nou
revoluci v oblasti Sifeni Evangelia prostfednictvim médii vSak pfinesl rozvoj

elektrifikace.™

2.1 Komunikace vychazejici z niterného spolecenstvi Trojice

Komunikace uvnitf cirkve a komunikace vedend jejim prostfednictvim ma svij
pocatek ve spoleCenstvi lasky mezi boZskymi osobami a v jejich komunikaci s ndmi.

Lidska komunikace se zaklad4 na spolecenstvi mezi Otcem, Synem a Duchem Svatym.

vV,

VoV

Otcem, a v Jezisi Kristu a skrze n¢ho, Syna a vtélené Slovo, sd€luje Bith sim sebe
a svou spasu lidem.’' Na tomto misté miiZeme uvést ptiklad z listu Zidtm. , Mnohokrat
a mnoha zplisoby mluvil Pdn v minulosti k naSim pfedkim skrze proroky. V této

posledni dobé& viak promluvil k ndm skrze svého Syna“ (srov. Zid 1,1-2).

% Srov. KANIA, Jan - KROPLEWSKI, Zdzistaw. Media religijne i wyznaniowe w polskim systemie
medialnym. Szczecin : Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu Szczecinskiego, 2013, s. 53.

Srov. PapeZskd rada pro hromadné sdélovaci prostredky, Etika ve sdélovacich prostredcich
[online]. [cit. 2014-04-03]. Dostupné z: <http://www.cirkev.cz/res/data/004/000495.pdf>.
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2.2 Vyvoj cirkevnich postoji k médiim
2.2.1 Postoj cirkve k médiim pred II. vatikanskym koncilem

Na zacdtku byl vztah katolické cirkve k novym objeviim, tedy i masovym
médiim, spiSe negativni. Cirkev se v souvislosti srozvojem médii vice obdvala
negativnich diisledkd neZ jejich pozitivnich ptinost.™

Poprvé v dé&jinach upozornil na negativni stranky svobody tisku ve své encyklice
Mirari vos, kterd byla vyhlaSend 15. srpna 1832, papeZz Rehoi XVI. PapeZ se v ni
negativné vyjadioval ke svobodé¢ tisku. Upozorfioval na mnozstvi bezcennych knih
a pamfletd, které, jak uvadél, neobsahuji mnoho textu, ale jsou plné nendvisti vici
cirkvi.”

Papez Pius XI. rovnéZ varoval pied silnym ptsobenim tisku, ktery se zamétoval
proti vife a cirkvi. Zaroven vSak vyzyval k vyddvani katolickych knih a casopisi.
Vroce 1850 vznikl Casopis Civiltd cattolica a vroce 1861 vySlo prvni Cislo deniku
L’Osservatore Romano. Papez Lev XIII. poskytl prvni audienci asi tisicovce
katolickych novinafi. V svém projevu kladl diraz na tdlohu tisku pii: vychové lidstva,
k odstraiiovéni nésili a obran¢ lidskych pI‘é.V.54

Vyraznym signalem nového vnimani médii se stala encyklika papeze Pia XII.
Miranda prorsus, kterd zahdjila etapu postupného vtahovani médii do procesu
evangelizace. JiZ na samotném zacatku encykliky papez nazyva média ,,Bozim darem".
Na druhé strané ptipomind slova svého predchidce papeZze Pia XI., Ze masova média
typu rddia a televize predstavuji urCity typ Skoly, kterd mnohem skutecnéji nez
argumenty vychézejici z rozumovych predpoklada vede vétSinu lidi ke ctnostem nebo
na druhou stranu k pachéani nepravosti. Pius XII. odmitd Sifeni medidlnich sdéleni bez

jakékoli kontroly. Opravdovd svoboda vychdzi z moudrého pouZivdni technickych

vynalezi, které by se mély podilet na rozvoji loveka.”

> Srov. KANIA, Jan - KROPLEWSKI, Zdzistaw. Media religijne i wyznaniowe w polskim systemie
medialnym. 2013, s. 53.

Srov. Papal encyclicals [online]. [cit. 2014-03-16]. Dostupné z:
<http://www.papalencyclicals.net/about.htm>.

3 Srov. KANIA, Jan - KROPLEWSKI, Zdzistaw. Media religijne i wyznaniowe w polskim systemie
medialnym. 2013, s. 54.

Tamtéz, s. 54.
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2.2.2  Postoj cirkve k médiim po II. vatikanském koncilu

Postoj cirkve po II. vatikdnském koncilu ke sdélovacim prostfedkiim je ve své
podstaté¢ velmi pozitivni. V souvislosti se vztahem cirkve a médii muZeme hovofit
o urcitém pralomu ve zpisobu mysleni, ktery byl prezentovan v Dekretu o hromadnych
sdélovacich prostfedcich Inter Mirifica.>®

Cirkev si uvédomuje, Ze medidlni prostfedky prokazuji pii vhodném pouZzivani
velkou sluzbu, Ze ptispivaji k osvézeni a vzdélani ducha a k Sifeni i upevitovani Boziho
kralovstvi. Velky vyznam pii plnéni této sluzby je piiklddan hromadnym sd€lovacim
prostfedktim, které mohou zasdhnout a ovlivnit nejen jednotlivce, ale i masy a celou
lidskou spolecnost. Mezi takto vnimané prosttedky patii predevsim tisk, film, rozhlas,
televize.”’

Na d¢jiny lidské komunikace se lze divat jako na dlouhou cestu vedouci od
Babylonu, ktery symbolizuje komunikacni krizi (srv. Gn 1,4-8), kletnicim a daru
jazyku (srv. Sk 2,5-11), kdy byla komunikace obnovena moci Ducha seslaného Synem.
Cirkev je poslana do svéta, aby hldsala radostnou zvést (srov. Mt 28,19-20; Mk 16,15),
a jejim poslanim je zvéstovat evangelium do konce casii. Dnes si cirkev uvédomuje, Ze
potiebuje vyuzivat sd€lovacich prosttedkil, aby mohla plnit tato posla’lni.58

Cirkev neexistuje pro sebe samu. Uvedend skuteCnost vychdzi jiz ze samotné
podstaty cirkve, kterou je sluzba BoZimu pldnu neboli Bozimu kralovstvi. Cirkev
zptitomiiuje idedl Boziho kralovstvi ve svété Ctverym zplsobem. Kromé diakonie,
koinonie a liturgie hovofime také o martyrii jako o Krdlovstvi oznamovaném hldsanim
evangelia o spaise.59

Cirkev poklddd za nutnost a povinnost hldsat poselstvi o spdse pomoci
sdelovacich prostfedki a seznamovat lidi s jejich vhodnym pouzivanim. Dokonce se
odvoldvd na pravo pouZzivat a vlastnit sdélovaci prostfedky, pokud jsou uZitecné

ke kiest'anské vychové a ke spdse dusi. Do procesu vyuzivani sdélovacich prosttedkt

% Srov. KANIA, Jan - KROPLEWSKI, Zdzistaw. Media religijne i wyznaniowe w polskim systemie
medialnym. 2013, s. 55.

7 Srov. II. VATIKANSKY KONCIL. Dekret o hromadnych sdélovacich prostiedcich Inter Mirifica,

s. 515.

Srov. PapeZskd rada pro hromadné sdelovaci prostredky, Etika ve sdélovacich prostredcich

[online]. [cit. 2014-04-03]. Dostupné z: < http://www.cirkev.cz/res/data/004/000495.pdf>.

*  Srov. ALBERICH, Emilio - DRIMAL, Ludvik. Katechetika. Praha : Portal, 2008, s. 27.
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by méli byt zacleniovani jak duchovni pastyfi, tak predevSim laici, jejichZ dkolem je
promisit tyto prostfedky s kiestanskym duchem evangelia.*’

Na jedné stran¢ lidé usiluji o materidlni blahobyt a vyznédvaji konsumpcni
materializmus a na stran¢ druhé hledaji smysl existence ¢lovéka, potfebu vnitiniho
Zivota, touhu naucit se koncentrovat a modlit. Nejenom v ndboZenskych kulturich, ale
také v ateistickych spole¢nostech se vyhleddva duchovni rozmér Zivota jako protiklad
k odlidsténi. Na tomto poli ma cirkev — diky obrovskému kulturnimu dédictvi — co
poskytnout.®!

Blahoslaveny Jan Pavel II. rovnéZz upozornoval ve své encyklice Redemptoris
Missio na nové kulturni oblasti, nové moznosti, diky kterym je mozné a nutné hlasat
evangelium. Podle autora je takovym mistem komunikace, kterd sjednocuje lidstvo.
V souvislosti s moZnosti vyuzivat sdélovacich prosttedki pro celé lidstvo Jan Pavel II.
uvadél, Ze diky jejich plisobeni se z lidstva stdva jakasi ,,svétovd vesnice*. Autor dile
ve své encyklice podtrhoval skuteCnost, Ze prostfedky socidlni komunikace se staly pro
mnohé hlavnim informacnim a také formacnim ndstrojem, ddle privodcem a nadSenim
v individudlnim, spolecenském a rodinném Zivoté. Zdaraznoval fakt, Ze nové generace
vyristaji ve svété, ktery je podminén médii. Ziroven upozoriioval na neutéSenou
situaci, nebot’ v piipadné¢ hldsiani evangelia a formace byvaji prostfedky masové
komunikace az druhotadé. Podle blahoslaveného Jana Pavla II. nestaci vyuZzivat
masmédia pro Sifeni poselstvi evangelia a nauku Magisteria. Nazyval prostiedky
masové komunikace ,,novou kulturou®. Poselstvi evangelia musi byt samo integrovdno
do této ,,nové kultury*, kterou vytvorfila moderni komunikace. Zminénd integrace neni
jednoduchd. Jednd se komplexni problém, protoze uvedend nova kultura nevznika
ze svého vécného zdkladu - obsahu, ale spiSe ze skuteCnosti, Ze existuji nové zplisoby
sdélovani ve spojeni s novym vyjadfovanim, novymi technikami a novymi
psychologickymi postoji.62

Magisterium vyrazn¢ zdUraziiuje skutecnost, Ze pouZivani sdélovacich

prosttedk miZe mit pozitivni nebo negativni dasledky.”

% Srov. II. VATIKANSKY KONCIL. Dekret 0 hromadnych sdélovacich prostiedcich Inter Mirifica,
5. 517.

' Srov. JAN PAWEL II. Encyklika. Redemptoris Missio (7. prosince 1990). Krakéw: Znak, 2005,

¢l. 38.

Tamtéz, ¢l. 37.

Srov. PapeZskd rada pro sdelovaci prostredky, Etika ve sdélovacich prostiedcich [online].
[cit. 2014-04- 03]. Dostupné z: < http://www.cirkev.cz/res/data/004/000495.pdf>.
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Hned v uvodu dokumentu PapeZzské rady pro hromadné sdélovaci prostiedky
Etika ve sdélovacich prosttedcich je nastolena zdkladni otdzka, zda jsou sdélovaci
prostiedky uzivany spravnym zptisobem. Podle autorti zminéného dokumentu zalezi na
piijemci, zda vyuZije medidlni sdéleni Spatnym nebo dobrym zpiisobem, zda jej vyuZije
ke kondani dobra nebo zla. Rozhodovani, které mé zdsadni vyznam z hlediska etiky, vSak
podle magisteria neni spojeno pouze s piijemcem sdéleni, divikem, posluchacem nebo
Ctendfem, ale rovnéz s témi, kteii sd€lovaci prostfedky fidi a ktefi ovliviuji jejich
struktury, politiku a obsah.*

Druhy vatikdnsky koncil ve svém dekretu o sdé€lovacich prostfedcich dirazné
poukazuje na skute¢nost, Ze povinnosti vyplyvajici z mravni zodpovédnosti za spravné
uzivani sdélovacich prostfedk maji jejich tvlrci, ktefi se jakymkoli zplisobem podileji
na tvorbé a Sifeni sd€lovacich obsahti a také piijemci, ktefi podle svého osobniho
vybéru pfijimaji to, co sd€lovaci prostiedky poskytuji. Je velmi dileZité, aby si vSichni,
jichZ se to tykd, udélali ve svédomi jasno o spravném pouZivani prosttedkti. Diraz je
kladen na sdé€lovani pravdivého obsahu a aby, pii zachovani spravedlnosti a lasky, bylo
toto sdélovani uplné. Dulezitd je rovnéZ forma, kterd ma byt mravné nezdvadnd, coz
by mélo vést ke skute¢nosti, Ze pii opatfovani a pti Siteni zprdv by mélo byt dbdno na
mravni normy, pravo a dastojnost ¢loveéka, nebot’ ne kazdé védeéni prospivé, ale ,laska
vzdélava® (1 Kor 8,1). V souvislosti s pojmy a vzdjemnymi vztahy uméni a moralky je
dileZitou otdzkou vztah mezi takzvanou svobodou uméni a normami mravniho zdkona.
Magisterium prohlasuje, Ze vSichni musi naprosto uzndvat prvenstvi objektivniho
mravniho fadu, protoZe on jediny pievySuje a uvadi do patficného souladu vSechny
ostatni roviny lidské ¢innosti, uméni nevyjimaje. Jediné mravni ad zasahuje Clovéka,
rozumného BoZiho tvora s nadpfirozenym povoldnim v celé jeho piirozenosti.
Zachovava-li se mravni fad v celém rozsahu a vérné, vede tato skuteCnost ¢lovéka
k plné dokonalosti a blazenosti.®®

V neposledni fad¢ je to vefejnd moc, kterd ma v oblasti sdélovacich prostfedkt
zvlastni povinnosti se zietelem k obecnému blahu, jemuz maji prostfedky slouZit.

V ramci své kompetence ma vetfejnd moc ukol branit a zabezpeCovat pravou

a spravedlivou svobodu informaci, jakou spolecnost ke svému rozvoji potiebuje. DalSim

4 Srov. Papeiskd rada pro sdélovaci prostiedky, Etika ve sdélovacich prostiedcich [online].

[cit. 2014-04-03]. Dostupné z: < http://www.cirkev.cz/res/data/004/000495.pdf>.
% Srov. II. VATIKANSKY KONCIL. Dekret o hromadnych sdélovacich prostiedcich Inter Mirifica,
s. 517 - 518.
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ukolem je povinnost vyddvat zdkony a jejich bedlivym provddénim spravedlivé
a obezietn¢ zajistit, aby zneuZivanim sdélovacich prostiedkii nevznikly Zddné Skody pro
vefejnou mravnost a spolecensky pokrok.*

Realita je vSak velmi Casto jind. Jan Pavel II. ve svém poselstvi k XXXI.
svétovému dni sdelovacich prostiedkl poukazoval na skutecnost, Ze v médiich vyrazné
klesd pocet poradii, které se zabyvaji duchovnimi a ndboZenskymi otdzkami, a také
poradt, jez ¢lovéka moralné pozvedaji a poméhaji mu vést lepsi Zivot. Dale upozoriuje
na fakt, Ze média trvale prezentuji ndboZenskou viru negativn¢ a nesympaticky. Svaty
otec se ve svém dokumentu ptal, zda jesté€ zbyva v béZnych médiich misto pro Krista.®’

SouCasny papez FrantiSek nabddd cirkev, aby se oteviela médiim a byla

v kontaktu slidmi dneSniho svéta. Komunikace podle papeze piispiva k propojeni

misijniho poslani cirkve.®®

2.3 Inkulturace evangelia prostiednictvim médii

Zasadni otdzkou, na kterou budeme v této podkapitole hledat odpovéd, je
skuteCnost, zda se kiestanskd, vetfejnopravni média nebo média vSeobecné¢ mohou
podilet na inkulturaci evangelia do spole¢nosti.

Pokud tedy cirkev, jak jsme uvedli vyse, poklad4 za nutnost a povinnost hldsat
poselstvi o spdse pomoci sdélovacich prostfedki, miiZeme hovofit o inkulturaci
evangelia prostfednictvim médii.

Sdélovani a komunikace souvisi se zpuisobem vyjadiovani a pravé sdélovaci
prostiedky patii mezi nejucinnéj$i a nejpronikavéjsi zpisoby samotné komunikace.

Evangelizace moderni kultury z velké &4sti zdvisi na vlivu sd&lovacich prostiedki.®’

% Srov. II. VATIKANSKY KONCIL. Dekret 0 hromadnych sdélovacich prostiedcich Inter Mirifica,
s. 517 - 518.

7 Srov. JAN PAVEL IL. Poselstvi ke dni sdélovacich prostredkii [online]. [cit. 2014-03-28]. Dostupné
z: <http://www.cirkev.cz/cirkev-ve-svete/dokumenty/hneda-rada/?page=3>.

% Srov. Ceskd televize [online]. [cit. 2014-03-28]. Dostupné z:
<http://www.ceskatelevize.cz/ct24/svet/259507-internet-je-bozi-dar-zatizeny-riziky-rika-papez-
frantisek/>.

69 §r0v. KONGREGACE PRO KLERUS, Vseobecné direktorium pro katechezi. Praha : Sekretariat
Ceské biskupské konference (pro vnitini potiebu), 1998, s. 109.
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2.4 Kiest'anska medialni krajina v Ceské republice a v Polsku

V obou vyse uvedenych zemich Ize zaznamenat vyraznou diferenci ve vztahu
spolecnosti k ndboZenstvi.

Pii s¢itani lidu v Ceské republice, ke kterému doslo v roce 2011, se z celkového
poctu 10 562 214 obyvatel pfihlasilo k riznym cirkvim a naboZenskym spolecnostem
1 467 438 obyvatel, coz ¢ini 13,89 %. K fimskokatolické cirkvi se ptihldsilo 1 083 899
obyvatel.”

Na druhém misté se umistila Ceskobratrskd cirkev evangelickd s 51 936
piiznivci a na tfetim misté pak Cirkev Geskoslovenska husitskd s 39 276 piiznivci. Rada
obyvatel uvedla, Ze patii ke skupiné lidi, kteii v¢&ii, ale nepiihldsili se k Zadné
z registrovanych cirkvi. Tuto moZnost vyuZilo 707 649 dotazovanych. ’'

Béhem scitani lidu v Polsku, které se uskute¢nilo rovnéz vroce 2011, se
z celkového poctu 38 512 000 dotazovanych obyvatel pfihldsilo k rGznym cirkvim
a ndboZenskym spole¢nostem 34 222 000 obyvatel, coz Cini 88,86 % obyvatel Polska.
Nejvice obyvatel se pfihlasilo ke katolické cirkvi, konkrétné¢ 33 720 000 lidi, coz
predstavuje 87,58 % polské populace. Ostatni denominace tedy piedstavuji minimalni

. .72
zastoupeni v populaci.

24.1  Ceska kiestanska medialni krajina

Vyznamnymi kiestanskymi masovymi médii ptisobicimi v Ceské republice jsou
Radio Proglas, charakterizujici se jako rozhlasova stanice rodinného typu zaloZend na
kiestanskych hodnotich, a Televize Noe, specializujici se na studiové potady vlastni

tvorby.

" Srov. C‘esky’ statisticky urad [online]. [cit. 2014-02-27]. Dostupné z:
< http://vdb.czso.cz/sldbvo/#!stranka=podle-tematu&tu=30562&th=&v=&vo=H4sIAAAAAAAAA
FvzloG1ulhBMCuxLFGvtCQzR88jsTjDN7GAIf3WwcNiCReZGZjcGLhyShNT3BKTS_KLPBk4S
zKKUo0sz8nNSKgrsHRhAgKecAOgKADF3CQNnaLBrUIBjkKKNveSFDHQMDhhqGCqCiYA__cL
CiEgZGvxIGdg9_Fz__ EMeCEgY2b38XZ89glIvVLxTHEP8wx2NEFIM4ZHOIY 5u_t7- MJ10IP5Id
EBKT50wU5RgHS5IUBYfo4ePq4ulDtZSxhYw1yDolzhXstJzZEvX88wrSU1PLRI6tGDJ98Z2CyYG
Rk8GIrLEnNLUiilGAYQ6v9LcpNSitjVTZbmnPOhmAjq44D8QIDDwAK10C_KF2coedugU6uPt
WMLA4eni6hcSEAZOFk-wj4uloYFBQKiud 1 AFAJ8Zxq5gAQAA&vseuzemi=null&void= >.

Srov. C’esky statisticky rad [online]. [cit. 2014-03-11]. Dostupné z:
< http://www.scitani.cz/sldb201 1/redakce.nsf/i/predbezne_vysledky_scitani_lidu_domu_a_bytu_20
11>.

Srov. Ekumenizm.pl [online]. [cit. 2014-02-27]. Dostupné z:
<http://www.ekumenizm.pl/content/article/20130711013059836.htm>.
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Radio Proglas, s tydenni poslechovosti 92 000 posluchact, predstavuje
vyznamné médium podporujici kiestanské hodnoty.”> Poslanim katolického Radia
Proglas je Sifeni poselstvi evangelia a kiestanské kultury. Jako hlavni prostiedek,
slouzici k dosazeni tohoto cile, je vyuziviano mluvené slovo a hudba Sifend pomoci
vSech dostupnych technickych prostfedkii. Zavaznou normou pro tvorbu vlastnich
autorskych duchovnich pofadii je na Radiu Proglas Katechismus katolické cirkve.
V mnoha piipadech je v duchu ekumenismu vénovéan prostor i jinym kiestanskym
cirkvim. Zamérem redakce je, aby obsahova ndpln jednotlivych vysilanych potfada byla
pfitazliva pro vSechny generace posluchact. Radio Proglas chce prostfednictvim svych
aktivit napomdhat k vytvareni obCanské spolecnosti podporou vzdjemné rasové,
konfesni, politické a kulturni sndSenlivosti. DalSim posldnim ridia je podporovat
vzdélani posluchact, vést je k ucté ke kulturnimu dédictvi, vést je k nabozenské vite
ak dobrym mravim. Cilem radia je poskytovat objektivni a vyvadZené zpravodajstvi
a vysilat publicistické porady vztahujici se ke specifikiim jednotlivych regionii Ceské
republiky.’

Mottem, které vystiZnou formou charakterizuje angaZovanost jednotlivych
pracovniki radia, je citdt z evangelia: ,,VSichni, kdo se podileji na tvorbé vysilani
Proglasu, usiluji napodobit Pavlovu apostolskou horlivost. Re¢eno slovy samotného
Krista: ,,Budou-li oni mlget, bude kii¢et kameni!“(Lk 19, 40).*"

Radio Proglas ma krom¢ hlavni redakce také Sest regiondlnich pracovist’. Jedna
se o studia Kristidn - Praha, Vojtéch - Hradec Kralové, Hedvika - Ostrava, Radim -
Olomouc, St&pan - Litom&fice a Jan Neumann - Ceské Budgjovice.”®

Modernim kiest'ansky orientovanym internetovym radiem s poslechovosti 600
az 800 posluchaci kazdy den, je AWradio — internetové rddio jinak. Médium se
charakterizuje jako nekomer¢ni cesko-slovenské internetové rddio hrajici moderni

kfest'ankou hudbu, kterd je doplnéna mnoha potady, tipy, rozhovory. Ddle se zamétuje

" Srov. Radio Proglas [online]. [cit. 2014-03-11]. Dostupné z:

< http://www.proglas.cz/poslechovost.html>.

Srov. Radio Proglas [online]. [cit. 2014-03-11]. Dostupné z: < http://www.proglas.cz/statut-
proglasu.html>.

Tamtéz.

Srov. Radio Proglas [online]. [cit. 2014-03-11]. Dostupné z: < http://www.proglas.cz/regionalni-
studia.html>.
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na sdélovani Zivotnich zkuSenosti, orientuje se na povzbuzovani svych posluchaci.
AWridio je provozovano pod zastitou Cirkve adventistt sedmého dne.”’

Radiem, jehoz programem je Siteni viry, je Radio 7. Programovou ndpli nejen
pro Rédio 7, ale také pro nékteré programy pro Radia Proglas a Ceského Rozhlasu
Plzen pripravuje ceskd redakce Trans World Radia-CZ (TWR-CZ), ktera je
nezdvislym ndrodnim partnerem nejvetsi rozhlasové sit€ svéta Trans World
Radio-International. Programovou prioritou Radia 7 je biblické poselstvi. Redakce
radia, jeZ je rozdélena na Ceskou a slovenskou skupinu, se snazi o maximalni pocet zZivé
odvysilanych hodin a také o aktulnost a pestrost poradi.”

Rédio definuje svoje krédo ndsledujicim zplisobem: ,,na$im cilem neni radio za
kazdou cenu, ale spiSe vyuziti iZasné moznosti Sifeni evangelia a biblického uceni
prosttednictvim rozhlasového vysildni.«"

Jednim z nejvyznamngjSich kiestansky orientovanych katolickych médii
v Ceské republice je televize Noe, kterd jako nekomeréni subjekt prezentuje televizni
program rodinného typu, zalozeny na etickych hodnotich a pozitivnim piistupu
k Zivotu. Televize zacala vysilat v roce 2006. Aktudlné vysila své porady devatendct
hodin denné. Odhadovand tydenni sledovanost televize je 150 000 divakt. Dulezitou
skuteCnost predstavuje cilevédomé omezeni nemravnosti a zobrazovani nésili
ve vysilanych potadech. Televize dédle poukazuje na zdravé hodnoty ve spolecnosti
a obsahem svych poradi nabada ke vSeobecné sndsenlivosti mezi lidmi. Ve vysilani je
kladen dlraz na vzdélavani, duchovni a kulturni proZitky. Divackou zdkladnu Televize
Noe tvoii lidé vSech generaci bez ohledu na vzdélani. Médium rovnéZz ve svych
potfadech nezapomind prezentovat problémy socidlné ohroZenych a hendikepovanych
obc¢anl a rovnéz piisluSnik narodnostnich mensin. Zohlediiuje tedy potieby téch, ktefi
se v soucasné spolecnosti jen tézce prosazuji. Soucdsti programu jsou porady z vlastni
tvorby, a to jak nové, tak vysilané z archivu. RozSifenou nabidku témat tvoii porady
z tvorby subjektd s podobnym zamétenim nebo koprodukéni projekty.80

Mezi kiestansky orientované internetové televize patii TV-MIS, kterd je

provozovana katolickym sdruZenim A.M.LLM.S. (Apostolatusc Mariae Immaculatae

" Srov. AWrddio - internetové rddio jinak [online]. [cit. 2014-03-13]. Dostupné z:

<http://www.awr.cz/o-nas/>.

Srov. Trans World Radio [online]. [cit. 2014-03-13]. Dostupné z: <http://www.twr.cz/kdo-
jsme/radio-7>.

Tamtéz.

Srov. Televize Noe [online]. [cit. 2014-03-11]. Dostupné z: <http://www.tvnoe.cz/zakladni-
informace.html>.
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Matris Spei), jehoz zakladnim cilem je podpora a Siteni mordlnich, kulturnich a etickych
hodnot. V ndvaznosti na tyto hodnoty je dal§im cilem televize vzdélavani divaki
a jejich vychova se zvlastnim zfetelem na vychovu déti a mladeze.®’

Internetovou kiestansky orientovanou televizi je HopeTV, patiici do
mezindrodni sit¢ Hope Channel, jejimZ provozovatelem je Cirkev adventisti sedmého
dne. Posldnim televize je povzbuzovani divdkid k tomu, aby ve svém Zivoté nachazeli
radost.*

Dlouhodobé nejnavstévovanéjSimi internetovymi strdnkami s ndbozenskou
tematikou v Ceské republice je web Vira.cz, jenZ je piipravovany pastoraénim
sttediskem prazského arcibiskupstvi. V roce 2012 se na stranky pfihlasilo vice nez
1700 000 navstévniki. Poslanim webu, jehoZ provoz byl zahdjen v roce 1998, je
nabizet rizné pohledy na kfestanskou viru a Zivot z ni.*> Dal§imi vyznamnymi
kiestanskymi strankami v Ceské republice jsou ChristNet.cz, stranky Marianského
poutniho mista Hostyn, webové stranky Ceské sekce Vatikanského rozhlasu a stranky
Cirkev.cz. VSechny vyse uvedené webové stranky zaznamenaly v roce 2012 navstévnost

vice nez 500 000 navitévnika. >

24.2 Polska ki‘estanska medialni krajina

Vznik kiestansky orientovaného tisku v Polsku se datuje ke konci 19. stoleti,
kdy byly vydavany prvni katolické noviny. Po roce 1918 polsti biskupové se rozhodli
vyuzit tisk a nové vznikajici média, jako byly radio a film. Velkou tulohu v této dobé
sehrdlo radio, hlavné frantiSkansky Niepokalanéw. Polsky episkopat navdzal formalni
spolupréci s polskym rozhlasem v roce 1933. Porady s ndboZenskou tématikou byly
vyuzivanym katolickou cirkvi byl vSak v této dob¢ tisk. Cirkev vlastnila 32 tiskdren.
Katolickych denikii bylo kolem 50 tituld. Nejvice tituld vlastnili jezuité—12,
salesidni - 8 a pallotiné — 7 titull. Na konci dvacetiletého mezivalecného obdobi bylo

v Polsku 204 katolickych ¢asopist. Celkova situace katolickych médii a zv1asté tisku se

8 Srov. TV-MIS. CZ [online]l. [cit. 2014-03-13]. Dostupné z:  <http://www.tv-
mis.cz/napoveda.php#onas>.

Srov. HopeTV [online]. [cit. 2014-03-13]. Dostupné z: < http://www.hopetv.cz/o-nas>.

Srov. Vira na internetu [online]. [cit. 2014-04-23]. Dostupné z: < http://www.vira.cz/O-webu/Info-
o-Viracz/>.

Srov. Vira na internetu [online]. [cit. 2014-04-23]. Dostupné z: <http://www.vira.cz/navstevnost/>.
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zmeénila v obdobi druhé svétové valky a v dusledku postupujici ideologické propagandy
v 50. a 60. letech. VSemocna cenzura nafizovala, kdo a jaké véci se nemaji objevit
v médiich. Aby byla dodrzena svoboda a rovnost naroda bez ndbozenské diskriminace,
kterd byla zakotvena v konstituci, byly zachovany nékteré katolické tituly, jez byly
Casto kontrolovany statem. I kdyZ né€kterym cirkevnim vydavatelstvim byla ponechdna
urcitd redakéni nezavislost, bylo jim omezovano mnoZstvi papiru a tiskoviny musely
byt tistény ve stitnich tiskdrndch. Vlivem II. vatikdanského koncilu a realizaci jeho
usneseni se zménil piistup ke katolickym médiim v Polsku. Koncil, ktery trval do roku
1965, byl velkou Skolou pro vSeobecnou cirkev, co se tykd dialogu se svétem,
souCasnou kulturou a zvlast€ jejim masovym charakterem. Praktickym dusledkem
otevieni se médiim se stal styl prace polského episkopatu, ktery od poloviny
sedmdesatych let ve vétsi mife vyuzival praci Komise episkopatu ve vécech médii.
Zminénd komise organizovala setkani diecéznich referentdl, vedla specidlni kurzy, které
umociovaly aktivitu cirkve v médiich.®

V roce 1980 se situace cirkevnich médii podstatné zlepSila. Mnoho v roce 1953
zakdzanych titul zacalo opét vychdzet. Jestlize v roce 1945 cirkev vydévala 5 tiskovin
a vroce 1953 pouze 3, tak v roce 1980 vydavala 15 tiskovin. Do vetejného rozhlasu se
vratila transmise me svaté.*®

Absolutnim fenoménem soucasné kiest'anské medidlni krajiny v Polsku je Radio
Maryja, jehoZz vysilani bylo zahdjeno v roce 1991. Poslechovost rddia byla v obdobi
poslednich dvou mésicti roku 2013 a prvnich dvou mésicii roku 2014 na trovni 2,5 %.
Vysledek fadi Radio Maryja na 5. misto v Zebticku poslechovosti vSech radii v Polské
republice ve sledovaném obdobi.®’

Charakterizovat Radio Maryja neni snadny ukol. Na svych internetovych
strankdch vedeni radia pomérné prekvapivé neuvadi Zadné informace tykajici se
zaméfeni, profilace, pfipadné¢ své vize. Jednim z divodi této skuteCnosti mohou byt
Casté utoky na uvedené médium ze strany liberdlnich médii.®

Radio Maryja je soucasti skupiny médii, jez jsou vedeny fddem redemptoristi.

Clenem této skupiny je rovnéz Telewizja Trwam, denik Nasz Dziennik a mésicnik

8 Srov. WYSZYNSKI, Stanistaw. Kosciot i media. Warszawa : PAX, 2002, s. 6-25.

¢ Tamté, s. 6-25.

¥ Srov.  Komitet  Badahi  Radiwych  [online].  [cit.  2014-04-11].  Dostupné  z:
< http://www .badaniaradiowe.pl/wyniki/>.

Srov. Radio Maryja [online]. [cit. 2014-04-11]. Dostupné z:
<http://www.radiomaryja.pl/informacje/media-milczaly-nt-pielgrzymki-rodziny-radia-maryja-na-
jasna-gore/>.

88

33



W Naszej Rodzinie. Radio je silné katolicky orientovano, zaméfuje se na udalosti
zdoméci 1 univerzdlni cirkve, kromé -cirkevnich zdleZitosti se zabyvd rovnéz
v zahrani¢i. Uvedené radio pravidelné zatfazuje do svého vysilani piimé pienosy msi
svatych, spolecnych modliteb, vysild diskusni potrady, vzdélavaci potady, fejetony
pfipravované odborniky z tad intelektudll, z ftad magisteria, pfipadné zatazuje
komentéaie politiki preferovanych politickych stran. Rdadio pfipravuje pro své
posluchace vSech vékovych skupin pravidelnd modlitebni setkdani ve farnostech,
v diecézich nebo setkdni na celondrodni urovni. Neéktefi posluchaci vytvareji
spoleCenstvi tzv. Rodziny Radia Maryjagg, které se podili na organizaci pouti na
ruznych trovnich. Setkdni posluchact kazdorocné vrcholi na celondrodni pouti Radia
Maryja na Jasna Gore, kterého se tucastni desitky tisic véficich z celého Polska a také
zastupci nékterych politickych stran.”

V roce 2010 se z celkového poctu 246 rozhlasovych stanic 47 profilovalo jako
katolické radio.”’

Telewizja Trwam je mlad$Sim sesterskym katolicky orientovanym médiem,
vychédzejicim, jako v pfedchozim pfipadé Radio Maryja, ze stejné dilny fadu
redemptoristii. Soucdsti vysilani televize je zprostiedkovani informaci ze svéta polské
auniverzdlni cirkve, vysilani reportdzi nejen s ndbozenskou tematikou, vysilani
piimych pfenost liturgickych obfadi konajicich se v Polsku nebo ve Vatikdnu,
zprostiedkovani publicistickych témat nebo potadl souvisejicich s virou a v neposledni
fad€ rovnéZ zprostfedkovéni zdbavy. Minutova sledovanost televize se na zacatku roku
2012 pohybovala na hranici 6000 divaka.”

Tvirci obou vySe zminénych médii soustavné brani hodnoty rodiny, hodnoty
nenarozeného Zivota, brani cirkev a vlastni identitu proti utoktim z fad liberdlnich médii
a nepfdtel cirkve.”

Nejnovéjsi a vSestranné masmédium jako je internet zaCalo velmi rychle slouZit

cirkvi k evangelizaci a komunikaci s véficimi. Internetové stranky se staly standardni

89
90
91

Lze pteloZit jako: rodiny Radia Maryja.

Srov. Radio Maryja [online]. [cit. 2014-04-]. Dostupné z: <http://www.radiomaryja.pl/>.

Srov. Kultura, media, teologia [online]. [cit. 2014-14-]. Dostupné z:
< http://www kmt.uksw.edu.pl/media-katolickie-w-III-rzeczpospolitej-artykul>.

Srov. Telewizja TRWAM [online]. [cit. 2014-04-]. Dostupné z: < http://tv-trwam.pl/>.

Srov. Telewizja Diecéze ostravsko-opavskd [online]. [cit. 2014-04-]. Dostupné z:
< http://www.doo.cz/component/content/article/59-zpravy/posledni-zpravy/900-polskem-zmita-boj-
o-katolickou-televizi-tv-trwam.html>.
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podporou cirkevnich instituci. NejpopuldrnéjSim katolickym internetovym médiem je
portdl Opoka, ktery existuje od roku 1999 jako oficidlni internetova stranka polské

katolické cirkve.**

" Srov. Kultura, media, teologia [online]. [cit. 2014-14-]. Dostupné z:

< http://www.kmt.uksw.edu.pl/media-katolickie-w-III-rzeczpospolitej-artykul>.
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3 VEREJNOPRAVNI MEDIALNI KRAJINA V CECHACH
AV POLSKU

Vzhledem k tomu, Ze se ve vyzkumné Casti diplomové priace budeme zabyvat
dvéma kiestanskymi televiznimi magaziny vefejnopravnich televizi, charakterizujeme
pouze televizni vefejnopravni medidlni krajinu v Ceské Republice a v Polsku.
Vzhledem k cili naSi prace se nebudeme zamétrovat na komercni mediélni krajinu.

V kapitole definujeme pojem televize, popiSeme historii televizniho vysilani
v obou zemich, zamétime se na charakteristiku vetejnopravnich televizi jako soucasti
medidlnich krajin sledovanych zemi a to v souvislosti s jejich vznikem, zdkony
a sledovanosti. Dédle se v kapitole soustfedime na potfady souvisejici s naboZenskou

tématikou pfisluSnych vefejnopravnich médii.

3.1 Televize jako masové médium

Cestu k chdpédni pojmu televize nabizi etymologie. Slovni zdklad z feckého téle
= ve sloZenindch s vyznamem na ddlku, dédlkovy; z fr. vision = vidéni. Jednd se
o elektronicky  systém pfenosu pohyblivych obrazi spojenych se zvukem, a to
vzduchem z pozemnich vysila¢h (terestrické vysilani televizniho signdlu), ze
staciondrnich druZic (satelitni vysilani) nebo pomoci kabelovych rozvodi (kabelova
televize). Prenos je uskute¢iiovan prostiednictvim zafizeni, jeZ je schopno konvertovat
obraz a zvuk v elektrické vlny.”

Poprvé bylo slovo televize pouZzito uz v roce 1900, kdy se o televizi hovoftilo na
pafiZzském mezindrodnim kongresu. AvSak mysSlenka na pfenos obrazu na dalku byla
prezentovdna uz v roce 1843. Tehdy skotsky hodindi Alexander Bain sd€lil svétu, ze
takovy pfenos je mozny v piipadé, Ze se podaii rozlozit obraz na fadky a body, svételné
body je tfeba pifevést na elektrické impulzy a zpét a zdroven musi rozklad i sklad4ni
probihat synchronizované. DuleZitymi milniky ve vyvoji televizniho vysilani se staly
roky 1923, kdy Kosma Zworykin vynalezl snimaci elektronku — ikonoskop pro televizni
kamery, a rok 1925, kdy ptfedvedl skotsky inZenyr John Logie Baird prvni funkéni

elektromechanicky televizni systém s ndzvem televisor. K prvnimu televiznimu vysilani

% Srov. REIFOVA, Irena a kol. Slovnik medidlni komunikace. 2004, s. 259.
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prostiednictvim telefonni linky mezi Londynem a Glasgowem doSlo jiZ v roce
1927. O rok pozdé&ji (9. 2. 1928) byl televizni signél pfenesen s pomoci rddiovych vin
z Londyna aZ do New Yorku. Prvni mechanicka televize byla pfedstavena poprvé v roce
1928 v USA a v roce 1929 ve Velké Britdnii a Némecku. V roce 1930 byl s televiznim
obrazem ptenasen také zvuk. Nejprve se vysilalo ptl hodiny rdno od pondéli do patku
a pul hodiny v poledne v ttery a v patek. Zminéné ptenosy BBC provadéla az do roku
1932, po kratké odstdvce a modernizaci techniky pak vysilani pokraCovalo az do roku
1935. V té dobé€ bylo na svéte uz dvé sté az tfi sta televiznich piijimact. O rok pozdéji

byl uskutecnén prvni televizni pfenos z olympijskych her, které se konaly v Berling.*®

3.1.1 Historie televizniho vysilani v Cechach

Na predvdlecné pokusy o televizni vysilani dzce navazovala némeckd firma
Fernesh A.G., kterd byly ptest¢hovdna v roce 1943 z Berlina do Dolni SmrZovky
a Tanvaldu. Zde pusobila az do roku 1945, kdy veskeré vybaveni zkonfiskoval
Sovétsky svaz. Diky cCeskym studentim vSak vyzkum televizniho vysilani zdarné
pokracoval. Tato skutecnost ndsledné vedla k prvnimu bezdratovému televiznimu
pfenosu, ktery se uskutecnil 4. ¢ervence 1948 z XI. VSesokolského sletu v Praze. Na
skutecné vysilani do domécnosti si v§ichni museli jeSté pér let po(:kalt.97

Pravidelné zku$ebni vysilani zahdjila v Cechdch televize 1. kvétna 1953.
Moravské vysilani bylo zahdjeno vroce 1955 z Ostravy-Host'dlkovic. Televize
zpocitku vysilala pouze n€které dny v tydnu, od prosince 1958 jiz kazdodenné. Prvni
televizni studio u nds vzniklo v Méstanské besed¢ v centu Prahy, kde ztstalo do konce
60. let minulého stoleti. VyrazngjSi zdjem obyvatel o televizi byl zaznamendn po
odvysilani prvniho ptimého sportovniho pfenosu v roce 1955. Dalsi skute¢nosti, kterd
zdjem divaka podpofila, bylo sniZeni pofizovaci ceny samotnych televizorti. Do roku
1957 byla televize organizaéni souédsti rozhlasu.”

Zésadni etapy, tykajici se piisobeni médii v Ceskoslovensku po druhé svétové
vdlce, miiZzeme charakterizovat ¢tyfmi obdobimi. Prvni obdobi, které mizeme vymezit

roky 1948 az 1967, je vyznamnym obdobim, v némZ doSlo k zahdjeni televizniho

% Srov. Miadd  fronta a.s. [online]. [cit. 2014-02-01]. Dostupné z:
<http://vtm.e15.cz/aktuality/televize-a-jeji-historie>.

9 Srov. KONCELIK, Jakub - VECERA, Pavel - ORSAG, Petr. D¢jiny ceskych médii 20. stoleti. 2010,
s. 157.

%8 Tamtéz, s. 157.
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vysilani, které vSak bylo vyraznym zplsobem fizeno a kontrolovdno komunistickym
rezimem. Charakterickym rysem tohoto obdobi byla snaha maximalizovat kontrolu
Komunistické strany Ceskoslovenska (KSC) nad priibéhem medidlni komunikace
aizolovat obCany od ,,zdvadnych informaci* a orientovat jejich ndzory Zadoucim
smérem.””

V prvni fézi nésledujictho obdobi, které je vymezeno roky 1967 az 1969,
dochdzi k urcitému uvolnéni ve svobod¢ slova a ze zdkona vychdzejicimu zdkazu
cenzury. KSC ztratila v tomto obdobi pii ¥izeni médii svou vedouci tlohu. Obrodny
proces viak vyvolal obavy u sovétskych komunistt, a tak v srpnu 1968 Ceskoslovensko
vojensky obsadili. Oficidlni zvrat nastal po podpisu tzv. Moskevského protokolu
(novinéfi i nasledné pracovali svobodn¢). Legislativné vSak doslo k obnoveni cenzury.
Se za¢itkem roku 1969 doslo k federalizaci Ceskoslovenské socialistické republiky
(CSSR) a po tzv. hokejovych uddlostech vystifdal 17. dubna 1969 Alexandra Dubéeka
ve funkci prvniho tajemnika Ustiedniho vyboru Komunistické strany Ceskoslovenska
(UV KSC) Gustav Husék. Tato zména charakterizuje zacCatek tfettho obdobi, obdobi
normalizace, kdy se média znovu dostala do podrudi strany a stitu. Zacatek normalizace
znamenal pro celou spoleCnost, tedy i pro média, vyrazny a dramaticky zlom.
Nastoupila tvrda kontrola vSech oblasti Zivota spole¢nosti mocensko-byrokratickym
aparitem KSC. Média se na zaitku normalizace ocitla pod tvrdym a soustavnym
mocenskym tlakem. Instituciondlné¢ byla znovu umoZnéna cenzura a byla zfizena
cenzurni instituce. Hlavnim prvkem, ktery zmrazil dosavadni emancipaci médii od
politické moci, byly persondlni Cistky, které byly nastoleny v obdobi normalizace po
Husdkové ndstupu. Na druhé strané¢ tvrdd normalizacni medidlni politika vedla ke
vzniku alternativnich informacnich a komunikacnich systémil, jez zacaly fungovat
nezévislé na politické moci.'”

Ztelevize se za normalizace kvili vyrazné rostouci sledovanosti stalo
nejvlivnéjSim médium. Televize neunikla vzhledem k této skuteCnosti vyrazné
pozornosti, jak ze strany stranického, tak statntho vedeni. Krom¢ persondlnich Cistek

a programovych zmén znamenala 70. 1éta i investice do vystavby nového sidla na

% Srov. KONCELIK, Jakub - VECERA, Pavel - ORSAG, Petr. Déjiny ceskych médii 20. stoleti.
2010, s. 131.

100 Tamtéz, s. 131.
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Kavcich horach, zahdjeni vysilani druhého programu a posléze i zahdjeni vysilani na
obou progralmech.101

Ukolem Ceskoslovenské televize v dob&é normalizace bylo piedeviim
,2upeviovat socialistickou morédlku®, piesto se televiznim tvlrcim dafilo vytvaret
ivtomto pro né¢ velmi nesnadném obdobi hodnotné potady, které ziskavaly
mezindrodni festivalovd ocenéni.'®

Ctvrtou etapou, kterd je vymezena obdobim od udélosti, které se odehrély v nasi
zemi v listopadu roku 1989 do vzniku samostatné Ceské republiky 1. ledna 1993, je
etapa, kterou lze stru¢né popsat jako proces rozpadu informa¢niho monopolu a pocétek
transformace médii. V samotnych pocatcich sametové revoluce bylo zdsadni ziskat
pristup do nejvlivnéjSich, komunistickou moci nejvic stieZenych médii — rozhlasu
atelevize, coz se relativné dafilo. Radikdlni transformace tehdejSitho medidlniho
systému odstartovala soubézné s rozsdhlymi spoleCensko — politickymi zmeénami.
Vyvojova transformace znamenala naprosté opusténi totalitntho modelu tizeni médii.
Média byla odstatnéna a liberalizovala se. Jejich postupnd privatizace s sebou nesla
vytvofeni na stitu nezdvislé vlastnické struktury. Rozvoj privatnich vysilacich médii byl
zahdjen zaklddanim soukromych rozhlasovych stanic. Prvni ¢eskd nezavisla soukroma
stanice, Radio Stalin, zaCala vysilat bez ufednich povoleni z bunkru pod Stalinovym
pomnikem v Praze na Letné v fijnu 1990. Licence pro rozhlasové vysilani zacal stat
udélovat v roce 1991. Prvni vyznamnéjsi soukroma televizni stanice Premiéra ziskala
licenci pro provozovani regiondlniho televizniho vysilani v listopadu 1992, mé&sic pred

< c 103
rozpadem Ceskoslovenské federace.

3.1.2  Historie televizniho vysilani v Polsku

Stejné tak jako v mnoha jinych stiatech i v Polsku je televize hlavnim zdrojem
informaci pro vétSinu spole€nosti a pro jeji velkou Cast zdrojem jedinym. Televize
neméla po roce 1949 takovy vliv na kontrolu mysleni jako radio. Pfesto byla svdzdna
vyluéné se strukturou moci, tj. s vlddou a stranou. Tento systém me¢l ndsledujici

charakter:

" Srov. KONCELIK, Jakub - VECERA, Pavel - ORSAG, Petr. Déjiny ceskych médii 20. stoleti.
2010, s. 241.

192 Tamté, s. 238.

1% Tamtéz, s. 255-256.
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- hegemonie komunistické strany,
- velké funkce a kompetence statniho aparatu,
- centralizovany systém vykonu moci,
- politickd hegemonie zakladnich instituci systému.'®*

Hlavnim cilem a tkolem televize mélo byt upevnéni autoritativniho zfizeni
v Polsku a hegemonni dlohy strany. Upfednostiiovani vladni dominance bylo spojeno se
zpomalovanim spolecenského a politického vyvoje. Na zacatku méla televize plnit
pouze hegemonni ulohu a jeji vztahy s poslucha¢i mély mit pouze piikazovy
charakter. Casem se ale tento aspekt zménil z pifkazového charakteru na charakter
ochranny a slouZici. Ulohou televize bylo pusobit na jednotlivce v dlouhém &Easovém
obdobi. Program mél kultivovat v divdkovi hodnoty, které mély centrdlni vyznam pro
zachovani stavajicitho spolecenského systému. Z tohoto vyplyva centralizace produkce
aopomijeni ulohy regiondlniho televizniho vysildni, kultury ndrodnostnich menSin
a veskeré kultury undergroundu. Regiondlni televizni vysildni bylo zcela zredukovéno.
Vysilaci doba regiondlnich potfadii byla 30 minut denn¢. Televize byla pticinou velké
informacni deprivace. Divdk neziskal pIné a divéryhodné informace o spolecenském
déni. Uvedeny stav byl pfi¢inou napéti, strachu a pocitu bezmoci a byl povazovén za
hrozbu pro diistojnost jednotlivce a dikaz manipulacnich intenci moci a v konecném
dasledku se stal hnacim motorem k vysvobozeni se z ného. Televize prohlubovala
socialni rozdily, které byly pti¢inou dalsich politickych krizi, jezZ v kone¢ném duasledku

vedly ke svrzeni komunistického systému v Polsku.'®’

3.2 Ceska televize jako soudast vefejnopravni medialni krajiny

v Ceské republice

V této podkapitole se budeme vénovat charakteristice médii vefejné sluzby
v Ceské republice. Vyrazngji se pfitom zaméfime na Ceskou televizi.

Televize je v soucasné dobé dulezitym masmédiem, podle vysledkl Setfeni
z roku 2005 se na televizi diva pravidelné 98 % populace a az 1-5 hodin sleduje televizi
tydné 13 % televiznich divakt. Vice nez 41 hodin tydné sleduji televizi 4 % divaka.

Dosazena droven vzdélani siln¢ ovliviiuje sledovanost, kterou zaznamenava tzv. prime

104 Srov. OLEDZKI, Jerzy. Polskie media w okresie przemian. Warszawa : O$rodek Badan

Spotecznych, 1991, s. 148.

105 Tamtéz, s. 148.
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time. Sledovanost televize m4 sv4 specifika, v jednotlivych dnech béhem tydne, ale také
béhem dne, neni rovhomérnd, proménuje se, pficemz minimdlni sledovanost je v pétek,
naopak vrchol sledovanosti predstavuje nedéle.'*

Nejvyssi sledovanost televize predstavuje nedélni doba od 20.00 do 21.30 hodin,
kdy televizni pofady sleduje vice neZz polovina ceské populace. Kvalita poradu
predstavuje pouze jeden z faktord, ktery rozhoduje o jeho sledovanosti. Velmi silnym
faktorem rozhodujicim o sledovanosti potadu je stereotyp ,televizniho chovani®, tedy
skutecnost, Ze v urcitou dobu je divdk zvykly sledovat televizi, podobné jako ma jinou
dobu vyhrazenou pro dalsi alktivity.lo7

Vefejnopravni vysilani slouzi k plnéni kulturnich, spolecenskych a socidlnich
potieb moderni spole¢nosti. Ukoly medidlni vefejné sluzby vychézeji z principu
univerzality, tudiZ jejich poslanim je uspokojovani individudlnich zdjmua jednotlivce.
V dobé, kdy je medidlni trh rozdélen na mnoho malych subjektl, miZze silné
vefejnopravni médium slouZit jako prostfedek pro ztotoZznéni se obCanl se stdtem.
V souvislosti s uvedenou skutecnosti souvisi legitimita potfeby médii veiejné sluzby
drzet krok s technologickym pokrokem. Na udrovni EU jsou pfedpisy tykajici se
vefejnoprdvniho vysilani podpofeny fadou doporuceni a deklaraci Evropského
parlamentu, Rady ministri a Rady Evropy. Jako nezbytnou soucdst Zivota spolecnosti
povazuje existenci vefejnopravniho vysilani pfedevsim Rada Evropy, jejiz hlavnim
poslanim je ochrana lidskych préav a podpora pravniho statu.'®®

Vysilanim veiejné sluzby jsou v Ceské republice na zdkladé zakoni &. 483/1991

Sb., respektive 484/1991 Sb povéteny Cesk4 televize a Cesky rozhlas.'”

3.2.1  Vznik Ceské televize

Ceskd televize jako instituce vefejné sluzby vznikla postupné v procesu zmén
politického systému, které probihaly po listopadu 1989 v tehdejsim Ceskoslovensku. Na
rozdil od tiSténych médii, kde pfeména ze socialistickych médii k médiim
demokratickym nebyla pfiliS§ komplikovand, oblast elektronickych médii, rozhlasu

a televize stdla pred ukolem zcela ptebudovat dosavadni systém zaloZeny na Cinnosti

1% Srov. SAK, Petr a kol. Clovék a vzdéldni v informacni spolecnosti. 2007, s. 139-141.

7 Tamtéz, s. 139-141.

18 Srov. Ministerstvo kultury [online]. [cit. 2014-02-27]. Dostupné z: <http://www.mkcr.cz/cz/media-a-
audiovize/rozhlasove-a-televizni-vysilani/verejnopravni-vysilani-81273/>.

19 Tamtéz.
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monopolnich stitnich organizaci. Vznik Ceské televize byl pievratnou udélosti
pfedev§im v tom, Ze byla ustavena jako na stitu nezdvisla vysilaci organizace vetejné
sluzby, jejiz programové poslani, struktura, financovdni a kontrola odpovidala
v zdkladnich rysech standardnim modeliim evropskych demokracif.'"™

Ceska televize byla ziizena ke dni 1. lednu 1992 zikonem o Ceské televizi jako
televize vefejné sluzby. Statutarnim organem Ceské televize je generdlni feditel, ktery je
jmenovany Radou Ceské televize na Sestileté obdobi. Rada Ceské televize md 15 &lent
a je volend Poslaneckou snémovnou Parlamentu CR na 6 let, s dvouletou obménou
jedné tietiny ¢lent. Mezi hlavni organiza¢ni &asti Ceské televize patii CT v Praze,
Televizni studio Brno, Televizni studio Ostrava, mezi programy muzZeme zatadit
plnoformatové CT1 a CT2, zpravodajsky CT24, sportovni CT sport, détsky CT :D
akulturni CT art. Ceskd televize je samostatnym subjektem, ktery je nezavisly na
statnim rozpoctu. Financovéni této instituce je zajiSténo ze dvou zdrojli. Prvnim z nich
jsou koncesiondiské poplatky, které tvoii rozhodujici zdroj piijmu, druhy ptedstavuje
podnikatelskd Cinnost, kterd se uskuteciiuje predevSim prostiednictvim reklamy nebo

diky sponzoringu.'"!

3.2.2  Zakon o Ceské televizi

Podle ustanoveni § 2 odst. 1 zdkona ¢&. 483/1991 Sb., o Ceské televizi, poskytuje
Ceskd televize sluzbu vefejnosti tvorbou a §ifenim televiznich programt, popiipadé
dalitho multimedidlniho obsahu na tizemi Ceské republiky. Takto md ¢init za téelem
napliovani demokratickych, socidlnich a kulturnich potfeb spole€nosti a potieby
zachovat medidlni pluralitu.

Podle ods. 2 tohoto paragrafu patii mezi hlavni dkoly vefejné sluzby v oblasti
televizniho vysilani zejména:

- poskytovani objektivnich, ovéfenych, ve svém celku vyvadZenych

a vSestrannych informaci pro svobodné vytvéieni nazoru,

- piispivani k pravnimu védomi obyvatel Ceské republiky,

10 Srov. Ceski televize, edice PR a Promotion. (Prvnich)10 let Ceské televize. Praha : Ceska televize,

2002, s.9.
Srov. Ceskd televize [online]. [cit. 2014-02-01]. Dostupné z: <http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-
ct/zakladni-informace-o-ct/>.
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3.2.3

vytvéieni a §ifeni programl a poskytovani vyvaZené nabidky potadii pro
vSechny skupiny obyvatel se zfetelem na svobodu jejich ndboZenské viry
a presvédcent, kulturu, etnicky nebo narodnostni ptivod, narodni totoZnost,
socidlni ptivod, vék nebo pohlavi tak, aby tyto programy a potrady odrazely
rozmanitost ndzord a politickych, nédbozZenskych, filozofickych
a uméleckych smérd, a to s cilem posilit vzdjemné porozuméni a toleranci
a podporovat soudrznost pluralitni spolecnosti,

rozvijeni kulturni identity obyvatel Ceské republiky véetnd piisluniki
narodnostnich nebo etnickych menSin,

vyroba a  vysilaini zejména  zpravodajskych,  publicistickych,
dokumentéarnich, umeéleckych, dramatickych, sportovnich, zibavnych

a vzd&lavacich poradi a poradii pro déti a mladez.'"

Sledovanost CT

Souhrnny podil vsech stanic Ceské televize (CT1, CT2, CT24 a CT SPORT)

v srpnu 2013 mirné posilil a tésné prekonal hranici 30 %. Poprvé od biezna uvadéného

roku skupina CT pieskocila Novu Group (Nova, Nova Cinema, Fanda, Smichov,

Telka), ktera se naopak tésné propadla pod hranici 30 %.

113

Divéci star$i 15 let sledovali v roce 2012 televizi v priméru o 5 minut denné

déle neZ v roce 2011. Denné tak obyvatelé Ceské republiky stravili u televize v priméru

3 hodiny a 31 minut. Ctyfi stanice Ceské televize sledovali v priméru 1 hodinu

a4 minuty. Cesk4 televize tak dosdhla v priméru o 7 minut vy$3i neZ v pfedchozim

roce. Kanal CT1 piedstavuje vyssi sledovanost u Zen, ostatni kandly jsou vice

preferovany muZzi. Primérna doba, jenz muzi stravi u televize, je o 3 minuty vySsi nez

v ptipadé zen.'!

112
Srov.
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Nejvyssi pramémé sledovanost televize byla v Ceské republice zaznamendna
v roce 2002, a to 3 hodiny a 45 minut. V nésledujicich letech se denni primér sledovani
postupné snizoval, kdy v roce 2008 klesl na primérnou dobu 3 hodiny a 12 minut. Od
roku 2009 dochdzi k postupnému ndrhstu sledovanosti a to v souvislosti s vyS§im
mnoZzstvim dostupnych televiznich kandld. Z vySe zminovanych 64 minut primérné
denni sledovanosti Ceské televize vroce 2012, patfilo programu CT1 35 minut,
programu CT2 9 minut. V obou piipadech se jednalo o ndrast ve sledovanosti.
V piipadé CT1 §lo o 2 minutovy pramémy ndrist a v pifpadé CT2 o ndrist minutovy.
Roc¢ni obdobi md rovnéZ vliv na vyvoj sledovanosti. Nejvyssi sledovanost byla
zaznamendna v I. a IV. ctvrtleti, v souvislosti s dovolenymi, ve dvou zbyvajicich

Stvrtletich klesla. !

3.24 Potady s naboZenskou tématikou v Ceské televizi

Vysildni pofadii s niboZenskou, pifpadné kiestanskou tématikou v Ceské
televizi, vychdzi ze zdsad napliovani vefejné sluzby v oblasti televizniho vysilani.
Principy postavené na otevienosti a toleranci k nabozenskym otdzkam, cirkvim nebo
nabozenskym spolecnostem, ale i ateistickému presvédceni jsou zakotveny v Kodexu
Ceské televize. Casova dotace vénovana jednotlivym pofadim se opird o rozvrstveni
spolecnosti a to na zdklad¢ jejtho aktudlniho vztahu k duchovni oblasti. Dilezitymi
nastroji, které umoziuji ziskat urcitou piedstavu o této rozvrstvenosti, jsou udaje
z posledniho séitani lidu a rtizné odborné analyzy. Ceskd televize vénuje pozornost
pofadiim s biblickou tématikou a jejich vyznamu pro kulturni vyvoj a mravni postoje.
Déle pfiblizuje svym divdkim kulturni a mysSlenkové zdklady jinych svétovych
naboZenstvi a to sohledem na vzdjemné porozuméni, toleranci mezi jednotlivymi
naboZenstvimi kulturami. Tviirci pofadis Ceské televize by si méli uvédomovat, Ze jeji
publikum tvoii rozmanité skupiny obcanil, z nich né€které mohou obsah potfadli vnimat

jako ttok na jejich naboZenské nebo etické presvédéeni. V takovém pifpadé ma Ceska
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televize pfedem své divdky vhodnou formou upozornit na vyrazné€ neeticky Cci
kontroverzni obsah potadu. te

Mezi pravidelné¢ vysilané potady s ndbozenskou tématikou patii: Svédci
a sveédci, Cesty viry, Kiestansky magazin, Svéte¢ni slovo, Prolinani svétl, Tancici

skély, Zijeme s virou a Uchem jehly.'"’

3.3 Telewizja Polska S.A. jako soucast verejnopravni medialni

krajiny v Polské republice

v v s

Také v Polsku je televize stdle nejpopularnéjsim médiem. Televizni pfijimac se
nachdzi v 96 % domdcnosti. Primérné stravili Poldci vroce 2012 pied televizni
obrazovkou 4 hodiny. Ve srovndni srokem 2011 dosSlo k ndrGistu sledovanosti
o 1 minutu a 18 vtefin.''®

Mezi vefejnopravni média v Polsku patii Telewizja Polska SA'® a Polskie
Radio SA. Vznik polského vetfejnopravniho rozhlasu a televize je datovan do zacatku
90. let dvacétého stoleti a byl ovlivnén politickou transformaci a vznikem novych
demokratickych struktur. Polsko, obdobn¢ jako jiné staty byvalého vychodniho bloku,
zacaly budovat novou strukturu médii na zdklad¢ zdpadoevropskych zkusenosti. Tvirci
polského vetfejnopravniho modelu stavéli na tradi¢nich zdkladech vefejné sluzby, se
kterou souvisi posileni ndrodni kultury, podpora demokracie a celospolecenskych ideji,
uspokojeni informacnich, edukacnich a spolecenskych potieb spole¢nosti. Politicka
nezavislost m¢la byt zdkladni charakteristikou téchto médii, jelikoz byla vefejnopravni
média vice neZ 30 let ovliviiovéna politickymi strukturami komunistického Polska.'*’

Obé média vychazeji ze zakona Dz.U. 1993 Nr 7 poz. 34 Ustawy o radiofonii
i telewizji z 29. 12. 1992.'%

16 Srov. Ceskd televize [online]. [cit. 2014-03-01]. Dostupné z: <http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-

ct/kodex-ct/cl-7-otazky-nabozenstvi-a-etiky/>.

Srov. Ceskd televize [online]. [cit. 2014-03-01]. Dostupné z:
< http://www.ceskatelevize.cz/porady/1098528273-krestansky-magazin/8-o-poradu/>.

Srov. Krajowa rada radiofonii i telewizji [online]. [cit. 2014-03-09]. Dostupné z: <http://www krrit.

gov.pl/Data/Files/_public/Portals/0/sprawozdania/spr2013/informacja_krrit_2013.pdf >.

TVP (dédle budeme pouzivat tuto zkratku).

" Srov. BIELAWSKI, Piotr - OSTROWSKI, Andrzej. Media Publiczne. Wroctaw : Wydawnictwo
LENA, 2010, s. 38.

Srov. Polskie radio [online]. [cit. 2014-03-01]. Dostupné z:
< http://prsa.com.pl/artykul197117_Akty-prawne.aspx>.
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3.31 Vznik TVP

V roce 1989 doslo ke transformaci politického systému v Polsku. Stani rozhlas
a televize, které byly v dob& Polské lidové republiky'? zcela pod vlivem  stdtu, se
musely reformovat. Televize disponovala dvéma celostatnimi kandly, které byly fizeny
statnim Radiokomitetem'>, jehoZ feditel byl fizen premiérem vlady Polské republiky.
Dne 5. dubna 1989 byla slavnostné podepsana Umowa Okragtego Stotu'**. Dohoda se
tykala zmén, které se uskutectiovaly v Polsku. Od této doby meéla byt v mediich
svoboda slova a pluralizmus. Od zacatku promény statni televize na vefejnou neptestalo
politické ptisobeni na tuto instituci a pokusy podfidit si informacni politiku stdvajicimu
vlddnimu aparétu. Divody tohoto stavu jsou riizné.'”

V 90. letech vefejnopravni televize ve zna¢né mife umoznila vstup nové
politické garnitury do vysilani a to m¢lo vliv na snahu podfidit vefejnopravni média
politickym strandm. Politici, ktefi méli vésti pristup k televiznimu vysilani, vyhravali
vétSinou také volby. Kromé toho v Polsku, podobné jako v jinych stitech stfedni
Evropy, chybéla jakdkoliv tradice nezdavislosti nebo autonomie médii. Problém
vyuzivani vefejnopravni televize k politickym cilim se staval v poslednich 20 letech
diivodem politickych svari, které vedly k destabilizaci vefejnopravnich médii.'*®

Telewizja Polska SA disponuje nasledujicimi celoploSnymi stanicemi: TVP 1,
TVP 2, TVP Info, TVP Polonia, TVP Sopot, TVP Kultura, TVP Historia, TVP HD,
TVP Seriale, TVP Rozrywka, TVP ABC, TVP Regionalna, TVP Parlament.'*’

Rada Polské televize ma v souCasnosti 15 c¢lent. Jejim tkolem je kontrola
programového vysilani, kontrola vysilanych pofadid v souvislosti s tstavou
o rozhlasovém a televiznim vysilani, kontrola a rozhodovéani o koncesionaiskych
poplatcich a v souvislosti s elektronickymi médii rovnéz pravni regulace tykajici se

jejich fungovani.'*®

122
123
124

PLR (ddle budeme pouZivat tuto zkratku).

Lze pteloZit jako: Rozhlasové komise.

Lze ptelozit jako: Dohoda u kulatého stolu.

' Srov. OLEDZKI, Jerzy. Polskie media w okresie przemian. 1991, s. 148.

20 Tamtéz, s. 148.

2" Srov. Telewizja Polska S.A. [online]. [cit. 2014-03-09]. Dostupné z: < http://www.tvp.pl/>.

12 Srov. Krajowa rada radiofonii i telewizji [online]. [cit. 2014-03-07]. Dostupné z:
<http://www krrit.gov.pl/dla-nadawcow-i-operatorow/kontrola-nadawcow/kontrola- ~ dzialalnosci-
programowej/>.
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3.3.2 Zakono TVP

Podle ustanoveni § 1 zdkona ,,Dz.U. 1993 Nr 7 poz. 34 o radiofonni i telewizji
patii mezi hlavni tkoly vefejnopravnich médii v Polsku:

- preddvat informace,

- sdilet kulturu a umént,

- usnadiiovat pristup ke vzdélani, sportu a véde,

- prispivat k Sifeni obCanské vzdé€lanosti,

- poskytovat zabavu,

. T 12
- podporovat ndrodni audiovizudlni tvorbu. ?

3.3.3 Sledovanost Polské televize

Veiejné televize mély v Polsku vroce 2012 podil na celkové sledovanosti
34,5 %. Nejveétsi sledovanost mél program TV1, a to 16,2 %, naopak nejnizsi
sledovanost zaznamenal program TV2. Oba zminéné programy jsou soucdsti

vefejnopravni televize. 130

3.3.4 Porady s nabozenskou tématikou v TVP

V roce 2012 doslo na dvou celoplosnych kandlech polské vetejnopravni televize
k navySeni vysilani pofadl s ndboZenskou tématikou z piivodné planovaného 1 % na
2 %, coz predstavuje ndrust ve vysilani o 36 hodin ro¢ng."?!

Mezi pravidelné vysilané porady s ndboZenskou tématikou polské vetejnopravni
televize patii magazin Migdzy Ziemia a Niebem, ktery je mozné sledovat kazdou ned¢€li
na programu TVPI. Jeho charakteristikou se budeme zabyvat v kapitole 4.5.2. Dal$im
kfestanskym potadem vysilanym na TVP 2 je Stowo na niedzielg, jehoZz hlavni

obsahovou néplil tvoii uceni Jana Pavla II. a pofad Co$ dla Ciebie, ktery se zabyva

lidmi, nachédzejicimi se na okraji spolecnosti. Zajimavy je rovnéZ magazin MY, WY,

129 Srov. Internetowy System Aktow Prawnych ISAP [online]. [cit. 2014-03-09]. Dostupné z:

< http://isap.sejm.gov.pl/DetailsServlet?id=WDU19930070034>.
Srov. Krajowa rada radiofonii i telewizji [online]. [cit. 2014-01-04]. Dostupné z:
<http://www krrit.gov.pl/Data/Files/_public/Portals/0/sprawozdania/spr2013/aneks_2013.pdf>.

Tamtéz.
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ONI, ktery se soustfed’uje na témata spojend s rodinou a v mnoha pifipadech nabizi
pomoc pii feSeni aktudlnich problémt polskych rodin, jako je alkoholismus,
narkomanie nebo anorexie. Tvirci magazinu se rovnéZz snazi o duchovni pomoc
osam¢lym a opusSténym lidem. Katolickym pofadem, urcenym pro zdky zakladnich $kol
a jejich rodi¢e je Ziarno, jenZ je vysildn pravidelné kazdou nedéli rano. Katolicky
publicisticky program Wierzg, Watpig, Szukam se zaméfuje na otazky viry, etiky,
mordalky, které jsou v polské spolecnosti Casto prezentovany jako kontroverzni.

TVP produkuje velké mnoZstvi potadii spojenych s osobou papeze Jana Pavla II.
Na webovych strankéach televize prezentuje zdznamy z papezZovych cest a v mnoha
filmovych dokumentech pifipomind jeho uceni. Zajimavym zpisobem je na
internetovych strankéch zpracovéna historie viech papezovych nav§tév rodné vlasti.'*>

Sledovanym tématem roku 2013 byly Svétové dny mladeze, které se konaly
v Rio de Janeiro. Tématu se rovnéZ televize vénuje na svych webovych strankach, kde

L . . . . .. s 1.1y 133
uvadi samostatnou rubriku, obsahuje mnoho filmového materidlu ze setkani mladeze.

2 Srov.  Telewizja  Polska ~ S.A.  [online].  [cit.  2014-03-09].  Dostupné  z:

< http://www.tvp.pl/religia/programy-katolickie/papiez-jan-pawel-ii/papiez-w-polsce>.
9 Srov.  Telewizja  Polska  S.A.  [online].  [cit.  2014-03-09].  Dostupné  z:
< http://www.tvp.pl/religia/programy-katolickie/swiatowe-dni-mlodziezy-w-rio>.
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4 VLASTNI EMPIRICKE SETRENI

V této kapitole se zaméfime na strukturu vysilani dvou kfest'anskych magazina
v obdobi po konkldve. Prostfednictvim kvantitativni obsahové analyzy budeme
zkoumat, jak jsou témata souvisejici s osobou papeZe FrantiSka prezentovédna ve
vybranych kiest'ansky orientovanych magazinech ceské a polské vefejnopravni televize.
Kapitola je rozdélena na nékolik ¢4sti, v nichZ je popsdna metoda a cil vyzkumu,

charakteristika zkoumanych vzork a kvantitativni studie obou sledovanych magazini.

4.1 Medialni vyzkum a jeho metody

Definic vyzkumu existuje celd fada. Pro naSi praci se ndm zda byt vhodna
nasledujici:

vvvvv

védomosti lidstva. Vyzkumem se potvrzuji ¢i vyvraceji dosavadni poznatky, anebo se
ziskdvaji nové poznatky*."*

Tradiénim rozliSenim metod vyzkumu médii je pojeti metod kvantitativnich
a kvalitativnich. Kazda z té€chto typt metod vychazi z odlisné piedstavy o moznostech
pozndvani skute¢nosti.'*

Cilem kazdého vyzkumu je piinos platnych a ospravedlnitelnych vysledki a také
dosazeni takovych zavért, které maji vahu. Kvantitativni metody v oblasti zkoumani
médii vyuzivaji ve sbéru dat zejména r0zné typy dotaznikovych Setfeni
a psychologickych experimentli. Charakteristickym jevem pro soubor kvantitativnich
metod je vysokd mira standardizace, tedy skuteCnost, Ze prubéh sbéru dat probihd
u vSech zkoumanych prvkll vzorku shodné. Kvalitativni metody v oblasti zkoumani{
médii vyuZivaji zejména metody sbéru dat, mezi néz patii ohniskové skupiny,
zucastnéné pozorovani, hloubkové rozhovory. Ve srovnani s kvantitativnim vyzkumem

je pro kvalitativni vyzkum charakteristickd nizkd mira standardizace. V souvislosti

s touto vyzkumnou metodou dochdzi na zdklad¢ unikatniho priibéhu a reakci objektu

3 Srov. GAVORA, Petr. Uvod do pedagogického vyzkumu. Brno : Paido, 2010, s. 13.
%5 Srov. TRAMPOTA, Tom4s - VOJTECHOVSKA, Martina. Metody vyzkumu médii. 2010, s. 16.
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v prubéhu vyzkumu k odlisné podobé interakce mezi osobou vyzkumnika a osobou

. . 136
ucastnika vyzkumu.

4.2 Obsahova analyza

V souvislosti s obsahovou analyzou vyzkumnici analyzuji urcitou droven
spolecenskych skutecnosti, nejcastéji psanych dokumenti typu redakcénich clankt
v novinidch. Mezi vhodné formy médii, které se daji pro tento vyzkum vyuZzit, patii
knihy, casopisy, www stranky, verSe, noviny, pisn¢, obrazy, proslovy, dopisy,
elektronicka poSta, komentéie na internetu atd. Obsahové analyza je pfedevSim vhodna
pro medidlni vyzkum a pro ziskani odpovédi na klasické otazky tykajici se medidlniho
vyzkumu: ,.kdo hovofti, co fikd, s kym hovofi, pro¢, jak hovoii a s jakym t¢inkem*."?’

Existuji témata, pro kterd je obsahovd analyza nejvhodnéjsi vyzkumnou
metodou. Jako ptiklad miiZzeme uvést zdjem vyzkumnika o téma ndsili v televizi.
Napiiklad v piipadé stanoveni hypotézy, Ze producenti medidlnich produkti ur¢enych

pro muze jsou vice otevieni sponzorovat televizni programy obsahujici ndsili, by byla

obsahova analyza nejlep$Sim zplsobem, jak tuto hypotézu ovéfit."*®

4.3 Vyzkumny problém, vyzkumna otazka

Osoba papeze, ptipadné volba nového papeze, je nejen pro katolickou cirkev
dillezitym tématem."”’ Lze tedy piedpoklddat, Ze kiestansky orientovand média obou
zemi budou této uddlosti vénovat pozornost. NaSim zadmérem je zjistit, jakym zplisobem
a s jakou intenzitou vybrané kiestansky orientované televizni potady v Ceské republice
a v Polsku pfistoupily k osobé papeze FrantiSka. Obé medidlni krajiny vychdazeji
z jiného spolecenského kontextu, jenz souvisi se vztahem spolecnosti ke katolické
cirkvi. Obrazem zminované skutecnosti je pocet obyvatel hldsicich se ke katolicismu.

Z tohoto duvodu predpokladame odlisSny piistup ke zpracovani tématu. Na druhé strané

%6 Srov. TRAMPOTA, Tom4s - VOJITECHOVSKA, Martina. Metody vyzkumu médii. 2010, s. 16-17.

57 Srov. BABBIE, Earl. Podstawy badar spotecznych. Warszawa : Wydawnictwo naukowe
PWN SA, 2008, s. 358.

P8 Tamtéz, s. 358.

39" Dne 13. biezna 2013, tedy v den zvoleni papeZe, zahdjila Ceskd televize svoje hlavni zpravy vice
nez 12 minutovou reportdzi, tykajici se konkldve.
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média obou zemi prosSla po roce 1989 obdobnym vyvojem, kdy se musela vypotidat
s problémy stejného charakteru. V nov€ vznikajicich demokraciich doSlo k vyrazné
komercionalizaci médii a k vlivu nov¢ vzniklych politickych stran na jejich fungovani.
Pro zpracovani naseho vyzkumného problému proto povazujeme za nutné provést
analyzu zptsobu zpracovani témat souvisejicich s osobou papeZe (popf. jeho volbou) ve
vybranych pofadech a to v pribéhu vysilini obou poradii a v nich pravidelné
zafazovanych tématech.

Vyzkumny problém nasi prace definujeme nésledujicim zpisobem: Osoba
papeze jako téma dvou vybranych kiestanskych magazinti v Ceské republice
a v Polsku.

Vyzkumnd otdzka byla definovdna ndsledujicim zptisobem: LiSi se zpisob
zpracovani témat souvisejicich s osobou (popf. volbou) papeze FrantiSka ve dvou

kfest'anskych magazinech vysilanych v ¢eské a polské verejnopravni televizi?

4.4 Cil vyzkumu

Cilem vyzkumu této prace bylo prostiednictvim kvantitativni obsahové analyzy
zjistit, zda existuje rozdil v rozsahu zpracovani tématu osoby papeze (popft. jeho volby)
ve zvolenych kiestanskych poradech, tj. dvou kiestanskych magazinech vysilanych ve
vefejnopravni televizi v Ceské republice a v Polsku. Zaméfili jsme se na rozsah, jakym
se magaziny vénovaly tématim spjatym s osobou papeze FrantiSka (popft. jeho volbou),
tzn. budeme sledovat Cetnost sledovaného tématu a zdaroveit budeme sledovat zptisob
jeho prezentace.

Primarnim cilem prace je analyzovat pfistup k ur¢enému tématu vysilanych
magazinli. Nésledné¢ se budeme snaZit zhodnotit, zda se magaziny li§i v zafazovani

domacich a zahrani¢nich témat.
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4.4.1 Vyzkumné otazky

K naplnéni vyzkumného cile jsme si stanovili nize uvedené vyzkumné otizky:

Hlavni vyzkumnd otdzka:

HO Lisily se jmenované magaziny ve zpracovani tématu osoby (pop¥. volby)

papeze FrantiSka?

Hypotéza:

Hy Kfestansky magazin a magazin Migdzy Ziemia a Niebem se neliSily ve
zpracovani témat souvisejicich s osobou (popft. volbou) papeze FrantiSka.

H, Kiestansky magazin a magazin Migdzy Ziemia a Niebem se liSily ve zpracovani

témat souvisejicich s osobou (popt. volbou) papeze Frantiska.

Operacionalizace:

V analyze se soustiedime na to, jakou frekvenci mélo vybrané téma osoby
papeze FrantiSka v pribéhu dvou mésicii vysilani. Déle se budeme vénovat délce
jednotlivych piispévka souvisejicich s osobou papeZe. Nasledn€ néds bude zajimat, zda
se oba magaziny liSily ve zplsobu zpracovani témat tykajicich se vysledku konkldve.
Zjistime, zda bylo téma volby papeze zpracovdno jako téma hlavni nebo vedlejsi.
Zam¢iime se na frekvenci témat spojenych s vysledkem volby a na to, zda téma
v magazinech komentovali odbornici, pfipadné zda byly v priabéhu vysilani magazinu
prezentovany obrazové zdznamy bezprostfednich okamzikil souvisejicich s vysledkem
konkldve.

Vyjdeme z analyzy, kterd bude zaloZena na klicovych slovech: papez Frantisek,

volba papeze, konklave.

Indikdtory:
1)  Cetnost témat spojenych s osobou papeze Frantiska,
2)  délka piispévki souvisejicich s osobou papeze Frantiska,
3)  hlavni/vedlejsi téma,
4)  Cetnost témat spojenych s vysledkem konkléve,
5) pocet odbornych komentdii souvisejicich s volbou papeze Frantiska

zatrazenych do vysilani,

52



6) pocet obrazovych zdznamil souvisejicich s volbou papeze Frantiska

zafazenych do vysilani.

Dilci vyzkumnd otdzka:

VO Ktera témata a v jakém rozsahu se objevovala ve vybranvch magazinech

v dobé volby papeze?

Hypotéza:

Hy Cetnost tuzemskych i zahraniénich témat z oblasti niboZenstvi je v obou
magazinech stejna.

H, Cetnost tuzemskych i zahrani¢nich témat z oblasti ndboZenstvi je v obou

magazinech odliSna.

Operacionalizace:
Soucésti analyzy bude srovnani témat a jejich rozdéleni na témata souvisejici

s domaci a zahrani¢ni kiest’anskou tématikou.

Indikdtor:
7)  pocet piispévkl zaméfujicich se na témata lokdlnich cirkvi a ndboZenskych

spolkii a pocet piispévkl zaméfujicich se na univerzalni katolickou cirkev.

4.5 Charakteristika magazinu jako medialniho produktu

Slovo magazin pochdzi z anglického slova ,,magazine", jehoz plivodnim
vyznamem bylo skladiSt¢ casopist, v pieneseném slova smyslu pak znamend
ilustrovany Casopis jako ,,skladiSt€ zprav®, resp. druh rozhlasového potfadu. Magazin ma
ve vétsSing piipadii periodicky charakter a je schopen spojovat tematicky a zZanrové
nesourodé a formdlné odlisné mensi celky. V televiznim vysildni je charakterizovan
jako druh potadu, ktery se skldda z vétsiho poctu kratSich piispévki Casto spojenych

o . . 140
privodnim slovem moderatora.

140 Srov. OSVALDOVA, Barbora - HALADA, Jan a kol. Encyklopedie praktické Zurnalistiky. 1991,
s. 102.
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4.5.1 Charakteristika poiradu Krest’ansky magazin

Kiestansky magazin je zpravodajsko-publicistickym pofadem Ceské televize
s dvacetiletou historii. Magazin se zamécfuje na niboZenskd témata, kterd souvisi
s velkymi svétovymi uddlostmi v oblasti ndboZenstvi. Dédle se zaméfuje na chvile
a aktivity, pfi nichZ se potkdva svét domacich cirkvi s Ceskou spolecnosti. Tvirci
magazinu se rovné€Z nevyhybaji ¢innostem cirkevnich, charitativnich a diakonickych
spole¢nosti v jednotlivych regionech Ceské republiky. Pofad je produkovan ze tif studif
Ceské televize, a to z Prahy, Brna a z Ostravy. Autofi Kiestanského magazinu
vysilaného z Prahy se zamétuji na udélosti, které jsou spojené s dialogem naboZenstvi
doma i ve svété. SnaZzi se nevyhybat slozitym kauzdm ¢i ndzorim kiestanskych
osobnosti na né. Magazin vysilany z Brna je zaméfen na nejraznéj$i duchovni,
charitativni a vychovné aktivity cirkvi a ndbozenskych organizaci a to s ohledem na
ekumenicky charakter jednotlivych potadd. Autoii Krestanského magazinu vysilaného
z Ostravy, ktery ma formu obcasniku'*', piinsi zprdvy, reportiZe a medailonky

zajimavych osobnosti kiestanského Zivota ze severni Moravy.'*?

4.5.2  Charakteristika poradu Miedzy Ziemia a Niebem

Jednd se o magazin zprodukce polské vetejnopravni televize, ktery je
charakterizovan samotnou TVP jako magazin prezentujici piedev$im moralni hodnoty.
Cilem tvirct magazinu je, aby nebyl lhostejny k dilezitym aktudlnim spolecenskym
otdzkdm. Je urfen nejen véficim divdkim zajimajicim se o problémy spojené
s tématikou Zivota cirkve v Polsku a ve svété. Obsahovou napli tvoii pfedevSim témata
spolecCenskd a témata ze Zivota cirkve, témata spojend s uddlostmi ve Vatikanu, témata
spojend s charitativni ¢innosti, ekumenicka témata, a rovnéZ témata, kterd ovliviiuji
vefejné minéni.'*’

Magazin je vysilan pravidelné kazdou nedéli ve stejném vysilacim case. Je
zahdjen pfimym pfenosem modlitby Andél Pané z Vatikdnu, kterou vede papez.

Zajemci se tak mohou v piimém pfenosu spolecné s papezem a s veiicimi, ktefi jsou
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Neobjevuje se na televiznich obrazovkdch pravidelné.

Srov. Ceskd televize [online]. [cit. 2014-03-28]. Dostupné z:
<http://www.ceskatelevize.cz/porady/1098528273-krestansky-magazin/8-o-poradu/>.

"3 Srov.  Telewizja  Polska  S.A.  [online].  [cit. ~ 2014-03-28].  Dostupné  z:
< http://www.tvp.pl/religia/programy-katolickie/miedzy-ziemia-a-niebem>.
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shromdzdéni na Namésti Svatého Petra ve Vatikdnu, modlit. Modlitbé je obvykle
pfedfazena kritka papezova katecheze, kterd navazuje na nedé€lni liturgické texty.
Setkani je ukonceno pozdravem véticim. Dulezitou obsahovou slozku tvoii tzv. servis
informacyjny'*, jehoz hlavni ndplni je diskuse s pozvanymi hosty. Dile jsou to filmové
materidly prezentujici Zivot polské a svétové cirkve. Rovné€Zz jsou v této sekci
prezentovany charitativni otdzky a non profit akce, ekumenické otdzky a v neposledni
fad¢ také otazky souvisejici s nabozenskou tématikou. Tyto se v mnoha piipadech tykaji
jinych ndboZenstvi nez kiestanskych a maji vyznamny vliv na vefejné minéni. Diskuse
jsou charakterizovdny vysokou mirou otevienosti a plurality ndzord. Zmifiovana
skuteCnost je zajiSténa rtiznorodosti pozvanych hosti, kteii prezentuji odliSné ndzory
a odlisny pfistup k zdkladnim otdzkdm Zivota a svéta. Stdlou soucdsti magazinu je
prezentace informaci z katolickych portalti. Interaktivni zapojeni divdkd do vysilani
zajiStuje chat, prostfednictvim kterého divéci zasilaji své komentafe a ndzory, poznatky
a osobni zkusenosti na pravé diskutované téma. Chat je v prubéhu diskuse prezentovin
ve spodni Casti obrazovky a divdk md moznost sezndmit se s ndzory ostatnich divak.

Sledovanost programu je téméf jeden milion divaka.'*’

4.6 Charakteristika vybérového souboru

Pro nas vyzkum byly pouZity pravidelné vysilané magaziny z tvorby Ceské
televize a TVP, tedy magaziny dvou vefejnopravnich médii zemi s diametrdlné
odliSnym podilem véficich v populaci.

Magaziny jsou pravideln¢ vysilany v nedéli, tedy v den nejvyssi sledovanosti
obou televizi, a to jak Ceské televize,146 tak také TVP.'*" Porad Ceské televize je
vysildn na druhém vysilacim programu, tedy na kandle CT 2 od 13.25 hodin. Pofad
polské televize je vysilan na prvnim programu TVP1'* a zagind kazdou neddli pét

minut pfed polednem. Existuje tedy predpoklad, Ze se jednd o dva nosné pravidelné
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Lze pfeloZit jako: informaéni servis.

Srov. Telewizja Polska S.A. [online]. [cit. 2014-03-28]. Dostupné z:
< http://www.tvp.pl/religia/programy-katolickie/miedzy-ziemia-a-niebem/o-programie>.

Srov. Mediamaster [online]. [cit. 2014-04-05]. Dostupné z: < http://www.media-
master.cz/files/prehled %20trhu/Mesicni%20TV %20reporty %200%20sledovanosti/MM %20tv%20re
port%2004_2012.pdf>.

Srov. Telewizja Polska S.A. [online]. [cit. 2014-04-24]. Dostupné z: <http://www.tvp.pl/o-
tvp/centrum-prasowe/komunikaty-prasowe/wielkanoc-przede-wszystkim-z-tvp/14898510>.
Telewizja Polska S.A. Program Pierwszy.
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vysilané pofady s kiestanskou tématikou obou televizi. Zdkladni zkoumanou jednotku
tvoif pofady vysilané od nedéle 17. bfezna 2013 do 5. kvétna 2013. Casovy tsek byl
vybran proto, zZe 17. bfezen ptedstavuje prvni ned€li po papeZzoveé zvoleni, proto jsme

predpokladali, Ze se oba magaziny budou vénovat zkoumanému jevu.

4.7 Pouzita metoda: Kvantitativni obsahova analyza - tematicka

agenda

V souvislosti s tématem diplomové priace se budeme zabyvat kvantitativni
obsahovou analyzou - tematickou agendou médii, ktera:

- zkoumd, jakymi tématy se média zabyvaji a jak velky prostor jim vénuji,

- je schopna popsat proménu medidlnich obsahii v delSim casovém

horizontu,

- umoziiuje srovnani riznych typtt médii a médii riznych medidlnich krajin,

- umoziuje do jisté miry predjimat, jakd témata bude vefejnost povaZovat

za dilezits.""

Skutecnost, ze se média vice vénuji v razném obdobi odliSnym tématim,
piipadné zda si dané téma vyberou a zpracuji jej nebo kolik mu vénuji prostoru, souvisi
s tematickou agendou. Zkoumdni tematické agendy patii ke standardnimu ndmétu
vyzkumu medidlnich obsaht. Vyzkum tematické agendy muze souviset s otdzkou, zda
média nabizeji dostatecné rtiznorody vybér témat nebo naopak diktuji pouze velmi uzky
vybér. V neposledni fad¢ se mlze vySe zminény vyzkum zabyvat otdzkou, zda média
vérohodné popisuji Zivot spole¢nosti. Vyzkum tematické agendy v zdsad¢ predstavuje
rozloZeni obsahli zkoumaného vzorku médii do zvolenych tematickych kategorii. Dale
zde dochazi k méfeni urovné prostoru, ktery média zminénym tematickym kategoriim
vénuji.">”

V souvislosti s vyzkumem tematické agendy rozliSujeme nékolik typti, z nichZ
uvadime dva nejbéZné&;jsi:

1. Vyzkum sledujici postaveni jednoho tématu v agend¢ médii.

2. Vyzkum zkoumajici celou agendu média nebo vice médii. Zamérem

takto definovaného vyzkumu je popsat tematickou skladbu celého

149 Srov. TRAMPOTA, Tom4s - VOJTECHOVSKA, Martina. Metody vyzkumu médii. 2010, s. 99.
0 Tamtéz, s. 100-101.
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medidlntho produktu. Vystupem jsou data tykajici se prostoru
vénovanému ur¢itému tématu, piipadn¢ srovnini nékolika médii mezi
sebou v souvislosti s jednotlivymi tématy. Souhrnné¢ tento zptsob vyuZiti
tematické agendy umoznuje komplexni popis vybranych médii z hlediska
tematické struktury, popis jejich tematického vyvoje ve zvoleném
casovém horizontu, nebo také srovndni tematické struktury urcitého typu

médif v riznych zemich.""

V naSem vyzkumu se soustifedime na prvni zminény typ, sledujici postaveni

tématu v agendé€ dvou médii odliSnych zemi.

4.8 Analyza odliSnosti témat v Krestanském magazinu

a magazinu Miedzy Ziemia a Niebem

Do analyzy bylo zahrnuto celkem patnéct potadd, které obsahovaly 128 témat.
Osm potadii bylo odvysilino v Ceské televizi a sedm pofadii v polské televizi.
Vzhledem k mnozstvi vysilanych témat povaZzujeme toto zkoumané mnoZstvi za
dostate¢né. Pocet pfispévkl jednotlivych magazini je rozdilny, proto budeme v nasi
analyze porovndvat procenta, tedy pomér vyskytu zkoumaného jevu ve vSech
zkoumanych poradech konkrétni televize.

Diivodem rozdilného poctu zkoumanych potfadii byla skute¢nost, zZe Polska
televize dne 31. bfezna 2013 magazin neodvysilala. Pfi¢inou bylo zafazeni ptimého

pfenosu msSe svaté z Vatikdnu do vysilani, kterou pfi ptilezitosti slaveni Velikono¢ni

nedéle celebroval pravé papez FrantiSek.

Hlavni vyzkumnd otdzka:

HO Lisily se jmenované magaziny ve zpracovani tématu osoby (popi. volby)

papeze FrantiSka?

Hypotéza:
Ho Kiestansky magazin a magazin Migdzy Ziemia a Niebem se neliSily ve

zpracovani témat souvisejicich s osobou (popft. volbou) papeze FrantiSka.

51 Srov. TRAMPOTA, Tom4s - VOITECHOVSKA, Martina. Metody vyzkumu médii. 2010, s. 102.
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H, Kftestansky magazin a magazin Migdzy Ziemia a Niebem se liSily ve zpracovani

témat souvisejicich s osobou (popt. volbou) papeze Frantiska.

V nasledujici ¢asti se pokusime odpovédét na hlavni vyzkumnou otdzku a ovéfit
hypotézu souvisejici s mirou rozsahu, s jakou se magaziny vénovaly osob¢ papeZze.

Nejdiive zpracujeme indikatory, jez souviseji s frekvenci zpracovani tématu
osoby papeze FrantiSka (popi. jeho volby), s ¢asovou dotaci a dilezitosti, kterd byla
tématu pfifazena. V souvislosti se s vysledkem samotné volby déle rozebereme
indikdtory tykajici se Cetnosti tématu, zafazeni odbornych komentdii a obrazovych

materiala.

4.8.1 Pocet prispévku zarazenych do vysilani

Tabulka &. 1 Cetnost témat spojenych s osobou papeZe Frantiska zafazenych do vysilani

Krest'ansky magazin Miedzy Ziemia a Niebem
Pocet Pocet
Termin Pocet témat Cetnost Pocet témat Cetnost
odvysilaného |odvysilanych | spojenych jevu [%] odvysilanych | spojenych jevu [%]
poradu prispévk | s osobou |! °l| prispévka | s osobou |! °
papeze papeze
17. bfezna 2013 5 0 0% 12 12 100%
24. brezna 2013 7 0 0% 8 4 50%
31. bfezna 2013 9 0 0% 0 0 0%
07. dubna 2013 7 0 0% 8 1 13%
14. dubna 2013 9 0 0% 10 1 10%
21. dubna 2013 5 0 0% 8 2 25%
28. dubna 2013 7 0 0% 12 1 8%
05. kvétna 2013 12 1 8% 7 2 29%
0 61 1 65 23

Jak zobrazuje tabulka ¢&. 1, vmagazinu Ceské televize byl v pribéhu
zkoumaného obdobi odvysilan jediny piispévek souvisejici s osobou papeze Frantiska.
Ve vysilani magazinu TVP byla zaznamendna nejvyssi ¢etnost zkoumaného jevu béhem
vysilani prvniho pofadu po volbé, a to 100 %. Nasledujici vysilaci den byla Cetnost

zkoumaného jevu 50 %, tedy zaznamenali jsme vyrazny pokles. V dalSich tydnech se
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Polska televize vénovala osobé papeze FrantiSka mnohem ménég, nicméné téma bylo

1 naddle soucasti vysilani.

Graf. &.1 Cetnost témat spojenych s osobou papeze

13

12

11 4

10 \
9

Pocet odvysilanych témat

17. 24. 31. 07. 14, 21. 28. 05.
bfezna bfezna brfezna dubna dubna dubna dubna kvétna
2013 2013 2013 2013 2013 2013 2013 2013

Datum vysilani —e— Polska televize —a— Ceska televize

Z grafu €. 1 vyplyvd, Ze zdjem kiestanskych magazinli obou zemi o osobu
papeZe Frantiska je vyrazné odlisny. Ceskd televize ve svém pofadu vénovala osobé
papeze prostor jen v jediném piipadé. Polskd televize se vénovala v prvnich dvou
tydnech zkoumanému jevu intenzivné. Nésledné byl zdjem o papeZovu osobu jiz

vyrazné niZsi.

4.8.2 Délka prispévku v magazinech

Ve vyzkumu jsme se soustiedili na délku odvysilanych piispévkl souvisejicich

s tématem osoby papeZze FrantiSka. Primérnd délka Krestanského magazinu se
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pohybovala kolem 26 minut a primérnd délka magazinu Migdzy Ziemia a Niebem byla
témet 36 minut. Délka jednotlivych potfadd polského kiestanského magazinu je obvykle
rozdilnd a je zdvisld na Casové dotaci, jakd je ji pfid€lena samotnou televizi. Naopak

vysilaci ¢as Kfest'anského magazinu je konstantni.

Tabulka ¢. 2 Celkova délka odvysilanych pfispévku souvisejicich s osobou papeze

Frantiska
Krestansky magazin Miedzy Ziemig a Niebem
] ] v!)él!(a ] vpél!(a
odvysitancho | aélka | wkatioino | S0t | “Galka” | Hianioino | Cetnost
poradu porfadu | se oszy jevu [%] poradu se osc:by jevu [%]
papeze papeze
17. bfezna 2013 | 0:25:56 0:00:00 0% 0:50:15 0:50:15 100%
24. bfezna 2013 | 0:26:05 0:00:00 0% 0:35:09 0:12:05 34%
31. bfezna 2013 | 0:26:09 0:00:00 0% 0:00:00 0:00:00 0%
07. dubna 2013 | 0:26:08 0:00:00 0% 0:42:35 0:11:26 27%
14. dubna 2013 | 0:25:57 0:00:00 0% 0:43:03 0:11:28 27%
21. dubna 2013 | 0:25:31 0:00:00 0% 0:43:56 0:15:59 36%
28. dubna 2013 | 0:26:08 0:00:00 0% 0:44:30 0:15:59 36%
05. kvétna 2013 | 0:25:55 0:03:10 12% 0:25:01 0:06:53 28%
Pramér 0:25:59 0:00:24 2% 0:40:38 0:17:44 41%

Jak prezentuje tabulka &. 2, Ceskd televize zatadila reportdZ tykajici se osoby
papeze FrantiSka teprve 5. kvétna 2013, tedy téméf dva meésice po jeho zvoleni.
ReportdZz trvajici vice nez 3 minuty obsahovala komentat souvisejici s vysledkem
konkldve, s charakteristikou papeZovy osobnosti a s jeho prvnimi dny v tfadu. Na druhé
stran¢ magazin Migdzy Ziemia a Niebem vénoval ve svém vysilacim Case osobé papeze
Frantiska svou vyznamnou ¢ast. Jak jsme ocekdvali, v prvnich potfadech po volb¢ téma
souvisejici se zvolenim papeZe Frantiska ve vysilani pievladalo. I kdyz délka vénovéna
tématu se postupné zkracovala, kazdy ze zkoumanych pofadii obsahoval piispévek
souvisejici s osobou papeZze. Je dilezité zminit, Ze kazdy potfad obsahoval pifimy pfenos
modlitby Andél Pané¢ z Vatikdnu. Modlitba je tradicné vedena pravé papezem

Frantiskem.
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Podle naSeho ofekavani byla v magazinu polské vetejnopravni televize casova
dotace vénovana osobé papeze FrantiSka vyrazn€ vyS$i nez v pripadé magazinu Ceské
vetejnopravni televize. Piekvapilo nds ale, v jaké mife se zkoumany jev v poradech
promitnul. Jak vyplyva z tabulky ¢. 2, v pofadu Migdzy Ziemia a Niebem, vysilaném
tésné po volbé, byla Casovd dotace vénovédna tématu osoby papeze 100 %, primérna

Casova dotace ve sledovaném obdobi byla 41 %.

4.8.3  Vyznam tématu souvisejiciho s osobou papeze (popi. jeho volbou)

Zajimalo nds, zda a v kolika pfipadech obé média zpracovala ve svych
kfestansky orientovanych magazinech téma spojené s osobou papeZe (popi. jeho
volbou) jako téma hlavni. Predpokladali jsme, Ze piispévky odvysilané v tvodu
se ve velké mife promitaji prdvé nédzory redakci. Pokud byl ptispévek souvisejici
s osobou papeZze FrantiSka (popf. jeho volbou) zatazen do tivodu magazinu, definovali

jsme jej jako hlavni. V opa¢ném piipad¢ byl tento charakterizovan jako vedlejsi.

Tabulka ¢. 3 Zarazeni tématu souvisejiciho s osobou papeze (popf. jeho volbou) do

avodu magazinu

Termin odvysilaného poradu Krest'ansky magazin Miedzy Ziemig a Niebem

17. bfezna 2013 NE ANO

24. bfezna 2013 NE ANO

31. bfezna 2013 NE NEVYSILANO

07. dubna 2013 NE ANO

14. dubna 2013 NE NE

21. dubna 2013 NE NE

28. dubna 2013 NE NE

05. kvétna 2013 NE NE

Tabulka ¢. 3 ukazuje, v kolika potadech magaziny prezentovaly témata spojena
s osobou papezZe nebo vysledkem konkldve jako témata hlavni.
Ceska televize nezatadila ani v jednom piipadé piispévek tykajici se osoby nebo

volby papeZe FrantiSka do uvodu svého magazinu. Naopak magazin vysilany TVP
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zaradil ve tfech svych potadech téma spojené s vysledkem konkldve mezi témata hlavni.
Jak vyplyvd z tabulky €. 3, téméf mésic po ukonceni konkldve tvirci polského
magazinu povazovali téma zvoleni papeZe jako hlavni. Nasledné byla osoba nového
papeze ve vysilani zmifovéna, nelze vSak v této souvislosti jiZ hovofit o hlavnim
tématu.

V' nésledujici Casti vyzkumu jsme se zaméfili na indikator souvisejici se

samotnym vysledkem volby kardinélii a to v kontextu s osobou papeze Frantiska.

4.8.4  Pocet prispévku zarazenych do vysilani

Tabulka &. 4 Cetnost témat spojenych s volbou papeZe

Krest'ansky magazin Miedzy Ziemia a Niebem
] Poégt Ppéet Poégt Ppéet
odvE‘asii::rého ocir;l))’(:;a- sp?i?na;ch j(;; 3:1";2; O(fr;’g:;a- sp?i?na;ch j(;; 3:1";2;
poradu prispév- | s volbou prispév- s volbou
ka papeze ka papeze
17. bfezna 2013 5 0 0% 12 11 92%
24. bfezna 2013 7 0 0% 8 3 38%
31. bfezna 2013 9 0 0% 0 0 0%
07. dubna 2013 7 0 0% 8 0 0%
14. dubna 2013 9 0 0% 10 0 0%
21. dubna 2013 5 0 0% 8 1 13%
28. dubna 2013 7 0 0% 12 0 0%
05. kvétna 2013 12 0 0% 7 1 14%
0 61 0 65 16

Jak zobrazuje tabulka ¢. 4, Kiestansky magazin nevénoval vysledku volby
kardinla Zddnou pozornost. Cesky magazin zatadil do svého vysilani kratkou reportdz
tykajici se osoby papeze az témét dva mésice po jeho zvoleni. Magazin TVP se ve svém
prvnim pofadu téméf vyhradné vénoval vysledku konklave. Z celkového poctu
odvysilanych reportdzi nebo diskusi se pouze jedna netykala samotné volby a jejitho

vysledku. I tento prispévek polského magazinu byl spojen s osobou papeze Frantiska,
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protoZe se tykal piimého pfenosu modlitby Andél Pané z Vatikdnu. V nésledujicim
potadu pocet témat spojenych s volbou vyrazné klesl, i tak je moZné konstatovat, Ze
tvirci magazinu Miedzy Ziemia a Niebem se vyraznym zplisobem soustiedili na
problematiku ndmi zkoumaného jevu.

Samotny vysledek konkldve a nésledujici udédlosti spojené s osobou nového
papeze, odehrdavajici se ve Vatikanu, byly pro TVP velmi vyznamné. Uvedenou
skutecnost potvrzuje Cetnost prispévka souvisejicich s vysledkem volby v programu

odvysilaném v ned¢li 17. biezna 2013.

4.8.5 Pocet odbornych komentaiu

Tabulka €. 5 Zafazeni odbornych komentait souvisejicich s volbou papeze

Krest'ansky magazin Miedzy Ziemia a Niebem
Termin Pocet témat Pocet Pocet témat Pocet
odvysilaného spojenych s odbornych spojenych s odbornych
poradu volbou papeze komentart volbou papeze komentart
17. bfezna 2013 0 0 11 6
24. bfezna 2013 0 0 3 2
31. bfezna 2013 0 0 0 0
07. dubna 2013 0 0 0 0
14. dubna 2013 0 0 0 0
21. dubna 2013 0 0 0 0
28. dubna 2013 0 0 0 0
05. kvétna 2013 0 0 1 0

Jak potvrzuje tabulka €. 5, tvlirci programu Migdzy Ziemia a Niebem v nékolika
pfipadech pozddali o komentaf vysledku konkldve odbornou vefejnost. Soucdsti
vysilani byli odbornici z fad magisteria, déle z fad novinart nebo lidi, kteti méli osobni
zkusenost s katolickou cirkvi v Argentin¢, pfipadné¢ se jiz diive setkali s osobou
pozd¢jsiho papeze FrantiSka. Skutecnost, Ze vysledek komentovali pfizvani odbornici,
neni pro polsky kiestansky magazin nijak vyjimecnd. DuleZitou soucdsti kazdého

potadu je diskuse ve studiu na dané téma za tucasti cirkevnich ptedstaviteld, politiki,
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predstavitelll kulturniho Zivota, vyznamnych sportovct, laikd. V nékterych piipadech
jsou k diskusi pfizvani 1 predstavitelé liberalné orientovanych médii.

Diikazem vysoké dulezitosti tématu zvoleni papeZe pro polsky kiest'ansky
orientovany magazin bylo odvysilani rozhovorii se dvéma polskymi kardindly, kteii se
osobn¢ ucastnili konkldve. Zajimavym zplsobem rovnéZz komentovali zvoleni papeze
FrantiSka na Apostolsky stolec novinafi Polské televize, ktefi byli pfitomni v den volby
ve Vatikanu.

Jak jiz bylo feceno vysSe, Kiestansky magazin se vysledku konkldve nevénoval,
tedy pfitomnost odbornych komentdii v jednotlivych reportdZich magazini je

vyloucena.

4.8.6 Pocet obrazovych zaznami

Zajimalo nds, zda tvirci jednotlivych magazinu pouzili obrazové materidly
zachycujici bezprostiedni okamziky po papezové zvoleni, ptipadné prezentujici jakékoli

zajimavosti tykajici se osoby nového papeze.

Tabulka €. 6 Zafazeni obrazovych zdznamu souvisejicich s volbou papeze

Krestansky magazin Miedzy Ziemia a Niebem
Termin odvysilaného Poc“:_et tfémat Poc“:et’ Poc“:_et t{amat Poéet’
. spojenych s obrazovych spojenych s obrazovych
poradu volbou papeze zaznamu volbou papeze zaznamu
17. bfezna 2013 0 0 11 6
24. bfezna 2013 0 0 3 2
31. bfezna 2013 0 0 0 0
07. dubna 2013 0 0 0 0
14. dubna 2013 0 0 0 0
21. dubna 2013 0 0 1 1
28. dubna 2013 0 0 0 0
05. kvétna 2013 0 0 1 1

V tabulce ¢. 6 mlUzeme vidét, jakym zpisobem bylo téma zvoleni papeze

FrantiSka zpracovédno prostfednictvim obrazového materidlu souvisejiciho s udédlostmi,
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které se uskuteCnily bezprosttedné po konkldve nebo v ndsledujicich dnech, tedy po
nastupu papeze FrantiSka do turadu fimského biskupa. Je ziejmé, Ze v polském
kiestanském magazinu bylo nejvice obrazovych materidli odvysilano bezprostiedné po
samotné volbé, tedy v ned¢li 17. bfezna 2013. Magazin Miedzy Ziemia a Niebem
tradién¢ pritahuje pozornost divdkti k jednotlivym tématim, a to nejcastéji
prostfednictvim filmovych reportdzi a fotografii. V Zadném ze zkoumanych dilil
Kiestanského magazini nebyl odvysildn obrazovy materidl souvisejici s vysledkem

konklave.

4.8.7 Zhodnoceni vyzkumu odliSnosti témat v Kiestanském magazinu

a magazinu Miedzy Ziemig a Niebem

Na zavér mizeme konstatovat, Ze 1ze odmitnout nulovou hypotézu a piijmout
hypotézu alternativni, Ze jmenované magaziny se li§ily ve zpracovani tématu osoby
(popft. volby) papeZe FrantiSka.

V prvni ¢asti vyzkumu jsme ovéerovali hypotézu tykajici se odliSnosti dvou
kiestanskych médii ve zpracovani tématu. Magazin Migdzy Ziemia a Niebem vénuje
tématu osoby (popf. volby papeze) vétsi dulezitost. OdlisSny zdjem obou magazinii
o témata spojend s osobou papeze FrantiSka mlZze vychdzet z vétStho poctu faktort.
Jednim z nich je samotné zaméteni poradii.

Z vyzkumu vyplynulo, Ze pro polskou vefejnopravni televizi byl nami
sobé nésledujicich vysilanych pofadech - magazinech bylo téma vysledku konkldve
(popt. osoby papeze Frantiska) vyhodnoceno jako nejdiilezitéjsi.

Ve vysilani polského kiestanského magazinu se cyklicky objevovaly piispévky
spojené s vysledkem konkldve a predevSim se samotnou osobou nové zvoleného
papeze. Jednotlivé piispévky byly doplnény o odborné komentéfe a obrazové materidly
zachycujici jak bezprostfedni okamziky tykajici se samotné volby, tak také prvni kroky
papeze Frantiska v roli Petrova nastupce na papezském stolci.

Dtivodem, proc je téma volby papeze v Polsku tak sledované, mlze byt spojeno

s popularitou osobnosti blahoslaveného Jana Pavla II. v Polsku. Beatifikace Jana
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Pavla I, jeZ se konala v Rimé 1. kvétna 2011 se ucastnilo téméF 100 000 polskych
véficich.'

Kiestansky magazin, vysilany nasledujici vysilaci den po zvoleni papeZze, tedy
v ned¢€li 17. biezna 2013, byl pfipravovany ostravskym studiem a vénoval se pouze
regiondlnim témattim. Skutecnost, Ze Televizni studio Ostrava se vénovalo pouze
tématiim souvisejicim s oblasti Severni Moravy jiz pfedem vylucuje zafazeni ndmi
zkoumaného jevu do vysilani.

Nésledujici dily Kiestanského magazinu byly pfipraveny brnénskym a prazskym
studiem. Paleta témat je v pifipad€ prazského studia ve srovnani s potfady ostravského
a brnénského studia obvykle mnohem S$irSi a je v nékterych piipadech zaméfena na
témata universalni cirkve. Dalo se proto predpokladat, ze téma tykajici se osoby papeze

(popt. jeho zvoleni) bude do vysilani zatazeno. Tato skute¢nost byla zaznamendna

pouze v jednom piipadé.

4.9 Analyza tuzemské kiest’anské tematiky v obou médiich

4.9.1 Zaméreni na tuzemskou kiest’anskou tématiku

Dilci vyzkumnd otdzka:

VO Ktera témata a v jakém rozsahu se objevovala ve vybranych magazinech v

dobé volby papeze?

Hypotéza:

Ho Cetnost tuzemskych i zahrani¢nich témat z oblasti ndboZenstvi je v obou
magazinech stejna.

H, Cetnost tuzemskych i zahrani¢nich témat z oblasti ndboZenstvi je v obou

magazinech odli$na.

V nésledujici ¢asti se pokusime odpovédét na vedlejsi vyzkumnou otazku.

Zajimalo nés, zda se ve vysilani obou magazinii v prubéhu zkoumaného obdobi ¢astéji

152 Srov. Gazeta.pl [online]. [cit. 2014-02-27]. Dostupné z:

< http://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/1,114871,15199502,
Rzym_spodziewa_sie_tlumow_na_kanonizacji_Jana_Pawla.html>.
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vyskytovala témata souvisejici s doméci kfestanskou tematikou, nebo témata zaméefena

na univerzalni cirkev.

Tabuka ¢. 7 Témata souvisejici s domadci kifest'anskou tematikou pfislu$né zemé

Krest'ansky magazin

Miedzy Ziemig a Niebem

N Poc . Po¢
Termin Pocgt pf'is%%(\altkﬁ = Pocgt pf'l's%?\altkﬁ X
I odvysila- R Cetnost | odvysila- R Cetnost
odvysilaného 7 souvisejicich | . o ; souvisejicich | . o
- nych .. | jevu [%] nych L jevu [%]
poradu Fispevka | S domaci Fispavkii s domaci
prisp tématikou prisp tématikou
17. bfezna 2013 5 5 100% 12 0 0%
24. bfezna 2013 7 7 100% 8 2 25%
31. bfezna 2013 9 6 67% 0 0 0%
07. dubna 2013 7 7 100% 8 3 38%
14. dubna 2013 9 9 100% 10 9 90%
21. dubna 2013 5 4 80% 8 6 75%
28. dubna 2013 7 7 100% 12 7 58%
05. kvétna 2013 12 10 83% 7 3 43%
Pramér 61 55 91% 65 30 41%

Tabulka €. 7 zobrazuje frekvenci odvysilanych piispévkid obou magazint,

zaméfujicich se na témata souvisejici s doméci kiestanskou tématikou piislusSné zeme.

Z tabulky ¢. 7 je zfejmé, ze Krestansky magazin se v pribéhu zkoumaného obdobi

vénoval ndmétim spojenym s tuzemskou tématikou v 91 %, z CehoZz vyplyva, Ze je

tento okruh témat pro tviirce magazinu prioritni.

Vzhledem k tomu, Ze se v ndmi vybraném vyzkumném vzorku nevyskytovala

Z4dna zahrani¢ni témata, je paradoxni, ze Ceska televize definuje Krest'ansky magazin

jako kiestansky orientovany potad, v jehoZ zorném poli se nachédzeji velké svétové

uddlosti s nabozenskym podtextem.15

3

3
153 Srov.

Ceskd

televize

[online].

[cit.

2014-03-28].

<http://www.ceskatelevize.cz/porady/1098528273-krestansky-magazin/8-o-poradu/>.

Dostupné Z:
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4.9.2 Zhodnoceni analyzy tuzemskych i zahrani¢nich témat z oblasti
nabozenstvi v Kiest'anském magazinu a magazinu Miedzy Ziemia

a Niebem

I v tomto piipadé¢ miizeme konstatovat, Ze 1ze odmitnout nulovou hypotézu
a prijmout hypotézu alternativni. Kiestansky magazin se vénoval vice tématim, ktera
souvisi s tuzemskou kiest'anskou krajinou, naopak magazin Migdzy Ziemia a Niebem se
vice vénoval tématam, ktera souvisi s universalni katolickou cirkvi.

V cCeském kiestansky orientovaném magazinu jsme zaznamenali vysokou
Cetnost témat z oblasti ndboZenstvi, jeZ souviseji s Ceskou katolickou cirkvi, s ostatnimi
cirkvemi, s charitativnimi organizacemi, s ekumenickymi otdzkami, s problematikou
cirkevnich restituci, historii kiestanskych pamatek a s mnoha dal§imi ndbozenskymi
tématy tykajicimi se Ceské republiky.

Pouze magaziny pfipravované prazskym studiem, odvysilané dne 31. bfezna
a 5. kvétna 2013 a také jeden magazin pfipravovany ostravskym studiem, odvysilany
dne 21. dubna 2013, zatadily do vysilani piispévky tykajici se uddlosti spojenych se
zahrani¢ni kfestanskou tématikou.

Magazin Migdzy Ziemia a Niebem zafazuje piispévky tykajici se univerzalni
cirkve pravidelné. Ve vysilani se cyklicky objevuji témata souvisejici
s prondsledovanim kiestanti ve svéte, piispévky zachycujici misiondfskou c¢innost,
reportdze tykajici se zahranicnich apostolskych cest papeze nebo zaméiujici se na
Svétové dny mladeZe. Ve vysilani se pravideln€ objevuji témata spojend s vyznamnymi

poutnimi misty a také s osudy Polaki Zijicich v zahranici.

4.10 Zavérecné shrnuti analyzy postaveni tématu v kirest’ansky
orientovanych magazinech verejnopravnich televizi obou

zemi

Z vyzkumu vyplynulo, Ze existuje vyraznd diference v piistupu obou médii ke
zvolenému tématu. Nejmarkantnéjsi rozdil se tykal ¢etnosti vyskytu zkoumaného jevu
v odvysilanych magazinech za sledované obdobi.

Kiestansky magazin se osob& papeZze FrantiSka vénoval jen okrajové. Tvirci

magazinu zafadili do vysilani ndmi zkoumané téma jen jednou, a to az témet dva mésice
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po papezoveé zvoleni. Magazin Migdzy Ziemia a Niebem odvysilal v pribéhu
zkoumaného obdobi 23 piispévki tykajicich se osoby zminovaného papeze, popt. jeho
volby.

I z celkové délky odvysilanych piispévki ve sledovaném obdobi, souvisejicich
s osobou papeze FrantiSka (popt. jeho volbou), je patrny velky rozdil v zaméteni
magazini na zkoumané téma. Zatimco Kfrest'ansky magazin vénoval danému tématu
pouze 3 minuty, a to dne 5. kvétna 2013, magazin Migdzy Ziemia a Niebem odvysilal
celkem 122 minut piispévkl tykajicich se osoby papeze (popf. jeho volby), ve vSech
odvysilanych poradech za sledované obdobi.

Kfest'ansky magazin nezatadil v prib¢hu zkoumaného obdobi do dvodu zZadny
prispevek souvisejici s osobou papeze FrantiSka (popt. vysledkem konkldve), naopak
magazin Migdzy Ziemia a Niebem zatadil ve tfech svych potfadech toto téma jako
soucast uvodniho pfispévku, tedy jako téma hlavni.

Kftestansky magazin ve sledovaném obdobi nevénoval vysledku volby kardinala
Zadnou pozornost. Magazin Migedzy Ziemia a Niebem odvysilal 16 reportazi spojenych
s vysledkem konklave.

Kftestansky magazin ve sledovaném obdobi nezatadil Zddny odborny komentat
souvisejici s vysledkem konkldve, magazin Migdzy Ziemia a Niebem zaradil
8 komentart.

Kiestansky magazin neuvedl v souvislosti s vysledkem konkldve Zzadny
obrazovy zdznam, magazin Migdzy Ziemia a Niebem jich ve sledovaném obdobi uvedl
10, nejvice bezprostiedn€ po samotné volbé v nedé€li 17. biezna 2013.

V souvislosti s dil¢i vyzkumnou otdzkou bylo zjisténo, ze Kiest'ansky magazin
se vénoval ndmétiim spojenym s tuzemskou tematikou celkem 55 krat, coz ¢ini 91 % ze
vSech zkoumanych pofadli, magazin Miedzy Ziemia a Niebem 30 krat, coz ¢ini 41 %

ze vSech zkoumanych poradi.
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ZAVER

Cilem diplomové prace bylo v teoretické rovin¢ zasadit kiest'anské porady do
kontextu medidlnich produktti nabidky vefejnopravnich televizi v Ceské republice
a v Polské republice a v praktické roviné€ zjistit, zda existuje rozdil ve zpracovani tématu
v kiestansky orientovanych magazinech zminénych televizi.

V dvodni kapitole jsme definovali pojem médium, zaméfili jsme se na
charakteristiku masovych médii, popsali jsme tlohu médii v postmoderni spole€nosti,
soustfedili jsme se na problematiku medialniho produktu a to vzhledem k jeho vyznamu
a obsahu.

Jednim z cila teoretické casti bylo charakterizovat kfestansky orientovany
medidlni produkt v souvislosti s poZadavky magisteria katolické cirkve a to ptfed a po
IL. vatikdnském koncilu. Zminéné problematice jsme se vénovali ve druhé kapitole.
V uvedené kapitole jsme rovnéZ popsali ¢eskou a polskou kiestanskou mediilni krajinu.

Ve tteti kapitole jsme charakterizovali televizni vefejnopravni medidlni krajinu
v obou zemich a to s ohledem na potfady s naboZenskou tématikou.

V empirické ¢4sti bylo cilem prace prosttednictvim kvantitativni obsahové
analyzy zjistit, zda existuje rozdil v rozsahu zpracovani tématu osoby papeze Frantiska
(popt. jeho volby) ve zvolenych kiestanskych potadech, tj. dvou magazinech
vysilanych ve vefejnopravni televizi v Ceské republice a v Polsku. V metodologické
¢asti jsme stanovili cil prace a popis metody. V analytické ¢4sti jsme nasledné shrnuli
vysledky analyzy, jez jsme demonstrovali tabulkami. Analyzovali jsme pofady vysilané
od 17. bfezna do 5. kvétna 2013, protoZe jsme v tomto obdobi ocekdvali nejvyssi
Cetnost zkoumaného jevu. Predpoklddand frekvence tématu tedy méla byt spojena se
zvolenim papeZe FrantiSka do ufadu fimského biskupa.

Dospéli jsme k zavéru, Ze rozdil v piistupu ke zkoumanému tématu osoby
papeze FrantiSka byl ve sledovanych médiich zcela odlisSny. Zatimco ceska
vefejnopravni televize se vénovala tématu jen okrajove, polskd vefejnopravni televize
vénovala tématu zna¢nou intenzitu.

Tviirci magazinu Migdzy Ziemia a Niebem tedy potvrdili naSe piedpoklady
souvisejici se skutecnosti, kolik obyvatel Polské republiky se hlasi ke katolické cirkvi,
Ze polska vetejnopravni televize bude zpracovavat ve svych kiestansky orientovanych

poradech témata souvisejici s universdlni katolickou cirkvi, a Ze téma nového papeze se
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do vysildni vyrazné promitne. Prezentované vysledky ukazuji na vyraznou odliSnost
v pojeti kiestanskych vefejnopravnich medialnich krajin v Ceské republice a v Polsku.
Pozorovali pomérné zdsadni rozdil mezi kiestansky zaméfenymi magaziny obou
zemi. Magazin z dilny Ceské televize se ve svych pofadech zaméfuje predeviim na
doméci cirkve, ma ekumenicky charakter, ukazuje charitativni ¢innost jednotlivych
kfestanskych denominaci a vysild rozhovory a medailonky zajimavych osobnosti
z Zivota kultury. Divdk nemd moznost piimého vstupu do vysildni, pofady jsou
predtoCené. Polsky magazin je témét vyhradné katolicky orientovany. Prakticky v ném
nevystupuji piisluSnici jinych cirkvi. Ve srovnani s Kiestanskym magazinem zatazuje
do svého vysildni pestiejSi témata, ma SirSi zdbér a ve svych potfadech uptednostiiuje
vice piispévky spojené s universélni cirkvi. Zivé vysildni programu zaruduje zajimave&jsi
prubeh, ktery souvisi s vysokou frekvenci zafazovanych témat a vySsi dynamicnost, jez
prameni ze skuteCnosti, Ze divdk mad mozZnost bezprostfedniho vstupu do vysilani
prostfednictvim chatu. M4 tak moZnost se sezndmit s ndzory ostatnich divdkd. Do
potadu jsou zvani riizni hosté, ktefi za ucasti moderatora ve studiu diskutuji na piislusna
témata. Zastupci magisteria cirkve pravidelné¢ seznamuji divdky s ndboZenskymi
pravdami, laickd vefejnost pfeddva v souvislosti s diskutovanymi tématy své osobni

zivotni zkuSenosti.
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nabizenych vefejnopravnimi televizemi v Ceské republice a v Polské republice.
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RESUME

The thesis is dedicated to the Pope (or election of Pope) in two Christian
magazines, public television in both the Czech Republic and in Poland. The goal of this
work is to find out through content analysis, if the magazines of the two public
televisions, which are from one side coming from the period of historical contexts, but
on the other side from diametrical diverse conditions connected with society
relationships towards religious questions, approaching to proceed on this topic in a
different way. Quantative research techniques are submitted programmes from the year
2013, when the cardinal Jorge Maria Bergoglio was elected Pope. The aim of this work
is to insert Christian programmes into the context of media product offers of public

television in both the Czech Republic and Poland.

79



