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Hodnoceni cile/ii prdce
(charakteristika cile, zplsob jeho stanoveni, uZitecnost cile, slovné)

Cilem bakaléské prace je provedeni vyzkumu v oblasti televiekiamy, a to na panské vyrobky Old Spice.
Zkoumana bude tvorba vyznamu prestictvim 10 reklamniho 8kni a recepce vyznamu vec¢h kulturnich
kontextech €eském, Bmeckém a britském. Vytipovano bude jednoap:. pro Britanii vice reklamnich
scEleni, které bylyi jsou vysilany ve vSechigch prostedich. Samotny vyzkum je zajimavy, originéln
uchopeny a provedeny n&rym zpisobem veitch narodnich kontextech.

Jako vedouci prace a jeji posuzovatg@minam, Ze je zde posuzovarfagracovana verze-gdchozi
bakald&ské prace, ktera nebyla obhajenaizatiu nezarérného poruseni citmich standanila nedodrzovani
normy pro praci s odbornym textemsigm rgékolika nasledujicich konzultaci, které jsem studenposkytl,
jsem mu pedal vytiS&nou cita&ni normu a vysétlil praci s odbornym textem. Navzdory tomuto pgstistudent
neporozumil, co je po #m pozadovano. Sice odstraniiltavé gipady neozng&nych citaci, avSak k tomu, aby
doséhl souladu stBnou cit&ni normou mé prace stale velmi daleko. Rozpor medbalou praci s textem a
vlastnim vyzkumem je zgay. Studentovy znalosti (posuzované v praktickéedl) by staily na formulovani
strategii marketingového &éni, ovSem z hlediska standandysoko3Skolské kvalifikéni prace se jedné o tvar
velmi problematicky.

Bereme-li jako jeden z éilbakald&ské prace to, Ze student prokaze schopnost patfsosrym textem a
kompetenci k tvorb odborného textu vlastniho, pak cil prace nebyi&gpINa druhou stranu, provedeni
vlastniho vyzkumu, ifes nedbalou teoretickou praci, Ize vnimat jakdila shledat, Ze cil vyzkumného
zan®ru byl naplrn.

Hodnoceni obsahové stranky prdce

Uziti zdsadni odborné literatury a zdroji aho swyhradami e
Primérend odbornd terminologie prdce ane svyhradami Ae
Vhodné zvolend metodologie ano s vyhradami Ae
Prdce s vyzkumnymi otdzkami ano s vyhradami Ae
Adekvatni pribéh analyzy dat ano s vyhradami Ae
Splnéni deklarovaného cile/cilti prdce ano s vyhradami Ae
Hodnoceni formalnich kritérii prace

Stylistickd uroven prdce dobra s vyhradami Spatnd
Pravopis a gramatika doebré s vyhradami Spatné
Vhodnda grafickd uprava strdankovadni a dobra s vyhradami Spatnd
textu

Zpracovdni tabulek, obrdzkd, pfiloh dobré swhradami Spatné




Zdsadni pripominky k obsahové urovni prdce

V Gvodu préace student obecmymezuje své téma, jimz je studium reklamy jakmkaikainiho prostedku.
Tato méa byt analyzovana prisiinictvim sémiotické a vizualni analyzy a dale iighmdnocena vedch
kulturnich kontextechieském, dmeckém a britském. Tento &y zamer byl pojat jako sotast zadani
bakald&ské prace na zakladoho, Ze student deklaroval moznost organizackumz ve vSechéthto
geograficky rozptylenych evropskych pi@stich.

Nasleduje kapitole nazvana ,,Co je vyzkum?“, v idstident pokousi o teoretickou préaci. Jeho pos
je vSak formala pochybny, nebdse jedna o kompilat citaci a velrdshych parafrazi sestavajici seéeskych
textl prevazré dostupnych online. Sociologicka perspektiva jeivdia fevazuje zargon marketingu. @§ob,
jakym na zdroje odkazuje je v zanru #ééné vysokoskolské kvalifikai prace nedostajici. Osobg se mi
prici zvliaSe paséaze, které se tykaji sémiotiky, jéelyra ze sekundarnich zdigjochybného fvodu.
Neznamena to, Ze jsou vzdy chybné, ale vypovidagiieobu prace autora textu. Vyvozuji z toho, Ze sénkiét
pristupy se obe@npostupentasu trivializovaly a vulgarizovaly a jsoudsrpané. Z pohledu séasné
marketingové praxe jsou jiz za zenitem. Pokud ntargeva praxe nachazi novy potenciél, pak to negtu
obecné marketingové péky ani obecna psychologie a nakonec ani sémiadilegje jim prag social védni
vyzkum v podoB designové antropologie. Krmto novym trendm, se ale student nemohl, s ohledem nigsap
jakym postupuje, dopracovat. To by bylo mozno rkalfisské rovirg studentovi odpustit. &fe se vSak
akceptuje neschopnost osvojeni zasad odborné préace.

Zdsadni pripominky k formalni drovni prdace

Predkladana bakalafska prace po strance formalni zcela nenapravila vytykané nedostatky. BEhem dodatecnych
konzultaci jsem zdlrazrioval, Ze zpUsob citaci neni naleZity a oc¢ekaval jsem, Ze student uvede odkazy do
souladu s cita¢nimi zvyklostmi a citacni normou. BohuzZel v pfepracované bakalarské praci odkazy na pouzité
zdroje stale neodpovidaji pozadovanému uzu. Sice byly odstranény pasaze, jez by bylo mozno kvalifikovat
jednoznacné jako plagiat, ale text neodpovida obecnym formainim standardim. Co naplat, Ze vyzkum a jeho
vysledky jsou zajimavé, stale jejich hodnotu srazi formdlni Uroven prace.

Otazky k obhajobé prdce

S ohledem na ¢etné konzultace jiz nemam zadnych nejasnosti a dopliujicich dotaz(.

Strucné slovni hodnoceni (die uvézeni posuzovatele)

Jako pedagog a jako vedouci bakalarské prace a jako osoba, ktera vénovala ¢as konzultacim, nejsem stale
uspokojen. | kdyz nékteré postupy vyuzivajici sémiotické analyzy v praktické ¢asti povazuji za vcelku zdafrilé,
musim konstatovat, Ze autor by se uplatnil spiSe v samotné marketingové praxi, ale jeho text nema parametry
kvalifika¢ni prace. Zplsob jeho obhajoby proti osvojeni téchto standardd je z jeho hlediska presvédcivy. To vsak
svédci o neochoté zvladnout obvyklou techniku. Proto bych studentovi doporucoval, aby namisto studijnich
ambici a dalSiho prodlévani v akademickém prostiedi sméroval spise k vlastni komeréni praxi.

Vysledné hodnoceni prdce

Praci s vyhradami pripoustim k obhajobé.

Navrzené hodnoceni

S ohledem na uvedené vyhrady nemohu v kontextu kritérii pro vysokoskolské kvalifikacni
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