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Genderové role v medialnim prostoru

Abstrakt

Tato diplomova prace se zabyva analyzou ¢eského medialniho prostoru z pohledu
publika. Stézejnim tématem je postaveni muzd a zen V medialnim prostoru a vnimani
genderovych roli v této problematice. Prace je rozdélena na dvé Césti. Teoreticka Cast
obsahuje analyzu medidlniho prostoru Cerpajici ze sekundarnich zdroju, které popisuji
teoreticka vychodiska, historii ¢eského medialniho prostoru a jednotlivé pojmy v této
oblasti. Dale je zde i zaméfeni na vyvoj feministické antropologie, ktera s tématem
genderu jednoznacné souvisi a pro vysvétleni celého obsahu pojmil je podstatnd. Do
teoretické casti zasahuje rovnéz i pohled etnolingvistiky. Prakticka ¢ast kombinuje
kvantitativni a kvalitativni vyzkum. Dotaznikové Setfeni bylo pouzito jako pfedvyzkum
k sestaveni jednotlivych témat, které byly stéZejni pro nasledné rozhovory s respondenty.

Vysledky obou vyzkumu jsou formulovany v zavéru prace.

Klicova slova: feminismus, gender, genderové role, genderové stereotypy, média,

postaveni muzl a Zen, sexismus, spole¢nost



Gender roles in the media space

Abstract

This thesis deals with the analysis of the Czech media space from the perspective of
the audience. The main topic is the position of men and women in the media space and the
perception of gender roles in this issue. The thesis is divided into two parts. The theoretical
part contains an analysis of the media space drawing on secondary sources that describe
the theoretical background, the history of the Czech media space and individual concepts
in this area. There is also a focus on the development of feminist anthropology, which is
clearly related to the topic of gender and is essential for explaining the entire content of the
concepts. The theoretical part also includes the perspective of ethnolinguistics. The
practical part combines quantitative and qualitative research. A questionnaire survey was
used as a pre-survey to compile the individual themes that were central to the subsequent
interviews with the respondents. The results of both researches are formulated in the

conclusion of the thesis.

Keywords: feminism, gender, gender roles, gender stereotypes, media, sexism, society,

status of men and women
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1 Uvod

Gender je v dnesni dob¢ zejména pro mladsi generace ¢im dal vice sklonovanym a
feSenym tématem. | pfesto, ze tato problematika se dostala do hledacku sociologu jiz na
prelomu 70. a 80. let 20. stoleti, stale neziskala pochopeni u vétSiny spole¢nosti. Dosud
byva tento pojem zaménovany s pohlavim a dochazi pak v tomto sméru neustale k jeho
Spatné interpretaci. Gender a pohlavi jsou dva odlisné pojmy a nelze je mezi sebou
zaménovat ani je spojovat. Pohlavi je zaloZeno na biologickém zaklad¢, gender je podle
eského prekladu socialnim pohlavim. Clovék na zakladé ného uréuje svou identitu, jestli
ma vztah vice k maskulinit¢ nebo feminité. Gender v mnoha lidech vzbuzuje pocit
neznama, pravé z toho duvodu, Zze neSkatulkuje osoby do skupin, ale zalezi na osobnim
pocitu jednotlivce a jen na jeho vlastnim vnimani. RovnéZ se vnimani genderu odlisuje i
mezi jednotlivymi kulturami nebo v riznych ¢asovych obdobich. Jesté vétsi nepochopeni
spatiuje zapadni Spole¢nost v genderové binarité. Genderova binarita spo¢iva v prolinani
obou konceptii genderu. Pro zejména zapadni spole¢nosti je pravé toto nepiijatelné a snazi
si nyn¢€j$i koncept udrzet. Na vzoru jednotlivych kment pfirodnich narodu, kde lze
u jednotlivych piiklad mluvit i 0 mnohonasobné genderové identité, je potvrzen fakt, jak
se vnimani genderu mezi jednotlivymi kulturami odliSuje. Nelze tedy na gender v tomto
ohledu nahlizet jako na stigma. Koncept genderu, jaky zname dnes, nemusi byt totozny S
tim budoucim, ktery bude za par let normalizovanym.

K médiim ve vSech jejich formach neodmyslitelné patii zaruc¢eny vliv na publikum.
Média silné¢ ovliviiuji i nase kazdodenni ptedstavy o genderovych rolich a nase pojeti
genderové identity. Stale je mozné se setkat, zejména v medialnim prostiedi reklamy,
s typicky stereotypnim zobrazovanim muzt a zen. Pomoci této stereotypizace dochazi
k produkci genderovych nerovnosti ve spolec¢nosti. Média rovnéz pisobi i na trhu prace a
otazkou tedy je, zda jsou jako zaméstnavatelé zdravym prostitedim pro Zeny jako pro své
zam@stnance. Maji zeny rovné postaveni jako muzi vtomto odvétvi? Pretrvavaji stale
genderové stereotypy v tomto odvétvi? To jsou otazky, kterych se tato prace primarné tyka

a soustifed’uje se na jejich zodpovézeni.
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2 Cil prace a metodika
2.1 Cil prace

Cilem této diplomové prace je analyzovat Cesky medialni prostor, z pohledu
vnimani genderovych roli jeho uzivateli. Snazi se kriticky zkoumat roli médii pii
zpochybnovani socialni konstrukce genderu v nasi spolenosti. Prace se zabyva
zpravodajskym obsahem v elektronickych médiich a zkouma socialni konstrukci
maskulinity a feminity. U téchto druhtt médii jejich uzivatel mize jednoznacné urcit, kdo
je producentem informace, tedy jestli muz nebo zena. Kromé reprezentace pohlavi
v médiich analyzuje rovnéz pracovni silu v médiich.

Prace se snazi najit odpovédi na vyzkumné otazky: ,,Rozlisuji uzivatelé, jakého
pohlavi je ten, ktery jim informace piinasi?“, ,Vladne v této problematice stereotyp

genderovych roli?* a ,,Jaké je postaveni muzi a Zen v tomto odvétvi?“.

2.2 Metodika

Diplomova prace je rozdélena do dvou linii. V prvni teoretické ¢asti se prace snazi
vyty€it zékladni povédomi o tématu pomoci zakladnich pojmi, které se k problematice
postaveni Zen a muzi Ve spolecnosti vztahuji. Dale je zde charakterizovana i oblast médii
v Ceské republice.

Druha, prakticka ¢ast je zalozena na vlastnim vyzkumu. Ten probihal pomoci
kvalitativnich ~ vyzkumnych  technik. = Vyzkum  probihal  konkrétné¢  formou
polostrukturovanych rozhovoru a dotaznikového Setteni.

Rozhovory pomoci navodu jsou zalozeny na pfedem piipraveném navodu, Kterého
se béhem rozhovoru miize, ale i nemusi tazatel drZet. Jedna se o jakysi seznam témat nebo
otazek, které chce, aby béhem rozhovoru zaznély. Radi se mezi kvalitativni metody sbéru
dat. Jedna se o neformalni rozhovory v piatelském prostiedi. U kvalitativniho vyzkumu
neni doporuceno vyuzivat piisné strukturované metody, nebot’ maji tendenci generalizovat.
U kvalitativniho vyzkumu je dulezita svoboda odpovédi. Vyhodou této techniky je, Zze se
dostane na vSechny zajimava témata, ktera maji byt probrana a rovnéz davaji volnost
Vv prizpisobovani formulace otazek béhem rozhovoru. Dotazovany do svych odpovédi

promita i své zkusSenosti a zazitky, tim je vysledek autenti¢t€jsi. (Hendl, 2005 s. 173)
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Vzhledem k tomu, ze je vhodné techniky sbéru dat dopliovat i jinou technikou,
prakticka ¢ast této prace se opira rovné€z i o polostrukturovany dotaznik. Kombinuje typy
otevienych i uzavienych otazek. Vysledkem jsou odpovédi, které zvolil respondent jako
nejvice vystihujici danou situaci. Dulezité je, aby béhem této techniky doslo nejprve K tzv.
pilotnimu dotazniku. Ten je vytvoieny a vyzkouSeny nejprve na malem vzorku
respondentti a po vysledné revizi se aplikuje u zkoumané skupiny. (Hendl, 2005 s.186)

Spolu s vyse zminénymi technikami sbéru dat se prace rovnéZz opird 0 strategie
triangulace. Ta podle Hendla (2010, s. 8) slouzi ke komplexnéjSimu porozumeéni
fenoménu. Triangulace spociva hlavné v myslence, ze by sbér informaci mél byt provadeén
z vice zdroju. Cela problematika je pak hodnocena komplexné, z vice stranek a whlu

pohledu.
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3  Teoreticka vychodiska
3.1 Gender

Pojem gender, jak ho zname dnes, se dostal do socialniho povédomi na pocatku 70.
let 20. stoleti. Vznikl za tcéelem vytvoreni demarkacni ¢ary mezi biologickymi rozdily,
tedy pohlavim a zpusobem, jak je o téchto rozdilech informovano v rdmci pfisuzovanych
atributam, tedy o tom, co je muzské a co zenské. Jako prvotni zavér v zjisténi rozdilnosti
mezi pohlavimi z hlediska této problematiky bylo, ze fyzické a dusevni projevy biologické
odlisnosti byly do té doby podporované smyslenim patriarchalniho systému moci, a proto
byly Zenam piidéleny Vv prvni fadé pecovatelské a mateiské role. V post industrialni dobé
pohlavimi. Zenam je nabidnuta antikoncepce, jsou vytvoreny medikamenty k urychleni
porodu a zmirnéni bolesti béhem ngj. Stejné tak i rana péce o déti zafina byt Zenam
uleh¢ovana. Timto smyslenim role zeny piedevsim jako matky zaéina ubirat na vyznamu.
(Pilcher, Welehan, 2016 s. 57)

Vyznamnou autorkou feministickych praci byla Simone de Beauvoirova, ktera jako
jedna z prvnich poukazovala na spole¢ensky dané rozdily v pohlavi a postaveni zen a
muzd. V roce 1953 byla vydana kniha The Second sex, kde se snazila pomoci diskuze
objasnit zpusoby, jakymi jsou genderové rozdily postaveny do hierarchické opozice,
muzsky princip je zde vzdy preferovanou normou a ten zensky je oproti nému ten ,jiny*.
V knize zastava myslenku, e ,,Clovék se Zenou Nerodi, ale stava se ji.“ (De Beauvoir,
1997 s. 295)

Pojem gender byl v 70. letech 20. stoleti ptijat jako socialni konstrukt vétsinou
feministek té doby. Pop kultura na n&j reagovala ,,unisex* oble¢enim. Byly tady ovSem i
nékteré radikalni myslenky, kdy se Zena méla vzdat role matky na zakladé¢ technologického
a medicinského pokroku a rozbit biologicky vztah mezi ji a ditétem. Predstavitelkou této
myslenky byla Shulamith Firestone, ktera v roce 1970 ve své knize The Dialektic of Sex
toto smysleni podporuje hlavné ptesvédcenim, ze patriarchat vyuziva biologickou
schopnost Zen pro reprodukci a je jejich nejvétsi slabosti. Zakladala proto komuny, kde
nuklearni rodina @ monogamie neexistovaly. Vétsina feministickych hnuti ovSem s jejimi

vyroky a konanim nesouhlasilo. Nesouhlas byl hlavn¢ z divodu, Ze své role matek chapala
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predevsim jako vhodny zptsob, jak pomoci vychovy mohou s patriarchalnim systémem
bojovat. (Pilcher, Welehan, 2016 s. 58)

3.1.1 Gender z perspektivy feministické antropologie

Nebot” je antropologic multidisciplinarni védou, tak okruh feministické
antropologie ovlivnily i jiné sméry a védni obory, u kterych se na prvni pohled miize zdat,
7e spolu nesouvisi. V této kapitole je snahou zasadit téma feministické antropologie i do

jinych védnich disciplin a ptiblizit tak jeji vyvoj.
3.1.1.1 Biologické koreny genderu

Zakladnim védnim oborem zabyvajicim se studiem pohlavnich rozdilt je biologie.
Ta podala zaklad k odliSnostem mezi muzem a zenou z hlediska ptirodnich determinantt.
Nejvétsim prikopnikem v teorii ptirodniho vybéru byl anglicky piirodovédec a filosof
Charles Darwin. Teorie pfirodniho vybéru vysvétluje, jak se jedinci jednotlivych druht od
sebe geneticky 1isi. Znamena to, ze Vv piirod¢ zvitézi ti nejuspeésngjsi jedinci a tuto svou
uspésnost i poté geneticky predavaji na své potomstvo.

Z antropologického hlediska na jeho myslenky navazuji zejména evolucionisté.
pohlavniho vybéru. Ta tika, jak jsou jedinci dle svych pfednosti zvyhodiiovani v kontextu
s rozmnozovanim. Samci jsou podle teorie vic duSevné a télesné vyvinuti. Dikazem jsou
boje, které k ziskani samice musi absolvovat a rozvijeji si své dusevni a télesné schopnosti.
Kdezto samice k vybrani si svého partnera pouzivaji rozlisovaci schopnosti a sviij dobry
vkus. K tomu, aby si obé pohlavi nasli sviij prot&jsek je diilezita naruzivost. Cim je samec
sekundarnich pohlavnich znakl jako je nadbytek svaloviny, proménlivéjsi télesna teplota
nebo pomalejsi puls. Zeny naopak pro vytvofeni potiebného mnozstvi vajidek
spotiebovavaji mnohem vice organickych latek. Je ovSem mozné se i setkat
s protichiidnosti ptirodniho a pohlavniho vybéru, kdy se u nékterych druhti sekundarni
znaky viibec neobjevi a pohlavi jsou tedy téméf totozna. Duvodem je hlavné, Ze samci by
se mohli stat nebezpecnymi. U jinych druhl je mozné se setkat S vymeénou téchto roli, kdy

naopak samice se dvoii samctim a jsou napftiklad vyraznéji zabarveny, maji vétsi télesnou
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vahu, silu a jsou vice bojovné, a tedy i naruzivé. Darwin ale povazoval soupefeni samcii o
samice u tiidy velkych savct jako ustaleny. (Darwin, 2005: 19)

Darwintiv model, ve kterém se muzi a Zeny rozliSovali podle miry Zivotniho tepla,
se v 18. stoleti nahradil modelem radikalniho dimorfismu a biologické divergence. Podle
tohoto modelu je kvalitativni sexualni diferenciace dana piirodou. Profesor biologie
Patrick Geddes vysvétluje s aplikaci fyziologie bunék, Ze Zeny nesou znaky jako je
pasivita, konzervatismus, liknavost a stalost, kdezto muzi jsou definovani jako aktivnéjsi,
energictéjsi, zapalenéjsi, vasnivéjsi a proménlivéjsi. V biologii se ten jev vysvétluje podle
druhti bun¢k. Kdy u samcu jsou jejich buniky katabolické, to znamena, ze vydavaji energie.
Oproti tomu u zen jsou bunky anabolické, takze energii spofi a chrani. Organismy, jez
lidské oko nevidi, urcily mezi pohlavimi rozdily a vyty¢ily jim jejich dané postaveni ve

spole¢nosti. (Laqueur, 1999: 21-22)

3.1.1.2 Feministicka filozofie

Feministicka filozofie se snazi dat na misku vah cely obor a okruh problému
tykajici se hierarchickych vztahti mezi pohlavimi. | v dnesni dobé¢ se fada filozofek snazi
navazat na myslenku, jak se filozofie podili na obrazu hierarchie pohlavi.

Vyznamnou filosofkou 18. stoleti byla Marry Wollstonecraft. Ve své prvni knize
Thoughts on the education of daughters: with reflections on female conduct, in the more
important duties of life z roku 1787 poukazuje na omezené mnozstvi zaméstnani pro chudé
zeny. Rozhodla se proto stat se spisovatelkou. V 80. letech 19. stoleti se povedlo jen
malému mnozstvi Zen uzivit se jako spisovatelky. Ovsem Wollstonecraftové k tomu
dopomohl i jeji tehdejsi liberalni nakladatel Joseph Johnson. (Wollstonecraft, 2010 s. 6)

V roce 1792 sepsala své nejznamé;jsi dilo A Vindication of the Rights of Woman:
with Strictures on Political and Moral Subjects, ve kterém se jako jedna z prvnich oteviené
zaobira problematikou nerovnopravného postaveni muzii a zen, kdy jsou Zeny povazovany
za podtadné, protoze nemaji piistup ke vzdélani jako muzi. (Weiss, 2017 s. 2)

Jednou z nejvyznamnéjSich predstavitelek pocatku 20. stoleti byla Pafizanka
Simone de Beauvoirova. Pochazela z poméru vyssi stiedni téidy, i pfesto, ze se jeji rodice
béhem jejiho dospivani dostali do financnich potizi, ziskala vzdélani v soukromych
katolickych institucich. Ve svém mysleni se snazila vymanit z vlivu své matky, ktera byla
ptisnou katolickou a dbala na tradice. (Moi, 2008 s. 61)
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Na vysoké skole v Sorboné, kde studovala filosofii, se Beauvoirova seznamila se
svym pozd¢jsim partnerem Jeanem Paulem Sartrem. Ten ji inspiroval k jejim pozdéjsim
nazoriim vénovanym pravé otazkam analyzy vztahii muze a Zeny. Jak ona sama fikala,
povazovala ho za vice intelektudlnéjSiho, nez byla ona. Jeji vyznamné dilo ,,Druhé
pohlavi“ je hodnoceno jako metodologické a Beauvoirovd vném vyuzila
interdisciplinarniho pfistupu, ktery je také zakladem pravé pro kulturni a socidlni
antropologii. Ve své praci vychazela z oboru jako je sociologie, historie, etnologie, pravo,
biologie, 1ékaistvi a psychiatrie. Je to jedno z nejvyznamnéjSich dél, které jednoznacné
poukazovalo na piehodnoceni tradice v pohledu na postaveni zeny, jako submisivniho
pohlavi. (Felder, 2000 s. 48-50)

3.1.1.3 Vyvoj feministické antropologie

Samotny pocatek feministické antropologie lze datovat jiz do doby vzniku
feminismu, ktery se vyvijel jako socialni a politické hnuti bojujici za prava Zen. Toto hnuti
kritizovalo veskeré predsudky, stereotypy a piedstavy o Zené€ jako o pohlavi, které bylo
vzdy povazovano za fyzicky i intelektualn¢ podiadné. V souladu se vznikem
feministického hnuti pronikaly v zapadni spole¢nosti také myslenky zenské emancipace do
spolecenskych véd. Obdobi na konci 18. stoleti a na zacatku 19. stoleti je v kulturni
antropologii oznacovano jako prvni vlna feminismu, ktera se vyvinula ve vztahu
k industrializaci a dalsim reformam ve spole¢nosti. Zasadni vliv na vznik feministické
antropologie mélo osvicenstvi, které prosazovalo rovnost vSech lidi, ale také rizné Skolské
reformy a rist vzdélanosti, které probihaly v dané dobé téméf v celé Evropé. (Osborne,
2001 s. 7-9)

Prvni vinu feminismu ptedstavuji piedevsim antropolozky a etnolozky Alice C.
Fletcherova a Elsie C. Parsonsova, které piinesly do antropologického vyzkumu poprvé
Zensky hlas, a staly tak v opozici k dominantnimu androcentrickému pojeti antropologie

v tehdejsi spolecnosti. (Soukup, 2012 s. 39)

3.1.1.3.1 Prvni zeny antropolozky

Alice Cunningham Fletcher (1838—-1923)

Alice C. Fletcherovou lze povazovat za zcela prvni americkou profesionalni kulturni

antropolozku, kterd vynikla pfedevsim diky svym terénnim vyzkumim mezi ptivodnimi

obyvateli Ameriky — severoamerickymi indiany, a diky publikacim zaméfenych na
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indianskou hudbu a celkovou kulturu. Svou védeckou kariéru v oblasti antropologie
Fletcherova zacala pomérné pozde¢, a to ve svych Ctyticeti letech, kdy zahajila svou aktivni
¢innost feministky, stala se ¢lenkou zenského klubu Sorosis a spoluzakladatelkou
Associace pro rozvoj zen (Association for the Advancement of Women), kde rozvijela své
feministické aktivity. (Soukup, 2012 s. 39)

V roce 1881 se Fletcherova vydala do Nebrasky mezi indiansky kmen Omahii, kde
provadéla svuj prvni terénni vyzkum. Spole¢né s dal$imi védci souhlasila s Morganovym
nazorem, ze tito lidé reprezentuji evolucni stupné divoSstvi a barbarstvi, a chtéla jim
pomoct v prechodu na stupei civilizace pomoci akulturace. (Temkin, 1989 s. 95-101).

Jednou z moznosti ziskat urcitou rovnocennost, nejen pro americké indiany, ale
také v oblasti genderu, je podle Fletcherové vzdélani. Toto piesvédceni také ovlivnilo jeji
aktivitu v Carlisle Indian School, coz byla vzdélavaci instituce, ktera pomahala
prostiednictvim vyuky angli¢tiny, matematiky a obc¢anské nauky indianskym détem
Vv Pensylvanii zaclenit se do tehdejsi americké spole¢nosti. (Soukup, 2012 s. 39)

Kniha Life among the Indians, napsana Alice C. Fletcherovou, poukazuje na
skuteény respekt a soucit vi¢i pivodnim obyvatelim Ameriky, pfedev§im tedy kmenu
Omahid. Antropolozka Fletcherova v knize zpochybiiuje kulturni a genderové ocekavani

Ameriky v devatenactém stoleti. (Temkin, 1989 s. 95-101)

Elsie Clews Parsons (1875-1941)

Mezi dalsi prukopniky v oblasti feministické antropologie lze zatfadit kulturni
antropolozku Elsie C. Parsonsovou, ktera je znama diky svému vyzkumu mezi
severoamerickymi indiany kmene Hopii, ale také diky svym presvédcenim, které byly
Casto povazovany za vysoce radikalni.

Problematiku feministické antropologie anticipovala ve své knize Rodina z roku
1906, ve které kritizuje rodinu jako instituci, ktera v ur€itych ptipadech zendm piinasi
utrpeni. V knize se také zastava pokusnych manzelstvi, rozvodu po vzajemné dohodé¢ a
pristupu ke spolehlivé antikoncepci. (Soukup, 2012 s. 39).

Béhem svého Zivota kladla diiraz na skutec¢nost individualni a svobodné volby kazdé
zeny, zda bude maskulinni ¢i feminni. Parsonsova vSak nezastavala vzdy pouze Cisté
feministické myslenky tykajici se osvobozeni Zen, ale predev§im svobodu vyjadieni pro

vSechny jedince ve spole¢nosti, jejichz rist je potladen vlivem ocekavani genderovych roli.
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V ramci feministické antropologie se Parsonsova snazila nalézt univerzalni odpovédi na
postaveni Zen pfi srovnavani studované kultury se zapadni spolecnosti.

Myslenky Elsie C. Parsonsové byly natolik nadCasové, Ze se 0 nich zacalo
diskutovat aZ po jeji smrti. Zivotni styl a postoje, které uvadéla ve svych spisech,
zpochybnujici konvencni role pohlavi, vyvolavaly konverzace o rovnosti pohlavi a

potykaly se s ¢astou kritikou. (Lamphere, 1995 s. 84-105)

3.1.1.3.2 Klasicka feministicka antropologie

Obdobi druhé viny feministické antropologie je datovano od roku 1920 do roku
1980, kdy se veskeré déni piesunulo do akademickych sfér. Zasadni skute¢nosti klasické
feministické antropologie je oddéleni piedstavy o pohlavi od pojmu pohlavi. Definice
pohlavi se mtize u jednotlivych kultur lisit, coz ovlivni také vzdalovani se problematiky
feministické antropologie od univerzalii. V této druhé vIin¢ byla také odmitana myslenka

inherentnich dichotomii, jako je muz/zena, prace/domov. (Soukup, 2012 s. 39)

Margaret Mead (1901-1978)

Zasadni roli vobdobi druhé viny feministické antropologiec hrala Margaret

Meadova, ktera na svych terénnich vyzkumech v Tichomoii v priabéhu dvacatych a
tiicatych let 20. stoleti dokazala, Ze rozhodujici roli pfi formovani muzské a Zenské role
v pribéhu socializace a enkulturace nehraje lidska biologie a genetické faktory. Zakladni
funkci ma totiz samotna kultura a s ni spjaté nauc¢ené vzorce chovani a prozivani.

Ve své knize Muzstvi a Zenstvi: studie pohlavi v ménicim se svété z roku 1949
shrnula své myslenky a ptredpovédéla tim problematiku feministické antropologie, tedy
studium vztahu mezi pohlavim jako biologickou kategorii a genderem reprezentujicim
uméle vytvorenou kulturni konstrukei. (Soukup, 2012 s. 39)

Meadova piispéla svymi poznatky v oblasti genderovych studii terénnim
vyzkumem, pii kterém zkoumala vliv kultury na spolecensky rozvoj rozdélujici biologické
a kulturni faktory, které ovliviuji lidské jednani a individualni vyvoj jedince. (Moore,
1988 s. 13)

Na zakladé¢ vyzkumi Margaret Meadové byl vytvofen piedpoklad, ze riznymi
spole¢nostmi spojované funkce, statusy a role s maskulinitou a feminitou, nevychazi

z biologickych rozdilti mezi muzem a zenou, ale vznika jako produkt ovlivnény kulturnimi
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predpoklady a praktikami, které se 1isi na zaklad¢ historického ¢asu i geografického tizemi.

(Soukup, 2012 s. 39)

Eleanor Burke Leacock (1922-1987)

Eleanor Burke Leacockova byla americka kulturni antropolozka, ktera prispéla do

feministické antropologie nejvice v Sedesatych a sedmdesatych letech 20. stoleti. Na jeji
mysSlenky mél velky vliv historicky materialismus, klasicky evolucionismus a
neoevolucionisticka antropologie, coz prudce ovlivnilo i jeji pifedmét vyzkumu, kterym byl
vztah mezi postavenim zen a ekonomickou strukturou dané spolecnosti z historického
hlediska. (Gailey, 1989 s. 215-221)

Leacockova povazovala podiizenost Zen a ztratu jejich rovnocenného postaveni ve
spole¢nosti za dusledek historického a ekonomického vyvoje, ktery se zaslouzil o vznik
soukromého vlastnictvi, tfidni stratifikace a socialnich nerovnosti. Pii svych terénnich
vyzkumech Leacockova objevila, ze v prehistorickych sbéracskych spole¢nostech
neexistovaly diference mezi vetejnou a rodinnou oblasti, dokonce se pii svych vyzkumech
pokousela potvrdit, Ze mezi muzem a zenou, Ve VétSiné sbéracskych a loveckych
spole¢nostech existovala pred piasobenim zapadni spoleCnosti naprosta rovnocennost.
K degradaci role Zeny doslo az po rtstu osobniho majetku.

Dal§im tématem, kterému se vénovala ve svych pracich, byl vyzkum vztah mezi
pohlavim, socialni roli muze a Zeny, rodinou a statem. Mezi jeji nejvyznamnéjsi prace
zamétené na problematiku feministické antropologie patii napt. Status Zeny v rovnostdrské
spolecnosti z roku 1978 ¢&i Mytus muzské dominance z roku 1981. Diky témto i jinym
publikacim ¢elila Leacockova cely sviyj profesni zivot velkym kritikam. (Soukup, 2012 s.
39-40)

3.1.1.3.3 Tteti vlna feministické antropologie

Treti vlna feministické antropologie probihala v osmdesatych letech 20. stoleti a
dodnes do zna¢né miry ovliviiuje moderni antropologické vyzkumy. Problematika
biologického a kulturniho determinismu v souvislosti k postmodernimu vykladu genderu,
etnicity, tfidy, rasy nebo socioekonomického postaveni jedince, i nadale zistala jako

jednim z hlavnich témat vyzkumu (Soukup, 2012: 42).
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Nov¢ se antropolozky a antropologové treti viny zacali zabyvat otazkou tykajici se
pojmu univerzalni zenské podtizenosti, a dochazelo ke zpochybnovani modelt zalozenych
na dichotomiich (Moore,1988: 7).

Kritice byl vystaven také model muze a Zeny vytvofeny na zakladé binarnich

opozic. (Soukup, 2012 s. 42)

Henrietta Louise Moore (1957)

Henrietta Louise Moorova je povazovana za jednu z nevyznamnéjSich soucasnych
antropolozek genderové antropologie. Jejim nejznaméjsim dilem je Feminismus a
antropologie z roku 1998, do kterého Cerpala ze svych intenzivnich terénnich vyzkumu
v Africe, ze svych rozsahlych zkuSenosti s vyuzitim feministického postoje pfi
antropologickych vyzkumech.

Podle Moorové ma zavedeni pojmu gender nejvétsi vliv na oOpros§téni se od
biologického determinismu, podle kterého se spolecenské védy diive tidily. Samotny vznik
rozdilu mezi biologickym pohlavim a genderem byl kli¢ovy pfii rozkvétu feministické
antropologie, jelikoz umoznil ukazat, ze vztah mezi muzem a zenou a symboly spojené

s kategorii muz ¢i Zena, jSou pouze socialnimi konstrukty. (Moore, 1988 s. 7)

Judith Pamela Butler (1956)

Charakteristicka pro treti vinu feministické antropologie je souvislost s postmoderni

filozofii a sklon k ptehodnocovani védeckych zakladi v pfedchozich feministickych
vyzkumech. DileZitou osobou ve tieti vin¢ je americka filozofka a feministka Judith
Butlerova, ktera ve svych publikacich zpochybfiuje nejen myslenku Zeny jako subjektu
feminismu, ale také odlisnost mezi pohlavim a genderem. (Soukup, 2012 s. 42-43)

Ve svém dile Gender Trouble z roku 1990 Butlerova (1990 s. 1-25) vysvétluje, ze
gender ma performativni povahu a je nastrojem moci, ktery usmérnuje strukturu feminity a

maskulinity. Gender vznika za pomoci opakovani citovanych norem.

3.1.2 Pohlavi x gender — pohledem filosofické a psychologické tradice

Pojmy muz a zena jsou V dne$ni rozumové tradici chapany jako pojmy, jez maji
jednozna¢ny vyznam a zaroven jsou ve vztahu k sobé dichotomni. Urceni dichotomniho,

binarniho vztahu je mozné i u dalSich termind v ramci socialniho diskurzu jako je
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véda/priroda, kultura/ptiroda, vefejné/soukromé, objektivitu/subjektivitu a v této
problematice rovnéz i muze/zenu. Termin pohlavi, ktery urcuje biologickou podstatu
¢lovéka je rovnéZ opozici terminu rod, ktery v ramci feministického diskurzu ptedstavuje
termin gender. (Pilcher, Welehan, 2016 s. 31)

Pohlavi se od rodu odlisuje v jeho biologicky dané podstaté, kdezto rod se stal
socialnim konstruktem. Rod nam urcéuje, co jsme zac, urcuje, jakym zptiSobem se mame
chovat ve spole¢nosti, jak se mame oblékat, jak mame vypadat. Ve spole¢nosti je mozné si
vSimat tendence, ktera urcité biologické schopnosti muze nebo Zeny, chape jako jejich
povinnost. Fafejta (2001, s. 806) uvadi jako piiklad ulohu Zeny jako matky. Zena ma
schopnost dité porodit, krmit ho a tim je to prohlaseno za normu. Psycholozka Sarka
Gjuric¢ové je autorkou myslenky, ze urCovani na$eho rodu prameni jiz v détstvi. Jinak je
vychovavan chlapec a jinak divka. Déti nasledné tyto vzorce chovani pienasi dal a je tim
urcena jejich rodova identita, ani by si uvédomovaly, Ze jsou biologicky chlapcem nebo
divkou. Rod se diky tomu stava dynamickym a ne statickym, vytvaii se v zavislosti na
svém okoli a podle n&j je schopny se i v prubéhu ¢asu ménit. Na zaklad¢ toho si rod ziskal
vahu jako princip rodové diferenciace. Dnes uz to neni patriarchat, kdo uréuje
charakteristické prvky maskulinity a feminity, je to rod, ktery udava vztahy ve vsech
oblastech spolecnosti. Judith Butler (1990, s. 135) pojmenovava tuto tendenci jako
falesnou stabilizaci rodu. Spoc¢iva v individualnim ujisténim, Ze si svou identitu
stanovujeme sami, ale piesto je pro nas dilezité a bezpecné, kdyz je nase chovani
schvaleno spolecnosti.

Psychologie se votazce uréeni maskulinity a feminity odkazuje na
psychoanalytickou teorii, faktorovou analyzu a teorii roli. Sigmund Freud spatfuje jako
stéZejni absenci penisu u ditéte. Vysvétluje, Ze nejde o fyzickou podstatu, ale o to, jaky ma
tato teorie symbolicky vyznam. Velkou roli podle Freuda hraje konflikt, ktery vznika mezi
dité¢tem a rodi¢em stejného pohlavi, konkrétné¢ je myslen tzv. Oidipovsky komplex.
Chlapec soupefi se svym otcem 0 matku. Otec ma nad ditétem navrch a dité se citi
ohrozeno a ve své détské fantazii se boji ztraty svého penisu. U divek jde rovnéz o absenci
pohlavniho muzského udu, ktera predstavuje jejich zavist, Zze pro ni neni mozné penis mit.
Divka ke své matce citi ménécennost, protoze proziva to stejné. Nakonec dojde ke smiteni
a piijeti daného konfliktu mezi détmi a rodi¢em stejného pohlavi. Teorie Sigmunda Freuda

je 1 vtéto dobé tou nejvlivngjsi, nicméné se setkava i s kritikou, predevsim ztad
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feministickych autorek, podle kterych Freud nadfazuje muzskému pohlavnimu udu nad
zenskym. Vyvoj Zena je podle nich piedstaven podle této teorie jako deficitni. Carl Gustav
Jung oproti Freudovi se snazi podstatu odliSnosti mezi muzem a Zenou najit v puvodni
podstaté pojmu maskulinity a feminity. V oblasti faktorové analyzy se proslavil predev§im
Joy Paul Guilford, ktery vyznamnost rozdilu mezi muzem a Zenou hledal v oblasti
emocionalni. Je autorem koncepce, podle které se femininni osobnost a maskulinni
osobnost od sebe navzajem diferencuje ve vyjadieni emoc¢ni vzrusivosti a vyrazovosti.
Zenska osobnost je podle Guilforda charakteristicka hlavné esteticitou a labilitou. A jako
posledni uz vyse zminéna promluvila do problematiky v 50. letech 20. stoleti i teorie roli
od Talcotta Parsonse a Roberta Freeda Balese, ktera piedstavuje spiSe podstatu
genderovych roli muze a Zeny. Podle této teorie je rozdilnost charakteristicka svou
komplementarnosti. MuZi a Zeny se navzajem dopliuji, jak ve svych osobnostnich rysech,
tak i rolich. (Gjuri¢ova, 1999 s. 70-71)

3.1.3 Genderové role

3.1.3.1 Delba prace jako vychodisko k urceni genderovych roli

Nejvetsi ptinos v oblasti pfiblizeni problematiky chapani genderovych roli pfinesly
antropologické vyzkumy. Ty se snazily objasnit, jak jednotlivé kultury vnimaji role muze a
zeny. Z vysledka jednotlivych vyzkumi je znamo, Ze role jsou jednoznaéné urcovany
kulturné. To, co pro jednu kulturu mutze byt Cisté femininni roli, mize pro druhou
znamenat rozvrzeni této d€lby prace uplné opacnym zptusobem. Jako prvni charakteristicky
rys pro piizna¢nost muzskych a zenskych roli je pravé délba prace. Zenam byla odjakziva
piisuzovana hlavné role matky. Zena byla biologicky preduréena k porodu a starosti o déti.
Muz byl ten, ktery mél rodinu zajistit, byt jejim ochrancem. Tyto myslenky spocivaji
Vv biologickém determinismu. Pro co je ¢lovek biologicky stvofen, to je jeho roli v jeho
zivoté a jeho role je z toho divodu neménnou normou. Pokud by bylo ovsem na otazku
genderovych roli nahlizeno pouze z pohledu biologického predurceni, ztratila by smysl
veskera variabilita v této problematice a odli$nost v chapani délby prace na ¢isté muzského
nebo Zenského razu. Ponévadz gender je sam o sob¢ socialnim konstruktem, musi tak byt
nahlizeno i na rozdéleni zenskych a muzskych roli. Ty jsou zcela zavislé na case a mist¢ a
v ramci toho jsou i ménné. Jako piiklady nemusi byt uvedeny pouze jednotlivé kultury, ale

muzeme jit po socialnim hierarchickém Zebficku nize a rozdilnosti Spatfovat i v Socialnich
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skupinach. Hana Maiikova (1999 s. 60) cituje sociolozku Susan Delamont, ptisobici na
Cardiffské univerzité ve Walesu, ktera tvrdi: ,, ...vétSina rysit spojovanych s muzem a zZenou
je ptvodu kulturniho, i kdyz vétsina lidi veéri, Ze jde 0 rozdily prirozené, tj. biologické.
Dukazem muze byt piebrani urcitych muzskych roli Zenami béhem 2. svétové valky.
Z pohledu antropologl a sociologi je Ustfednim momentem v nerovnosti délby prace
zjisténi, ze u zen a muzd neni rozhodujici jejich schopnost urcitou ¢innost vykonavat,
nybrz ohodnoceni za vykonanou praci. V ramci délby prace, nerovnost zen a muzi v této
problematice vice prohlubuje kromé psychologické zavislosti Zzeny na muzi i ta
ekonomicka. Zené je piisuzovana sféra soukroma, ta je neplacena, protoze Zena ma tlohu
starosti 0 domacnost a déti, oproti tomu misto muze je ve sféfe vefejné, muz zajistuje
rodinu finanéné pomoci placeného zaméstnani nebo vlastniho podnikani. Dilezitym
milnikem v uréité ztraté zavislosti zen na muzich v otazce financi bylo v roce 1948 zruSeni
statutu hlavy rodiny. Pomoci nového zakonu o rodin€¢ se oba manzelé stali rovnymi.
(Matikova, 1999 s. 60—61)

Jak uz bylo nékolikrat feCeno matefstvi je Zené dano jak biologicky, tak i socialné.
V dne$ni zapadni spole¢nosti prevysuje socialni aspekt ten biologicky a zduraziuje, Ze pro
zdravy vyvoj ditéte je nejdilezitéjsi, aby v prvnich letech svého zivota mélo blizky socialni
vztah s matkou. Pro zenu to je pak urcitou piekazkou byt ekonomicky aktivni. (Oakley,
2000 s. 103) Rozdil v kariéte zeny a muze je vidét na jeji délce. Kariéra Zeny obsahuje tii
stadia. Béhem prvniho Zena nastupuje po svém studiu do zaméstnani, kde na pozici ptisobi
aZ do nastupu na matefskou dovolenou. Druhd faze ptichdzi se znovu nastoupenim do
zaméstnani, kdy nejmladsi dit¢ nastoupi do mateiské $koly. Zena muZe byt témito
okolnostmi donucena piejit k htife placené pozici z divodu pietrvavajici starosti o malé
déti nebo pouze k Castetnému uvazku. Tieti faze nastava, kdy jsou déti feknéme
sobéstacné a zena je uz v zaméstnani az do svého dichodu. (Oakley, 2000 s. 118-119) Dité
potiebuje ve svych prvnich letech pecujici osobu, ktera se mu fyzicky vénuje, podporuje
ho verbalni i neverbalni stimulaci a je mu citovou oporou. Dodnes medicina nepotvrdila,
ze tou osobou musi byt prave biologicka matka. Pokud se porovna zavislost déti v moderni
industrialni spolecnosti v opozici s malymi pfirodnimi spolecenstvimi, tento tlak zde
neexistuje. (Oakley, 2000 s. 103)

U piirodnich narodu je rovnéz mozné diky fadé vyzkumu spatiit urcité piekryvani

muzské a zenské role a matefstvi a otcovstvi. Na priklad u Arapesia v Nové Guineji je
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zvykem, ze otec ditéte na sebe bere urcité charakteristické rysy, které zaziva t€hotna Zena.
Muzi, stejné jako t¢hotné Zené, je zakazano, aby vstaval z ltzka, je povazovano, ze
v oc¢ekavani jsou oba rodi¢e nikoliv jen Zena. U nékterych spoleCenstvi je zvykem, Ze muz
béhem téhotenstvi Zeny nesmi chodit na lov. Jakykoliv agresivni skutek jak otce, tak matky
je spojen svirou, ze je pro dit¢ Spatny a bude mit nasledky. Dalsim ptikladem jsou
obyvatelé ostrova Trobriand, nalezici statu Papua Nova Guinea, u kterych neni podstatna
uloha pouze biologického otce, ale vSech muzi jako otcu ditéte. Muzi bez ohledu na
biologicky pivod ditéte maji o néj stejnou miru starosti a ¢innosti souvisejici s péci o dité.
(Oakley, 2000 s. 104) Druhy mytus, které pfirodni narody neznaji a pro zapadni
industrialni civilizaci je ur¢itou normou, je tézka prace béhem tehotenstvi Zeny. Pficinou
potrati nema byt prace béhem téhotenstvi jako takova, ale fakt, Ze Zena, ktera pochazi ze
slabSich socialnich vrstev nema dostateénou fyzickou silu z divodu nedostatku nebo
Spatné potravy. Fyzicka aktivita Zeny b&éhem téhotenstvi mize mit za dasledek mensi
porodni vahu u déti. Nicmén¢ k potratiim a mensi porodni vaze dochazi kromée tézké prace
i z davodu nékolika socioekonomickych ¢initell, které na Zenu pisobi. Je jim napiiklad
vyska, veék, zazemi, a i Groven prenatalni péce, kterou sama matka zazivala jako dité.
(Oakley, 2000 s. 104) Vétsina malych spolecenstvi praci Vv téhotenstvi nezakazuje.
Prikladem jsou Zeny z Bamendy. Ty jsou odkazany na praci na farm¢ az do porodu, a i po
ném Se do par tydnd opét vénuji zase praci. Extrémem jsou Jaghanské Zzeny, zijici
v Ohnové zemi. Ty maji po porodu na odpocinek zhruba patnact minut az jednu hodinu.
(Oakley, 2000 s. 102)

Dalsim ptikladem normativné ukotvenym dilezitym vztahem v zapadni civilizaci
mezi matkou a ditétem je kojeni. Kojeni je davan atribut vytvofeni silného emocniho
pouta. Napiiklad antropolozka Margaret Mead pii vyzkumech na Samoi dosla k vysledku,
ze dité je kojeno nékolika zenami ve spolecenstvi a matka se mu v kojeni vénuje stejnou
dobu jako jiné zeny. Bamendské Zeny dokonce krmi své déti matefskym mlékem pouze
rano a vecer. (Oakley, 2000 s. 103)

Na vsechny uvedené pojeti role zen a muzu U ptirodnich narodd je nutné pouziti
kulturné relativistického pohledu. Nelze je hodnotit na zakladé pohledu zapadni
industrialni civilizace, pro kterou mohou byt neuchopitelné. Dle slov Ann Oakley (2000 s.
120) ,,...hlavni vyznam biologického pohlavi pro urceni socidlni role spociva vtom, Ze

pohlavi predstavuje univerzalni a jasné delitko, na némz jsou zalozeny vSechny ostatni
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odlisnosti. Pri rozhodovani, které aktivity padnou na kterou stranu délici cary, je ditleZitym

faktorem kultura. “

3.1.3.2 Osvojovani genderovych roli a budovadni genderové identity

Zacatek zvykani si na svou genderovou roli, vznika nejéastéji u déti thned po
porodu a formuje se jejich celé détstvi az do dospivani. MuzZe se jednat i 0 malickost, kdy
jsou déti rozliseny podle pohlavi barvami svych piikryvek, nebo jmenovek. Je jim davano
najevo, ze pokud se narodi biologicky jako divky, jsou spojovany s rizovou barvou a u
chlapct naptiklad s modrou.

Oakley (2000, s. 131) uvadi k této problematice studii, ktera pochazi od H. A.
Mosse. Moss se zamé&fil na vyvoj maskulinity nebo feminity u novorozencu. Jeho vyzkum
ukazuje, ze na vzorku sledovanych byla u matek pozorovana vétsi starostlivost o chlapce
nez 0 divky. Tydenni chlapci stravili u matky v naruc¢i praimérné o dvacet sedm minut déle

wvrwe

mésicich se uz rozdil zmensil na pramérnych ¢trnact minut oproti divkam. Jako hlavni
duvod tohoto vysledku je spatfovan v poruse chovani u chlapct, které jsou zapfi¢inény
komplikacemi jak v t&hotenstvi, tak pti porodu. Cim jsou chlapci starsi, tim matka na jejich
potiebu jejiho bliz§iho kontaktu reaguje urcitou negaci, protoZe je ovlivnéna zazitym
vzorcem chovani, ze chlapci maji byt vice ,,muzsti“ a ne placici. Svym placem se maji
chlapci jen vzpouzet a projevovat svou ,,muznost™.

U ditéte probiha osvojovani si genderové role ve ¢tyfech trovnich. Podle Ruth
Hartley jimi jsou ,,socializace manipulaci, zamérovani pozornosti na urcité objekty,
verbalni pojmenovani a vystaveni cinnosti. *“ (Oakley, 2000 s. 132) Socializace manipulaci
je zaloZena na pfistupu rodict k détem. Divky jsou Cesany, upravovany, oblékaji se do Satt
a jsou chvaleny, ze jim to slusi. Tento projev je u déti trvaly, pohled rodi¢t déti vnimaji i
jako sviyj vlastni pohled. U zaméfovani pozornosti se jedna o zajem déti o ur€ité hracky.
Divky si hraji s panenkami nebo s détskym nadobim. Chlapci ke hie pouzivaji auta, bagry,
technické nacini a jiné objekty, které maji reprezentovat typické muzské a zenské ¢innosti
v dospélosti. Pokud jsou déti oslovovany: ,, Ty jsi neposlusny kluk!*“ nebo ,, Ty jsi ale hodna
holcicka®, je jim tak verbalné¢ komunikovana jejich identita. Jako dalsi ptiklad je nauceni
ditéte, v jaké poloze ma mocit. Divka se mlize snazit stanim pfi mocenim napodobit svého

sourozence opacného pohlavi, ale rodice ji uci, ze spravné je sedét, protoze k tomu nema

26



biologicky dany piedpoklad. U posledni trovné — vystavovani ¢innosti, jSou nejcastéji déti
uceny za pomoci domacich praci. Divky s matkou pecou, pomahaji ji v domacnosti
s tiklidem nebo stelou postele. Mezi ,,chlapecké pomocné prace patii sekani travy na
zahrad¢, vynasSeni odpadki. Tim, Ze chlapci vykonavaji svou ¢innost venku, piedstavuje to
urc¢itou spojitost s chozenim ven a tim si osvojuji chtizi do prace, zatimco divky jsou doma
a staraji se 0 domacnost s matkou. (Oakley, 2000 s. 133) Krom¢ domaciho prostiedi, kde
jsou déti uceny typickym ¢innostem pro chlapce a divky, se s tim déti setkavaji i béhem
své skolni dochazky. V ucebnicich jsou zenam ilustracemi piisuzovana typicka Zenska
zaméstnani: sekretaika, kadefnice, zdravotni sestra, ucitelka nebo jsou zde vyobrazeny
jako matky v domacnosti. (Valdrova, 1999 s. 153)

V problematice osvojovani si genderovych roli je mozné se setkat s dvéma teoriemi
zalozenych na myslence ,,slepice a vejce”. Teorie socialniho uceni Spociva v nau¢enym
vzorci chovani, kdy dité je odménéno za své ,,chlapecké™ nebo ,,div¢i” chovani od rodicu.
Oproti tomu kognitivni teorie predstavuje uvédoméni si ditéte, ze je bud’ chlapec anebo
divka a podle toho pfichazi odména od rodic¢a, protoze se piesné jako divka nebo chlapec
chova. (Oakley, 2000 s. 135)

Proti obéma teoriim je mozné se setkat i S freudovskou teorii zalozenou na
oidipovském komplexu, ktera byla jiz vysvétlena v kapitole: ,,Pohlavi x gender — pohledem
filosofické a psychologické tradice* na strané 21.

3.1.4 Vliv etnolingvistiky na obraz zZeny

Tato kapitola se bude snazit nastinit vyvoj neménné role Zeny v ramci
etnolingvistickych vyzkumi v pribéhu obrazu Zeny pies dospivani az do obdobi jejiho
starnuti za pomoci lidové slovesnosti. Pro pojem etnolingvistiky mohou byt pouzita Spojeni
antropologicka lingvistika, Kkulturni lingvistika nebo kognitivné-kulturni lingvistika ¢i
kognitivni etnolingvistika. Ve své podstaté predstavuje vztah mezi jazykem, narodnimi
d&jinami a kulturou dané spole¢nosti. (Sociologicky tstav AV CR, 2017)

Velky vyznam v ramci etnolingvistiky ptinesl E. Sapir a jeho zak B. L. Whorf, ktefi
ve své lingvisticko antropologické hypotéze popsali vztah jazyka a vnimani reality
v odlisnych kulturach. Hypotéza je zalozena na jazykovém relativismu. Jazyk je nejenom
ztvarnén spole¢nosti, ale sam osob& utvaii realitu, ktera mize byt v rozdilnych kulturach

odli$na. (Sociologicky tstav AV CR, 2018)
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Nedilnou soucasti jazykového obrazu svéta jsou i stereotypy. V sociologickém
pojeti se tykaji predev§im osob, nicméné¢ vramci lingvistického diskurzu je mozné
stereotypy charakteristicky pfifazovat k pfedmétim, které maji své kulturné a jazykoveé
ustalené vlastnosti. Casto jsou vniméany Vv negativnim smyslu, jsou né¢im, co vyzniva
Spatn¢ a je potieba stim bojovat. Lingvistické stereotypy nejde ovSsem vnimat jako
negativni vlastnosti. V lingvistice neni mozné se od nich oprostit, jsou jazykov¢ ustalené a
samou podstatou jazyka. (Christou, 2020 s. 18)

Stejné jako se stereotypy je i zde mozné se setkat s profily. Podle Christou: (2020 s.
19) ,,Prostrednictvim kazdého profilu vystupuje do popredi jeden sémanticky prvek
Ztvarnujici urcity aspekt zkoumaného pojmu. Jedna se naprikliad o profil vzhledu, funkce,
gesta a lokalizace.“ Jako ptiklad lze uvést hlavu ¢lovéka. Hlava je kulata, tvrda — odtud
vznikla spojeni jako ,,makovice, ,.tvrdohlavost®. Hlava je na samém vrcholu lidského téla —
,»skocit do néceho po hlaveé”, funkei hlavy jsou védomosti — ,,mit to v hlavé srovnané*,
,hemit to v hlavé v poradku* a rovnéz piedstavuje centrum zivota — ,,pfijit 0 hlavu*.

Pro spravnou charakteristiku tradi¢niho obrazu zeny je zapotiebi vhodné vysvétleni
jazykovych dat. Vyklad dat neni mozny bez kulturné-historického kontextu. Gender je sam
o sob¢ socialnim konstruktem, vyviji se v Case, a proto je dilezité ho pochopit i v roviné
kultury, v tomto piipadé¢ na prikladu lidové slovesnosti. Podkapitoly nize neni potieba brat
jako striktni a neménny spole¢ensky konsenzus, ale jako uréity vychozi bod, ze kterého
mnohé stereotypy genderovych roli vznikly nebo je podpofily. Nékteré jsou samoziejmé

dnes uz prezitkem.

3.1.4.1 Obraz mladé divky

V Ceské lidové slovesnosti je divkam piisuzovana predevS§im krasa, mladost a
zdravi. Dokazuji to slovni spojeni — ,,dév¢e jako lusk®, ,holka jako kvét nebo ,,panenka
jako obrazek“ Divkam je Casto pfisuzovana bild, cudna barva — ,Sedé€la u nasich vrat,
pekné bila jako Sat: ...“ Pfirovnavani divky a krasy je zfejmé z — ,,kvete do krasy*, a urcita
sexualni pfitazlivost je jednoznacna ze spojeni — ,,holka k nakousnuti®, a ,,k pomilovani®.
Pro mladé divky v lidové slovesnosti byla rovnéz typicka jejich stihlost — ,atly jako
panenka‘, ,,divci postava®. (Christou, 2020 s. 33-34)

Kromé urcitych typickych fyzickych proporci mladych divek jim byly pfisuzovany
I psychické vlastnosti. Divky byly nabadany predevsim ke stydlivosti. Proto je o divkach
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smysleno jako 0 ,pannach®, jsou jim pfisuzovany vlastnosti jako ,plaché”, ,,cudné®,
nzdrzenlivé®, | nesmélé”. Bylo zvykem, aby si divky uchovaly své panenstvi do
manzelstvi. Christou (2020, s. 41) uvadi proto piiklad: ,,Utikej dévée, utikej, zdaleka
chlapcum vyhybej. Kera je divka poctiva, zdaleka chlapcim vyhyba.*

3.1.4.2 Obraz zeny jako manzelky a matky

Meznim piechodovym obfadem pro divku je svatba, poté se stava Zenou. Zena
ptebira novou roli, a to roli manzelky a matky. Lexikologicky je manzelka a Zena k sob¢
synonymni. Oba tvary jsou i dnes rovnomérné uzivany.

Velky rozdil v lingvistické roving je mozné vnimat i u slov ,,vdat se* a ,,0Zenit se*.
Zena se vdava, ve své podstaté tento lexém je odvozen od ,.dat“ — Zena byla diive muzi
davana, kdezto muz se Zenil — opatfil se zenou. Muz se stal pro zenu jejim poru¢nikem, byl
hlavou v manzelstvi. Christou (2020 s. 61) toto vnimani podtrhuje piiklady — ,,Muz v domé
hlavou a zena dusi.“, ,Muz v dom¢, pan v domé.“, ,,Co muzi vzacno, to bud’ zené svato.*,
,Béda/hanba muzim, kterym Zzena vladne.”“. | kdyz tato piislovi mohly byt jednim
z n¢kolika faktord, které zaptiCinily stereotypizaci v rolich Zen a muzi, dnes uz ve vétsiné
nejsou vyuzivana. Lidé si postupem casu rozvinuli nova jako tieba — ,,Hlavou rodiny je
otec, matka je vSak krkem.*.

V lidové slovesnosti je mozné se povétSinou setkat i s ,,vychovnym® bitim Zen,
které bylo povazovano za zcela legitimni a muZi na n&j méli pravo. Zeny nemély zastani
ani u meéstskych ufada ¢i jinych instituci. Pokud se ovSem role obratily a dochazelo
Kk nasilnostem na muzich, bylo to zavrhovano, diikazem je toto pfislovi — ,,Kde muz stepe
zenu, tuté¢ byl and€l: kde Zena stepe muze, tuté byl Cert.“ | kdyz nebylo biti Zen diive
trestano, setkavalo se to ovsem i S nevoli —,,Kdo zenu bije, jednoho d’abla z ni vytluce, dva
do ni vtluce.” KudrZeni si autority muze neslouzilo pouze biti, Zenam nemél byt
projevovan cit — ,,Koné& chval teprve po mésici, a Zenu po roce, Zenu slusi milovati, ale
toho na sobé ji nedati znati“. (Christou, 2020 s. 63) Obraceni muzskych a zenskych roli
zaznamenavaji i pfislovi a slovni spojeni, které nesouvisi s nasilim, ale s dominantnosti
zeny. Jsou predkladany vétSinou posmés$né a s humorem — ,,general v suknich®, ,,Kalhoty,
kde zena nosi, malokdy muz dobfe kosi“, rovnéz i dnes znamy frazém ,,.Byt pod

pantoflem®, ktery dtive ptedstavoval obuv. (Christou, 2020 s. 65)
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Ke stirani rozdilu muzské a zenské prace doslo az v obdobi prvni a druhé svétové
valky. Do té doby mé&li muZi i Zeny jasné oddélené profese. Zeny méli byt ty slabsi oproti
tomu v opozici stali muzi jako ti silnéjsi, podle toho vypadalo i rozdéleni praci. Domaci
prace nalezely Zenam. U Zen se vychvalovala hlavné jejich pile, lenost nebyla povazovana
za atraktivni — ,,Nechcu ti, panenko, nechcu ti, jo lidi na svété, znajo ti, nerada stavas,
kravam nedavas, na travu nechodivas.“ (Christou, 2020 s. 71)

Pro zenu je jeji netypictéjsi roli matka, tento trend pietrvava i dodnes. Z velké ¢asti
je to dano predevsim biologickou zpiusobilosti zeny rodit déti. Matka piedstavuje 0sobu
milujici, laskavou, obétavou a znamena i ochranu. V lidové slovesnosti a ptislovich jsou
napiiklad pouzivany frazémy — ,matka pluku“ nebo ,,matefské srdce“, nazev, ktery se

ustalil a je pouzivany i dodnes je ,,matetska Skola“.

3.1.4.3 Starnuti Zeny

Pohled tradi¢niho obrazu svéta na starnuti Zzeny je mozné ukazat z nékolika
pohledd. U zeny v pokroc¢ilém véku byva Casto vyobrazovana jeji fyzickd pfeména. T¢lo
postupem Casu prochazi urcitymi zménami a jinak tomu neni ani u starnuti. Star$i Zeny
byly popisovany bez fyzické ptitazlivosti a ztratou krasy. Jednozna¢né charakteristicka
slovni spojeni jsou — ,,babovati®, ,,uz je z ni baba®, ,,scvrkava se*. FrantiSek Halas ve své
basni Staré Zeny vykresluje télo staré zeny metaforicky s tim, Ze Zena se stava opusténou,
neuzitec¢nou, zapomenutou a ¢ekajici na smrt. (Christou, 2020 s. 115)

Dalsimi typickymi vzezienimi Zeny je mensi vzrust, zakrn€lost, pokroucenost,
ohnuti, vrasky a Sedivost. Pfiklady, které toto tvrzeni podtrhuji jsou nasledujici —
pojmenovani pokrmi jako ,,zemlbaba“ nebo ,babovka“ svym tvarem piipominaji
neforemnost téla starsi zeny, pojmenovani ,,babka“ pro houbu ma mit své kofeny zase ve
vraskach, protoze houba ma popraskany klobouk. (Christou, 2020 s. 116)

Stejné tak jako je zrod divky v zenu diky manzelskému svazku dulezitou etapou
Vv pfeméné role Zeny u starsich Zen to je pfechod. Zena piestava byt biologicky produktivni,
dochazi kjeji neplodnosti, klimakteriu. V tradi¢nim obrazu svéta Zena ztraci v tomto
obdobi své Zivotni poslani, zenstvi zeny bylo ukonceno. Z toho divodu jsou Zeny nasledné
vystavovany temnym sildm a jsou casto vyobrazeny jako zl¢ a Skodici, n¢kdy jako

carodgjnice. (Christou, 2020 s. 117)
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Na zeny, které se ve svém pokrocilém veéku rozhodly znovu pro svazek at' uz
z jakéhokoliv diivodu je nahlizeno posmésné — ,,Kde dévEat nemaji, i baby se vdavaji‘
nebo ,Vdavala se stard baba, vdavala se babice: méla sukni roztrhanou a bez nartd
stievice®. (Christou, 2020 s. 119)

Fyzicka stranka star§i Zeny byla popsana vyse, ted je potieba piedstavit
charakteristické vlastnosti starsich zen, které jim lidovéa slovesnost pfidélila. Zenam jsou
piisuzovany jak Spatné, tak ale i dobré vlastnosti. Ztéch Spatnych je tifeba vytknout
medicina trvala na nazoru, ze po menopauze zeny se v jejim téle hromadi Skodliva krev,
ktera vede k hysterii ¢i melancholii. Pro starsi zeny jsou pouzivany pejorativné synonymni
pojmenovani jako — ,babizna®, ,,carodéjnice®, ,,rachotina®, ,skatule, ,rasple, ,rachejtle®,
,,ochechule* nebo ,,bréca®“. Vznikla i fada pfislovi — ,,Baba horsi nez zaba“, ,,sto bab, sto
nemoci®, ,,potkat babu je smula“. Na staré Zeny je nahlizeno jako na S$patné, nebezpecné
nosici nestésti a nemoci. (Christou, 2020 s. 121)

Jan Neruda ve svych Povidkach malostranskych popisuje Vv povidce Privedla
Zebrdka na mizinu osobu ,stafeny®, ktera svymi pomluvami dopomohla ke smrti hlavniho
hrdiny. Zena je vyobrazena jako pomlouvaéna. Neruda nebyl jediny, kdo star§i Zenu takto
popsal, i do dnesniho povédomi vesly frazémy jako — ,,babské klepy* nebo ,,jedu baba“.
(Christou, 2020 s. 122)

Kromé negativni pohledu na staré zeny je zapotiebi popsat i kladné vlastnosti a
smysleni, které 0 Zenach lidova slovesnost ¢i literatura popisuje. Zena v pokrogilém véku
je chapana pro svou zivotni zkusenost jako moudra se schopnosti pomahat. Rovnéz se
nezapomina na jeji matetskou roli, kterou v tomto obdobi vykonava jako druhd matka pro
dit&. Casto je mozné se rovnéz setkat S porodnimi babami, kofenaikami, bylinkaikami ¢i
lécitelkami. Tyto role mély vzniknout na zakladé schopnosti zen jako sbéracek, které
zastitovaly obzivu celému spolecenstvi. (Christou, 2020 s. 127)

Mezi prvnimi slovy ditéte je mozné rozeznat i slovo ,baba“. To star§im Zenam
pridava na dilezitosti v rodinném kruhu. Babicky v rodin€ jsou chapany velmi pozitivné,
jsou laskava, rozmazlujici a vSemi milované. Velkym pftispévek byl v tomto pohledu na
zenu i roman Bozeny Némcové s nazvem Babicka. (Christou, 2020 s. 130)

Dnes je mozné promitnuti urcitych stereotypti vhimat ve fenoménu ageismu, kdy

jsou lidé kritizovani a diskriminovani na zaklad¢ svého véku. Z demografickych udaju je
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mozné pozorovat snizeni porodnosti a starnuti populace. Dnes uz obdobi pifechodu u zeny
nejde brat jako milnik ztraty Zenstvi, fada zen je v tomto véku nejproduktivnéjsi a zaziva
vrcholky své Kkariéry. Tradiéni zptsob pohledu na star$i Zeny je v dne$ni dobé jiz

prekonany.

3.1.5 Reprezentace maskulinity a feminity v médiich

Problematika stereotypu v udavani Zenskych a muzZskych roli vramci medii
jednoznacné souvisi i s chapanim socialni reality, at’ uz jednotlivct ¢i danou Spole¢nosti.
Podle Jiraka a Koppelové (2015, s. 138) ,,Socidlni realita vyuziva prvkua ze smyslove
vnimatelného sveta, ktery nds fyzicky obklopuje, jednak prostrednictvim téchto prvki
predstavuje svet soudii a predstav a Socidlnich vztahii, v nemz Zijeme, vyuziva predstavy,
které o tomto svéte sdilime s dalsimi prislusniky nasi spolecnosti.“ Je to dano vztahem
mezi obsahem medii a spole¢nosti. Tento nenahodily vztah souvisi se Stati¢nosti
spolecnosti. Medialni instituce svym pusobenim se podileji na formovani a priniku
,,svého* pohledu do spole¢nosti. Toto pusobeni probiha na zakladé dvou modeli. Prvnim
modelem je hegemonni. Spoc¢iva ve vnimani nerovnosti spole¢nosti a tou je podil na moci.
Ve své podstaté vychazi marxistického a neomarxistického pristupu. Koncepce hegemonie
si jako priklad brala vylozeni zpusobu, jakymi kapitalisticka tfida zabezpecovala své
ekonomické zajmy. Hleda vzajemné souvisejici prvky a podobnosti. Jako piiklad lze uvést
vyznam spoleCenského potadku — rozdéleni moci je v médiich predstavovano
zpravodajstvim spolu s kriminalnimi serialy, vede publikum k dodrzovani pravnich norem.
Druhy model nahlizi na problematiku z druhého whlu. Na rozdil od hegemonniho
konceptu, ktery hleda souvislosti a podobnosti, se pluralitni model snazi upozoriiovat na
rozdily v obsahu. Je zaloZzen na moznosti volby a pestrosti. Cilené ov§em plsobi na nazory
vétsiny, nebot’ to jsou chapany jako vysledek, pfi kterém je mozné publikum uspokojit.
(Jirak, Koppelova, 2015 s. 139)

Stereotypy Vv médiich v problematice genderovych roli jsou publiku casto
predsouvany na zaklade¢ pravidelnosti a ideologie spolecnosti. Tim, ze jsou dané informace
predkladany v pravidelném sledu, dopomahaji média K utvareni predstav spolecnosti
Vv ramci zobrazovanych témat a posiluji se jednotlivé nazory. Tim dochazi i ke
stereotypizaci roli muze a Zeny, pravé diky médiim. Aby nebyly na vin¢ pouze medialni

instituce jako podatelé informaci, ktefi jsou zodpovédni za vybér informaci, jakym
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zpusobem je podana a kdo se k ni v medialnim obsahu muize vyjadfit, komu je dan prostor
pro komentaf, je dulezité si uvédomit i role pfijemce informace. Ten svou interpretaci
muze sklouzavat ke stereotypizaci. Zjakého divodu to muze byt, zavisi na mnoha
faktorech. To vede krozliSeni fady pohledd, jak lze na otazku stereotypti v médiich
nahlizet. N¢kolikrat zde bylo pouzito slovo stereotyp nebo stereotypizace, ale prozatim
nebylo charakterizovano. Jirak a Koppelova (2015 s. 145) nabizeji definici kdy ,,se
stereotypem rozumi socialni klasifikace urcitych skupin a jejich reprezentace pomoci
zjednodusenych, neovéritelnych, zobecnujicich znakii, jez explicitné ¢i implicitné
predstavuyi soubor hodnot, soudii a predpokladii tykajicich se chovani takovych skupin,
jejich vlastnosti, minulosti a vyvoje*. Pro piedstavu jednotlivych pohledt uvadi Libora
Outes — Indruchova (1999 s. 131) pét metodickych piistupt, jak je na problematiku
genderovych roli v médiich nahliZeno:
* RozloZeni moci v médiich
Béhem tohoto piistupu je dulezita charakteristika tvirci obsahu, kdo ho kontroluje,
kdo ma jakou rozhodovaci pravomoc a jakymi zpusoby dostava genderova problematika
prostor v médiich.
* Pisobeni alternativnich médii
Rovnéz je dilezité charakterizovat vngjsi vlivy a vtomto pfistupu se jedna o
konkurenci. Jaky obsah pouziva, jaky ma vliv na publikum a kdo vibec je publikem,
rovnéz jak konkurenéni média jednaji s vetejnosti, jestli jsou to média spise izolovana nebo
verejna.
*  Vliv médii
Vliv médii je objasnovan bud kvantitativnimi nebo kvalitativnimi vyzkumy. U
kvantitativnich metod se vyuziva naptiklad obsahova analyza a u kvalitativnich metod je
cilem zjistit nejcastéji slozeni publika.
* Podil médii na tvorbé kultury
Média se nepodili pouze na socialni realité, ale maji celkovy kulturni dosah na
spolecnost a podileji se i na jejim utvareni.
= Psychoanalyticky pohled
Tento pfistup se shazi nalézt zplsob, jak se na produkci medidlnich predstav

participuje nevédomi.
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Jednotlivé vyse uvedené pristupy pak nalézaji své uplatnéni zejména pfi
vyzkumech, kdy je ustfednim tématem napiiklad prezentace feministickych hnuti
v médiich, genderové aspekty v zabavnich televiznich soutézich ¢i jakym zpisobem jsou
zobrazovani heterosexualové a homosexualové v pofadech, at’ uz se jedna o publicisticky

potad, serial ¢i film.

3.1.5.1 Reklama

Vzhledem ke kazdodennimu pisobeni reklamy na publikum je dilezité zminit i
jednotlivé dopady tohoto fenoménu. At uz jsou pozitivni ¢i negativni. V pozitivnim slova
smyslu je mozné na reklamu nahlizet z pohledu trzné ekonomického a jako na soucast
moderniho zivota ¢lovéka. Negativné ovSem reklama podporuje konzumni Zivot a ze
sociologického hlediska i stereotypizaci, na kterou se v této kapitole prace zaméti.

Prvotnim ukolem reklamy je prodej produktu nebo sluzby. Reklama je ovSem
obrazovym zobrazenim, a to sebou pfinasi i ur¢itou formu zobrazeni jednotlivych produktt
a sluzeb. V reklam¢ proto dochazi za pomoci danych vzorct chovani, Zivotniho stylu ¢i
piedstaveé krasy K postupnému udrzovani piedstav spole¢nosti o jednotlivych rolich muzi a
zen. Tviarci reklam jsou samoziejmé Stimto fenoménem neustale Konfrontovani.
Odvolavaji se ovsem na zadani od zadavatele a ze pouze reaguji na potieby spole¢nosti.
Tento postoj se nazyva hypotéza zrcadleni. Ptedstavuje pouze odraz spolecenskych potieb
a postojul v reklamé. (Kubalkova, Wennerholm Caslavska, 2009 s. 48)

Z jednotlivych studii, které byly vramci tohoto tématu vypracovany, vysledky
udavaji, ze pasobeni reklamy se stereotypnim zobrazenim muzi a Zen na mladistvé v nich
povzbuzuji toto vnimani roli. Za vysledek to ma negativni postoj K zenam ve vud¢ich roli,
nedtivéra ve schopnosti zeny jako manazera ¢i vnimani agrese na zenach jako akceptujici
ze strany muzi. Dal§im negativni vliv piinasi inzerce, ktera podnécuje divky
k sebehodnoceni a vnimani svého vzhledu podle zazitych stereotypnich zobrazeni
v reklam¢, ktera média timto podnécuji. V casopisech zaméfenych na zeny i divky
jednotlivé inzerce v Castych piipadech podporuji hubnouci prosttedky a jiné piedstavy
slouzici k neustalému hodnoceni krasy a jejich atributi. V tomto fenoménu se jako jeden
z dalezitych negativnich vlivi jevi zobrazeni ,zenské krasy“, které je v mnohych

ptipadech nerealné a jeho ovliviiovani zen — konsumentek tohoto obsahu, ale i zbylého
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slozeni publika, ktery pak zeny vidi v nerealném svétle a vyviji tak na n¢ tlak. Pokud se
toto nezméni, nemaze dojit k posunu. (Kubalkova, Wennerholm Caslavska, 2009 s. 49)

K posunu od stereotypizace ,zenské krasy” udava za piiklad Kubalkova a
Wennerholm Caslavska (2009 s. 49) spole¢nost Unilever. Ta od roku 2004 podporuje svou
kampani ,,Real Beauty”“ vyobrazeni zen v reklamé spolu s realitou. V reklamach na
kosmetické prostiedky Dove jsou zastoupeny zeny z rGznych etnickych skupin, zeny
rozdilnych vahovych kategorii i véku. Kromé této spole¢nosti, ktera jako prvni piesla ke
snaze udrzeni realné piedstavy ,,zenské krasy* v reklamé, se se svou kampani v roce 2021
predstavila i spolecnost Lindex. Tato odévni znacka se v kampanich na spodni pradlo a
sportovni obleceni rovnéz zaméfuje na ,,realnou zenskou krasu®. V reklamnich spotech se
vyskytuji zeny v prub&éhu dospivani az do stafi, je zde vyobrazeno zenské télo ve vsech
etapach jeho vyvoje a v priabéhu jednotlivych zmén, kterymi realné prochazi. (LINDEX,
2022)

Obrazek 1: Reklamni kampan sportovniho obleceni spole¢nosti Lindex

Zdroj: lindex.com
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Obrazek 2: Reklamni kampai spodniho pradla spole¢nosti Lindex

LAAR

Zdroj: lindex.com

Na stereotypizaci nejde nahlizet jako na pojem, Ktery ma za nasledek jen a pouze
negativni diisledek. Clovéku jsou s jeho pomoci predkladany urdité obrazy a diky
stereotypum si je muze zafadit a roztiidit do jednotlivych Kkategorii a skupin.
Stereotypizace jinymi slovy ma i svou kognitivni funkci. Na ptikladu reklamy ovsem ¢asto
piinasi sexistické, rasové nebo etnické predsudky, které slouzi k utvafeni spole¢né socialni
reality. Diky této funkci je ¢lovek naptiklad schopny urcit diferenciaci produkta. Proto se
zeny nejCastéji objevuji v reklamach na praci prostiedky, kosmetické produkty nebo
potraviny. Zenam je na zakladé t&chto vyobrazeni jednoznaéné opét piisuzovana role Zeny
v domacnosti, matky a pecovatelky o rodinu. S muzi je mozné se ve vétsing piipadu setkat
v reklamach na automobily, alkohol ¢i finan¢ni sluzby. (Kubalkova, Wennerholm
Caslavska, 2009 s. 51)

Autorky Kubalkova a Wennerholm Caslavska (2009 s. 52) v analyze genderovych
stereotyptt v médiich a reklamé se zaméfuji rovnéz na Cetnost jednotlivych druht
jazykovych vyrazu spojenych s reklamou, ktera souvisi jednoznac¢né s zenskosti, anebo
muznosti. U reklam, kde jsou cilovou skupinou zeny, nebo v nich né&jakym zptsobem
figuruji, je mozné se setkat nejCastéji s verby vonét, milovat, sluset, oSetfit. Substantiva,
ktera maji zenu definovat, jsou svézest, zdravi, kouzlo, touha, pivab, jedinecnost,
elegantnost. Adjektiva prisuzovana jako typicky zenské jsou zariva, pfirozend, romanticka,

smyslna. Jazykova stranka v reklamé hraje dulezitou roli K pfisuzovani charakteristickych
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a stereotypnich atributi Zzenam. PO strance jazykové jsou rovnéz V reklamach, kde

vystupuji zeny, uzivany c¢asto eufemismy a zdrobnéliny.

37



3.2 Meédia v Ceské republice

3.2.1 Periodizace vyvoje ¢eskych médii

Vyvoj cCeskych médii je zhlediska technologického srovnatelny s vyvojem
v dalsich evropskych zemich. Z pohledu socialniho, politického a z kontextu kulturnich
déjin jsou zde ovSem znacné rozdily, a proto je potieba piedstavit rozdéleni do téchto

zakladnich jedenacti etap:
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Tabulka 1: Etapy vyvoje ¢eskych médii

Obdobi

Periodizace

Charakteristika

PocatKky rozvoje tisténych médii

Etapa vyvoje tisku v procesu osvétové a
narodné kulturni aktivizace

Etapa vzniku politického tisku

Etapa rozvoje tisku politickych stran

Etapa podilu médii na politickém a
kazdodennim Zivoté statopravné
stabilizovaného prostoru
Ceskoslovenska az do ohroZeni
republiky

Etapa podilu médii v podminkach
druhé republiky a protektoratu Cechy
a Morava

Etapa korigované restaurace
komunika¢niho, spolec¢enského a
politického prostoru Ceskoslovenska

Etapa podilu médii na transformaci
politického systému a podFizeni médii
Fizenému systému statni propagandy

Etapa podilu médii na rozvoliiovani
kontroly verejného prostoru a politické
aktivizaci vefejnosti

Etapa podilu médii na normalizaci
centralné Fizeného systému
propagandistického pusobeni

Podil médii na tranformaci spole¢nosti
z centralné Fizeného modelu netrzni
ekonomiky a kontroly verejného
prostoru v trznéekonomickou
spole¢nost

1. polovina 15. stoleti - 80. 1éta 18. stoleti

80. Iéta 18. stoleti - konec 40. let 19. stoleti

konec 40. let - ptelom 80. a 90. let 19. stoleti

1. polovina 90. let 19. stoleti- 1918

1918 - 1938

2. polovina 1938 - kvéten 1945

kvéten 1945 - Gnor 1948

unor 1948 - 2. polovina 50. let

2. polovina 50. let - konec 60. let

70. léta - 80. 1éta

od sklonku 80. let - soucasnost

- vynalez knihtisku
- dolozeny prvni psané noviny
pouzivajici Cestinu

- od 16. stoleti letakové novin

- média plnila funkci zprosttedkovatell
podnétti pro socialni integraci

- média pi
skupiny k pfij

dcovala dosud neutralni
i své verze ideového
zaujeti

- vznik a rozvoj politického tisku

- média v roli reprezentanta politické
veftejnosti

- obyvatelstvo bez volebniha prava

- velky vliv médii na politickou moc a
rozhodovani

- diferenciace stranickych periodik

- zefektivnéni vlivu médii na
heterogenni spolenc¢enské skupiny

- seriozni i bulvarni deniky, casopisy
politickych stran, film, rozhlas

- pronikani médii do volnoc¢asovych
aktivit spolec¢nosti

- vznik velkych vydavatelskych domi
- skute¢ny rozmach médii v ¢eském
prostoru

- podmanovani zivota obyvatel pomoci
tisku, rozhlasu i filmu

- odbojovy a exilovy tisk

- na zakladé Kosického vladniho
programu vyznamné omezeni
medialniho prostoru

- podstatné zmény ve struktuie a

charakteru medialni komunikace
- reglementace médii

- vyuzivani médi
manipulaci s vetejnosti

- lokalni a regionalni tisk,
kinematografie

- ztrata funénosti piisné kontroly médii
- naznak konstituce autentické vefejné
sféry v kulturnich ¢asopisech, filmu a
"divadlech malych forem"

- béhem prazského jara dochazi k
emancipaci médii
- invaze vojsk Savské dohod

- média se podilela na dobové
podminéné "sovétské verzi hegemonie"
- vytvafeni dojmu loajality, privatizace
kazdodenniho Zivota, institucionalizace
medialniho eskapismu

- zbaveni médii sluzebni zavislosti na
statu

- politickd, spolecenska a ekonomicka
transformace ¢eské spole¢nosti

- vznik dualniho systému medialniho
sektoru

- komercializace medialni produkce

- technologické inovace (mobilni sité,
internet)

Zdroj: Jirak, Koppelova, 2015 (s.

63-66)
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Koncept, ktery predchazel nezavislym médiim a Se kterym se bylo mozné setkat
hlavné v letech béhem protektoratu a nadvlady komunistického rezimu, byl zalozen na
prosazeni ideologie a na uspotadani spole¢nosti typické pro politicky, skupinovy, nebo
silné individualni zajem. Cilem bylo vytvofit organiza¢né centralizovanou a ideologicky
homogenni spolec¢nost. Jednalo se o jednolitou instituci, ktera méla slouzit k ovladnuti mas
ve sviij prospéch. (Jirak, 2005 s.11)

Obdobi konce 80. let 20. stoleti v Ceské republice je neodmyslitelné spojeno
s padem komunistického rezimu a snahou o znovunastoleni svobody Vv zemi. V této
diplomové praci je konec komunistického rezimu a svoboda slova stézejnim tématem.

Nezavisla média, koncept vznikajici po roce 1989, jsou charakteristicka svym
vymanénim z mocenského Vvlivu statu, ptisobi na poli trzniho ekonomického prostiedi a
jsou spojena i s rozdélenim politické moci na zakladé svobodné volby obéanti. Nezavisla
média se déli podle dalsich dvou aspekti. Prvnim je fungovani médii na komercni bazi.
Tato forma je typicka pro anglosasky svét a je historicky mlads$i. Pfisun financnich
prostiedki z prodeje vlastnich produkti je zde stale mensi a relevantni finanéni prostiedky
pfichazeji hlavné ze strany soukromych zdroji. Média své zakazniky prodavaji svym
inzerentim, tento fenomén se nazyva reklama, ktera je s médii velmi tizce spojena. Druhy
aspekt, ktery je historicky star$i a typicky pro kontinentalni Evropu, je zalozen na
politickém rozméru fungovani médii. Média jsou zde spise stranického a politického
charakteru a kladou diiraz na nazorovost a nazorotvornost spole¢nosti. (Jirak, 2005 s.10)

V 90. letech byl ¢as na zménu v masovych médiich. Jako prvni nastoupila proména
obsahové stranky. Z medialniho prostoru byla zcela vySkrtnuta politicka témata, ktera
ptili§ ptipominala minulou dobu. Vice se zacalo nahlizet na potieby konsumentt, a to dalo
prostor ke vzniku hlavné komeréni sféfe oproti vetejnopravni. Doslo k odstatnéni médii, a
to prilakalo na medialni trh i zahrani¢ni investory a vlastniky spolu s novymi
technologiemi a inovacemi. Proménu zaznamenala i medialni legislativa, kde se v prvni
fad¢ zformuloval zakon, ktery upravoval prava a povinnosti vysilateld, dalsi norma
naptiklad regulovala prezentaci reklamy a bylo pfispéno i ke vzniku organti, dohlizejicich
na dodrzovani danych zakond. Zmény a celkova reorganizace medii s sebou pfinesla i fadu
problému, které je mozné pocitovat i V soucasnosti. V porovnani se zapadni medialni
produkei chybi v Ceské republice ,,seriozni“ tisk (naptiklad ve Francii Le Monde, v USA

Guardian). Vefejnopravni média prochazi velkou zatézkavaci zkouskou svého
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vefejnopravniho statutu a nejsou vazena a tretim problémem je pfilisnd komercializace
médii. Ceské televize a Cesky rozhlas, jako jedind vefejnopravni média, maji na trhu
mnohem kieh¢i postaveni, nez je tomu u dalSich televiznich a rozhlasovych médii
z komeréniho odvétvi, u Kterych je vidét kazdoro¢ni rist a vyvoj. Kvalita novinaiské prace
je vsoucasnosti limitovana hledanim idealniho poméru mezi vynosy a naklady.
V zurnalistice to naptiklad vede k nizkému véku zaméstnancli zastavajicich vyznamné a
vysoké posty, pro které nemaji dostatek zkusenosti. Vysledkem jsou viditelné jednostranné
postoje, individualizace a pouzivani komunika¢nich vyrazd, kterym by se mél zkuSeny
zurnalista vyhnout. (Jirdk, 2005 s. 15-16)

3.2.1.1 Hnaci motory zmén

V prvni poloviné 90. letech formovala podobu c¢eského medialniho prostiedi
politika, pro druhou polovinu 90. let jsou hnacim motorem zmeén trzni ekonomika a
rozvijejici se technologie. V fijnu 1991 byla na zakladé nového zadkona o provozovani
rozhlasového a televizniho vysilani poskytnuta moznost vysilani soukromym rozhlasim a
televizim, a to vedlo k tomu, ze na trhu vzniklo velké mnozstvi konkurence. Média musela
mezi sebou soutézit o ptizen uzivateli. Pokud chtéla na trhu uspét musela byt lepsi nez
konkurence, obsahem se navzajem od sebe odliSovat, byt zajimavéjsi a mnohem vice
ohromit divaka. Zakon formulujici volny trh, tedy zakon nabidky a poptavky, se stal pro
média stéZejnim a média v fad¢ piipadu narazela na hranici svych materialnich moznosti.
Jednoduchym fesenim byla pro fadu soukromych medialnich domu inzerce a reklama. Ta
se na pielomu let 1994 a 1995 mohla rozvinout naplno a divodem tomu byly hlavné
jednotlivé privatiza¢ni viny, které piedchazely funkénimu trznimu zakladu. Prvnim cilem
reklamnich agentur bylo ziskani pfistupu k co nejvétsi divacké zakladné. V tomto obdobi
na zmény nejlépe reagovala televize Nova, kde se reklamni vydaje vySplhaly nejvyse.
Televizni média nebyla samoziejmé jedina, na které se reklamni agentury zaméfovaly. U
tiskovin byl pozadavek barevnost. Barevna prezentace je pro Ctenafe mnohem Iépe
uchopitelna, ta dvoubarevna, tedy ¢ernobila, uz nebyla pro nikoho zajimava a zcela prezita.
Vroce 1996 bylo proto mozné listovat v barevném magazinu Lidovych novin, ve
vikendové ptiloze MF Dnes a v Hospodaiskych novinach o rok pozdéji. Nastup nového
tisicileti, tedy rok 2001 byl tim kone¢nym, kdy veskeré tiskoviny na barevnou prezentaci

svého obsahu presly. Naklady se znékolikanasobily a mohli si je dovolit predevsim
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zahraniéni a stabilni vydavatelé. Ti ptichazeli piedeviim zNémecka, Svycarska a
Nizozemi. Ke stabilizaci a rozdéleni sfér vlivu doslo po roce 2000. Rozhlasové stanice se
své stability dockaly po roce 1998. Rozsitily se hlavné soukromé stanice jako Frekvence 1
a Impuls, které byly financovany zahrani¢nimi investory. (Smid, 2005 s. 24-26)

Krom¢ toho, ze televize Nova zvysila zebfiCek reklamnich naklada, byla
prukopnikem, co se tyce technologického pokroku v médiich. V roce 1994 jako prvni
zazafila s autentickymi vstupy svych redaktord piimo do vysilani. Dnes je to béznou
soucasti jakéhokoliv vysilani, ale v polovin¢ 90. let se televizi Nova pofizeni pfenosného
vozu S moznosti mikrovinného spojeni az do prazského studia odkudkoliv z republiky
vyplatilo. Obvyklym zpasobem bylo zajistovani pienosné trasy pies Ceské
radiokomunikace, jak to tehdy délala Ceska televize. Signal i ze zahrani¢i bylo od roku
1997 nasledné mozné do ceskych studii mozné pienaSet diky vyuzivani satelitni
technologie. Pfimé vstupy byly znamy jen ze stanic jako CNN, ale na konci devadesatych
let byly pfimé vstupy uz zdomacnélé. V roce 2005 byl béhem vysilani CT poprvé
Vv ptimém pienosu pouzit i satelitni telefon, pies ktery informoval redaktor o aktualnim
déni Michal Kubal o situaci v Iraku. Za tak kratkou dobu uz i pfenosové vozy nebyly
potieba.

Dalsim milnikem je 1. Cervenec 1996, ktery s sebou piinesl pouziti mobilnich
telefonit v CR. Jejich predchidci analogové mobily NMT, byly pfili§ drahé na pouziti
v takovém méfitku. Mobilni telefony nejsou v médiich pouzivany pouze jako komunikaéni
zafizeni, slouzi ale i k ukladani cennych informaci a ke spojeni s informacnimi zdroji.
Velky pralom piineslo zkomerénéni internetu. Na ten méli az do roku 1995 monopolni
pravo SPT Telecom a Eurotel. Jejich exkluzivita ovsem padla a na trh pfichazeji novi
soukromi poskytovatelé internetového piipojeni. Internet nemél opét jenom komunikaéni
funkci, sam se stal nedilnou souc¢asti medii jako takovych. Brzy na to se objevila iniciativa
prenést jak tisténé, rozhlasové a televizni informace do internetového prostiedi a ziidit tak
doplikové nastroje tradi¢nich médii. Tuto hodnotu si zacala uvédomovat samotna tradi¢ni
média, a tak sama za sebe nebo s pomoci internetovych operatort se zapojila do zfizovani
portalti a informacnich sluzeb. To dalo zaklad k dnesnim internetovym médiim jako je
idnes.cz, ihned.cz, novinky.cz, lidovky.cz, a ct24.cz. Jednotlivé servery zazily nékolik
ptivalovych vin internetovych navstévnikt. Prvni byla béhem akutni hospitalizace Vaclava

Havla na Innsbrucké klinice kvuli zanétu tlustého stfeva. Server idnes.cz tehdy pouzil
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vSechny moderni technologické prosttedky k tomu, aby se informace o stavu prezidenta
dostaly co nejrychleji na jejich webové stranky. On-line zpravy se tak od té doby staly
béznou praxi. Dnes je to prvni medialni nastroj, kam se lidé pfi ptirodnich katastrofach,
teroristickych utocich nebo jinych ne zcela béznych a aktualnich situacich obraceji.
Historickym milnikem internetu se ne pro jeho navstévniky, ale spise pro novinaie
stal rok 1998. Byla dokoncena internetizace vetejné spravy a umoznila tak nahlédnuti do
Obchodniho rejstiiku, knihovny Poslanecké snémovny, Parlamentu a do vSech usneseni
vlady. Diive museli novinafi veskeré informace shanét pouze terénni praci. Dnes jim
k tomu staci internet a jednotlivé webové stranky, kde mizou sledovat napiiklad jednotlivé
legislativni procesy, tiskové konference se prenaseji on-line a veskeré dokumenty, véetné
téch obrazovych je mozné ziskat piimo z webovych stranek nebo pomoci elektronické

posty. (Smid, 2005 s. 27-29)

3.2.2 Masova komunikace a jeji prostiredky

Masovou komunikaci charakterizuje Petrusek (1996, s. 508) jako komunikaci, pri
niz dochdzi k rozsirovani a sdelovani informaci a symbolickych obsahii uréenych Siroké
verejnosti, resp. Masdm, POMOCI specifickych prostredkii, predevsim rozhlasu, televize,
tisku a filmu, které se proto nazyvaji prostredky masové komunikace, tedy masmédia.

Masova komunikace je jesté stale pomérné novym druhem podavani a vymény
informaci, i ptesto, Ze za poslednich 70 let prosla znaénym vyvojem. Béhem této smeny se
stfetavaji jednotlivé organizace, instituce, vrstvy a skupiny, jez jsou zastoupené jednotlivci
tedy sdélovateli a ptijemci. Pfijemci jsou Casové a prostorové vzdaleni puvodci sdé€lent,
ktery roli mluvciho zastava nepietrzité. Tok informaci je proto zpravidla jednosmérny.
Masova komunikace dokaze ovliviiovat jak mysleni, tak i nasledné jednani jednotlivca.
(Petrusek, 1996 s. 508)

Role masovych médii mize byt chapana nejednoznaéné. To, na co néktery jedinec
muze nahlizet jako na vhodné, druhy to stejné muze shledavat jako nepiiznivé. Pokud bude
uveden ptiklad, média ve svém prostfedi maji garantovat svobodu projevu, tedy jeden ze
zakladnich pilitt demokracie, umoziuji prezentaci vSech ndzord, zaroven by ale méla
podporovat rozdéleni moci a z toho divodu je mozné se setkat i neupiednostiovanim a
prehlizenim nékterych informaci, nazord, postoji a vzorcu chovani. (Jirak, Koppelova,

2007 s. 26) PlIni i funkci socialni kontroly, jez je znama nejcastéji pod pojmem
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propaganda, v dnesni dobé¢ je spise pouzivan pojem reklama. Neustaly pfisun informaci
vede k tvorb¢ a piehodnocovani hodnot a norem, participuje rovnéz na procesu socializace
a enkulturace. (Petrusek, 1996 s. 508)

Sdéleni, ktera masova média predavaji, jsou nejcastéji vyjadiena feci. Ptirozeny
jazyk je zde primarnim komunika¢nim kodem. Neni v§ak stanovené, ze jazyk je jedinym
kodem, dalsimi mazou byt napriklad i kody obrazové a hudebni. (Jirak, Képpelova, 2007 s.
25)

S nastupem moderni spole¢nosti se vyznam médii rozsifil a zdtraznil. Pfeména

wrwe

Bylo potieba se oprostit od mista, a naopak vice cestovat a podfidit se nikoliv rodiné a
pudé, ale praci. Proto je spojena s urbanizaci. To zapii¢inilo i zna¢né zhorseni spolecenské
situace, vznikaly nové spolecenské tridy. V tomto obrazu bylo patrné, ze je potieba
vytvorit prostor, kde mohou lidé svtij nazor a své hodnoty odprezentovat a vést dialog 0

vsech vécech vetejnych. Tomu méla pomoct média. (Jirak, Koppelova, 2007 s. 28)

3.2.2.1 Tisk

Tisk je nejstarSim prostiedkem masové komunikace. Jako prvni mu ktomu
dopomonhl vynalez knihtisku v roce 1468 a v 19. stoleti se rozsitil diky vynalezu rota¢nich
stroji. Ty byly pouzivany k masovému rozsifeni novin a jinych tiskovin. (Petrusek, 1996
s.509) Technologické inovace 19. stoleti, rozvoj distribuénich moznosti a nartst
gramotnosti obyvatel se zaslouzili 0 vzestup novin. Do té doby plnil tisk hlavné funkci
informativni, slouzil ke komunikaci mezi obchodniky, politiky nebo védci. Poté se zacal
zamg&fovat i na volny Cas a zabavu spolecnosti. Piesto, ze se gramotnost zvysovala, obsah
tisku musel reagovat na mensi vzdélani jednotlivych ¢tenait a nabizet jim proto koncept
,Jjednoduchého ¢teni”. Vznikl tak novy pojem, masové publikum neboli masa. Jirak a
Koppelova (2007 s. 29) ji definuji jako ,,malou diferencovanou skupinu izolovanych
konzumentii médii*“. Od druhé poloviny 19. stoleti je mozné se setkat s terminy: tisk
kvality, seriozni tisk, prestizni tisk. Ten se vénoval ekonomickym a politickym tématim
uréenym pro homogennéjsi a nazorové vyhranénéjsi skupiny ¢tenafti. Sem je mozné
zaradit Ctenafe majetné a vzdeélané z vyssich spolecenskych vrstev. Tisk uréeny ,,masam
se zpravidla vyznacoval vyraznou grafikou, mnozstvim fotografii, ilustracemi, kratSimi

texty a vyrazné€jSimi titulky. Tento tisk se rozsSifoval hlavné prodejem v ulicich a
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v kioscich. Obsahem se rovnal dnesnimu bulvarnimu tisku. Zabyval se ptedevsim
kriminalnimi pfib¢hy, sexudlni tématikou, politickymi texty, které byly predavany ctenafi
zabavnou formou. Typicka pro masovy tisk byla i nizs$i cena nez u tisku seridzniho. (Jirak,
Koppelova, 2007 s. 30)

Rozvoj tisku dal vzniknout tadé profesi a polozil zaklady moderni zurnalistice.
Tisk novin nebyl nejprve vynosnym zaméstnanim, proto se k nému uchylovali predevsim
tiskafi, ktefi méli uz svij hlavni obor dany, vydavali knihy, tisk novin byl pro né vedlejsi

¢innosti. (Jirak, Koppelova, 2007 s. 32)

3.2.2.2 Rozhlasové a televizni vysilani

Prvni prah, ktery masova komunikace dobila, byl rozhlas. Jeji soucasti se stal ve
20. letech 20. stoleti, v obdobi 1. svétové valky, kdy jeho ptednosti byl snadny pfijem a
pohotové vyuziti. Druhym prahem masové komunikace, diky neustale se rozvijejicimu
tempu vypocetni techniky, se béhem 2. svétové valky stala televize. (Petrusek, 1996 s. 509)

Ob¢ tato média vznikla jako pozadavek stale vyvijejici se vypocetni techniky.
Jejich piedchtdci jsou telefon a telegraf. Pfinosem pro spolec¢nost hlavné byly z hlediska
aktualnosti. Jednotlivé udalosti a informace byly pienaSeny pfimo z mist déni v aktudlni
dobu. Vzhledem k tomu, ze ob¢ tato média maji blizko k moci nepodafilo se jim dosahnout
politické nezavislosti. Sice plni funkci zabavniho média, ale v moderni politice jsou ¢asto
vyuzivana pravé v tomto sméru. (McQuail, 1999 s. 46-47)

Rozhlas ve tietim desetileti 20. let 20. stoleti poutal spole¢nost hlavné rychlosti
pfenosu zprav. Zanedlouho ovSem naSel uplatnéni zejména v roviné zabavni.
V Ceskoslovensku si oviem oproti USA snazil udrzet punc seri6zni medialni komunikace.
Evropské vnimani rozhlasového vysilani bylo rozdilné od severoamerické tradice. Evropa
chapala rozhlas ptfedevSim jako nastroj reprezentativniho projevu vlastni kultury misto
Cist¢ komeréniho vyuziti. Stim samozifejmé souvisela i regulace obsahu vysilani.
V 90. letech 20. stoleti se ale tento model zacind rozpadat, a i do Evropy vnika
komercializace rozhlasu. (Jirak, Koppelova, 2007 s. 35)

Rozhlas vnima tada lidi na intimni roving. Jedna se o nevyi¢enou komunikaci mezi
posluchacem a hlasatelem. Pokud ¢lovek slysi pouhy zvuk, ma tendence k vytvareni si

vlastniho obrazu. Jedna se o soukromi a intimni zazitek. (McLuhan, 2011 s. 312)
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S postupnym rozvojem televizniho vysilani je to rozhlasové spise upozad’ovano a

slouzi primarné jako zvukova kulisa k jednotlivym ¢innostem. (Musil, 2008 s. 28)

3.2.2.3 Internet

Internet se tadi spise k elektronickym médiim nez Kk masovym médiim a slouzi
k pfedavani informaci mezi jednotlivymi pocita¢i. Dlivodem proto je, ze na internetu ve
své podstaté kazdy uzivatel Cerpa informace ze zdroja, které si sam stanovi. Internet
rovnéz pomohl vétsing periodického tisku tim, ze se tato média pfemistila do internetového
rozhrani. Je tedy mozné dale jejich obsah Cerpat i v archivech a k informacim se vracet.
Krom toho pomaha internet zachovat logiku, linearitu, kauzalitu, racionalitu a koheraci
vyrok, které psané slovo spole¢nosti pfinasi. (Musil, 2008 s. 34)

S internetem je ovsem spojena i fada rizik. Internet spociva v anonymité. Tvircem
a dodavatelem obsahu muze byt kdokoliv a jeho identifikace neni vzdy snadna. Svobodné
chovani a anonymita spocivajici v apatii zodpovédnosti vici komukoliv jinému je
integralni soucasti svobody internetu. S tim souvisi rovnéz i problém kvality informaci na
internetu. Dost Casto se v dnesni dobé je mozné setkat s desinformacemi, provokaci c¢i
jinou mystifikaci. Rada informaci, které jsou na internetu k dohledani je uz zredukovana,
zkreslena nebo jinak pieinterpretovana. Z vyzkumi vychazi, ze novinati maji dtvéru v
pouze 4 % hodnovérnych informaci na webu. Dal$im problémem je pravé nepichlednost.
Duvodem tomu je velké mnozstvi obsahu a zdroji k informacim. (Musil, 2008 s. 36)

Internet je v dnesni dob¢ rozhodné nejrozsifenéjsim elektronickym médiem. Kromé
psaného slova slouZi i k rozSifovani televizniho vysilani nebo podcastii. Tyto digitalni

audio porady, si ziskaly fadu posluchact a tési se velké oblibenosti u dnesni generace.

3.2.3 Medialni publikum jako spotiebitel

Urcovateli a uzivateli jednotlivych medialnich produkti je vtomto odvétvi
publikum, masa. Na publikum je mozné nahlizet jednak jako na nastroj zpétné vazby,
ptipadné i jako na obchodni artikl, pro ktery je medialni obsah tvotren. Podle McQuaila
(1999, s. 315) ,,Medidlni organizace bézne shromazduji a vyuzivaji informace o publiku

¢

pro své Fizeni, financni rozvahy a planovani*. Druhy pohled se zamétfuje na poznani
publika. Je tim mysleno hlavné jeho chovani, podle které¢ho je pak mozné uréit dany

spolecensky postoj ¢i lidské chovani. Jako piiklad je mozné uvést vefejné minéni
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v politickém smysleni ¢i v kazdodennich situacich jako je volba spotiebitele pii vybéru
jakéhokoliv nakupniho zbozi. Ze sociologické perspektivy je dilezité pochopit povahu
publika. Zahrnuje velikost skupiny, sociodemografické rysy jednotlivych pfislusniku,
zachazeni se sdélenimi a jejich interpretaci. (Jirak, Koppelova, 2007, s. 86)

Publikum slouzi jako pospolité pojmenovani pro piijemce dostupného sdé€leni.
Z pohledu medialni produkce je na tento pojem nahlizeno jako na piijemce, ktefi musi
danou informaci pochopit. Sociovédni piistup pfistupuje k pfijemctim s vice individualnim
stanoviskem: piijemce zde s informacemi samy aktivné nakladaji, snazi se je vymezovat a
svym osobitym pristupem dokazi informaci transformovat a reprodukovat spolu s vyvojem
kulturniho prostfedi v dané spole¢nosti. Pravou podstatu vymezeni publika je mozné
definovat jako ,,pldnované a organizované sledovani néjaké veiejné provadené ¢i obecné
dostupné cinnosti, kterd ma sversky charakter a miize slouzit potése, zabavé a pouceni, a
Jjedinec se soucasti publika stavda do znacené miry dobrovolné a do znacené miry sam
rozhoduje o tom, cemu bude vénovat pozornost “. (Jirak, Koppelova, 2007, s. 87)

Je dulezité si neplést a nezaménovat sobé podobné pojmy jako je publikum a
obecenstvo. Tyto dvé skupiny piijemct sdéleni maji sice velmi podobné charakteristiky,
ale je znaény rozdil. Obecenstvo je vzdy spojeno s konkrétnim mistem a ¢asem. Proto je
tento pojem pouzivan spise ve spojeni s divadelnim ptedstavenim, kinematografii nebo se
shromazdénim v kostele k ur¢itému nabozenskému obtadu ¢i svatku. U publika neni tato
odlisnost dana. Medialni pfenosy nevazou tuto heterogenni skupinu na jednotném misté a
¢ase. S pokrocenim audiovizualizace a celkové technologickému zaznamu je této
odlisnosti dan zna¢ny rozmér a dala zaklady vzniku moderniho medialniho publika. (Jirak,

Koppelova, 2007, s. 88)

3.2.3.1 Typologie publika

Chovani publika muze znamenat dvé velmi odli$né véci. Bud’ je nahodné vystavené
médiim, anebo je vystaveni planované a hluboce zasahujici. Z tohoto divodu lze na
publikum nahlizet z pohledu socialniho aktéra nebo z pohledu medialniho konzumenta.
Bud’ je spole¢nost iniciatorem nabidky, nebo média podbizeji svou nabidku spole¢nosti a
snazi se je na ni nalakat. Média jsou tedy bud’ povazovana za reagujici na obecné potieby
spole¢nosti nebo spolecenské skupiny, naptiklad na jednotlivé politicka uskupenti,

kirestanské skupiny, podnikatele, mladez ¢i sportovce. Nebo muze byt publikum primarné
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vytvoieno médii, kdy je obsah spolecnosti predkladan napiiklad pomoci nové technologie.
V minulosti tomu byl film, radio nebo televize. Dnes je blizsi se mozné setkat s novou
televizni nebo rozhlasovou stanici, kde je obsah sdélovacich prostiedki bliz§i urcité
spolecenské skupiné. Jako priklady Ize uvést ¢tenaiskou obec uréitych novin, nebo vérné
divaky oblibené televizni stanice, ¢i pfimo poradu. Publikum se rovnéz tvoii na zaklad¢
nového formatu nebo typu obsahu. (McQuail, 1997 s. 25)

ProtoZe se tato prace primarné zabyva vztahem publika a odesilatele informace, je
typologie definovana pravé z tohoto pohledu. Zavisi na vztahu mezi zdrojem a piijemce
informace a odviji se od vzajemné diferenciace postoju a uceld. Podle McQuaila (1997 s.
41) je Ize nejlépe vysvétlit pomoci tid alternativnich modeltt komunikaéniho vztahu. Prvni
je ptenosovy model, druhy expresni nebo ritudlni model a tfetim je model pozornosti.
Vzajemné se nevylucuji ani neslu¢uji. Nicméné zde existuji uréité systematické a obecné

rozdily mezi publikem podle tohoto rozliseni.

3.2.3.1.1 Publikum jako cil

V pienosovém modelu je komunikaéni proces je primarné uvazovan jako zasilani
signall nebo zprav v prub&hu casu pro ucely kontroly a vlivu. Piijemce, tim je zde
mysleno publikum, je vniman jako cil pro Gcelny ptenos vyznamu. Tento model se tyka
piedevs§im vzdélani a mnoha druht vefejnych informaci a je také typicky pro n€které druhy

reklamy.

3.2.3.1.2 Publikum jako ucastnici

Podle ritualniho nebo expresniho modelu je komunikaéni proces definovan
z hlediska sdileni a ucasti. Vztah mezi odesilatelem a piijemcem sdéleni je vazangjsi.
Tento druh komunikace neni zalozen pouze na ptredavani a rozsiteni zprav v prostoru, ale
je zavisly na daném ¢asovém horizontu a reprezentaci sdilenych piesvédéenich. Publikum
se zde stava ucastniky, nebot’ komunikace neni utilitarni a publikum se do procesu

zapojuje dle vlastniho moralniho a osobnostniho charakteru.

3.2.3.1.3 Publikum jako divaci

Ve tretim komunikaénim modelu se zdroj nesnazi ptedavat informace ani
presvédCeni, snazi se pouze upoutat pozornost publika bez ohledu na vysledek

komunikace. Me¢ritkem hodnoceni je pravé pozornost. Vyplati se zejména z hlediska
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postaveni a vlivu médii ve spole¢nosti. Cas, ktery stravi publikum uzivanim medialnich
prostiedkii je hlavnim kritériem pozornosti. Problémem je ovSem odlisnost mezi
pozornosti publika a pouhym vyplnénim nebo rozptylenim jeho volného ¢asu.

Existuji tedy zasadn¢ odlisné zpusoby vnimani publika. Jedna se o pohled
medialniho primyslu, spolecnosti nebo sebepohled medialni vetejnosti. Empiricky
konstituované publikum jde rozlisit do dvou dimenzi: podle doby trvani a podle stupné
angazovanosti. Publikum je povazovano za slozité a trvalé formace s hlubokymi socialnimi
koteny. Zavérem lze fici, Ze subjektivni vyznam pfipiSovany v pfitomnosti publiku je
extrémneé proménlivy v zavislosti na okolnostech, osobnim vkusu a také typu obsahu.
(McQuiail, 1997 5.42)

3.2.3.2 Vztah publika a médii

McQuail (2014 s. 28) definuje jako prvotni motiv publika k uzivani médii snahu
udrzet si povédomi o informacich, které se v posledni dob¢ udaly. Vysledky fady vyzkumu
ovsem dosly k zavéru, ze motivy, které piesahuji tyto zjevnéjsi cile jsou hlavné v kontextu
pocitu bezpe¢i z nepfetrzitétho proudu informaci, zkvalitnéni svého postaveni ve
spole¢nosti, kterému pomahaji hlavné informace a dale i socialni interakce s dalSimi ¢leny
spole¢nosti, jenz média piinaseji. Jako dalsi ptinosy definuje zabavu, blizky obsah jedinci
a podporu kazdodennich ¢innosti, které mize ¢lovék zachovavat. Jako primarni potiebu
tedy publikum nevnima inf