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Genderové role v medialnim prostoru

Abstrakt

Tato diplomova prace se zabyva analyzou ¢eského medialniho prostoru z pohledu
publika. StéZejnim tématem je postaveni muzii a zen v medialnim prostoru a vnimani
genderovych roli v této problematice. Prace je rozdélena na dvé Casti. Teoreticka Cast
obsahuje analyzu medialniho prostoru Cerpajici ze sekundarnich zdroji, které popisuji
teoretickd vychodiska, historii ¢eského medidlniho prostoru a jednotlivé pojmy v této
oblasti. Dale je zde i zaméfeni na vyvoj feministické antropologie, ktera s tématem
genderu jednoznaCné souvisi a pro vysvétleni celého obsahu pojmi je podstatna. Do
teoretické cCasti zasahuje rovnéz i1 pohled etnolingvistiky. Prakticka cast kombinuje
kvantitativni a kvalitativni vyzkum. Dotaznikové Setfeni bylo pouzito jako predvyzkum
k sestaveni jednotlivych témat, které byly stézejni pro nasledné rozhovory s respondenty.

Vysledky obou vyzkumu jsou formulovany v zavéru prace.

Kli¢ova slova: feminismus, gender, genderové role, genderové stereotypy, meédia,

postaveni muzi a zen, sexismus, spolecnost



Gender roles in the media space

Abstract

This thesis deals with the analysis of the Czech media space from the perspective of
the audience. The main topic is the position of men and women in the media space and the
perception of gender roles in this issue. The thesis is divided into two parts. The theoretical
part contains an analysis of the media space drawing on secondary sources that describe
the theoretical background, the history of the Czech media space and individual concepts
in this area. There is also a focus on the development of feminist anthropology, which is
clearly related to the topic of gender and is essential for explaining the entire content of the
concepts. The theoretical part also includes the perspective of ethnolinguistics. The
practical part combines quantitative and qualitative research. A questionnaire survey was
used as a pre-survey to compile the individual themes that were central to the subsequent
interviews with the respondents. The results of both researches are formulated in the

conclusion of the thesis.

Keywords: feminism, gender, gender roles, gender stereotypes, media, sexism, society,

status of men and women
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1 Uvod

Gender je v dnesni dobé zejména pro mladsi generace ¢im dal vice skloflovanym a
feSenym tématem. I presto, ze tato problematika se dostala do hledacku sociologu jiz na
prelomu 70. a 80. let 20. stoleti, stale neziskala pochopeni u vétSiny spolecnosti. Dosud
byva tento pojem zaméinovany s pohlavim a dochazi pak v tomto sméru neustale k jeho
Spatné interpretaci. Gender a pohlavi jsou dva odliSné pojmy a nelze je mezi sebou
zaménovat ani je spojovat. Pohlavi je zalozeno na biologickém zaklad€, gender je podle
Geského prekladu socialnim pohlavim. Clovék na zakladé ného uréuje svou identitu, jestli
ma vztah vice k maskulinité nebo feminité. Gender v mnoha lidech vzbuzuje pocit
neznama, pravé z toho duvodu, ze neskatulkuje osoby do skupin, ale zalezi na osobnim
pocitu jednotlivce a jen na jeho vlastnim vnimani. Rovnéz se vnimani genderu odlisuje i
mezi jednotlivymi kulturami nebo v riznych ¢asovych obdobich. Jesté vétsi nepochopeni
spatfuje zapadni spole¢nost v genderové binarité. Genderova binarita spoc¢iva v prolinani
obou koncepti genderu. Pro zejména zapadni spoleCnosti je pravé toto nepiijatelné a snazi
si nynéj§i koncept udrzet. Na vzoru jednotlivych kment pfirodnich narodu, kde lze
u jednotlivych ptiklad mluvit i o mnohonasobné genderové identité, je potvrzen fakt, jak
se vnimani genderu mezi jednotlivymi kulturami odliSuje. Nelze tedy na gender v tomto
ohledu nahlizet jako na stigma. Koncept genderu, jaky zname dnes, nemusi byt totozny s
tim budoucim, ktery bude za par let normalizovanym.

K médiim ve vSech jejich formach neodmyslitelné patii zaru¢eny vliv na publikum.
Média siln€ ovliviiuji i nase kazdodenni pfedstavy o genderovych rolich a nase pojeti
genderové identity. Stile je mozné se setkat, zejména v medialnim prostfedi reklamy,
s typicky stereotypnim zobrazovanim muzi a zen. Pomoci této stereotypizace dochazi
k produkci genderovych nerovnosti ve spolec¢nosti. Média rovnéz plsobi i na trhu prace a
otazkou tedy je, zda jsou jako zaméstnavatelé zdravym prostfedim pro zZeny jako pro své
zameéstnance. Maji zeny rovné postaveni jako muzi v tomto odvétvi? Pretrvavaji stale
genderové stereotypy v tomto odvétvi? To jsou otazky, kterych se tato prace primarné tyka

a soustfed’uje se na jejich zodpovézeni.
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2 (il prace a metodika

2.1 Cil prace

Cilem této diplomové prace je analyzovat Cesky medialni prostor, z pohledu
vnimani genderovych roli jeho uzivateli. Snazi se kriticky zkoumat roli médii pii
zpochybriovani socialni konstrukce genderu v naSi spoleCnosti. Prace se zabyva
zpravodajskym obsahem v elektronickych médiich a zkoumé socialni konstrukci
maskulinity a feminity. U téchto druhtt médii jejich uZivatel mize jednoznacné urcit, kdo
je producentem informace, tedy jestli muz nebo Zena. Kromé reprezentace pohlavi
v médiich analyzuje rovnéz pracovni silu v médiich.

Prace se snazi najit odpovédi na vyzkumné otazky: , RozliSuji uzivatelé, jakého
pohlavi je ten, ktery jim informace piina§i?“, ,Vladdne v této problematice stereotyp

genderovych roli?“ a ,,Jaké je postaveni muzil a Zen v tomto odveétvi?“.

2.2 Metodika

Diplomova prace je rozdélena do dvou linii. V prvni teoretické ¢asti se prace snazi
vytyCit zakladni povédomi o tématu pomoci zakladnich pojma, které se k problematice
postaveni zen a muza ve spoleCnosti vztahuji. Dale je zde charakterizovana i oblast médii
v Ceské republice.

Druha, prakticka ¢ast je zalozena na vlastnim vyzkumu. Ten probihal pomoci
kvalitativnich ~ vyzkumnych  technik. =~ Vyzkum  probihal = konkrétn€¢  formou
polostrukturovanych rozhovord a dotaznikového Setfeni.

Rozhovory pomoci navodu jsou zalozeny na predem piipraveném navodu, kterého
se béhem rozhovoru muize, ale i nemusi tazatel drzet. Jedna se o jakysi seznam témat nebo
otazek, které chce, aby b&hem rozhovoru zaznély. Radi se mezi kvalitativni metody sbéru
dat. Jedna se o neformalni rozhovory v pratelském prostfedi. U kvalitativniho vyzkumu
neni doporuceno vyuzivat pfisné strukturované metody, nebot maji tendenci generalizovat.
U kvalitativniho vyzkumu je dilezita svoboda odpovédi. Vyhodou této techniky je, ze se
dostane na vSechny zajimava témata, ktera maji byt probrana a rovnéz davaji volnost
v pfizptisobovani formulace otazek béhem rozhovoru. Dotazovany do svych odpovédi

promita i své zkuSenosti a zazitky, tim je vysledek autentictejsi. (Hendl, 2005 s. 173)
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Vzhledem k tomu, Ze je vhodné techniky sbéru dat dopliiovat 1 jinou technikou,
prakticka Cast této prace se opira rovnéz i o polostrukturovany dotaznik. Kombinuje typy
otevienych 1 uzavienych otazek. Vysledkem jsou odpovédi, které zvolil respondent jako
nejvice vystihujici danou situaci. Dilezité je, aby béhem této techniky doslo nejprve k tzv.
pilotnimu dotazniku. Ten je vytvofeny a vyzkouSeny nejprve na malem vzorku
respondentt a po vysledné revizi se aplikuje u zkoumané skupiny. (Hendl, 2005 s.186)

Spolu s vySe zminénymi technikami sbéru dat se prace rovnéz opira o strategie
triangulace. Ta podle Hendla (2010, s. 8) slouzi ke komplexn&j§imu porozuméni
fenoménu. Triangulace spociva hlavné v myslence, ze by sbér informaci mél byt provadén
z vice zdroju. Cela problematika je pak hodnocena komplexn€, zvice stranek a whlu

pohledu.
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3  Teoreticka vychodiska

3.1 Gender

Pojem gender, jak ho zname dnes, se dostal do socialniho povédomi na pocatku 70.
let 20. stoleti. Vznikl za ucelem vytvoreni demarkacni cary mezi biologickymi rozdily,
tedy pohlavim a zpisobem, jak je o téchto rozdilech informovano v ramci pfisuzovanych
atributim, tedy o tom, co je muzské a co Zenské. Jako prvotni zaveér v zjisténi rozdilnosti
mezi pohlavimi z hlediska této problematiky bylo, ze fyzické a duSevni projevy biologické
odli$nosti byly do té doby podporované smyslenim patriarchalniho systému moci, a proto
byly zenam piidéleny v prvni fadé pecovatelské a matetské role. V post industrialni dobé
dochazi k posunu myslenek od dfivejsi vyznamnosti fyziologickych rozdild mezi
pohlavimi. Zenam je nabidnuta antikoncepce, jsou vytvofeny medikamenty k urychleni
porodu a zmirnéni bolesti béhem né&j. Stejné tak i1 rand péce o déti zacCina byt zenam
ulehcovana. Timto smySlenim role zeny pfedevsim jako matky zacina ubirat na vyznamu.
(Pilcher, Welehan, 2016 s. 57)

Vyznamnou autorkou feministickych praci byla Simone de Beauvoirova, ktera jako
jedna z prvnich poukazovala na spoleCensky dané rozdily v pohlavi a postaveni zen a
muzd. V roce 1953 byla vydana kniha The Second sex, kde se snazila pomoci diskuze
objasnit zpusoby, jakymi jsou genderové rozdily postaveny do hierarchické opozice,
muzsky princip je zde vzdy preferovanou normou a ten zensky je oproti nému ten ,,jiny*.
V knize zastava myslenku, ze ,,Clovék se Zenou nerodi, ale stava se ji.“ (De Beauvoir,
1997 s. 295)

Pojem gender byl v 70. letech 20. stoleti pfijat jako socidlni konstrukt vétSinou
feministek té doby. Pop kultura na néj reagovala ,,unisex” obleCenim. Byly tady ovSem i
nékteré radikalni mySslenky, kdy se zena méla vzdat role matky na zaklade technologického
a medicinského pokroku a rozbit biologicky vztah mezi ji a ditétem. Predstavitelkou této
mySslenky byla Shulamith Firestone, ktera v roce 1970 ve své knize The Dialektic of Sex
toto smySleni podporuje hlavné presvédCenim, ze patriarchat vyuziva biologickou
schopnost zen pro reprodukci a je jejich nejvétsi slabosti. Zakladala proto komuny, kde
nuklearni rodina a monogamie neexistovaly. Vét§ina feministickych hnuti ovSem s jejimi

vyroky a konanim nesouhlasilo. Nesouhlas byl hlavné z diivodu, Ze své role matek chapala
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predevsim jako vhodny zpusob, jak pomoci vychovy mohou s patriarchalnim systémem

bojovat. (Pilcher, Welehan, 2016 s. 58)

3.1.1 Gender z perspektivy feministické antropologie

Nebot' je antropologie multidisciplinarni védou, tak okruh feministické
antropologie ovlivnily i jiné smeéry a védni obory, u kterych se na prvni pohled mize zdat,
ze spolu nesouvisi. V této kapitole je snahou zasadit téma feministické antropologie i do

jinych védnich disciplin a piiblizit tak jeji vyvoj.
3.1.1.1 Biologické koreny genderu

Zakladnim védnim oborem zabyvajicim se studiem pohlavnich rozdila je biologie.
Ta podala zaklad k odliSnostem mezi muzem a zenou z hlediska pfirodnich determinantu.
Nejvétsim prikopnikem v teorii ptirodniho vybéru byl anglicky pfirodovédec a filosof
Charles Darwin. Teorie pfirodniho vybéru vysvétluje, jak se jedinci jednotlivych druhti od
sebe geneticky liSi. Znamena to, ze v prirodeé zvitézi ti nejuspesnéjsi jedinci a tuto svou
uspesnost 1 poté geneticky predavaji na své potomstvo.

Z antropologického hlediska na jeho myslenky navazuji zejména evolucionisté.

Pro tuto praci ovSem dulezitéj§im nazorem, jehoz je Darwin také autorem, je teorie
pohlavniho vybéru. Ta fika, jak jsou jedinci dle svych pfednosti zvyhodiiovani v kontextu
s rozmnozovanim. Samci jsou podle teorie vic dusevné a télesné vyvinuti. Dikazem jsou
boje, které k ziskani samice musi absolvovat a rozvijeji si své dusevni a télesné schopnosti.
Kdezto samice k vybrani si svého partnera pouzivaji rozliSovaci schopnosti a sviij dobry
vkus. K tomu, aby si ob& pohlavi nasli svij prot&jsek je dilezita naruzivost. Cim je samec
vice naruzivé€jsi, tim je schopen zplodit vice potomki. Jeji vzrast s sebou pfinasi vyvoj
sekundarnich pohlavnich znaka jako je nadbytek svaloviny, promeénlivéjsi télesna teplota
nebo pomalejdi puls. Zeny naopak pro vytvofeni potiebného mnozstvi vajicek
spotiebovavaji mnohem vice organickych latek. Je ovSem mozné se 1 setkat
s protichtidnosti pfirodniho a pohlavniho vybéru, kdy se u nékterych druht sekundarni
znaky vubec neobjevi a pohlavi jsou tedy téméf totozna. Divodem je hlavn€, ze samci by
se mohli stat nebezpeénymi. U jinych druht je mozné se setkat s vymeénou té€chto roli, kdy

naopak samice se dvoii samcim a jsou naptiklad vyraznéji zabarveny, maji vétsi télesnou
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vahu, silu a jsou vice bojovné, a tedy i naruzivé. Darwin ale povazoval soupefeni samcu o
samice u tfidy velkych savca jako ustaleny. (Darwin, 2005: 19)

Darwinliv model, ve kterém se muzi a zeny rozlisovali podle miry zivotniho tepla,
se v 18. stoleti nahradil modelem radikéalniho dimorfismu a biologické divergence. Podle
tohoto modelu je kvalitativni sexualni diferenciace dana pfirodou. Profesor biologie
Patrick Geddes vysvétluje s aplikaci fyziologie bunék, ze zeny nesou znaky jako je
pasivita, konzervatismus, liknavost a stalost, kdezto muzi jsou definovani jako aktivnéjsi,
energiCtejsi, zapalenéjsi, vasnivéj§i a proménlivéjsi. V biologii se ten jev vysvétluje podle
druht bunék. Kdy u samct jsou jejich buriky katabolické, to znamena, Ze vydavaji energie.
Oproti tomu u zen jsou buriky anabolické, takze energii spofi a chrani. Organismy, jez
lidské oko nevidi, urCily mezi pohlavimi rozdily a vytyc€ily jim jejich dané postaveni ve

spole¢nosti. (Laqueur, 1999: 21-22)

3.1.1.2 Feministicka filozofie

Feministicka filozofie se snazi dat na misku vah cely obor a okruh problému
tykajici se hierarchickych vztahi mezi pohlavimi. I v dnesni dobé se tada filozofek snazi
navazat na myslenku, jak se filozofie podili na obrazu hierarchie pohlavi.

Vyznamnou filosofkou 18. stoleti byla Marry Wollstonecraft. Ve své prvni knize
Thoughts on the education of daughters: with reflections on female conduct, in the more
important duties of life z roku 1787 poukazuje na omezené mnozstvi zaméstnani pro chudé
zeny. Rozhodla se proto stat se spisovatelkou. V 80. letech 19. stoleti se povedlo jen
malému mnozstvi zen uzivit se jako spisovatelky. OvSem Wollstonecraftové k tomu
dopomohl i jeji tehdejsi liberalni nakladatel Joseph Johnson. (Wollstonecraft, 2010 s. 6)

V roce 1792 sepsala své nejznaméjsi dilo A Vindication of the Rights of Woman:
with Strictures on Political and Moral Subjects, ve kterém se jako jedna z prvnich oteviené
zaobira problematikou nerovnopravného postaveni muzi a zen, kdy jsou zeny povazovany
za podfadné, protoze nemaji pristup ke vzdélani jako muzi. (Weiss, 2017 s. 2)

Jednou z nejvyznamnéjSich predstavitelek pocatku 20. stoleti byla Pafizanka
Simone de Beauvoirova. Pochazela z pomért vyssi stfedni tiidy, 1 presto, ze se jeji rodice
béhem jejiho dospivani dostali do financnich potizi, ziskala vzdélani v soukromych
katolickych institucich. Ve svém mysSleni se snazila vymanit z vlivu své matky, ktera byla

ptisnou katolickou a dbala na tradice. (Moi, 2008 s. 61)
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Na vysoké skole v Sorboné, kde studovala filosofii, se Beauvoirova seznamila se
svym pozd€j§im partnerem Jeanem Paulem Sartrem. Ten ji inspiroval k jejim pozdé&§im
nazorum vénovanym praveé otazkam analyzy vztahi muze a Zeny. Jak ona sama fikala,
povazovala ho za vice intelektualngjsiho, nez byla ona. Jeji vyznamné dilo ,,Druhé
pohlavi® je hodnoceno jako metodologické a Beauvoirova vném vyuzila
interdisciplinarniho pfistupu, ktery je také zakladem pravé pro kulturni a socidlni
antropologii. Ve své praci vychazela z oboru jako je sociologie, historie, etnologie, pravo,
biologie, Iékatstvi a psychiatrie. Je to jedno z nejvyznamnéjSich dél, které jednoznacné
poukazovalo na pfehodnoceni tradice v pohledu na postaveni zeny, jako submisivniho

pohlavi. (Felder, 2000 s. 48-50)

3.1.1.3 Vyvoj feministické antropologie

Samotny pocatek feministické antropologie lze datovat jiz do doby vzniku
feminismu, ktery se vyvijel jako socialni a politické hnuti bojujici za prava zen. Toto hnuti
kritizovalo veskeré predsudky, stereotypy a pifedstavy o zené jako o pohlavi, které bylo
vzdy povazovano za fyzicky 1 intelektudlné podiadné. V souladu se vznikem
feministického hnuti pronikaly v zapadni spolecnosti také mySlenky zenské emancipace do
spolecenskych véd. Obdobi na konci 18. stoleti a na zacatku 19. stoleti je v kulturni
antropologii oznaCovano jako prvni vlna feminismu, kterd se vyvinula ve vztahu
k industrializaci a dal§im reformam ve spolec¢nosti. Zasadni vliv na vznik feministické
antropologie mélo osvicenstvi, které prosazovalo rovnost vSech lidi, ale také rizné skolské
reformy a rast vzdélanosti, které probihaly v dané dobé témeér v celé Evropé. (Osborne,
2001 s. 7-9)

Prvni vlnu feminismu pfedstavuji predev§im antropolozky a etnolozky Alice C.
Fletcherova a Elsie C. Parsonsova, které piinesly do antropologického vyzkumu poprvé
zensky hlas, a staly tak v opozici k dominantnimu androcentrickému pojeti antropologie

v tehdejsi spoleCnosti. (Soukup, 2012 s. 39)

3.1.1.3.1 Prvni Zeny antropolozky

Alice Cunningham Fletcher (1838-1923)

Alice C. Fletcherovou Ize povazovat za zcela prvni americkou profesionalni kulturni
antropolozku, ktera vynikla pfedevs§im diky svym terénnim vyzkumim mezi puvodnimi

obyvateli Ameriky — severoamerickymi indiany, a diky publikacim zaméfenych na
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indianskou hudbu a celkovou kulturu. Svou védeckou kariéru v oblasti antropologie
Fletcherova zacala pomérné pozdé, a to ve svych Ctyficeti letech, kdy zahajila svou aktivni
¢innost feministky, stala se Clenkou zenského klubu Sorosis a spoluzakladatelkou
Associace pro rozvoj zen (Association for the Advancement of Women), kde rozvijela své
feministické aktivity. (Soukup, 2012 s. 39)

V roce 1881 se Fletcherova vydala do Nebrasky mezi indiansky kmen Omaht, kde
provadeéla svaj prvni terénni vyzkum. Spolecné s dalsimi védci souhlasila s Morganovym
nazorem, ze tito lidé reprezentuji evolucni stupné divosstvi a barbarstvi, a chtéla jim
pomoct v pfechodu na stupeni civilizace pomoci akulturace. (Temkin, 1989 s. 95-101).

Jednou z moznosti ziskat ur¢itou rovnocennost, nejen pro americké indiany, ale
také v oblasti genderu, je podle Fletcherové vzdélani. Toto presvédceni také ovlivnilo jeji
aktivitu v Carlisle Indian School, coz byla vzdé¢lavaci instituce, ktera pomahala
prostfednictvim vyuky angliCtiny, matematiky a obcanské nauky indidnskym détem
v Pensylvanii zaclenit se do tehdejsi americké spolecnosti. (Soukup, 2012 s. 39)

Kniha Life among the Indians, napsana Alice C. Fletcherovou, poukazuje na
skuteCny respekt a soucit viac¢i puvodnim obyvatelim Ameriky, pfedevsim tedy kmenu
Omaht. Antropolozka Fletcherova v knize zpochybnuje kulturni a genderové ocekavani

Ameriky v devatenactém stoleti. (Temkin, 1989 s. 95-101)

Elsie Clews Parsons (1875-1941)

Mezi dalsi prikopniky v oblasti feministické antropologie lze zaradit kulturni
antropolozku Elsie C. Parsonsovou, kterd je znama diky svému vyzkumu mezi
severoamerickymi indiany kmene Hopii, ale také diky svym pifesvédCenim, které byly
Casto povazovany za vysoce radikalni.

Problematiku feministické antropologie anticipovala ve své knize Rodina z roku
1906, ve které kritizuje rodinu jako instituci, ktera v urcitych pfipadech zenam piinasi
utrpeni. V knize se také zastava pokusnych manzelstvi, rozvodu po vzajemné dohodé a
ptistupu ke spolehlivé antikoncepci. (Soukup, 2012 s. 39).

Béhem svého Zivota kladla diraz na skute¢nost individualni a svobodné volby kazdé
zeny, zda bude maskulinni ¢i feminni. Parsonsova vSak nezastavala vzdy pouze Cisté
feministické myslenky tykajici se osvobozeni zen, ale pfedevsim svobodu vyjadieni pro

vSechny jedince ve spoleCnosti, jejichz rist je potlacen vlivem ocekavani genderovych roli.
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V ramci feministické antropologie se Parsonsova snazila nalézt univerzalni odpovédi na
postaveni zen pii srovnavani studované kultury se zapadni spolecnosti.

Myslenky Elsie C. Parsonsové byly natolik nadCasové, ze se o nich zacalo
diskutovat az po jeji smrti. Zivotni styl a postoje, které uvadéla ve svych spisech,
zpochybtiujici konvencni role pohlavi, vyvolavaly konverzace o rovnosti pohlavi a

potykaly se s Castou kritikou. (Lamphere, 1995 s. 84—-105)

3.1.1.3.2 Klasicka feministicka antropologie

Obdobi druhé viny feministické antropologie je datovano od roku 1920 do roku
1980, kdy se veskeré déni presunulo do akademickych sfér. Zasadni skuteCnosti klasické
feministické antropologie je oddé€leni predstavy o pohlavi od pojmu pohlavi. Definice
pohlavi se muze u jednotlivych kultur lisit, coz ovlivni také vzdalovani se problematiky
feministické antropologie od univerzalii. V této druhé viné byla také odmitana myslenka

inherentnich dichotomii, jako je muz/zena, prace/domov. (Soukup, 2012 s. 39)

Margaret Mead (1901-1978)

Zasadni roli v obdobi druhé viny feministické antropologie hrala Margaret
Meadova, ktera na svych terénnich vyzkumech v Tichomoii v pribéhu dvacatych a
tficatych let 20. stoleti dokazala, ze rozhodujici roli pfi formovani muzské a zenské role
v prub¢hu socializace a enkulturace nehraje lidska biologie a genetické faktory. Zakladni
funkci ma totiz samotna kultura a s ni spjaté naucené vzorce chovani a prozivani.

Ve své knize Muzstvi a Zenstvi: studie pohlavi v ménicim se svété z roku 1949
shrnula své myslenky a predpovédé€la tim problematiku feministické antropologie, tedy
studium vztahu mezi pohlavim jako biologickou kategorii a genderem reprezentujicim
uméle vytvorenou kulturni konstrukei. (Soukup, 2012 s. 39)

Meadova prispéla svymi poznatky v oblasti genderovych studii terénnim
vyzkumem, pfi kterém zkoumala vliv kultury na spoleCensky rozvoj rozdélujici biologické
a kulturni faktory, které ovliviiyji lidské jednani a individualni vyvoj jedince. (Moore,
1988 s. 13)

Na zakladé vyzkumt Margaret Meadové byl vytvoren predpoklad, Ze raznymi
spole¢nostmi spojované funkce, statusy a role s maskulinitou a feminitou, nevychazi

z biologickych rozdil mezi muzem a zenou, ale vznika jako produkt ovlivnény kulturnimi
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predpoklady a praktikami, které se li§i na zakladé historického ¢asu i geografického tizemi.

(Soukup, 2012 s. 39)

Eleanor Burke Leacock (1922-1987)

Eleanor Burke Leacockova byla americké kulturni antropolozka, kterd pfispéla do
feministické antropologie nejvice v Sedesatych a sedmdesatych letech 20. stoleti. Na jeji
mysSlenky mél wvelky vliv historicky materialismus, klasicky evolucionismus a
neoevolucionisticka antropologie, coz prudce ovlivnilo 1 jeji predmét vyzkumu, kterym byl
vztah mezi postavenim zen a ekonomickou strukturou dané spolecnosti z historického
hlediska. (Gailey, 1989 s. 215-221)

Leacockova povazovala podfizenost Zen a ztratu jejich rovnocenného postaveni ve
spoleCnosti za dusledek historického a ekonomického vyvoje, ktery se zaslouzil o vznik
soukromého vlastnictvi, tiidni stratifikace a socidlnich nerovnosti. Pfi svych terénnich
vyzkumech Leacockova objevila, ze v prehistorickych sbérac¢skych spolecnostech
neexistovaly diference mezi vefejnou a rodinnou oblasti, dokonce se pii svych vyzkumech
pokouSela potvrdit, ze mezi muzem a zenou, ve vétSiné sbéracskych a loveckych
spoleCnostech existovala pred pusobenim zapadni spoleCnosti naprosta rovnocennost.
K degradaci role zeny doslo az po ristu osobniho majetku.

Dalsim tématem, kterému se vénovala ve svych pracich, byl vyzkum vztaht mezi
pohlavim, socialni roli muze a Zeny, rodinou a statem. Mezi jeji nejvyznamnéjsi prace
zaméfené na problematiku feministické antropologie patii napt. Status Zeny v rovnostdrské
spolecnosti z roku 1978 ¢ Mytus muzské dominance zroku 1981. Diky témto i1 jinym
publikacim cCelila Leacockova cely sviij profesni zivot velkym kritikam. (Soukup, 2012 s.

39-40)

3.1.1.3.3 Tteti vina feministické antropologie

Tteti vlna feministické antropologie probihala v osmdesatych letech 20. stoleti a
dodnes do znané miry ovliviiuje moderni antropologické vyzkumy. Problematika
biologického a kulturniho determinismu v souvislosti k postmodernimu vykladu genderu,
etnicity, tfidy, rasy nebo socioekonomického postaveni jedince, i nadale zlstala jako

jednim z hlavnich témat vyzkumu (Soukup, 2012: 42).
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Nové se antropolozky a antropologové tieti viny zacali zabyvat otazkou tykajici se
pojmu univerzalni zenské podiizenosti, a dochazelo ke zpochybniovani modela zalozenych
na dichotomiich (Moore,1988: 7).

Kritice byl vystaven také model muze a zeny vytvoreny na zakladé binarnich

opozic. (Soukup, 2012 s. 42)

Henrietta Louise Moore (1957)

Henrietta Louise Moorova je povazovana za jednu z nevyznamngjSich soucasnych
antropolozek genderové antropologie. Jejim nejznaméj§im dilem je Feminismus a
antropologie z roku 1998, do kterého Cerpala ze svych intenzivnich terénnich vyzkumu
v Africe, ze svych rozsahlych zkuSenosti svyuzitim feministického postoje pfi
antropologickych vyzkumech.

Podle Moorové ma zavedeni pojmu gender nejvétsi vliv na opros§téni se od
biologického determinismu, podle kterého se spolecenské veédy dfive fidily. Samotny vznik
rozdilu mezi biologickym pohlavim a genderem byl klicovy pfi rozkvétu feministické
antropologie, jelikoz umoznil ukazat, ze vztah mezi muzem a zenou a symboly spojené

s kategorii muz ¢i zena, jsou pouze socialnimi konstrukty. (Moore, 1988 s. 7)

Judith Pamela Butler (1956)

Charakteristicka pro tieti vinu feministické antropologie je souvislost s postmoderni
filozofii a sklon k pfehodnocovani védeckych zakladi v predchozich feministickych
vyzkumech. Dilezitou osobou ve tfeti vin¢ je americka filozofka a feministka Judith
Butlerova, ktera ve svych publikacich zpochybiiuje nejen mySlenku zeny jako subjektu
feminismu, ale také odliSnost mezi pohlavim a genderem. (Soukup, 2012 s. 42-43)

Ve svém dile Gender Trouble z roku 1990 Butlerova (1990 s. 1-25) vysvétluje, ze
gender ma performativni povahu a je nastrojem moci, ktery usmériiuje strukturu feminity a

maskulinity. Gender vzniké za pomoci opakovani citovanych norem.

3.1.2 Pohlavi x gender — pohledem filosofické a psychologické tradice

Pojmy muz a Zena jsou v dne$ni rozumové tradici chapany jako pojmy, jez maji
jednoznacny vyznam a zaroveri jsou ve vztahu k sob& dichotomni. Urceni dichotomniho,

binarniho vztahu je mozné i u dalSich termind v ramci socialniho diskurzu jako je
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véda/ptiroda, kultura/priroda, vefejné/soukromé, objektivitu/subjektivitu a v této
problematice rovnéz i muze/zenu. Termin pohlavi, ktery urCuje biologickou podstatu
Clovéka je rovnéz opozici terminu rod, ktery v ramci feministického diskurzu predstavuje
termin gender. (Pilcher, Welehan, 2016 s. 31)

Pohlavi se od rodu odliSuje v jeho biologicky dané podstaté, kdezto rod se stal
socialnim konstruktem. Rod nam urcuje, co jsme zac, urcuje, jakym zptusobem se mame
chovat ve spolecnosti, jak se mame oblékat, jak mame vypadat. Ve spoleCnosti je mozné si
vS§imat tendence, ktera urcité biologické schopnosti muze nebo zeny, chape jako jejich
povinnost. Fafejta (2001, s. 806) uvadi jako ptiklad ulohu Zeny jako matky. Zena ma
schopnost dité porodit, krmit ho a tim je to prohlaSeno za normu. Psycholozka Sarka
Gjuri¢ové je autorkou mysSlenky, ze uréovani nasSeho rodu prameni jiz v détstvi. Jinak je
vychovavan chlapec a jinak divka. Déti nasledné tyto vzorce chovani prenasi dal a je tim
urcena jejich rodova identita, ani by si uvédomovaly, ze jsou biologicky chlapcem nebo
divkou. Rod se diky tomu stava dynamickym a ne statickym, vytvafi se v zavislosti na
svém okoli a podle n€j je schopny se i v pribéhu ¢asu ménit. Na zakladé toho si rod ziskal
vahu jako princip rodové diferenciace. Dnes uz to neni patriarchat, kdo urcuje
charakteristické prvky maskulinity a feminity, je to rod, ktery udava vztahy ve vSech
oblastech spoleCnosti. Judith Butler (1990, s. 135) pojmenovava tuto tendenci jako
falesnou stabilizaci rodu. SpoCiva v individudlnim ujisténim, Ze si svou identitu
stanovujeme sami, ale pfesto je pro nas dilezité a bezpeCné, kdyz je naSe chovani
schvaleno spolecnosti.

Psychologie se votazce urCeni maskulinity a feminity odkazuje na
psychoanalytickou teorii, faktorovou analyzu a teorii roli. Sigmund Freud spatiuje jako
stézejni absenci penisu u ditéte. Vysvétluje, ze nejde o fyzickou podstatu, ale o to, jaky ma
tato teorie symbolicky vyznam. Velkou roli podle Freuda hraje konflikt, ktery vznika mezi
dit¢tem a rodiCem stejného pohlavi, konkrétné je mySlen tzv. Oidipovsky komplex.
Chlapec soupefi se svym otcem o matku. Otec ma nad ditétem navrch a dité se citi
ohrozeno a ve své détské fantazii se boji ztraty svého penisu. U divek jde rovnéz o absenci
pohlavniho muzského udu, ktera predstavuje jejich zavist, ze pro ni neni mozné penis mit.
Divka ke své matce citi ménécennost, protoze proziva to stejné. Nakonec dojde ke smifeni
a pijeti daného konfliktu mezi détmi a rodicem stejného pohlavi. Teorie Sigmunda Freuda

je i vtéto dobe tou nejvlivnéjsi, nicméné se setkdva 1 s kritikou, predevsim ztad
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feministickych autorek, podle kterych Freud nadfazuje muzskému pohlavnimu udu nad
zenskym. Vyvoj zena je podle nich predstaven podle této teorie jako deficitni. Carl Gustav
Jung oproti Freudovi se snazi podstatu odli§nosti mezi muzem a zenou najit v pavodni
podstaté pojmu maskulinity a feminity. V oblasti faktorové analyzy se proslavil predev§im
Joy Paul Guilford, ktery vyznamnost rozdilu mezi muzem a Zzenou hledal v oblasti
emocionalni. Je autorem koncepce, podle které se femininni osobnost a maskulinni
osobnost od sebe navziajem diferencuje ve vyjadreni emocni vzrusivosti a vyrazovosti.
Zenska osobnost je podle Guilforda charakteristicka hlavné esteticitou a labilitou. A jako
posledni uz vyse zminéna promluvila do problematiky v 50. letech 20. stoleti i teorie roli
od Talcotta Parsonse a Roberta Freeda Balese, ktera predstavuje spiSe podstatu
genderovych roli muze a zeny. Podle této teorie je rozdilnost charakteristicka svou
komplementarnosti. Muzi a zeny se navzajem dopliiuji, jak ve svych osobnostnich rysech,

tak i rolich. (Gjuricova, 1999 s. 70-71)

3.1.3 Genderové role

3.1.3.1 Délba prdce jako vychodisko k urceni genderovych roli

Nejvétsi piinos v oblasti pfiblizeni problematiky chapani genderovych roli pfinesly
antropologické vyzkumy. Ty se snazily objasnit, jak jednotlivé kultury vnimaji role muze a
zeny. Z vysledkid jednotlivych vyzkuml je znamo, ze role jsou jednoznacné urCovany
kulturné. To, co pro jednu kulturu muaze byt Cisté femininni roli, mize pro druhou
znamenat rozvrzeni této délby prace upln€ opaénym zpusobem. Jako prvni charakteristicky
rys pro pfiznaénost muzskych a zenskych roli je pravé délba prace. Zenam byla odjakziva
pfisuzovana hlavné role matky. Zena byla biologicky preduréena k porodu a starosti o déti.
Muz byl ten, ktery mél rodinu zajistit, byt jejim ochrancem. Tyto myslenky spocivaji
v biologickém determinismu. Pro co je ¢lovék biologicky stvoren, to je jeho roli v jeho
zivoté a jeho role je z toho diivodu neménnou normou. Pokud by bylo ovSem na otazku
genderovych roli nahlizeno pouze z pohledu biologického predurceni, ztratila by smysl
veskera variabilita v této problematice a odli§nost v chapani délby prace na ¢isté¢ muzského
nebo zenského razu. Ponévadz gender je sam o sobé socialnim konstruktem, musi tak byt
nahlizeno i na rozdéleni zenskych a muzskych roli. Ty jsou zcela zavislé na Case a misté a
v ramci toho jsou i ménné. Jako priklady nemusi byt uvedeny pouze jednotlivé kultury, ale

muiizeme jit po socialnim hierarchickém zebficku nize a rozdilnosti spatfovat i v socialnich
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skupinach. Hana Martikova (1999 s. 60) cituje sociolozku Susan Delamont, pasobici na
Cardiffské univerzité ve Walesu, ktera tvrdi: ,, ... vétSina rysii spojovanych s muzem a Zenou
je puvodu kulturniho, i kdyz vétSina lidi véri, Ze jde o rozdily prirozené, tj. biologické.
Dukazem muze byt prebrani urCitych muzskych roli Zenami béhem 2. svétové valky.
Z pohledu antropologi a sociologi je ustfednim momentem v nerovnosti délby prace
zjisténi, ze u zen a muzd neni rozhodujici jejich schopnost urCitou Cinnost vykonavat,
nybrz ohodnoceni za vykonanou praci. V ramci délby prace, nerovnost Zen a muza v této
problematice vice prohlubuje kromé psychologické zavislosti zeny na muzi i ta
ekonomicka. Zené je pfisuzovana sféra soukroma, ta je neplacena, protoze zena ma ulohu
starosti o domacnost a déti, oproti tomu misto muze je ve sféfe vefejné, muz zajistuje
rodinu financn€ pomoci placeného zaméstnani nebo vlastniho podnikani. Dulezitym
milnikem v urcité ztraté zavislosti zen na muzich v otazce financi bylo v roce 1948 zruSeni
statutu hlavy rodiny. Pomoci nového zdkonu o rodiné se oba manzelé stali rovnymi.
(Marikova, 1999 s. 60-61)

Jak uz bylo nékolikrat feCeno matefstvi je zen¢ dano jak biologicky, tak i socialné.
V dnesni zapadni spoleCnosti prevysuje socialni aspekt ten biologicky a zduraziuje, ze pro
zdravy vyvoj ditéte je nejdilezitéjsi, aby v prvnich letech svého zivota mélo blizky socialni
vztah s matkou. Pro Zenu to je pak urCitou prekazkou byt ekonomicky aktivni. (Oakley,
2000 s. 103) Rozdil v kariéfe zeny a muze je vidét na jeji délce. Kariéra zeny obsahuje tfi
stadia. Béhem prvniho Zena nastupuje po svém studiu do zameéstnani, kde na pozici ptsobi
az do nastupu na matefskou dovolenou. Druha faze pfichazi se znovu nastoupenim do
zaméstnani, kdy nejmlad§i dit& nastoupi do matefské skoly. Zena muiZe byt témito
okolnostmi donucena pfejit k hiife placené pozici z divodu pretrvavajici starosti o malé
déti nebo pouze k CasteCnému uvazku. Treti faze nastava, kdy jsou déti feknéme
sobéstacné a zena je uz v zameéstnani az do svého dichodu. (Oakley, 2000 s. 118-119) Dité
potfebuje ve svych prvnich letech pecCujici osobu, kterd se mu fyzicky vénuje, podporuje
ho verbalni 1 neverbalni stimulaci a je mu citovou oporou. Dodnes medicina nepotvrdila,
Ze tou osobou musi byt pravé biologicka matka. Pokud se porovna zavislost déti v moderni
industridlni spolecnosti v opozici s malymi piirodnimi spoleCenstvimi, tento tlak zde
neexistuje. (Oakley, 2000 s. 103)

U prirodnich narodi je rovnéz mozné diky fadé vyzkumu spatfit urCité prekryvani

muzské a zenské role a matefstvi a otcovstvi. Na piiklad u Arapesu v Nové Guineji je
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zvykem, ze otec ditéte na sebe bere urcité charakteristické rysy, které zaziva t€hotna zena.
Muzi, stejné jako t€hotné zené, je zakazano, aby vstaval zlazka, je povazovano, Ze
v o¢ekavani jsou oba rodice nikoliv jen Zena. U nekterych spoleCenstvi je zvykem, ze muz
beéhem tehotenstvi zeny nesmi chodit na lov. Jakykoliv agresivni skutek jak otce, tak matky
je spojen svirou, ze je pro dit€¢ Spatny a bude mit nasledky. DalSim ptikladem jsou
obyvatelé ostrova Trobriand, nalezici statu Papua Nova Guinea, u kterych neni podstatna
uloha pouze biologického otce, ale vSech muzi jako otct ditéte. Muzi bez ohledu na
biologicky ptavod ditéte maji o néj stejnou miru starosti a ¢innosti souvisejici s péci o dité.
(Oakley, 2000 s. 104) Druhy mytus, které pfirodni narody neznaji a pro zapadni
industridlni civilizaci je uréitou normou, je tézka prace beéhem tehotenstvi zeny. PtiCinou
potrati nema byt prace béhem t€hotenstvi jako takova, ale fakt, ze Zena, ktera pochazi ze
slabsich socialnich vrstev nema dostatecnou fyzickou silu z divodu nedostatku nebo
Spatné potravy. Fyzicka aktivita Zeny béhem téhotenstvi mize mit za disledek mensi
porodni vahu u déti. Nicmén¢ k potratim a mensi porodni vaze dochazi kromé té€zké prace
i z divodu nékolika socioekonomickych cinitel, které na zenu plsobi. Je jim napfiklad
vyska, vek, zazemi, a i uroven prenatalni pécCe, kterou sama matka zazivala jako dité.
(Oakley, 2000 s. 104) Vétsina malych spoleCenstvi praci v téhotenstvi nezakazuje.
Prikladem jsou zeny z Bamendy. Ty jsou odkdzany na praci na farmé az do porodu, a i po
ném se do par tydni opét vénuji zase praci. Extrémem jsou Jaghanské zeny, zijici
v Ohniové zemi. Ty maji po porodu na odpocinek zhruba patnact minut az jednu hodinu.
(Oakley, 2000 s. 102)

Dalsim ptikladem normativné ukotvenym dulezitym vztahem v zapadni civilizaci
mezi matkou a ditétem je kojeni. Kojeni je davan atribut vytvoreni silného emocniho
pouta. Napriklad antropolozka Margaret Mead pfi vyzkumech na Samoi dosla k vysledku,
ze dité je kojeno nékolika zenami ve spoleCenstvi a matka se mu v kojeni vénuje stejnou
dobu jako jiné zeny. Bamendské zeny dokonce krmi své déti matefskym mlékem pouze
rano a vecer. (Oakley, 2000 s. 103)

Na vSechny uvedené pojeti role Zen a muza u pfirodnich narodd je nutné pouziti
kulturné relativistického pohledu. Nelze je hodnotit na zakladé pohledu zapadni
industrialni civilizace, pro kterou mohou byt neuchopitelné. Dle slov Ann Oakley (2000 s.
120) ,, ... hlavni vyznam biologického pohlavi pro wurceni socialni role spocivd v tom, Ze

pohlavi predstavuje univerzdlni a jasné délitko, na némz jsou zalozeny vSechny ostatni
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odlisnosti. PFi rozhodovani, které aktivity padnou na kterou stranu délici cdry, je diileZitym

¢

faktorem kultura.

3.1.3.2 Osvojovdni genderovych roli a budovani genderové identity

Zacatek zvykani si na svou genderovou roli, vznikd nejCastéji u déti ihned po
porodu a formuje se jejich celé détstvi az do dospivani. Muze se jednat i o malickost, kdy
jsou déti rozliSeny podle pohlavi barvami svych prikryvek, nebo jmenovek. Je jim davano
najevo, ze pokud se narodi biologicky jako divky, jsou spojovany s rizovou barvou a u
chlapct naptiklad s modrou.

Oakley (2000, s. 131) uvadi k této problematice studii, kterd pochazi od H. A.
Mosse. Moss se zaméril na vyvoj maskulinity nebo feminity u novorozencu. Jeho vyzkum
ukazuje, ze na vzorku sledovanych byla u matek pozorovéana vétsi starostlivost o chlapce
nez o divky. Tydenni chlapci stravili u matky v naruci primérné€ o dvacet sedm minut déle
nez divky. Bylo to zapfi€inéno jejich delSim vzlykdnim a hor§im spankem. Ve tiech
mesicich se uz rozdil zmensil na primérnych ¢trnact minut oproti divkam. Jako hlavni
divod tohoto vysledku je spatfovan v poruse chovani u chlapct, které jsou zapficinény
komplikacemi jak v t&hotenstvi, tak pii porodu. Cim jsou chlapci starsi, tim matka na jejich
potfebu jejiho bliz§iho kontaktu reaguje urcitou negaci, protoze je ovlivnéna zazitym
vzorcem chovani, ze chlapci maji byt vice ,,muzsti“ a ne placici. Svym plaCem se maji
chlapci jen vzpouzet a projevovat svou ,,muznost™.

U ditéte probiha osvojovani si genderové role ve Ctyfech urovnich. Podle Ruth
Hartley jimi jsou ,,socializace manipulaci, zamérovani pozornosti na urcité objekty,
verbdlni pojmenovani a vystaveni cinnosti. “ (Oakley, 2000 s. 132) Socializace manipulaci
je zaloZena na pfistupu rodic¢u k détem. Divky jsou Cesany, upravovany, oblékaji se do Satu
a jsou chvaleny, ze jim to slusi. Tento projev je u déti trvaly, pohled rodica déti vnimaji i
jako svij vlastni pohled. U zaméfovani pozornosti se jedna o zajem déti o urcité hracky.
Divky si hraji s panenkami nebo s détskym nadobim. Chlapci ke hi'e pouzivaji auta, bagry,
technické nacini a jiné objekty, které maji reprezentovat typické muzské a zenské Cinnosti
v dospélosti. Pokud jsou déti oslovovany: , Ty jsi neposlusny kluk!“ nebo , Ty jsi ale hodna
hol¢icka®, je jim tak verbalné komunikovana jejich identita. Jako dalsi ptiklad je nauceni
ditéte, v jaké poloze ma mocit. Divka se mize snazit stanim pti mocenim napodobit svého

sourozence opacného pohlavi, ale rodiCe ji uci, ze spravné je sedé€t, protoze k tomu nema
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biologicky dany predpoklad. U posledni urovné — vystavovani ¢innosti, jsou nejcastéji déti
uceny za pomoci domacich praci. Divky s matkou pecou, pomahaji ji v domacnosti
s uklidem nebo stelou postele. Mezi ,,chlapecké pomocné prace patii sekani travy na
zahradé€, vynaseni odpadki. Tim, Ze chlapci vykonavaji svou ¢innost venku, predstavuje to
urcitou spojitost s chozenim ven a tim si osvojuji chtizi do prace, zatimco divky jsou doma
a staraji se o0 domacnost s matkou. (Oakley, 2000 s. 133) Krom¢& domaciho prostiedi, kde
jsou déti uceny typickym ¢innostem pro chlapce a divky, se s tim déti setkavaji i béhem
své Skolni dochazky. V ucebnicich jsou zenam ilustracemi pfisuzovana typickd zenska
zameéstnani: sekretarka, kadefnice, zdravotni sestra, ucCitelka nebo jsou zde vyobrazeny
jako matky v domacnosti. (Valdrova, 1999 s. 153)

V problematice osvojovani si genderovych roli je mozné se setkat s dvéma teoriemi
zalozenych na mysSlence , slepice a vejce”. Teorie socidlniho ufeni spociva v naucenym
vzorci chovani, kdy dité je odménéno za své ,,chlapecké” nebo ,,div¢i“ chovani od rodicu.
Oproti tomu kognitivni teorie predstavuje uvédomeéni si ditéte, ze je bud chlapec anebo
divka a podle toho pfichazi odména od rodi¢l, protoze se presné jako divka nebo chlapec
chova. (Oakley, 2000 s. 135)

Proti obéma teoriim je mozné se setkat i s freudovskou teorii zalozenou na
oidipovském komplexu, ktera byla jiz vysvétlena v kapitole: , Pohlavi x gender — pohledem

filosoficke a psychologicke tradice® na strané¢ 21.

3.1.4 Vliv etnolingvistiky na obraz zeny

Tato kapitola se bude snazit nastinit vyvo] neménné role Zzeny v ramci
etnolingvistickych vyzkumu v prub€hu obrazu Zeny pies dospivani az do obdobi jejiho
starnuti za pomoci lidové slovesnosti. Pro pojem etnolingvistiky mohou byt pouzita spojeni
antropologicka lingvistika, kulturni lingvistika nebo kognitivné-kulturni lingvistika ¢i
kognitivni etnolingvistika. Ve své podstaté predstavuje vztah mezi jazykem, narodnimi
d&jinami a kulturou dané spole¢nosti. (Sociologicky ustav AV CR, 2017)

Velky vyznam v ramci etnolingvistiky pfinesl E. Sapir a jeho zak B. L. Whorf, ktefi
ve své lingvisticko antropologické hypotéze popsali vztah jazyka a vnimani reality
v odlisnych kulturach. Hypotéza je zalozena na jazykovém relativismu. Jazyk je nejenom
ztvarnén spolecnosti, ale sam osobé& utvarfi realitu, ktera maze byt v rozdilnych kulturach

odlidna. (Sociologicky ustav AV CR, 2018)
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Nedilnou soucasti jazykového obrazu svéta jsou i stereotypy. V sociologickém
pojeti se tykaji predev§im osob, nicméné v ramci lingvistického diskurzu je mozné
stereotypy charakteristicky piifazovat k predmétim, které maji své kulturné a jazykoveé
ustalené vlastnosti. Casto jsou vnimany v negativnim smyslu, jsou n&im, co vyzniva
Spatné a je potieba stim bojovat. Lingvistické stereotypy nejde ovSem vnimat jako
negativni vlastnosti. V lingvistice neni mozné se od nich oprostit, jsou jazykové ustalené a
samou podstatou jazyka. (Christou, 2020 s. 18)

Stejné jako se stereotypy je i zde mozné se setkat s profily. Podle Christou: (2020 s.
19) ,,Prostiednictvim kazdého profilu vystupuje do popredi jeden sémanticky prvek
ztvarnujict urcity aspekt zkoumaného pojmu. Jednd se napriklad o profil vzhledu, funkce,
gesta a lokalizace. *“ Jako priklad 1ze uvést hlavu cloveéka. Hlava je kulata, tvrda — odtud

vznikla spojeni jako ,,makovice, ,,tvrdohlavost®. Hlava je na samém vrcholu lidského téla —

,,skocit do néfeho po hlavé®, funkci hlavy jsou védomosti — , mit to v hlavé srovnané®,
,hemit to v hlavé v poradku” a rovnéz predstavuje centrum zivota — , pfijit o hlavu®.

Pro spravnou charakteristiku tradicniho obrazu zeny je zapotiebi vhodné vysvétleni
jazykovych dat. Vyklad dat neni mozny bez kulturné-historického kontextu. Gender je sam
0 sobé socialnim konstruktem, vyviji se v Case, a proto je dulezité ho pochopit i v roving
kultury, v tomto ptipadé na ptikladu lidové slovesnosti. Podkapitoly nize neni potreba brat
jako striktni a neménny spoleCensky konsenzus, ale jako urcity vychozi bod, ze kterého

mnohé stereotypy genderovych roli vznikly nebo je podpoftily. Nékteré jsou samoziejme

dnes uz prezitkem.

3.1.4.1 Obraz mladé divky

V Ceské lidové slovesnosti je divkam pfisuzovana predevsim krasa, mladost a

zdravi. Dokazuji to slovni spojeni — ,,dévce jako lusk®, , holka jako kvét“ nebo , panenka

jako obrazek® Divkam je Casto pfisuzovana bila, cudna barva — , Sedé€la u naSich vrat,
pekné bila jako Sat: ...“ Prirovnavani divky a krasy je zfejmé z — , kvete do krasy*, a urcita
sexualni pritazlivost je jednoznacna ze spojeni — , holka k nakousnuti“, a , k pomilovani®.
Pro mladé divky v lidové slovesnosti byla rovnéz typicka jejich Stihlost — | utly jako
panenka®, , div¢i postava“. (Christou, 2020 s. 33-34)

Krom¢ urcitych typickych fyzickych proporci mladych divek jim byly pfisuzovany
i psychické vlastnosti. Divky byly nabadany predevsim ke stydlivosti. Proto je o divkach
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cudné®,

2 9

smySleno jako o ,pannach®, jsou jim pfisuzovany vlastnosti jako ,plaché“
,zdrzenlivé“, | nesmélé”“. Bylo zvykem, aby si divky uchovaly své panenstvi do
manzelstvi. Christou (2020, s. 41) uvadi proto ptfiklad: , Utikej dévce, utikej, zdaleka
chlapcim vyhybej. Kera je divka poctiva, zdaleka chlapcim vyhyba.«

3.1.4.2 Obraz Zeny jako manzelky a matky

Meznim piechodovym obfadem pro divku je svatba, poté se stava Zenou. Zena
ptrebira novou roli, a to roli manzelky a matky. Lexikologicky je manzelka a zena k sobé&
synonymni. Oba tvary jsou 1 dnes rovnomeérné uzivany.

Velky rozdil v lingvistické roviné je mozné vnimat i u slov ,, vdat se“ a ,,0zenit se®.
Zena se vdava, ve své podstaté tento lexém je odvozen od ,.dat“ — Zena byla dfive muzi
davana, kdezto muz se zenil — opatfil se zenou. Muz se stal pro Zenu jejim poru¢nikem, byl
hlavou v manzelstvi. Christou (2020 s. 61) toto vnimani podtrhuje ptiklady — ,,Muz v domé

hlavou a Zena dusi.“, ,Muz v domé, pan v domé.“, ,,Co muzi vzacno, to bud’ zen¢ svato.*,

,Béda/hanba muzim, kterym Zzena vladne.“. 1 kdyz tato pfislovi mohly byt jednim
z n¢kolika faktort, které zapfiCinily stereotypizaci v rolich Zen a muzi, dnes uz ve vétsiné
nejsou vyuzivana. Lidé si postupem casu rozvinuli nova jako tfeba — ,Hlavou rodiny je
otec, matka je vSak krkem.*.

V lidové slovesnosti je mozné se povétSinou setkat i1 s , vychovnym® bitim Zen,
které bylo povazovano za zcela legitimni a muzi na n& méli pravo. Zeny nemély zastani
ani u meéstskych ufadd ¢i jinych instituci. Pokud se ovSem role obratily a dochazelo
k nasilnostem na muzich, bylo to zavrhovano, dikazem je toto piislovi — , Kde muz stepe
zenu, tuté byl andél: kde zena stepe muze, tuté byl Cert.“ I kdyz nebylo biti Zzen dfive
trestano, setkavalo se to ovSem i s nevoli —, Kdo Zenu bije, jednoho d’abla z ni vytluce, dva
do ni vtlu¢e.” Kudrzeni si autority muze neslouzilo pouze biti, zendm nemél byt
projevovan cit — ,,Kon& chval teprve po mésici, a zenu po roce”, Zenu slusi milovati, ale
toho na sobé ji nedati znati“. (Christou, 2020 s. 63) Obraceni muzskych a zenskych roli
zaznamenavaji 1 pfislovi a slovni spojeni, které nesouvisi s nasilim, ale s dominantnosti

zeny. Jsou predkladany vétSinou posmésné a s humorem — ,,general v suknich®, , Kalhoty,

2 %

kde zena nosi, malokdy muz dobfe kosi“, rovnéz i dnes znamy frazém Byt pod

pantoflem®, ktery diive predstavoval obuv. (Christou, 2020 s. 65)
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Ke stirani rozdilu muzské a zenské prace doSlo az v obdobi prvni a druhé svétové
valky. Do té doby méli muZi i Zeny jasné oddé&lené profese. Zeny méli byt ty slabsi oproti
tomu v opozici stali muzi jako ti silnéjsi, podle toho vypadalo i rozdéleni praci. Domaci
prace nalezely zenam. U zen se vychvalovala hlavné jejich pile, lenost nebyla povazovana
za atraktivni — | Nechcu ti, panenko, nechcu ti, jo lidi na svété, znajo ti, nerada stavas,
kravam nedavas, na travu nechodivas.“ (Christou, 2020 s. 71)

Pro Zenu je jeji netypiCtéjsi roli matka, tento trend pretrvava i dodnes. Z velké Casti
je to dano predevsim biologickou zpusobilosti zeny rodit déti. Matka predstavuje osobu
milyjici, laskavou, obétavou a znamena i1 ochranu. V lidové slovesnosti a pfislovich jsou
napfiklad pouzivany frazémy — ,matka pluku® nebo , matefské srdce”, nazev, ktery se

ustalil a je pouzivany i dodnes je ,,matef'ska Skola“.

3.1.4.3 Stdrnuti Zeny

Pohled tradi¢niho obrazu svéta na starnuti zeny je mozné ukazat znékolika
pohledd. U Zeny v pokrocilém véku byva Casto vyobrazovana jeji fyzicka pfeména. Télo
postupem cCasu prochdzi urcitymi zménami a jinak tomu neni ani u starnuti. Star§i zeny
byly popisovany bez fyzické pfitazlivosti a ztratou krasy. Jednoznacné charakteristicka
slovni spojeni jsou — ,babovati“, ,uz je z ni baba“, , scvrkava se®. FrantiSek Halas ve své
basni Staré Zeny vykresluje télo staré zeny metaforicky s tim, ze Zena se stava opusténou,
neuziteCnou, zapomenutou a ¢ekajici na smrt. (Christou, 2020 s. 115)

Dalsimi typickymi vzezienimi zeny je menS$i vzrast, zakrnélost, pokroucenost,
ohnuti, vrasky a Sedivost. Pfiklady, které toto tvrzeni podtrhuji jsou nasledujici —
pojmenovani pokrmu jako ,zemlbaba“ nebo ,babovka“ svym tvarem pfipominaji
neforemnost téla starsi Zeny, pojmenovani , babka“ pro houbu ma mit své kofeny zase ve
vraskach, protoze houba ma popraskany klobouk. (Christou, 2020 s. 116)

Stejné tak jako je zrod divky v zenu diky manzelskému svazku dulezitou etapou
v pfemé&né role Zeny u starsich Zen to je pfechod. Zena piestava byt biologicky produktivni,
dochéazi kjeji neplodnosti, klimakteriu. V tradiénim obrazu svéta Zena ztraci v tomto
obdobi své Zivotni poslani, zenstvi Zeny bylo ukonceno. Z toho divodu jsou zeny nasledné
vystavovany temnym silam a jsou casto vyobrazeny jako zlé a Skodici, nékdy jako

Carodé&jnice. (Christou, 2020 s. 117)
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Na zeny, které se ve svém pokrocilém véku rozhodly znovu pro svazek at uz
z jakéhokoliv divodu je nahlizeno posmésne — , Kde dévcat nemaji, i baby se vdavaji“
nebo ,Vdavala se stara baba, vdavala se babice: méla sukni roztrhanou a bez nartd
strevice™. (Christou, 2020 s. 119)

Fyzicka stranka star§i Zeny byla popsana vySe, ted je potieba predstavit
charakteristické vlastnosti star§ich Zen, které jim lidova slovesnost piidé&lila. Zenam jsou
pfisuzovany jak Spatné, tak ale 1 dobré vlastnosti. Z téch Spatnych je tfeba vytknout
predevS§im Casto vyobrazenou inklinaci ke zlu a schopnost Skodit a pomlouvat. Diivéjsi
medicina trvala na nazoru, ze po menopauze zeny se v jejim téle hromadi Skodliva krev,
ktera vede k hysterii ¢i melancholii. Pro star$i zeny jsou pouzivany pejorativné synonymni
pojmenovani jako — , babizna“, , Carod€nice®, ,,rachotina‘“

Skatule, ,,rasple®, ,rachejtle®,

2 9 2 % 2 % 2 9

,,ochechule* nebo , bréca“. Vznikla i fada pfislovi — ,,Baba horsi nez zaba“, , sto bab, sto
nemoci“, ,potkat babu je smula“. Na staré Zeny je nahlizeno jako na Spatné, nebezpecné
nosici neStésti a nemoci. (Christou, 2020 s. 121)

Jan Neruda ve svych Povidkach malostranskych popisuje v povidce Privedia
Zebrdka na mizinu osobu ,stafeny*, ktera svymi pomluvami dopomohla ke smrti hlavniho
hrdiny. Zena je vyobrazena jako pomlouvaéna. Neruda nebyl jediny, kdo star§i Zenu takto
popsal, i do dneSniho povédomi vesly frazémy jako — , babské klepy“ nebo ,jedu baba“.
(Christou, 2020 s. 122)

Kromé negativni pohledu na staré zeny je zapotfebi popsat i kladné vlastnosti a
smysleni, které o Zenach lidova slovesnost & literatura popisuje. Zena v pokrodilém véku
je chapana pro svou zivotni zkuSenost jako moudra se schopnosti poméhat. Rovnéz se
nezapomina na jeji matefskou roli, kterou v tomto obdobi vykonava jako druha matka pro
dits. Casto je mozné se rovnéz setkat s porodnimi babami, kofenaikami, bylinkarkami &
lécitelkami. Tyto role mély vzniknout na zakladé€ schopnosti Zen jako sbéracek, které
zastitovaly obzivu celému spolecenstvi. (Christou, 2020 s. 127)

Mezi prvnimi slovy ditéte je mozné rozeznat i slovo ,baba“. To star§im Zenam
pridava na dulezitosti v rodinném kruhu. Babi¢ky v rodin€ jsou chapany velmi pozitivné,
jsou laskava, rozmazlujici a vSemi milované. Velkym pfispévek byl v tomto pohledu na
zenu 1 roman Bozeny Némcové s nazvem Babicka. (Christou, 2020 s. 130)

Dnes je mozné promitnuti urcitych stereotypti vnimat ve fenoménu ageismu, kdy

jsou lidé kritizovani a diskriminovani na zakladé svého véku. Z demografickych udaju je
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mozné pozorovat snizeni porodnosti a starnuti populace. Dnes uz obdobi pfechodu u zeny
nejde brat jako milnik ztraty zenstvi, fada zen je v tomto véku nejproduktivnéjsi a zaziva
vrcholky své kariéry. Tradicni zpisob pohledu na star§i zeny je v dnes$ni dobé jiz

piekonany.

3.1.5 Reprezentace maskulinity a feminity v médiich

Problematika stereotypu vudavani zenskych a muzskych roli vramci medii
jednozna¢né souvisi 1 s chapanim socialni reality, at’ uz jednotlivet ¢i danou spolecnosti.
Podle Jiraka a Koppelové (2015, s. 138) ,,Socidlni realita vyuZiva prvkii ze smyslové
vnimatelného svéta, ktery nds fyzicky obklopuje, jednak prostrednictvim téchto prvkii
predstavuje svét soudii a predstav a socidlnich vztahi, v némz Zijeme, vyuziva predstavy,
které o tomto svété sdilime s dalSimi prislusniky nasi spolecnosti.”“ Je to dano vztahem
mezi obsahem medii a spoleCnosti. Tento nenahodily vztah souvisi se stati€nosti
spoleCnosti. Medialni instituce svym puasobenim se podileji na formovani a priniku
,,svého™ pohledu do spole¢nosti. Toto piisobeni probiha na zakladé dvou modeld. Prvnim
modelem je hegemonni. Spociva ve vnimani nerovnosti spolecnosti a tou je podil na moci.
Ve své podstaté vychazi marxistického a neomarxistického piistupu. Koncepce hegemonie
si jako priklad brala vylozeni zplisobu, jakymi kapitalisticka tfida zabezpecovala své
ekonomické zajmy. Hleda vzajemné souvisejici prvky a podobnosti. Jako priklad 1ze uvést
vyznam spoleCenského porfadku — rozdéleni moci je v médiich piedstavovano
zpravodajstvim spolu s kriminalnimi serialy, vede publikum k dodrzovani pravnich norem.
Druhy model nahlizi na problematiku z druhého thlu. Na rozdil od hegemonniho
konceptu, ktery hleda souvislosti a podobnosti, se pluralitni model snazi upozorriovat na
rozdily v obsahu. Je zalozen na moznosti volby a pestrosti. Cilené ovSem pusobi na nazory
vétSiny, nebot’ to jsou chapany jako vysledek, pfi kterém je mozné publikum uspokojit.
(Jirak, Koppelova, 2015 s. 139)

Stereotypy v médiich v problematice genderovych roli jsou publiku casto
predsouvany na zakladé€ pravidelnosti a ideologie spole¢nosti. Tim, ze jsou dané informace
predkladany v pravidelném sledu, dopomahaji média k utvareni predstav spoleCnosti
vramci zobrazovanych témat a posiluji se jednotlivé nazory. Tim dochazi i ke
stereotypizaci roli muze a Zeny, pravé diky médiim. Aby nebyly na viné pouze medialni

instituce jako podatelé informaci, ktefi jsou zodpovédni za vybér informaci, jakym
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zpusobem je podana a kdo se k ni v medialnim obsahu muze vyjadiit, komu je dan prostor
pro komentaf, je dilezité si uvédomit i role pfijemce informace. Ten svou interpretaci
muze sklouzavat ke stereotypizaci. Z jakého davodu to muze byt, zavisi na mnoha
faktorech. To vede k rozliSeni fady pohledd, jak lze na otazku stereotypd v médiich
nahlizet. Nekolikrat zde bylo pouzito slovo stereotyp nebo stereotypizace, ale prozatim
nebylo charakterizovano. Jirak a Koppelova (2015 s. 145) nabizeji definici kdy ,,se
stereotypem rozumi socialni klasifikace urcitych skupin a jejich reprezentace pomoci
zjednoduSenych, neovéritelnych, zobecnujicich znaku, jez explicitné ci implicitné
predstavuji soubor hodnot, soudii a predpokladii tykajicich se chovani takovych skupin,
Jjejich vlastnosti, minulosti a vyvoje “. Pro predstavu jednotlivych pohledd uvadi Libora
Outes — Indruchova (1999 s. 131) pét metodickych pfistupt, jak je na problematiku
genderovych roli v médiich nahlizeno:
* Rozlozeni moci v médiich
Béhem tohoto pfistupu je dulezita charakteristika tvirca obsahu, kdo ho kontroluje,
kdo ma jakou rozhodovaci pravomoc a jakymi zptusoby dostava genderova problematika
prostor v médiich.
* Pusobeni alternativnich médii
Rovnéz je dulezité charakterizovat vnéjsi vlivy a v tomto pfistupu se jedna o
konkurenci. Jaky obsah pouziva, jaky ma vliv na publikum a kdo vibec je publikem,
rovnéz jak konkurenéni média jednaji s vefejnosti, jestli jsou to média spisSe izolovana nebo
vefejna.
*  Vliv médii
Vliv médii je objasfiovan bud’ kvantitativnimi nebo kvalitativnimi vyzkumy. U
kvantitativnich metod se vyuziva naptiklad obsahova analyza a u kvalitativnich metod je
cilem zjistit nejcastéji slozeni publika.
* Podil médii na tvorbé kultury
Meédia se nepodili pouze na socialni realité, ale maji celkovy kulturni dosah na
spolecnost a podileji se i na jejim utvareni.
* Psychoanalyticky pohled
Tento pfistup se snazi nalézt zpusob, jak se na produkci medialnich predstav

participuje nevédomi.
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Jednotlivé vySe uvedené piistupy pak nalézaji své uplatnéni zejména pfii
vyzkumech, kdy je ustfednim tématem napiiklad prezentace feministickych hnuti
v médiich, genderové aspekty v zabavnich televiznich soutézich ¢i jakym zplisobem jsou
zobrazovani heterosexudlové a homosexualové v poradech, at’ uz se jedna o publicisticky

porad, serial ¢i film.

3.1.5.1 Reklama

Vzhledem ke kazdodennimu pusobeni reklamy na publikum je dialezité zminit i
jednotlivé dopady tohoto fenoménu. At uz jsou pozitivni €i negativni. V pozitivnim slova
smyslu je mozné na reklamu nahlizet z pohledu trzn€¢ ekonomického a jako na soucast
moderniho zivota Clovéka. Negativné ovSem reklama podporuje konzumni zivot a ze
sociologického hlediska i stereotypizaci, na kterou se v této kapitole prace zaméfi.

Prvotnim ukolem reklamy je prodej produktu nebo sluzby. Reklama je ovSem
obrazovym zobrazenim, a to sebou pfinasi i urCitou formu zobrazeni jednotlivych produkti
a sluzeb. V reklamé proto dochazi za pomoci danych vzorct chovani, zivotniho stylu ¢i
predstavé krasy k postupnému udrzovani predstav spolecnosti o jednotlivych rolich muzi a
zen. Tvurci reklam jsou samoziejmé stimto fenoménem neustale konfrontovani.
Odvolavaji se ovSem na zadani od zadavatele a ze pouze reaguji na potieby spoleCnosti.
Tento postoj se nazyva hypotéza zrcadleni. Pfedstavuje pouze odraz spolecenskych potieb
a postoju v reklamé. (Kubalkova, Wennerholm Caslavska, 2009 s. 48)

Z jednotlivych studii, které byly v ramci tohoto tématu vypracovany, vysledky
udavaji, ze pusobeni reklamy se stereotypnim zobrazenim muzi a Zen na mladistvé v nich
povzbuzuji toto vnimani roli. Za vysledek to ma negativni postoj k Zenam ve vudc¢ich roli,
nediivéra ve schopnosti zeny jako manazera ¢i vnimani agrese na zenach jako akceptujici
ze strany muzi. DalS§im negativni vliv pfinasi inzerce, ktera podnécuje divky
k sebehodnoceni a wvnimani svého vzhledu podle zazitych stereotypnich zobrazeni
v reklamé, ktera média timto podnécuji. V Casopisech zaméfenych na zeny i divky
jednotlivé inzerce v Castych piipadech podporuji hubnouci prostiedky a jiné predstavy
slouzici k neustalému hodnoceni krasy a jejich atributd. V tomto fenoménu se jako jeden
z dulezitych negativnich vlivli jevi zobrazeni ,Zenské krasy“, které je v mnohych

ptipadech neredlné a jeho ovliviiovani Zen — konsumentek tohoto obsahu, ale i zbylého
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slozeni publika, ktery pak zeny vidi v nerealném svétle a vyviji tak na né tlak. Pokud se
toto nezmeéni, nemuze dojit k posunu. (Kubalkova, Wennerholm Caslavska, 2009 s. 49)

K posunu od stereotypizace ,zenské krasy* udava za ptiklad Kubalkova a
Wennerholm Caslavska (2009 s. 49) spolegnost Unilever. Ta od roku 2004 podporuje svou
kampani ,Real Beauty“ vyobrazeni zen v reklamé spolu s realitou. V reklaméach na
kosmetické prostredky Dove jsou zastoupeny zeny z riznych etnickych skupin, zeny
rozdilnych vahovych kategorii 1 véku. Kromé této spoleCnosti, ktera jako prvni presla ke
snaze udrzeni realné predstavy ,,zenské krasy* v reklamé, se se svou kampani v roce 2021
predstavila i spoleCnost Lindex. Tato odévni znacka se v kampanich na spodni pradlo a
sportovni obleceni rovnéz zameétuje na ,,redlnou zenskou krasu®“. V reklamnich spotech se
vyskytuji Zeny v prub€hu dospivani az do stafi, je zde vyobrazeno zenské télo ve vSech
etapach jeho vyvoje a v prubéhu jednotlivych zmén, kterymi realné prochazi. (LINDEX,
2022)

Obrazek 1: Reklamni kampan sportovniho obleceni spole¢nosti Lindex

Zdroj: lindex.com
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Obrazek 2: Reklamni kampari spodniho pradla spolecnosti Lindex

Zdroj: lindex.com

Na stereotypizaci nejde nahlizet jako na pojem, ktery mé za nasledek jen a pouze
negativni ddsledek. Clovéku jsou s jeho pomoci predkladany urité obrazy a diky
stereotypum si je muze zafadit a roztfidit do jednotlivych kategorii a skupin.
Stereotypizace jinymi slovy ma i svou kognitivni funkci. Na piikladu reklamy ovSem casto
piinasi sexistické, rasové nebo etnické predsudky, které slouzi k utvareni spolecné socialni
reality. Diky této funkci je Cloveék napftiklad schopny uréit diferenciaci produktd. Proto se
zeny nejCastéji objevuji vreklamach na praci prostiedky, kosmetické produkty nebo
potraviny. Zenam je na zakladé téchto vyobrazeni jednozna&né opét piisuzovana role Zeny
v domacnosti, matky a pecovatelky o rodinu. S muzi je mozné se ve vétSin€ piipadi setkat
v reklamach na automobily, alkohol ¢i financni sluzby. (Kubalkova, Wennerholm
Caslavska, 2009 s. 51)

Autorky Kubalkova a Wennerholm Caslavska (2009 s. 52) v analyze genderovych
stereotypi v médiich a reklamé se zaméfuji rovné€z na cCetnost jednotlivych druhd
jazykovych vyraza spojenych s reklamou, ktera souvisi jednoznacné s Zenskosti, anebo
muznosti. U reklam, kde jsou cilovou skupinou Zeny, nebo v nich né&akym zpisobem
figuruji, je mozné se setkat nejcasteji s verby vonét, milovat, sluSet, oSetfit. Substantiva,
ktera maji zenu definovat, jsou své€zest, zdravi, kouzlo, touha, ptvab, jedinecnost,
elegantnost. Adjektiva pfisuzovana jako typicky zenské jsou zafiva, pfirozena, romanticka,

smyslna. Jazykova stranka v reklameé hraje dalezitou roli k pfisuzovani charakteristickych

36


http://lindex.com

a stereotypnich atributi Zzenam. Po strance jazykové jsou rovnéz v reklamach, kde

vystupuji Zeny, uzivany Casto eufemismy a zdrobnéliny.
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3.2 Meédia v Ceské republice

3.2.1 Periodizace vyvoje ¢eskych médii

Vyvoj cCeskych médii je zhlediska technologického srovnatelny s vyvojem
v dalSich evropskych zemich. Z pohledu socialniho, politického a z kontextu kulturnich
déjin jsou zde ovSem znacné rozdily, a proto je potieba predstavit rozdéleni do téchto

zakladnich jedenacti etap:
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Tabulka 1: Etapy vyvoje ¢eskych médii

Obdobi Periodizace

Charakteristika

Pocatky rozvoje tisténych médii

Etapa vyvoje tisku v procesu osvétové a
narodné kulturni aktivizace

Etapa vzniku politického tisku

Etapa rozvoje tisku politickych stran

1. polovina 90. let 19. stoleti - 1918

Etapa podilu médii na politickém a
kazdodennim Zivoté statopravné
stabilizovaného prostoru
Ceskoslovenska aZ do ohroZeni
republiky

1918 - 1938

Etapa podilu médii v podminkich
druhé republiky a protektoratu Cechy
a Morava

2. polovina 1938 - kvéten 1945

Etapa korigované restaurace
komunikac¢niho, spole¢enského a
politického prostoru Ceskoslovenska

kvéten 1945 - unor 1948

Etapa podilu médii na transformaci
politického systému a podrizeni médii
Fizenému systému statni propagandy

unor 1948 - 2. polovina 50. let

Etapa podilu médii na rozvoliiovani
kontroly verejného prostoru a politické
aktivizaci verejnosti

2. polovina 50. let - konec 60. let

Etapa podilu médii na normalizaci
centralné Fizeného systému
propagandistického pusobeni

70. 1éta - 80. Iéta

Podil médii na tranformaci spole¢nosti
z centralné Fizeného modelu netrzni
ekonomiky a kontroly veiejného
prostoru v trméekonomickou

spolecnost

od sklonku 80. let - soucasnost

1. polovina 15. stoleti - 80. Iéta 18. stoleti

- vynalez knihtisku
- dolozeny prvni psané noviny
pouzivajici cestinu

80. Iéta 18. stoleti - konec 40. let 19. stoleti

konec 40. let - pfelom 80. a 90. let 19. stoleti

- od 16. stoleti letakové noviny

- média plnila funkci zprostfedkovateli
podnéti pro socialni integraci

- média presvédcovala dosud neutralni
skupiny k pfijeti své verze ideového
zaujeti

- vznik a rozvoj politického tisku

- média v roli reprezentanta politické
vefejnosti

- obyvatelstvo bez volebniha prava

- velky vliv médii na politickou moc a
rozhodovani

- diferenciace stranickych periodik

- zefektivnéni vliva médii na
heterogenni spolencenské skupiny

- seriozni i bulvarni deniky, casopisy
politickych stran, film, rozhlas

- pronikani médii do volnoc¢asovych
aktivit spole¢nosti

- vznik velkych vydavatelskych domi
- skute¢ny rozmach médii v ceském

- podmatiovani zivota obyvatel pomoci
sku, rozhlasu i filmu
] a exilovy tisk
- na zaklad¢ Kosického vladniho
programu vyznamné omezeni
medialniho prostoru
- podstatné zmény ve struktuie a

charakteru medialni komunikace
- reglementace médii

- vyuzivani médii statni moci k
manipulaci s vefejnosti

- lokalni a regionalni tisk,
kinematografie

- ztrata funcnosti prisné kontroly médii

- ndznak konstituce autentické vetejné

sféry v kulturnich ¢asopisech, filmu a

"divadlech malych forem"

- béhem prazského jara dochazi k

emancipaci médii

- invaze vojsk Varsavské dohody

- média se podilela na dobove

podminéné "sovétské verzi hegemonie"
afeni dojmu loajality, privatizace

kazdodenniho Zivota, institucionalizace

medialniho eskapismu

- zbaveni médii sluzebni zavislosti na

statu

- politicka, spole¢enska a ekonomicka
transformace Ceské spole¢nosti

- vznik dualniho systému medialniho
sektoru

- komercializace medialni produkce

- technologické inovace (mobilni sité,
internet)

Zdroj: Jirak, Koppelova, 2015 (s. 63—66)
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Koncept, ktery pfedchazel nezavislym médiim a se kterym se bylo mozné setkat
hlavné v letech béhem protektoratu a nadvlady komunistického rezimu, byl zalozen na
prosazeni ideologie a na usporadani spolecnosti typické pro politicky, skupinovy, nebo
siln€¢ individualni z4jem. Cilem bylo vytvofit organiza¢né centralizovanou a ideologicky
homogenni spole¢nost. Jednalo se o jednolitou instituci, ktera méla slouzit k ovladnuti mas
ve svij prospéch. (Jirak, 2005 s.11)

Obdobi konce 80. let 20. stoleti v Ceské republice je neodmysliteln& spojeno
s padem komunistického rezimu a snahou o znovunastoleni svobody v zemi. V této
diplomové praci je konec komunistického rezimu a svoboda slova stézejnim tématem.

Nezavisla média, koncept vznikajici po roce 1989, jsou charakteristickd svym
vymanénim z mocenského vlivu statu, ptisobi na poli trzniho ekonomického prostiedi a
jsou spojena i s rozdé€lenim politické moci na zakladé svobodné volby ob¢ani. Nezavisla
média se déli podle dalSich dvou aspekti. Prvnim je fungovani médii na komercni bazi.
Tato forma je typicka pro anglosasky svét a je historicky mladsi. Pfisun financnich
prostiedkt z prodeje vlastnich produkti je zde stale mensi a relevantni finan¢ni prostfedky
prichazeji hlavné ze strany soukromych zdroji. Média své zakazniky prodavaji svym
inzerentim, tento fenomén se nazyva reklama, ktera je s médii velmi uzce spojena. Druhy
aspekt, ktery je historicky star§i a typicky pro kontinentdlni Evropu, je zalozen na
politickém rozméru fungovani médii. Média jsou zde spiSe stranického a politického
charakteru a kladou diiraz na nazorovost a nazorotvornost spole¢nosti. (Jirak, 2005 s.10)

V 90. letech byl ¢as na zmeénu v masovych médiich. Jako prvni nastoupila proména
obsahové stranky. Z medialniho prostoru byla zcela vyskrtnuta politickd témata, ktera
ptilis pfipominala minulou dobu. Vice se zacalo nahlizet na potfeby konsumentd, a to dalo
prostor ke vzniku hlavné komercni sféfe oproti vefejnopravni. Doslo k odstatnéni médii, a
to pfildkalo na medidlni trh i zahraniCni investory a vlastniky spolu s novymi
technologiemi a inovacemi. Proménu zaznamenala 1 medialni legislativa, kde se v prvni
fadé zformuloval zakon, ktery upravoval prava a povinnosti vysilatelt, dalsi norma
napriklad regulovala prezentaci reklamy a bylo piispéno i ke vzniku organt, dohlizejicich
na dodrzovani danych zakond. Zmény a celkova reorganizace medii s sebou pfinesla i fadu
problému, které je mozné pocitovat i v soucasnosti. V porovnani se zapadni medialni
produkei chybi v Ceské republice ,,seriozni* tisk (napiiklad ve Francii Le Monde, v USA

Guardian). Vefejnopravni média prochazi velkou zatézkavaci zkouskou svého
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vefejnopravniho statutu a nejsou vazena a tfetim problémem je pfiliSna komercializace
médii. Ceska televize a Cesky rozhlas, jako jedina vefejnopravni média, maji na trhu
mnohem kieh¢i postaveni, nez je tomu u dalSich televiznich a rozhlasovych médii
z komer¢niho odvétvi, u kterych je vidét kazdorocni rast a vyvoj. Kvalita novinatské prace
je vsoucasnosti limitovana hledanim idealntho poméru mezi vynosy a naklady.
V Zurnalistice to napiiklad vede k nizkému véku zaméstnancu zastavajicich vyznamné a
vysoké posty, pro které nemaji dostatek zkuSenosti. Vysledkem jsou viditelné jednostranné
postoje, individualizace a pouzivani komunikacnich vyrazii, kterym by se mél zkuseny

zurnalista vyhnout. (Jirak, 2005 s. 15-16)

3.2.1.1 Hnaci motory zmén

V prvni poloving 90. letech formovala podobu Ceského medidlniho prostiedi
politika, pro druhou polovinu 90. let jsou hnacim motorem zmeén trzni ekonomika a
rozvijejici se technologie. V fijnu 1991 byla na zékladé nového zakona o provozovani
rozhlasového a televizniho vysilani poskytnuta moznost vysilani soukromym rozhlasim a
televizim, a to vedlo k tomu, Ze na trhu vzniklo velké mnozstvi konkurence. Média musela
mezi sebou soutézit o prizen uzivateld. Pokud chtéla na trhu uspét musela byt lepsi nez
konkurence, obsahem se navzajem od sebe odliSovat, byt zajimavéjsi a mnohem vice
ohromit divaka. Zakon formulyjici volny trh, tedy zakon nabidky a poptavky, se stal pro
média stézejnim a média v fadé piipadu narazela na hranici svych materialnich moznosti.
Jednoduchym feSenim byla pro fadu soukromych medialnich domu inzerce a reklama. Ta
se na prelomu let 1994 a 1995 mohla rozvinout naplno a divodem tomu byly hlavné
jednotlivé privatizacni viny, které predchazely funkénimu trznimu zékladu. Prvnim cilem
reklamnich agentur bylo ziskani pfistupu k co nejvétsi divacké zakladné. V tomto obdobi
na zmény nejlépe reagovala televize Nova, kde se reklamni vydaje vySplhaly nejvySe.
Televizni média nebyla samoziejmé jedind, na které se reklamni agentury zamétovaly. U
tiskovin byl pozadavek barevnost. Barevna prezentace je pro Ctenafe mnohem Iépe
uchopitelna, ta dvoubarevna, tedy Cernobila, uz nebyla pro nikoho zajimava a zcela prezita.
Vroce 1996 bylo proto mozné listovat v barevném magazinu Lidovych novin, ve
vikendové ptiloze MF Dnes a v Hospodarskych novinach o rok pozdéji. Nastup nového
tisicileti, tedy rok 2001 byl tim kone¢nym, kdy veskeré tiskoviny na barevnou prezentaci

svého obsahu presly. Naklady se znékolikanasobily a mohli si je dovolit predevsim

41



zahraniéni a stabilni vydavatelé. Ti prichazeli piedev§im zNé&mecka, Svycarska a
Nizozemi. Ke stabilizaci a rozdéleni sfér vlivu doslo po roce 2000. Rozhlasové stanice se
své stability dockaly po roce 1998. Rozsifily se hlavné soukromé stanice jako Frekvence 1
a Impuls, které byly financovany zahrani¢nimi investory. (Smid, 2005 s. 24-26)

Kromé toho, ze televize Nova zvySila zebfiCek reklamnich nakladt, byla
prukopnikem, co se tyCe technologického pokroku v médiich. V roce 1994 jako prvni
zazafila s autentickymi vstupy svych redaktord pfimo do vysilani. Dnes je to béznou
soucasti jakéhokoliv vysilani, ale v poloviné 90. let se televizi Nova pofizeni pifenosného
vozu s moznosti mikrovlnného spojeni az do prazského studia odkudkoliv z republiky
vyplatilo. Obvyklym zptisobem bylo zajisfovani pienosné trasy pies Ceské
radiokomunikace, jak to tehdy délala Ceska televize. Signal i ze zahrani&i bylo od roku
1997 nasledné mozné do cCeskych studii mozné pienaset diky vyuzivani satelitni
technologie. Pfimé vstupy byly znamy jen ze stanic jako CNN, ale na konci devadesatych
let byly pfimé vstupy uz zdomacnélé. Vroce 2005 byl b&hem vysilani CT poprvé
v pifimém prenosu pouzit i satelitni telefon, pfes ktery informoval redaktor o aktualnim
déni Michal Kubal o situaci v Irdku. Za tak kratkou dobu uz i pfenosové vozy nebyly
potieba.

Dal§im milnikem je 1. Cervenec 1996, ktery s sebou pfinesl pouziti mobilnich
telefontt v CR. Jejich predchiidci analogové mobily NMT, byly piili§ drahé na pousiti
v takovém meéfitku. Mobilni telefony nejsou v médiich pouzivany pouze jako komunikacéni
zafizeni, slouzi ale 1 k ukladani cennych informaci a ke spojeni s informacnimi zdroji.
Velky pralom pfineslo zkomerénéni internetu. Na ten méli az do roku 1995 monopolni
pravo SPT Telecom a Eurotel. Jejich exkluzivita ovSem padla a na trh pfichazeji novi
soukromi poskytovatelé internetového pfipojeni. Internet nemél opét jenom komunikacéni
funkci, sam se stal nedilnou soucasti medii jako takovych. Brzy na to se objevila iniciativa
prenést jak tiSténé, rozhlasové a televizni informace do internetového prostiedi a zfidit tak
dopliikové nastroje tradicnich médii. Tuto hodnotu si zacala uvédomovat samotna tradicni
média, a tak sama za sebe nebo s pomoci internetovych operatord se zapojila do zfizovani
portalti a informacnich sluzeb. To dalo zaklad k dnesnim internetovym médiim jako je
idnes.cz, ihned.cz, novinky.cz, lidovky.cz, a ct24.cz. Jednotlivé servery zazily nékolik
ptivalovych vin internetovych navstévnika. Prvni byla béhem akutni hospitalizace Vaclava

Havla na Innsbrucké klinice kvili zanétu tlustého stfeva. Server idnes.cz tehdy pouzil
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vSechny moderni technologické prostfedky k tomu, aby se informace o stavu prezidenta
dostaly co nejrychleji na jejich webové stranky. On-line zpravy se tak od té doby staly
béznou praxi. Dnes je to prvni medialni nastroj, kam se lidé pii prirodnich katastrofach,
teroristickych utocich nebo jinych ne zcela béznych a aktualnich situacich obraceji.
Historickym milnikem internetu se ne pro jeho navstévniky, ale spiSe pro novinare
stal rok 1998. Byla dokoncena internetizace vefejné spravy a umoznila tak nahlédnuti do
Obchodniho rejstriku, knihovny Poslanecké snémovny, Parlamentu a do vSech usneseni
vlady. Difive museli novinafi veskeré informace shanét pouze terénni praci. Dnes jim
k tomu staci internet a jednotlivé webové stranky, kde miZou sledovat napfiklad jednotlivé
legislativni procesy, tiskové konference se pfenaseji on-line a veskeré dokumenty, véetné
téch obrazovych je mozné ziskat pfimo z webovych stranek nebo pomoci elektronické

posty. (Smid, 2005 s. 27-29)

3.2.2 Masova komunikace a jeji prostiredky

Masovou komunikaci charakterizuje Petrusek (1996, s. 508) jako komunikaci, pri
niz dochdzi k rozsirovani a sdélovani informaci a symbolickych obsahit urcenych Siroké
verejnosti, resp. masdam, pomoci specifickych prostredku, predevsim rozhlasu, televize,
tisku a filmu, které se proto nazyvaji prostiedky masové komunikace, tedy masmédia.

Masova komunikace je jesté stale pomérné novym druhem podavani a vymény
informaci, 1 ptesto, ze za poslednich 70 let prosla znacnym vyvojem. Béhem této smény se
stfetavaji jednotlivé organizace, instituce, vrstvy a skupiny, jez jsou zastoupené jednotlivci
tedy sdé€lovateli a pfijemci. Pfijemci jsou Casov€ a prostorové vzdaleni ptuvodci sdé€leni,
ktery roli mluvCiho zastava nepietrzité. Tok informaci je proto zpravidla jednosmérny.
Masova komunikace dokaze ovliviiovat jak mysleni, tak i nasledné jednani jednotlivct.
(Petrusek, 1996 s. 508)

Role masovych médii mize byt chapana nejednoznacné. To, na co néktery jedinec
muze nahlizet jako na vhodné, druhy to stejné muze shledavat jako nepfiznivé. Pokud bude
uveden priklad, média ve svém prostiedi maji garantovat svobodu projevu, tedy jeden ze
zakladnich pilifa demokracie, umoziuji prezentaci vSech nazord, zaroven by ale méla
podporovat rozdéleni moci a z toho divodu je mozné se setkat i neupfednostiiovanim a
prehlizenim nékterych informaci, nazort, postoji a vzorci chovani. (Jirak, Koppelova,

2007 s. 26) Plni i funkci socialni kontroly, jez je znama nejCastéji pod pojmem
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propaganda, v dnesni dobé je spiSe pouzivan pojem reklama. Neustaly pifisun informaci
vede k tvorbé a prehodnocovani hodnot a norem, participuje rovné€z na procesu socializace
a enkulturace. (Petrusek, 1996 s. 508)

Sdéleni, ktera masova média predavaji, jsou nejcastéji vyjadiena feci. Prirozeny
jazyk je zde primarnim komunikanim kédem. Neni vSak stanovené, ze jazyk je jedinym
koédem, dal§imi mazou byt napfiklad i kody obrazové a hudebni. (Jirak, Koppelova, 2007 s.
25)

S nastupem moderni spolecnosti se vyznam médii rozsifil a zdaraznil. Pfeména
spoleCnosti, zpuisobena i prumyslovou revoluci, zapficinila zménu ve vnimani spolecnosti.
Bylo potfeba se oprostit od mista, a naopak vice cestovat a podfidit se nikoliv rodin¢ a
pudé, ale praci. Proto je spojena s urbanizaci. To zapfi¢inilo i znacné zhorSeni spoleCenské
situace, vznikaly nové spoleCenské tfidy. V tomto obrazu bylo patrné, ze je potieba
vytvorit prostor, kde mohou lidé svtij nazor a své hodnoty odprezentovat a vést dialog o

vSech vécech verejnych. Tomu méla pomoct média. (Jirak, Koppelova, 2007 s. 28)

3.2.2.1 Tisk

Tisk je nejstar§im prostiedkem masové komunikace. Jako prvni mu k tomu
dopomohl vynalez knihtisku v roce 1468 a v 19. stoleti se rozsifil diky vynalezu rotacnich
stroju. Ty byly pouzivany k masovému rozsifeni novin a jinych tiskovin. (Petrusek, 1996
s.509) Technologické inovace 19. stoleti, rozvoj distribu¢nich moznosti a narust
gramotnosti obyvatel se zaslouzili o vzestup novin. Do té doby plnil tisk hlavné funkci
informativni, slouzil ke komunikaci mezi obchodniky, politiky nebo védci. Poté se zacal
zaméfovat 1 na volny ¢as a zdbavu spoleCnosti. Piesto, Ze se gramotnost zvySovala, obsah
tisku musel reagovat na mensi vzdélani jednotlivych ¢tenaiti a nabizet jim proto koncept
,Jednoduchého ¢teni*. Vznikl tak novy pojem, masové publikum neboli masa. Jirdk a
Koppelova (2007 s. 29) ji definuji jako ,malou diferencovanou skupinu izolovanych
konzumentu médii“. Od druhé poloviny 19. stoleti je mozné se setkat s terminy: tisk
kvality, seriozni tisk, prestizni tisk. Ten se vénoval ekonomickym a politickym tématim
urCenym pro homogenné€j§i a nazoroveé vyhranénéjsi skupiny Ctenai. Sem je mozné
zatadit Ctenafe majetné a vzdélané z vysSich spoleCenskych vrstev. Tisk urCeny ,, masam*
se zpravidla vyznaCoval vyraznou grafikou, mnozstvim fotografii, ilustracemi, krat§imi

texty a vyrazn€jSimi titulky. Tento tisk se rozSifoval hlavné prodejem v ulicich a



v kioscich. Obsahem se rovnal dneSnimu bulvarnimu tisku. Zabyval se predevsim
kriminalnimi pfibéhy, sexudlni tématikou, politickymi texty, které byly pfedavany ctenari
zabavnou formou. Typicka pro masovy tisk byla i nizsi cena nez u tisku seriézniho. (Jirak,
Koppelova, 2007 s. 30)

Rozvoj tisku dal vzniknout fadé profesi a polozil zaklady moderni zurnalistice.
Tisk novin nebyl nejprve vynosnym zameéstnanim, proto se k nému uchylovali pfedevs§im
tiskari, ktefi méli uz svij hlavni obor dany, vydavali knihy, tisk novin byl pro né vedlejsi

¢innosti. (Jirdk, Koppelova, 2007 s. 32)

3.2.2.2 Rozhlasové a televizni vysildni

Prvni prah, ktery masova komunikace dobila, byl rozhlas. Jeji soucasti se stal ve
20. letech 20. stoleti, v obdobi 1. svétové valky, kdy jeho prednosti byl snadny piijem a
pohotové vyuziti. Druhym prahem masové komunikace, diky neustdle se rozvijejicimu
tempu vypocetni techniky, se béhem 2. svétové valky stala televize. (Petrusek, 1996 s. 509)

Obé¢ tato média vznikla jako pozadavek stale vyvijejici se vypocetni techniky.
Jejich predchidci jsou telefon a telegraf. Pfinosem pro spolecnost hlavné byly z hlediska
aktualnosti. Jednotlivé udalosti a informace byly prenaSeny pfimo z mist déni v aktualni
dobu. Vzhledem k tomu, ze obé tato média maji blizko k moci nepodafilo se jim dosahnout
politické nezavislosti. Sice plni funkci zabavniho média, ale v moderni politice jsou Casto
vyuzivana prave v tomto smeéru. (McQuail, 1999 s. 4647)

Rozhlas ve tietim desetileti 20. let 20. stoleti poutal spole¢nost hlavné rychlosti
pfenosu zprav. Zanedlouho ovSem naSel wuplatnéni zejména v rovin€ zabavni.
V Ceskoslovensku si ovem oproti USA snazil udrzet punc seriozni medialni komunikace.
Evropské vnimani rozhlasového vysilani bylo rozdilné od severoamerické tradice. Evropa
chéapala rozhlas predev§im jako nastroj reprezentativniho projevu vlastni kultury misto
Cist¢ komeréniho wvyuziti. Stim samoziejme souvisela i regulace obsahu vysilani.
V 90. letech 20. stoleti se ale tento model zacina rozpadat, a i do Evropy vnika
komercializace rozhlasu. (Jirdk, Koppelova, 2007 s. 35)

Rozhlas vnima fada lidi na intimni roviné. Jedna se o nevyi¢enou komunikaci mezi
posluchacem a hlasatelem. Pokud cloveék slySi pouhy zvuk, ma tendence k vytvareni si

vlastniho obrazu. Jedna se o soukromi a intimni zazitek. (McLuhan, 2011 s. 312)
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S postupnym rozvojem televizniho vysilani je to rozhlasové spiSe upozad'ovano a

slouzi priméarné jako zvukova kulisa k jednotlivym ¢innostem. (Musil, 2008 s. 28)

3.2.2.3 Internet

Internet se tadi spise k elektronickym médiim nez k masovym médiim a slouzi
k pfedavani informaci mezi jednotlivymi pocitaci. Divodem proto je, ze na internetu ve
své podstaté kazdy uzivatel Cerpa informace ze zdroju, které si sam stanovi. Internet
rovné€z pomohl vétsin€ periodického tisku tim, ze se tato média pfemistila do internetového
rozhrani. Je tedy mozné dale jejich obsah Cerpat 1 v archivech a k informacim se vracet.
Krom toho pomaha internet zachovat logiku, linearitu, kauzalitu, racionalitu a koheraci
vyroki, které psané slovo spolecnosti ptinasi. (Musil, 2008 s. 34)

S internetem je ovSem spojena i fada rizik. Internet spociva v anonymité. Tvircem
a dodavatelem obsahu muze byt kdokoliv a jeho identifikace neni vzdy snadna. Svobodné
chovani a anonymita spocivajici v apatii zodpovédnosti vici komukoliv jinému je
integralni soucasti svobody internetu. S tim souvisi rovnéz 1 problém kvality informaci na
internetu. Dost ¢asto se v dnesni dobé je mozné setkat s desinformacemi, provokaci ¢i
jinou mystifikaci. Rada informaci, které jsou na internetu k dohledani je uz zredukovana,
zkreslena nebo jinak preinterpretovana. Z vyzkumi vychazi, ze novinafi maji davéru v
pouze 4 % hodnovérnych informaci na webu. Dalsim problémem je pravé nepiehlednost.
Dutvodem tomu je velké mnozstvi obsahu a zdroja k informacim. (Musil, 2008 s. 36)

Internet je v dnesni dobé€ rozhodné nejrozsirenéj§im elektronickym médiem. Kromé
psaného slova slouzi i k rozsifovani televizniho vysilani nebo podcasti. Tyto digitalni

audio porady, si ziskaly fadu posluchacu a t€si se velké oblibenosti u dnesni generace.

3.2.3 Medialni publikum jako spotrebitel

Urcovateli a uzivateli jednotlivych medialnich produktd je vtomto odvétvi
publikum, masa. Na publikum je mozné nahlizet jednak jako na nastroj zpétné vazby,
pfipadné 1 jako na obchodni artikl, pro ktery je medialni obsah tvofen. Podle McQuaila
(1999, s. 315) ,,Medidlni organizace bézné shromazduji a vyuzZivaji informace o publiku
pro své Fizeni, financni rozvahy a pldnovani®. Druhy pohled se zaméfuje na poznani
publika. Je tim mysleno hlavné jeho chovani, podle kterého je pak mozné urcit dany

spoleCensky postoj ¢i lidské chovani. Jako piiklad je mozné uvést vefejné minéni
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v politickém smysleni ¢i v kazdodennich situacich jako je volba spotiebitele pii vybéru
jakéhokoliv nakupniho zbozi. Ze sociologické perspektivy je dulezité pochopit povahu
publika. Zahrnuje velikost skupiny, sociodemografické rysy jednotlivych piislusnikd,
zachazeni se sdélenimi a jejich interpretaci. (Jirak, Koppelova, 2007, s. 86)

Publikum slouzi jako pospolité pojmenovani pro ptfijemce dostupného sdéleni.
Z pohledu medialni produkce je na tento pojem nahlizeno jako na pfijemce, ktefi musi
danou informaci pochopit. Sociovédni piistup pristupuje k pfijemcim s vice individualnim
stanoviskem: pfijemce zde s informacemi samy aktivné nakladaji, snazi se je vymezovat a
svym osobitym piistupem dokazi informaci transformovat a reprodukovat spolu s vyvojem
kulturniho prostfedi v dané spoleCnosti. Pravou podstatu vymezeni publika je mozné
definovat jako ,,pldnované a organizované sledovdni néjaké verejné provadéné ci obecné
dostupné cCinnosti, kterd md svétsky charakter a miiZe slouzit potése, zdbavé a pouceni, a
Jjedinec se soucasti publika stdva do znacené miry dobrovolné a do znacené miry sam
rozhoduje o tom, cemu bude vénovat pozornost “. (Jirak, Koppelova, 2007, s. 87)

Je dulezité si neplést a nezaméfiovat sobé podobné pojmy jako je publikum a
obecenstvo. Tyto dvé skupiny pfijemct sdéleni maji sice velmi podobné charakteristiky,
ale je zna¢ny rozdil. Obecenstvo je vzdy spojeno s konkrétnim mistem a ¢asem. Proto je
tento pojem pouzivan spiSe ve spojeni s divadelnim predstavenim, kinematografii nebo se
shroméazdénim v kostele k ur¢itému nabozenskému obfadu ¢i svatku. U publika neni tato
odliSnost dana. Medialni pfenosy nevazou tuto heterogenni skupinu na jednotném misté a
Case. S pokroCenim audiovizualizace a celkové technologickému zaznamu je této
odliS$nosti dan znacny rozmér a dala zéklady vzniku moderniho medialniho publika. (Jirak,

Koppelova, 2007, s. 88)

3.2.3.1 Typologie publika

Chovani publika mize znamenat dvé velmi odli§né véci. Bud je nahodné vystavené
médiim, anebo je vystaveni planované a hluboce zasahujici. Z tohoto divodu lze na
publikum nahlizet z pohledu socialniho aktéra nebo z pohledu medialniho konzumenta.
Bud’ je spolecnost iniciatorem nabidky, nebo média podbizeji svou nabidku spolecnosti a
snazi se je na ni nalakat. Média jsou tedy bud’ povazovana za reagujici na obecné potieby
spoleCnosti nebo spoleCenské skupiny, naptfiklad na jednotlivé politicka uskupeni,

kiestanské skupiny, podnikatele, mladez ¢i sportovce. Nebo muze byt publikum primarné
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vytvoreno médii, kdy je obsah spole¢nosti piedkladan naptiklad pomoci nové technologie.
V minulosti tomu byl film, radio nebo televize. Dnes je bliz§i se mozné setkat s novou
televizni nebo rozhlasovou stanici, kde je obsah sdélovacich prostiedki blizs§i urcité
spolecenské skupiné. Jako priklady 1ze uvést Ctenarskou obec urcitych novin, nebo vérné
divaky oblibené televizni stanice, ¢i pfimo pofadu. Publikum se rovnéz tvofi na zaklade
nového formatu nebo typu obsahu. (McQuail, 1997 s. 25)

Protoze se tato prace primarné zabyva vztahem publika a odesilatele informace, je
typologie definovana pravé z tohoto pohledu. Zavisi na vztahu mezi zdrojem a pfijemce
informace a odviji se od vzajemné diferenciace postoju a ucelt. Podle McQuaila (1997 s.
41) je 1ze nejlépe vysvétlit pomoci tii alternativnich modelti komunikacniho vztahu. Prvni
je prenosovy model, druhy expresni nebo ritualni model a tfetim je model pozornosti.
Vzajemné se nevylucuji ani neslucuji. Nicméné zde existuji urcité systematické a obecné

rozdily mezi publikem podle tohoto rozliSeni.

3.2.3.1.1 Publikum jako cil

V prenosovém modelu je komunikacni proces je primarné uvazovan jako zasilani
signali nebo zprav v prub€hu Casu pro ucely kontroly a vlivu. Prijemce, tim je zde
mySsleno publikum, je vniman jako cil pro tcelny prenos vyznamu. Tento model se tyka
predevsim vzdélani a mnoha druht verfejnych informaci a je také typicky pro nékteré druhy

reklamy.

3.2.3.1.2 Publikum jako ucastnici

Podle ritualniho nebo expresniho modelu je komunikacni proces definovan
z hlediska sdileni a ucasti. Vztah mezi odesilatelem a pfijemcem sdéleni je vazangjsi.
Tento druh komunikace neni zalozen pouze na predavani a rozsifeni zprav v prostoru, ale
je zavisly na daném ¢asovém horizontu a reprezentaci sdilenych presvéd¢enich. Publikum
se zde stava ucastniky, nebot komunikace neni utilitarni a publikum se do procesu

zapojuje dle vlastniho moralniho a osobnostniho charakteru.

3.2.3.1.3 Publikum jako divaci

Ve tfetim komunika¢nim modelu se zdroj nesnazi predavat informace ani
presvédCeni, snazi se pouze upoutat pozornost publika bez ohledu na vysledek

komunikace. Méfitkem hodnoceni je pravé pozornost. Vyplati se zejména z hlediska
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postaveni a vlivu médii ve spole¢nosti. Cas, ktery stravi publikum uZzivanim medialnich
prostfedkii je hlavnim kritériem pozornosti. Problémem je ovSem odliSnost mezi
pozornosti publika a pouhym vyplnénim nebo rozptylenim jeho volného Casu.

Existuji tedy zasadné odlisné zpusoby vnimani publika. Jedna se o pohled
medialniho primyslu, spolenosti nebo sebepohled medialni vefejnosti. Empiricky
konstituované publikum jde rozlisit do dvou dimenzi: podle doby trvani a podle stupné
angazovanosti. Publikum je povazovano za slozité a trvalé formace s hlubokymi socialnimi
kofeny. Zavérem lze fici, ze subjektivni vyznam pfipisovany v pfitomnosti publiku je
extrémne proménlivy v zavislosti na okolnostech, osobnim vkusu a také typu obsahu.

(McQuail, 1997 s.42)

3.2.3.2 Vztah publika a médii

McQuail (2014 s. 28) definuje jako prvotni motiv publika k uzivani médii snahu
udrzet si povédomi o informacich, které se v posledni dob¢ udaly. Vysledky fady vyzkumu
ovSem dosly k zavéru, ze motivy, které presahuji tyto zjevnéjsi cile jsou hlavné v kontextu
pocitu bezpeCi znepfetrzit¢tho proudu informaci, zkvalitnéni svého postaveni ve
spole¢nosti, kterému pomahaji hlavné informace a dale i socialni interakce s dal§imi Cleny
spolecnosti, jenz média pfinaseji. Jako dalsi pfinosy definuje zabavu, blizky obsah jedinci
a podporu kazdodennich Cinnosti, které muze Clovék zachovavat. Jako primarni potiebu
tedy publikum nevnimé informovanost. Zpravodajskou spotiebu proto spise definuje
vyvazenost mezi hard news a soft news. Média proto musi svému publiku poskytnout,
podle jejich volby a postoji, pfiméfeny obsah zpravodajstvi. K tomu jim pomaha i
infotainment, ktery je blizky prevazné pro striktné komeréni média. Negativné se ovSem
podepisuje na kvalité informaci, které jsou publiku prfedavany. Publikum musi mit rovnéz
zaklad duvéry ke zpravodajskym dodavatelim, tedy na tom nejniz§im stupni k jejich
primarnim zdrojim informaci. Pfinasi to poté otazku, jak moc mizou mit média vliv na
spolecnost, pokud se musi podbizet kulturnim zvyklostem publika. Vztah publika a médii
l1ze tedy shrnout do nékolika bodt. Pozornost, které publikum vénuje zpravodajstvi je
v znacné mife selektivni a spiSe neformalni. UziteCnost informaci a spokojenost publika
s nimi je znacné rozdilna. Spolecensky a kulturni status ¢lovéka ovliviiuje jeho pozornost a

vnimani podavanych informaci. Je potieba rozliSovat ve vnimani davéry a davéryhodnosti.
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A jako posledni bod je nutné si uvédomit, ze publikum m4a jiné predstavy o pravech a
povinnostech novinafi, které jim jsou ve skute¢nosti normativné ustanoveny.

Kosut (2021, s. 6-8) upozorfiuje na posun ve zpusobu, jakym jsou média od
nastupu digitalnich komunikacnich technologii nejen konzumovéna a distribuovana, ale
také produkovana a tim odkazuje na nové pojeti publika jako producentd novych médiich.
Nova média maji nékolik dimenzi, predev§im piekryvani tradiéné samostatnych
medialnich forem. Nova média nahrazuji model komunikace ,,one-to-many* za , many-to-
many“. V masmedialnich vysilacim modelu komunikace bylo publikum vnimano pasivné,
jako konzument medidlniho obsahu. Medialni spole¢nosti, byly témi, kdo hlidaly a
kontrolovaly pfistup k publikovani a masové formé komunikace. Misto toho nova média,
coz je nove vznikly Utvar této doby, umoznila publiku byt aktivnimi producenty obsahu. Je
zde mozné mluvit o obsahu vytvarenym jeho uzivateli. Obecné Ize obsah UGC definovat
jako obsah zpfistupnény vefejnosti na internetu, ktery je vytvofen mimo profesionalni
rutiny a postupy, tedy Casto neprofesionaly. Pfichazi v mnoha formach, které do znacné
miry vyrostly ze socidlnich médii, ktery je on-line néstrojem masové komunikace, jenz
uzivatelim umoznuje interakci s ostatnimi uZzivateli. Zahrnuje predev§im komentafe
k obsahu ostatnich v€etné 1 tomu vlastnimu. Nékteré UGC jsou fizeny mainstreamovymi
zpravodajskymi organizacemi, zatimco jiné se vytvareji samy. Vyzkumy, které byly na
zakladé tohoto fenoménu provadény zkoumaly vliv UGC jak na obchodni modely
tradi¢nich médii, tak na socialni otazky, naptiklad soukromi. Aplikace socialnich sitich,
jako je Twitter, umoziiuji divakim vytvaret multimedialni materialy, ve kterych mohou
komentovat socialni problémy. Navic dostupnost chytrych telefont, které uzivateld,
umoziuji piistup k internetu z mobilniho zafizeni, vede k jest€ vétSimu Sifeni UGC. Obsah
tvoreny uzivateli ma znacny socialni dopad. Ten zahrnuje zejména cirkulaci myslenek a
nazoru, zvySenou debatu a diskurs o politickych myslenkach, zvySenou hlidaci funkci
médii vCetné odpovédnosti a zvySenou potiebu zvazovat dilezité otazky o socialnich a

politickych tématech.

3.24 Verejnopravni média x komercni média

Pod vefejnopravnim médiem se rozumi instituce, jez ma svou pusobnost jasné
definovanou zékonem, je placena z vefejného rozpoCtu statu a inzerce je svym jasné

definovanym mnozstvim omezena. Velkym rozdilem mezi vefejnopravnim a komerénim
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médiem je, ze feditel nemtze mit vliv na zménu jakéhokoliv sdéleni, které jeho podfizeny,
v tomto piipadé redaktor, moderator nebo hlasatel piinasi uzivateli. Tento zaméstnanec je
za své pripadné selhani pfimo odpovédny a dochazi ke karnym prostfedkiim. Na piikladu
némecké televize ZDF je v Zakladnich pravidlech ustanoveno: ,Na Zddném
spolupracovniku nemiize byt vyZadovdno, aby ve vilastnim prispévku nebo v prispévku,
kterého je autorem nebo redaktorem a ktery odpovida jeho presvédceni, bylo cokoliv
ménéno, tedy aby zastupoval jiny ndzor nez vilastni, nebo aby jeho ndzor byl potlacovan, za
predpokladu, Ze jeho ndzor je priméreny a odpovidd pravdeé . (Hvizd’ala, 2003 s. 236) Na
normativng nastavené piedpisy a chod vefejnopravniho média dohlizi rada. V Ceské
republice se napiiklad rada CT skladd zpatnacti &lend a je volena a odvolavana
Poslaneckou snémovnou Ceské republiky. Kazdy &len pochazi zjiného odvétvi, aby
nazory pochazely jak z fad regionalnich, politickych, socidlnich, tak i kulturnich. Funk¢ni
obdobi jednotlivych ¢lentu je stanoven na Sest let, kdy se po dvou letech vzdy obménuje
jedna tretina. Opétovna volba je mozna. Odvolat jednotlivé Cleny je mozné pouze
z rozhodnuti Poslanecké snémovny CR. (Ceska televize) V Ceské republice je aktualni
ptipad odvolani Hany Lipovské, ktera byla Poslaneckou snémovnou v zafi 2021 odvolana
z fad rady CT z dGvodu své kandidatury ve volbach v fijnu 2021 do Poslanecké snémovny
za Volny blok, ¢imz porusila Zakon o Ceské televizi z hlediska své nezavislosti. (iRozhlas,
2021) Rada ma jako svij primarni ukol vytvofit metaforu zdi mezi parlamentem, moci
vykonnou a politickymi uskupenimi, aby slouzila hlavné obcanim daného statu.
Vetejnopravni média maji velky dosah, a proto jistym zpisobem konkuruji vyse zminénym
pilitim demokracie. Podle profesorky Moniky Rahimové z Univerzity ve Frankfurtu nad
Mohanem: ,,Svobodnda média jsou povaiovdna za ctvrty pilti demokracie”. (Hvizdala,

2003 s. 238)

3.2.4.1 Charakter verejnoprdvnich médii

3.2.4.1.1 Pluralisticko-stranicky neutralni informace

Jedna se o informace, se kterymi muze pracovat kazdy bez ohledu na své politické
nazory, jazyk, nabozenstvi nebo kulturu. Jedna se o informace, jez nehji, ni¢i z4jmy a jsou
zcela nestranné. Vefejny prostor neobyva pouze vétsSina, kterd ma dané své nabozenstvi,

nebo ktera pouziva vétSinovy jazyk ¢i zastava néjaky vétSinovy politicky nédzor. Ve
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vefejném prostoru pusobi i mensiny, a i na ty maji vefejnopravni média vliv a ptizpusobit

se jim.
3.2.4.1.2 Objektivita

Objektivita ve své zurnalistické podstaté spociva v ovérovani informaci z vice nez
jednoho nebo dvou zdroji, musi vyjadifovat celou fadu nazor a mySlenek a nesmi
poruSovat lidské soukromi. Kromé toho je spojena i s urcitou slusnosti, kdy se fakta a
ziskané informace nemaji nijak prekrucovat nebo potlacovat.

Vefejnopravni média za pomoci napiiklad etického kodexu si objektivitu
normativné ukotvuji. Opiraji se zejména o deklaraci ministri stati zucastnénych na 4.
evropské konferenci o politice hromadnych sdélovacich prostredkd, ktera probéhla v roce
1994 v Praze. Podle té se rozhodlo, ze média maji moznost si stanovovat vnitini
samoregulatni normy. V Ceské republice je oviem zikon o Ceské televizi v rozporu
s danou deklaraci 1 se smémicemi Rady Evropy. (Hvizd'ala, 2003 s. 239) V zakoné o

Ceské televizi je v §8 odstavci f); Do piisobnosti Rady ndlezi: predkladat Poslanecké

snémovné ke schvdleni Kodex Ceské televize, ktery stanovi zdsady naplitovani verejné
sluzby v oblasti televizniho vysilani; poruseni Kodexu Ceské televize je kvalifikovdno jako
poruseni pracovni kazné podle zvldsmiho zdkona, 3b)“. (zakon &. 483/1991 Sb. o Ceské
televizi) Poslanecka snémovna Ceské republiky ma v tomto ohledu jasny vliv na tvorbu
Kodexu Ceské televize. K tomuto problému piispél i némecky Zurnalista Franz Alta:
,Moje zkuSenost je takova, Ze objektivni je to, co se politikum libi, co slouzi, co se rddo
slysi, co potvrzuje jejich viastni nazor “. (Hvizd’ala, 2003 s. 239)

Kromé& kodexu je objektivity dosahovano i1 tak, ze jednotlivd hlavni vecerni
zpravodajstvi jsou zajisStovana ve spolupraci s menS§imi krajskymi studii ¢i externimi
produkénimi firmami. To ma za vysledek riznorodost a nedovoleny subjektivni pohled na

danou skutecnost. (Hvizd'ala, 2003 s. 240)

3.2.4.1.3 Vyvazenost

Vyvazenost souvisi s pojmem plurality, ktera byla vysvétlena vyse. Jedna se o
obsahové vyvazené sdéleni pro vSechny skupiny uzivatelt, jak téch majoritnich, tak i
minoritnich. Jednd se o zdjmové pluralisticky a organizacni princip. Velkym nezdarem
v této problematice je povazovano, pokud nové vzniklé skupiny maji problémovy pfistup

k médiim. Toto je jednim z ukold napt. Rady CT, ta musi piizpGsobit piistup do médii
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jednotlivym socialnim skupinam, napf. narodnostnim mensinam, homosexualiim,

invalidim, studentim ¢i ekologim. (Hvizd’ala, 2003 s. 240)

3.2.5 Zurnalistika

McQuail (2014 s. 21) definuje pojem zurnalistiky jako ,,...cinnost a vystupy téch,

¢

kteri se profesionalné vénuji sbéru, analyze dat a publikovani zprav.“. Dulezité je
nezaménovat zurnalistiku za zpravy, nebot' do této problematiky jsou zafazeny i ostatni
druhy doklada socialni skuteCnosti. Zprava jako takova je pojem tykajici se vécnych
informaci, které vysvétluji soucasné a nedavné udalosti, vazi se na urCité misto a pro
uzivatele maji vécny vyznam. Chalaby (1996) zasazuje geograficky vznik zurnalistiky na
zapad. T presto je jeji definice platna témé&f na celém svété. Zurnalistika, jako samostatné
povolani se ustanovilo v pribéhu 19. stoleti. Novinare je v dnes$nim pojeti mozné podle
Jirdka a Koppelové (2007 s. 33) definovat ,,jako clovéka, ktery je vybaven profesiondlnimi
dovednostmi k tomu, aby dokdzal:

a) z neustdvajiciho toku informaci vybirat zpravy;

b) rozeznat, co je dulezité a co ne;

c¢) dulezité zpravy viradit do kontextu, z néhoz Ize vysoudit, jaky md informace dosah a

Jjaké md dusledky pro Zivot jednotlivce ve spolecnosti;
d) vylozZit informaci a jeji kontext jasné, zietelné a pochopitelné;

¢

e) odolat vnéjsim tlakiim a povazovat body a)—d) za mravni imperativ svého jedndni. ‘

Pii teoretickém studiu zurnalistiky je dualezité pochopit tfi roviny. Tim je mySlen
vztah zurnalistiky ke spole¢nosti, medialnim organizacim a jednotlivym novinaiim. Je tim
myslen kontext svobody novinafe, povinnosti ke spole¢nosti a normativniho zékladu
novinaiské prace. V otazce spoleCenské je zurnalistika podminkou pro jednotlivé principy
fungovani demokratické spolecnosti. Témi jsou svobody slova, ob¢ané si jsou vSichni
rovni a pravni normy. Novinaf musi na této urovni Celit tlaku spolecnosti v linii jejich
zajmu. Vefejny prostor by bez téchto principti ve vztahu k Zurnalistice nemohl vibec
vzniknout. Hodnoty spole¢nosti jsou reprezentovany praci zurnalisti a jsou vzajemné jeji
¢innosti podporovany. Bez Zzurnalistiky by nemohla ve spoleCnosti probihat diskuze.
V kontextu medialnich organizaci, kam se radi vydavatelstvi nebo spole¢nosti zodpovédné

za vysilani, je struktura soustavného podavani informaci spojena s trhem a systémem dané

53



spolecnosti. V tomto ohledu se tedy fesi uplatiiovani normativniho a regula¢niho systému,
jestli se jedna o soukromy nebo vefejny sektor, vlastnické zajmy, zptsob politiky
zasahovat do chodu prace médii, trzni mechanismus a vnitini postup prace novinaia pri
ziskavani informaci. Jako posledni zbyva pfiblizit kontext individualni trovné. Jsou tim
mysleny jednotlivé role novinaiské prace z pohledu novinaii na sebe sama, ale i publika
na n¢. Jedna se o sménny vztah. Ve své praci musi dodrzet urcité spolecenské postupy,
hraji zde roli i zvyky a tradice dané spoleCnosti a i omezeni, které zazivaji samy jako
obcané. Je zde mozné si polozit otazku v ¢em spatiuji novinafi hlavni tkol své prace? To,
jaké maji novinafi ambice a osobnost, ma dasledek v tom, jakym zptisobem pracuji a jaké
navazuji vztahy se svymi zdroji informaci. Novinaf rovnéz nesmi zapominat na eticky
postup své prace. Neni mozné pracovat bez respektu a podryvani distojnosti druhych.
Tomu muze byt predchazeno v ramci regulaci uvnitf medialni organizace. (McQuail, 2014
s. 24-27)

Pti reflektovani o podobé soucasné a budouci zurnalistiky je nutno vzit v povédomi
svét, ktery se vyznamné zmeénil a ve kterém je pojem zurnalistika globalnim jevem v

parametru odli§nych forem a kultur.
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4 Prakticka c¢ast

V praktické casti této diplomoveé prace jsou zpracované vysledky jak
kvantitativniho, tak kvalitativniho vyzkumu. Jako pfedvyzkum bylo zvoleno dotaznikové
Setfeni. Bé€hem ného bylo respondentim polozeno nékolik otazek s moznosti vybéru
odpovédi. Na dotaznikové Setfeni bylo navazano s jednotlivymi dobrovolniky, ktefi byli
ochotni ve vyzkumu dale pokracovat, polostrukturovanymi rozhovory. Ty byly vedeny
pomoci platformy Microsoft Teams z divodu toho, ze tada dobrovolnikd pochazela
z jinych &asti Ceské republiky a rovnéz i Gasu, nebot’ dotazovanych byl velky podet.

Béhem dotaznikového Setfeni byla stanovena zékladni témata, ktera byla pozdé&ji
béhem rozhovort probrana vice do hloubky a byla dana respondentim volnost v roz§ifeni
jejich odpovédi. Mezi dilci témata, kterych se vyzkum tykal byla stanovena:

1. Rovnomérnost zastoupeni muzi a zen v médiich

2. Spojitost genderu a typizovaného tématu, o kterém ziskava publikum
informace

3. Vlastnosti jednotlivého genderu v pozici moderatora/moderatorky,
redaktora/redaktorky

4. Postaveni zen v médiich s durazem na vzhled
4.1 Popis vyzkumného vzorku

Celého vyzkumu se zucastnilo celkem 212 respondenti. Vyzkumny vzorek
dotaznikového Setfeni zahrnoval 63 % zen a 37 % muzd. Jednotlivé pocty muzlli a zen

ucastnicich se dotaznikového Setfeni jsou zobrazeny v grafu €. 1.
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Graf 1: Pohlavi respondenti u dotaznikového Setfeni

134

Zena mMuz

Zdroj: vlastni zpracovani

Zajem o pokraCovani a zucastnéni se i rozhovord mélo 51 z nich. Z téchto
dobrovolnikii bylo nahodné vybrano nakonec 25 dotazovanych. Divodem pro urcitou
selekci bylo rozdéleni dotazovanych na jednotlivé vékové skupiny. Davodem je, Ze
problematika genderu se vyviji v Case a pro vysledek vyzkumu je dualezity pohled
jednotlivych vékovych skupin. Proto byla pro dotaznikové Setfeni stanovena hypotéza:

. H1: Vék md viiv na vnimani genderu.

V grafu €. 2 jsou zobrazeny jednotlivé vékové skupiny a jejich Cetnost, které byly
pro potvrzeni €1 vyvraceni hypotézy €. 1 stézejni. Do v€kové kategorie 18-25 let spadalo
58 % respondentl, kategorie 26-35 let sCitala 24 %. Ostatni vékové skupiny byly
viceméné vyrovnané. V kategorii 3645 let bylo 6 % respondenti, 8 % respondentd

nalezelo kategorii 4655 let a kategorie 56 a vice let méla nejméné, a to 5 % respondentd.
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Graf 2: V¢k respondenti u dotaznikového Setfeni

123

18 - 25 let 26 - 35 let = 36 - 45 et 46 -55]et =356 a vice let

Zdroj: vlastni zpracovani

Jak uz bylo popsano vyse, polostrukturovanych rozhovora se zacastnilo celkem 25
dotazovanych. Do kazdé vékové kategorie bylo z dobrovolnikd pokracujicich ve vyzkumu
vybrano pét ti€astnikil pro leps$i orientaci a zpracovani vysledkt rozhovort. V nize uvedené

tabulce €. 2 je uvedeno slozeni a zakladni charakteristika jednotlivych dotazovanych.
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Tabulka 2: Charakteristika dotazovanych v ramci polostrukturovanych rozhovoru

46 - 55 let
46 - 55 let

46 - 55 let
46 - 55 let
46 - 55 let

vysokoskolske
stfedni s maturitou
stfedni s maturitou
stfedni s maturitou
zakladni

venkov
mesto
mesto
mesto
mesto

Dotazovany| Pohlavi Vék Nejvy‘s"s’ivd(')sailiené Misto bydlisté VPTHEéT?
vzdélani meésicni prijem
Al muz 18-25let |vysokoskolské mésto 10 000 - 20 000 K¢
A2 zena 18-25let |vysokoskolské mésto 10 000 - 20 000 K¢
A3 zena 18 -25let  |vysokoskolské venkov 10 000 - 20 000 K¢
A4 zena 18-25let [stfedni s maturitou  [venkov 10 000 - 20 000 K¢
A5 muz 18 - 25 let  |vysokoskolské mésto 21 000 - 30 000 K¢

26 - 35let  vysokoSkolské venkov 31 000 - 40 000 K&
26 -35let  vysokoskolské mesto 21 000 - 30 000 K¢
26 -35let  vysokoskolské mesto 21 000 - 30 000 K¢
26 -35let  stiedni s maturitou ~ mésto 21 000 - 30 000 K¢
26 - 35let  stfedni bez maturity mésto 31 000 - 40 000 K¢
C1 muz 36 -45let [stfedni s maturitou  |mésto vice nez 50 000 K¢
C2 muz 36-451let |zakladni venkov 21 000 - 30 000 K¢
C3 muz 36 - 45 et |vysokoskolské venkov vice nez 50 000 K¢
Cc4 muz 36 - 45 et |vysokoskolské mésto vice nez 50 000 K¢
C5 zena 36 - 45 let  [stfedni s maturitou  |venkov 10 000 - 20 000 K¢

41 000 - 50 000 K¢
41 000 - 50 000 K¢
21 000 - 30 000 K¢
21 000 - 30 000 K¢
41 000 - 50 000 K¢

El muz 56 a vice let [stfedni bez maturity |mésto 21000 - 30 000 K¢
E2 zena 56 a vice let [stfedni bez maturity |venkov 31000 - 40 000 K¢
E3 muz 56 a vice let [stfedni bez maturity |venkov 21000 - 30 000 K¢
E4 muz 56 a vice let [vysokoskolské mésto vice nez 50 000 K¢
E5 muz 56 a vice let |stfedni s maturitou  |mésto 31 000 - 40 000 K¢

Zdroj: vlastni zpracovani

4.2 Vysledky vyzkumu a jejich interpretace

V této kapitole budou podrobné rozebrany vysledku kvantitativniho a kvalitativniho
vyzkumu. Dotaznikové Setieni, které probihalo formou dotazniku s vybérem odpovédi je
prezentovano formou grafl, které mohou nejlépe vystihnout mnozstvi odpovedi, které bylo
Polostrukturované komentari

sesbirano. rozhovory jsou zpracovany jednotlivymi

dotazovanych, které li¢i jejich divody a postoje jejich vlastnimi slovy.
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4.2.1 Rovnomérnost zastoupeni muzu a zen v médiich

Jak je z grafu C. 3 patrné, respondenti ve vétSin€ zastavaji ndzor, ze zastoupeni
muzi a Zen je v masmédiich rovnomérné. Otazka nebyla schvalné vice specifikovana a
podrobngji polozena, aby béhem naslednych rozhovord mohli dotazovani vycerpat celou
oblast masmédii, vCetn€ i zastoupeni na vedoucich pozicich, a ne jenom zastoupeni muzu a
zen, které mohou vnimat na prvni pohled nebo poslech.

Z poCtu 212 respondentti odpovédélo kladné 69 % znich, podle zbylych 31 %
zastoupeni muzu a zen v masmédiich rovnomérné neni a pievazuje bud jedna nebo druha
skupina. Kdyz se podivame na vysledky podrobné podle vékovych skupin, ve skupiné
18-25 let jsou respondenti presvédCeni, ze zastoupeni neni rovnomérné v mensing€ 36 %.
Zbylych 64 % vnima zastoupeni jako rovnomeérné. Ve vékové skupin€é 26-35 let vnima
zastoupeni jako rovnomérné 86 % respondentdl, mensina se 14 % vnima zastoupeni jako
nerovnomérné. Veékova skupina 36—45 let vnima zastoupeni genderu v masmédiich jako
rovnomé&meé ze 75 %. Zbyla 25% mensina ho vnimé jako nerovnomeérné. Pocetni rozdil a
jiny trend vidime u skupiny 46-55 let. Zde 50 % vniméa zastoupeni jako rovnomeérné a
50 % jako nerovnomérné. U skupiny 56 a vice let je trend zase obdobny jako u vétSiny
predeslych vé€kovych skupin. Vétsina scitajici 73 % vnima zastoupeni jako rovnomérné a

26% menSina vnima zastoupeni jako nerovnomerné.

Graf 3: Rovnomé&most zastoupeni muzi a zen v médiich

Je podle Vas zastoupeni muziia Zen v masmédiich z
Vaseho pohledu rovhomérné?

147

ano mne

Zdroj: vlastni zpracovani
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Rozhovory odhalily, jak vnimaji dotazovani podrobné otazku rovnomeérnosti
zastoupeni muzi a zen v masmeédiich. Béhem rozhovord zaznélo celkem sedm témat a
postiehti. Jednotliva témata a postiehy jsou uvedeny v tabulce €. 3, vCetn€ jejich nazorové

cetnosti.

Tabulka 3: Duvody odpovédi u otazky rovhomérného zastoupeni muzu a zen v médiich

pocet charakteristické duvody cetnost

1. |ZaleZ na typu média, obsahu 5
2. Vice muz (odbornici, komentate, manazerské pozice)

Je tu snaha o rovnomérnost
4. Ano je, jsou vidét dvojice

Zeny slou k pilakani

6. Zenam se vice odpousti 1

Zdroj: vlastni zpracovani

K prvnimu tématu se prifadilo celkem pét dotazovanych. Byli to dotazovani

s oznacenim: Al, B1, B2, B3 a C4.

Dotazovany Al cili svou odpovéd spiSe na oblast reklamy, kde stereotypy stale
jeste spatfuje. Dodava, ze stereotypni zobrazeni zeny mu neni pifijemné, ba dokonce ho
Stve. K otazce konkrétné dodava:

,Myslim si, Ze viceméné je. OvSem zdlezi na typu média. Vezmeme-li napriklad
reklamy, tak v urcitych typech reklam, napriklad na pivo, bude samozirejmé vétsi mnozstvi
muzu, jakozto hlavni cilové skupiny, kdezto napriklad v reklamé na spodni prddlo bude
naopak zastoupeno vice Zen. Osobné mé v posledni dobé napriklad ale nastvala reklama
Skodovky s hereckou Tdariou Malikovou. Reklama cili hlavné na predvedeni toho, Ze auto
umi podélné zaparkovat. Samoziejmé, Ze za volantem sedi stereotypné Zena, blondata,
mladda, pékna, které podélné zaparkovat nejde. Muz, nebo cela rodina, kde by 7idil on, v

auté nesedi. “ (Al)

Pro dotazované s oznaCenim B1 a B2 je dulezity druh masmédia. Nerovnomeérnost

nijak vyrazné nepocituji:
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., To lze zhodnotit v televizi nebo v rozhlase, ale v novindch se vétsSinou nekoukam,

kdo clanek napsal. Nevsimla jsem si néjaké nerovnomérnosti. “ (B1)

,, To takto v jakém oboru masmédii se ¢lovék pohybuje. Ja sama jsem v masmédiich
piisobila a budu do budoucna piisobit pro zahranici. Délala jsem v rddiu, kde bylo o 10 %
vice Zen, ale dalsi mésic, kdy prichdzeli novi kolegové, se to zase treba zménilo. Miij ndzor

Jje, Ze nejde presné Fict, jestli jedno pohlavi prevazuje nad druhym jednoznacné. “ (B2)

Dotazovani B3 a C4 hodnoti hlavné obsah, ve kterém rovnomérné zastoupeni
vnimaji:

,,Neni zjevné, jestli myslite mezi zaméstnanci masmédii, nebo jejich zastoupeni v
medialnich vystupech. Pokud jde o medidlni obsah, tak v té obrovské mnohosti obsahu,
ktery dnes vznikda ma podle mé dostatecné zastoupeni kazdy, ale jestli je primo rovnomérné
si netroufdm soudit. Napriklad zpravodajstvi prrece nelze délat dle genderu, ale podle toho,

co se prosté déje. “ (B3)

,,Ano. Krdsné se rozkladaji dle témat a cilovych skupin. Z viastnich zkuSenosti bych
nedokazal Fict, jestli mda nékteré z pohlavi prevahu. K nam jezdi za reportdaZzemi muzi i
Zeny. Zpravy ¢tu s nadhledem, ne viemu vérim, a jen z provéritelnych zdrojii. Opravdu ve
vysledku je mi uplné jedno, je-li autorem Zena, muz nebo kdokoliv jiny. U mluveného slova
spiSe pozoruji, jak mluvi, zda mluvi spisovné, plynule, vécné a smysluplné. Ale zase na
druhou stranu chadpu silu reklamy a cile ve sledovanosti a proc¢ se nékam umisti péknda
Zena, Zena matka, muz otec, muz silak a tak podobné. Dobre to vypadda a dobre se to

proda. (C4)

Druhé téma je zastoupeno celkem sedmi dotazovanymi. Pfevahu muzl vnimaji

dotazovani s oznaCenim: A2, A3, A5, B5, C1, D5 a E4.
Dotazovany A2 uvadi ve své odpovédi hlavné piiklad filmu, kde zeny podle néj

maji pouze vedlejsi roli a dodava, ze by ocenil jiné zobrazovani muzi v tomto druhu

médii:
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,, Urcité neni, muzi jsou reprezentovani vice. Pritomnost Zeny je casto brdna jako
abnormalni. Napriklad kdyz je hlavni postavou treba akcniho filmu muz, je to bézné a
normalni, ale kdyz je hlavni postavou Zena, je to brdno jako zviastnost, hloupost, néjaka
feministickd propaganda. Samoziejmé mi vadi, zZe Zeny jsou v médiich méné nebo nevhodné
reprezentovany, stejné jako to, Ze byvaji podstrkovany tieba do filmit a videoher jen proto,
aby tam néjaka Zena byla. VétSinou je také Zena v tom filmu jen pro rozvoj nebo motivaci
muze, a ne jako samostatna postava. Je jen jeho manzelkou, pritelkyni, dcerou. Zaroveri
bych rdda vidéla vice riiznorodé reprezentace muze, treba LGBT, mentdlni zdravi,

vyjdadreni sam sebe, protoze tyto véci jsou pro muze mnohem vice tabu nez pro Zeny.“ (A2)

Dotazovany s oznaCenim A3 vnima prevahu muzui, co se tyCe zvanych odborniku
do médii a jejich prezentovanych komentaiti. Dodava, ze svét je veden muzi:

,, Obecné vidam vice miizu, vice odbornikii miizu, vice rozhovorii s muzi. Nejsem si
Jistd, zda-li jde prosté o to, Ze Zeny se za ty roky, co mohou studovat, volit a pracovat
kdekoliv, jesté nestihly uchytit. Nicméné svét vedou muZzi, coZ mi neprijde moc dobre a

moznd proto potiebuji dalsi muze v masmédiich. ““ (A3)

Dotazovani s oznatenim A5 a E4 vnimaji pozici muzi vtéto problematice
nadfazengjsi zenam. K této otazce udavaji:

,, Urcité neni. Stdle v tomto odvéwi previadaji muzi. At uz se jednd o rozhlas,
televizi, nebo noviny. Tak tifeba ve vétsiné novin jsou Sefredaktori muzi. Celkové si myslim,
Ze je to dano tim, Ze stale vétSina spolecnosti snadnéji prijima informace ze svéta od muzi.
Zenska preci neni od toho, aby informovala o aktudlnim déni, nedej boze politice nebo

sportu. I do politickych debat se malokdy zvou Zeny politicky. Aspoit mdm ten pocit. “ (AS)

,,Neni, je vice muzii. Myslim, Ze ve spolecnosti plati, Ze zprdva podand muzi je

uvéritelnéjsi nez Zenami. “ (E4)

Podle dotazovaného B5 jsou muzi spiSe na rozhodovacich pozicich a zeny zastavaji

misto reprezentativni — tedy na obrazovkach:

62



., Rekl bych, Ze videt na obrazovkdch jsou spi§ Zeny, ale management médii budou
na pozicich spise muzi. Zeny se berou podle mé porad spise z pohledu vzhledu nez na

rozhodovaci pozice. “ (BS)

Dotazovany C1 sice vnima pfevahu muzi v tomto odvétvi, nicméné to neni pro n¢j
zasadni.
,,Ne, pro vétsinu masmédii v Ceské republice pracuje lehka prevaha muzii, ovSem

nerekl bych, zZe jde o vyrazny rozdil. “ (C1)

Rozdil mezi standardnimi masmédii a e-médii vnima dotazovany D5. K této otazce
udava:

,Obecné si myslim, Ze je situace v genderové rovnovaznosti v oblasti médii
mnohem lepsi, nez na prelomu roku 2000. Jisté k tomu prispélo rozsireni e-médii, tedy v
prostoru internetu. Co se tykda standardnich oblasti jako noviny, rddio a podobné, zde mé
prijde, Ze prevazujici skupina jsou muzi. Standardni média maji zabéhlé modely fungovani,
vice stresového prostredi, oproti internetovému publikovdni, které je prece jen tvoreno a

vaimdno svobodneéji. “ (DS)

K tématu postupné rovhomérnosti se vyjadrili dotazovani s oznacenim A4, B4 a E2.

Dotazovani A4 a B4 zastavaji nazor, ze vyvazenost neni stale 100%, ale zlepSeni zde vidi.

., VétSinou spi§ ne. Nékteré televize se ale snazi diverzifikovat reportéry jako
napriklad Ceskd televize, kterd si rovaoprdavnost muzii a Zen v uplaméni dala i do svého
kodexu. Nékdy je ve zpravdch vic muzii reportérii, nékdy Zen. Nikdy to nebude myslim

padesdt na padesdt. “ (A4)

, Myslim si, Ze genderova vyvazenost v médiich je stdle vys$si, bude ale jesté
dlouhou dobu trvat, nez zmizi dinosauri ndzory a pristupy nejen zaméstnavateli, ale
3

predevsim spolecnosti samotné, kterd dava podnéty pravé firmam, které masmédia tvori.

(B4)
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Kladny nazor s rovnomérnosti v médiich ma dotazovany E2. K ot4zce uvedl:
,.Jak sleduji média, myslim, Ze zastoupeni rovnomérné je. I co se tyce odbornosti.

Modlokdy mne komentdre novindre nebo novindrky zklamou. *“ (E2)

Dalsi téma s nejvétsi Cetnosti odpovédi mélo vnimani rovnomeérnosti muzi a zen
v médiich na zakladé dvojic muz—zena, které vidaji na televiznich obrazovkach nebo v
jinych medialnich kanalech. Byli to konkrétné dotazovani C2, C3, D2, D4, El, E3 a ES.
Jednotlivé k tomu uvedli:

, Myslim si, Ze ano. V televizi jsou vétSinou videt dvojice muz a Zena. “ (C2)

, Myslim si, Ze zastoupeni je rovnomérné. Napriklad pokud se divam na hlavni

zpravy v televizi, tak moderuji muz i Zena. “ (C3)

.,V poméru zaméstmancu nevim, osoby verejné viditelné v médiich se zdaji byt v

poméru vyvdazeném; 1:1 to ziejmé neni. “ (D4)

,,Ano, nevénuji se statistice, ale dam na prvni pohled. Miizu soudit ale jen hlasatele

ci lidi pred kamerou, kteri jsou vidét. ““ (E1)

Ano, minimdlné v TV se snazi davat dvojice, kde je jak muz, tak i Zena. O dalSich

médiich nemam takovy prehled, ale prijde mi to celkem rovnomérny. “ (E3)

,Ano v televizi je vidy moderdtorska dvojice, moderdtori v rddiu, poroty v
soutézich, tviirci medailonkii, dabing cestovatelskych a kucharskych poradii. Ve velké mire

vzdy muz i Zena, prijde mi to rovnomérné.““ (ES)

Dotazovany s ozna¢enim D2 jesté k tématu uvedl, Ze podle jeho nézoru, jsou zeny
vidét vice z divodu toho, Ze se radsi vystavuji oproti muzim.
,Asi zaleZi, v jakych konkrémé, napriklad moderatori v televizi ¢i v radiu jsou

podle mé vyvazeni, vétSinou jsou to pdry muz a Zena a dopliji se. Na socialnich sitich
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Jsou taky aktivni obé pohlavi, moind nékteré Zeny vice, ale to bude tim Ze se radsi

vystavuji. “ (D2)

Téma, ze zeny slouzi k prilakani publika zastava dotazovany C5. Ve své odpovédi
konkreétné€ uvedl:
,,Neni to rovhomérné, zZeny uzivaji na prilakdni lidi. Kazdej se radéji podiva na

péknou zZenskou. “ (C5)

I podle dotazovaného D1 jsou Zeny v médiich zastoupeny vice. Divodem podle
ného ma byt, Ze Zenam se omyly odpoustéji spiSe nez muziam. Sviij nazor podklada tim, ze
byl k tomuto nazoru veden béhem svého studia.

., V- médiich je vice zastoupené Zenské pohlavi. Ditvodii miize byt hned nékolik, ale
takovym tim hlavnim ditvodem, ktery nds ucili na ekonomické Skole, je to, Ze Zené se Spatnd

informace spis odpusti. “ (D1)

Dotazovany s oznaCenim D3 jako jediny nezastava zadny néazor a vyjadril se
k otazce takto:
., Vithec netusim a nikdy mé nenapadlo o tom premyslet. Role genderu se podle

mého ndzoru znacné precerije. “ (D3)

4.2.2 Spojitost genderu a typizovaného tématu, o kterém ziskava publikum
informace

Dalsim ztémat, které zaznély pfi vyzkumu, byla spojitost genderu s tématem, o
kterém ziskava publikum informace prostfednictvim redaktorti/ek a moderatorti/ek. Tato
kapitola je rozdélena na dvé ¢asti. Prvni se tykala Cisté informaci ze zpravodajstvi a druha
meéla za cil zjistit, jestli stale pfetrvavaji stereotypy ve vnimani typickych muzskych a
zenskych namétt. Cilem bylo tyto dvé Casti porovnat.

Nize uvedeny graf ¢. 4, ktery se tyka prvni Casti, ukazuje, ze respondenti ve vét§iné
nevnimaji dulezitost tématu ve zpravodajstvi ve spojeni s genderem. Pro celych 94 %
respondentt to neni nijak dialezité. Zbylych 6 % dulezitost ale v tématu a genderu vidi.
Pokud rozebereme slozeni odpovédi v zavislosti na vékovych skupinach, vypadaji

vysledky nasledovné. U vékové skupiny 18-25 let pro 95 % neni nijak dulezité téma ve
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spojeni s genderem, o kterém moderatofi nebo reportéfi mluvi. Zbylych 5 % tu souvislost
vidi. U vékové skupiny 26-35 let je to velmi podobné. Celych 94 % to nevnima jako
dulezité, zbyvajicich 6 % ano. U veékové skupiny 3645 let se dosavadni trend procent
meéni. Pro 83 % z nich to dulezité neni, ale pro 17 % ano. Vékova skupina 46-55 let je na
tom obdobné. Opét 87 % souvislost nevidi, ale 13 % z nich ano. Vékova skupina 56 a vice
tento trend nasleduje. ZvySuje se u ni procento respondentd, ktefi vnimaji spojeni tématu a
genderu. Konkrétn€ v Cislech se jedna o 27 % respondentd pro odpoveéd ano a 73 % pro

odpovéd’ ne.

Graf 4: Dulezitost genderu pfi ziskavani informaci ze zpravodajstvi

Je pro Vas dulezité, jestli informace o aktualnim deéni
pochazi z tist zeny nebo muze?

16
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ano mne

Zdroj: vlastni zpracovani

V nize uvedené tabulce ¢. 4 jsou zobrazeny jednotlivé divody, ktera béhem
rozhovort u této otazky zaznély. Druhli divodi, které dotazovani ve svych odpoveédich

udavali, je celkem pét. U kazdého je uvedena i ¢etnost odpovedi.
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Tabulka 4: Divody odpovédi dotazovanych u otazky dilezitost genderu pii ziskavani informaci ze

zpravodajstvi

pocet charakteristické duvody cetnost
1. 11
2. Nerelevantnost, nesympati¢nost Zen 4

DuleZita rozdilnost pohleda M a Z

Zkusenost, vzdélani, odbornost, pednes, schopnosti a dovednosti

4. Duvéryhodnost média, spravnost informace 6

5. [Dulezitost t¢ématu, pohlavi 2

Zdroj: vlastni zpracovani
Nejvetsi zastoupeni mélo téma tykajici se zkuSenosti, vzdélani a schopnosti

reportéri/ek a moderatorti/ek. Jedna se o dotazované A1, A4, A5, B1, B4, B5, C1, C3, D4,

E2 a E3. Dotazovani uvedli konkrétné k této otazce nize uvedené odpovedi:

., Vliastné neni. Nevhimam rozdil, od koho informaci ziskavam. Zdlezi mi spiSe na

predchozi zkuSenosti a zda-li mi dand osoba sedne, bez ohledu na pohlavi. “ (A1)

,,Ne. Pokud je ten nebo ta, kdo informace preddvd, dostatecné vzdélany na to, aby

mi informace predal, je mi jedno, jestli je ziskam z ust Zeny nebo muze.” (AS)

,,Neni. Zalezi na tom, jak je dany clovék v oboru, ke kterému se vyjadiuje, vzdélany

nebo kolik toho Vi, co si zjistil, jak piisobi, jak se vyjadiuje, ton hlasu. “ (B1)
,,Jd asi nejsem clovék, kterej by sledoval, kolik Zen nebo muzit se prosazuje v
médiich. Pro mé je diilezity obsah zprav a zpiisob poddni. A Zen v médiich, které jsou ve

své praci velmi dobré neni mdlo. “ (B4)

,,Ne, spis mi zdlezi na celkovém vystupovani toho ¢lovéka a na tom, jestli rozumi

tomu, co rika, na odbornosti.” (B5)

,,Ne, jde mi o schopnosti dané osoby, pohlavi zde nehraje roli. “ (C1)

,, Urcité neni. Nevhimdm pohlavi, ale jakym zpusobem mluvi.“ (C3)

67



,,Ne. Myslim si, Ze nezdlezi na tom, zda to poklada Zena ¢i muz. Mélo by byt

ditlezité, jak to svétu polozi. “ (D4)

,Pro mé ne, zdlezi na jejich projevu. “ (E3)

Dotazovani s oznacenim A4 a E2 k odpovédi dodali, ze jak Zeny, tak 1 muzi maji
stejné profesni postaveni a z toho divodu nemuze byt mezi nimi rozdil. Vykonavaji pouze
praci, za kterou jsou placeni.

., Spis ne. Spravny reportér by mél o tématech mluvit a informovat nezaujaté a
pouze predavat nezabarvené informace. I u témat, kdy bych si radéji vyslechla komentdr
od Zeny nez od muze, ¢i naopak, mohu sledovat reportéry jakéhokoliv pohlavi, protoZe to

neni komentar ale zpravodajstvi. “ (A4)

,Neni to dulezité. Aktudlni deéni je sdélovano redaktory, ktefi to maji v popisu
prace. A pro dany den a vysilaci cas pak neni nutné premyslet nad tim, proc vysledek

Jedndni politikit ozndmi Zena nebo muz. Profesné mezi nimi neni rozdil. “ (E2)

U druhého zminiovaného diivodu zaznéla otazka relevantnosti nebo sympaticnosti

zen. Tyto divody reprezentovali svymi odpovéd'mi dotazovani A2, D2, E4 a ES.

Dotazovany s oznaCenim A2 se s tim setkal ve svém okoli.
,Neni to pro mé dulezité, ackoli se casto setkavam s dojmem, Ze pokud danou

informaci poddava Zena je pro lidi méné relevantni. “ (A2)

Dotazovany E4 se domniva, ze muzi jsou na praci v tomto oboru lépe piipraveni.
., Ano zalezi. Muzi maji lepsi prehled, umi lépe pracovat s novymi informacemi, lépe
a rychleji je zpracovat, proto si mozna nékteré moderdtorky ddvaji pauzu od prdce viz.

Witovska, Pisarovicova nebo Bartosova. “ (E4)

Podle nazoru dotazovaného E5 nemaji zeny tolik piivétivy hlas jako muzi. Podobné

odpovédél 1 dotazovany D2, pro které¢ho je muzsky hlas pfijemnéjsim k poslechu.
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., Nezdlezi ani tak na pohlavi, ale na hlasu a prednesu. Ale je pravda, Ze castéji maji

protivny hlas Zeny nez muzi. “ (ES)

,,Moc mi na tom nezdlezi, ale sympatictéjsi mi je muzsky hlas. *“ (D2)

Jako tfeti divod odpovédi béhem rozhovort zaznéla dulezitost rozdilnosti pohledu

muza a zen a jejich rovné zastoupeni v oboru. Tento divod zastupuji dotazovani A3 a D1.

,Je pro mé dilezité, aby bylo zastoupeni v masmédiich rovnomérné, jelikoZ to
ovlivituje nase vnimdni danych pohlavi. Pokud se Zeny v medialnim prostoru nevyskytuji, je

to Spatné. “ (A3)

., Ta doba, kdy se vSeobecné minéni zaobiralo tim, Ze Zena neni rovha muzi, je jiz
ddavno pryc. Ve sportovnich disciplindch, tak i ve studiu odbornych zdjmii, Sirokd verejnost
uz pochopila, Ze nikdy ani spolecnost rozdélena nebyla. A dozvidame se to hlavné diky
socidlnim kanaliim, kde kazdy den muzZeme vidét, Ze nevykonavaji uplné stejné pracovni
tikony jak fyzické, tak odborné. A podle kontextu vidime, Ze je to tak jiz 10 let. Moznd
stovky a teoreticky odjakzZiva. Jde pouze o to, jakd osoba, s jakym vzdéldnim a v§eobecnym

prehledem na to koukd.“ (D1)

Ctvrtym diivodem byla predeviim divéryhodnost média nebo spravnost informaci,
které publikum ziskava. Tento divod byl druhym nejCetnéjSim a prezentovali ho
dotazovani B2, B3, C4, D3, D5 a El.

,, Neni, diilezité je, abych méla spravné a ovérené informace.“ (B2)

,,Neni, ditlezité je, aby byly spravné reprodukovany a predali mi jasné a ovérené

informace, které potiebuji.“ (B3)

,, Vitbec ne. DiileZity je pro mne zdroj a dané médium, které zastituje usta, jde-li o

dirvéryhodnd média. ““ (C4)
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., Rozhodné ne, rozhodujici je vérohodnost clovéka, ne pohlavi. “ (D3)

,,Neni to pro mé diilezité, podstatou je kvalita a presnost sdélené informace. “ (D5)

., Pro mé je diilezité, zda mi rikaji pravdu, pohlavi nehraje roli. “ (E1)

Pro posledni dva dotazované, C2 a CS5, je dualezita spojitost tématu a genderu i
v ramci zpravodajstvi.

., Zdlezi na informaci. O sportu si to rad poslechnu od muZe, ktery tomu rozumi a je
na to vyskoleny. Pocasi si zase napriklad rdd poslechnu od Zeny. Ale uprFimné je mi to asi
jedno. Predevsim mi jde o tu sdélovanou informaci. Obecné jsem ndzoru, ze muZské

pohlavi radéji poslouchd Zeny a naopak. “ (C2)

., ZaleZi, jaké informace jsou sdélovdany a jaké je téma. “ (CS)

Druhou ¢asti této kapitoly je vnimani spojeni genderu s piimo typizovanymi
tématy, ktera jsou stereotypné pfifazovana zenskému nebo muzskému pohlavi. Rozdil ve
vnimani informaci Cisté ze zpravodajstvi a lifestylovymi tématy v souvislosti s genderem je
vidét diky grafu €. 5 nize. PocCet respondentt, na které gender v této problematice ma vliv,
je vice nez dvojnasobny v porovnani s grafem ¢. 4. Nicméné je dulezité fict, ze vysledky u
této otazky rovnéz ukdazaly, ze respondenti davajici pomyslné rovna se genderu a
lifestylovym tématim jsou stale v mensinovém poctu 18 %.

Odpovédi respondentlt  z pohledu jednotlivych vékovych skupin vypadaji
nasledovné. Respondenti ve vékové skupiné 18-25 let volili odpovéd’ ano, je dulezité, ze
14 %. Pro zbylych 86 % stale neni dulezita spojitost typizovaného tématu a genderu. Ve
veékové skupin€ 26-35 let bylo 18 % respondentt, pro které opét ma vliv typizované téma a
pohlavi. Opacné to vidi 82 % z nich. Ve vékové skupiné 36—45 let je pro 75 % nedulezité
spojeni typizovaného tématu a genderu. Zbyvajicich 25 % v tomto souvislost spatiuje. U
skupiny 46-55 let se zvySujici trend potvrzuje. Na otazku odpovédélo ano 31 % z nich.
Zbyvajici 69% vétsina volila odpovéd’ ne. Veékova skupina 56 a vice let trend stvrzuje s 36

% odpovedi ano. Oproti tomu zbylych 64 % zvolilo odpovéd’ ne.
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V porovnani odpovédi u prvni a druhé casti je potvrzeny vzrastajici trend
respondentt, ktefi gender jednoznacné s typizovanym tématem spojuji. Rovnéz je potvrzen
i trend se vzristajicim vékem roste pocet respondentu, ktefi zvolili odpovéd ,.ano, je pro

me dalezité, jestli informace o lifestylovych tématech pochazi z Gst zeny nebo muze*.

Graf 5: Dulezitost genderu v ziskavani informaci z lifestylovych témat

Je pro Vas dulezité, jestli informace o lifestylovych
tématech (sport, moda, pofady o automobilech,
zahradniceni, atd.) pochazi z ust Zeny nebo muze?

174

ano mne

Zdroj: vlastni zpracovani

Nize uvedena tabulka ¢. 5 opét popisuje jednotlivé duvody, které béhem rozhovort
zaznély. Charakteristickych divodu je celkem 5 a je u kazdého z nich uvedena i Cetnost

odpovedi.

Tabulka 5: Diavody odpovédi dotazovanych u otazky dilezitost genderu v ziskavani informaci z

lifestylovych témat

pocet charakteristické duvody cetnost

1. |ZkuSenost, vzdélani, odbornost, pfednes, schopnosti a dovednosti 6
2. Stereotypizace a nesouhlasim s tim, je nutné odbourani

Spravnost a pravdivost informace

4.  Duleztost tématu 13

5. |Preferuji Zeny 1

Zdroj: vlastni zpracovani
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Jako tomu bylo i u prvni Casti této kapitoly, prvnim divodem dotazovanych pfi
formulaci jejich odpovédi byly zkuSenost, vzdélani a schopnosti jednotlivych
moderatord/ek, reportéri/ek a redaktorti/ek. Rozdil je na prvni pohled vidét v Cetnosti. Na
rozdil od prvni Casti, kde tyto divody také zaznély, neni toto téma odpovédi nejCetnéjsi.
Tento duvod pro svou odpoveéd si zvolili dotazovani s oznaCenim Al, A4, B1, B2, E2 a
E3.

,,Neni, stejna odpovéd jako u predeslé otazky. Je jedno, jestli se jedna primo o
zpravodajstvi obecné, nebo o konkrétni téma, ktery se tvdri jako Zenské nebo muzské, je

pro mé dulezité jak ty lidi, na ktery se divam, mluvi, jestli to ma hlavu a patu. “ (A1)

., Uz jsem asi trochu odpovédéla v predeslych otdzkach. Ja si vazné myslim, Ze na
tom nezalezi. Podstatné je to, zda se opravdu dané problematice vénuje, md ji
vystudovanou, a tak. A zda je tim pddem schopny o ni mluvit, popripadé diskutovat. O
modé miize mit dokonaly prehled chlap. By the way, kolik mame skvélych navrharit a svét
je s tim uplné ok, stejné tak se miiZe v autech dokonale vyznat Zena. Teprv neddvno jsem si

v§imla, ze Autosalon ma ted jednu Zenu moderdtorku. Good for us. “ (A4)

., Neni, stejnej pripad jako predchozi odpovéd, diilezité jsou znalosti, zda vypada Ze

ho to bavi, orientuje se v tématu. “ (B1)

., Miij nazor je, Ze jsme v 21.stoleti. Minimalné v Evropé a jinych vyspélych statech
je genderovad rovnost tak vyvdzena, nebo se k tomu minimdlné sméruje, Ze nezalezi, kdo
bude moderovat lifestylovy porad. Je jasné, Ze k modé se vice hodi moderdtorka a k
automobiliim vice moderator. Nicméné to je zazity model, ktery kdyz by se pozménil, nic se

nestane. Zalezi na oblibenosti a piisobeni moderdtora na divdky. “ (B2)

,,Neni to pro mne dulezité. Muzi a Zeny maji u nds stejné vzdéldni a zdlezi u nich
jen na tom, jaky obor novindr ma rad a cemu fandi. Hovori-li o nécem, co miluje, je to
vzdy zajimavé. V lifestylovych tématech nelze trvat na tom, ze muz okomentuje kopanou a

Zena modu. Vyméni-li si role a dokdzi zaujmout, je vSechno v nejlepsim pordadku. “ (E2)

,»Ne, pokud tématu dand osoba rozumi a je schopnda ho srozumitelné podat. “ (E3)
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Respondenti A2, A3, A5 a B5 vnimaji vtomto tématu posun a podporuji

odbouravani stereotypu v této oblasti.

,,Neni, ale bylo by dobré obcas vystoupit ze stereotypu, aby pohlavi hlasatele
neovliviiovalo to, o jakém tématu bude hovorit. Mdm na mysli stereotypy jako: Zeny—mdda,
rodina, muzi—auta, sport a tak.“ (A2)

¢

. Ne, toto beru jako stereotypy, Ze Zena autiim nerozumi a s témi nesouhlasim.

(A3)

,,Neni. Ale samoziejmé pro mé jako Zenu, kdyz napriklad sport komentuje Zena, je
to pro mé krasnéjsi. Zdroven pokud by muz komentoval modu, coz by dle stereotypii mélo
byt spiSe Zenské odvétvi, budu stejné rada jako u Zeny, kterd komentuje sport. Ukazuje to,

Ze se jako spolecnost vyvijime a dokazeme tyto stereotypy bourat.“ (AS)

,Jd si v§imam toho, Ze se rozdily uz hodné vytraci. Jiz neni pevné dané, kdo resi,

jaka témata. A je uz v podstaté jedno jestli napriklad o sportu mluvi Zena nebo muz. “ (B5)

Dotazovany B3 zastava jako jediny, z vyzkumného vzorku, ndzor, Ze je spiSe
dulezita spravnost a daveéryhodnost informace, a ne pohlavi ¢lovéka, ktery ji produkuje dal.
,,Absolutné ne. Nejde o to, kdo informaci ¥ikd, jestli Zena, muz nebo cokoli jiného,

ale jakou md clovék ditvéryhodnost, a to se tyka i informace. * (B3)

Nejpocetnéjsi skupinou jsou dotazovani, pro které je néjakym zptusobem dilezita
spojitost tématu a genderu, ktery o ném mluvi. Takovou odpovéd zvolili dotazovani

s oznacenim B4, C1, C2, C3, C4, C5, D1, D2, D3, D4, D5, E4 a ES.
,, V- mnohych médiich jsou stale témata, ktera jsou neoficidlné prirazovana muzim

¢i Zenam, napriklad vysivani pro Zeny a fotbal pro muze. O danych tématech poté vétSinou

mluvi muzi ¢i Zeny podle toho, komu jsou podle neoficidlniho ndzoru urcena. “ (B4)
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Néktefi dotazovani vnimaji dilezitost vice néktefi naopak méné. Dotazovani ClI,
C2, DI, D3, D4 a ES5 sice néakym zpisobem spojitost tématu a genderu vnimaji, ale
nevadil by jim urcity posun nebo to nevnimaji jako velké tabu, které by se nedalo zménit.

,Neni to pro mé klicové, ale myslim si, Ze muzZi se vice zajimaji o sport,
technologie, auta a Zeny naopak o modu, zahradniceni. Je tedy moziné, Ze nékteré pohlavi
rozumi dané problematice vic nez to druhé a je schopné je predat ddal srozumitelnéji, ale
zase na druhou stranu, obé jsou schopna si sehnat potiebné informace k tomu, aby mohli

informace dostat dat. “ (C1)

Jak jsem Fikal v predchozi otdzce. Urcité pohlavi ma blizsi vztah k urcitému

tématu a zni to od néj lépe. Ale nemyslim si, Ze je to aZ tak duleZité a neprekonatelné. "

(C2)

,, Urcitym vécem Zensky cit rozumi prosté lépe neZ muzsky. A zase naopak. Je to
prosté evolucni vyvoj, ktery takto zaridila priroda. Miizeme pouzit i Sikmunda Freuda.
Jeho ndzory na psychologii ohledné rozdilnosti Zeny a muzZe byly v dominanci pri
sexudlnich polohdch. Zena prijimajici muziv penis. A muz pronikajici do Zeny. Plus Ze
nejsou rodicky. A jejich hlavnim hormonem je estrogen. Muzi jsou ochrdnci. A jejich
hormonem je testosteron. Evoluce a zkuSenosti nas naucili, Ze urcité véci lépe zvidada Zena
a nekteré lépe zviada muz. Samoziejmé zde existuji vyjimky, ale ty pouze potvrzuji
pravidlo. Z mého pohledu se nejednd o sexismus. Ale je to pouze evolucni vyvoj clovéka.
Tim ale samoziejmé nerikam, Ze Zena nemiize byt dobry automechanik, uzZasné je Ze ve
spolecnosti neexistuje Zenské sklonéni této profese, coz ukazuje, Ze lidé tvorici nasi
mluvnici ve své neskonalé chytrosti v urcitém oboru byli zkostmatély. A muz dobry cukrdr.
Pouze tvrdim, Ze evoluce kaZdému z nas dala jiné prednosti do Zivota, diky kterym jsme
odlisni a dohromady tvorime par ktery funguje. Spolecnost rozdéluje pouze nazor hlupdkii,
kteri sami maji néjaky problém nebo komplex. Pro zbytek téch, kteri dokdzi nad vécmi
premyslet a byt empaticti a otevieni, je otdzka genderu absolutné nepodstatnd. Protoze

rozdily jednoduse nevidi. “ (D1)

,Asi je to prirozenéjsi, kdyz napriklad Zeny mluvi o modé a muzi o autech, ale

nemiizu rict, ze je to pro mé velmi diilezité. “ (D3)
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., Néktera témata se zdaji byt ze socidlnich zvyklosti vice muzska a jind vice Zenskd,
asi by napriklad porad o automobilech znél velmi nezvykle pouze z ust Zen, ale nevadilo by
mi to. Nemdme moderdtorku formule 1. Je to Skoda. Tomds Richtr by mohl ukoncit svou
kariéru. Neni podle mé moc dobry v tomto Femesle a volnd pozice by byla dobra prileZitost

pro vyrovndni genderu. “ (D4)

,Abych byl uprimny, moznda se na chvili zarazim, kdyz mi bude Zena mluvit o
automobilovém primyslu stylem—auto, s dvojitym vstrikovdnim, 1000 koni a podobné.
Stejny pripad pro muze v tématu kojeni, zahradniceni a tak. Ano, jsem nejspis vinen ve
stereotypizaci genderu, ale jde mi primdrné o obsah. Kdyz o tom ¢lovek vi hodné, nezdlezi

mi na pohlavi. “ (ES)

Druhou skupinou jsou ti, ktefi spojitost vnimaji citlivé a je pro né dilezité o jakych

tématech mluvi zena a o jakych muz.

,,Ano je to pro mé diilezité. Myslim si, Ze muZi vice rozumi autitm, a proto je pro mé
jejich nazor na dané auto relevantnéjsi. Naopak Zeny vice rozumi mode, tak vérim spise

Jim.“ (C3)

., Nékteré véci by mél rikat jen muz, co se tyce sportu a aut. Zbytek uz zvldadnu i z st

zeny. “ (C5)

,,Ne, opét je mi to asi jedno. Ale je pravda, Ze treba takové sportovni zpravy je lepsi

poslouchat od muze, ktery se vétSinou ve sportu vice vyzna. “ (D2)

,, DiileZité to nenti, ale pravda je, Ze néktera témata bych radéji ocekdvala od Zeny,
nebo muze. Napriklad: moda = Zena, automobily = muz. U pocasi, sportu, rad v
zahradnicent, zdravé vyzZivy tireba nepreferuji ani jeden gender. Ditvodem je vnitrni citéni,

vyvinuté dosavadnim Zivotem, Ze takhle to mam posazené ja. “ (DS)

,,Ano, kazdé pohlavi md k nécemu bliz. “ (E4)
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Dotazovany C4 uvadi priklady, které se opravdu tykaji primarné pouze zen anebo
muzti. Rovnéz kromé toho vnima i dalezitost v cili informace.

., Primdrné ne. Ale néktera témata, ty choulostivéjsi, jsou prijatelnéjsi z ust jednoho
pohlavi. Napriklad téma matky samoZivitelky se bude lépe prijimat z ust jiné Zeny nebo
muzskou potenci také muz spi§ vyslysi z ust muZe. Zdlezi na cilové skupiné, tématu
samotmém a za jakym ucelem se informace vydava, jestli jako medidlni poprask, dokument,

pro informovanost, odbornost. “ (C4)

Pro dotazovaného s oznac¢enim E1 je blizky poslech zenského hlasu nez muzského,
proto zvolil tuto odpoveéd’:

,,Ne, ale Zeny maji hez¢i hlas. “ (E1)

4.2.3 Vlastnosti jednotlivého genderu v pozici moderatora/moderatorky,
redaktora/redaktorky

Graf 6: Vlastnosti Zeny v pozici moderatorky/redaktorky

Co by podle Vas méla mit moderatorka/redaktorka - Zzena za vlastnosti, jak by méla vypadat a vystupovat?
200

180

160

MuZ mZena

Zdroj: vlastni zpracovani

Vlastnosti zeny v roli moderatorky nebo redaktorky, které by méla podle publika

mit, jsou vyobrazeny ve vySe uvedeném grafu ¢. 6. Mezi ty nejvice opakované patii:
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reprezentativnost, inteligence, smysl pro humor, energicnost, respekt, klidné vystupovani,
empatie, sebedtivéra a sebevédomi. Z grafu je na prvni pohled patrné, ze charakteristické
vlastnosti, které se stereotypné piikladaji spiSe muzam jsou zde setfeny. Velkou Cetnost
ziskaly pravé vlastnosti jako respekt, sebedivéra a sebevédomi, které byly stereotypné
spiSe pfifazovany pravé muzam. V tomto ohledu je na vzorku odpovédi vidét jasny posun
od stereotypu v rolich muzi a Zen v této problematice.

Pokud se zaméfime na jednotlivé slozeni odpovedi u téch méné Cetnych vlastnosti,
tak naptiklad vlastnost dominance, stereotypné typicka spiSe pro muze, byla Castéji
zadavana Zzenami nez muzi. Naopak vlastnosti jako starostlivost nebo pfitazlivost,
stereotypné charakteristické spiSe pro zeny, byly Castéji zaddvany naopak muzi. Muzi
rovnéz, 1 presto, ze jsou v menSinovém celkovém poctu sesbiranych odpovédi
dotaznikového Setfeni, udavali vétsi Cetnost u odpoveédi oddanost, které u zeny v roli
moderatorky/redaktorky upfednostiiuji. Tyto priklady naopak potvrzuji jesté stale
zakofenéné stereotypy u publika. Je ale nutné fici, ze jsou v menSinovém poctu a ve

vyzkumném vzorku nejsou tak cetné.

Graf 7: Vlastnosti muZze v pozici moderatora/redaktora

Co by podle Vas meél mit moderator/redaktor - muz za vlastnosti, jak by mél vypadat a vystupovat?
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Zdroj: vlastni zpracovani
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Vyse uvedeny graf ¢. 7 popisuje naopak pozadované vlastnosti publikem u muzi
v roli moderatora nebo redaktora. Nejvetsi Cetnost tu maji znovu se opakujici vlastnosti
jako: reprezentativnost, inteligence, smysl pro humor, energi¢nost, respekt, klidné
vystupovani, empatie, sebedivéra a sebevédomi. Opét je vidét trend setfeni vnimani
stereotypnich roli vtomto odvétvi i u muzd. Zrovna napfiiklad vlastnost empatie byla
stereotypné pfifazovana spise zenskému pohlavi.
Pokud porovname oba grafy, graf ¢. 7 ma vétsi Cetnost u odpovedi hrdost. Vlastnost hrdost,
pfifazovana spiSe muzim, u daného vzorku odpovédi prokazuje stale pretrvavajici
stereotyp. Naopak vlastnosti citovost a citlivost jsou zde v mens$i Cetnosti odpovédi, nez
tomu bylo u grafu ¢. 6. Rovnéz Zeny u muzu v rolich moderatora/redaktora uptednostiuji
vzhled, a tedy jejich pfitazlivost vice nez muzi. Opét je mozné na zakladé téchto odpovédi,

této Casti publika, sledovat mirné stereotypni prifazovani vlastnosti dle pohlavi.

4.2.4 Postaveni zen v médiich s durazem na vzhled

Z nize uvedeného grafu ¢. 8 je mozné vycist, ze drtiva vétSina respondentii vnima,
at’ uz z vlastniho pohledu nebo z chovani spolecnosti, tlak na zeny v médiich z davodu
jejich vzhledu. Podrobné davody byly opét probrany béhem rozhovora. Celych 75 %
z nich na otazku odpovédélo ano, 25 % z nich si to ale nemysli.

Nazor na tuto problematiku byl zpracovan i z pohledu jednotlivych veékovych
skupin. U veékové skupiny 18-25 let volilo 80 % respondenti odpoveéd’ ano, 20 % z nich
naopak odpovéd ne. Respondenti z vékové skupiny 26-35 let volili odpoveéd’ ano ze 76 %.
Zbyvajicich 24 % si toto tvrzeni ovSem nemysli. U vékové skupiny 3645 let je vidét jiny
mySslenkovy posun. Celych 42 % z nich si nemysli, ze by byly Zeny hodnoceny v médiich
na zakladé svého vzhledu, zbylych 58 % tento jev ale vnim4, at uz u sebe nebo ve
spoleCnosti. Ve veékové skupiné 46-55 let respondenti volili odpovéd’ ano ze 63 %. Pro
odpovéd’ ne, se rozhodlo 37 % z nich. Vékova kategorie 56 a vice let je jedina, u které si
vétSina respondentll mysli, ze zeny nejsou v médiich nijak posuzovany publikem.

Odpovéd ne zvolila vétsina s 55 %. Odpoveéd ano uvedlo zbylych 45 % z nich.

78



Graf 8: Posuzovani Zen v médiich z hlediska vzhledu

Jsou podle Vas Zeny v médiich
souzeny/odsuzovany/perzekuovany nazakladé svého
vzhledu?

158

ano m1e

Zdroj: vlastni zpracovani

U posledni otazky bylo cilem u dotazovanych zjistit jaké motivy je vedou k jejich

odpovédim. Jednotlivé divody jsou popsany v tabulce €. 6 a jsou podrobn€ rozebrany nize.

Tabulka 6: Duvody odpovédi dotazovanych u otazky posuzovani zen v médiich z hlediska
vzhledu

pocet charakteristické davody ¢etnost
1. [Ano - duleZity je standard krasy, piitazlivost 20
2. Ano - vidim to ale v§ude, u obou pohlavi

4.  Slabost zen 1

Zdroj: vlastni zpracovani

Nejcetnéjsim nazorem, ktery béhem rozhovorti zaznél, bylo ze dotazovani opravdu
tento jev vnimaji bud’ ve svém okoli nebo tento nazor sdili i oni sami. Jednalo se celkem o
dvacet dotazovanych s oznaCenim A2, A3, A4, AS, Bl1, B2, B3, B4, B5, Cl1, C2, C3, C4,
D1, D2, D3, D4, DS, E3 a ES.

Prvni skupinou jsou dotazovani, ktefi tento nazor vidi ve spolecnosti, ale sami ho

nezastavaji.
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., Urcité ano, jsou souzeny podle vzhledu, oblékani, makeupu, vystupovani, protoze

vvvvvv

., Rozhodné dochazi k velkému sexualizovani Zen a jejich tél a dost vérim, Ze je jim i

uddvan dresscode, aby byly pritazlivéjsi. “ (A3)

., Rekla bych, Ze dost casto ano. U Zen se neustdle hledi na vzhled vic nez u muzi.
Vic se to 7esi. Jestli neméla moc velky vystiih, v tomhle je tlustd, v tomhle takova a
makovd. Casto se také setkdvame s tim, Ze pokud je Zenska hezkd, bude automaticky blbd,

coz podle mé plati jak v médiich, tak i v jinych odvétvich. “ (AS)

., Urcité ano, jsou viditelné a lidi radi hodnoti vzhled. Navic lidi je neznaji a v
pripadé nesouladu tedy odsuzuji vzhled, aby Zené ubliZili. A ubliZit Zené je vétSinou

Jjednodussi. “ (B1)

,Ano jsou, nevim, jestli vedenim médii, ale wurcité cdsti publika, predevsim
konzervativné smyslejicich miizu. Muzska sexualita je dle védeckych poznatki postavena
do velké miry na vizudlnich vjemech. Vedeni médii by ovSem nemélo jit tomuto naproti.

(B3)

. Myslim e ano. Divdci doma z gauce hodnoti Saty, tices, postavu. Rekla bych Ze je
to prirozené, ale vzhled by podle mé nemél byt rozhodujici pri ndstupu na tuto pozici.
Pokud by napriklad moderovala Zena bez vlasii, nebo na voziku, je to v porddku. Zrejmé by
nékteri lidé reci méli, ale pokud by je u Zeny presvédcily jeji viastnosti, myslim Ze by si

Zvykli a Zenu prijali. “ (BS)
V. malé mife k tomu stale dochdzi, ponévadz Zeny nemély v minulosti stejné

Tento preZitek je nékde pritomny i dnes.“ (C1)

,Ano, myslim si, Ze tento stereotyp je porad aktudlni. Myslim, Ze lidé maji porad

potiebu komentovat vzhled druhych. “ (C3)
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. Myslim si, Ze ano, protozZe Zijeme v dobé, v jaké Zijeme, kdy je na jedné strané
generace zaloZend na stereotypu a na strané druhé generace, ktera neni néjakym
gplisobena s pitvodnim uspordddnim spokojena, a proto chce v danych vécech progres a
rovnopravnost a celkovou svobodnost, ne jenom ve smyslu svobody, ale zdroveri i respektu
a respektovani. Samoziejmé to pak také zdlezi opét s typem média, komercni,
verejnopravni, a inteligenci dané osoby, ktera v tomto pripadé Zeny soudi. Miizou to byt
muZzi, kterym se néjakym zpiisobem Zena nezdd, nejsou spokojeni s jejim vystupovdni,
vzhledem, ¢i si potrebuji neustdle nesmysiné dokazovat svoji nadrazenost, a tak. Zdroven

to miizou byt Zeny, které napriklad vypadaji hire, zavidi, vidi v Zené rivalku, a tak.“ (D1)

., Ano, pro hodné lidi je vzhled urcujici sloZkou nazoru na clovéka. “ (D3)

., JJsou ve stejném smyslu jako muzi. MozZna u Zen je to ale ve vétsi mire. Pripadd mi,

Ze castéji lidé hodnoti ve vzhledu Zeny. “ (D4)

Ano, jisté jsou, ac jsem se s tim osobné nesetkala. Spolecnost ocekdva od Zen,
které se pohybuji v médiich, kultivovany pristup, hezky a upraveny vzhled. Hezky vzhled
upevimje vahu informace daného tématu. Obézni Zenu jsem nikdy nevidéla moderovat
porad o hubnuti. Zenu bez hezkého vzhledu a charismatu jsem nevidéla ve zpravodajstvi.
Zaméstnavatelé tedy tyto Zeny uprednostiuji a ty, které tyto parametry nemaji, mohou byt

tercem souzent, odsuzovani a perzekuce. “ (D5)
,, Urcité je vice souzen vzhled Zen nez muzit vcetné jejich stylu oblékani. Nicméné
pokud je Zena dostatecné inteligentni a jeji projev je na odpovidajici tirovni, tak vzhled

dané Zeny je druhorady. “ (E3)

,Ackoli to nikdo nepriznd, tak si myslim, Ze ano. Je prirozenou lidskou povahou

soudit na zaklade vzhledu. “ (ES)

Pro druhou skupiny je u tohoto motivu rovnéz dulezité i o jaky druh média se jedna,

nebo jaké je téma informace.
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,, Zalezi na tom, v jakych médiich, ale spiSe ano. Fotopriming je silnda véc a velice
casto vyuzivana. Nevim, jestli bych pouZila odsuzovany na zakladé vzhledu, ale spis je
Jejich vzhled pouZivan k odsuzovani néceho jiného na jeji osobé. Jestlize vypadd takhle, tak

musi byt X preci to je jasny, a podobné. Klasika Cum Hoc. “! (A4)

,,Ano, protoze zdlezi, v jakém médiu Zena vystupuje. Kdyz bude v rddiu, tak nent tak
prioritni jeji vzhled, pokud bude chtit do televize, tak je ditleZité, aby bylo prijemné nejen ji
poslouchat, ale i se na ni divat. Také zaleZi, jestli je to soukromé médium nebo statni, kde

se ddva veétsi ditraz na vysokoskolské vzdéldni a zkuSenosti. “ (B2)

, Myslim si, Ze ano. Kazdého chlapa vice zaujme polonahd Zena nez v roldku. A
nékdy je to az prilis. Zalezi na sdélované informaci. Pokud mluvi o ekonomické krizi, tak by
urcité neméla byt v plavkdch. Naopak pokud mluvi o prilivu veder tak at klidné v plavkdch

je.“ (C2)

. Myslim, Ze je to prezitek, ale stdle tu je. Nasadit vyvinutou moderdtorku do
hlavnich vecernich zprdv urcité pritahne sledovanost vice. Ale to je, dle mého ndzoru, jen
mensi cast odvétvi. Spoustu médii dnes tvori text a vzhled autora mnohdy ani neni zndm.
Ve vizualnich médiich je to mozna libivéjsi, ale mné osobné vice zajimd obsah zprdavy, nez

kdo ji Fika a co ma na sobé. “ (C4)

Dotazovany B4 by rad vidé€l urCity posun v této problematice a dal pfilezitost i
napfiklad lidem, pochéazejicim z jinych zemi.

»S tim vzhledem mé napada jedna myslenka, docela by mé zajimalo, jak by lidé v
CR vzali, kdyby hlavni zpravy na TV Nova, které jsou nejsledovanéjsi, moderoval

napriklad Asiat a Cernoska. Myslim si, Ze by to publikum nezkouslo.“ (B4)

!',Cum hoc* se fadi mezi tzv. argumenta¢ni fauly, které se pouZivaji pii diskuzi k pfesvéd&eni oponenta o
spravnosti vlastniho tvrzeni. Argumentacni fauly se snazi cilit na emoce, rozum nebo jsou k presvédceni
pouzivany manipulativni vsuvky. Definice Cum hoc zni: , Mluv¢i uvadi, Ze korelace dvou jevu naznacuje
tomu, Ze jeden zpusobuje Ci ovlivije druhy.” (zdroj: https://bezfaulu.net/argumentacni-fauly/chybna-

pricina/)

82


https://bezfaulu.net/argumentacni-fauly/chybna-

Dotazovany D2, zastava nazor, ze neékteré zeny v médiich jsou zaméstnany pouze
pro svuj vzhled, ale ne intelekt.

,,NepouZila bych asi tyto slova, ale o nékterych moderdtorkdch je znamé, Ze jsou to
levné divky, ne moc inteligentni, pouze jsou pritazlivé a umi mluvit. Ale ja si myslim, Ze by
mély byt inteligentni a mit vSeobecny prehled, a ne to byt jen loutky, které predcitaji text. A
samoziejmé je mozné, Ze jsou na nékteré moderdtorky mirené nevhodné pozndmky, ale to

se miize stat jakékoli pritazlivé Zené. “ (D2)

Jako druhy davod zaznélo, Ze Zeny nejsou jediné, které jsou pro svij vzhled
v médiich souzeny, rovnéz to dotazovani pozoruji i u muzi.

,, Netykd se to jenom Zen, dennodenné mé prekvapuji komentdre na Facebooku pod
prispévky Zalanda, kde se vétsinou prezentuje obleceni na néjakém muZzi, z pravidla se
jednd o gave, ale to v mém pripadé nehraje roli, bohuzel vSak v pripadé pisateli
komentarii to hraje roli vyraznou a v komentdrich se da docist neustale mnoho urdzlivych
pozndmek. Je to svym zpiisobem dost smutny, Ze porad Zijeme v takové dobé. A jsem
zvédavy, zdali se doziju toho, Ze lidem nebude zdleZet na genderu, orientaci, vzhledu

v médiich a tak. “ (A1)

Dotazovani E2 a E4 zastavaji nazor, ze vzhled je dulezity pro praci v médiich.
Pozaduji po obou pohlavich reprezentativnost.
., Nemyslim si, ale na druhou stranu jsou videét v televizi, tak by podle toho mély

vypadat, coz plati i u muzu samozirejmé. “ (E2)

,Ano, ale stejné jako muZzi. Maji byt reprezentativni. “ (E4)

Jako treti divod odpovédi bylo uvadéno, Ze zeny naopak vypadaji velice seriozné a
zadného souzeni si dotazovany C5 nev§ima.

., Nemyslim si, kazda Zena vypada velmi seriozné. “ (C5)

Posledni nazor, ktery zastaval pouze dotazovany s oznacenim El, byl, ze zeny si

nechavaji ublizovat samy. Je pro ného rovnéz dulezita rovnost vsude.
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,Za rovnost se musi vSude. Nejen v médiich. BohuZel, Zeny si nékdy nechaji

ublizovat bez jakékoli odezvy samy. “ (E1)
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Vysledky a diskuze

V této kapitole jsou zpracovany a shrnuty vysledky z kvantitativniho a kvalitativniho
vyzkumu, doplnéné o informace, které odpovédi dotazovanych podporuji ptipadné dopliuji.
Cilem vyzkumu byla analyza ¢eského medialniho prostoru, z pohledu vnimani genderovych
roli jeho uzivateli — publikem. V tivodu préace byly stanoveny jednotlivé vyzkumné otazky:
,,Je postaveni muzi a Zen v tomto odvétvi rovnomérné?, , Rozlisuji uzivatelé, jakého pohlavi
je ten, ktery jim informace pifinas§i?“ a ,Vladne v této problematice stereotyp genderovych
roli?*.

Celého vyzkumu se zucastnilo vice Zen nez muzd a nejvetsi pocet respondenti nalezel
vékové skupiné 18-25 let. U dalSich vekovych skupin je vidét klesajici trend v ucCasti ve
vyzkumu.

Pro kvantitativni vyzkum byla stanovena jedna hypotéza: H1 = v€k ma vliv na
vnimani genderovych roli v této problematice. Hypotézu se podafilo potvrdit celkem u dvou
témat ze Ctyf, kterych se vyzkum dotkl.

Prvnim tématem bylo vnimani rovnhomémosti v zastoupeni muzt a zen v médiich. Dle
odpovedi respondentli v dotaznikovém Setfeni lze fici, ze zde byla hypotéza vyvracena.
Respondenti s pfibyvajicim vékem nepotvrdili svymi odpovéd'mi, ze by vnimali
rovnomeérnost nebo nerovnomérnost v zastoupeni muzi a zen v médiich kolektivné podle
veékové skupiny, kam spadaji. Odpovédi u jednotlivych vékovych skupin se prekryvaly.

U druhého tématu byla naopak hypotéza potvrzena. Respondenti s nartstajicim vékem
vidi spojitost genderu a tématu, o kterém jako publikum dostavaji informace. Nej¢astejsimi
medialnimi formami, ve kterych je tento jev velice zfetelny, jsou dodnes reklamy. Tato prace
se ovSem nezaméiuje na tyto formy komunikace s publikem, a proto byla otazka formulovana
na zakladé vnimani spojitosti genderu a typizovaného tématu ve zpravodajstvi obecné a
nasledné v druhé fazi rozSifena s ptiklady typizovanych témat, kterd lze nazvat jako
lifestylova a jsou povazovany z hlediska této problematiky jako stereotypni. Radi se sem
napiiklad reportaze o pocasi, automobilech a jinych stereotypné pfirazujicich tématech bud’
zenam nebo muzim. V prvni Casti otazky jednotlivé veékové skupiny svymi odpovédmi
potvrdily vzrastajici trend v odpovédich ,,ano vnimam rozdil“. V druhé rozsitenéjsi Casti této
otazky byl vzristajici trend kladnych odpovédi napfi¢ jednotlivymi vékovymi skupinami
rovnéz potvrzen a procentudlné se odpovéd’ ,,ano vnimam rozdil“ zvysila u vSech vékovych
skupin. Z téchto vysledk je tedy mozné hypotézu potvrdit a potvrdit i fakt, ze v této

genderové problematice v oblasti médii je stereotyp stale pretrvavajici.
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U tfetiho tématu v kvantitativnim vyzkumu byla hypotéza opét vyvracena. Odpovedi
respondentti v otazce vlastnosti jednotlivého genderu v pozici moderatora/moderatorky,
redaktora/redaktorky se napfi¢ vékovymi skupinami prekryvaly. Respondenti z mladsi vékové
skupiny odpovidali totozné jako respondenti ze starsi vékové skupiny.

Posledni tématem, kterého se vyzkum dotkl, bylo postaveni Zzen v médiich s dirazem
na jejich vzhled. V této Casti kvantitativniho vyzkumu byla hypotéza opét potvrzena.
Respondenti z mladsich vékovych skupin vnimaji velky tlak na Zeny v médiich s diirazem na
jejich vzhled. StarSi skupiny jsou opacného nazoru a odpovéd ,.ano, zeny jsou hodnoceny
v médiich podle svého vzhledu® zvolil procentualni mensi pocet z nich.

Jelikoz kvalitativni vyzkum vychazel z vysledka kvantitativniho vyzkumu, jednotliva
témata, kterych se vyzkum dotkl zistala stejna, jen byla rozsifena o volné odpovédi
dotazovanych. Cilem kvalitativniho vyzkumu byla formulace divoda jejich odpovédi. U
prvni otazky nejcastéji zaznivali odpovédi, ze zastoupeni neni rovnomérmné z diivodu toho, ze
zenam neni davano tolik prostoru v médiich jako je muzim. Dotazovani vnimaji muze vice
v pozicich odbornikil, komentatord a na vysokych manaZerskych pozicich. Clanek
,Nejvlivngjsi lidé ceskych médii“ v cCasopise Forbes popisuje jednotlivé zastoupeni
manaZerskych pozic v eskych médiich. Nejvétsi medialni domy v Ceské republice jako
Seznam, FTV Prima, Czech Media Invest, Mafra, Vltava Labe Media, Economia a Empressa
Media vlastni pouze muzi. Vyjimkou je Renata Kellnerova, jez vlastni Central European
Media Enterprises, avsak jedna se o dédicku Petra Kellnera, ktery v roce 2021 zahynul a
medialni spolegnost do té doby vlastnil a rozvijel. Dal§i vyjimkou jsou Ceska televize a Cesky
rozhlas, které jsou vefejnopravnimi médii. Internetové médium Seznam (Borgis) nema ani na
jedné z vrcholovych pozic zenu. Jedna se o pozice generalniho feditele, feditele zpravodajstvi,
$éfredaktora, vedouciho investigace, komentatora a $éfreportéra. VSechny tyto pozice jsou
v muzském zastoupeni. Televize FTV Prima ma v pozicich vrcholového managementu jednu
zenu. Tou je Lenka Hornova zastavajici pozici feditelky obsahu. Zbylych osm manazerskych
pozic nalezi muzim. U medialniho domu Central European Media Enterprises nalezneme dvé
zeny. Klaru Brachtlovou na pozici generalni feditelky TV Nova a Silvit Majeskou jako
programovou feditelku TV Nova. Muzi zastavaji zbylych Sest funkci vrcholového
managementu. Czech Media Invest ma ve svych manazersky tfadach jednu Zenu a tou je
Libuse Smuclerovd, piedsedkynd predstavenstva Czech News Center. Dalgich Sest
manazerskych pozic zastdvaji op€t muzi. Dal§im medialnim domem je Mafra, kde je mozné
najit dvé zeny v manazerskych pozicich. Jimi jsou Miloslava Novakova jako feditelka

podnikovych zalezitosti a Nadézda Petrova na pozici §éfredaktorky iDNES.cz. Zbylych osm
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pozic vrcholového managementu je obsazeno muzi. Vitava Labe Media ma zatim nejvice zen
na vysSich pozicich. Témi jsou Dominika Kalinov4, financni feditelka, Jitka Afsahi, feditelka
divize Casopisi a Mirka Zlatnikova, feditelka rozvoje divize Casopisi. Zbylych pét
vrcholovych manazerskych pozic nalezi muzim. V Economii jsou poéty obdobné. Zenam zde
nalezi tii pozice vrcholového managementu. Zuzand Rezni¢kové nalezi pozice predsedkyné
predstavenstva, Lence Cerné post generalni feditelky a Jan& Klimové pozice zastupkyné
$éfredaktora Hospodarskych novin. Muzi zastavaji zbylych Sest manazerskych pozic. Co se
tyte Ceskych vefejnopravnich médii, tak Ceska televize nema na Zadnych ze svych
manazerskych pozic zenu a Cesky rozhlas je na tom stejng. Zeny zastavaji primarné pozice
moderatorek, reportérek nebo redaktorek. (MediaRey, 2022 s. 116-129)

V Ceské republice ptisobici podle Ceského statistického ufadu na pozicich redaktort,
novinaid a piibuznych pracovniki celkem 4 500 osob. Zeny jako zaméstnanci v tomto
odvétvi scitaji 2 400 osob, coz je vétSina. Vyssi prumérna mzda na té€chto pozicich je oviem
ve prospéch muzi. Pramémeé si zeny vydélaji 39 571 K¢ hrubé mzdy, muzi dosahuji
pramémé mzdy na stejnych pozicich 49 097 K&. (Cesky statisticky ufad, 2021) Je nutné
podotknout, ze tyto mzdy jsou pramérem a zohlediuje to skutenost, ze muzi zastavaji vyssi
manazerské pozice. Jeden z dotazovanych ve své odpovédi uvedl, 7e Ceska televize ma ve
svém kodexu zakaz diskriminace. Konkrétné v &l. 13.5 Ceska televize uvadi: ,,Ceskd televize
vémuje zvldsmi péci rovnopravnosti uplatnéni muzii a Zen, a to jak v provozu Ceské televize,
tak ve skladbé programu®. (CT, 1996-2022) Dotazovani, se stejné velkou &etnosti, rovn&z
odpovidali, ze vidi rovhomérmost v zastoupeni muzi a zen v médiich a jako divod uvedli, ze
na prvni pohled nebo poslech vnimaji moderatorské dvojice. Tento prvni vjem je pro fadu
dotazovanych dulezity a dle né urCuji rovnomérnost nebo nerovnomérnost v zastoupeni.
Druhou nejvétsi Cetnost méla odpovéd’, u které dotazovani prikladali vahu druhu média, a
rovnéz i jeho obsahu. V druhé otazce v jeji prvni Casti zaznél jako nejcastéjsi davod odpovedi,
ze pro dotazované neni stézejni v otdzce zpravodajstvi, jestli vidi nebo sly$i muze nebo zenu,
ale jaké ma dotyCny zkuSenosti, vzdélani, odbornost, pfednes, schopnosti a dovednosti.
Druhym nejCetnéjsi divodem jejich odpoveédi byla divéryhodnost média a spravnost
informace, kterou obdrzi. V druhé ¢asti druhé otazky naopak dotazovani na ukor téchto dvou
nejcetnéjs$i davod uvedli jasnou spojitost a dilezitost v tématu a genderu.

U dotazovanych stale ve vétsSin€ pfetrvava stereotypni pohled na témata stereotypné
povazovana jako muzskd a zenska. U posledni otazky, tykajici se vnima spojitosti zen
v médiich a jejich vzhledu s drtivou vétSinou volili dotazovani odpovéd ,,ano — dilezity je

standard krasy, pfitazlivost*.
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Jako zéklad pro dalsi vyzkum v této problematice by mohla byt kniha od Lindy
BartoSové s nazvem ,,Novinarky*, vydana na zacatku tohoto roku. Ta v pfepisech rozhovoru
autorky s Ceskymi reportérkami, redaktorkami nebo moderatorkami popisuje jejich pohled na
média jako zaméstnavatele a li¢i jaky prostor je davan zenam a jaky muzim co by

zaméstnancum.
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S  Zavér

Cilem této diplomové prace byla odpovéd’ na téma, zda stale pietrvavaji v Ceské
republice v této problematice genderové stereotypy.

V teoretické ¢asti byly na zakladé€ literarni reSerSe definovany jednotlivé teoretické
pojmy jednoznacné€ souvisejici s touto problematikou. V jejim uvodu je vysvétlen pojem
gender zjednotlivych ahli pohledu spolecenskych véd, diky kterym se v jednotlivych
obdobich vyvijel a rezonoval ve spolecnosti stale vice. Po definici genderu nasledoval pojem
genderové role. Tento pojem je s touto praci vzpjat nejvice. V teoretické ¢asti je vysvétlen pro
pochopeni, jaké role jsou ve spoleCnosti Zenam a muzim piifazovany. V zavéru prvni Casti
teoretickych vychodisek je zminén i vliv etnolingvistik na obraz zeny v pribéhu jednotlivych
obdobi lidské historie. Na to néasledné navazuje téma reprezentace maskulinity a feminity
v dnesnich médiich v obecné roving. Média v Ceské republice jsou popsana v druhé &asti
teoretickych vychodisek. Vzhledem k tomu, Ze publikum je bezprostfedné spojeno s cilem
této prace patfi mu zavér této kapitoly.

Na teoretickou Cast navazuje ta prakticka, ve které byl proveden nejprve kvantitativni
vyzkum formou dotaznikového Setfeni a poté i kvalitativni vyzkum formou rozhovord.
Vyzkum se dotkl predevsim témat stereotypizace genderovych roli v médiich a postaveni
muza a zen v médiich.

Z vysledkd vyzkumu vyplyva, ze vék ma vliv na vnimani genderovych roli v této
problematice. S tim je naptiklad spojené vnimani spojitosti pohlavi a tématu, o kterém
dostava publikum informace. V tomto pfipadé je mozné mluvit o jasné pretrvavajici
stereotypizaci v tomto odvétvi. Publikum v urcitych tématech stale wvidi souvislost
s pfijimanou informaci a genderem. Ohledné otazky rovnocenného postaveni muzi a Zen
v médiich lze fici, ze na publikum ma velky vliv vnimani dvojic jiného pohlavi jak
z poslechu, tak i obrazu. Podle nékterych je ztohoto divodu zastoupeni rovnomeérné.
Statisticka data tuto domnénku ale vyvraci. V médiich pracuje vice zen nez muzi. Zeny ale
nejsou zastoupeny rovnomérné jako muzi ve vrcholovych manazerskych pozicich, ani Ceské
medialni domy pievazné nevlastni.

Zavérem je nutné fict, ze problematika genderu se v Case neustale vyviji a s nastupem

mladS$ich generact je ji dano vice prostoru ve spolecnosti.
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