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Abstrakt

Tato bakalarska diplomova prace se vénuje fotbalovému ¢asopisu Sport G666l, jez se zabyva
vyhradné zahrani¢nim fotbalem. Témata Casopisu tvoii z velké Casti aktuality, které hybou
fotbalovym svétem. Napi. nové hracské a trenérské transfery, novad angazma, aktualni déni
v klubech, ale také hracské medailonky a nékolik malo stranek byva zpravidla vénovano
i pohledu do minulosti nebo hracam, ktefi jiz ukoncili svoji aktivni fotbalovou kariéru. Ja jsem
se zajimal hlavné o to, jak periodikum Sport G666l vznika a na zaklad€ polostrukturovanych
rozhovord s vedoucim redaktorem Zbynkem Veselym, a déle s redaktory Davidem Pavkem

a Petrem Schimonem, jsem se pokusil sestavit medidlni rutiny tohoto magazinu.
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Abstract

This bachelor thesis deals with football magazine Sport G666l1, which focuses especially on a
foreign football. Topics consist of actual football topics such as new engagements of players
and managers, actual happening in clubs, but also medaillons of footballers a few pages are
about the picturing the past of football or players that ended up their active football career. 1
was interested especially in how magazine Sport G666l is being created and on a basements of
half - structured interviews with chief-redactors Zbytiek Vesely and redactors David Pavek and

Petr Schimon I tried to come up with media routines of this magazine.
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Uvod

Téma Medialni rutiny casopisu Sport Goool jsem si vybral z toho diivodu, Ze je mi velmi
blizké. Tento fotbalovy magazin ¢tu pravidelné jiz od svych 15 let, zndm jeho promény v Case,
tudiz jsem mél moznost sledovat jeho dlouhodoby vyvoj. Dal§im impulsem k vybéru tohoto
tématu byl fakt, ze 1 pfestoze jsou tisténa média na ustupu a hlavni roli prebird online prostor,
Casopisy a magaziny se tési stidle pomérné velké oblibé, proto jsem si ke své analyze vybral
pravé sportovni ¢asopis. Konstantni ¢isla doklada i prizkum Media Projektu!, ktery ukazuje,
ze Ctenost sportovnich ¢asopisti se v poslednich letech téméf nezménila. Ve své bakalarské
praci jsem se zajimal o tento ryze fotbalovy Casopis, konkrétné jsem patral po tom, jak takovéto

periodikum, které md desetitisicovou &tenost?, vznika.

Pokud bychom hledali aspekt, kterym se tento fotbalovy magazin odlisuje od své
konkurence na trhu, urCité to bude zaméfeni na mladistvé publikum. Tomu odpovida tfada
dalSich specifik jako vzhled stranek, obzvlasté jejich graficka uprava, volba témat, plakaty
fotbalovych hvézd a neobvyklé uchopeni témat. Zabyva se pouze zahranicnim fotbalem, coz
muze pro redakci znamenat tézkosti v obstaravani zdroji. Cilem bylo zjistit, jaké medialni

rutiny jsou uplatfiovany v redakci pod vedenim $éfredaktora Zbytika Veselého.

Rozd¢lil jsem praci do tfi zakladnich Casti. Nejprve jsem v teoretickém useku vymezil
pojmy, se kterymi jsem pracoval. V prvni Casti teoretického useku jsem rovnéz vysvétlil
koncepci medidlni organizace a Casopisu, nasledné jsem se snazil pfiblizit situaci sportovnich
tituld napfi¢ Ceskym medialnim trhem, a nakonec jsem popsal, co to jsou medialni rutiny
obecné. Ve druhé sndzvem Metodika jsem piedstavil zvolenou kvalitativni metodu
polostrukturovanych rozhovort, jez se mi jevi jako postup, ktery je nejvice vhodny pro naplnéni
jednotlivych cild. Formou polostrukturovanych rozhovord s vedoucim $éfredaktorem
a $éfredaktorem magazinu Sport a redaktorem Sport GO6olu a editorem webu redaktorem
Casopisu jsem ziskal dostatek informaci k tomu, abych na zéklade jejich vypoveédi sestavil
postup a rutiny redak¢niho tymu pfi tvorbé Casopisu. Jejich vypovédi jsem nasledné pouzil pro
praktickou cast. Kromé zvolené metodiky jsem také ve druhé ¢asti predstavil své respondenty

a jejich zurnalistické kariéry. Co se tématu medialnich rutin tyce, tak zde v praktické Casti jsem

1 Vyzkum Media Projekt. [online]. [cit. 25.01.2021]. Dostupné z: https://www.median.eu/cs/wp-
content/uploads/2020/05/MP_2020_4_1Q_zprava.pdf.
2 Tamtéz.


https://www.median.eu/cs/wp-

se zaméfil na pét podkategorii: praci se zdroji, tvorbé medialniho obsahu, inzerci a praci
v redakci (slozeni redakéniho tymu, rozdéleni prace, rozdéleni témat atd.), a to vSe bylo
vztazeno ke sportovnimu prostiedi, v mém pripadé jeste specifictéji k tomu fotbalovému, dile
jsem vénoval pozornost i vybéru témat. V zavéreCné fazi jsem popsal zavérecné zjiSténi

a srovnal jej s teoretickou Casti.

Hlavni vyzkumnou otdzkou, k jejiz odpovédi mi pomohly polostrukturované rozhovory,
bylo: Jaké medidini rutiny se uplatiji v casopise Sport G660l za piisobeni $éfredaktora Zbyika
Veselého? Dil¢imi vyzkumnymi podotazkami, které bezprostiedné souvisely s hlavni
vyzkumnou otazkou, byly: Jak vznikd medidlni obsah casopisu? Jak obtizné je zajistit zdroje
k clankitm tykajicich se vyhradné zahranicniho fotbalu? K jakym zméndm doslo v pritbéhu let

v obsahové strdnce periodika?

Diky rozhovorim se v§emi Cleny pomérné malé redakce jsem dostal komplexni obraz
tvorby Casopisu a dosahnout tak stanoveného cile. Pohled na problematiku se mi naskytl z vice
uhld, protoze mymi respondenty byli redaktofi i samotny $éfredaktor Zbynék Vesely. Ten ma
na starosti i vétSinu ¢lanku, protoze Casopis G666 je hlavné jeho projektem. Zbynku Veselému
tak bude vénovano vice prostoru. Prehled medialni rutin dokresli pohledy redaktord Petra

Schimona a Davida Pavka.

Moje prace je jedinecna v zaméteni na periodikum Sport G6661. Obdobnou tématikou
se ve své praci zabyval David Cermak z Univerzity Karlovy, ktery se zaméfil na konkurenéni
Gasopis Hattrick, s nazvem Cesky fotbalovy mési¢nik Hattrick v letech 1999 — 2009°. Ten ve

své publikaci reflektoval obsahové zaméfeni a slozeni redakce.

Tématu medidlnich rutin byla vénovana price Petra Musila* z Univerzity Palackého,

jenz orientoval svou praci na profesni Cinnost sportovniho novinare v Deniku.

3 CERMAK, David. Cesky fotbalovy mésicnik Hattrick v letech 1999-2009. Praha, 2011. Bakalai'ska prace.
Univerzita Karlova, Fakulta socidlnich véd, Katedra medialnich studii. Vedouci prace Kraus, Jifi.

4 MUSIL, Petr. Medidlni rutiny sportovniho novinafe v regiondlnim Deniku. Olomouc, 2015 Bakalaiska préce.
Univerzita Palackého v Olomouci, Filozoficka fakulta. Vedouci prace Mgr. et Mgr. Karel Paral.



Nejvice podobnou praci napsal Adam Kahdnek®, ktery na zakladé rozhovori mapoval

promeénu rutin pii tvoreni ¢asopisu Hattrick od nastupu Pavla Prochazky na post Séfredaktora.

5 KAHANEK, Adam. Medilni rutiny v magazinu HATTRICK od roku 2010 po sougasnost. Olomouc, 2017.
Bakalatska prace. Univerzita Palackého v Olomouci, Filozofickd fakulta. Vedouci prace Mgr. Véra Bartalosova.



1. Teoreticka cast

V ramci teoretického vymezeni jsem se zabyval definovanim vSech stézejnich pojmu, které
byly v mé praci pouzity. Posléze byly jednotlivé kapitoly konkrétné aplikovany v analytické
Casti na magazin Sport Goodl. Nejprve jsem objasnil pojem medidlni organizace, vnéjsi
hierarchii a chod v ni. Uvnitf medidlnich organizacich se uplatiiuji jednotlivé medialni rutiny.
Blize jsem se podival na rutiny v takovém potadi, v jakém byvaji uplatiiovany v praxi. Zacal
jsem vysvétlenim toho, jak je organizovana prace v redakci a navédzal jsem vybérem témat

a zdroji informaci, a nakonec jsem se zabyval i praci s inzerci a inzertnim oddélenim.

1.1. Medidlni organizace

Za dulezité povazuji nejprve vysvétlit pojem medialni organizace, jez zastfeSuje pojmy

ndsledujici.

Podle Val¢ekovy knihy Slovnik teorie Médii je medidlni organizace definovana jako
organizaCni jednotka institucionalniho puasobeni médii, pomoci niz komunikator tvofi
a medializuje zvolené zpravy a informace, ¢imz mj. také zajiStuje masové Sifeni udalosti
s pfiméfenou zpravodajskou hodnotou. (Valcek 2011: 199) Kromé redakce tvoii zaklad
tiskovych médii jesté dalsi 4 pilife, kterymi podle Russ-Mohla jsou: technika, distribuce,
inzertni oddéleni a sprava. Organizace jsou zpravidla uspofadany hierarchicky, kdy na
pomyslné Spicce stoji $éf (v medidlnim podniku vedouci vydavatelstvi nebo feditel). (Russ-

Mohl 2005: 151)

I vydavatelstvi I

I |||r|

sprava redakce technika distribuce inzertni o.

Organismus medidlniho podnikatelského subjektu - (Russ-Mohl 2005: 151)
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Uvnitt samotné organizace je velmi dilezita role komunikatoru, ktefi pisobi v redakci.
,,Role komunikdtora (zpravodaje) je pojimdna jako role prostrednika mezi mluvcimi ve
spolecnosti, snazici se podat sdéleni, a verejnosti, kterd hleda uspokojeni svych informacnich
i ostatnich komunikacnich poteb a zdjmiu.“ Primarnim cilem je pro tento typ organizaci
generovani zisku. (McQuail 2009: 289) Jsou ovSem 1 média, ktera plni v prvni fadé spolecenské
nebo kulturni poslani bez ohledu na zisk. Napft. organizace vefejného vysilani obecné mivaji

byrokratickou formu a neziskové, spolecenské a kulturni cile. (tamtéz: 291)

V redakci kromé hierarchického postaveni také plati postupy pfi praci, které pomahaji

redaktorim zvladnout Casovy tlak. Takovéto zazité pracovni vzorce se nazyvaji medialni rutiny.

1.2.  Medidlni rutiny

V této podkapitole se budu zabyvat medidlnimi rutinami. Jsou to postupy, které si
redakce osvojily, aby byl cely proces od napsani ¢lanku az po jeho samotné vydani daleko

efektivnéjsi a rychlejsi.

Préace novinare se zda byt velmi zajimavou z hlediska kreativity, ne vzdy to tak ovSem
funguje. Novinaiska profese maze byt opravdu velmi tvirci a kreativni, je potieba si vSak
uvédomit, ze kazdy novinaf je povétsinou soucasti n¢jaké hierarchizované medialni organizace
a je ji tak podfizeny. V takovém pfipadé se opakujicim se a ustalenym procesim produkce
vyhnout nedd. Velkou roli v tom hraje praveé obrovsky tlak, kterému jsou novinafi vystavovani.
Ten jim pravé pomahaji zvladat tzv. medialni novinatské rutiny, které maji v prvni fadé za ukol
usnadnit boj s Casem. Jedna se o pravidelné vzorce jednani, které usnadiuji tviircim obsahu
kontrolu toku prace a umoziuji tak i1 zpracovavat 1 necekané udalosti daleko rychlej§im

zpusobem. (Trampota 2006: 55)

Coz zapriciniuje mimo jiné to, Ze se medialni organizace chovaji podle urcitych vzorctu
amédia jsou tak pomérné predvidatelnd (tamtéz: 44) , Medidalni organizace si jejich
(medialnich rutin, vzorcl pozn. autora) pomoci strukturuji cas a prostor tak, aby si dokdzaly

udélat casovy pldn prdce, vytvorit si zpravodajské sité, definovat postupy prdace a vytvorit si tak
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Fadu pracovnich technik, jez hraji diilezitou roli pii tvorbé medidlnich sdéleni.” (Cutik

a kolektiv 2012: 159)

Shoemakerovd a Reese ve své publikaci definuji medidlni rutiny jako ,,vzorové,
rutinizované, opakujici se praktiky a formy, které pri své prdci medidlni pracovnici pouzivaji.
(Shoemakerova a Reese 1996: 100) Jirak a Kopplova piipodobiuji tuto vyrobu medialnich
produktti k praci na vyrobni lince, kdy i vlastni tvorba medialnich obsahti podléha danym

pravidlim. (Jirak a Kopplova 2006: 143)

Ackoliv se zadna redakce bez rutinizace neobejde, tak je pochopitelné, ze jejich priliSné
uplatiiovani miize mit negativni konsekvence, kterymi mutize byt snizena flexibilita redaktort
reagovat na neekané udalosti. Vyslednou podobu zprav mize piili§ ovlivnit i tfeti strana, tedy
PR agentury a profesionalni komunikatofi. (tamtéz: 57) Stephan Russ-Mohl ve své knize uvadi:
, Podle americké odbornice na média Gaye Tuchmanové je Zurnalistika zrutinovdni
neocekdvaného. Pravé proto, Ze se v kazdodennim obchodé s informacemi musi véci casto
podarit béhem nékolika hodin, mnohdy minut, predstavuji zabéhnuté produkcni postupy cenny

neviditelny kapitdl. “ (Russ-Mohl 2005: 197)

Zakladnim predpokladem pro fungovani medialnich domu nebo jednotlivych redakci je
spravné rozdeleni prace. Mezi kli¢ové aspekty patfi hierarchické usporadani a rutinni postupy,

které jsou v kazdé redakci individualni.

1.2.1. Organizace prace v redakci

Organizace jsou strukturovdny hierarchicky. V odborné terminologii se mluvi
o uroviiové organizaci. Na S$pi¢ce stoji Séf, v pfipadé medialniho podniku je to vedouci
vydavatelstvi nebo feditel. Medialni subjekt je ve vétsiné piipada soucasti néjakého koncernu,
a Je tak fizen koncernovou centralou, takze 1 §é¢fové jsou zarazeni do koncernové hierarchie. Na
vedouci oddéleni jsou napojena dalsi: pravni, experti na PR, asistenti, koordinatofi atd. (Russ-
Mohl 2005: 151) Redakce je tou Casti organizaéni struktury, ktera vykonava novinarskou praci.
Obecné plati ze, ¢im vét§i ma redakce autonomii, tim vice mohou novinafi zastupovat zajmy
publika — Ctenaft, posluchact a divakd. V opa¢ném piipadé€ se stava obéti stranického nebo

komer¢niho vlivu. (tamtéz: 153)
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Redakce jsou, podobng jako celé organizace, strukturovany hierarchicky. Casti celé
redakce se déli na jednotlivd oddéleni, rubriky nebo redakce (pf. doméaci, zahrani¢ni,
ekonomickou, kulturni, sportovni atd.) Obsah a rozsah jednotlivych oddéleni a redakci se velmi
odliSuje podle toho, pro jakou cilovou skupinu je urcen a jaké prostfedky jsou k dispozici.
(tamtéz: 152) S organizaci prace v redakci souvisi i dalsi rutinni postupy, t€mi jsou uzavérky.
To je nejzazsi ¢asova hranice, do které musi byt obsah periodika v tiskarng, aby nasledné mohlo
byt distribuovano. Kone¢ny produkt je tak slozen pouze z textu, které byly odevzdany pred
deadlinem, coz stavi néktera periodika do jisté nevyhody. Kdyz jeden list ma uzavérku diive
nez jiny, tak nemusi stihnout vlozit do Cisla tfeba vysledky utkani. V ptipadé Casopisu zde neni
kladen tlak na rychlost a aktudlnost tématu, ale na jeho spravny vybér a atraktivitu. (Burton

a Jirak 2001: 104)

1.2.2. Vybér témat

Pokud se budeme bavit o vybéru témat, je zcela zdsadni definovat pojem s tim uzce
spjaty, a to je gatekeeping. Reifova gatekeepery definuje jako drzitele pozic v rdimci medidlnich
organizaci, ktefi rozhoduji o vybéru témat a udalosti, které budou zpracovany na medialni
obsahy. Rozhoduji o tom, co projde do médii, a co nebude do procesu mediace zafazeno.
(Reifova 2004: 70) Gatekeeper se pii rozhodovani o tom, co pljde dal fidi, tfemi zakladnimi
aspekty. Jak uvadi Shoemakerova a Reese, tak je pohlizeno na to, co je pro recipienta
(publikum) dulezité. Zaméfuje se také na to, co vSechno je organizace, potazmo médium,
schopno zpracovat. A dale jaky materidl ma k dispozici dana organizace od dodavateli.

(Shoemakerové a Reese 1996: 104)

., Novindr kazdodenné bere informace, s nimiz je obezndmena jen mala skupina lidi,
a sdéli je pocetmému publiku. Odvoldavd se pritom na rozhodnuti o verejném zdjmu
a ditvéryhodnosti zdrojii, dopousti se vSak také vpdadu do soukromi “ (Burnsova 2004: 77)
Novinar stale fesi dilema, musi hledat stfedni cestu mezi tim, jak by ¢lanek chtél napsat a mezi
tim, jak ¢lanek musi napsat, aby ziskal, co nejpocetn€jsi publikum. Dale musi klast daraz na to,
aby zpusobil, co nejmensi Skodu co nejmensimu poctu lidi. Novinafi neustale fesi etickeé otazky,

jez zasadné ovliviuji jejich praci. (tamtéz: 77)
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Rutiny vSak nemuseji nutné slouzit pouze tvircim medidlntho obsahu, ale také
Ctenafim, ktefi s védomim toho, Ze je Clanek psan obracenou pyramidou, mohou pfecist to

vvvvvv

clanek od konce, a pfitom ji nemusi prepisovat. (Shoemakerova a Reese 1996: 104)

1.2.3. Zdroje informaci

Pojem uzce spjaty s vybérem tématu je jeho nasledné zdrojovani. KliCcovou ¢ast prace
novinare tvori hledani divéryhodnych zdrojt, popiipadé€ vytvareni si sit€ zdroja informaci. Ve
sportovni zurnalistice se u tvirce obsahu predpoklada znalost prostiedi, a tedy i snazsi
dostupnost kontaktd. Informace od zdrojii se mohou k novinairiim dostavat riznymi zpusoby.
Leon Sigal rozd€luje komunikacni kanaly na neformdlni, iniciované a rutinni. (Sigal in
Trampota 2009: 84) Co se mnozstvi informaci tyka, tak je nejobsahlejsi kanal rutinni, patfi sem
oficidlni jednani jako jsou tiskové konference, projevy a proslovy, ceremonidly, soudy, volebni
vysledky atd. Za neformalni informace povazuje ty, které se k novinaifum dostanou
prostfednictvim zakulisnich jednani, uniku informaci, zprav od jinych nez zpravodajskych
organizaci, nevladnich prohlaseni nebo rozhovora s reportéry. Diky aktivni praci novinafe jsou
ziskavany tzv. iniciované zdroje. V takovém pfipadé si zurnalista domlouva rozhovory nebo si

vytvaii vlastni analyzy a statistiky, a to je ta nejcennéj$i forma zdroji. (tamtéz: 84)

Prace se zdroji u sportovnich novinafti se lisi, a to obzvlasté tim, ze pro vétSinu
sportovnich novinait je sport koni¢kem, tudiz maji v tomto odvétvi velky piehled. Ve vétsine
piipada se novinaf zabyva jednim nebo dvéma sporty, aby jeho orientace v problematice byla
snazsi a rychlejsi. ,, Pouze opravdu vysoce kvalifikovani novindri jsou schopni orientovat se
celym sportovnim spektrem. “ (Andrews 2005: 34) Andrews ve své publikaci potvrzuje slova
Leona Sigaly a uvadi, ze nejuzite¢né€jSim zdrojem jsou novinaiim jejich vlastni detailni znalosti
sportu, jejich hraca a vedoucich pracovnikl. (tamtéz: 34) Novinaf si béhem své praxe v terénu
vytvaii rovné€z sit’ zdroju a kontaktd, coz byva vedle vlastnich statistik nejvitanéjsi forma
zdroju. Siti je minéno uchovavani si telefonnich Cisel, emaill a dalS§ich moznych zpisobu
kontaktu. Obzvlasté ve sportovni zurnalistice plati, Ze kontakty se daji vyuzivat opakované ve

velmi Casté frekvenci. (tamtéz: 35)
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Velmi zajimavym typem informace muze byt prohlaseni tzv. ,,off record”, tedy mimo
zaznam, kdy se novinat od svého zdroje dozvi informaci, ktera je nepublikovatelna a plati zde
oboustranné nepsané pravidlo, ze informace mimo zdznam se nedostane na vefejnost, protoze
pravé duvéra mezi zdrojem a novinafem je pro dalsi spolupraci klicova. Je nutné podotknout
ze, co se tyka duveéryhodnosti zdroji, tak je to ve sportovnim odvétvi velmi podobné jako
u zpravodajstvi. Daraz je kladen na uvedeni zdroje, nejlépe citace trenéra, hrace, jiného
funkcionare. Pokud se tak nestane, informace je povazovana za méné duveéryhodnou a zprave
tak ubyva na hodnoté. (tamtéz: 35-36) Jako prvni s takovymi zpravami pfichdzeji bulvarni
média, jak piSe Andrews, je spravné, kdyz novinafi sleduji konkurenci, aby s ni neztratili krok
pii nejnovejSich zpravach tzv. breaking news. Déle uvadi, ze ¢tenafi mohou zit v domnéni, ze
média tabloidniho ¢i bulvarniho charakteru jsou chtiva senzace, ale velmi Casto jsou to ony,
kterd s takovou informaci pfijdou jako prvni a seridznéjsi rozhlasova a novinova média na
jejich zpravy pouze navazuji. (tamtéz: 40) Stale obvyklejsim jevem se stava, ze samotny zdroj
kontaktuje novinare. V takovém piipad€ si novinar musi davat pozor na to, pro¢ ho zdroj
kontaktoval. Zejména to plati ve fotbale, kde se na média obraci hra¢sti agenti, kluby a n€kdy
1 hraci samotni. Skrze média pak vétSinou vyvijeji tlak na ostatni kluby. Cely tento proces byva
soucasti prestupové politiky tyma, které mezi sebou Casto svadéji medialni boj. (Boyle 2008:

45)

Novinafi pouzivaji jako jeden z typt zdroju informaci interview. Rozhovor umozni
novinafi rychle a snadno ziskat odpovédi na konkrétni otazky, o nichz az doposud nic neveédél.
Jestlize naptiklad vlada vyda k urcitému tématu pisemnou zpravu o rozsahu 400 stran, novinar
nema Cas preCist a zpracovat zpravu béhem dvou hodin, které mu zbyvaji do uzavérky.

Rozhovor mu umozni ziskat informace rychle a pfimo od primarniho zdroje. (Burns 2004: 91)

1.2.4. Tvorba medialniho obsahu

., Casto je mysleni t6zké, avsak psani jde i bez toho, “ zavtipkoval jednou Wilhelm Busch
pfi reakci na vzorec tvoreni zprav u zpravodajské pyramidy. (Russ-Mohl 2005: 127) V této
kapitole se budu zabyvat tim, jak medidlni obsah vznikd a jaky je proces jeho tvorby.
U zpravodajské pyramidy je struktura jasné dana jiz pfedem, u reportaze, feature a komentare
je zapotfebi mit schopnost komponovat text. U interview, které redaktoti Sport Go66lu uzivaji,
se poklada za dulezité uhladit jazyk a vySkrtat vSe prebyte¢né. (tamtéz: 127) Trampota piSe, ze

skladba textt zavisi na faktorech, kterymi jsou vek, rod, hodnoty, nazory, postoje, ptislusnost

15



k socialni tfidé. V1iv na sdéleni miZe mit i medialni organizace, ktera novinare zaméstnava, ta

muze sdéleni korigovat nebo negovat. (Trampota 2006: 57)

V tisténych médiich je tvorba obsahu limitovana tim, ze je zde vymezeny prostor, do
kterého museji novinari, popt. editofi, tedy pracovnici odpovédni za naplnéni a sestaveni
jednotlivych stran vydani, text vméstnat. Cast mista je jiz pfedem vyhrazena pro inzerci. Zde
se aplikuje jedna z medialnich rutin, ktera se pfi nedostatku mista ukazuje jako klicova. Kdyby
mél novinat podobné procitat texty a promyslené je kratit, znamenalo by to obrovskou casovou
zatéz. Novinari se tak uci psat texty tak, aby bylo mozné je automaticky kratit odzadu po vétach
¢i odstavcich. (Burton a Jirak 2001: 105) Byva bézné, ze ¢lankid je nékdy malo, proto mivaji
editofi k dispozici mnoZstvi zprav do zasoby za G&elem vyplnéni nevyuzité plochy. Casto to

byvaji zpravy nadCasové, zajimavosti, kuriozity, které si nezadaji aktualnost. (tamtéz: 105)

1.2.5. Inzerce

Pfijmy z inzerce tvofi znaCnou Cast piijmu redakce, a proto je reklamam vénovano
pomérne dost prostoru. Ty jsou vétSinou adresné a skupina pfijemci medialniho obsahu se
shoduje se skupinou recipientd reklamy. Velmi Casto vSak praveé zadavani inzerce inzertnim

oddélenim na posledni chvili nuti novinafe k vyuziti medialni rutinizace.

Novinafi museji pocitat s tim, Ze inzerce muze piijit na posledni chvili, proto se stava,
ze rano se noviny skladaji do zbylého prostoru kolem prodané reklamy. Ve své publikaci Russ-
Mohl zminuje také to, ze novinari museji pocitat s tim, Ze inzertni oddéleni dostane reklamu na
posledni chvili a novinafi tedy museji odhadovat a planovat prostor pro reklamu pfedem, jesté
v dobé, kdy ji nemaji k dispozici. Zvlasté pro Casopisy je ovSem inzerce hlavnim zdrojem

ptijmu, tudiz je v kazdém ¢isle nezbytnou soucasti. (Russ-Mohl 2005: 211)

Inzerce je v uzSim slova smyslu ozndameni v médiich, které je nezbytnym zdrojem prijmii
a média verejnopravni i soukromd by se bez ni neobesla. Ceny inzerci se ridi nabidkou
a poptdvkou, velikosti trhu i tzv. adresnosti inzerce®. “ (Halada a Osvaldova 2017: 116) Inzerce
ma obvykle své vyclenéné rubriky a stranky nebo vychazi v podobé samostatnych pfiloh, nékdy

i vjiném formdtu, nez ma periodikum samotné. (tamtéz: 116) Russ — Mohl uvadi, Ze se

% Inzerce vyrobce kosmetiky ve specidlné zaméfeném Easopise pro Zeny ma jinou adresnost neZ tataz reklama
v Casopise pro zahradkare.
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predevS§im v oblasti Casopisi zaméfenych na cilové skupiny, ale také u soukromych
rozhlasovych a televiznich stanic stdle méné rozlisuje mezi redak¢ni programovou skladbou
a reklamou. Obzvlasté Casto se proti zasadé oddélovani redakcni a inzertni Casti provinuji
zdjmové a odborné &asopisy. ,, Clanky a redakcni doporucenti lékii i kosmetickych pripravkii
vychdzeji jen malokdy ze skutecného presvédceni redakce,” uvadi Russ — Mohl ve své

publikaci. (Russ-Mohl 2005: 215)

1.3.  Casopis jako periodikum
1.3.1. Historie a specifika psané zurnalistiky

Pokud se budeme bavit o sportu jako o télesné pohybové aktivité, ktera se tidi podle
danych reguli, potom se musime podivat az do starovékych fi§i v Cin&, Egypté nebo Recku.
Takovéto sporty, ve kterych se jednalo hlavné o vzajemné porovnavani sil, byly urCeny
k obveseleni obecenstva, armad nebo byly spjaty s nabozenstvim. Az na vyjimky §lo o udalosti
vyhrazené pouze uzké skuping lidi, zejména spoleCenskym elitam. Ostatni ¢lenové spolecnosti
se jich vibec nemohli ucastnit. Termin sport vznikl ze starofrancouzského slova desport,
jakozto oznaCeni volného Casu. V Anglii zacal byt od prelomu 18. a 19. stoleti uzivan jako
oznaceni zabavnych ¢innosti provadénych pod Sirym nebem. Moderni sport, jak je zname dnes,
se zaCal utvafet v prvni poloviné 19. stoleti, kdy se jako sporty ustavily tenis, atletika
a cyklistika a také kolektivni sporty: fotbal, kriket a ragby. A protoze divaci nemohli byt na
vSech sportovnich klanich, objevil se zde prostor pro média. Cesta k soucasné urovni

sportovniho novinafrstvi se v§ak budovala dlouhd 1éta. (Lenderova 2001: 121)

Prvni znamky sportovni zurnalistiky mizeme najit v angloamerickych novinach jiz
v 18. stoleti, jednalo se o zpravy, které reflektovaly tehdy popularni vyse zminéné sporty. Ten
skuteCny zrod sportovni zurnalistiky pfiSel v Anglii a v USA az v prvni poloviné 19. stoleti
v obdobi primyslové revoluce, kdy se sport stal oblibenou naplni volného Casu, a tak zacal

pronikat vice i do obsahtl novin a Casopist. (Boyle 2008: 31)

Jelikoz je moje prace zaméfend na Casopis, podivim se pravé na pocatky psané
zurnalistiky v ¢asopisech. Prvni sportovni Casopis, ve kterém se pravidelné objevovaly mimo
jiné i sportovni zpravy, se jmenoval Sporting Magazine (1792) a pfinasel informace o boxu,

zapasu, atletice, veslovani nebo kriketu. Sporting Magazine ov§em informoval i o zpravach
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z oblasti divadla a politiky, a tak prvnim ryze sportovnim magazinem byl Bell’s life in London

and Sporting Cronicle 1822. (Boyle 2008: 55)

V Cesku se sport ustalil v novindch v samostatnych rubrikach a dasopisech na zagatku
20. stoleti a jeho pozice v médiich jesté silila, kdyz pronikl i do spoleCenskych magazini.
V roce 1902 casopis Zlata Praha piisel s pfilohou s nazvem Spolecnost a sport, kde se na
dvoustrdnce objevovaly informace =z kopané, ledniho hokeje, atletiky, cyklistiky

a automobilismu. (Jezek 1965: 26)

Ziejmé nejznaméj§im sportovnim magazinem byl Sport a hry, ale popularni byly také
Casopisy Sportovni listy, Sport, Cyklista nebo Start. (tamtéz: 23) Start se prezentoval jako
nezavisly Casopis, ktery se vénuje vSem sportim a snazil se se profilovat jako list, ktery ma
presah pres hranice. Casto citoval Daily News, The Sportman nebo Illustrierte Sport Zeitung.
Predevsim fotbalovy obsah mél Casopis Sport, ktery zacal vydavat Ferdinand Scheinost od roku
1913. (tamtéz: 41)

Laufer piSe, ze prvni sportovni redaktofi byli , lokalkari“, ktefi se zabyvali udalostmi
mistniho razu a neméli o sportu vibec zdani. S postupem Casu se prvni sportovni novinari
profilovali ze samotnych sportovct nebo sportovnich funkcionaii. Podminky prace takovychto
redaktort nebyly nikterak komfortni. Novinaf mél volny vstup na akci, ale musel setrvat mezi
ostatnimi divaky. Obvyklou praxi bylo, ze si zpravodaj béhem utkani délal tuzkou poznamky

a kompletni referat uréeny pro zvetfejnéni prepisoval az doma. (Laufer 1957: 99)

Ve své praci se budu zabyvat sportovnim ¢asopisem, ktery je tematicky zaméfeny na
sport, proto nejprve definujeme, co to je Casopis a jaké druhy magazina rozliSujeme. Pomuze

mi i citace zdkona o periodickém tisku.

Podle zdkonu o periodickém tisku musi byt ,, noviny, casopisy a jiné tiskoviny vyddvané
pod stejnym ndzvem, se stejnym obsahovym zamérenim a v jednomé grafické upravé nejméné
dvakrat v kalenddinim roce. *” Casopis je tiskovina, ktera vychazi pravidelng, v uréitém mistg,
ma nejméné pulrocni periodicitu, nejvice pak jednotydenni. Od deniku se lisi mensi aktualnosti

i vétsi podrobnosti probiranych témat. Svou strukturou, stavbou textt a celkovym zaméfenim

"Zakon o periodickém tisku ¢. 46/2000 Sb.
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je urCen spiSe Ctenarum, ktefi jsou jiz s tématy zpravodajsky obezndmeni z jinych typa médii

(noviny, internet) a dand témata prohlubuje. (Halada 2017: 56)

., Casopisy se zaméruji na recipienty vymezené napr. socidlnim zarizenim nebo zdjmem,
Jejich okruh ctendrii je sourodéjsi. Formdlné se casopisy odlisuji grafickou upravou
i rozmérem, pricemz nejmasovéjsi naklady maji tydeniky a ctrnactideniky. Do odborné
casopisecké produkce spadaji i védecké casopisy a bulletiny s ctvrtletni az pulrocni dobou
vychazeni.“ (tamtéz: 56) Muzeme rozliSovat podle nékolika kritérii: nakladu (masové,
malonakladoveé), podle zaméteni cilové skupiny (détské, pro mladez, pro dospélé), podle zajmu
(auto-moto, Sachy, hudba, zahrada atd.), podle genderu (pro muze, pro zeny), podle odbornosti
(Iékarské aj.), podle obsahu zaméteni na segment publik (politické, odborné, sportovni aj.)
(tamtéz: 56) , Vytvdri se tak vazba nejen na Ctendre, ale také na velmi vyhodné médium pro

zadavatele reklamy. “ (Reifova 2004: 33)

Reifova pise, Ze jednim z hlavnich divoda pro vzestup ¢asopisecké produkce v 18. stol.
je diferencovanost védnich obort a potieba levnéjsi a rychlejsi diskuse mezi vzdé€lanci, nez
mohly nabizet v knih4ch. (tamtéz: 33) Na medialnim trhu se Casopisy objevovaly pocatkem 18.
stoleti, a pivodné se zaméfovaly hlavné na domaci a kulturni zajmy vyssich stfednich vrstev.

(McQuail 2009: 43)

1.3.2. Sportovni tituly na ¢eském trhu

Periodika zabyvajici se sporty jsou u Ctenaiti velmi oblibena, coz dokazuje i prizkum
Media Projektu, podle jehoz Cisel je Denik Sport, pod ktery spada i Casopis Sport Goodl,
Stvrtym nejétendjsim denikem?. Kromé nejpopularnéjsich sportli jako jsou fotbal a hokej maji
dnes své magaziny i sporty, které se netési az tak velké oblibé. V posledni dob¢ se stavaji ¢im

dal vic popularnimi &asopisy o béhani, outdooru, cyklistice nebo zdravi a fitness.’

8 Median. [online]. [cit. 25.01.2021]. Dostupné z: https://www.median.eu/cs/wp-
content/uploads/2020/05/MP_2020_4_1Q_zprava.pdf.

° Sportovni magaziny. [online]. cit. 26.01.2021]. Dostupné
z: https://www.magaziny.cz/casopisy/kategorie/sport/.
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Fotbalovi fanousci najdou na trhu 3 mésiéniky zabyvajici se fotbalovou tématikou.'®
Zacnu nejprve charakteristikou mnou vybraného ¢asopisu Sport GO60l, a poté charakterizuji

ostatni sportovni tituly.

1.3.2.1. Sport Goool

Casopis, ktery jsem analyzoval, se nazyvé Sport G6661 a vlastni jej vydavatelsky dam
CNC. Néplni tohoto magazinu s mésicni periodicitou jsou informace ze svéta fotbalu. Jesté do
konce roku patfil mezi jediné dva samostatné volné prodejné magaziny v Ceské republice.
V novém roce jej jiz mizeme koupit pouze jako prilohu pate¢niho Sport Magazinu. Sport G6661
se 1 pfes tato ekonomicka omezeni obsahové ani graficky nikterak nezménil, ba naopak
pokraluje ve své tradi¢ni tematice zahraniéniho fotbalu. Casopis informuje o vychazejicich
fotbalovych hvézdach, fotbalovych trenérech, postiezich ze zajimavych zapasu svétovych lig,
zejména z Anglie, Némecka a ze Spanélska. V pravidelnych publicistickych rubrikdch nabizi

i pohled do historie nebo hracské medailonky.

1.3.2.2.  Ostatni sportovni casopisy na ceském trhu

Mezi tradi¢ni fotbalové Casopisy se fadi titul Hattrick, ktery vychazi na Ceském
a slovenském trhu od roku 1999. Zprostiedkovava fotbalové zpravy z domova i ze zahranici,
rozhovory s trenéry, hraci, funkcionafi, ale také fakta o probihajicich ligovych soutézich ¢i
velkych akci formatu ME nebo MS ve fotbale, Evropska Liga, Liga Mistr(i.!! Hlavnim rozdilem
oproti konkuren¢nimu Sport Go6olu je to, ze Hattrick pojednava zejména o Ceském fotbalu
a zaklada si na rozhovorech, zatimco Sport G606l je zanroveé pestiejsi. Dlouhou dobu
konkuroval G6o6lu svym obsahovym zaméfenim na zahranicni fotbal Casopis ProFootball, ten
mél §védské majitele a pisobeni na eském trhu ukonéil na konci roku 2020. Séfredaktor
ProFootbalu Petr Novotny si tak se svoji redakci zalozili vlastni casopis o svétovém fotbalu,
jehoz prvni vytisk vysel v lednu 2021 a nese ndzev xFOOTBALL, ten si vzal tematicky mnohé

prave z ProFootbalu.

10 Sportovni magaziny. [online]. [cit. 26.01.2021]. Dostupné
z: https://www.magaziny.cz/casopisy/kategorie/sport/.

11 Hattrick. [online]. [cit. 10.10.2020]. Dostupné z: https://send.cz/casopis/1038/hattrick.
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Na trhu existuje pouze jedno hokejové periodikum. Dlouho zazity nazev Pro Hockey je
¢eskou mutaci evropského casopisu o NHL. Mgsi¢nik se nové prejmenoval na xXHOCKEY, ale
obsah Casopisu zustava téméf beze zmény. Pfinasi zpravy z National Hockey League,
fotografie, profily hokejovych osobnosti soucasnosti i minulosti, komentafe hokejovych
reportérd, rozhovory, statistiky a nazorové ¢lanky a neposledni fadé také velmi oblibené

plakaty.'?

Ptiznivci aut a motorek maji na vybér z 16 magazinli. Mezi nejznaméj§i muzeme zaradit
Cesky tydenik vlastnici Czech News Center (CNC) snazvem Svét motort,, ktery je
nejprodavangj§im motoristickym titulem v Ceské republice.'> Vyznaduje se orientaci na Ceské
prostiedi. V Casopise najdeme srovnavaci testy aut, parametry novych vozi, ohlasy reportéra

z testovacich jizd.'*

Ctrnactidenik Auto Tip je opét Gasopis z domu CNC. Jeho naplni nejéast&ji byvaji
&lanky o srovnavacich testech a technice. Casopis mé na &eské poméry dlouhou tradici, protoze

vznikl v roce 1991 a dnes je nejprodavangjsi motoristicky &trnactidenikem. '

Flexibilita novinara je ziejma pravé z Casopisecké tvorby, kdy za poslednich par let

vznikly magaziny zabyvajici se fitness, zdravou stravou a zivotnim stylem nebo tieba jogou.

Velké oblibé se u ¢tenait tési jediny Cesky mésicnik o béhani Run, ktery je na trhu 12

t.16

let.”® Casopis Run je urCeny hlavné bézcum, ale také zajemcim o triatlon, orientac¢ni béh, béh

na lyZich, nordic walking a dalsi pfibuzné aktivity.'”

Z Ceské medialni scény zmizel jediny Casopis o tenise Tennis Arena, ovSem piibyly

Casopisy o kulturistice a fitness.

12 Pro Hockey. [online]. [cit.18.12.2020]. Dostupné z: https:/pro-hockey.magaziny.cz/

13 Mediaguru - ¢tenost Easopist. [onling]. [cit. 26.01.2021]. Dostupné z:
https://www.mediaguru.cz/clanky/2020/02/nova-data-ctenost-se-zvysila-nekolika-casopisum/.
14 Sv&t motoril. [online]. [cit. 18.12.2020]. Dostupné z: https://svet-motoru.magaziny.cz/.

15 Autotip. [online]. [cit. 18.12.2020]. Dostupné z: https://auto-tip.magaziny.cz/.

16 Median. [online]. [cit. 25.01.2021]. Dostupné z: https://www.median.eu/cs/wp-
content/uploads/2020/05/MP_2020_4_1Q_zprava.pdf

17 Run magazin. [online]. [cit. 18.12.2020]. Dostupné z: https://run.magaziny.cz/.
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2. Metodika

V této Casti jsem specifikoval cil své prace a rozebral uzitou metodiku potiebnou pro ziskani
zadoucich dat. Na konci kapitoly jsem predstavil své respondenty. Rozhovory s nimi prob&hly
v lednu 2021. Vzhledem k situaci okolo pandemie jsem byl nucen je provést online pres

aplikaci WhatsApp.

2.1.  Cil vyzkumu

Vyzkumnym cilem je zjistit a zachytit jaké medialni rutiny uplatiiuje pomérné mala
redakce pod vedenim Zbyika Veselého. Vyhodou je, ze témért vSichni Clenové redakce funguji
v magazinu od jeho zrodu v roce 2011, tudiz mohou piipadné zmény v jakémkoliv sméru velmi
dobfe posoudit. Zajimat se budu hlavné o to, jak se v redakci ryze fotbalového ¢asopisu Sport
G666 vytvari medialni obsah, a to budu zkoumat z nékolika perspektiv. Zvolil jsem kvalitativni
metodu zkoumani, kde mi nejlépe poslouzi technika polostrukturovanych rozhovora, které
budu vést s redaktory Petrem Schimonem a Davidem Pavkem a Séfredaktorem Zbytikem
Veselym. Rozhovory jsou strukturované tak, aby vSichni tfi clenové odpovidali v zasadé€ na to

stejné. Sekundarni otazky, u kterych se doptavam spontann€, jsou pak individualni.

Hlavni vyzkumnd otazka byla: Jaké medialni rutiny se uplatiuji v casopise Sport G664l
za pusobeni Séfredaktora Zbyrika Veselého? Dil¢imi vyzkumnymi podotazkami, které
bezprosttedné souvisi s hlavni vyzkumnou otdzkou, byly: Jak vznikd medidlni obsah casopisu?
Jak obtizné je zajistit zdroje k clankum tykajicich se vyhradné zahranicniho fotbalu? K jakym

zméndm doslo v prithbéhu let v obsahové strance periodika?

2.2.  Kvalitativni vyzkum

Jako metodu, pro ziskani potfebnych informaci jsem zvolil kvalitativni vyzkum za
pomoci polostrukturovanych rozhovort. Ziskana data budou kontextova a subjektivné
zprostfedkovana respondentem, proto je Sedlakova oznacuje jako mékka. (Sedlakova 2014:
151) Dalezitym a hlavnim ¢lankem pro ziskavani dat kvalitativnim vyzkumem je vyzkumnik

samotny. Nejcastéji vyuzivané standardizované metody pii sbéru dat jsou: rozhovory,
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pozndmky z terénu a audidlni ¢i audiovizudlni zaznamy atp. (Hendl 2016: 48) ,,V typickém
pripadé kvalitativni vyzkumnik vybird na zacatku vyzkumu téma a urci zdkladni vyzkumné
otazky. Otdzky miize modifikovat nebo dopliiovat v pritbéhu vyzkumu, béhem sbéru a analyzy
dat. Z tohoto ditvodu se nékdy kvalitativni vyzkum povazuje za emergentni nebo pruzny typ
vyzkumu. “ (tamtéz: 50) Data se induktivn€ analyzuji a interpretuji. Snahou vyzkumnika nenfi
slozit obraz, ktery jiz dopfedu zna, ale spiSe ma za ukol ziskavat kontury v prubéhu sbéru
a poznavani jeho casti. Pfednosti takovéhoto typu vyzkumu vidi Hendl v tom, ze umoziiuje
ziskat podrobny popis a vhled pfi zkoumani jedince, skupiny nebo fenoménu a dokaze studovat

procesy a navrhovat teorie. (tamtéz: 52)

2.2.1. Polostrukturovany rozhovor

Jako metodu dotazovani jsem zvolil formu polostrukturovanych rozhovort, coz je podle
Hendla stfedni cesta. Dvé krajni formy dotazovani predstavuji na jedné strané dotazniky
s pevné zakotvenou strukturou otazek a uzavienymi otazkami, na strané druhé volné rozhovory,
jejichz struktura neni pfedem dana a které maji mnohdy podobu volného vypravéni subjektu.
Pak existuje urcita stfedni cesta v podobé polostrukturovaného dotazovani, které se vyznacuje
definovanym ucelem, urc¢itou osnovou a velkou pruznosti celého procesu ziskavani informaci.

(tamtéz: 164)

K nejcastéji vyuzivanym technikdm kvalitativniho pfistupu patfi typ polostrukturovaného
rozhovoru. Hlavni vyhodu muzeme podle Sedldkové vidét v tom, Ze tzv. primarni otazky jsou
predpiipravené, ale v prabéhu vyzkumnik reaguje na vyvoj rozhovoru sekundarnimi, tedy
spontannimi otazkami, které vyvstavaji az v jeho prabéhu v zavislosti na vypovédich
respondenta. Sekundarni otazky nejcastéji naznacuji zkoumané osobé vysvétleni nebo doplnéni
vypovédi. Informant je tak casto vybidnut neverbalné mimikou nebo gestikou, ktera jej vyzyva
k pokradovani ve vypoveédi napiiklad souhlasnym pokyvnutim hlavy. Polostrukturovany

rozhovor kombinuje standardizované i nestandardizované formy otazek. (Sedldkova 2014: 211)
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2.3.  Medailonky respondentii

roror

Zbynék Vesely, séfredaktor ¢asopisu Sport G666l, 46 let

Asi ve 20 letech zadal pracovat v regionalnich novinach ve Zdarském deniku, poté
v Jihlavském deniku, kde mél na starosti i tydenik Vysoc€ina. Vnima to jako idealni pripravu
pro kazdého, kdo se chce vénovat zurnalistice. Doporucuje zacit v regiondlnich titulech.
Zaroveti studoval na katedie Zurnalistiky v Olomouci, ale nedokon¢il ji. Skolu délal dalkové
a rozhodoval se, jestli pokracovat nebo zvolit plny tvazek v Jihlavském deniku. Nakonec se
rozhodl pro noviny, kde poznal nékolik kolegti a po dvou letech se piestéhoval do Prahy kvili
tomu, ze tam ziskal praci v deniku Sport, a to jako redaktor Magazinu. Tam nabyl prvni
zkuSenosti po boku Petra Schimona a o tfi roky pozdéji byl spolecné s Pavlou Veselou vyclenén

na projekt Sport Goodl, ktery déla dodnes. (Vesely 7)

Vesely také srovnava praci v deniku s praci v mésicniku a tika, ze je to rozdil, a to uplné
ve véem. Denikari musi cestovat kazdy den na zapasy, na rozhovory, na reportaze, jsou casto
v terénu. Musi si uvédomovat, ze maji uzavérky do urcité hodiny. Vesely vysvétluje, ze
v deniku to byvé v hodinach, to znamena, ze kdyz je uzavérka v 10 hodin, tak uz v 8 hodin musi
byt text hotovy, zaroven tomu musi redaktofi prizpusobit styl, védét, jestli bude ¢lanek na webu
nebo v novindch, a pravé v tom vidi nejvétsi rozdil mezi tydenikem, nebo dokonce mési¢nikem.

(Vesely 8)

Podle jeho slov by mél zacit v deniku kazdy, aby si tohle vSechno vyzkousel. On sdm
zacal jako denikar v Jihlavském deniku, kde se ucil od starsich a zkuSenéjSich, potom ptesel do
Zdarského deniku, kde pfispival i do tydeniku Vysoéina. Tam se uéil editovat, to znamena
i vnimat, jak stranka bude vypadat graficky, vizualnég, jaké fotky vybirat, ucil se pracovat s texty

ostatnich redaktoru. (tamtéz)

Radji, Ze k tomu, aby se profesn¢ redaktofi posunuli doptedu, staci par mésict v deniku.
Sport, kde najdete spoustu osobnosti s dvacetiletou, tricetiletou praxi, jedna se o redaktory jako
je Pavel Hartman, Lubos$ Brabec, které Vesely povazuje za opravdové profesionaly. Rovnéz
dodava, Ze dneSni generace novinaii musi navic pocitat s jevem, co dfiv nebyl, a to jsou

fotbalové simulatory, jako je FIFA, protoze to diive nebylo a dneska i ti nejmensi desetileti se
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v téch fotbalistech vyznaji a védi o nich Upln€ vSechno praveé ze hry FIFA. Jde 1 o takové detaily

jako vaha a vyska fotbalistl. (tamtéz)

Vesely ma vsak jasno v tom, ze praveé prace v mesicniku je pro néj ta prava. ,,Moc rad
jsem byl v tydeniku, ale jesté radsi v mésicniku. Kdyz tam jste, tak je to druh vyspélejsi prace v
zurnalistice. Lepsi psani, lepsi témata, nepisete 20 nebo 30 radkovy véci rychle, ale pisete na
100 radki, na 150 radkii, coz znamena na 3, 4 strany a je to uplné ale uplné jiné. Naucite se
Jinak pracovat s kontextem, jinak pracovat s reSerSemi, psani najednou musi mit néjakou
strukturu. Vy mdte 20 vddkit a Fikdte si, Ze byste mél uz koncit. Ne, vy teprve zacindate a mé
vyhovuje délat pravé tyto vétsi a rozsahlejsi véci, “ popisuje, co ho na mési¢niku bavi nejvice.
(Vesely 9)

roror

Petr Schimon, $éfredaktor Sport Magazinu, redaktor ¢asopisu Sport G6606l, 44 let

Uplné Schimonovy zadatky byly v regionalnim karlovarském tisku. Poté externd
spolupracoval a ptispival do MF DNES, nasledné od roku 1998 se stal jejim elévem v prazské
centrale ve sportovni redakci, kde zac¢inal v hokejové sekci, poté mél na starost micové sporty
a slouzil jako editor vydani. V roce 2003 se presunul do deniku Sport, kde byl nejdiiv editorem
a brzy vedoucim sportovniho oddéleni (mimo fotbal a hokej) a od podzimu 2008 do soucasnosti
je vedoucim redaktorem Sport Magazinu. (Schimon 3)

roror

David Pavek, webeditor iSport, redaktor casopisu Sport G666l, 27 let

David Pavek sice nema letité zkuSenosti v praxi, ale studium zurnalistiky uspésné dokoncil. Uz
na stfedni Skole pfispival na web o bojovych sportech, diky ¢emuz se dostal k hostovani
v zizkovském radiu Street Culture. Poté nastoupil na Akademii zurnalistiky a novych médii v
Praze, protoze jej vzdycky psani bavilo. V Praze narazil na ZbySka Pechra, ktery byl
$éfredaktorem Sportu, tam se Pavek dostal se k projektu CNC, a nasledné nastoupil na zkuSebni
staz napfi¢ celym medialnim domem. V zafi 2016 zafal pomahat s kratkymi videi na
vikendovych sluzbach a o rok pozdéji zacal v CNC pracovat na webu a od té doby ptsobi ve
Sportu. Mél moznost pfispivat napt. do Reflexu, E15. ,,1 kdyz jsou to casopisy, které se sportem
nezabyvaji, tak to vétSinou bylo tak, Ze jsem na téma sportu pohlizel tieba v E15 ze strany

financovani apod. Ted délam online editora ve Sportu a prispivam do Goodlu. “ (Pavek 4)
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3. Analyticka ¢ast

3.1.  Charakteristika ¢asopisu Sport G606l

Kapitolu o predstaveni ¢asopisu jsem posunul do analytické ¢asti z toho divodu, ze zde

cerpam informace ziskané pomoci rozhovort s redaktory magazinu.

Casopis Sport Go66l z vydavatelstvi CNC je ryze fotbalovym magazinem, ktery md
zpravidla 60 stran a vice. G060l se zabyva vyhradné svétovym fotbalem, Cesky fotbal uplné
vynechava, vyjimku tvofi pouze rozhovory s Ceskymi hraci, ktefi vSak pasobi v zahrani¢nich

ligdch. Magazin je distribuovan pouze v Ceské republice. (Vesely 1)

Svym zacilenim ma podle Davida Pavka velmi Siroky zabér. ,, Myslim si, Ze to je casopis,
ktery se zda byt spise pro mladsi rocniky uz jen kviili plakdtiim, které obsahuje apod., ale obsah
Je, myslim si, zajimavy pro vSechny generace. “ (Pavek 2) Na coz navazuje §éfredaktor Zbynek
Vesely, ktery tika, ze uplné prvotni idea byla, aby zkusili vymyslet néco, co oslovi hlavné
mladsi Ctenare. ,,Zacalo to néco jako fotbalové dbicko. Ta planovana cilova skupina byla

13, 14, 15 let. S takovymto zamérem jsme to zacali pripravovat. “ (Vesely 5)

Nasledné vsak ptiznava, ze prizkumy odhalily uplné jinou cilovou skupinu. Kdyz zacali
projekt chystat, uvédomili si, ze by byla chyba graficky vSechno cilit jenom na déti, respektive
teenagery, protoze fotbal je sport, fenomén, ktery bavi vSechny generace. Proto se snazili udélat
takovy projekt, ktery by oslovil celou rodinu a mohl by si jej precist mlady kluk, ale také tatinek
nebo dédecek. ,, Kdyz jsme pred 7 lety délali prvni priizkum, kdo je nasi cilovou skupinou, tak
ndm to vyslo tak, zZe nas nejvice ctou ctendri 25-35 let, coz tehdy nesplitovalo to zaddni udélat
to pro teenagery.“ Pted dvéma lety, kdy byl dal§i vyzkum na cilové skupiny, tak cilova skupina

vysla totozné€, coz pochopitelné, protoze to odpovida cilové skupiné deniku Sport. (tamtéz)

Jeho hlavni prednosti je podle Petra Schimona: , ohromné mmnozstvi informaci
o nejlepsim, tedy zahranicnim, fotbale, psané zabavnou, origindlni formou, zabalené do
Jfamozni grafiky a nddhernych fotografii. “ (Schimon 1) Dalsi velkou vyhodu oproti konkurenci
vidi Petr Schimon v tom, Ze Casopis nejde vyhradné po superhvézdach, ale chce prekvapovat,
objevovat i pobavit, umi si pohrit s detaily. Nabizi spoustu novych nebo zapomenutych

souvislosti, dopliujicich rameckd a v§ima si aktualnich trendd. Magazin klade diraz na
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soucasnost, ale své zde stalé misto nachazi 1 historie, ¢cimz se liSi od své konkurence, ktera se

ve sveté fotbalu zaméfuje pouze na soucasnost. (Schimon 2)

Zpocatku vsak Casopis nebyl pouze o fotbale. Prvni rok se snazili do magazinu
zakomponovat 1 néjaké téma z hokeje, atletiky nebo tenisu, potom od toho ale upustili. Devét
let existoval Sport G661 jako samostatné prodejny Casopis, to pied par mésici skoncilo a ted’

jsou soucasti magazinové rodiny deniku Sport. (Vesely 1)

Své misto v Casopise maji i d€jiny, jak vysvétluje externi redaktor David Pavek, jehoz
oblibenou rubrikou je pravé Retro. ,, Zajimava je také rubrika Retro, kterou obstardavd kolega
Lubos Brabec, ktery ma neskutecny prehled v historii a v némecké fotbalové lize, “ slozil
poklonu svému kolegovi Pavek. (Pavek 6) Rovnéz, ale Pavek konstatuje, ze podle néj je forma
Clankl zajimava, a to je prave to, co je poutavé na magazinu. Pfiznava, ze konkurenci moc
nesleduje. Magazin Hattrick se z velké Casti zaméfuje na Ceskou ligu, Ceské hrace, zatimco
Sport G666l je o svetovych ligach a svétovych hracich. To predstavuje stézejni rozdil v tematice

obou fotbalovych mési¢nikt. (Pavek 2)

Péavek rovnéz popisuje své prvni zkuSenosti s G666lem, které byly vyrazné jiné nez
u jeho kolegu. ,,Pamatuji si, zZe na titulni strané byl Messi. Priznam se, Ze v té dobé jsem byl
jeho ctendrem nez tviitrcem obsahu, protoze jsem byl jesté na gymndziu. Moc jsem nevnimal,
kdo do néj pise a nemél jsem ani tuSeni, Ze ti, kdoz stali u zrodu Goodlu budou mi kolegové. Ale
kupoval jsem si jej pravidelné. “ (Pavek 3) Vzpominkami na prvni ¢islo navazuje i §éfredaktor
magazinu. ,,7ehdy byl jesté Messi mlady kluk a psali jsme tenkrdt o posledni Guardiolové
sezoné v Barceloné. Druhé cislo byl Wayne Rooney, stielec na svém vrcholu, jako teti byl na

obdlce Mario Balotelli, coz byl celkem ukrok a prodejné nam to vitbec nevysio, “ popisuje prvni

zkuSebni Cisla ¢asopisu Vesely.

Prvni Cislo Goodlu byl pokus, od kterého se méla redakce odrazit. Vesely nebyl
fotbalovy redaktor, ale spiSe univerzal, ktery psal o fotbale, hokeji a atletice. Stejné tak graficka
Pavla Vesela neméla se sportem nic spolecného, takze to zacali délat sami dva, a potom se
v tom zdokonalovali (Vesely 5). Od zacatku v Casopise pomaha Petr Schimon, ktery pridal se
kvali tomu, aby pomohl hlavné s obsahovou strankou magazinu. Dalsi divod byl lidsky, se
Zbynkem a Pavlou kamaradi, ale také ho zlakal Spickovy, resp. zahranicni fotbal, ktery ma

v oblibé odmalicka. (Schimon 4)
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Casopis za svych necelych 11 let na trhu vét§i zmény zaznamenal aZ od leto$niho roku.
Zasadni zména nastala od ledna 2021, s koncem volného prodeje a pfesunem do patecniho
Sport Magazinu. (Schimon 17) ,,Devét let jsme existovali jako samostatné prodejny casopis, to
pred par mésici skoncilo a ted jsme soucdsti magazinové rodiny deniku Sport, Zbynék Vesely
dale vysvétluje, proc se tak stalo a oznacuje toto rozhodnuti za kontroverzni. Podle jeho slov to
souviselo s distribuci, ktera nebyla uplné dobte promyslena. Je zde mozna souvislost mezi tim,
ze zanikaji trafiky v mensich meéstech, a to znamena vétsi tlak na to, aby néktera tisténa média
byla v supermarketech a vétSich obchodnich fetézcich. Pro Sport Goool, jakozto
nizkonakladovy Casopis, to znamenalo, Ze by se to jejich vydavateli nevyplatilo. Za deset let
existence magazinu naklad vzdy klesal. (Vesely 2) Souvislost upusténi z volného prodeje
s nizkou &tenosti §éfredaktor nepfipousti a fik4, Ze &tenost byla konstantni a vysoka. ,, Ctenost
to pravé mélo vidycky dobrou, dokonce kdyz klesal naklad, tak se paradoxné zvySovala ctenost,
coz je velmi zvlasmi. Lidé, kteri délaji tyto priizkumy, to vysvétluji tak, Ze si ctenari vytisk piijcuji
v rodiné, ve tridé a podobné, ale vidy jsme ho méli nad 10 000 tisic, coz je dost slusné, to jsem

byl velmi spokojeny. “ (Vesely 3)

Zbyngk Vesely rovnéz uvadi, ze na ¢tenost méla vzdy obrovsky vliv reklama velké
sportovni akce. Cesko je podle n&j specifické v tom, Ze ve velké mife zabira televizni reklama.
Pokud ma tedy vydavatel dostatek penéz, aby prodej podpofil marketingové a dal to pied hlavni
sportovni zpravy, tak to ma veliky efekt na prodej. V G666lu byly finan¢ni prostiedky na
marketing vzdy hodné omezené, takze mél magazin moznost inzerce v televizi za celou dobu
existence jen trikrat, ale vzdy Sly prodeje vyrazn€ nahoru. ,, Zacali jsme s reklamou pravé s tim
prvnim dilem s Messim asi na 20 000 prodanych vytiskii, pak jsme pokracovali na 18 000, pak
na 10 000 a za téch 10 let se toto cislo konstantné drzi, “ dodava Vesely. (tamtéz) Coz odrazi
situaci na Ceském, ale i zahrani¢nim medialnim trhu, kde ti§téné tituly, at uz noviny nebo
Casopisy, a to zejména sportovni, klesaji. Je to pfedevSim proto, ze jsou uzkoprofilové
zameiené. ,, Nejsme lifestyle nebo bulvdr, kde tyto casopisy maji velkou zdkladnu. GO0dl je jen
pro vybrané, takze se to zrovha na ném dost odrazilo. Hodné dlouho jsme byli na téch 10 000
prodanych az jsme skoncili minuly rok, kdy uz to bylo ovlivnéné do jisté miry i pandemii, na

8 000.“ (Vesely 6)

Vesely tak uvadi jako hlavni divod zruseni volného prodeje pandemii koronaviru

a také tlak novych §éfii, aby se uskutecnila néjaka zména. Toto opatfeni se netyka pouze Sport
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Gooolu, ale také dalsich titul v medidlnim domé&. (Vesely 3) Séfredaktor v tom viak vidi
i pozitiva, protoze to zaroven pro ¢asopis znamena, ze se dostane k daleko vice lidem, ponévadz
Sport Magazin ma daleko vétsi dosah a prodany néaklad. ,,Dd se Fict, skoncili tam, kde jsme
zacali, protoze ja jsem ze Sport Magazinu vy3el a graficka Pavia Veseld s mym velmi dobrym

kamarddem Petrem Schimonem také. “ (tamtéz)

3.2. Organizace prace v redakci

Redaké¢ni tym Sport Gooolu tvori §éfredaktor a hlavni editor Zbynek Vesely a graficka
Pavla Vesela, pak jejich kolegové z deniku Sport. Nejvice textt piSe Zbyn€k Vesely, ale Casto
se zapojuje Petr Schimon, Lubo§ Brabec, Pavel Hartman a David Pavek. Angazovanost
nékolika redaktort je Zadouci, protoze tim magazin nabyva na pestrosti nejen tematické, ale
také, co se tyka stylu psani. ,, Musite to mit rozmanité, vécné, coz md treba Lubos Brabec nebo

Petr Schimon, “ chvali své kolegy séfredaktor Vesely. (Vesely 29)

David Pavek se zaméfuje zejména na profily tymu nebo fotbalisti v momentalnim
rozpolozeni. Kazdy mésic se snazi vybrat zajimavé a aktualni téma. Postupuje tak, ze si vybere
hrace, a snazi se vytvofit narativ, kde propojuje vlastni statistiky, které jsou velmi dalezité pro
sportovniho novinafe, s minulosti a soucasnosti hrace, jeho aktudlni formou, rozebira
a analyzuje divody a predklada ctenafiim komplexni obraz problematiky v pfibéhu. David

ptiznava, ze prave Clanky z Anglie piSe nejradéji. (Pavek 5)

Petr Schimon, jakozto milovnik historie a statistiky, ma nejCastéji na starost clanky
z fotbalové historie. V G600olu zacal u predstavovani talentil, rubrik hitparad top 10, profilt
vyznamnych hract i historickych ohlizeni. Postupné, se vSak jeho prispévky tenCily v piimé
umére s naristem prace ve Sport Magazinu. Nyni se, jakozto milovnik historie a statistiky,
vénuje predev§im historické lince. Dlouho pod jeho jménem vychazela rubrika Stafi mistfi, poté

Fotbalovy rok, v soucasnosti jsou to Cool zapasy a Retro. (Schimon 6)

Obecné ale redaktofi jednotlivé ligy rozdéleny nemaji, a tak je prace rozmanité;si,
protoze kazdy z nich musi mit pfehled napfic vSemi ligami. Sport G664l se v této zalezitosti
vyrazné lisi od konkurencniho Hattricku, kde maji redaktofi pridélené jednotlivé Ceské kluby,
o kterych informuji. , Drive to ale bylo vyprofilovanéjsi, Ze byl jeden vyloZené pro Anglii

a jeden pro Némecko, zbytek lig pokryli ostatni. Bylo to i tim, Ze se drive jezdilo daleko vice i
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do zahranici na Evropskou ligu, Ligu mistru. Dneska uz penize dochdzeji a je to tak, zZe se ty

cesty omezuji. Rozhovory se nyni délaji pres webkamery nebo po telefonu. (Vesely 27)

V redakci se Zbynek Vesely v soucasné dobé pandemie dlouho nezdrzuje a pracuje
z domova, ale v newsroomu sdili pracovni misto s grafickou Pavlou Veselou a ostatnimi ¢leny
redakce, coz je oproti konkurenci jiné. V konkuren¢nim Hattricku pracuji vSichni redaktofi
z domova. Redakce GO6olu je soucasti newsroomu deniku Sport, to znamen4, ze jsou vSichni
redaktofi v jednom prostoru. Sport G000l bezprostiedné sousedi v kancelafi se
Sport Magazinem. ,,Ja mam stiil vedle graficky, coz je potieba. Vedle jsou grafici Magazinu,
Pavel Hartman a Petr Schimon, ““ popisuje rozvrzeni pracovnich mist Séfredaktor. Newsroom

jako takovy je rozdéleny na sekci fotbalu, hokeje a na vedeni Sportu. (Vesely 30)

Pro spravny chod redakce jsou velmi dilezité porady a hodnoceni uplynulych
vydani, které se délaji v kazdém periodiku z redakce Sportu. Ve Sport G6661u je to jiné nez
v ostatnich periodicich CNC. Predchozi ¢isla hodnoti Zbynék Vesely, ktery poskytuje zpétnou
vazbu ostatnim redaktorim na zakladé Ctenosti nebo ohlasi Ctenafti, popt. se radi se
zkuSené€jSimi redaktory jako jsou Petr Schimon nebo Pavel Hartman. Ti, jakozto redaktofi
tydeniku Sport Magazin chodi také na své porady v pondéli, aby projednali, co pujde do
Magazinu za tyden. V deniku Sport pak probih4a porada kazdy den v 10:30 a pfitomni jsou
vedouci oddéleni, supervisor novin za ten den a Séfredaktor. Na zacatku probéhne kratké
hodnoceni, pfi némz kazdy redaktor dostane slovo, fekne, co se mu libilo, co se mu nelibilo,
nastini se, co je v planu do novin, co se chysta na web, ptipadné se béhem dne fesi nova témata
operativng, kdyz vyvstanou néjaka nova aktualni sdé€leni. ,,Jest¢ v 10 rdno si myslite, zZe na
dvojstranu dva a t7i jde fotbal, tak to obvykle byva, ale v 11 hodin Ledecka udéld zlatou, tak se
to celé presklada, “ popisuje Pavek flexibilni jednani novinafti. Druha porada ve 4 odpoledne

je rychlejsi a jedna se zde pouze o usporadani a rozlozeni textd. (Pavek 17)
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3.3.  Vybér témat

Casopis Sport Goodl se specializuje na zahraniéni ligy, jehoz kluby, hrade a trenéry
rozebira do poslednich detailti. Zaméfuji se na takova témata, ktera jsou pro recipienta dulezita
a zajimava. ,, Abychom mohli viibec existovat, tak od zacdtku bylo uplné jasné, Ze musime
mapovat ty nejvétsi fotbalové kluby v Evropé, o které je v Cesku zdjem a které maji néjakou
fanouskovskou zdkladnu, “ vysvétluje Vesely. Primarnim zdrojem témat je pro redaktory
Go6066lu anglicka liga, tam je to zejména prvni Sestice tymu, pak také Spanélska liga, kde
soustied’uji pozornost na Real Madrid a Barcelonu, ale s rostouci popularitou némecké, italské
a francouzské ligy se ¢im dal tim vice zamétuji i timto smérem. Ve Francii je to Paris-Saint

Germain, které je samo o sobé znackou, ktera prodava. (Vesely 10)

Napady na témata do dalSiho Cisla jsou pln€ autonomni a 100% podiizena
$éfredaktorovi Veselému. Séfredaktor deniku Sport Luka§ Tomek do obsahu viibec nezasahuje,
1 pfestoze Sport GO6ol pod denik spada. Jeho pozice je spiSe manazerska a fesi zalezitosti
tykajici se samotného deniku, stara se o porady, web, inzerci a dalsi véci. Z tohoto divodu do
G666lu tematicky nezasahuje. ,, Prvni rok jsme nad sebou méli vidycky supervisorsky dohled,
Jjehoz clenem byl i Lukds Tomek, chtél videt, co v tom G6odlu je a jak to vypadd, ale postupem

casu se od toho upustilo. “ (Vesely 17)

Samotny vybér témat probiha tak, ze Séfredaktor fekne, na jaké ligy a témata by se
redaktofi meli zaméfit, a ti pak svoje napady zasilaji Zbyiikovi Veselému ke schvaleni. Ve
chvili, kdy vyjde nové Cislo GO60lu, zacinaji redaktofi sami prichazet s tim, jakd témata by
chtéli napsat do nadchazejiciho Cisla a vzajemné to konzultuji Vzdy zéalezi na atraktivité tématu.
Meé ted’ zaujal ve Spanélské lize Villareal, protoze se jim dari, trénuje je Unai Emery, co
vybouchl v Arsenalu a nejvétsi hvézdy jsou hraci od rivala z Valencie. To jsem nadhodil, ale po
spolecné domluvé jsme dosli k tomu, Ze to pro ctendrie nemusi byt dostatecné zajimavé téma
a upustil jsem od toho. TakzZe bavime se o tom, jaké to téma md potencidl apod. Ale nestalo se,
Ze by mi téma Zbynék vylozZené zavrhl, spis je to tak, Ze rekne, Ze je to dobry, ale ... zkusme najit
néco lepsiho. “ Sam Zbynék Vesely ob¢as pozaduje po redaktorech zpracovani jim vybranych
témat. (Pavek 9) Inspirace na témata, ktera by naplnila ¢asopis, mohou pfijit uplné odkudkoliv.

Rada namétd tedy vyplyne i z oby&ejného povidani si u obéda. Ale obecné plati, Ze s ndpady
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na obsazeni konkrétni rubriky pro dané Cislo pfichazi redaktofi sami. Dlouholeti kolegové si
témet vzdy vyhovi. ,, Popravdé si ani nevzpomindm, zZe bychom se nékdy neshodli, se Zbyiikem

si ve vSech ohledech hodné rozumime. “ (Schimon 7)

Vybér témat neni nikterak limitovan ani finanéni strankou. ,,Co se #yce placenych
zdrojii, tak pouzivam The Athletic, coz je super server, at uz ctete o fotbale, o hokeji, o bojovych
sportech, o cemkoliv. Ten si platim solo a platil bych si ho, i kdybych v novindch nepracoval.
(Pavek 8) Ani tfeba u vybéru fotografii nejsou Zbyné€k Vesely a graficka Pavla Vesela
limitovani. Pochopitelné nemohou mit ke kazdému zahrani¢nimu hréaci stovky aktualnich
fotografii, z toho duvodu si fotografie plati nebo je berou z bezplatnych fotobank. Exkluzivni
fotografie z prostredi Satny jsou placené, ale téch kvalitnich fotografif je i tak velké mnoZzstvi.
S grafickou Pavlou se snazi vybrat tu fotku, ktera jim prijde nejlepsi. Pokud je fotografie
opravdu exkluzivni, tak potom se rozhoduji, zda do fotky investovat. Vesely popisuje to, ze
kdyby byl G066l financné silngjsi, tak zariskuje a exkluzivni placeny snimek ¢astokrat koupi.
Chvali obzvlasté fotografie anglickych klubt, které maji prvotiidni fotografie, coz G66dlu
pomaha vytvaret kvalitni obsah. ,, Stalo se, Ze takovou fotku, ktera byla na titulni stranu a nebyla
za ni adekvdtni ndhrada, jsme ji byli nuceni nakonec koupit, “ dodava vsak, ze to vzdy bylo

v fadech jednotek tisic korun. (Vesely 15)

3.4. Zdroje informaci

Zaméfeni GOOOlu napovida tomu, ze naprosta vétSina fotek a informaci bude
pochazet ze zahrani¢nich zdroji, proto musi byt redaktofi velmi dobie jazykové vybaveni, coz
je opét odlisuje od konkurence, ktera Cerpa z vlastnich nebo Ceskych zdroju. Pavek vyuziva
toho, ze ma dobrou anglictinu, takze Ceské zdroje viibec necCte a vystaci si s témi anglickymi,
potazmo Spanélskymi. Pavek vysvétluje, ze si clanky uklada do zasoby, stejné tak jako vétSina
redaktord magazinu. Postupuji tak, ze kazdy z nich ma staly okruh médii, které ¢te, 1 kdyZz z nich
zrovna necerpaji zadné informace do ¢lanku, ulozi si je do zalozky a v ptipad€ potieby pouziji.
., Konkrémé treba u toho Pedriho (Clanek v Cisle 5, 2021, str. 10, pozn. autora) jsem si nasel
jeho profil na The Athletic, na BBC a na The Guardian. Prectu si vSechny tyto clanky, shrnu
z toho zajimavosti, vypiSu si to do poznamek, a snazim se to napsat svym stylem. Mé pomdha
najit si nadcasové zdroje, néjaké profily, plus ohlasy z neddavnych zdapasi treba, diky tomu tam
miizete zahrnout treba to, Ze Pedri pochdzi z rodiny, kde méli talife s logem Barcelony, ale

zdroven treba sem miiZete napsat i ohlas na jeho minulé zdpasy. “ (Pavek 10)
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Petr Schimon je odbornikem na némecky jazyk, a tak obstardva zdroje z Bundesligy.
Nejvice duveéiuje svym o¢im a zapasy pravidelné sleduje stejné tak jako ostatni redaktofi
Casopisu. Aby mél, co nejvétsi prehled, posloucha rozhovory nebo diskusni potady na internetu,
Cte si texty na klubovych webech, na serverech zahrani¢nich sportovnich médii, v televizi
pravidelné€ sleduje napiiklad némecké Sportschau na ARD nebo ZDF-SPORTreportage.
Spole¢né se se Zbyiikem Veselym priznali, ze odebiraji zahrani¢ni tiSténé Casopisy, naptiklad
anglicky FourFourTwo nebo némecké 11Freunde ¢i Sport Bild. (Schimon 8) Zbynék Vesely
potvrzuje a rozvadi Schimonovu vypovéd'. V redakei je hlavni inspiraci pravé némecky psany
meésicnik 11Freunde, ktery je podle nich jeden z nejlepSich v Evropé. Zajimavy je z hlediska
jejich obsahové tvorby také tydenik Sportbild, rovnéz z Némecka. Vesely pochvaluje i anglicky
magazin FourFourTwo, jehoz nazev symbolizuje klasické fotbalové rozestaveni na travniku
a graficky az népadné ptfipomina pravé Sport GOOOl. ,,Je skvéle graficky udélany, oni maji
vSechny fotky exkluzivni, sami si je nafoti, domluvi si rozhovor, a jedou to udélat, “ pochvalil

Vesely britsky mésicnik vydavany od roku 1994. (Vesely 18)

Vesely hovori také o tom, jak prace vypada, kdyz cestujete za hracem, abyste
k tématu ziskal, co nejvice informaci. Pokud se mize nékam vyrazit do zahranici, vétSinou maji
redaktofi pfedem domluveného hrace, za kterym jedou. V takovém pripadé€ je nutna orientace
celym spektrem sportu (fotbalu), a diky tomu muzete nasbirat daleko vice materialu. Vesely
vysvétluje, ze se to déla tak, ze kdyz pojedete naptiklad za hraCem do Italie, tak naberete
material pro denik, Magazin, pro web a pro G606l. Pokud je hra¢ ochotny, tak vis provede
soukromim, klubem, dostane vds na trénink, k trenérovi, domluvi vdm rozhovor s néjakym
jinym zajimavym hracem, provede vas po mésté. Kdyz se to vSechno povede, tak z toho Sport
zZije tfeba cely mésic. Soucasna situace takovyto postup neumoziiuje, proto Pavel Hartman,

ktery spravuje tuto rubriku, vede rozhovory pres webkameru nebo telefonicky. (tamtéz)

Jak uvadim v teoretické Casti, novinaf pfi praci v terénu vytvari soubor zdroja, to
ovsem plati zejména pro redaktory deniku. Vesely pfiznavd, ze on zadny exkluzivni zdroj nebo
nékoho, komu vice véfi a kdo by jej zdsoboval informacemi ze zdkulisi, nemd. Vesely tak
vysvétluje nevyhody novinaiu, kteti piSou do mési¢niku. ,,Jd bych si moc prdal mit kamarada
treba v Bayernu, ale na to neni prostor, “ povzdechl si Vesely. Denikafi jsou stale v terénu,
takze si vytvari vlastni zdroje. V konkuren¢nim Hattricku maji redaktofi zdroje ve Slavii nebo

ve Sparté, ale zase si musi davat pozor, aby jejich vztah nebyl pfili§ kamaradsky. Své o tom vi
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i redaktor deniku a Sport Magazinu Pavel Hartman, ktery do Go66lu piSe rozhovory a ve Sportu
déla 30 let. ,, Byl u mnoha generaci sportovcii, kteri dosahli véhlasu, a pak skoncili, tak si miize
dovolit s nim byt kamardad a néco s tim clovékem resit, kdyz potiebuje i néjaké kontakty nebo

poradni hlas. Jd tohle nemdm, “ ptiznal Vesely. (Vesely 21)

S nedostatkem zdrojii se vétSinou novinafi nepotykaji. Jen mize byt nékdy problémem
jazykova bariéra, ktera vsak u globalnich soutézi typu Premier League a Bundesligy nehrozi.
Nékdy maji redaktofi problém s prekladem u materialt vazanych na zemé€, kde nevladnou jejich
jazykem, protoze mnohd média z té€chto zemi se nezdrzuji s prepisy rozhovort do psané formy,
ale vystaci si s videem bez anglickych titulkl. ,, Anglictina, némcina a trosku i rustina pro mé

nejsou problém, ““ fika Schimon. (Schimon 9)

Pavek popisuje, ze resersi na jeden Clanek déla 1 az 2 dny, pfi¢emz nabizi Ctenaiim
¢lanky v rozsahu 80 radkd, coz je dvojnasobné vice nez konkuren¢ni média. Redaktofi shodné
vypovedéli, ze jeden den hledaji zdroje a vypisuji poznamky a za dalsi den az dva maji clanek
napsany. Radi vSak dat si par dni odstup, aby mél redaktor moznost znovu si ¢lanek precist

a opravit chyby. (Pavek 11)

Zbynek Vesely mad od pocatku existence magazinu na starosti také fotografie, na
kterych si Sport G666l obzvlaste zaklada. Cely proces funguje tak, Ze si nejprve vytipuje hrace,
o kterém text bude a predtim, nez zaCne piremyslet o obsahu ¢lanku, tak projde fotobanky
a databaze. Ve Sport G6661u je nejvice vyuzivana zahranicni fotobanka Getty Images nebo také
Profimedia.cz. Kvalitni fotografie predstavuji zcela stézejni zalezitost. Posledni roky se
dokonce na zakladé fotek rozhoduyje, jestli ¢lanek ma nebo nemé smysl. Pokud fotky nejsou
kvalitni, je jich malo nebo jsou tak drahé, ze si je redakce nemuze dovolit koupit, tak se jim ani
nevyplati takové téma zpracovavat, protoze zakladem Go60lu je praveé vizudlni stranka. ,,Jd
najdu k jednomu hraci 100 az 200 fotek, prosté hrozné moc. Potom si sedneme s grafickou
spolu k jeji pracovni stanici, otevireme slozku daného hrdce a o fotkach se bavime, vybirdme je,
a pak je lameme, tak aby se vesly do magazinu, “ popisuje cely proces Vesely. To
nejzdlouhavéjs§i na GOOOlu je vizualni Cast. Soucasti procesu je filtrace fotek, dprava, ofezavani

a tak ddle. To Veselému zabere mnohem vic €asu, nez samotné psani a délani reSerSe. (tamtéz)

Co se tyCe informaci, tak G660l zadné placené zdroje nepouziva, ale u fotografii je

tomu jinak. Nemuze si dovolit nafotit vlastni zabéry, jako to déla vySe zminovany anglicky
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mési¢nik FourFourTwo, ale bere je od velkych klubtu a databank jako Getty Images, ti se
dostanou tam, kam se jejich konkurence nedostane, nejcastéji az do kabiny muzstva, potom
jsou takové fotografie v rezimu exkluzivity, a redakce za né musi zaplatit. VétSinou se cena

jednoho snimku pohybuje od 2000 az do 20 000 K¢&. (Vesely 16)
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3.5. Tvorba medialniho obsahu

Sport G666l je mésicnik, a tudiz se zpravodajstvim pochopitelné nezabyva. Zbynék
Vesely tak rozvadi, ze hlavni ndplni medidlniho obsahu pro mésicnik je, aby véci uvadél
v souvislostech a kontextu, aby se na véci podival z nadhledu a snazil se ne referovat jen
o pritomnosti, ale brat v potaz, co bylo a co bude. Snazit se klast otazky a sméfovat Ctenare
k tomu, aby premyslel, jak se to mize vyvinout a poskytnout né€jaky odhad. Zduraziuje, ze
sport je porad jesté zabava. ,, Sportovni novindr by si to mél uvédomovat a nedélat ze sebe
Arsena Wengera, mél by bavit. “ Vesely apeluje na to, ze by méli Ctenafe vtahnout do déje,
poskytnout odborné véci a detaily, a zaroven byt pokorny, ¢emuz zcela odpovida i skladba

rubrik, ktera by se dala oznacit za oddychovou a zabavni. (Vesely 22)

vvvvvv

zajmu je také Evropska liga, Liga mistrt a nejdulezitéjsi je zde kontext. Vesely je toho nazoru,
Ze neni jenom piitomnost, ale néco bylo dfiv a néco teprve bude, proto se snazi to vSechno
propojit. Vesely tak potvrzuje slova Burnsové z teoretické Casti a snazi se hledat rovnovahu
mezi tim, jak by Clanek chtél napsat on sam a tim, jak si jej zadaji recipienti obsahu. (Vesely

10)

Pohled ze své perspektivy redaktora nabizi David Pavek, jehoz proces tvorby
obsahu je, z pozice redaktora, odliSny. ,,Ja poslu soubor ve Wordu s titulkem a popr. soubor
s néjakymi popisky poslu bokem, ale ten vizudl ma na starosti Zbynék Vesely a Pavla Veseld,
ktera déla grafiku a déla to fantasticky. “ Jeho jediné zasahy do grafiky jsou takové, ze mu
Vesely posle pdf. soubor s prazdnymi polic¢ky, kde jsou pouze fotografie a on vymysli popisky
ke snimkam. (Pavek 13)

Samotnd tvorba v Pavkoveé podani piesné kopiruje doporuceni $éfredaktora, a to
sice vytvofit narativ. V ¢lancich G6odlu je znatelna snaha pokusit se najit né€jaky piibeh,
lightmotiv, ktery by se vinul textem. ,, Vysvétlim na pripadu Leicesteru (Cislo 4, leden 2021,
pozn. autora), kde jsem z toho udélal pribéh, Ze Leicester prozil svoji pohddku v roce 2016, jdu
ddl do soucasnosti, propojim to a porovnam, zminim hrdce, kteri ziistali a konci to tak, Ze
Leicester nent nejvétsi gigant, ale stdle véFi v pokracovdni své pohddky. “ Snazi se najit detaily

a zajimavé statistiky, se kterymi se da velmi dobie pracovat. (tamtéz)
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Pohled z druhé strany okem §éfredaktora a editora poskytuje Zbynék Vesely, ktery si
s danym redaktorem domluvi, at’ pfipravi n¢jaky text, a ten potfebuje od néj védet na kolik
radku, jaky bude rozsah, coz byva velmi variabilni kvili inzeratim a fotografiim. Hrubym
odhadem Vesely nastini rozsah. Clanek preéte, zbavi jej chyb a preklept, ale zarovei do textu
zasdhne, kdyz je to jazykové méné obratné. Editor vétsinou vidi clanek trosku jinak nez autor,
ktery s tim stravil tfeba den nebo dva, zaroven k textu nema ,,vztah“, ma vuli text kratit nebo
opravit. Po takovéto korekci posle editor text zpét redaktorovi a nasleduje vysvétleni

ptipadnych oprav. (Vesely 33)

Zanrové tvoii obsah hlavng story a medailonky, které se vieobecn& dobie &tou, ale
G600l dela vyjimecnym také fada zanrové nezafaditelnych textt. Jako zpestreni slouzi rizné
tabulky, napadité ramecky nebo zajimavé vyroky. , Neddvno jsem délal pribéh Pirlo versus
Gattuso, stiet byvalych spoluhracu v nynéjsich rolich trenérii, a tam je zajimavé, Ze to nebyl
klasicky ¢lanek, ale napadlo mé udélat pohled na fotbal Pirla a Gattusa na zdkladé jejich citact.
Musel jsem to tak udélat, protoze jsem to chtél ozvldstnit. ProSel jsem hromadu zdrojii, néjaké
rozhovory i v italstiné a vyplynula tam citace, kterda pro mé byla zajimavd, ale nemél bych ji
ddt do textu, tak jsem si k tomu vymyslel box, a tam jsem to celkem zajimavé poskladal. ““ (Pavek

15)

Velmi oblibenou a dilezitou soucasti Gooolu jsou plakaty, které mnohdy prodavaly
i bez ohledu na samotny textovy obsah periodika. Stejné je to i u konkuren¢niho Hattricku,
ktery prestoze se zaméfuje na Cesky fotbal, obsahuje plakaty zahrani¢nich hrac¢ui, zatimco Sport
G600l tiskne plakaty pouze Ceskych hrach hrajicich v zahrani¢nich klubech. Plakaty ovSem
znovych vydani vymizely a momentalné to bylo nejdiskutovanéj§i téma pro fanousky.
., Plakaty byly podle mé velmi ditleZitou soucdsti i kviili tomu, jak je toho na trhu mdlo, tak kdyz
treba nékdo nepouceny chtél koupit vaukovi a synovi fotbalovy ddrek, tak sdhl mnohdy po
casopise s plakdty, “ mini Vesely. Ten divod, pro¢ plakaty v novych Géoolech nebyly, souvisi,
podle slov Veselého, s finan¢ni strankou. Musi se tisknout na specialni papir a vedeni Sportu
se rozhodlo, ze zatim zkusi novy Sport Go6ol bez plakatt. To se ale neosvédcilo a v dubnovém
gisle!® budou plakéty opét zafazeny, byt na oby&ejném papiru, a ani formatové nebudou

nikterak vétsi. (Vesely 28)

18 Rozhovory byly poFizeny v lednu 2021.
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3.6. Inzerce

Zcela stézejni zalezitosti pro tiskoviny je v soucasné dobé inzerce, kterou udili inzertni
oddéleni. Pfijem zreklamy tvofi zna¢nou ¢ast pfijmu redakce Go6oolu, coz generalizuji
v teoretické Casti Halada a Osvaldova. Je to zaroven hlavni divod, co drzi tiSténa média —
tydeniky, mésicniky pfi zivoté. Protoze preci jen ten pomér prodanych inzerci v tisku a na webu

vyzniva lépe ve prospéch tiSténych médii, a to z pfevazné vétsiny. (Vesely 38)

V disledku pravidelnych nahlych zmén v oblasti inzerce doslo ze strany
Séfredaktora Zbyiika Veselého i k zformovani zajimavé rutiny. ,, Inzertni oddéleni ma uzdverky
stejné jako my a méli by ndam dodat rozpis inzerce tyden pred uzavérkou Gooolu, abych ja mél
ten prostor doladit detaily, ale my musime lamat strdanky uz ditv nez ten tyden pred uzavérkou,
takze ja se snazim tam ddvat néco naslepo a pocitat s tim, Ze tam ten inzerdt bude. Za tu dobu
Jjsem se v tom tak zlepsil, Ze uz to celkem dobre dokazu odhadnout, ale vidycky se stane néjaké

prekvapeni, “ pochvilil se Vesely. (Vesely 35)

Vesely detailnéji vysvétluje, jak bézné ve Sport Gooolu postupuji pii praci s inzerci
a fika, ze pravé mnozstvi inzerce muze znateln€ poznamenat i obsah Casopisu. Muze se stat, ze
pfijde mnozstvi inzeratd, tudiz je inzerce zpravidla zafazena na ukor obsahu, a takovy text je
potom v zdloze. V opa¢ném piipad€, kdyZ ma magazin rezervaci na inzerat, ktera se ale na
posledni chvili neproda, tak to znamena, ze musi redaktofi flexibilné vytvofit dalsi text, protoze
Vesely pfiznava, ze zadné zéalozni ¢lanky nemaji, ¢imz se vyrazné 1i8i od deniku Sport, kde

naopak maji ¢lanky v zasobé. (Vesely 35)

G666l n&jakou dobu trpél tim, ze mél malo inzerce, protoze narazil na neochotu
tradi¢nich znacek jako jsou Adidas, Nike, Puma, zaddvat v magazinu reklamu na fotbalové
produkty. Je to kvuli tomu, Ze Cesky trh je moc maly, takze se jim to nevyplati. Napiiklad
v sousednim Polsku chté&ji velké firmy v magazinech inzerovat, protoze maji Ctenost vyssi
o nékolik desitek tisic. G666l ma nevyhodu, ze jako ryze fotbalovy Casopis nedokaze prilakat
inzerenty parfému, hodinek nebo tfeba aut, ktefi si rad€ji vyberou naptiklad lifestylovy ¢asopis.

(Vesely 38)
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To, ze jsou s inzerci mnohdy problémy, dosvédcuje 1 vypoveéd Davida Pavka. ,,Jd vas naucim
Jjednu moji oblibenou poucku: neni vétsi nepritel redakce, nez je jeho viastni inzertni oddélent, *
sméje se Pavek. Cast textu je jiz pfedem vyhrazena pro inzerci, coZ se shoduje s tvrzenim Russ
— Mohla z teoretické casti. Tematicky inzertni oddéleni do obsahu nikterak nezasahuje, protoze
jsou jasn¢ dané inzeraty a vétSinou je 1 piedem dané, kde budou umistény. Nékteré inzeraty jsou

nastavené tak, ze musi jit bud’ na sudou, nebo na lichou stranku. (Pavek 19)

39



4. Zaver

V bakalarské praci jsem se snazil zachytit medidlni rutiny Casopisu Sport Goodl, ktery
se zabyva ryze zahrani¢nim fotbalem. Hlavni vyzkumna otazka znéla: Jaké medidlni rutiny se
uplatiiuji v casopise Sport Goodl za piisobeni 3éfredaktora Zbyiika Veselého? Dilcimi
vyzkumnymi podotazkami, které bezprosttedné souvisi s hlavni vyzkumnou otazkou, jsou: Jak
vznika medialni obsah casopisu? Jak obtizné je zajistit zdroje k clankiim tykajicich se vyhradné
zahranicniho fotbal? K jakym zméndam doslo v prubéhu let v obsahové strdnce periodika?

Rovnéz jsem se zajimal o to, jak Casopis pracuje s tématy, jak probiha jejich vybér a zpracovani.

V teoretické Casti jsem se zabyval vysvétlenim zakladnich pojmt. Rozdélena byla do
5 dil¢ich casti: vybér témat, zdroje informaci, tvorba medidlniho obsahu, organizace prace
v redakci a inzerce. K tomu, abych o kazdé z vySe zminénych kategorii ziskal, co nejvice
informaci, tak jsem vytvofil otazky, které byly profilovany tak, ze kazda skupina otazek byla
zaméfena na jednu z vyzkumnych ¢asti. Mymi respondenty z fad magazinu Sport G666l byli:
Séfredaktor Casopisu Sport Goool Zbynék Vesely, redaktor G66dlu a Séfredaktor Magazinu
Sport Petr Schimon a redaktor a webeditor iSportu David Pavek. Jejich odpovédi jsem
poskladal tak, abych dostal komplexni obraz rutin uplatiovanych v Casopise pod vedenim

Zbyrika Veselého.

Z odpovédi ¢lent redakce vyplynulo, Ze G666l byl pavodné zamyslen jako Casopis pro
teenagery, ale pruzkumy Ctenosti odhalily, Ze jej nejCastéji Ctou lidé stiedniho veéku, takze
vyhovuje vSem generacim Ctenaii. Rovnéz se v redakci klade velky daraz na slavna jména
fotbalistd, kterd zvySuji prodej, coz je ostatné ziejmé z titulnich stran Casopisu. Ziejmé
faktory jako jsou biografie hraCe, zajimavosti a statistika vytvoftily ptibeh, ¢imz se lisi od své
konkurence, kterd ma fotbalovy ¢asopis postaveny na rozhovorech. Dal§i devizou Go60lu,
kterou si hlida $éfredaktor a ktera mu zabere vice Casu nez samotné psani clankd, je peclivy
vybér fotografii. Grafickd strdnka je tim, co v G666lu na prvni pohled zaujme. Po peclivém
prostudovani zahrani¢niho mési¢niku FourFourTwo, kterym se redakce inspiruje, vyplyva

zietelna graficka podobnost.
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G666l se ve vybéru témat snazi drzet aktualnosti a sledovat svétové trendy fotbalu. Jde
po hracich, kterym se dari, nebo ktefi jsou na svétové scéné zrovna probirani, coz je totozné
s ostatnimi sportovnimi meésicniky, které se rovnéz drzi aktualné diskutovanych témat. To,
v ¢em je GOOOl naopak odli§ny, je pravidelna historickd rubrika, kterd zapfi¢inuje vyvazenost
témat. V minulosti nesla riizné nazvy a zamérovala se na slavné zapasy historie nebo hracské
legendy, v soucasnosti se rubrika jmenuje Retro a stejn¢ jako na téch predeslych pracuje po

celou dobu milovnik historie Petr Schimon.

Vzhledem k tomu, ze se jedna o zahrani¢ni fotbal, nej¢astéj$imi zdroji informaci jsou
britské nebo némecké Casopisy, kterymi se Goodl 1 do jisté miry inspiruje. Pokud se jedna

o fotografie, tak ty Cerpaji z fotobank Getty Images a Profimedia.cz.

Na titulni strané byvaji zpravidla ikony svétového fotbalu (Messi, Ronaldo, Mbappé,
Neymar...), coz je prvotnim lakadlem, které pfiméje Ctenare si magazin koupit, coz dokazuji
i zpétna Cisla prodeje, podle kterych se fidi a obsah je na zakladé jejich prodejnosti upravovan.
Ctenost je viak od polate¢niho mirného poklesu v roce 2013 konstantni. Samotnd tvorba
medidlniho obsahu je tvofena na zéklade toho, zda se k danému hraci najde dostate¢né mnozstvi
fotografii, protoze bez nich by ¢lanku schazelo to zasadni, a to je precizni graficka prace. Kazdé
navrhované téma se konzultuje se Zbyiikem Veselym, ktery rovnéz sam clanky edituje.
Magazin zac¢ina editorialem Zbyiika Veselého, ktery vtipné uvozuje néjaky nadchazejici text,
poté nasleduji pravidelné rubriky, ty maji své stalé autory, ale pokud se jedna o profilové ¢lanky
o hracich nebo postiehy, potom maji redaktofi volnou ruku a kazdy z nich se mize zaméfit na
jakoukoliv zahrani¢ni ligu, preferenci tvoii prvnich 5 sv€tovych lig z divodu nejvétsi
fanouskovské zaklady, a tedy moznosti zaméfit se na co nejvetsi cilovou skupinu. To je hlavni
diivod toho, pro¢ Sport Goodl neobsahuje Seskou ligu. Ceské tymy nemaji superhvézdy

svétového formatu a ani tak velkou fanouskovskou zakladnu.

Velmi dilezitou slozkou Casopiseckého obsahu je inzerce, ktera jak tvrdi Vesely, drzi
vét§inu periodik nad vodou. Casto je viak inzerce zadana na posledni chvili, a potom musi dojit
ke zméné rozlozeni stran v mé&si¢niku. Proto si Zbynek Vesely vypéstoval zajimavou rutinu,
kterou je predCasné vycleniovani stranek na ptipadnou inzerci, tato rutina je shodna s tou, kterou

uvadi v teoretické ¢asti Russ-Mohl.
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Redaktofi pracuji v jednom newsroomu CNC, kde pracovni misto sdili Zbynék Vesely,
graficka Gooolu Pavla Vesela a Petr Schimon s Pavlem Hartmanem, coz je pro denik Sport
bézné, dokonce jsou pracovni mista redaktorti v medialnim domé rozdélena podle sportovni
profilace. V soucasné situaci vSak $éfredaktor pracuje z domova. Vesely se kazdé pondélni
dopoledne ucastni porad, kde se probiraji a hodnoti uplynula vydani, a to nejen Go60lu, ale také

vydavanych tydeniki a ¢trnactidenika.

Vysledky mé prace by se jisté dali pouzit jako vychozi bod k mnoha dal§im vyzkumiam.
Zajimavé by bylo udélat komparativni analyzu rutin jedinych dvou ceskych fotbalovych
Casopist Sport Gooodlu a Hattricku. Prace by se dala vystavét také pouze na obsahové analyze
magazinu. Potencidlni vyzkum by mohl také srovndvat podobnost G66dlu se zahrani¢nimi

periodiky jako 11Freunde nebo FourFourTwo, kterymi se G661 inspiruje.
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