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Autor posudku: Miloslava Cerna

Cil prace: The aim of the research was to map literary tourism in Castilla-La
Mancha and to define, to which extent it contributes to the destination branding.
Cilem prace je zmapovat literarni cestovni ruch ve §pan€lském regionu Kastilie-La

Mancha a urcit do jaké miry ptispiva k brandingu dané destinace.
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Prace svym zaméfenim odpovida studovanému oboru
Vymezeni cile a jeho naplnéni

Zpracovani teoretickych aspektd tématu

Zpracovani praktickych aspektt tématu

Adekvatnost pouzitych metod, zptisob jejich pouziti
Hloubka a spravnost provedené analyzy

Prace s literaturou

Logicka stavba a ¢lenéni prace

Jazykova a terminologicka troven

Formalni Gprava a néalezitosti prace

Vlastni pfinos studenta
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Vyuzitelnost vysledki prace v teorii (v praxi)
Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly
V tomto bodé nejsou k praci Zadné vyhrady.

Diléi pripominky a naméty:
Po jazykové strance je v praci mnoho drobnych chyb, napt. 'can united' misto 'can be
united' na strané 13, nedodrzeni ¢asové linie na strané 31.

Pouzivani zavorek k bliz§imu vysvétleni popisovaného jevu je rusivé, protoze koliduje se
zavorkami pouZivanymi k citacim, nap¥. strany 11, 15.

Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Prace koresponduje se specializaci studentky.



Autorka se tématu literarniho turismu vénovala v predmétech tykajicich se kultury a redlii
anglicky mluvicich zemi a nasledn¢ toto téma rozsitila o rozmér marketingovy k propagaci
vybrané destinace. V celkovém zpracovani se zturocily autor¢iny osobni zkusenosti ziskané
v popisovaném prostiedi. Autenti¢nost je silnou strankou dané prace.

Dalsi silné stranky bakalarské prace jsou: aktualnost tématu, kde stoji za to vyzdvihnout
kapitolu v teoretické ¢asti 'Trendy v marketingu literarnich destinaci', a v praktické ¢asti
kapitolu 'Doporuceni' se souborem marketingovych nastroji na podporu destina¢niho
managementu v regionu Castilla-La Mancha.

S ohledem na chyby v jazyce, navrhuji znamku B.

Otazky k obhajobé:

1) Prod jste psala svoji praci v anglickém jazyce?

2) Vysledky prace a doporuceni se vztahuji k vami popisovanému regionu Castilla-La
Mancha. Mohly by byt pfinosné i pro Ceskou republiku?

3) Jak jste postupovala pfi vybéru metod vyzkumu?

4) Pracovala jste s pomérné Sirokou $kalou literarnich zdrojd, které z nich pro vas byly
nejvyznamné;jsi?

Praci doporucuji k obhajobé.

NavrzZena vysledna znamka: B

V Hradci Kralové, dne 16. kvétna 2018



