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Prace svym zamétfenim odpovida studovanému oboru
Vymezeni cile a jeho naplnéni

Zpracovani teoretickych aspektd tématu

Zpracovani praktickych aspektt tématu

Adekvatnost pouzitych metod, zptisob jejich pouziti
Hloubka a spravnost provedené analyzy
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Vyuzitelnost vysledki prace v teorii (v praxi)
Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly
Prace je z tohoto hlediska v poradku.

Dil¢i pfipominky a naméty:

Po jazykové strance je v praci mnoho drobnych chyb, coz lze pfi¢ist tomu, Ze autorka
nepsala ve svém rodném jazyce: napi. desetinna ¢arka misto tec¢ky (napt. ,75,6“, misto
»75.6“ na str. 5); dvoji pouziti slova from ve VO2 (str. 6); slovesné tvary a interpunkce: ,,
McDonnell (2002) state, that...“ (str. 10); ,All of them ... has studied...“ (str. 31). U citaci
v textu obcas chybéji data: napt. ,,...Crabtree and Cohen...“, nebo ,,...(Sweeney,
Pritchard).“ na str. 7. Kapitola 5.2 obsahuje piepis rozhovoru s pracovnikem IC v Toledu,
ktery by mél byt spise v pfilohach. Kapitola 7 Doporuceni mohla byt podrobnéji
zZpracovana.



Celkové posouzeni prace a zdivodnéni vysledné znamky:

Autorka spravné pochopila, Ze literarni cestovni ruch mize pomoci prildkat navstévniky a
turisty do destinaci, které by pro né jinak nebyly pfili§ zajimavé. Pfesné popisuje, jak
postupovala pfi sbéru dat, takZe tato ¢ast prace je velmi dobie zpracovana. Definice
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zakladnich termind v teoretické ¢asti jsou rovnéz v poradku.

tématu literarniho turismu vénovala v pfedmétech tykajicich se kultury a realii anglicky
mluvicich zemi a nasledné toto téma rozsifila o rozmér marketingovy k propagaci vybrané
destinace. V celkovém zpracovani se zuroclily autordiny osobni zkuSenosti ziskané
v popisovaném prostiedi. Autenti¢nost je silnou strankou dané prace.

Dalsi silné stranky bakalatské prace jsou: logicky sestavena struktura bakalaiské prace,
aktualnost tématu, kde stoji za to vyzdvihnout kapitolu vteoretické casti '"Trendy
v marketingu literarnich destinaci', a v praktické ¢asti kapitolu 'Doporuceni' se souborem
marketingovych nastroji na podporu destina¢niho managementu v regionu Castilla-La
Mancha.

PredloZeny text spliuje pozadavky kladené na bakalarské prace.

Otazky k obhajobé:
1. Vysvétlete na prikladu region Castilla-La Mancha rozdil mezi pull faktory a push
faktory.

2. Jsou rozdily v pfistupu k domacim a zahrani¢nim turistiim ve zkoumaném regionu
podle Vas opodstatnéné a mélo by se takto rozliSovat i jinde?

Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: B

V Hradci Kralové, dne 16. kvétna 2018
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