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Abstrakt
Cilem této bakalaiské price je pomoci monitoringu, hloubkovych rozhovori a
dotaznikového Setfeni vyhodnotit, zda je on-line politicka reklama na socialnich sitich

urcena predevsim pro cilovou skupinu ve véku 18-34. Zaroven by prace méla identifikovat

trendy v této Oblasti.‘ ‘ Okomentoval(a): [TN2]: Dodglat

‘/ Okomentoval(a): [TN3]:
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Abstract

The purpose of this bachelor thesis is to evaluate whether online political campaigns are
targeted predominantly at the age group between 18-34 years. The evaluation is achieved
by monitoring, in-depth interviews, and questionnaires. Simultaneously, the thesis aims to
identify popular methods in this department.
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Uvod

Bakalaiska prace je psand na téma vyuziti on-line reklamy v pfedvolebnich kampanich.
Cilem prace je zhodnoceni vyuzivanych on-line marketingovych nastroji, kam reklama
spada, a jejich aplikace do politického svéta v ramci pfedvolebnich kampani. leavnim

ukolem je prostrednictvim zvolenych metod poukazat na to, jaky vliv ma on-line marketing

Okomentoval(a): [TN5]: Takto popsana hypotéza

Vv ptedvolebnim obdobi a zda je uréen hlavné pro cilovou skupinu 18-34 let. [okomentoval(a): [JJ4]: Viz vyse — jaka je vase hypotéza? ]

| v potadku?
Politicka situace se v Ceské republice neustale méni a také vyviji. Politika, politické strany [ Okomentoval(a): [TN6]:
i politicka hnuti jsou pod neustalym dohledem politologii a podléhaji Sirokospektré pravni Okomentoval(a): [JJ7]: TakZe to bude porovnani 18-34 vs.
. i . . L. ., 3 Lo " i 35+? Lepsi by podle mé bylo tam dat vylozeng, jestli je pouze
regulaci. Samotna politika je zavisla pfedev§im na osobach, které ji tvofi, a také na pro 18-34 nebo i pro starsi.
podminkach, které maji politické strany v ramci své propagace, tedy on-line marketingu, K tomu by pak cht&lo dopsat vyuziti internetu v CR

Vv zavislosti na véku — to najdete na CSU.

dostupné. |V soucasné dobé& si miizeme v8imnout rostouci popularity on-line komunikace.ll
‘ Okomentoval(a): [TN8]: K tomu myslite nekde

Nejvice vyuzivanym néstrojem je zde reklama, ktera je propagovana v rémei socidlnich siti. |V teoretické Easti nebo pfimo tady? ‘

{Okomentoval(a): [JJ9]: Kam se to bude vice hodit. Spise }

Socialni sité tvofi nejvyuzivanéjsi slozku on-line komunikace a i na zaklad¢ statistik je do teoretické Csti asi

dokazéano, Ze je tento nastroj denné vyuzivan miliony lidi na celém svété. Prostiednictvim ‘\Okomentoval(a): [TN10]: Upraveno odcitovéno z CSU. |
socialnich siti 1ze komunikovat jednoduse diky komunikaci nebo také na zékladé sdileni  Okomentoval(a): [TN11):
vidl ebo abrizki R
\ Okomentoval(a): [TN13]: Upraveno \
Bakalarska prace je rozdélena do nékolika stéZejnich kapitol. Prvni kapitoly jsou teoreticky {°k°’“,e“t°"?'(a)‘ [JJ14]: Fajn, jen by to cht€lo }
odzdrojovat. Uvod a zavér jsou nejdilezitéjsi ¢asti.

zaméfeny. Pro tvorbu této Casti bakalaiské prace je vyuzito odborné literatury ceskych i
zahrani¢nich autord a také dostupnych a provéfenych elektronickych zdroji. Prvni kapitola

je vénovana politickému marketingu, ktery tvoti zakladni kdmen pro tvorbu prace. Je zde g'ggg?&aéfa)i [VV15]: OBECNA POZNAMKA

uvedena definice politického marketingu, jeho jednoduse popsany historicky vyvoj a rovnéz i
Sjednot'te, prosim, jak budete toto slovo psat (YouTube, nebo

jsou zde popsany divody proniknuti politického marketingu do on-line prostiedi. Druha Youtube).

kapitola je také teoreticky zaméfena a vénuje se oblasti socialniho on-line marketingu. Je Ve by mélo byt v celém textu jednotné.

Okomentoval(a): [JJ16]: Kdyz mluvite o online
marketingu, tak by tam mél byt i Google a Seznam a
displayova reklama. Jinak mozna radsi vymazte web a
sousted’te se jen na social.

popsana zékladni definice, socialni média a socialni sit. Dale jsou uvedeny a vypsany
jednotlivé on-line platformy, které jsou prostiednictvim internetu vyuzivany. Je zde uveden

gigant lsociétlnich siti Facebook, dale znamy Instagram, YouTube a Twitter, Dalsi kapitola

Okomentoval(a): [TN17]: Takze mazu komplet vse, co se

tyka Webovych stranek a budu &isté fesit jenom social?

je vénovana politické situaci v Ceské republice. V ramci této kapitoly jsou teoreticky - - —
Okomentoval(a): [JJ18]: JelikoZ se prace jmenuje online
popsany dil¢&i politické strany a jejich metodologie. Dalsi &ast prace, tedy kapitola &tvrta, je marketing, tak byste tam mél mit vSechno:/ Nebo to nechte,
ale napiste tam problematiku v tom, Ze k mailingtim a
vénovana metodice bakalafské prace. Jsou zde teoreticky popsany vyuzité metody, které jsou bannerim se neni mozné dostat — asi. Mozni radsi proberte
s panem Novakem.
Okomentoval(a): [TN19]: Vyfeseno s panem Novéakem,
1 Webovy portal €750 [on-line] [vid. 19. kvétna 2020]. Dostupné 7 r?k'l Ife to neni problém a sta¢i do nazvu pfidat na socialnich
https:/Awww.czs0.cz/documents/10180/90577057/06200419k06.pdf/36bfb913-e74e-45h5-b112- sitie
05aef50d5b79?version=1.1 [Okomentoval(a): [JJ20]: fajn }



https://www.czso.cz/documents/10180/90577057/06200419k06.pdf/36bfb913-e74e-45b5-b112-05aef50d5b79?version=1.1
https://www.czso.cz/documents/10180/90577057/06200419k06.pdf/36bfb913-e74e-45b5-b112-05aef50d5b79?version=1.1

dale aplikovany pro praxi. Jednd se o hloubkové rozhovory, dotaznikové Setfeni a
monitoring.

Druhd cast této bakalarské prace je jiz prakticky zaméfena. Dochdzi zde k prevedeni
teoretickych poznatkl do praktického pojeti a na zakladé vysledki praktické ¢asti se bud'to
potvrdi, nebo vyvrati pivodni hypotéza. Jak jiz bylo nastinéno, prakticka ¢ast je rozdélena

do tfi hlavnich casti.

Prvni cast je vénovana hloubkovym rozhovorim. V této praci najdete celkem devét
zpracovanych rozhovori, ve kterych je srespondenty feSeno téma on-line reklamy ve
volebnich kampanich. Zkouma se jejich celkovy postoj a nazor na toto téma, dale jak moc

vnimaji ve svém Zivoté on-line reklamu.

Druhou ¢ast tvoii dotaznikové Setieni. Na vétsim vzorku respondentti je v této kapitole

graficky zndzornén pohled na on-line reklamu jednotlivych stran.
Posledni ¢ast je vénovana monitoringu kampani jednotlivych stran ¢i politikd. V této ¢asti
se popisuji jednotlivé kampang, jejich frekvence a finance, které byly vynaloZeny na tyto

reklamy.

V zavéru praktické ¢asti jsou rozebrany jednotlivé vystupy z kazdé ¢asti a popsany hlavni

poznatky. Zaroven je rozebrana hlavni hypotéza a jeji vysledek.
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1 Teoreticka ¢ast

1.1 Politicky marketing
Prvni kapitola bakalarské prace je vénovana problematice politického marketingu. V ramci
této kapitoly je objasnéna zakladni definice politického marketingu, struéné popsan

historicky vyvoj a uvedeny diivody uvedeni politického marketingu do on-line prostiedi.

1.1.1 Definice politického marketingu

O samostatném pojmu politického marketingu 1ze hovofit od poloviny 20. stoleti.
S politickym marketingem se poji samotny pojem marketing, ktery je definovan jako:
proces, jehoz prostrednictvim jak potencidlni, tak stavajici zdkaznici (jednotlivci i skupiny)
uspokojuji potieby a pfani v procesu vyroby, smény produktd & sluzeb.? Tento pojem
politického marketingu je rovnéz pojmenovan, a to v roce 1956 Stanleym Kelleym. Ten ho
uvadi ve své studii Professional Public Relations and Political Power. Spolecensky vyvoj
neustale prochazel vyvojem a zapficinil fakt, Ze politické strany piesly k politickému
marketingu. Stale dochazelo k rozsifujici se svobodé slova jedince, ¢imz byly politické
strany donuceny k tomu, aby vice ptemyslely nad svym jednanim, jak ptilakat volige. O
devét let pozdéji se zacalo hovofit o marketingové komunikaci, ktera se stala popularni
predevsim diky autoru Kotlerovi, ktery uvadi dtlezitou definici: ,,Soutézivy charakter obou
oblasti — voleb i trhu — naznacuje, Ze rozhodujici problémy, kterym &eli politi¢ti kandidati,
jsou v podstaté stejné jako ty, jimz eli vyrobni manazefi.“ (Mauser, 1983, s. 6) Tato definice

je velmi podstatna, jelikoz uvadi podobnost politické a ekonomické scény.

1.1.2 Vyvoj politického marketingu

Jak jiz bylo uvedeno v ramci definice pojmu, pocatky politického marketingu sahaji k roku
1956. Jednotlivé prvky, které se s timto pojmem poji, lze nalézt v kampanich americkych
prezidentt jiz od 50. let. Jednalo se o reklamni televizni spot ¢i prezidentské debatni duely
v prezidentskych predvolebnich kampanich. (Maarek, 2007) Trvalo velice dlouho, nez byl
politicky marketing vy¢lenén jako samostatna disciplina. V 70. letech zapracoval na jeho
vyvoji také autor Kotler a dale se v letech 80. rozjela v publikacich diskuze, kde je mozno

hovofit o politickém marketingu v plné mife. V t¢ dobé je také doplnén pojem definice

2 Zdroj: Webovy portal vseomarketingu [on-line] [vid. 18. biezna 2020]. Dostupné  z:

https://vseomarketingu.estranky.cz/clanky/marketing/marketing.html
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marketingu a 90. léta ptinasi definici konceptu politického marketingu, ktera ho uvadi jako

proces, ktery je chapan jako dlouhodoba strategie. (Kotler, 1997)

1.1.3 Diivody proniknuti politického marketingu do on-line prosti-edi

Politicky marketing je feSenim pro rtznorodost trendii volicd a vytvareni kompaktniho
programu. K proniknuti politického prostfedi do on-line prostfedi marketingové komunikace
pfispiva také naristajici vzdélanost obyvatel, ktefi jsou ideologicky svobodni a zaméfuji se
na pragmatické rozhodovani a na své osobni zajmy. Voli¢i se obraceji na ten manazersky
tym, ktery nejlépe odrazi jejich chapani a vidéni okolniho svéta. Politické strany maji za kol
profesionalné pracovat na tvorbé svych kampani, které mohou mit také on-line podobu.
(Kotler, 2007) ,,Internet v roce 2019 pouzivalo jiz 81 % Cechii starsich 16 let. Pogitaé a
internet se nachazi uz témet ve vSech domacnostech, které tuto technologii chtéji pouzivat.
V roce 2019 byla bez internetu jiz jen necela pétina ¢eskych domacnosti. THi &tvrtiny z nich
tvofily domacnosti seniort, ktefi ve vétsin€ piipadt uvadéji, ze internet doma nechtéji nebo
s nim neuméji pracovat. Naopak 97 % déti zije v domacnostech s pfipojenim k internetu a

92 % ma doma poéitag nebo tablet.*

3 Webovy portal czso [on-line] [vid. 13. kvétna 2020]. Dostupné z: https://www.czso.cz/csu/czso/internet-
pouziva-pres-80-obyvatel-ceska
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2 Social on-line marketing

Druha kapitola je vénovana socidlnimu on-line marketingu. V této kapitole je pojem
socialniho marketingu definovan, jsou zde popsana socidlni média a socialni sité.
V neposledni fadé jsou zde uvedeny a popsany socialni platformy, které jsou uzivany na

internetu.

2.1.1 Definice socialniho on-line marketingu

Marketing, ktery je uvadény v on-line prostiedi, lze nazyvat nékolika vyrazy — on-line
marketing, digitalni marketing, marketing internetovy nebo e-marketing. Nékteti autofi
uvadéné vyrazy zahrnuji do jedné definice. Definice jsou pojaty néasledovné dle riznych
autort. Kotler (2007, s. 182) uvadi definici e-marketingu jako: ,snahu spolecnosti
informovat o vyrobcich a sluzbach, propagovat a prodavat je po internetu®. Dalsi autor,
Stuchlik (2000), hovoii o on-line marketingu jako o marketingu, ktery se vyskytuje na
internetu a vyuziva sluzby pro podporu ¢i realizovani marketingovych aktivit. E-marketing
byva charakterizovan jako dosazeni marketingovych cili za vyuziti elektronickych
komunikaénich technologii. Znamena to, Ze veskeré marketingové aktivity jsou dosahovany
prostiednictvim internetu. Prostfednictvim internetu je ptispivano k plnéni marketingovych,

firemnich &i politicky stanovenych cili. (Spindler, 2010)

2.1.2 Socialni média a socialni sit’

Socialni média predstavuji vyraz, ktery v sobé ukryva zprostiedkovani komunikace a vseho,
co slouzi jako jakysi prostfedek pro uchovavani a ptenosu sdileni v ramci prostoru a ¢asu.
V §ir$im pojeti jsou socialni média chapana jako fe¢, pismena, vytvarna ¢i hudebni dila,
tanec, gesta a dalsi. (Encyklopedie Universum, 2006) Socidlni média jsou formou
sdélovacich prostfedkt, které tvoii neodmyslitelnou soucast lidského zivota. Pocatky
socialnich siti jsou datovany do devadesatych let minulého stoleti. Socidlni sité¢ predstavuji
virtudlné¢ propojené skupinky lidi, ktefi maji za cil sdilet nejrizngjsi druhy informaci

prostfednictvim internetu. (Vysekalova, 2012)

2.1.3 Popis jednotlivych socialnich platforem

V nasledujici kapitole jsou uvedeny nejvice vyuzivané socialni platformy na internetu v
Ceské republice. Mezi giganta internetového prostiedi je stale jesté fazen Facebook. Ve
stopach mu je mladsi bratr Instagram. Jako dalsi typy jsou uvedeny platformy YouTube a

Twitter. Dosah organické komunikace na socialnich sitich klesd a je nutné piispévky
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promovat. U téchto promovanych piispévkl se navic da zacilit na konkrétni publikum, a

proto je i takto stanovena hlavni hypotéza.

2.1.4 Facebook a Instagram

Facebook byl ptivodné zaloZen jako sit’, ktera fungovala na zaklad€ hlasovani o tom, ktera
Zena je vice pfitazliva. V tuto chvili tvoii fenomén této doby. Mési¢né po celém svéte
pouziva Facebook vice neZ 2,5 miliardy uZivateld, v Ceské republice je to vice nez 5 miliond.
Stranky byly zpfistupnény vetejnosti 26. zafi roku 2006 a podminkou pro registraci byl
platny e-mail a v€kové omezeni 13 let. Facebook ptedstavuje kombinaci nékolika
komunikaénich prostredkil. Zakladem je sdileni textovych zprav jako tzv. statust, ve kterych
je ostatnim uzivatelim sd€leno vSe potfebné od jiného uzivatele, je zde moznost posilat
soukromé zpravy, nahravat fotografie ¢i videa. (Bednat, 2011) Facebookové aplikace je
mozno délit na ty oficidlni, které jsou tvofeny fotkami, videi, udalostmi apod., a ty
neoficialni, které byly vytvofeny externi tfeti stranou a pfedstavuji zabavné hry, kvizy a
dotazniky. (Pavli¢ek, 2010) Prostiednictvim Facebooku je mozno také prezentovat znacky,
firmy, osobnosti ¢i skupiny, pfi éemz dochazi k diskuzim na zvolené téma. |Facebook a
Instagram pouzivaji stejnou reklamni platformu, na které se reklama zadava. Organické
ptispévky maji stdle mensi dosah na uzivatele v porovnani s obsahem placenym. Podle webu
Shockworks: ,.,to znamend, ze firemni pfispévky, které jsou neplacené a §ifi se pfirozené,
uvidi mensi podet uzivatelin. Tento trend ubytku ptirozeného dosahu pietrvava uz delsi dobu.
V roce 2012 se tvoril organicky dosah 20 %. Doba hojnosti, je ale nenavratné pry¢. Pokud
mate velkou firemni stranku, pak se vas$ organicky dosah pohybuje okolo 5 %.“* Celkové
vydaje na placené prispvky na Facebooku a Instagramu tykajici se voleb a politiky v Ceské
republice od biezna 2019 az do soudasnosti &ini 26 385 626 K&.5 Co se tyge politické
reklamy, Facebook ptichazi stale s novymi pravidly, aby zvySovala transparentnost reklam
na sitich. Inzerenti, ktefi cht&ji vytvaret reklamy tykajici se voleb, musi projit autorizaci.
Dalsim bodem pro vétsi transparentnost je napiiklad nutnost uvadét, kdo za danou reklamu
plati a dale tyto reklamy budou vefejné pristupné v Knihovné reklam, kam ma ptistup

jakykoliv zajemce.

4 Webovy  portal  shockworks [on-line]  [vid. 19. kvétna  2020]. Dostupné  z:

https://www.shockworks.eu/cz/facebook-snizuje-dosah-organickych-prispevku/

5 Webovy portal Knihovna reklam [on-line] [vid. 19. kvétna 2020]. Dostupné  z:

https://www.facebook.com/ads/library/report/?source=archive-landing-page&country=CZ
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Okomentoval(a): [21]: Mate tam historii jen do 2011?
Od té doby se HODNE zménila a ma kolik? 2,5 mid
uzivatelti? A necelych 6 mio v CR? Tyhle informace by
se tam hodily

\ Okomentoval(a): [TN22]: Upraveno

Okomentoval(a): [JJ23]: Bylo by fajn zminit aktivity FB
ohledné politické reklamy. Za posledni dva roky se to hodné
zménilo.

\ Okomentoval(a): [TN24]: Na konci upraveno

Okomentoval(a): [VV25]: firmy?

‘ Okomentoval(a): [TN26]: Dava smysl?



https://www.shockworks.eu/cz/facebook-snizuje-dosah-organickych-prispevku/
https://www.facebook.com/ads/library/report/?source=archive-landing-page&country=CZ

Obrazek 1: Logo aplikace Facebook

Zdroj:  Webovy portdl cs.wikipedia [on-line] [vid. 18. bfezna 2020]. Dostupné  z:
https://cs.wikipedia.org/wiki/Soubor:Facebook_icon.svg

Instagram predstavuje socialni sit,, kterd je uréena pro sdileni obrazku, fotografii a kratkych
videi. Jedna se o aplikaci, ktera byla, na rozdil od ostatnich socialnich siti, rovnou uréena
pro mobilni aplikace nikoli pro internetovy prohlize¢, ktery je vyuzivan u stolnich pocitacti
¢i notebookd. Piivodné byla vytvofena pro zafizeni iPhone a jeho komponenty, ale nakonec
byla rozsifena i pro uzivatele operacnich systému Android. Dale rozsitila svou pisobnost i
na webové stranky. Zde nelze stale sluzby vyuzivat v plném rozsahu stejné tak, jak je tomu
v mobilnich aplikacich. Zasadni zlom pfisel, kdyz vyvojafi ptidali funkci stories. Jedna se o
fotku nebo kratké video, které po dvaceti ¢tyt hodinach zmizi. Uzivatelé si tuto funkci velice
oblibili a i diky tomu mé dnes Instagram v Ceské republice vice nez 2,3 milionu uZivateli.
Sila Instagramu se skryva v jednoduchosti sdélovani obsahu na zakladé sdileni obrazkid a

kratkych popiski, které jsou znamy jako hashtagy. ©

Obrazek 2: Logo aplikace Instagram

Zdroj:  Webovy portal cs.wikipedia [on-line] [vid. 19. Dbfezna 2020]. Dostupné  z:
https://cs.wikipedia.org/wiki/Instagram

6 Webovy  portal  slideshare  [on-line]  [vid. 19. bfezna  2020]. Dostupné  z:

https://www.slideshare.net/tomasvotruba/instagram-znaky-a-jak-ho-zapojit-do-marketingovho-
mixu?qid=61bbe0c2-ce56-4b7c-bfld-9e34aelab86b&v=&b=&from_search=4
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2.1.5 YouTube

YouTube predstavuje socialni sit’, ktera byla zalozena roku 2005 skupinkou Chade Hurley,
Steven Chan a Jawed Krain. Tento web byl vytvofen za ucelem sdilet domaci videa s piateli.
YouTube nebyl prvni webovou strankou svého druhu. Své konkurenty vSak predbéhl diky
moznosti videa nejen nahravat, ale také dale sdilet. Aplikace YouTube byla odkoupena
spolec¢nosti Google pouhy rok od jejiho zalozeni. Zpocatku nedosahovala piili§ velkého
zisku oproti vysokym nakladim, které byly do aplikace vlozeny. Vse se zacalo postupné
rozvijet, kdyZ nastalo obdobi tzv. YouTuberd, ktefi aplikaci posunuli tim spravnym smérem.
I u nas zajem o YouTube roste, coz dokazuje pocet unikatnich uzivatela za rok, ktery vyrostl
na ¢islo 5,1 milionu. V aplikaci YouTube mtizeme zhlédnout nejriznéjsi videa od slavnych
videoklipti po domaéci tvorbu uZivatell. (Lastufka, 2009) I YouTube ma od svého majitele
Google nastavena pravidla viéi internetové reklamé. Mate pouze omezené moznosti cileni,

nemuze pouzivat remarketing a jiné dtilezité typy cileni.

3 YouTube

Obrazek 3: Logo aplikace YouTube

Zdroj:  Webovy  portdl idnes [on-line] [vid. 19. bfezna  2020]. Dostupné  z:
https://www.idnes.cz/technet/internet/youtube-meni-logo.A170830_192542_tec-kratke-zpravy_pka

2.1.6 Twitter

Internetova platforma Twitter pfedstavuje socialni sit, ktera je mikrologovou sluzbou
umoznujici rychle zasilat zpravy. Byl zalozen roku 2006 a jeho zakladatelem se stal Jack
Dorsey. Jedna se o tzv. mikrolog, ktery mezi ostatnimi blogy na internetu nema siln&jsiho
konkurenta. Na Twitteru si kazdy novy uzivatel zalozi sviij Gicet a mezi svymi prateli a
znamymi ziskava takzvané followery, tedy sledujici, a stava se také followovan (sledovan
ostatnimi uzivateli). Mezi témito uzivateli nasledné probihd psanéd konverzace za pomoci
zprav. Jednd se o kratké zpravy nazyvané tweety. U téchto zprav je povoleno pouze 140
znak, které umoziuji vystiznou, rychlou a kratkou komunikaci. Mimo tyto zpravy je rovnéz
umoznéno vkladani odkazi, fotek a jinych publikaci. Sluzbu Twitter je mozno vyuzivat za

pouZiti webovych prohliZeci, externich ¢i mobilnich aplikaci. (Pavli¢ek, 2010) Twitter se

stal oblibenou siti Ceskych politikii, pfestoze na této siti nejde provozovat placenou
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politickou reklamu, moznost organického a velmi rychlého $ifeni zprav nebo nazorovych

postoju je pro politiky ideélni.

Obrazek 4: Logo aplikace Twitter

Zdroj:  Webovy portal iconfinder [on-line] [vid. 19. bfezna 2020]. Dostupné ~ z:

https://www.iconfinder.com/icons/386736/tweet_twit_twits_twitter_twitter_bird_icon

2.2 Politicka situace v Ceské republice
Nasledujici kapitola je vénovana politické situaci v Ceské republice. Pro blizii seznamenti se
S touto problematikou jsou dale uvedeny a popsany jednotlivé politické strany, které piisobi

v politické sféte Ceské republiky.

2.2.1 Popis jednotlivych politickych stran a metodologie vybéru

S popisem jednotlivych politickych stran bezprostiedné souvisi také definice pojmu
politicka strana. V odbornych publikacich vsak tato definice chybi. Lze uvést pouze jakousi
obecnou definici, ktera je definovana v publikaci Fialy (2009, s. 32) nasledovné: ,,politicka
skupina, jez se ucastni voleb a jez je jejich prostfednictvim schopna své kandidaty umistit
do vefejnych uradia“. Tato definice je nedostatecna. Pro politické strany je nutno uvést fakt,
ze usiluji o ziskani politické moci prostfednictvim voleb. Poukazuji na to, ze se jedna o
dobrovolnou, otevienou a trvalou organizaci, jejiz ¢lenové maji spole¢né predstavy a z4jmy.

(Fiala, 2009) Kazda strana potfebuje znat demografické udaje o svych voli¢ich. Jaké
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procento voli¢i ji voli z urcité vékové nebo pracovni skupiny, proto vznikaji odborné

vyzkumy, které¢ pomahaji stranam, ale i obecné vefejnosti tyto odpovedi zajistit.
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Obrazek 5: Vékova struktura voli¢a v roce 2017

Zdroj:  Socidlni  sitt  Twitter  [on-line]  [vid. 19.  kvétna  2020]. Dostupné  z:
https://twitter.com/vaclavmoravec/status/922073433017643008/photo/1]

V nasledujicich podkapitolach jsou uvedeny nejznaméjsi a vlivné politické strany, které
piisobi v politické sféfe Ceské republiky a zaroveii byly zvoleny voligi v poslednich volbach

do parlamentu.

2.2.2 ANO

ANO piedstavuje hnuti, které bylo zalozeno az v roce 2012. Zakladatelem tohoto hnuti je
jeden z nejbohatsich podnikatel Andrej Babi§. Hnuti Ano 2011 navazuje na sdruzeni, které
mélo ndzev Akce nespokojenych obcant, které bylo vytvoreno na zékladé nespokojenosti
s tehdejsi vladni koalici, rozSifovanim korupce a celkovou nespokojenosti s politickymi
poméry v zemi. Zakladnim programem hnuti ANO je stfedopravicovy postoj. Podporuji
odstrafiovani byrokratického systému, snazi se o spravné fungovani pravniho statu a potirani
korupce. Casto je toto hnuti oznatovano jako antisystémova strana. Byva takto oznatovana
zejména proto, ze vyjadiuje, ze stat se da fidit jako firma a byva casto svézénaﬂ na
populistické tendence a obvinovana z chybéjiciho vlastniho programu. Hnuti ANO poprvé
kandidovalo ve volbach do Poslanecké snémovny roku 2013 véele s leaderem Andrejem

Babisem. Kromé tohoto vyznamného politika se na kandidatni listiné objevilo mnoho
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dalsiho vyznamnych osobnosti. (Vodicka, 2011) Ve volbach do poslanecké snémovny v roce
2017 dokonce hnuti ANO vyhralo se ziskem 29,64 % a Andrej Babi$ se stal premiérem.
Princip a hlavni cil hnuti je nasledujici: ,,Dobte fungujici, stabilni a prosperujici spolec¢nost,
kdy demokracie pracuje ve prospéch vsech obcani. Je dulezité vézt dialogy, které se
zaméfuji na z4jmy a potieby obcand. Hnuti ANO vsak nechce jen délat politiku a ztracet Cas
v ramci zbyteéného politikateni. Hnuti chce do vetejného prostoru navratit racionalitu a

pragmatické feseni.*”

2.2.3 CSSD

CSSD je zkratkou pro Ceskou stranu socialné demokratickou. Tato politicka strana patii
mezi ty nejstarsi strany na ¢eské politické scéné€. Koteny této strany zasahuji az do obdobi
19. stoleti, kdy v rameci prvni republiky strana vystupovala jako leader na politické scéné.
(Vodicka 2011) V obdobi polistopadové éry roku 1989 byla strana vedena politikem Jitim
Horakem. Jeho snaha ve vedeni pfinesla malé zastoupeni u voleb roku 1992. Nasledujiciho
roku byl vSak poraZen vyznamnou osobnosti strany, MiloSem Zemanem. Roku 1996 se
strana stala druhou nejsilngjsi stranou v ramci Poslanecké snémovny. Toleruje politickou
stranu ODS a nasledné roku 1998 vitézi. Novym predsedou vlady je zvolen Vladimir Spidla
a roku 2002 obhajuje vitézstvi. Je sestavena koaliéni vlada s KDU-CSL a US-DEU. Koalice
prochézela bouflivym obdobim a nasledné ukonéila i post Spidly, ktery byl nahrazen Jitim
Paroubkem. Ten vydrzel az do konce volebniho obdobi a po porazce ve volbach roku 2006
se stahuje do ustrani. Volby vyhrava strana roku 2010, ale zlistava bez koali¢niho potencidlu
a ubira se do opozice. Paroubek rezignoval a byl nahrazen Bohuslavem Sobotkou, ktery
uspél ve volbach roku 2013. (Voditka, 2011) Ten odstoupil z postu predsedy CSSD pied
parlamentnimi volbami roku 2017 a doasnym ptedsedou se stal Milan Chovanec. I pfes
veskerou snahu uspét ve volbéach ziskala CSSD nejhorsi visledek v ramci novodobych déjin,
a to pouhych 7,27 %. Od unora 2018 se stal pfedsedou Jan Hamacek. Hodnoty, cile a
principy strany jsou nasledujici: ,,Socialni demokracie ptedstavuje otevienou levicovou
stranou. Strana je rozvijena jako spoleCenstvi, jez zaklada svou politiku na humanitné-
demokratickém usili pfedevsim o to, aby vSichni lidé bez rozdilu mohli nalézt svou lidskou
diistojnost ve svobodé. V podminkach vysoce rozvinuté pramyslové spoleénosti CSSD
usiluje o demokratickou cestu a o reformy v nejriznéjSich oblastech zivota narodni,

nadnérodni i globalni pospolitosti. Celi rtiznym rizikiim a problémtim. Zarovei mé za tikol

"Webovy portal anobudelip [on-line] [vid. 22. bfezna 2020]. Dostupné z: https://www.anobudelip.cz/cs/o-
nas/par-slov-o-ano/
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vyuzivat piilezitost nasi doby a vyvozovat z ni politické dusledky. Proto také podporuje
ekologickou prestavbu Zemé, usiluje rovnéz o rovnopravnost pohlavi a ras. Snazi se
prekonavat nerovnost mezi bohatym Severem a chudym Jihem. Snazi se vyzyvat k miru na

zakladé kolektivni bezpeénosti a rovnopravné spoluprace narodi.“®

2.24 ODS

ODS ptedstavuje zkratku pro Ob&anskou demokratickou stranu. Tato politicka strana byla
zaloZena roku 1991 jako jeden z nasledovniki Obcanského fora. Nejvyznamnéjsi postava a
také zakladatel strany je bezesporu byvaly prezident Vaclav Klaus. ODS byla vitéznou
stranou jiZ ve volbach v roce 1992. Podilela se na rozpadu tehdejsi federace a pracovala na
budovani nového samostatného politického systému. Strané se v tomto obdobi podafilo
ziskat tehdejsi Kiestanskodemokratickou stranu a vedla svij postoj k vitézstvi
V nasledujicich volbach roku 1996. Naslednym krokem bylo vytvofeni stiedopravicové
koali¢ni vlady. Konce volebniho obdobi se vsak strana nedockala. Roku 1997 nastala v ODS
krize a padla koali¢ni vlada, ktera byla vedena Vaclavem Klausem. Dalsi volby nasledovaly
roku 1998, kde se ODS podafilo ziskat pozici druhé nejsilngjsi strany v ramci poslanecké
snémovny. Vedly se dlouhé vyjednavaci procesy a nakonec byla uzaviena Opozi¢ni smlouva
s politickou stranou CSSD. Na zakladé tohoto paktu doslo ke vzniku mensinové vlady
CSSD, ktera byla tolerovana ob&anskymi demokraty, ktefi na oplatku ziskali své stéZejni
pozice v Senatu a Poslanecké snémovné. Nektefi historici povazuji toto obdobi za nejhorsi
obdobi v ramci déjin ¢eské politiky. Obdobi bylo proslulé korupénimi praktikami. Dalsi
etapa nasledovala volbami roku 2002. Doslo k odstoupeni Vaclava Klause, byl vystiidan
Mirkem Topolankem. Za jeho vedeni strana prosperovala a ziskala vyznamné pozice
v krajskych zastupitelstvech. Roku 2006 ve volbach strana zvitézila. Zasadni rozpory byly
vedeny roku 2009 az doslo k padu vlady. Topolanek byl nahrazen Petrem Nedasem. Byla
vytvorena nova koalice s TOP 09 a Vécmi vefejnymi. Ani vlada Petra Necase nevydrzela.
ODS utrpéla roku 2013 drtivou porazku a jako novy leader byl zvolen Petr Fiala. (Vodicka,
2011) Radné volby do Poslanecké snémovny v roce 2017 byly konany v tijnu a byly vedeny
v atmosféfe pokracujiciho rozpadu tradi¢ni struktury stranického systému. Doslo k vzestupu
novych politickych stran a hnuti. ODS se piesto i v ramci silné politické konkurence podatilo

obstat a nadale posilit svou pozici ziskem 11,32 % hlasa.

8 Webovy portal cssd [on-line] [vid. 22. bfezna 2020]. Dostupné z: https://www.cssd.cz/program/hodnoty-
cile-a-principy-cssd/
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Principy, které ODS prosazuje, jsou: ,,Navazuji na tradice evropské kiestanské civilizace,
na humanitni a demokraticky odkaz prvni republiky a na zkuSenosti zdpadnich demokracii.
Ve svém programu proto prosazuji svobodu jednotlivce, vladu prava a volného trhu, ktery
je nejlepsim predpokladem vSeobecné prosperity. Stejné tak se zasazuji o standardni
fungovani liberalni demokracie zapadniho typu, odmitaji proto vécné pokusy o hledani

tretich cest, kolektivistické ideologie i naivni pokusy o nepolitickou politiku.“®

2.2.5 SPD

SPD ptedstavuje zkratku pro politickou stranu Svoboda a ptiméa demokracie. Jednd se o
politické hnuti, které bylo zalozeno roku 2015. V ¢ele stal Tomio Okamura a Radim Fiala,
ktefi po problémech opustili hnuti Usvit. Program SPD upiednostiiuje predevsim
vlastenectvi. Tento nacionalismus se projevuje hlavné odporem K nelegalni imigraci a
odporem Kk islamu. Jejich hlavnim pozadavkem je pfima demokracie, ktera se projevuje ve
formé odvolatelnosti politikli a soudct. Toto hnuti bylo od pocatku oznacovano za
populistické, radikalni a autoritaiské. SPD se snazi prosazovat zakladni Gistavni a legislativni
zmény, které smétuji ke svobod& s demokracii v CR. Ve volbach v roce 2017 tato témata
rezonovala a SPD se podatilo ziskat 10,64 %. Za zakladni princip povazuji zapojeni ob¢ana
do fizeni své zem¢ a navraceni smyslu férového podnikani a poctivé prace. Lidé musi védét,
ze za svou provedenou praci budou distojné ohodnoceni, v budoucnu obdrzi odpovidajici
penzi, dostane se jim profesionalniho vzdélani, zdravotni i socialni zabezpeceni. Stat se zde
musi stat jakymsi garantem bezpedi lidi a strazcem jejich svobody a prav. SPD prosazuje
program socialni solidarity. Obraci se pfedevsim na seniory, déti a invalidy. SPD podporuje
tradi¢ni hodnoty spolecnosti, za které je povazovana rodina. SPD je hnuti, které je
vlastenecké a demokratické. Vzdy povede nekompromisni politické zapaseni za nezavislost
a suverenitu statu. Dale odmitaji multikulturni ideologii, ktera je nastrojem islamizace.
Hovoti o tom, Ze pokud chce u nas Zit cizinec, musi pfijmout i hodnoty, které nase spole¢nost

uptednostiiuje. 1°

2.2.6 KDU-CSL
KDU-CSL predstavuje zkratku pro politickou stranu Kfestanskd demokratickd unie —
Ceskoslovenska strana lidova. Tato strana byla zaloZena roku 1992. Kofeny této politické

strany sahaji az do 19. stoleti a jde tedy o jednu z nejstarSich ¢eskych politickych stran.

9 Webovy portal ods [on-line] [vid. 22. bfezna 2020]. Dostupné z: https://www.ods.cz/0-nas
10 Webovy portal spd [on-line] [vid. 22. bfezna 2020]. Dostupné z: https://www.spd.cz/program
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(Vodicka, 2011) Prvni premiér strany byl od roku 1992 Josef Lux, kterému se podatilo
dovést stranu az do vlady. Piivodné se jednalo o pravicovou stranu, kterd se postupné zacala
orientovat do stfedu. Roku 1998 Lux ze své funkce odstoupil ze zdravotnich divodi a byl
nahrazen Janem Kasalem. Diky nému byla vytvofena silna ¢tyfkoalice a strana slavila mnohé
uspéchy. Roku 2001 byl Kasal vystfidan Cyrilem Svobodou. Rok 2003 pfinesl zvoleni
nového predsedy Miroslava Kalouska. Ten vedl stranu az do roku 2006. Strana nepfinasela
prilis velké uspéchy, ale stala se jednou z dulezitych stran, které tvotily vladni koalici.
Intriky staly Kalouska jeho post predsedy a vedeni se po&atkem roku 2007 ujal Jifi Cunek.
Ten byl od zac¢atku svého vladnuti stihan za své aféry a problémy uvniti strany, a tak béhem
jeho vedeni spousta vyznamnych politikd stranu opustilo a zalozilo, pod vedenim Miroslava
Kalouska, novou stranu TOP 09. KDU-CSL si roku 2009 zvolila svého staronového
predsedu, kterym se opét stal Cyril Svoboda. Tomu se vsak jiz dostate¢né oslabenou stranu
nepodatilo vzkfisit, roku 2010 utrpéla svou historickou porazku a nedostala se do Poslanecké
snémovny. Po tomto debaklu se strana snazila opét o konsolidaci a zvolila si nového
predsedu Pavla Bélobradka. Diky jeho vedeni se strané podaiilo dostat se opét do Poslanecké
snémovny, a to roku 2013. Strana se stala rovnéz soucasti koalice spole¢né s CSSD a hnutim
ANO. V nadchézejicich volbach v roce 2017 ziskala KDU-CSL 5,80 % hlasu a tentokrét se
strana rozhodla odejit do opozice. V lednu 2020 si KDU-CSL zvolila nového predsedu
Mariana Jure¢ku. Princip KDU-CSL je: ,.Jedna se o politickou stranu, kter4 je zalozena na
dobrovolném spolecenstvi obcand, ktefi se ucastni spolecenského a politického Zivota ve své
obci, kraji a staté. Vychazi z odkazu evropské kultury a z tradic kiestanskodemokratickych
a kfestanskosocidlnich stran a hnuti u nas i ve svété. KDU-CSL se snaZi rozvijet humanitni
a demokratické tradice ¢eské spolecnosti a usilovat o uplatiiovani konzervativnich hodnot v

politické oblasti.**?

2.2.7 Ceska piratska strana

Ceska piratska strana, zkrdcen& Pirati, predstavuje mladou politickou skupinu, ktera svym
nazvem Casto vzbuzuje predstavu jakési party rebeld. Néco pravdy na tom vSak nejspis bude.
Piratska strana byla zalozena roku 2009. Vse navazuje na §védskou kauzu The Pirate Bay.
V ramci této kauzy doslo k zatCeni nékolika zakladatelll nejvétsi svétové databaze torrentd.
Nazev Pirati tedy odkazuje na pozadavky pro reformu autorskych prav, které predstavuji

prvni politicky cil strany. Otazky, které se vztahuji ke copyrightu, jsou podstatnou, ne vSak

u Webovy portal kdu [on-line] [vid. 23. bfezna 2020]. Dostupné z: https://www.kdu.cz/o-nas/kdo-jsme
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jedinou, slozkou programu Piratské strany. V souasnosti piratsky program obsahuje
veskera klicova politicka i spoleCenska témata. Pirati se hlasi k liberalnimu stfedu a jejich
hlavni cil je svoboda, vzdélanost a informovanost spole¢nosti. Zacatky strany nebyly zcela
jednoduché. V ramci prvnich voleb strana neziskala ani jedno procento hlasi. To je vSak od
své plsobnosti neodradilo. Snazili se opirat o fady dobrovolnikii, poukazovali na korupéni
skandaly a vystupovali proti snaham Spehovat obc¢any z pohledu statu. To vSe pfineslo strané
prvni tspéchy. Roku 2014 se dostali do komunalnich voleb na pozice nékolika méstskych
radnic. Ziskali nékolik mandatl na prazském magistratu. To vSe byl zacatek. Hlavni uspéch
ptisel ve volbach do poslanecké snémovny v roce 2017, kde Pirati ziskali 10,79 % hlasi a
obsadili celkové tfeti misto. Dnes, 10 let od zaloZeni strany, maji zastoupeni 22 poslanct
v Parlamentu a jednoho senatora. Pirati maji nespocet obecnich zastupiteli a rovnéz
mistopiedsedu v Evropském parlamentu. Pozadavky na reformu autorskych prav se
postupem ¢&asu staly zakladem jejich programu. Dodnes se snaZi tento program prosazovat
ve vSech politickych sférach. Pirati se snazi branit svobodu ve staté, kontrolovat moc,
zjednoduSovat funkci statu a napomoci rozvoji hnodernich technologii b brénit obCany statu

pred Sikanou.*2

2.2.8 TOPO09

poslanci v ¢ele s pfedsedou Miroslavem Kalouskem. Ten se rovnéz stal prvnim
mistopfedsedou strany TOP 09. Za piedsedu byl zvolen Karel Schwarzenberg. Pod jeho
vedenim byla strana pfipravena na volby do Poslanecké snémovny roku 2010. Svym
programem se TOP 09 blizi pravicové stran¢ ODS a dafi se ji ptebirat pravicové hlasy
predevsim od volic, kteti jsou jiz unaveni skandaly, které provazeji stranu ODS. Podobny
program a blizkost nebranila strané vytvofit s ODS a Vécmi vefejnymi koalici. Tato koalice
v§ak byla pfedCasné ukoncena roku 2013. Za velky uspéch strany je brano prosazeni
predsedy Karla Schwarzenberga do druhého kola prezidentskych voleb. Byl vsak porazen
Milosem Zemanem a roku 2015 ptedal své predsednické kieslo Miroslavu Kalouskovi, a to
ze zdravotnich divoda. Svij vliv ve strané ma vSak neustale. Od té doby se toho v TOP 09
ale dosti zménilo. Ve volbach v roce 2017 se do snémovny dostala strana az na posledni
chvili, az s poslednimi hlasy ziskali nutnych 5 %, které jsou nutné k dostani se do

Parlamentu. Tento vysledek nebyl uspokojivy a mél za nasledek zvoleni nové predsedkyné,

12 Webovy portal pirati [on-line] [vid. 23. bfezna 2020]. Dostupné z https:/www.pirati.cz/o-nas/
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kterou se stala v listopadu 2019 Markéta Pekarova Adamova. TOP 09 je jednim z hlavnich
kritikd hnuti ANO a jeho ptedsedy Andreje Babise, at’ uz kvili skandalim pana premiéra
nebo kvuli odli§né rozpoctové politice. Principy strany jsou nasledujici: ,,TOP 09 vystupuje
jako strana konzervativni, ktera v politickém zivoté vychazi z evropskych tradic kiestansko-
zidovské kultury. Dba na moralni hodnoty obsazené v jejim duchovnim odkazu a tradicich.
Jde o stranu demokratickou, ktera pracuje na zaklad¢ idealti svobody a humanismu, které v
nasi zemi prezily i obdobi totality. Pro dal$i generace strana chce zachovat a rozvijet ceskou
kulturu ve vSech oblastech s védomim, Ze otevienost novym myslenkam kulturni dédictvi

ozivi a nasi kulturu dovede na vyssi troveii.“!®

2.2.9 Starostové a nezavisli

Starostové a nezavisli zkracené STAN, jedna se o ¢eské politické hnuti, které se zamétuje
ptedev§im na komunalni politiku, a to na Grovni kraji a obci. Hnuti bylo zaloZeno roku 2004
ana pozici piedsedy byl Petr Gazdik. Své zastupce ma hnuti v Poslanecké snémovné, Senatu
i v ramci Evropského parlamentu. Ve volbach v roce 2017 kandidoval STAN poprvé jako
samostatny subjekt. Vysledkem bylo 5,18 % hlast, takze také velice tésné proniknuti do
Poslanecké snémovny. Od roku 2019 stoji v ¢ele hnuti Vit Rakusan. Co se tyce programu,
k hlavnim prioritam patfi odpovédnost vramci hospodafeni, kvalitné¢ poskytovany
vzdélavaci systém, stala péce o zivotni prostiedi a zachovani kulturniho dédictvi. Program
Ize shrnout jako princip subsidiarity, ktery se snazi, aby o veskerych vécech s mistnim
dopadem rozhodovala mistni samosprava. Dale se strana snazi o zamezeni byrokracie,
potlaceni korupce a zneuzivani moci. V ramci hnuti STAN je podporovana evropska
integrace, vzdélavaci systém a veskeré investice do véd. Co se tyce otazek ekonomiky, je
zde prosazovan trzni princip, jehoz soucasti je nezbytny socialni akcent a nedotknutelnost

soukromého vlastnictvi. 1

13 Webovy portal top09 [on-line] [vid. 23. biezna 2020]. Dostupné z https://www.top09.cz/proc-nas-
volit/programova-vychodiska-a-principy/

14 Webovy portal starostove-nezavisli [on-line] [vid. 23. biezna 2020]. Dostupné z https://www.starostove-
nezavisli.cz/program
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2.3 Metodologie

Pro praktické zhodnoceni, které bude nasledovat v dalich kapitolach, je dilezité vhodné
zvolit metodické postupy, které napomohou praxi idealné pojmout. Pro ucely této bakalarské
préace jsou vybrany hloubkové rozhovory, dotaznikové Setfeni a monitoring. Tato kapitola

ma za cil se s témito vybranymi metodami seznamit z teoretického hlediska.

2.3.1 Hloubkové rozhovory

Hloubkovy rozhovor pfedstavuje tzv. interview, pii némz je hledana detailni odpovéd na
otazky. Za vyhodu hloubkového rozhovoru je bran fakt, Ze nedochazi ke skupinovému tlaku
a je dbano na zvyseny pocit dilezitosti u testovaného respondenta. V ramci hloubkového
rozhovoru muze dochazet k neverbalni komunikaci a neni u néj zapotiebi zadné specialni
vybaveni. Nevyhodou je finan¢ni zatizeni. Hloubkové rozhovory v ramci této bakalaiské
préce jsou zaméfeny na tfi skupiny respondenttl. Jsou vedeny jednak se samotnymi politiky
V ramci vybranych politickych stran, s voli¢i a také s marketingovymi poradci, kteii stali u
tvorby politickych kampani. Pro autenticitu odpovédi jsem se snazil navazat vztah
s respondenty, proto veSkeré otdzky nejsou Eist€ zaméfeny na problematiku on-line
marketingu. Vybrana cilova skupina z fad voli¢ii byla stanovena na vSechny star$i osmnacti

let.
Slozeni vybranych respondentti z cilové skupiny volict:

e Respondent A, student VOS, 22 let, Praha

o Respondent B, studentka VS, 20 let, Praha-Sever
e Respondent C, ¢isnik, 26 let, Zelene¢

e Respondent D, dichodkyné, 68 let, Okres Kladno

e Respondent E, otec na matetské dovolené, 42 let, Teplice
Marketingovy poradci:

e Respondent A, Jan Rezébek, TOP 09, social media manager

e Respondent B, Tomas Mrkvicka, Pirati, marketingovy stratég
Politikové:

e Respondent A, PhDr. Petr Kugera, TOP 09, zastupitel Prahy 4
e Respondent B, Ing. Lukas Novak, Zeleni, expert a ¢len komise na dopravni a

strategicky rozvoj
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2.3.2 Dotaznikové Setfeni

Pro analyzu vyuZiti on-line reklamy v ramci pfedvolebniho obdobi politickych stran je
vhodné zvolena metoda dotaznikového Setfeni. Tato metoda je brana jako jedna z
efektivnich kvantitativnich metod, ktera je vyuzivana piedev§im k prizkumu vetejného
minéni. Na zakladé¢ této metody dochdzi k osloveni koncového zakaznika a byva
vyhodnocena situace o zkoumané problematice na trhu. Otazky z dotaznikového Setfeni jsou
smétovany k cca 100 respondentiim, ktefi maji v ramci on-line Setfeni moznost odpoveédet
dle vlastniho uvazeni. Otazky jsou strukturovany riznymi zpiisoby. Respondent ma moznost
vybrat si jednak z uvedenych mozZnosti, z otazek, na nez se d4 odpovédét ANO/NE, anebo

vlastnimi slovy vyjadrit sviij nazor.

2.3.3 Monitoring

Monitoring neboli pozorovani, jedna se o metodu, kdy je pozorovatel spozorovanym
v blizkém kontaktu. Pozorovatel se ve vétSin¢ ptipadu stava clenem pozorované skupiny.
Cilem této metody je obstarani informaci o chovani, které by jinou metodou nebylo mozné
ziskat. Monitoring v ramci této bakalaiské prace je zaméfen na jednotlivé politické strany a
na jejich posledni provadéné on-line kampané. Monitorovani probéhne pomoci sluzby
Knihovna reklam, kterou Facebook zadarmo nabizi pro kazdého uzivatele, jelikoz nabizi

presna data a ¢isla vydaju jednotlivych stran, takze je nejvice objektivni.
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3 Prakticka ¢ast

Druha ¢ast této bakalaiské prace se bude vénovat praktickym vysledkim vyzkumu.

lHlavnim ukolem této Casti bude potvrdit, ¢i vyvratit hypotézu, Ze on-line reklama

politickych strana je pfedevsim cilena na vékovou skupinu 18-34 \Ieﬂ.

Zvolené metody vyzkumu byly kvalitativni v ramci hloubkovych rozhovort, tak
kvantitativni v ramci on-line dotaznikové Setfeni na vétSim vzorku. Obé tyto metody byly

aplikovany na urcenou cilovou skupinu.

Poslednim bodem této &asti bude monitoring on-line marketingovych kampani na
Facebooku a Instagramu pomoci sluzby Knihovny reklam, kterou nabizi Facebook volné pro

vSechny zajemce.

3.1 Hloubkové rozhovory

Tato metoda vyzkumu byla provadéna pomoci strukturovaného rozhovoru s vybranou
cilovou skupinou. Dotazovani byli zvoleni tak, aby byla zasahnuta cela cilova skupina. Pro
presnéjsi odpovédi jsem vybral kvalitativni metodu. Rozhovory jsou rozdélené na tfi ¢asti a

kazda skupina ma upravené otazky podle jejiho statusu.

3.1.1 Rozhovory s voli¢i
Otazka ¢. 1 — Chodite k volbam?

VétSina respondentl se ucastni alespon nekterych voleb. Vétsinou voli v parlamentnich a

prezidentskych volbach, pouze dva respondenti se Gc¢astni vSech voleb, které jsou dostupné.

Otazka ¢&. 2 — Dokazala byste vyjmenovat, prosim, prvnich 5 politickych stran, které Vas

napadnou?

V této otazce respondenti nejvice zmitiovali tradiéni strany: ANO, CSSD, TOP 09, ODS,
KSCM a Piréty, po jedné zmince se objevily strany: SPD, KDU — CSL a Svobodni.

Otazka €. 3 — Jste spokojeni se soucasnou politickou situaci u nas v zemi?

Zde se jiz odpovédi riznily. VéEtSina nebyla spokojend, ale kazdy z jiného diivodu. Byly zde
zminény problémy s panem premiérem BabiSem, dale byl zminén problém s volebnim
systémem. Jeden respondent uvedl, ze soucasnou situaci respektuje takovou, jaka je. Pouze

jediny respondent (E) uvedl, Ze je spokojeny alespoti s komunalni politikou.
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Otazka €. 4 — Jak vnimate politicky marketing?

U této otazky se opét odpovédi v nékterych ¢astech shodovaly a v jinych riiznily. Respondent
A zminil, Ze se ho snazi vnimat, ale ne nijak do hloubky spiSe obecné, aby mél sviij piehled.
Respondenti B a D odpovédéli, Ze se politicky marketing snazi nevnimat. Respondent E byl
konkrétnéjsi a fekl, ze si ho v§im4, jelikoz ho zajima, jak ho jednotlivé strany délaji. Dale
uvedl, ze vnima ANO jako lidra, ktery mé hrozné drahy a cileny marketing. V§ima si toho,
ze ostatni se stranu snazi kopirovat a bud’to jim to jde, nebo jim to spise nejde. Respondent
C oznacil politicky marketing za jednu velkou komedii, jelikoz mu dokola omilané slogany

a hesla pfijdou smésna.
Otazka ¢&. 5 — Registrujete politicky marketing hlavné on-line nebo off-line?

Respondent A jako jediny odpovédél, ze registruje politicky marketing spiSe on-line.
Respondent E uvedl, Ze tak na pil. Zbytek dotdzanych odpovédél, Ze spise off-line a jenom
v nekterych piipadech, jako napiiklad u respondenta B byly zminény socilni sité jako

sekundarni on-line kanal, odkud ho registruje.

Otizka & 6 — Ctete volebni programy pted volbami?

U této otazky odpovédél zaporné pouze respondent D. Respondent E zminil, ze ¢te ¢asti
programui. Zbyli dotazovani odpovédéli, ze si étou hlavné volebni programy stran, mezi
kterymi se rozhoduji a uvazuji nad jejich volbou. Respondent C opét zminil, Ze to déla spise
pro pobaveni, jelikoz mu pfijde, Ze stejné ve volebnich programech vSichni slibuji lepsi

Zivot, sama pozitiva, ale poté, kdyZ se ma jednat, to uz tolik nefunguje.
Otazka €. 7 — Piedvolebni debaty, at’ uz ty nejvetsi, které se konaji den pied volbami, nebo
i mensi, které se konaji diive, sledujete?

U této otazky odpovédeli vSichni respondenti, ze sleduji. Respondent A zminil, Ze sleduje
hlavni pfedvolebni debaty s lidry kandidatek. Respondent B sleduje volebni debaty on-line,
kdyz méa zrovna €as. Respondent C zminil, Ze to bere jako svoji obcanskou povinnost a snazi
se sledovat co nejvice debat. A respondent D zminil, Ze pokud na to narazi v televizi, tak se

podiva a respondent E se diive koukal, ale v dnesni dobé€ uz moc ne.

Otazka ¢. 8 — Pred volbami; jaky zdroj je pro Vas hlavni k zisku informaci?
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Respondenti A C se shodli, ze ptedvolebni debaty jsou jejich hlavnim zdrojem. Respondent
B uvedl, Ze pro néj jsou hlavni zdroj webové stranky jednotlivych stran a ¢lanky v médiich.

Respondent D uvedl televizi a respondent E elektronickd média.
Otazka ¢. 9 — Pfedvolebni preference; nechavate se néjak nimi ovlivnit a véfite jim?

Tti ze Ctyi respondentd zminili, Zze sleduji volebni preference. Naznak ovlivnéni témito
preferencemi byl vidét u respondenta D. Uplné jiny pohled na preference mél respondent E,
ktery uvedl, ze je sleduje, ale spiSe ze zajimavosti porovnava to, jak to vSem vychazi jinak a
jak Spatné jsou v médiich prezentovany, jelikoz jsou statisticky Spatn€. Zajima ho spiSe

metodologie, ne ty vysledky.
Otazka €. 10 — Dokazal byste vyjmenovat néjakou politickou kampan, kterd Vas zaujala?

Respondent E po chvili pfemysleni uvedl kampati v§ichni maji ¢islo na Andreje, ktera se
objevila v komunalnich a senatnich volbach v roce 2018. Respondent B zase naopak uved|
kampaii za lepsi Cesko, kdy Andrej Babi3 nosil éervenou kiiltovku po vzoru amerického
prezidenta Donalda Trumpa. Zbytek respondentti nebyl schopny fict ur€itou kampan, ale

vétsina zminila celkovy marketing hnuti ANO.
Otazka ¢. 11 — Pokud ano, ¢im?

Zde se odpovédi shodovaly, Pokud byli respondenti schopni né&jakou kampati jmenovat, tak

Otazka €. 12 — Ktera strana ma podle Vés nejlepsi marketing?

Respondenti C a D se ktomuto nechtéli vyjadiovat, jelikoz si nepfi$li kompetentni.
Respondent A zminil stranu ODS a zbytek dotazovanych tekl, Ze nejlepsi marketing dle

jejich nazoru ma hnuti ANO.
Otazka ¢. 13 — A ktera strana ma naopak nejhor§i marketing?

Zde, pokud dotazujici chtéli odpovédét, tak zaznivaly strany SPD, CSSD, TOP 09, KDU —
CSL a KSCM.

Otazka €. 14 — Vs ndzor na negativni kampan?
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U této otazky se dotazovani shodli. Nikomu nepfijde nijak u¢inna a ani ho nijak neoslovuje.
Podle odpovédi by dotazovani radé&ji vice slySeli vlastni ndzory a ukazky vlastni prace nez

jenom pomlouvani a Izi.

IOtézka ¢. 15 — Volite spise kvuli programu, kvili jménu strany nebo podle lidi, ktefi jsou

v dané strané?‘

Zde se vétsinou objevoval mix téchto tfi variant. Respondent D zminil, Ze voli hlavné podle

historie dané strany.

I kdyz se tato otdzka mize zdat jako nerelevantni, byla zatazena, jelikoz tyto aspekty strany
vétsinou pouzivaji ve svych reklamnich sdéleni. Proto, i kdyz si to mozna voli¢i
neuvédomuji, tak voli na zdkladé¢ marketingu dané strany, ale odiivodiuji si to jednim

z téchto aspektd.
Otazka ¢&. 16 — Jaké on-line zpravodajské portaly navstévujete?

U této otazky se objevovaly nejvice portaly Novinky a IDnes. Dale hlavné respondent E
zminil Aktudlné, Lidovky, Echo24 a IRozhlas.

Otazka ¢. 17 — Jaké socialni sité mate?

Vsichni respondenti zodpovédéli, Ze maji Facebook. Dale uz se odpovédi lisily. Respondent
A déle vyuziva Instagram a Twitter. To samé respondent B. Respondent C ptidal, Ze se kouka

na videa na YouTube a posledni dotazujici zminil LinkedIn.

Otazka ¢. 18 - lSledujete profily volebnich stran ¢i politiki na socialnich sitich?\

Respondent A uvedl, Ze na Twitteru sleduje politické strany i jednotlivé politiky. Respondent
B naopak uvedl, Ze ke sledovani stran i politikii pouziva Facebook. Zbytek respondentt

nikoho nesleduje.

Otazka & 19 — Cili na Vs na socidlnich sitich politické strany?

U této otazky si respondenti nebyli moc jisti svoji odpovédi. VéEtsina si mysli, Ze se to mohlo

stat, ale nejsou si toho pfimo védomi.

Otazka ¢. 20 — Po piipad¢ jaké?
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Respondent B zminil, Ze si v§iml placené propagace od Pirati na svém profilu. Respondent

F zminil Stranu zelenych a TOP 09.

Otazka ¢&. 21 — Rekl byste, Ze Vam socialni sité pomahaji si vytvofit nazor, podle kterého

pak jdete volit?

Respondenti C a D stouto myslenkou nesouhlasi a mysli si, ze socialni sité¢ na jejich

rozhodnuti vliv nemaji. Zbytek respondentti ur€ity vliv pfipustil.

Otazka €. 22 — Jak si v dobé& dezinformaci a fake news ovétujete informace na internetu?
Vsichni respondenti zminili, Ze maji své zdroje, kterym véfi, naopak maji i ty, kterym nevéfi.
Otazka ¢. 23 — Volite tu stranu i kvili tomu, jak na Vas cili jejich marketing?

Respondenti A a E uznali, Ze voli danou stranu i kvilli marketingu dané strany. Zbytek si

mysli, Ze na né marketing dané strany vliv nema.

Otazka ¢&. 24 — Sefadil byste, prosim, za sebou komunikaéni kanaly, které Vas nejvice

ovliviiuji z vaseho pohledu?

U této otazky se na prvnim misté nejvice objevovala televize a on-line kanaly. Zajimavym
zjisténim bylo, Ze se televize u respondentd u této otazky objevovala vétSinou na prvnim

nebo na uplné poslednim misté. Poté se dale v seznamu umist'ovalo radio, tiskoviny a

billboardy.

3.1.2 Rozhovory s marketéry

Otazka €. 1 — Proc jste se rozhodl pracovat pro politickou stranu?

U obou respondenti vyhraly osobni sympatie k dané stran€. Respondent A zacal ve stran¢
pracovat na stazi a postupné se vypracoval, respondent B, ktery zminil, Ze si vzdycky fikal,
ze nebude délat politické strany, cigarety a hnédouhelné doly. Poté ale dostal nabidku,

nakonec zvitézily ony osobni sympatie.
Otazka ¢. 2 — Jak vnimate politicky marketing?

Respondent A predstavil politicky marketing jako marketing zaloZeny na rozdil od
ekonomického marketingu na komunikaci. Politicky marketing dle jeho nazoru neprodava
produkt, ale nabizi program jeho strany. Respondent B vnima politicky marketing jako velmi

specifickou podmnozinu normalniho marketingu. To znamena, ze velka ¢ast pravidel a véci,
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které plati v normalnim marketingu, plati i v politickém marketingu, ale dost zna¢na ¢ast
véci neplati. Dalsi specificka véc dle jeho nazoru je v tom, Ze tam je vzdycky jeden vystrel,

pak dva roky nic, takze je zde (ipIné odlisna dynamika.

Otazka ¢. 3 — Ktera strana ma podle Vas nejlepsi marketing?

Zde oba respondenti uvedli politické hnuti ANO. Respondent B jesté piidal stranu SPD.
Otazka ¢. 4 —-Myslite si, Ze existuje n&jaka strana, ktera by marketing viibec nepotiebovala?

Opét shoda odpovédi u obou respondentil. Oba zminili, Ze pokud vase prace neni vidét, tak

je to v podstaté, jako byste ji neudélal, takze bez marketingu to uz nejde.
Otazka ¢. 5 — V4§ nazor na negativni kampan?

U této otazky se oba dotazani shodli v tom, Ze takto nechtéji vést svoji praci. Respondent A
popsal negativni kampaii jako dobrého sluhu, ale $patného pana. Ve smyslu, ze kdyz budete
délat pouze negativni kampati, tak vlastné promujete jenom druhou stranu. Respondent B
uvedl, ze pravé toto je jedna z véci, v ¢em se lisi politicky marketing, jelikoZ v bézném
marketingu jsme na sebe viichni hodni. Toto je samozfejmé podporené tim, 7e v Cesku je

zakéazana srovnavaci reklama. Kdezto v politickém marketingu si nikdo nebere servitky.
Otazka ¢. 6 — Jak sbirate data o voli¢ich?

V odpovédi na tuto otazku zistali oba respondenti spise v roviné obecné. Zminili pouze, ze
samoziejmé strana potfebuje v&deét, jaky ma volebni potencial, kdo ji mize volit a kdo ji
voli. Déle zminili, Ze se k tomu pouziva klasickych dotaznikovych Setfeni a analytickych

programul.

Otazka €. 7 — Jak vnimate kampané ostatnich stran a jak moc musite reagovat na kampan¢

ostatnich stran?

Oba respondenti uvedli, ze je naprosto zasadni znat praci konkurence a v&dét, jakd témata

rezonuji mezi voli€i.
Otazka €. 8 — Kdo rozhoduje ve finalni verzi kampani?

Tady se potvrdila odpovéd’ z mych rozhovort s politiky. Kazda strana ma svého manazera,

svlj volebni vybor, ktery o tom rozhoduje.
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Otazka €. 9 — Jaké socidlni sité jste pouzivali pti kampani?

Oba respondenti jmenovali Facebook a Instagram. Respondent A ptidal Twitter a respondent

B ptidal YouTube, ktery neni ¢isté socialni sit, ale i zde pfidavali svoji reklamu.
Otazka €. 10 — Jak pocetny mate tym na socialni sit&?

Oba respondenti uvedli, Ze maximalné do deseti lidi.

Otazka ¢&. 11 — Jak moc dilezity je pro Vas Facebook a ostatni socidlni sité?

Oba zminili, Ze je to dilezita ¢ast celku. Respondent B dodal, Ze je ale potieba brat i jiné

zdroje poznani, aby se vam poté nenabidl zkresleny obrazek o realité.
Otazka €. 12 — Jak moc se 181 aktivita s blizicimi se volbami?

Oba uznavaji, ze s blizicimi se volbami roste i aktivita, jelikoZ roste i zajem voli¢l.
Respondent B, ale apeluje na to, aby politicka komunikace probihala celou dobu, ne jenom

pred volbami.
Otazka ¢. 13 — Jak moc doptedu planujete Vase obsahy?

Zde se zakladni odpovéd’ shodovala, strany je planuji v rimci tydnd. Respondent A dodal,
ze U nich jsou tii druhy planovani. Dlouhodobé, stifednédobé a ad hoc, kdyZ se musi rychle

reagovat na aktualni déni.

Otazka €. 14 — Procentualné; dokazal byste vyjadiit, kolik délaji organické versus placené

prispévky?

Respondent A uvedl, Ze organické piispévky tvofti pfiblizné tfi Etvrtiny celkového obsahu.

Respondent B nebyl schopny zodpovédét tuto otazku, jelikoz se ho toto téma nedotykalo.

lOtézka ¢. 15 — Smite alespon naznacit, v jakych okruzich se pohybuje rozpocet na on-line

kampaii?

Respondent A se rozhodl tuto otazku ponechat bez komentafe. Respondent B uvedl, Ze nevi.
Otazka €. 16 — Sledujete profily volebnich stran ¢i politikti na socialnich sitich?

Oba dotazani sleduji profily, jelikoZ to berou jako nutnou soucast své prace.

lOtézka ¢. 17 — Je to tak ze on-line reklama je cilend hlavné na cilovou skupinu 18-34?
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Respondenti se shodli v této otazce, zabér socialnich sitich uz je daleko vétsi a neoslovuje

se primarn¢ jen tato skupina.\

Otizka & 18 — Rekl byste, e socialni sit¢ pomahaji volitim potvrdit si svij

nazor/rozhodnuti koho ptjdou volit?

Respondent A uvedl, Ze podle jeho nazoru urcité ano. Dlouhodobou praci se da voli¢

velké procento voli¢h se rozhoduje az ve volebni mistnosti. To samé plati i u Eurovoleb, kde
se rozhoduji voli¢i az v ten den, jestli pijdou viibec volit, takze si mysli, Ze malokdo jde

volit, protoze vidél placeny nebo organicky ptispévek dané strany.
Otazka ¢&. 19 — Jak bojujete s populismem, fake news a dezinformacemi?

Odpovédi respondentit na tuto otazku se podobaly. Dulezité je tyto informace nesdilet,

nebojovat s nimi nijak vetejné, ale v tichosti je naptiklad v komentatich vyvratit.

jeho nazoru kazda ta sit” slouzi k né€emu jinému a na néco jiného se hodi. Respondent B
podotknul, ze to je t&Zké urcit, jelikoz jak Facebook a Instagram vlastni jedna firma, tak se

neda fict, ktera by pro jeho praci byla vice ¢i méné dilezita, je potfeba umét mix.

3.1.3 Rozhovory s politiky

lOtézka ¢. 1 — Pro¢ jste vstoupil do politiky?\

Zakladni odpovéd na tuto otazku se u obou respondentl shoduje. Oba byli nespokojeni
s politickou situaci. U respondenta A to byla postava Jitiho Paroubka a jeho politiky, u

respondenta B to byla vlada ODS v méstské ¢asti Praha 6.
Otazka ¢. 2 — Jste spokojen se sou¢asnou politickou situaci u nas v zemi?

U této otazky se oba dotazovani projevili, Ze stale nejsou spokojeni, a to v n€kolika vécech.
Oba respondenti zminili postavu premiéra BabiSe a jeho styl vladnuti. V dalsi ¢asti se jiz ale
odpovédi odliSovaly. Respondent A zminil nespokojenost s rozmélnim pravicovych stran,
které se nejsou schopné domluvit na néjaké spolupraci. Vadi mu, Ze se ob¢as miizeme setkat

s n&jakou spolupraci v krajskych volbach, ale neni to nic trvalého. Respondentovi B vadi, ze
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v komunalni politice stale nepfemyslime strategicky a neplanujeme. Stale jsme zaméfeni

spiSe na zapad nez na vychod, to vse dle jeho nazoru.
Otazka ¢. 3 — Co Vase prace obnasi, jaké mate pravomoci?

U této otazky se odpovédi zcela lisi. Respondent A uvedl, ze je koaliénim zastupitelem, ktery
nema zadné extra pravomoci, ale v ramci Prahy 4 je ¢lenem kontrolniho vyboru, finan¢niho
vyboru a jako zastupitel je pfedseda komise mistni Agendy 21. Zaroven je ¢lenem v komisi
pro zivotni prostiedi. V komisi pro Zivotni prostfedi je proto, Ze byl v minulosti zamé&stnany
na Ministerstvu zemédélstvi a Ministerstvu Zivotniho prostiedi. Zatimco respondent B je
pouze ¢lenem komise a ta slouzi pouze jako poradni organ rady, takze se vyjadiuje pouze k

aktualnimu déni a nechce se posouvat nikam dale.
Otizka €. 4 — Vnimate, ze by Vam role politika zménila image ve spole¢nosti?

U této odpovédi se dotazovani shodli. Oba ptiznali, ze do jisté miry se u jejich pratel

konverzace ¢asto zménila na politickou.
Otazka €. 5 — Jak vnimate politicky marketing?

Respondent B byl u této otazky velice struény. Podle jeho nazoru jsou vysledky voleb
odrazem, jak draha byla kampan. I respondent A pfiznava, ze vnima, Ze politicky marketing
déla mnohé. Mluvi o tom, ze dokéaze zasahnout velkou masu lidi. At’ se bavime o socialnich
sitich nebo o vlastnéni médii. Stra§né zalezi, ¢im se na lidi cili (pfiklad Andreje Babise a

jeho politického marketingu).

Otazka ¢. 6 — Ktera strana ma podle Vas nejlepsi marketing kromé té Vasi?
Zde se oba respondenti znovu shodli a zminili, Ze jednozna¢né hnuti ANO.
Otazka €. 7 — A ktera naopak nejhor$i?

lRespondent B uznal, Ze jeho strana ma Spatny marketing, ale i to odivodnil poétem
utracenych penéz. Respondent A zminil, Ze podle jeho nazoru maji $patny marketing strany
KSCM a CSSD. ]U CSSD ale respondent uznal, Ze to maji velice t&7ké, jelikoz at’ prosadi ve

vladé cokoliv dobrého, tak Andrej Babis to vezme a fekne ,,To jsem udélal ja”.

Otazka ¢. 8 — Myslite si, Ze existuje né&jaka strana, ktera by marketing viibec nepotiebovala?
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Znovu shoda odpovédi. Ani jeden si nemysli, Ze by v dne$ni dobé né&jaka strana marketing

nepotiebovala.
Otazka €. 9 — Va3 nazor na negativni kampan?

Znovu do jisté miry shoda u odpovédi. Oba respondenti si mysli, Ze negativni kampani
oslovite maximaln¢ volice, ktefi uz k vasi stran¢ urcité sympatie méli, ale nebudujete nic

dlouhodobého a kreativniho, co by mohlo oslovit novou vinu volica.

Otazka & 10 — Resite v marketingu to, co si myslite, Ze bude nejlépe prodavat, nebo to, co

je opravdu problém?

Pro kazdou stranu je samozifejmé hlavnim problémem néco jiného, ale oba respondenti
zminili, Ze to musi byt mix obojiho ¢ili hlavni téma kampané musi fungovat jak pro volice,

tak pro danou politickou stranu.

Otazka ¢. 11 — Piedvolebni debaty; at’ uZ ty nejvétsi, které se konaji den pied volbami, nebo

i mensi, které se konaji dfive, jak moc se pfipravujete nebo Vasi kolegové?

Respondent A poznamenal, Ze zalezi piipad od piipadu. Naptiklad kdyz byl pan Kalousek
predseda TOP 09, tak mél cely tym, ktery ho pfipravoval na dané debaty. Respondent B
uvedl, Ze lidfi jeho strany tim travi naprostou vétsinu Casu dle jeho nazoru a taktéz maji

brigadnika, ktery jim pfipravuje materialy.
Otazka €. 12 — Volebni preference, jak moc to fesite?

Respondent A pfiznava, ze se obCas doslechl, ze dany prizkum zaplatila urcita strana.
Zminuje kritické mysleni, jelikoZ pokud dana strana najednou vystieli o 6 %, tak se
pravdépodobné podilela na placeni daného vyzkumu. Na konci jeho odpovédi i zminil, Ze i
TOP 09 si zaplatila par vyzkumi. Respondent B naznacil, ze v Praze 6 voli¢i vétsinou voli

podle parlamentnich voleb, takze na lokalnost se zde neda moct hrat.
Otazka ¢. 13 — Jak sbirate data o voli¢ich?

Zde se odpovédi ponckud odliSovaly. Respondent A pfiznava, ze TOP 09 vyuziva sluzby
agentur, které se ptaji potencialnich voli¢i. Respondent B fekl, Ze si neni védom sbéru dat
jejich volic¢h. Maximalné vidi, kdo je sleduje na Facebooku a pouzivaji trackovaci program

na jejich webu.
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Otazka ¢. 14 — Jak vnimate kampané ostatnich stran a jak moc na né reagujete?

U této otazky se dotazovani shodli, Ze je nutné vnimat a pozorovat kampang ostatnich, ale
reagovani v lokalni politice nedéla ani jedna ze stran. Respondent A zminil, Ze néco jiného
ale bylo, kdyZ se v té dobé jejich pfedseda, pan Miroslav Kalousek, objevil na zndimém

autobuse Piratd, se kterym objizdéli republiku. Na to reagovat museli.
Otazka €. 15 — Kdo rozhoduje ve findlni verzi kampani?

U této otazky se vesmés odpoveéd’ shodovala také, jelikoZ to takto pry funguje ve vSech
stranach. Je zvolen volebni §tab, kterému agentura pfedstavuje svoji kreativitu. Zalezi na
osobé predsedy, jak moc do toho chce zasahovat. VétSinou se uréi volebni manaZer, ktery

dostane na starosti komunikaci s agenturou a ma to celé na starosti.
Otazka ¢&. 16 — Jaké zpravodajské portaly navstévujete?

Oba dotazovani jmenovali internetové zdroje Novinky, Denik N a socialni sit’ Twitter. Poté
uz se odpovédi rozliSovaly. Respondent A dale zminil DVTV a i socidlni sité Facebook a

Instagram. Respondent B doplnil IRozhlas, Aktualn€ a IDnes.
Otazka €. 17 — Jaké socidlni sit¢ mate?

Respondent A uvedl, Zze ma Facebook jak osobni, tak profesni. Instagram, ve kterém spojuje
vSechno, osobni Zivot i pracovni a mé i Twitter a LinkedIn. Respondent B zminil, Ze pouziva

Facebook, Twitter a Instagram a n&jaky ¢as jsem spravoval i stranicky Facebook.
Otazka ¢. 18 — Jak moc dulezity je pro Vas Facebook a ostatni socialni sité?

Zde se odpovédi zajimavé diferencovaly. Respondent B oznacil Facebook za pro néj defacto
mrtvé médium. Dediné, co zminil, Ze je potfeba objevovat se na lokalnich skupinach, jako je
naptiklad Dejvicka parta]. Déle zminil, ze by je nejradéji omezil tplné, ale pro praci politika
je to stale dulezité. Zato respondent A povazuje Facebook stale za stale velmi dulezity,
jelikoZ obéas se néktera témata nedaji dostat do spole¢nosti skrz novinare, ale na Facebooku

vas nikdo neomezuje, mohou tak oslovit potencialni volice.

Otazka ¢. 19 — Kdo se Vam stara o socialni sité?
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Respondent A uvedl, Ze své osobni sité si spravuje sam. TOP 09 v Praze 4 spravuje on
s kolegyni a prazskou TOP 09 spravuje krajsky manazer. Respondent B uvedl, ze jak své

osobni, tak stranické sité€ si spravuje sam.
Otazka €. 20 — Sledujete profily volebnich stran ¢i politikii na socialnich sitich?

Zde byla zajimava odpovéd’ respondenta B, ktery fekl, Ze se pfimo vyhyba sledovani jinych
stran ¢i politik. Druhy dotazovany uvedl, Ze sleduje profily hlavné na Facebooku.
Jmenovité uvedl pana Kalouska, Babise, Pospisila, Okamuru, Hamacka, BartoSe a mnoho

dalsich. Ze zahrani¢nich politikd uvedl, Ze sledoval pana Camerona.
Otazka ¢. 21 — Cili na Vas na socialnich sitich politické strany? Pokud ano, jaké?

lRespondent A registroval reklamy od pana Babise, hnuti STAN a TOP 09. Respondent B

nebyl takto konkrétni, ale zminil, Ze pfed volbami si v§imnul reklamnich sdéleni od vSech

hlavnich stran.
Otazka & 22 — Rekl byste, Ze on-line reklama je cilena hlavné na cilovou skupinu 18-34?

lRespondent A uznal, Ze by to mohla byt pravda, ale dle jeho nazoru se spise cili podle zajmt
a na pratele lidi, kteti jsou fanousky stranky. Respondent B uvedl, ze si mysli, Ze ta horni

hranice je do 50 let,

Otizka & 23 — Rekl byste, 7e socialni sit¢ pomahaji voli¢im potvrdit si sviij

nazor/rozhodnuti, koho ptjdou volit?
Zde se oba dotazovani shodli, Ze urcité ano.
Otazka ¢. 24 — Kdo myslite, Ze nejvice oslovuje urcité vékové skupiny?

Odpovédi na tuto otazku se vice méné znovu shodly. Dotazovani se shoduji v tom, Ze stale
plati rozdéleni dle vékové skupiny; napfiklad ze v€kova skupina 65+ jsou hlavni voli¢i pana
Babise kvili dichodiim, naopak mladi voli spise Piraty a TOP 09, protoZe jsou jim nazoroveé

blize.
Otazka ¢&. 25 — Ocenil byste moznost volby on-line?

Znovu shoda odpovédi. Oba dotazujici by tuto moznost ocenili, jelikoz to ma i TOP 09

v programu.
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Otazka €. 26 — Jak bojujete s populismem a je to aktualni téma stale?

Oba panové na tuto otazku odpovédéli prikladem. Respondent A zminil Okamuru, Klause a
Babise. Respondent B zminil pouze jedno slovo, které podle n&j populismus krasné popisuje,

to slovo bylo Kongév.
Otazka €. 27 — Jak nahlizite na fake news a dezinformace?

Podle respondenta B to neni iplné téma komunalni politiky, ale spiSe celostatni. Dnes je
podle n&j az moc informaci. Uplné nejhorsi jsou dle jeho nazoru fetézové e-maily, které si
preposilaji starsi lidé. Respondent A zminuje, Ze zpravy od Sputnika, Parlamentnich lista
neotvira. Dle jeho ndzoru jsou dost Gasto zavadéjici i pfispévky od pana Okamury nebo

Klause. Taktéz zminil pfeposilani fetézovych e-maild s 1zivymi informacemi.

Otazka ¢. 28 — Seradil byste, prosim, za sebou komunikaéni kanaly, které jsou pro Vasi

Respondent A uvedl, Ze v dne$ni dobé je pro n&j ¢islo jedna internet. Zbytek by dal na stejnou
uroveti, at’ je to televize, radio nebo tisk. Respondent B uvedl, Ze pro né to zcela zavisi na

cené, takze se logicky nemtzou rovnat panu BabiSovi, ktery vlastni napiiklad denik Metro,

socialni sité a osobni kontakt.

3.2 Dotaznikové Setfeni
Tato kvantitativni metoda vyzkumu byla vybrana K ziskani vétsiho vzorku odpovédi a vyssi
Sanci na dokonéeni odpovédi. Dotaznik byl rozdélen do dvou ¢&asti; tvodniho textu, ktery

vysvétloval kol a cil dotazniku, a samotnych otazek.

3.2.1 Statistické udaje dotazniku

Celkové bylo odevzdano 252 0dp0védi.| Uspé$nost vyplnéni dotazniku byla 57,2 %. Setieni
probihalo od 06. 03. 2020 do 20. 03. 2020 a poté nasledovalo druhé kolo od 13. 05. 2020 do
17. 05. 2020. Pramérmna doba vyplnéni dotazniku byly dvé minuty a padesat Sest sekund.
Ttinact odpovédi bylo po tGvodni otdzce vyfazeno z tohoto Setieni, jelikoz respondenti

odpovédéli, ze nechodi k volbam.

3.2.2 Vyhodnoceni dotazniku
Otazka ¢. 1 — Chodite k volbam?
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gramatickych chyb, protoze v obrazcich (grafech) se pfipadna
oprava chyby nezobrazi.



Tabulka 1: Odpovédi na Otazku &. 1

Zdroj: Vlastni zpracovani

HAno: 239 (100 %)

Chodite k volbam?

zdroj: https:/ivliv-ondine-reklamy-pred-vo.vyplnto. cz

Obrazek 6: Odpovédi na otazku €. 1

Tento graf potvrzuje, ze nadale se objevuji pouze odpovédi aktivnich voli¢u.

Otazka €. 2 — K jakym volbam?

Tabulka 2: Odpovédi na Otazku &. 2

Odpoved Absolutni pocet Relativni pocet
Prezidentské 230 96,23 %
Parlamentni 209 87,45 %
Krajské 176 73,64 %
Senatni 146 61,09 %
Europarlamentni 124 51,88 %

Zdroj: Vlastni zpracovéani
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Odpovéd Absolutni pocet Relativni pocet
ANO 23%\ 100 % Okomentoval(a): [TN70]: MiZzu to zkusit, ale obavam se,
Celkem 239 100 % Ze uZz to moc nestiham




K jakym?

Y oo2aw(230)
7 Parlamentni 87 A5 % (209)
=== Kmajsl& T304 % (175
== Sendtni G100 % (145
—_— Euoparamanini 51,825 (124)
0% 0% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% S90% 100%
B Prezdentske: 230 (96,23 %)
OParlamentnl: 209 (87,45 %)
B Krajske: 176 (73,64 %)
BESenatnl: 146 (61,09 %)
B Europarlamentnl: 124 (51,68 %)

zdroj hitps: ivliv-ondine-reklamy-pred-vo.vyplnto. cz

Obrazek 7: Odpovédi na Otazku ¢. 2

této otazky zvolit vice odpovédi, a proto je celkovy pocet odpovedi vyssi. Je zde ale jasné
vidét trend, ktery se objevil jiz v hloubkovych rozhovorech a to, Ze prezidentska volba a

parlamentni volby maji u voli¢t navrch nad ostatnimi.
Otazka ¢. 3 — Odkud Cerpate informace, na zékladg, kterych pak jdete volit?

Tabulka 3: Odpovédi na Otazku &. 3

Odpoved Absolutni pocet Relativni pocet
On-line 224 93,72 %
Televize 152 52,3 %
Radio 88 36,82 %
Tisk 41 17,15%

Zdroj: Vlastni zpracovani

Odkud Eerpate informace, na zakladg, kterych pak jdete volit?

———————————————————————— Ny
D Televize 52,3 % (125)
Tisk 35,22 % (28)

=== Radio 17,15 % [41)
0% 0% 20% 30% 40% 50% 60% T0% B0% 90% 100%
B On-line (Intemet): 224 (93,72 %)

O Televize: 125 (52,3 %)

b Tisk: 88 (36,82 %)

ERadio: 41 (17,15 %)

zdroj: https: /iviiv-ondine-reklarmy -pred-vo. vyplnto cz

Obrazek 8: Odpovédi na Otazku ¢. 3
Na tomto grafu uz vidime velky rozdil mezi jednotlivymi odpovéd'mi. On-line zde jasné
vede s vice jak 93 %, zatimco ostatni média na n&j vyrazné ztraci. Za zminku dale stoji, Ze

radio dostalo pouhych 17,15 %.
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Otazka ¢. 4 — (Pokud on-line) Kde ptesné ¢erpate?

Tabulka 4: Odpovédi na Otazku €. 4

Odpoveéd Absolutni pocet Relativni pocet
Informacni portaly 196 89,91 %
Socialni sité 128 58,72 %
Videa 87 39,91 %
Podcasty 58 26,61 %

Zdroj: Vlastni zpracovani

(Pokud ondine) Kde pifesné?

E————————————y \idea 3091 % (&7)

oo % (195)
P Socidlni sité (Facebook, Instag ram aid ) 58,72% (122

= foloy 551% ()

0% 10% 20% 30% 40% S0% 60% 70% 0%
Einformacnl portaly (iDnes, Aktuaing, atd.): 196 (89,91 %)
O Socialn[ sité (Facebook, Instagram atd ): 128 (58,72 %)
HVidea: 87 (39,91 %)

E Podcasty: 58 (26,61 %)

D% 100%

zdroj: https: /iviiv-ondine-reklarmy -pred-vo. vyplnto cz

Obrazek 9: Odpovédi na Otazku ¢. 4

Tato otazka nebyla povinna a zodpovidali ji pouze respondenti, kteti v pfedeslé otazce

vyplnili moznost on-line. I zde si ale miizeme vS§imnou jasného lidra v podob¢ informacnich

portald, které vedou se skoro 90 %. Piekvapenim mohou byt socidlni sit€, které dosahly

pouhych 58,72 %. Podcasty, které jsou v Ceské republice celkem novym (ale stale vice

oblibenym) formatem, dosahly na Groveii okolo 26 %.
Otazka ¢&. 5 — Jaké socidlni sité¢ mate?

Tabulka 5: Odpovédi na Otazku &. 5

Odpoveéd Absolutni pocet Relativni pocet
Facebook 223 93,31 %
Instagram 180 75,31 %
Twitter 111 46,44 %
Snapchat 51 21,34 %

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Jaké socialni sit¢ mate?

I S Fecebook D331 % (223
P Instagram 75,31 % (120)

ey Twitter 4544 % (110)
E===========y Snapchat 21,34% (51)

0% 10% 20% 30% 40% 30% 60% 70% 80% 90% 100%

B Facebook: 223 (93,31 %)
Olnstagram: 180 (75,31 %)
E Twitter: 111 (46,44 %)
EsSnapchat: 51 (2134 %)

v-ondine-reklamy-pred-vo.vyplnto. cz

zdroj: hitps: /5

Obrazek 10: Odpoveédi na otazku ¢. 5

I tato otazka si nasla ponékud vyrazného vidce. Zde mize byt rozdil mezi prvnimi dvéma
sitémi celkem piekvapujici. Instagram si drzi pevné druhé misto, ale na Facebook, alespon
dle tohoto vyzkumu, stale ztraci.

Otazka €. 6 — Sledujete na socialni sitich politiky ¢i politické strany?

Tabulka 6: Odpovédi na otazku &. 6

Odpovéd Absolutni pocet Relativni pocet
Ano 139 58,16 %
Ne 100 41,84 %

Zdroj: Vlastni zpracovani

Sledujete na socidlnich sitich néjaké politiky/p olitické strany?

B Ano: 139 (58,16 %)
ENe: 100 (41,84 %)

zdroj: https: ivliv-ondine-reklamy-pred-vovyplnto. cz

Obrazek 11: Odpovédi na Otazku €. 6
Z tohoto grafu muzeme vycist, Ze nadpolovi¢ni vétSina presné&ji 58 % sleduje néjaky

politicky profil na socialni siti.
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Otazka €. 7 — Vsimate si, ze by na vas politické strany cilili jejich reklamu?

Tabulka 7: Odpovédi na Otazku €. 7

Odpovéd Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost

Ano 130 54,39 %

Ne 109 45,61 %
Zdroj: Vlastni zpracovani

Vsimate si, Ze by na vas politicke strany cilili jejich reklamu?
HAno: 130 (5439 %)
EMNe: 109 (45,61 %)
zdroj. hitps:dvliv-ondine-reklamy-pred-vo.vypinto. cz

Obrazek 12: Odpovédi na Otazku ¢. 7

T u této otazky jsou relativné vyrovnané vysledky. Otazkou ztstava, zda respondenti, kteti

vybrali moznost ne, nejsou skutecné cileni, nebo zda pouze si nevsimaji reklamy politickych

stran.
Otazka €. 8 — Pokud ano, jaké?

Tabulka 8 : Odpovédi na Otazku ¢. 8

Odpovéd Absolutni ¢etnost Relativni Cetnost
ANO 82 66,13 %
Pirati 72 58,06 %
TOP 09 67 54,03 %
OoDS 66 53,23 %
SPD 25 20,16 %
CSSD 24 19,35 %
KDU - CSL 23 18,55 %
KSCM 19 15,32 %

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Pokud ano, jaké?

e AN oo, 137% (B2)
P Pirdti 58,06% (72)
_————————————————— Top(0 5403% (57
- OD% 53,23 % (65)
== SFD X0 16%(25)

== CS55D19.35% (M)

=—=—===9 KDU-CSL18,55% (23)

E—— KSIM1532% (19)

0% 10% 20% 30% 40% 30% 60% 70% 80% 90%

B Ano: 82 (66,13 %)

O Pirati: 72 (58,06 %)

B Top09: 67 (54,03 %)

B ODS: 66 (53,23 %)

B SPD: 25 (20,16 %)
BESSD: 24 (19,35 %)
BKDU-CSL: 23 (18,55 %)
BKSCM: 19 (15,32 %)

zdroj: https:/ivliv-ondine-reklamy-pred-vo.vyplnto. cz

100%

Obrazek 13: Odpovédi na Otazku ¢. 8

Na tomto grafu se da vypozorovat znacny rozdil mezi prvni a druhou c¢tvetici. Za dalsi

prekvapeni, které ptinesl tento graf, by se dalo oznacit, ze hnuti ANO, u kterého se tvrdi, Zze

dava do marketingu nejvice penéz, vyhréalo nad Piraty o pouhych deset respondentt. Druhou

polovinu grafu porazenych uzavira KSCM s pouhymi 15 % ze viech odpovédi.

Otazka €. 9 - Dokazali byste vyjmenovat néjakou on-line kampan za posledni roky?

Tabulka 9: Odpovédi na Otazku €. 9

Odpovéd Absolutni ¢etnost Relativni éetnost
Ne 111 46,44 %
Nevzpomindm si 7 2,93 %
Ostatni odpovédi 105 44 %

Zdroj: Vlastni zpracovani
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ENe : 111 (46,44 %)

O Nevzpominam si : 7 (2,93 %)
Enevim: 6 (2,51 %)

B4 (1,67 %)

W asine: 3 (1,26 %)

B Nedokazala 3 (1,26 %)

B Ostatni odpovédi: 105 (44 %)

Dokéazali byste vyjmenovat néjakou ondine kampan za posledni roky?

zdroj: https: ivliv-ondine-reklamy-pred-vo.vyplnto cz

Obrazek 14: Odpovédi na Otazku ¢. 9

Jelikoz u této otazky musel respondent odpovédét vlastnimi slovy, objevilo se zde vice

variant odpovédi. Dilezitym poznatkem ale zlstava, Ze vétsina respondenttll nebyla schopna

fict jednu ur¢itou kampan. Ve vétSiné ptipadd respondenti odpovidali, ze bud’to nevi, nebo

pouze jmenovali celkovy marketing hnuti ANO.

Otazka €. 10 - Myslite si, ze Vam on-line reklamy pomahaji s Vasim rozhodnutim?

Tabulka 10: Odpovédi na Otazku €. 10

Odpovéd Absolutni ¢etnost Relativni etnost
Ne 137 57,32 %
Nejsem si jisty 74 30,96 %
Ano 28 11,72 %

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Myslite si, Ze vam online reklamy pomahaji s vasim rozhodnutim?

B Ne: 137 (57,32 %)
O Nejsem si jisty: 74 (30,96 %)
B Ano: 28 (11,72 %)

zdroj: hittps:/

iv-ondine-reklamy-pred-ve

Obrazek 15: Odpovédi na Otazku €. 10

Tento graf potvrzuje zjisténi z hloubkovych rozhovort. | v tomto Setfeni si vice jak 57 %

dotazovanych mysli, Ze na n¢ on-line reklama nema vliv. Pouhych 11 % pfiznalo vliv on-

line reklamy na jejich rozhodnuti.

Otazka €. 11 - Na zakladé ¢eho véfite tomu, Ze pravé Ctete pravdivou informaci a ne lez

Tabulka 11: Odpovédi na Otazku ¢. 11

Odpoved Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost
Cekam, jestli se dana 164 68,62 %
informace potvrdi casem

Mam své zdroje, kterym 152 63,6 %
vetim

Vétim vSemu, co se napise 1 0,42 %

Zdroj: Vlastni zpracovani

MNa zakladé &eho véfite tomu, Ze pravé étete pravdivou informaci a ne
lez

)
9 Mim své admje, Kerym vEfim 63,6 % (152)

| Vafim vésmu, o = napiss 0,42 % (1)

0% 10% 20% 30% 40% S0% 60% 70% 80% 90% 100%

B Cekam jestli se dana informace potrvd éasem: 164 (68,62 %)
OMam sve zdroje, kterym v&fim: 152 (63,6 %)
EVEFIm vBemu, co se naplde: 1 (0,42 %)

zdroj: hit -ondine-reklamy-pred-vo.vyplnto cz

Obrazek 16: Odpovédi na Otazku ¢. 11
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Tento graf fika, ze nekteti dotazovani voli oba zplsoby verifikace informace. Opét si ale

muizeme vSimnout, ze voli¢i maji své zdroje a t€ém véri. Pouze jeden respondent uvedl, ze

Vet vSemu, co se napise.
Otazka €. 12 - Z kolika zdroju si ovéfujete informace?

Tabulka 12: Odpovédi na Otazku €. 12

Odpovéd Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost
2 98 41%

3 79 33,05 %
Vice nez 3 62 25,94 %
Neovéiuju si 21 8,79 %

1 18 7,53 %

Zdroj: Vlastni zpracovani

Z kolika zdrojl si ovéfujete informace?

= ey
————y 333.05% (79
=y Vicene1325M %62
=== MeovEuju=i&79% (21)

= 17.53% (18

0% 10% 20% 30% 40% S0% 60% 70% 80% 90% 100%

B2 98 (41 %)

O3: 79 (33,05 %)

BVice neZ3: 62 (25,94 %)
ENeovéfuju si: 21 (8,79 %)
E1: 18 (7,53 %)

zdroj: https: /ivliiv-ondine-reklarmy-pred

Obrazek 17: Odpovédi na Otazku €. 12

Zde vyplyva, ze respondenti nejvice ovéfuji ze dvou zdroji. Lehce nad 8 % dotazanych si

ale napiiklad neovéfuje informace vibec. Ctvrtina by se dala oznagit za velmi peélivé

Ctenare, jelikoz si informaci dle jejich odpovédi ovéiuji z vice nez tii zdroju.

Otazka ¢. 13 - Vas vek?

Tabulka 13: Odpovédi na Otazku ¢&. 13

Odpovéd Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost
18-24 135 56,49 %
25-36 57 23,85 %
46-55 21 8,79 %
3745 15 6,28 %

55+ 11 4,6 %

Zdroj: Vlastni zpracovani
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B 18-24; 135 (56,49 %)
02536 57 (23,85 %)
H 4655 21 (8,79 %)
B37-45 15 (6,28 %)

B 55+ 11 (4,6 %)

WVasvek?

zdroj: https: ivliv-ondine-reklamy-pred-vo.vyplnto. cz

Obrazek 18: Odpovédi na Otazku ¢.

13

Tento graf popisuje vékové rozlozeni respondentl. Nejvice respondentd bylo ze dvou

nejmladsich skupin, ale to se da odiivodnit tim, Ze jsem dotaznik poslal hlavné do Skoly a

mezi pratele. Dale se da ale vycist, Ze i ostatni vékové skupiny byly zasazeny minimalné

deseti respondenty.

Otazka €. 14 - Vase pohlavi?

Tabulka 14: Odpovédi na Otazku €. 14

Odpovéd Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost
Zena 156 65,27 %
Muz 83 34,73 %

Zdroj: Vlastni zpracovani
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B Zena: 156 (65,27 %)
EMuz 83 (34,73 %)

Va&e pohlavi?

zdroj: https:ivliv-ondine-reklamy-pred-vovyplnto. cz

Obrazek 19: Odpovédi na Otazku €. 14

Tento graf znazormuje pomér mezi pohlavimi. I kdyz tento vyzkum nebyl zaméfeny pouze

na jedno pohlavi, tak zeny lehce pievySuji s 65 % odpovédi.

Otazka €. 15 — Misto Vaseho bydliste?

Tabulka 15: Odpovédi na Otazku ¢. 15

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Odpovéd Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost

Velkomésto 139 58,16 %

Malomésto 65 272 %

\Vesnice\ 35 14,64 % Okomentoval(a): [JJ71]: Tohle nejsou uplné spravngé

definované terminy. Je mésto s 35 tisici obyvatel velkomésto?
Co 40?

Skoda, Ze jste toto se mnou neprosel, to jsme mohli odchytit.




B Velkomésto: 139 (58,16 %)
O Mensl mésto: 65 (27,2 %)
B Vesnice: 35 (14,64 %)

Misto vasSeho bydlisté?

zdroj: https: ivliv-ondine-reklamy-pred-vovyplnto. cz

Obrazek 20: Odpovédi na Otazku €. 15

Zde vycteme, ze vétSina respondentti oslovenych timto dotaznikem ma bydlisté ve vétsim

mésté. Nasledovalo mensi mésto S 27 % a nejméné respondentlt ma trvalé bydlisté na

vesnici.

Otazka &. 16 — V43 mésiéni piijem?

Tabulka 16: Odpovédi na otazku ¢. 16

Odpovéd Absolutni pocet Relativni pocet
0-10 000 K¢ 79 33,05 %
20 000-35 000 K¢ 63 26,36 %
10 00020 000 K¢ 50 20,92 %
35 000-50 000 K¢ 29 12,13 %
50 000+ K¢ 18 7,23 %

Zdroj: Vlastni zpracovani
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[Okomentoval(a): [JJ72]: Hruby? Cisty?

{Okomentoval(a): [TN73]:




Va8 hruby mésiéni pfijem?

W0 -10 000 KE 79 (33,05 %)
O20000-35000 K& (26,36 %)
E10000-20 000 KE: 50 (20,92 %)
B35 000 -50 000 K& 29 (12,13 %)
W50 000+ KE: 18 (7,53 %)

zdroj: https: ivliv-ondine-reklamy-pred-vo.vyplnto. cz

Obrazek 21: Odpovédi na Otazku ¢. 16

Na tomto grafu lehce ptfevazuje odpovéd 0-10 000 K& mésiéné. To se da odtvodnit
vékovym rozlozenim studentll nasleduje skupina mezi 20 000-35 000K¢, jelikoz v téchto

hodnotach se pohybuje praméry plat v Ceské republice.
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4 Monitoring

V této kapitole jsem se zaméfil na jednotlivé kampang politickych stran ¢i hlavnich
predstaviteld dané strany na Facebooku. K tomuto monitorovani jsem pouzil sluzbu
Knihovna reklam, kterou Facebook nabizi volné k prohlédnuti. Je to totiz souhrnna knihovna
vSech reklam, a to véetné Instagramu. Monitoring probihal v prvnim tydnu kvétna 2020.

Celkové vydaje jednotlivych stranek budou z obdobi biezen—duben 2020.

411 Wysledky monitoringu\

4.1.2 Andrej Babis - ANO

Jdlikoi V pribéhu monitorovani nefungovala v Knihovné reklam hlavni stranka hnuti ANO,

tudiz jsem nemohl zjistit reklamni vydaje celé strany, a proto jsem vybral profil jejiho

hlavniho predstavitele Andreje Babise, ktery ma dokonce vice fanouskd nez oficialni

Okomentoval(a): [VV74]: OBECNA POZNAMKA
K CELE PRACT:

Text by mél byt jednotny z hlediska pouzité osoby, zde je
napfiklad 1. os. mnozného ¢isla (MY), vyse je 1. os.
jednotného &isla (JA) nebo 3. od. jednotného (ON, AUTOR).
Vse by mélo byt formélné sjednoceno.

PLATI PRO CELY TEXT.

Okomentoval(a): [JJ75]: Vibec tady nemluvite o téch
ostatnich sitich. Tohle je jen FB.

Okomentoval(a): [TN76]: Ano tohle je FB + Instagram.
Pro monitoring jsem zvolil tyto dvé sité, jelikoZ jsou jediné, u
kterych ziskate jednotlivé reklamy i vydané ¢astky. Twitter
jede na bazi pouhych organickych piispévki.

Okomentoval(a): [JJ77]: A mate to tu nékde
vyspecifikované? Co YouTube?

facebookova stranka hnuti ANO|, Na jeho oficialni facebookové strance nalezneme lehce nad

211 000 fanouskil. Zajimavosti je, Ze strAnka pana premiéra byla zaloZena az 11. 1. 2013,
tedy pfiblizné o Etrnact mésict pozdgji nez oficialni stranka hnuti ANO, a pfesto ma vice
fanouskd. V priméru najdeme na profilu do deseti placenych ptispévkid mésicné a jejich

rozpocet se pohybuje od stovek korun po vyssi desitky tisic korun za jeden piispévek.

Okomentoval(a): [JJ79]: Ale stejng, fesite social a mate tu

[ Ok 1itoval(a): [TN78]: Upraveno v teoretické &asti }
{jen FB. }

Okomentoval(a): [TN80R79]: Ano v monitoringu fe$im
Facebook + Instagram, jelikoz monitoring bych chtél zaméfit
¢isté na placenou reklamu ne na organické pfispévky. Vim, ze
by se dalo argumentovat YouTubem, ale Google na druhou
stranu nenabizi zadnou takovouhle knihovnu, takze bych
nemohl ¢tenafe do detailu seznamit s podrobnostmi si
myslim. I v teoretické ¢asti zmifuji, ze to budu délat

z Knihovny reklam

ICelkové vydaje za méfenou dobu jsou 1 518 288 K¢,

| Transparentnost stranky Zobrazit vic Celkové vydaje stranky za reklamy
souvisejici tykajici se socialni

2 Datum vyivoreni sranky 11. 1. 2013 problematiky, voleb nebo politiky
bfezen 2019 - 30. 4. 2020

(9 Nézev strénky se nezménil Ceska republika

1518 288 K¢

© Primérni zem&/region pro lidi, ktefi spravuji tuto »
Zobrazit podrobnosti o vydajich

stranku, véetné: Czech Republic (14)

Andrej Babis

@AndrejBabis § @

VN Nedavné vydaje stranky za reklamy o
SR TS br: Politk tykajici se socialni problematiky, voleb
nebo politiky

de’-Zﬂ 4.-30.4.2020

Ceska republika

12 253 Ké

Zobrazit podrobnost o vydajich

Obrazek 22: Profil @AndrejBabis v Knihovné reklam

Zdroj: Knihovna reklam [on-line] [vid. 03. kvétna 2020].

https://www.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad_type=political_and_issue_ads&country=CZ&i

Dostupné z:

mpression_search_field=has_impressions_lifetime&view_all_page_id=214827221987263&sort_data[directi
on]=desc&sort_data[mode]=relevancy_monthly_grouped
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[ Okomentoval(a): [JJ81]: Tohle je blby. ]

Okomentoval(a): [TN82]: Ano uvédomuji si to, ale
bohuzel s tim nic neudélam. Psal jsem i na support
Facebooku, ¢ekam na jejich odpovéd’.

Okomentoval(a): [JJ83]: Tak to tam napiste. Navic je
zajimavé, Ze stranka Babi$e ma vic follower nez stranka Ano

Okomentoval(a): [JJ84]: To jsem ani nevedél, ze jde.
Husty!



https://www.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad_type=political_and_issue_ads&country=CZ&impression_search_field=has_impressions_lifetime&view_all_page_id=214827221987263&sort_data%5bdirection%5d=desc&sort_data%5bmode%5d=relevancy_monthly_grouped
https://www.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad_type=political_and_issue_ads&country=CZ&impression_search_field=has_impressions_lifetime&view_all_page_id=214827221987263&sort_data%5bdirection%5d=desc&sort_data%5bmode%5d=relevancy_monthly_grouped
https://www.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad_type=political_and_issue_ads&country=CZ&impression_search_field=has_impressions_lifetime&view_all_page_id=214827221987263&sort_data%5bdirection%5d=desc&sort_data%5bmode%5d=relevancy_monthly_grouped

4.1.3 CSSD

Na profilu Ceské strany socialn& demokratické nalezneme 27 083 fanouskil a byla zalozena
21. 4. 2010. Mé&si¢né nalezneme na profilu deset az dvacet placenych pfispévki, které maji
rozpodet vétiinou V horizontu tisicti korun. Zajimavosti je, jak se CSSD snazi o¢ividné ziskat

zpatky preference na koronaviru, jelikoz v dubnu 2020 nalezneme pies tiicet reklamnich

piispévk. |Celkové vydaje CSSD jsou 1 961 469 K¢&.

Okomentoval(a): [JJ85]: CSSD dava vice penéz nez

Transparentnost stranky Zobrazitvic
2 Datum vytvoreni strénky 21. 4. 2010

(9 Nézev stranky se nezménil

CSSD

© Primami zemé/region pro lidi, ktefi spravuiji tuto

Celkové vydaje stranky za rekiamy
souvisejici tykajici se sociaini
problematiky, voleb nebo politiky
-30. 4. 2020
lika

1961 469 K&

ANO?
O jaké obdobi se jedna?

Okomentoval(a): [TN86]: biczen 2019 — duben 2020. }

@cssdcez § @

strénku, vCetné: Czech Republic (17) Zobrazit podrobnosti o vidaijich

27 083 To se mi libi * Politické strana

@socdemcz @ @
907 sledujicich

Nedavné vydaje stranky za reklamy )
tykajici se sociaini problematiky, voleb
nebo politiky

7 dni+24.4.-30.4.2020

Ceska republika

13762 Ke

Zobrazit podrobnosti o vydajich

Obréazek 23: Profil @cssdcz na Knihovné reklam

Zdroj: Knihovna  reklam [on-line] [vid. 03. kvétna  2020].

https://www.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad_type=political_and_issue_ads&country=CZ&i

Dostupné  z:

mpression_search_field=has_impressions_lifetime&view_all_page_id=111041662264882&sort_data[directi

on]=desc&sort_data[mode]=relevancy_monthly_grouped

414 ODS
Profil ODS byl zalozeny 20. 10. 2008 a nalezneme na ném 62 023 fanouskd. Taktika reklam

ODS je ponékud odlisna. ODS voli mensi rozpo¢ty (fadové stovky aZ mensi tisice), ale za
to déla pofadné mnozstvi reklam a klidné i opakujicich se. Kazdy mésic najdeme na profilu

ODS v priméru okolo tticeti ptispévki. Celkové vydaje ODS ale v porovnani s pfedchozimi

stranami je pouhych[334 308 K&.

Transparentnost stranky Zobrazit vic Celkové vydaje stranky za reklamy o
souvisejici tykajici se sociaini
problematiky, voleb nebo politiky

?Fezen 2019-30. 4. 2020

Ceska republika

B 15 Dstum wivorent siranky 20. 10. 2008

(9 Nazey strénky cas.

334 308 Ke

Zobrazit podrobnosti o vydajich

ODS - ObGanska demokraticka strana

@ods.c2f @
62023 Tosemilibi * Politicka strana

© Primémi zeméiregion pro lc, ktefi spravuii tuto
strénku, véetné: Czech Repubiic (9)

Nedévné vydaje stranky zareklamy @
tykajici se socialni problematiky, voleb
nebo politiky

7 dni+24.4.-30.4.2020

Ceska republika

3130 Ke

Zobrazit podrobnosti o vidajich

Obrazek 24: Profil @ods.cz na Knihovné reklam
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Okomentoval(a): [JJ88]: Je zajimavé, Ze je to relativng
malo, ale lidé je vidaji hodné.
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Zdroj: Knihovna  reklam [on-line] [vid. 03. kvétna  2020]. Dostupné  z:
https://www.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad_type=political_and_issue_ads&country=CZ&i
mpression_search_field=has_impressions_lifetime&view_all_page_id=30575632699&sort_data[direction]=
desc&sort_data[mode]=relevancy_monthly_grouped

4.1.5 Tomio Okamura - SPD

U hnuti SPD se objevil stejny problém jako u hnuti ANO, proto si opét pfedstavime hlavni
tvar dané strany, pfedsedu Tomia Okamuru. Pan Okamura mé na svém profilu nejvétsi pocet
fanouskd 258 671, takto vysokym ¢islem se nemiize py$nit Zadna strana. Pan Okamura voli
taktéz strategii vice reklam s mens§im rozpoctem. U vétSiny jeho placenych ptispévkid se
pohybujeme ve stovkach korun, ale jich jeho marketingovy tym mési¢né naplanuje klidné
okolo padesatky. Vétsina se tyka stejnych témat; snahy vystoupit z EU, migrantl a spori

s Ceskou televizi. Celkové vydaje jsou 121 328 K&.

Transparentnost stranky Zobrazit vic Celkové vydaje stranky za reklamy L]
souvisejici tykajici se socialni

9 Datum vytvoreni stranky 29. 11. 2010 problematiky, voleb nebo politiky
biezen 2019 - 30. 4. 2020

(&, Nazev strénky se zménil 1 éas Ceska republika

Tomio Okamura - SPD

@tomio.cz ® @ © Primami zem&/region pro lidi, ktefi spravuji tuto

121 328 Ke
strénku, véetné: Czech Republic (12) Zotsek poieboost o Vel
258 671 To se mi libi * Politik

Nedavné vydaje stranky za reklamy )
tykajici se socialni problematiky, voleb
20532 sledujicich nebo politiky

7 dni+24.4.-30.4. 2020

Ceska republika

@tomio.cz @

23 500 Ke

Zobrazit podrobnosti o vidajich

Obrazek 25: Profil @tomio.cz na Knihovné reklam

Zdroj: Knihovna reklam [on-line] [vid. 03. kvétna 2020]. Dostupné z:
https://www.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad_type=political_and_issue_ads&country=CZ&i

mpression_search_field=has_impressions_lifetime&view_all_page_id=179497582061065&sort_data[directi

on]=desc&sort_data[mode]=relevancy_monthly_grouped

4.16 KDU-CSL

Lidovci zalozili sviij profil v srpnu 2009 a od té doby ziskali 26 226 fanousku. Lidovci maji
on-line marketing naplanovany podobné jako ODS. Pocet mési¢nich placenych piispévku je
obdobny, ale zde nalezneme vé&tsi rozpotty, proto jsou také celkové vydaje vyssi. Cinni

616 537 K¢.
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KDU-CSL
@kducsi § @
26 226 To se mi libi * Politicka organizace

@kducsl @ @
3006 sledujicich

Transparentnost stranky
2 Datum vytvoreni sirénky 20. 8. 2009
ménil

pro lidi, Ktefi spravuji tuto
Czech Republic (9)

Celkové vydaje stranky za reklamy
souvisejici tykajici se socialni
problematiky, voleb nebo politiky
oi 19- 30. 4. 2020

616 537 K¢

Zobrazit podrobnosti o vydajich

Nedavné vydaje stranky za reklamy [}
tykajici se socialni problematiky, voleb
nebo politiky

7.dni+24.4.-30.4. 2020
Ceska republika

14 392 Ke

Zobrazit podrobnosti o vydajich

Obrazek 26: Profil @kducsl na Knihovné reklam

Zdroj: Knihovna reklam [on-line] [vid. 03. kvétna 2020].

https://www.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad_type=political_and_issue_ads&country=CZ&i

Dostupné  z:

mpression_search_field=has_impressions_lifetime&view_all_page_id=251656685576&sort_data[direction]
=desc&sort_data[mode]=relevancy_monthly_grouped

4.1.7 Ceska piratska strana

Pirati zalozili svoji facebookovou stranku 27. 7. 2009. Od té doby nastiadali tctyhodnych
142 062 fanouskt. Za zminku ur¢it€ stoji i témet 25 000 followerd na Instagramu. Pirati razi
taktiku méné piispévkl s vét§im rozpoctem. Proto na jejich profilu nalezneme mésicné
v pruméru do deseti ptispévka. Jejich rozpocet se ale pohybuje véts§inou v rdmci mensich

tisicti. Celkové vydaje strany ¢ini 1 007 92 K¢.

[ JL S RN N

Transparentnost stranky Zobrazit vic Celkové vydaje stranky za reklamy [}
souvisejici tykajici se socialni
problematiky, voleb nebo politiky

q?ezen 2019 - 30. 4. 2020

Ceska republika

Datum ytvofenf sirdnky 27. 7.

(= fent sirdnky 27. 7. 2009
o Eunanny K (2 Nézev sirénky se nezménil
Ceskalpiratska strana

@cfs@bifiskastrana ® @

1007 092 K&

Zobrazit podrobnosti o vidajich

© Primami zeméiregion pro lidi, ktefi spravuji tuto
siri

ku, véetné: Czech Republic (36), United
142 062 To se mi libi * Politicka strana Arab Emirates (1)
@prati.cz @ @

24 409 sledujicich

Nedavné vydaje stranky za reklamy o
tykajici se socialni problematiky, voleb
nebo politiky

de’-ZA 4.-30.4.2020

Caska republika

5628 K&

Zobrazit podrobnosti o vjdajich

Obrazek 27: Profil @ceska.piratska.strana na Knihovné reklam

Zdroj: Knihovna reklam [on-line] [vid. 03. kvétna  2020]. Dostupné z
https://www.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad_type=political_and_issue_ads&country=CZ&i
mpression_search_field=has_impressions_lifetime&view_all_page_id=109323929038&sort_data[direction]

=desc&sort_data[mode]=relevancy_monthly_grouped

418 TOP 09
Oficialni stranka TOP 09 byla zalozena 6. 6. 2009. Od té doby nasbirali 120 287 fanouska.

Marketing TOP 09 se v poslednich mésicich relativné proménil. S koronavirem, taktéz jako
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u CSSD, piidali na svych placenych piispévcich, které maji vétsinou rozpodet v fadech
mensSich tisicti. Na druhou stranu pied tim volili strategii méné reklamnich sdéleni, i proto

jsou jejich celkové vydaje 301 011 K¢&.

@top0scz § @
120 287 To se milibi * Politicka strana

Transparentnost stranky Zobrazit vie
2 Datum vytvofeni sirénky 6. 6. 2009

(¥ Nézev sirénky se nezménil

© Primami zem&iregion pro lidi, Ktefi spravuji tuto
strénku, véeiné: Czech Republic (19)

Celkové vydaje stranky za reklamy o
souvisejici tykajici se socialni
problematiky, voleb nebo politiky

biezen 2019 - 30. 4. 2020

Ceska republika

301011 Ke

Zobrazit podrobnosti 0 vydajich

Nedavné vydaje stranky za reklamy o
tykajici se socialni problematiky, voleb
nebo politiky

'{dn\"ZJ 4.-30.4.2020

Ceska republika

@top09_cz @ @
9688 sledujicich

8551 Ke

Zobrazit podrobnosti o vidajich

Obrazek 28: Profil @top09cz na Knihovné reklam

Zdroj: Knihovna reklam [on-line] [vid. 03. kvétna 2020].

https://www.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad_type=political_and_issue_ads&country=CZ&i

Dostupné z:

mpression_search_field=has_impressions_lifetime&view_all_page_id=90002267161&sort_data[direction]=

desc&sort_data[mode]=relevancy_monthly_grouped

4.1.9 Starostové a nezavisli

STAN svoji oficidlni stranku zalozili v bfeznu 2010. Od té doby nasbirali 26 776 fanousku.
STAN razi podobnou strategii jako ODS. V posledni dobé& nalezneme na jejich profilu vice
reklam, ale s mensim rozpoétem v fadech stovek korun vétsinou. Kdyz se podivame hloubéji
do minulosti, rozpocty jednotlivych ptispévkil se pohybovaly v niZ§ich tisicich. Celkové

vydaje Starostl a nezavislych ¢ini 409 482 K¢.

Transparentnost stranky Zobrazit vic Celkové vydaje stranky za reklamy L]
souvisejici tykajici se socialni
problematiky, voleb nebo politiky

biezen 2019 -30. 4. 2020

Ceska republika

2 Datum vytvoreni stranky 5. 3. 2010

(4 Nézev se zménil 1 éas

Starostove a nezavisli - STAN

@starostove § @ @ Primami zeméiregion pro i, il spravu tuto

409 482 Ke

strénku, véetna: Czech Republic (5) Zobrazit podrobnosti o vydajich

26 776 To se mi libi * Politicka organizace

@stancz@ @
1637 sledujicich

Nedavné vydaje stranky zareklamy ~ ©
tykajici se socialni problematiky, voleb
nebo politiky

7 dni - 24. 4. - 30. 4. 2020

Ceska republika

STAROSTOVE

2478 Ke

Zobrazit podrobnosti o vidajich

Obrazek 29: Profil @starostove na Knihovné reklam

Zdroj: Knihovna  reklam [on-line] [vid. 03. kvétna  2020].

https://www.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad_type=political_and_issue_ads&country=CZ&i

Dostupné z:

mpression_search_field=has_impressions_lifetime&view_all_page_id=370583064327&sort_data[direction]
=desc&sort_data[mode]=relevancy_monthly_grouped
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4.1.10 Strana zelenych

Pro srovnani je v tomto monitoringu zafazena i jedna tradi¢ni politicka strana, ktera se ale
od roku 2006 nedostala do Poslanecké snémovny. Ve volbach v roce 2017 ziskala necelych
75 000 hlast, coz na pozadovanych 5 % nestacilo. Strana zelenych zalozila sviij oficialni
profil 23. 12 2008. Od té doby nasbirala 29 571 fanouskt, coz je vice nez nékteré
parlamentni strany. KdyZ prozkoumame jejich marketingovou strategii, tak si vS§imneme, ze
oproti ostatnim stranam je toho Zalostné malo. V lednu a unoru 2020 naptiklad nespustili ani
jednu kampan. S pfichodem koronaviru svoji komunikaci vylepsili, ale stale se rozpodty
jednotlivych piispévkl pohybuji spise v nizsich stovkach. Celkové vydaje této strany ¢ini

57 654 K¢.

Transparentnost stranky Zobrazit vic Celkové vydaje stranky za reklamy
souvisejici tykajici se socialni

2 Datum vytvoreni strénky 23. 12. 2008 problematiky, voleb nebo politiky
biezen 2019 - 30. 4. 2020

(9 Nazev strénky se zménil 1 éas CGeskd republika

Zeleni - Strana zelenych

@stranazelenych'§ © Primémi zemé/region pro lidi, ktefi spravuji tuto

57 654 K¢
strénku, véetns: Czech Republic (10) ot podtobicsfi o vjdapch

29 571 To'se mi libi + Politick strana

Nedavné vydaje stranky za reklamy o

tykajici se socialni problematiky, voleb

1 727 sledujicich nebo politiky

7.dni+24.4.-30. 4. 2020

Ceska republika

@zeleni.cz

2660 K¢

Zobrazit podrobnosti o vydajich

Obrazek 30: Profil @stranazelenych na Knihovné reklam

Zdroj: Knihovna  reklam [on-line] [vid. 03. kvétna  2020]. Dostupné z
https://www.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad_type=political_and_issue_ads&country=CZ&i
mpression_search_field=has_impressions_lifetime&view_all_page_id=39371299263&sort_data[direction]=
desc&sort_data[mode]=relevancy_monthly_grouped
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4.2 Shrnuti vysledki
lZ }V}'/zkumﬁ zcela zfetelné vyplynulo, Ze pomyslnou prvni pficku on-line reklamy na
socialnich sitich drzi pevné Andrej Babis a jeho marketingovy tym. At’ se jednalo o vysledky

z rozhovori nebo z dotaznikd, vétSina voli¢lt zmini na prvnim misté jeho.

Prestoze Andrej Babis a jeho hnuti nema takovou popularitu mezi voli¢i 18-34, tak pfesto
na tuto cilovou skupinu zaméfuje urcitou ¢ast svych reklam a snazi se z této skupiny ziskat
nové hlasy. Mezitim, ale jeho marketingovy tym upeviluje pozici u ostatnich vékovych

skupin. Diky této konstantni praci si drzi své misto na vysi politického spektra.‘

|Piréti si na druhou stranu uvédomuji, kde maji svoji zakladnu voli¢t a minimaln¢ na

socialnich sitich svoji praci a reklamni obsah cili hlavné na mladé volice.

Z hloubkovych rozhovort vzesel dilezity bod, ktery by mohl byt uziteény pro marketingové
tymy; voli¢i neocenuji negativni kampan. Vétsina dotdzanych zminila, ze je tento druh
kampané¢ spiSe odrazuje, nez ze by zvySoval sympatie k dané strané. Piestoze negativni
kampait ma svou roli vramci zvySovani povédomi, nikterak nezvysSuje relevanci ¢i

preference.

Monitoring kampani na Facebooku a Instagramu pfinesl dalsi zajimavé vysledky. Velkym
prekvapenim bylo zjisténi, kolik pendz dava CSSD do on-line reklamy oproti svym

konkurentim.

Jesté jeden fakt, ktery se da vy¢ist z monitoringu a byl zminén i ve vyzkumech, je nutnost
byt vidét a schopnost komunikovat svoji praci. I tento fakt ndm tedy vysvétluje, pro¢ ma
napfiklad Strana zelenych takové problémy se alespon priblizit k nutnym 5 %, jelikoz jejich

vydaje na dvé hlavni socialni sit¢ u nas jsou oproti konkurence opravdu nizké.

Inspiraci pro tyto strany, které bojuji o zisk tolika potiebnych 5 %, mize byt Ceska piratska
strana, ktera pfed volbami v roce 2017 zvolila dobrou kreativni kampaii. Poukazala na svoji
praci v komunalni politice a ziskala potfebné penize, které se strana nebala investovat do
kampané. V soucasnosti sklizi plody své prace, jelikoz se strana nachazi na druhém misté

podle nejnovéjsich preferenci.

Z jednotlivych vyzkumu vyplyva spole¢ny vysledek, ktery vyvracuje tvodni hypotézu. On-
line marketing ma uz daleko vé&tSi piesah nez pouze na cilovou skupinu mezi
18-34 lety.
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Zavér
Bakalaiska prace byla psana na téma vyuziti on-line reklamy v pfedvolebnich kampanich.
Cilem prace bylo zhodnotit vyuZivané on-line marketingové nastroje, kam reklama spada, a

jejich ptevedeni do politického svéta v ramci predvolebnich kampani.

lCelkové bylo provedeno devét hloubkovych rozhovorti z riznymi lidmi, tak aby byly
zasahnuty vSechny skupiny obyvatelstva. Dale byly provedeny dva rozhovory s marketéry,
aby &tenafi, mohli nahlédnout, jak se vlastné planuje marketingova strategie kampani. Byl
vytvofen a pfedstaven dotaznik, ktery vyplnilo 251 respondentt a byl proveden monitoring

placenych ptispévki pomoci sluzby Knihovna reklam.‘

Tyto vyzkumy nabidly mnoho bodu, které by se v budoucnu mohly dale prozkoumavat.
Naptiklad jestli plosna placena komunikace hnuti ANO puisobi i na skupinu 18-34 a ziskava
nové voli¢e. Mozna inspirace od Piratli pro mensi strany, které maji problém se viibec dostat

do snémovny. Ma astronomické utraceni CSSD oproti konkurenci n&jaky vyznam a dopad?

Celkové si myslim, Ze tato prace splnila svijj cil a mohla by poslouZzit pro marketingové
tymy, jako nahled do urcité skupiny volict a piinést jim nové informace. ]

|

Na tplny zavér bych pfinesl i sviij pohled. On-line reklama je v dnesni dobé nutn4 a ziskava
na své dulezitosti a kazdy strana by ji méla pouzivat, to je jasné, ale stale se nesmi zapominat
na ostatni slozky marketingu. Reklama na socialnich sitich nabizi za relativné malo penéz
velké dosahy, ale zalezi, jestli dokazete oslovené publikum zaujmout natolik, aby se alespon
zamyslelo nad danou tematikou a nepieslo reklamu bez pov§imnuti. Zde je dtilezité spravné
nastaveni a cileni pfispévki, aby se dané téma ukazovalo spravné cilové skuping. Z vysledku
vyzkumt i monitoringu kampani je jasné, ze uvodni hypotéza, jestli je on-line reklama
uréend pro cilovou skupinu 18-34, byla vyvracena, strany v dnesni dobé své placené

piispévky miii k $ir§imu spektru voli¢a.
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