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Abstrakt

Magisterska prace se zabyva tvorbou vizualniho stylu pro hnuti Starostové a nezavisli. Toto
politické hnuti ma vyznamny potencial oslovit fadu novych volici, proto jsem se rozhodl
vytvorfit pro né novy vizualni styl. Vytvofit opravdu funkéni vizuélni styl pro politickou
stranu je naro¢né. Pred jeho vlastni tvorbou byla proto provedena dikladna analyza log

Ceskych ale 1 vybranych evropskych politickych stran, jez by mohly byt také inspirativni.

Prace je rozdélena na dvé hlavni Casti, v prvni teoretické se zabyvam analyzou vySe
zminénymi logy Ceskych i1 evropskych politickych stran, v praktické Casti se poté vénuji
tvorbé vlastniho vizualniho stylu. Jako pomucku pro praktickou ¢ast jsem si vytvoril vlastni
pruzkumny formulaf, ktery jsem zaslal do prazské buiiky STAN a vysledky vizualizoval
pomoci graft, které jsou také predstaveny v praktické Casti. Tyto dotaznikové vysledky
predstavovaly jeden z hlavnich podklada pro vytvoreni nového loga STAN, které, podle
mého nazoru, muze komunikovat poslani tohoto hnuti 1épe nez to soucasné. Nové logo jsem
pak aplikoval i na dal§i propagacni predmeéty. Nakonec jsem navrhl i mozny marketingovy
plan, jak by se hnuti STAN mohlo vice zpropagovat na verejnosti a ziskat si vétsi podporu

ve spolecnosti i pfiliv novych volicu.

Klicova slova: STAN, funk¢nost, politika, vizualni styl, stylizace, komunikace



Abstract

Focus of this thesis is the creation of a corporate visual style for the Czech political party
,Mayors and Independents (in Czech STAN). This political party has a great potential to
attract a new audience of voters and that's why I decided to create a new visual style for
them. The creation of a visual style for a political party is a challenging task. Therefore
a thorough analysis of political party logos in the Czech Republic as well as in Europe is

needed.

The thesis is divided into two parts, in the theoretical part I analysed the above-mentioned
logos and in the practical part I describe the creation of the new visual style. As an
information basis for the practical part, I also created a questionnaire, sent it to the Prague
branch of STAN and provided the results in the form of graphs in the practical part. On the
basis of the obtained results, I then created a new logo for STAN which in my opinion could
communicate the function of this political party better than the contemporary logo. I applied
the new logo on the promotional materials and created a possible marketing plan that can
help promote STAN to public and get, possibly, new support from the public as well as

attract new votes.

Keywords: STAN, functionality, politics, visual style, stylization, communication
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Uvod

Jako svoji zavérecnou praci jsem si vybral vytvoreni nového vizualniho stylu hnuti Starosta
a nezavislych. O politiku se zajimam od détstvi a Starostové a nezavisli pro me byla vzdy
sympaticka strana, na jafe roku 2020 jsem se rozhodl stat se i jejim registrovanym
ptiznivcem. Vybral jsem si tuto stranu nejenom z pohledu vlastnich sympatii, ale 1 proto, ze
jsem vyhodnotil jejich soucasné logo jako ne uplné vizualné kreativni. Soucasné logo sice
pouziva vlastni design, ktery stranu charakterizuje, ponékud nest’astné je vsak to, ze je velmi
podobné logu firmy Microsoft. Toto pak maze vyvolavat ve verejnosti zmatek, protoze logo
nepusobi jako logo politické strany, ale jako logo korporatni. Chtél bych tedy piispét
vlastnim designem, ktery bude komunikovat a reprezentovat stranu kreativnim a pasobivym
zpusobem. Cilem je profilovat Starosty a nezavislé jako sebevédomou znacku, ktera si

dokaze vybudovat své postaveni na trhu.

Pro tvorbu loga jsem pouzil inspiraci log politickych stran v Evropé. Tyto strany jsou
ovSem vybrany podle politického spektra, které je co nejvice podobné ceské strané Starostti
a nezavislych, profilujici se jako stfedo-pravicova strana. Rozhodl jsem se také inspirovat
vizualnim stylem evropskych stran, které jsou Ceské republice kulturng nejblize. Nevybiral
jsem loga vSech evropskych stfedo-pravicovych stran, ale pouze ty, které se mi zdaly

vizualné zajimavé a jejichz strany jsou v kazdé zemi dostatecné znamé.

V teoretické Casti jsem také pouzil jako dopliiujici texty vlastni mySlenky tykajici se
soucCasného stavu politiky a pfedev§im pak problému pomémé hodné rozsitené korupce ve
spoleCnosti. Pro tento vyklad jsem se nechal inspirovat dily znamych filozoft
a sociologi Foucaulta, Byung Chul Hana, Machiavelliho, Friedricha Nietzscheho

a Zygmunta Baumana.

V ramci praktické Casti jsem vytvoril vlastni prizkumnou pomucku - formular, ktery
jsem zaslal krajské tajemnici prazské organizace Starosti a nezavislych. Ta formulaf poté
rozeslala cClenim prazské buriky. Tento formulaf umoznil vyhodnotit myslenky
a nazory Clent hnuti na stavajici logo, a stal se tak jednim z op€rnych boda pro moji vlastni

tvorbu loga.



1. Teoreticka cast

1.1 Politické koncepty a teorie moci

1.1.1 Analyza spole¢nosti

Korupce, a¢ se muze zdat jako individualni problém, zasahuje celou spole¢nost a stava se
problémem spise kolektivnim. To dale nastoluje spolecenskou otazku, jestli ma smysl proti
korupci bojovat. Spousta stran, které se snazily vymytit korupci, jen opakovaly ty stejné
chyby, co jejich predchidci. Napfiklad korejsko-némecky autor Byung Chul Han ve své

knize Vyhotela spole¢nost piSe nasledujici:

Informacni inflace nevytvdri Zdadnou pravdu. Cim vice informaci se do svéta vypousti, tim je
svét neprehlednéjsim. Hyper-informovanost a hyper-komunikativnost Zdadné svétlo do

temnoty nevndseji.!

Vladnouci predstavitelé vyuzivali strachu a intrik uz v davnych dobéch. Italsky
renesancni spisovatel Niccolo Machiavelli popsal politiku ve své knize Vladar jako neustalé

intrikafeni za oponou:

Po tomto krveproliti vsedl Oliverotto a jeho muzi na koné, projeli méstem a oblehli paldc
nejvyssiho méstského hodnostare. Obyvatelstvo se ze strachu podridilo a utvorilo viadu,

Jjejimz hlavou se stal Oliverotto. ?

Ukazuje se, ze politika se nikdy pfili§ nezménila, proto bychom nem¢li

2
o0 absolutni transparentnost v politice pfili§ usilovat. Namisto transparentnosti bychom méli
od politiky chtit néco, co miiZzeme nazvat jako neoCekavané. Co ale je to neoCekavané? Muze
to byt snaha o co nejvétsi zmeénu stavu spoleCnosti pomoci novych zakont a novych pfistupti

k politice.

I kdyZz se miZe na prvni pohled zdat, ze korupce zménu spole¢nosti zpomaluje, neni
tomu uplné tak. Korupce je pouhym aktem ve spole¢nosti, ktery nemame pod kontrolou. To
pravé, co spolecnost musi pochopit, je vile d€lat véci jinak a neocekavat od politikt zazraky.
Dusledkem je poté fenomén spektaklu. SpoleCnost zije v ofekavani, ze se ve vefejném
prostoru stane néco neocekavaného, prekvapivého. NasSe spoleCnost muze predstavovat

nekonecnou reality show, kde spolecnost a lidé jsou divaci, tedy tcastnici této reality show.

1Han 2010-2014, s. 120.
2 Machiavelli 1949, s. 47-48.



Spolecnost by tak méla byt v permanentnim pohybu, kde kazdy pfispéje do vetfejného
prostoru vlastnim skutkem. Zménu tedy mame pfinést my jako jednotlivci tvofici nasi

spoleCnost, politika, jez je sama pouhym odrazem nasi spoleCnosti, se pak také zméni.

Pokud nam chybi odvaha vykonavat zmény a naSe spoleCnost neni dostatecné
dynamicka, znamena to, ze chybi vile ¢i odvaha potiebné zmény vykonavat. Korupce je
tudiz disledkem nemeénici se spoleCnosti, ne neménici se politiky. Toto se stalo moji
inspiraci k tvorbé nového loga politického hnuti Starostové a nezavisli. Nové logo by mélo
mit ambici zménit soucasnou spolecnost ,.divaki“ na novou spolec¢nost ,,acastnikt“. Od toho
by se mél odvijet 1 vlastni design loga, ktery by mél inspirovat a motivovat vefejnost byt
vice aktivni. Takovy novy graficky ,kabat® bych chtél vytvofit i pro hnuti Starosti
a nezavislych. Doufam, ze v této stran¢ se najde dostatecny pocet odvaznych, ktefi se

nebudou bat takovy , kabat* obléknout.

1.1.2 Moc a manipulace ve spole¢nosti

Moc a manipulace jdou ruku v ruce spolu, piicemz probihaji ve spoleCnosti skryté, dalo by
se fict za oponou. Manipulace vytvari dale prostor pro tajemno, které lidi pfitahuje, protoze
diky tajemnu si mizeme domyslet rizné piibehy. Proto spolecnost nevoli transparentnost,
jak se o tom zmifiuje Byung Chul Han. Paul Virilio dale napsal, ze se nase spole¢nost méni
ve film, kde se politici stavaji herci. Tudiz moc se odviji i od toho, jak na nas tito herci -
politici pusobi. V tom je kliovy i nastroj marketingu a vizualniho stylu. Mizeme svoji
spoleCnost zlepSovat tak, ze budeme svoji realitu chéapat jako film a zahrajeme si na jeho

tvarce. Tim se stavame i tviirci samotného tajemna.

Politicka gesta, hesla a dalsi propagacni predméty se stavaji nastroji umoziujici tvofit
ptibéh vlastni spolecnosti a ze souboje politickych ideologii se stava celospolecensky film.
Moc se umi vzdy ptizpasobit dobé. Zatimco v minulosti byla moc v rukou instituci, které
zhmotriovaly usporadani spole¢nosti, v dneSni dobé je moc spiSe fizena daty

a technologiemi.

Jako priklad muaze poslouzit byvala datova firma Cambridge Analytica, ktera sbirala
data k tvorbé politickych kampani ve svété prostfednictvim Facebooku. Stala se
z toho velka kauza a dnes uz firma neexistuje. Data ale stale existuji a byvaji vyuzivana
raznymi prostfedky k dosazeni cili soukromych osob. Tim se dostavame do stfetu
s fenoménem sledovaciho kapitalismu, ktery popsala americkda védkyné Shoshana

Zuboffova. Velké firmy v dnes$ni dobé¢ sbiraji data o lidech skrz své technologie. Je potieba



tomu Celit a ukazat, ze s marketingovymi nastroji mohou pracovat i lidé, kterym na stavu

spoleCnosti zalezi, tedy v dobrém umyslu.

Dnesni doba se da také popsat jako rhizomaticka. Pokud vytrhnete sponek jednoho
z rhizoml, vytvoii se rhizom novy. Tak funguje 1 dnesni technologicka doba, kdy
s koncem jednoho subjektu, vznikne subjekt novy. Moc se tedy neda pevné uchopit

a da se charakterizovat jako tekutd. Ne vzdy vS§ak tomu tak bylo.

Koncept moci Friedricha Nietzscheho

Nietzsche kritizoval ktestanstvi, které vidél jako nébozenstvi degradujici spolecnost.
Z pohledu kfestanstvi se spolecnost vidi jako obét’, ktera se musi drzet svého spasitelského
komplexu. Do urcité miry mél Nietzsche pravdu, spoleCnost se stale profiluje jako obéet
politiky a hleda osobnost, ktera je spasi. Proto je dualezité, aby se spolecnost ucila byt
sobéstacngjsi. Diky tomu, pak dokaze byt spoleCnost spokojenéjSi sama se sebou.
Nietzscheho princip nadCloveéka se nam muze zdat zastaraly, ale mizeme se od tohoto
principu stale poucit. Neznamena to, ze musime ze sebe délat idealni lidi, ale mizeme

spoleCensky usilovat o zlepSeni svych vlastnosti a povahy.

Piikladem muze byt pomoc druhym a vzdélavani lidi. Toto vzdé€lavani se muze
poradat formou akci, které budou zajiStovat komunikaci mezi lidmi a motivovat lidi
k dobrocinnosti. Politik by nemél byt nadclovek, ale clovékem motivujici lidi ke zminénému
dobru. Princip moci tedy lezi v jedinci, ne v nabozenstvi, které se snazi moc uchopit. Moc
podle Nietzscheho by tedy neméla byt centralizovanym systémem propagujici jedinou vizi
svéta, ale individualisticka vile spoleCnost meénit, a to pomoci strany, ktera bude tuto

mySslenu propagovat.

Koncept moci Michela Foucaulta

Michel Foucault popsal moderni svét jako instituci, ktera skryté kontroluje lidstvo a uci je
poslusnosti. Naptiklad ve svych knihéch o historii Silenstvi se zaméfuje na dobu, kdy lidstvo
zacalo kontrolovat ty, ktefi se nepodmanili zakladtim osvicenstvi. Tak se dostavame do nové
faze lidského vyvoje, kdy se lidstvo navzajem kontroluje. Osvicenstvi sice hlasalo
individudlni svobodu, ovSem pouze v piipadé, pokud obcané jejich mySlenky pfijmou.
Jelikoz se politické strany vyvinuly z mysSlenek osvicenstvi, maji tendenci lidstvo
kontrolovat skrze ideu lepsiho svéta a individualismu. V nasi nové dobé vyvstava vyzva pro
to, aby se politika zbavila své tendence ke kontrole a stala se nastrojem ke znovunalezeni

lidské svobody.



Koncept moci Guattariho a Deleuzeho

Politika soucCasnosti skryva svoji moc v rhizomatické struktufe. Kdyz se podivame na
priklady toho, kdy se zakazovaly politické strany jakychkoliv ideologii, vzdy se poté
objevila podobna strana. Jejich existence prestane byt vidét na povrchu, ov§em clenové nebo
podporovatelé této zakazané strany nebo hnuti mohou rhizomatickym zptsobem fidit
ilegalni aktivity, jako se to dfive stavalo v zemich Vychodniho bloku. Tuto podstatu

pochopili i dnesni autokraté, ktefi vyuZzivaji tekutosti moderni doby k dosazeni svych cilt.

Prikladem mohou byt akce na podporu autokratického kandidata, kde autokrat
vystupuje ke svym volicim a propaguje svoje alternativni nazory na svét. Spole¢nost se
ztraci v premife nazoru a chce slySet pouze tu svoji vlastni pravdu od svého favorita. Tuto
podstatu pochopili lidé jako byvaly americky prezident nebo madarsky premiér. Jaké je
z toho ponauceni? Soucasnost je doba permanentniho chaosu a autokraté toho vyuzivaji
k sifeni dezinformaci prostfednictvim digitalnich médii. Toto pak neni lehké zastavit

v nasi rhizomatické dobé.

Autokraté svymi nazory vytvari ve spolecnosti chaos a pak se stavi jako bojovnici
proti tomuto chaosu. Neexistuje zadna pevna pravda, o kterou by se dnesni svét mohl opfit.
Aby se daly demokratické systémy chranit, je potifeba vyuzit rhizomatické doby
a propagovat politiku skrze decentralizované struktury. Dnesni doba tedy vyzaduje urcitou
flexibilitu a ta mize byt dosazena lokalnimi akcemi, kde se lidé mohou seznamit se svymi

politiky. Tato flexibilita je uzite€na i v tekuté modernite.

Koncept moci Zygmunta Baumana
V dnesni dobé nemtzeme nalézt jediny pevny bod, ze kterého by se dala koordinovat zména.

Sociolog Zygmunt Bauman ve své knize pojal koncept moci takto:

Moc se ve vsech praktickych ohledech stala skutecné exteritoridlni (nezavislou na misté)

a neni jiz mistem tésné spjata ani neni zpomalovdna jeho odporem.?

Proto také spoustu politickych stran a hnuti v dnesni dobé selhava. To vede k tomu, ze se
velmi zfidka dockavame politickych zmén, jelikoz politické hnuti nejsou nastaveny tak, aby
mohli v dobé tekuté modernity obstat. K tomu, abychom byli tspésni ve svém projektu, je
potieba pochopit strukturu tekuté modernity. Novy vizualni vyjadfeni musi byt flexibilni ve

své komunikaci a odpovidat potfebam vSech komunikacnich prostfedkti. Nové logo musi
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byt Citelny v kazdém formatu a to i na profilovych obrazcich na riznych socialnich médiich,

aby se dostate¢n¢ dalo komunikovat jeho poslani.

Tekuta modernita se nestavi na jednom pevném centralnim zékladu a komunikuje
s lidmi riznymi prostiedky. S mladsi generaci je tfeba komunikovat obzvlast on-line
prostfedky. K tomu, aby byla komunikace u€inna, je tfeba pochopit jazyk, kterym tato mlada
generace mluvi. Je potfeba naucit nové generace lidi k samostatnosti, aby dokazali hledat
informace na bazi vlastniho usudku a nepodléhali autokratickému fizeni. Protoze pokud se
autokraticka forma vlady v tekuté spole¢nosti uchyti, bude t€zké se ji zbavit, a to predevsim
diky své vybudované sofistikované struktufe propagandy Sifené skrz tekutd média. Bauman

nas pied timto znovu varuje:

Ndstup mobilnich telefomi miize poslouzit jako ona symbolickd ,,posledni rana“ zasazena
zavislosti moci na prostoru: k vyddni prikazu a dohlédnuti na jeho vysledek jiz ani neni nutny
pristup k telefonni zasuvce. NezdleZi jiz na tom, kde se prdvé nachdzi ten, kdo vydava prikaz
- rozdil mezi |, blizkym* a ,,vzddlenym* anebo mezi divocinou a bézinym civilizovanym

prostorem byl uz uplné zrusen.*

Totalitni vladu pak nelze uchopit a tézko se ji da zbavit. Nemé cenu bojovat proti
politice tekuté modernity. Mizeme si ovSem vytvofit vlastni podminky, jak se s tekutou
modernitou vyporadat. Proti tekuté modernité nejde bojovat populismem ani revoluci. Co
muzeme ale udélat, je zménit tuto tekutou dobu tak, aby nam byla vice k uzitku. Proto je
tteba, aby se lidstvo odpoutalo od totalitntho mySleni a volilo takové osobnosti
a kandidaty, ktefi budou mit za cil zlepSeni poméra ve spolecnosti. nez ty profilujici se jako

spasitelé.

1.1.3 Negativni aspekty politiky

Politika nas ovliviiuje ve vSech smérech, a ne vzdy si to uvédomujeme. Ovlivnit jeji chod
dokézeme vice v demokratické spoleCnosti. V predchozich kapitolach byla popsana
soucasna politicka situace v podani koncepti znamych filosofii a sociologt. Politika
v soucasné dob¢ ovliviiuje vSechny vrstvy spolecnosti. O politiku se nelze nezajimat, jelikoz

se objevuje v kazdodennich zalezitostech, a 1 €lovék sam pifemysli mnohdy politicky.

Timto postupné politika rozdéluje spolecnost na né€kolik skupin. V soucasné dobé

pfevazné chapeme politiku ve smyslu my versus oni. Kdybychom ale dosahli vétsi
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samostatnosti, mohli bychom politiku sami utvaret, ¢i alespon k tomu individualné prispivat
a byli bychom jako spolecnost spokojenéjsi. Politika fidi spolecnost, ale v kazdé historické
etape jinak. Dnes predevs§im politiku tvoii spole¢nost sama a mé na ni vétsi vliv, nez si sama
mysli. S nastupem novych technologii bude politika ¢&im dal vic urovana
v digitalnim prostoru. Ve svété, ktery je slozeny z riznych vrstev a subsystému hrozi, ze se

spoleCnost bude ztracet v politice a dojde ke kone¢nému odstépeni od reality.

Politika je primarné smérovana na dosazeni spoleCenskych cili a méla by
kontinualn€ vysvétlovat a zdiraziovat svou podstatu a dualezitost ve spolecnosti. Politika
tedy vzdy bude ovliviiovat kazdého z nas, at’ uz se nam to libi nebo ne. Proto jsem se rozhodl
sam timto projektem upozornit na dualezitost politiky. K tomu, abychom pochopili, s jakou
znaCkou pracujeme, v nasledujicich kapitolach popiSu hnuti Starosti a nezavislych
dopodrobna. Dale také rozeberu ptiklady log jinych politickych stran v Evropé s podobnou

ideologii.

1.2 Struc¢na historie hnuti Starostii a nezavislych

Historie Starostt a nezavislych spada do pocatku 21. stoleti, kdy se hnuti zacalo formovat
jako uskupeni regionalnich starosti, ktefi nebyli spokojeni s tehdejSim vedenim na
meéstskych radnicich. Rozhodli se tedy, ze chtéji tuto situaci zménit. Starostové a nezavisli
se formovaly jako hnuti, které zaalo ze zdola a feSilo predevsim lokalni problémy.
Postupem casu se hnuti zaCalo rozristat a vznikla z n¢ho stfedo-pravicova strana na
celostatni urovni. STAN se k celostatni politice posunulo nejdiive primarné jako partner
stran s podobnou ideologii, bud’ s jejich podporou, nebo jako koali¢ni partner. Az teprve
nedavno se toto hnuti zformovalo jako celostatni zavedena strana. Strana se tedy pfeménila
z hnuti, které fesi lokalni problémy na regionalni trovni na hnuti, které chce resit lokalni

problémy na celostatni urovni.

Diky tomu si také dokazalo ziskat pfizen u obyvateld na venkové. STAN vzniklo
predevsim jako protestni uskupeni nezavislych politiktl a nezastavalo konkrétni nazory na
spoleCenské problémy, ov§em po jejich pfeméné zacaly byt nazory Starostl a nezavislych
vyrazngj$i, hnuti se vyprofilovalo jako liberalni stfedo-pravicova strana. Nejvétsi promény
strana zaznamenala v rozmezi roku 2013 a 2017, kdy ve strané€ zaCaly pusobit vyrazné
osobnosti. Predsednictvi STAN vystfidalo za svou historii nékolik osobnosti, ovSem
nejvyraznéjsich z nich byli Petr Gazdik, Vit RakuSan a Jan Farsky. Petr Gazdik vedl stranu

do voleb v roce 2017 a spolu s Janem Farskym se jim podafilo, aby strana piesahla nutnou



hranici pro vstup do poslanecké snémovny. Nejvétsiho rozkvétu hnuti doposud dosahlo za
Vita RakuSana, byvalého starosty Kolina, kdy ve volbach v roce 2021 uspélo a do snémovny

se dostalo 33 poslanci STAN.

Starostové a nezavisly jako hnuti, které se stavi proti pragocentrismu, se zametuje na
regionalni problémy a usiluje i o pfesun ufadt z Prahy do jinych mést jako Ostrava nebo
Brno. Jak jiz bylo zminéno, nejvyrazné€j§i osobnosti je Vit RakuSan, ktery hnuti vedl i ve
volbach v roce 2021 spolu v koalici s Ceskou piratskou stranou, kterou vedl Ivan Bartos,
ktery byl také hlavni kandidat na premiéra. Tato koalice pak pouzivala nazev Pirati
a Starostové. Starostové a nezavisli ziskali vici svym koaliCnim partneriim nepomérné vétsi
pocet poslanci. Mize za to n€kolik faktort, jednim je krouzkovaci kampan. Starostové
a nezavisly na rozdil od Pirat vyzyvaly ke krouzkovani svych kandidatd, dale také k tomu
pfispél tehdejsi premiér Andrej Babis, ktery vedl proti Piratim velkou anti-kampari plnou
dezinformaci. Nicméné obé strany uspéSné vytvorily parlamentni  vladu

v roce 2021.

1.2.1 Soucasna pozice strany

Starostové a nezavisly je stranou lidi s podobnymi zajmy, ovSem neprofiluje se jako
ideologicky ukotvena strana, spise se jeji politici zabyvaji problémy na lokalni Grovni. Neni
to strana jednoho muze, ale strana mnoha Clenu, ktefi urcuji celkové sméfovani strany. Proto
muiizeme Casto na jejich plakatech vidét méné znamé politiky, ktefi maji zkuSenosti na lokalni
urovni, bud’ jako Uspésni starostové nebo nezavisli zastupitelé. Prave timto se strana odliSuje
od ostatnich a oslovuje své voliCe, prave toto pomohlo strané dostat se na vrchol politiky.
Ackoliv strana pusobi v politice uz zhruba 15 let, teprve nedavno se skutecné dostala do
podvédomi vetejnosti. Strana se tedy zaméfuje na prosazovani cild, které konkrétni kandidati

znaji ze své vlastni praxe v krajich a snazi se je pak prosadit na celostatni urovni.

Kandidati Starosti a nezavislych zastavaji, navzdory neukotvené ideologii strany,
liberalni nazory, které nejsou definované jako Cisté pravicové nebo levicové, ale spiSe
sttedo-pravicové. Toto pak strané dava moznost oslovit Sirokou skalu lidi, predev§im vSak
obyvatele mést a venkova. Se svym liberalismem se strana muze hlasit k socialnim otazkam
a zarovern byt ekonomicky liberalni. Jedna se tedy o politicky projekt, do kterého se muze
zapojit kdokoliv, kdo zastava liberalni ideologii a ma chut fesit problémy své vesnice, mésta

¢i regionu.



Jako liberaln¢ zameétena strana bojuji Starostové a nezavisli o volice spolu s ODS,
TOP09, a Ceskou piratskou stranou. Jedna se oviem o tradiéni politickou konkurenci nez
o pfimou rivalitu, strany zaroven mezi sebou spolupracuji od roku 2021 v soucasné spolecné
vladé. Komunikacné se STAN zameétuje na uspéchy klicovych osobnosti. To dava strané
moznost komunikovat u kazdého kandidata individualnim zptsobem. Nové logo by mélo
tuto moznost reflektovat. STAN ma tedy spoustu vyhod, kterych mize pak vyuzit ve svych
kampanich. Problémem je, ze voliCska zakladna Starosti a nezavislych neni loajalni a ma
tendenci prechazet ke konkurenci. Proto by mél STAN svou komunikaci predevsim
zaujmout. Cilem tedy je prodat STAN jako originalni znacku vefejnosti, vyzvednout jeji
specifika, kterymi se odliS§uje od konkuren¢nich stran a pomoci tak, aby si ziskala svoje

pevngjsi postaveni na politické scéné a ziskala loajalni voli¢skou zakladnu.

1.3 Pozice konkuren¢nich stran

Obcanska demokratickd strana (ODS) je politicky subjekt, ktery se profiluje napravo od
Starostli a nezavislych. Jeji hlavni ideologii je ekonomicky liberalismus, mirny euro-
skepticismus a konzervativni i liberalni pohled na socialni otazky. Ceska piratska strana je
ideologicky podobna hnuti STAN, ovSem s vétsim zaméfenim na individualni svobodu
v digitalnim prostoru spolu s jinymi progresivnimi celospoleCenskymi tématy. Top 09 je
tradiéni strana, ktera je totéz podobna Starostim, avSak s vét§im zaméfenim na pravicovy
liberalismus. Starostové a nezavisli maji tedy unikatni pozici, kterou se odliSuji od ostatnich

stran, a méli by si tuto pozici zachovat.

Ceskymi reprezentanty levice jsou Ceska strana socialnd demokraticka strana
a hnuti ANO 2011. V piipadé hnuti ANO se jednd o stranu zaloZenou k obrazu svého
predsedy Andreje Babise, kterd v poslednich parlamentnich volbach pretahla volice Ceské
strany socialn¢ demokratické. Starostové by se tedy méli zaméfit spise na volice ANO 2011.
Dal§imi men§imi stranami jsou Strana zelenych a Komunisticka strana Cech
a Moravy. Strana Zelenych ma potencial konkurovat Starostim zejména u mladsi volicské
zakladny a jejich pozici v lokalni politice. Proto by se Starostové neméli bat oslovovat mladé
lidi vice ekologickymi tématy. Komunistické strana Cech a Moravy (KSCM) je strana, ktera

se zameéruje na jinou cilovou zékladnu nez Starostové a nesdili spolu piili§ mnoho.

Obcanska demokratickd strana ma od roku 2021 silné zastoupeni ve snémovné
s podobnym poctem poslancu jako Starostové, pficemz oslovuje lidi s podobnymi zajmy.

Proto by Starostové neméli podcenit tuto konkurenci a zaméfit se na liberalné smyslejici lidi.



Je tedy potieba aby strana pusobila na vefejnosti jednotné a neztratila voliCe, jak na venkove,
tak i ve méstech. Proto musi novy vizualni vzhled komunikovat s t€émito rdznorodymi
cilovymi skupinami. Hnuti ANO 2011 oslovuje v dnesni dobé spiSe starsi lidi zijici na
venkoveé, ovSem Starostové se mohou pokusit ziskat 1 né€které z nich. Je vSak otazka, jestli
se je podati ziskat, jelikoz voli¢i hnuti ANO 2011 patfi k velmi loajalnim, proto bych tuto
stranu nepovazoval za primarné konkurenc¢ni stranu. Asi nejvetsi soucasnou konkurenci vsak
predstavuje Cesk4 piratska strana. Na Eeské politické scéné vsak najdeme i spoustu mengich
stran s podobnymi nazory jako tieba Kiestanska a Demokraticka unie-Ceskoslovenska

strana lidova, ktera také dokaze oslovit lidi na venkove.

1.4 Stiredo-pravicova ideologie

Stfedo-pravicova ideologie méa kofeny v osvicenskych idealech 18. stoleti. Tehdy se zrodila
mySslenka Osvicenstvi, kdy se filozofové domnivali, ze ¢lovék ma dilezitou roli ve
spolecnosti a od ostatnich zivych tvort ho odliSuje pfedev§im rozum a racionalita. Z této
mySslenky vzesla liberalni ideologie, ktera tika, ze ¢lovek je tvor s rozumem, ktery dokaze
vygenerovat nejvic prospéchu, kdyz se mu dostane co nejvic ekonomické a politické

svobody.

V soucasnosti existuji koalice stfedo-pravicovych a stfedo-levicovych stran
napfiklad v Némecku. Jejich ideologie koreluje s fiskalnim konzervativismem, ktery se da
charakterizovat jako ekonomicky pravicovy a socidlné liberdlni, jedna se tedy o velké
zastance volného trhu a individualni svobody. Hnuti Starostové a nezavisly sdruzuje starosty
a jiné nezavislé osobnosti, ktefi jsou obecné otevreni, tato charakteristika by méla byt
zvyraznéna v novém vizualnim stylu hnuti. Dalsi charakteristikou hnuti, kterou chci

reflektovat, je i jednota nazort pii fesSeni klicovych spolecenskych témat.

1.5 Vizualni styl ceskych pravicovych politickych stran

1.5.1 Obcanska demokraticka strana

Obcanska demokraticka strana pouziva modré logo se stylizovanym ptakem. Ptdk ma
symbolizovat svobodu spolu s modrou barvou. Modra barva, je ale chapana jako barva
svobody, svoji inspiraci odvozuje od barvy zemského nebe, je chapana jako univerzalni
barva konzervativnich stran a vyskytuje se u vétSiny pravicovych stran v jinych zemich,
Casto v jinych odstinech. Pouzivaji ji tfeba konzervativci ve Velké Britanii nebo Krest'ansti
demokraté v Némecku. Existuji ale i vyjimky, napfiklad u Republikanské strany ve

Spojenych statech se naopak muzeme setkat s ¢ervenou barvou. Je to dano kulturni tradici,
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kdy od 90. let minulého stoleti zaCala televizni média na volebnich mapach ztotoziiovat

Republikany s ¢ervenou barvou.

Modra barva je v logu obcanské demokratické strany doplnéna stylizovanym
symbolem ptaka. Logo Obcanské demokratické strany vzniklo i jako reakce na znovu
ziskanou demokracii a obCanskou svobodu po totalitni vladé. Jelikoz je tradi¢ni a dobfe
znamou stranou ve spolecnosti, nikdy necitila potiebu sviij vizualni styl zménit. Divodem
je, ze lidé uz tuto stranu znaji a pokus o radikalni re-design vizualniho stylu by mohlo jeji

postaveni spiSe poskodit, radéji byla zvolena cesta jednoduchého face-liftu.

Typografie se nese v elegantnim grotesknim stylu. Logo ptisobi na prvni pohled
jednoduse, coz ma vyhodu v tom, ze si spolec¢nost dokaze logo rychle zapamatovat. Zaroven
dokaze dobfe charakterizovat stranu jako takovou, je moderni a zaroven pouziva tradicni
symboly jako modrou barvu spolu se symbolem ptaka odkazujici na svobodu. Otazkou
zustava, jestli by pismo nemélo byt patkové, jelikoz 1épe charakterizuje konzervativni
hodnoty. Ptispévky na socialnich sitich jsou vizualizovany formou modré barvy a jsou Casto

doprovazeny jednoduchou infografikou, ¢i fotkami stranickych politika.

Obrdzek 1: Logo Obcanské demokratické strany.

1.5.3 TOP 09

Logo strany Top 09 vychazi z tradi¢nich hodnot, ke kterym se tato strana hlasi. Zaroven
pouziva prvky, které jsou spjaté se zakladajici osobnosti strany, Karlem Schwarzenbergem.
Jedna se o symbol motylka, ktery zaroven tvofi svym jednoduchym tvarem Ceskou vlajku.
Barevnost loga je tvofena modrou a ¢ervenou, tedy t€émi barvami, které tvori statni Ceskou
vlajku. Typografie loga pouziva patkové pismo, které odkazuje na tradici
a konzervativismus. Logo TOP 09 se dokaze odlisit svym patkovym pismem od loga
Obcanské demokratické strany. Soucasné logo, jehoz autorkou je graficka designérka Klara
Horova, bylo vytvotreno re-designem loga z roku 2009, a vychéazi z tohoto predeslého
navrhu. Celkové toto logo pouziva ve svém vizualnim stylu vhodny zpisob hravé
kompozice. Prvek motylka se pouziva i na pfispévcich na socialnich sitich, tento jednoduchy

symbol se da aplikovat na cokoliv a vytvari znacku strany.
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I po odchodu Karla Schwarzenberga do ustrani se strana se symbolem motylka
nadale ztotoziiuje. Muzeme to vidét i na propagacnich materidlech riznych clent
a priznivcl, kde sami pouzivaji tento symbol ve svych vizualech a na svych oblecich.
Symbol tedy Zzije 1 nadéale vlastnim zivotem a je to ukazka toho, ze si ho pfiznivci oblibili.
Od doby, kdy TOP 09 kandidovala s ODS ve spolecné koalici, zacali 1 nektefi kandidati
ODS pouzivat symbol motylka. Zduraziiuje se timto tedy jednota mezi témito uskupenimi,

a to jednoduchym, a pfesto chytrym zptisobem, ukazujic, ze dobry design muze ovliviiovat

své okoli.

Obrdzek 2: Logo TOPOS.

1.5.4 Kiestanska a demokraticka unie - Ceskoslovenska strana lidova

Tato strana pouziva modré logo na zlutém pozadi se stylizovanym listem. Tato kiestansky
zalozena strana ma své tradice sahajici do dob prvni republiky, a to se promita i v jejich logu.
Logo pouziva modrou barvu, ktera reprezentuje tradici a konzervatismus. Stylizovany list
symbolizuje list lipy, tradi€ni symbol Ceské statnosti, a znovu odkazuje na tradici strany.
Zluta barva je vyuZivana jako kontrastni pozadi k logu a dava vizualu svoji specifickou
identitu. Zaroven je to barva spjata s kiestanstvim, jelikoz ji muzeme vidét i na vlajce
Vatikanu. Logo tedy pouziva podobné jako TOP 09 svij vlastni graficky prvek

v podobé listu. Online vizualy pouzivaji klasické rozlozeni textu s barevnosti strany.

X

KDU-CSL

Obrdzek 3: Logo Krestanské a demokratické unie — Ceskoslovenské strané lidové.
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1.6 Vizualni styl svétovych pravicovych politickych stran

1.6.1 Némecko

Kiest’ anskodemokratickd unie (CDU)

Logo strany pouziva minimalisticky design s inicialami strany jako hlavnimi grafickymi
prvky. Pouziva Cervenou barvu, ¢imz se lis§i od své sesterské strany v Bavorsku, ktera
pouziva tradi¢ni barvu pro konzervativni strany, a to modrou. Vlajka strany pouziva vedle
Cervené 1 bilou a oranzovou. Tyto barvy se Casto pouzivaji jako symboly kiestanstvi
a liberalismu, dikazem toho muze byt vlajka Vatikanu, pouzivajici zlutou a bilou barvu ve
své vlajce. Timto tato tradiCni némecka strana odkazuje na hodnoty kfestanstvi a bere

z tohoto nabozenstvi inspiraci pro svij politicky program a liberalismus.

CDU

Obrdzek 4: Logo Krestanskodemokratické unie.

Obrdzek 5: Vlajka Méstského stdtu Vatikan.

Svobodnd demokratickd strana

Svobodna demokraticka strana pouziva vyrazné barvy jako Starostové a nezavisli. Ve svém
logu ma modrou, zlutou a fialovou. Tyto barvy maji vyjadfovat energii a flexibilitu strany,
tedy Ze je strana ochotna zasadit se o zmény v politice nezavisle na situaci. Netradi¢ni barvou
je razova, ktera se u stranickych log hojné nevyskytuje. Barva tedy dodava strané unikatnost.

Zaroven ma logo svou barevnosti vyjadiovat i pomérné Siroce rozkro¢eny program. Logo je
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minimalistické, ale svou barevnosti hravé, a diky tomu dokaze upoutat pozornost volicu.
Minimalismus je tradi¢nim fenoménem politickych stran v Némecku, jelikoz se strany

zaméfuji prevazné na funkcénost nez estetiku.

Freie
Demokraten

Obrdzek 6: Logo Svobodné demokratické strany.

1.6.2 Francie

Republikadni

Republikani ve Francii pouzivaji modrou barvu ve svém logu. Odkazuje tak na tradici
a konzervativismus strany. Hlasi se k republikanskym idealim a jejich celospole¢enskému
dodrzovani. Iniciala R tvofi spolu s modrou a Cervenou barvou samostatny prvek se
symbolem francouzské vlajky na levé stran€. Tato strana je tradicni politickou stranou ve
Francii, a tudiz pouziva pismeno R jako svij znak, ktery je na vefejnosti snadno
a automaticky identifikovatelny. Republikani jsou hrdi na historii Francie a vychazi
z vlasteneckych a obrozeneckych idealti. Toto miZeme vidét i na barevnosti strany, ktera
pouziva modrou, Cervenou a bilou. Tyto barvy byly pouzity uz béhem Velké francouzské
revoluce a vychazi z barev vlajky Pafize, ktera pouziva tyto barvy. Francouzi jsou obecné
velmi hrdi na svoje barvy a hraji v jejich kultufe velkou roli. To se pak projevuje

i v tamni politice, kde se strany z marketingového hlediska snazi nalakat co nejvic volicu.

les IR

Reépublicains

Obrdzek 7: Logo Republikdnd.

La République En Marche! (Vpied republiko)

Strana francouzského prezidenta Emmanuela Macrona pouziva ¢ernou barvu ve svém logu,
ale identifikuje se 1 se zlutou barvou. Je to netradi¢ni stfedové hnuti, které sesbiralo hlasy

lidi, roz€arovanych z predeslych tradi¢nich stran ve Francii. Tato charakteristika se da vycist

14



i zloga a jeho fontu, které logo pouziva. Na horni ¢asti mtizeme vidét tenké pismo, zatimco
tlusté pismo se pouziva pro vyraz "vpred!" Logo ma tedy az emocionalné naladény nadech,
kde si hraje s tloustkou pisma. Jedné se o catch-all liberalni politickou stranu, ktera sbira
hlasy od lidi jak nalevo, tak napravo v politickém spektru, a tak nepouziva zadné specifické

grafické prvky.

LA REPUBLIQUE

En Marche!

Obrdzek 8: Logo Vpred republiko!
1.6.3 Rakousko

Neos

Stiedové liberalni strana v Rakousku pouziva minimalistické logo s feCovou bublinou ve
tvaru pismene O. Logo vyjadfuje podobnou charakteristiku, se kterou se mizeme setkat
u Svobodné demokratické strany v Némecku. Tato charakteristika je tvofena barevnosti, kdy
strana pouziva ve svém logu fialovo rdzovou barvu. To je dano kulturni shodou zemé
s Némeckem, jelikoz obé zemé pouzivaji némcinu jako svijj zakladni jazyk. Fialovo rizova
barva zaroven slouzi jako jedine¢né vymezeni od tradi¢ni Cervené a modré barvy, které
byvaji spjaté s politickou levici a pravici. Logo tak pusobi provokativnim nadechem

a vyjadiuje mladi a vitalitu, coz sedi k progresivni stranické ideologii.

nees

Obrdzek 9: Logo Neos.

1.6.4 Spojené kralovstvi

Liberdlni demokraté

Liberalni demokraté pouzivaji zlutou barvu se symbolem stylizovaného ptaka. Logo tedy
pouziva tradi¢ni prvky, které mizeme nalézt u liberalnich stran. To odkazuje na kulturu
a tradice Britanie, ktera je u konzervativnich obyvatel velmi silna. Kdyz se tedy tvofi nové
vizualni materialy, je tfeba brat v potaz kulturni charakter kazdé spolecnosti. Na nekterych
propagacnich materidlech strany muzeme nalézt i Cernou barvu. Setkavame se tu
s neobvyklou kombinaci zluté a ¢erné. Tyto barvy jsou ale dobré pro upoutani pozornosti,
najdeme je tedy i u dopravnich znacek dopravnich cest. Zustava tedy otazkou, jestli by

takova kombinace barev byla dobra v politice a vefejnost by nebyla pfili§ zmatena. Jak jiz
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bylo zminéno, se symbolem ptaka jako svobody se muzeme setkat i u loga Obcanské

demokratické strany.

Liberal >
Democrats

Obrdzek 10: Logo Liberdlnich demokratt
1.6.5 Polsko

Obcanskd platforma

Tato liberalni strana v Polsku je znama svoji hlavni osobnosti Donaldem Tuskem. Jedna se
o tradi¢ni liberalni stranu s proevropskym programem. Donald Tusk pusobil jako predseda
Evropské rady a jako polsky predseda vlady. Strana je tedy silné spojena s jeho osobnosti.
Jedna se o podobny pripad jako u TOP09 s Karlem Schwarzenbergem. Obc¢anska platforma
pouziva oranzovou a modrou barvu se stylizovanou mapou Polska, ktera zaroven tvoii tvar
hlavy spolu se sméjici se grimasou. Logo ukazuje svoji pozitivni vili ucastnit se politického
diskurzu. Oranzova barva je rozsifenou barvou u liberalnich stran. Modré barva je tradi¢ni
barva u pravicovych stran. Mize ovSem symbolizovat i proevropsky smér strany.
Stylizovany tvar Polska zaroven nenapadné tvoii tvar obdélniku a usmeév zase symbolizuje
oznaceni. Tyto skryté symbolismy maji i svij psychologicky ucel. Logo timto zptsobem
nabada verejnost k volbé této strany. Logo je tedy chytfe promyslené, symbol Polska zaroven

tvori samostatny prvek, ktery se da jednoduse oddélit od nazvu strany.

Platforma
Obywatelska

Obrdzek 11: Logo Obcanské platformy.
1.6.6 Spanélsko

Ciudadanos

Tato Spanélska pravicove liberalni strana pouziva minimalistické logo s oranzovou barvou.
Tato oranzova se pouziva pro ucel odliSeni se od ostatnich Spanélskych stran. U starého
logotypu se muzeme setkat se stylizovanym trojahelnikem. Jedna se o abstraktni tvar, ktery
ma symbolizovat rist. Spolu s nazvem ovsSem plni dalsi funkci a to tvorbu stylizovaného

tvaru slovni bubliny. Nové logo strany tvofi stylizované pocatecni pismeno C, které pak tvorti
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graficky prvek-abstraktni symbol pospolitosti. Logo politické strany Ciudadanos plni svoji
funkci a informuje vefejnost o svém ucelu jednoduchym zpisobem. Symbol palkruhu se da
zaroven pouzivat jako samostatny graficky prvek, se kterym se strana mize ztotoznit i bez

typografie v nazvu.

Ciudadanos

N

Obrdzek 12: Staré logo Ciudadanos.

\
= CIUDADANOS
M

Obrdzek 13: Logo Ciudadanos.

Wiy,

\

1.6.7 Portugalsko

Socidlné demokratickd strana

Tato Portugalska strana vznikla ptivodné jako levicoveé orientovana socialné demokraticka
strana, ovSem béhem dekad se posunula doprava a dnes tvofi tradicni stfedo-pravicovou
stranu v Portugalsku. Tohle mizeme vycist i z jejich loga. Jejich logo pouZziva oranzovou
barvu spolu s Cernou, bilou a Cervenou. Oranzova barva je tradi¢ni barvou liberalnich stran
a Cervena je tradi¢ni barvou levice. V logu se také setkavame se symbolem Sipky, ktera ma
naznacovat progres. Pismo je tucné, bezpatkové a mirné€ naklonéné. Svou vyraznosti dokaze

upoutat pozornost. Logo pouziva kombinaci Ctyf barev v zajimavé kompozici, kde Cervena

a Cerna se skryva za oranzovou barvou.

Obrdzek 14: Logo Socidlné demokratické strany
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1.6.8 Dansko

Venstre (Levice)

Tato strana pouziva nazev z doby, kdy se v druhé poloviné 19. stoleti profilovala jako
levicova. Postupem doby se strana zacala reformovat takovym zptisobem, az z ni vznikla
tradicni stfedo-pravicova strana. Tato strana pouziva modrou barvu, coz je tradicni barva
politické pravice spolu s kapitalkou, ktera tvoti vlastni graficky prvek. Jedna se pfevazné

o abstraktni symbol, ktery tvofi spolu s nazvem strany jedineCnou charakteristiku.

VENSTRE

Obrdzek 15: Logo Venstre.

Liberdlni aliance

Tato strana pouziva stylizované jednoduché logo s tenkym pismem, coz je rozdil oproti
jinym stranam, jelikoz Casto pouzivaji tu¢ny font. Grafickym prvkem je kruh s pocate¢nimi
pismeny strany uvnitf. Tenké pismo dava logu elegantni charakter, se kterym se Casto
setkavame u jinych politickych stran. Z marketingového pohledu je ovSem otazkou, jestli by

logo dokazalo upoutat pozornost oproti jinym vyrazné€jSim logim politickych stran.

Liberal Alliance

Obrdzek 16: Logo Liberdini aliance.
1.6.9 Nizozemsko

Lidovd strana pro svobodu a demokracii

Tato tradi¢ni nizozemska strana pouziva vyrazné tucné pismo s modrou a oranzovou barvou.
Pismo loga je groteskni. Zajimava je kompozice, kde namisto tradicni horizontalni
kompozice je ndzev strany umistén vertikalné s mirnym zaoblenim. Logo ma tedy hravou
kompozici. Oranzova barva ma svitivy odstin, diky kterému dostava logo emocni charakter.
Zaroven kompozice loga funguje dobfe u propagacnich materialt, kde se da snadno

aplikovat vedle portréta politickych kandidatt.
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Obrdzek 17: Logo Lidové strany pro svobodu a demokracii.

Demokraté 66

Strana pouziva stylizované logo se zelenou barvou. JedineCnost strany spis charakterizuje
nazev nez logo samotné, ktery je neobvykly. Logo se snazi najit rovnovahu mezi normalnosti
a jedineCnosti, a to takovym zpusobem, aby nepusobilo pfilis Silen€, a zaroven piili§ nudng.
Zelena barva se hojné vyskytuje u progresivnich stran, ale hraje i ur¢itou psychologickou
roli v marketingu. Zelena odkazuje k pfirodé€ a neni pfili§ vyraznou barvou, ale spise se snazi

evokovat harmonii a klid v psychologické Skale barev.

Obrdzek 18: Logo Demokrati 66.

1.6.10 Svédsko

Umirnénd strana

Tato strana pouziva modrou barvu se stylizovanym pismenem "m". Toto pismeno ma vlastni
moderni styl, kde graficky prvek pouziva kruhy jako pojistné body pro formovani pismena.
Pismeno se zaroven pouziva jako samostatny prvek. Strana tedy misto nazvu pouziva pouze
samostatny graficky prvek, coz je dikaz o spoletenské znamosti strany ve Svédsku. Je to
jeden z moznych evolucnich cest, jakym se logo politické strany muaze vydat, pokud dosahne

svych cilg, a to stat se tradi¢ni stranou s velkym podvédomim vefejnosti.
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Obrdzek 19: Logo Umirnéné strany.

1.6.11 Finsko

Finsky stied

Tato politicka strana pouziva stylizovany symbol Ctyflistku v zelené barvé. Jedna se
o dukaz toho, ze kazda kultura vnima symboly a znaky trochu jinak. V Ceském prostiedi je
tento symbol tradi¢n€ asociovan se Stranou zelenych. Ve Finsku je symbol asociovan se
sttedovou politikou, v obou spolecnostech je ovSem vniman jako symbol §tésti. V politice
tedy neni univerzalni shoda na tom, jak urcité symboly pouzivat, a to proto, aby méla kazda
zeme v tomto tématu svou kreativni svobodu. V tomto sméru je ov§em potieba si davat pozor

na symboly, které mohou byt v jinych spole¢nostech chapany negativné.

Keskusta

Obrdzek 20: Logo Finského stredu.

1.6.12 Slovensko

Svoboda a solidarita

Liberalni strana na Slovensku pouziva netradi¢ni kompozici se stoupajicimi pismeny. Logo
je vyrazné a symbolizuje pozitivni mySlenku ristu a rozvoje skrz grafické vyjadieni. To
odpovida i ideologickému zaméreni strany, jelikoz se strana profiluje jako zastance volného
trhu. Komunikace loga je jasné a tradicni a nepouziva dalsi ojedinélé charaktery ke svému

vyjadfenti.
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Sloboda
Solidarita

Obrdzek 21: Logo Svobody a solidarity.

1.7 On-line marketing politickych stran

Profily jednotlivych stran tvori Siroké spektrum informaci o zameéteni politické strany,
politicky on-line marketing se tedy lisi podle toho, co strana nabizi svym voliciim a jak se
chce u nich prezentovat. Sledujici na socialnich médiich jsou spiSe reprezentovani starsi
generaci lidi, ktefi jsou loajalnimi fanousky ideologického sméru, ktery konkrétni politicka
strana nebo hnuti zastavd. To znamena, ze tato skupina sledujicich nemusi pfimo
reprezentovat vlastni voliCe strany. Jejich neochota volit sledovanou stranu mize vychazet
ze zklamani, at’ uz kvali korup¢ni kauze ve strané nebo kvili zménam ideologického
sméfovani strany. Proto by se strany, které maji problém s volici, mély zaméfit na témata,
ktera jim pomohou najit v lidech daveéru, tieba propagovat politické feseni na lokalni trovni
a presveédcit sledujici, ze strana stale dokaze fesit své problémy a je ochotna se posunout dal.
Tohoto efektu mohou vyuzit Starostové a nezavisli, ktefi maji pocetné mnozstvi politika

v menS$ich méstech a obcich.

1.8 Marketingova komunikace

Dulezitou soucasti komunikace kazdé znacky je to, jak se prezentuje na socialnich sitich.
V dnesni dobé, kdy stale vice narasta pocet lidi sledujicich socialni sité, je tfeba brat v avahu
i fakt, ze socialni sité nebudou pouzivat vSichni lidé. Je tedy tfeba se zaméfit 1 na venkovni
komunikaci. Socidlni sit¢ by tedy mély promlouvat k lidem, ktefi se vyznaji
v digitalnim prostiedi. Komunikace by neméla pfili§ napodobovat reklamu na produkty, ale
spise motivovat lidi najit si dalsi informace ke konkrétni stran¢. V komunikaci by neme¢lo
chybét uspésné prosazovani programu strany. Styl komunikace by mél byt formalni, aby
reputace strany nedegradovala a nehrozilo, Ze své zajemce odlaka. Je otazkou, jestli by strana
meéla kritizovat svého soupete. Toto se nedoporucuje, jelikoz by to mohlo poskodit samotnou
znacku nez tu konkuren¢ni. Ve venkovni komunikaci by méla zaznét jednodussi hesla nez

v online komunikaci, jelikoz jsou lidé venku Castéji ve spéchu.
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Je tfeba aby, venkovni vizualy pouzivaly co nejjednodussi kompozici grafickych
a vizualnich prvka takovym zpisobem, aby své okoli zaujaly. Zasadni roli muze hrat
1 barevnost. Vyhodu maji ty strany, které pouzivaji kontrastni barvy, jelikoz vzdy vzbudi
psychologicky ucCinek pozornosti. Prehlednéjsi informace se mohou objevit
v letacich ¢i na webovych strankéach strany nebo hnuti. Vetejnost tak dostane jednoduchou
a strucnou informaci o tom, jaké jsou aktivity strany. Obecné se doporucuje vyuzit hodné
struny popisek nebo souhrn toho, ¢eho strana v politice doséhla. Jednoduché grafické prvky
se mohou objevit i v odznaccich a trickach, které se mohou rozdavat pii rdznych
prilezitostech. Strana se tak muZze propagovat i skrz rizné prostredniky a dodat lidem pocitu

hrdosti, ze jsou soucasti urcitého kolektivu.
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2. Prakticka c¢ast

2.1 Problematika soucasné vizualni komunikace STAN

Soucasné logo Starosti se potyka s fadou problému. Jako prvni mizeme zminit podobnost
se soucasnym logem firmy Microsoft. Symbol Starostii zarover puasobi prili§ maly, kdyz se
graficky prvek porovna s velikosti pisma. Zaroveni by hnuti mélo svou kampan zaméfit na
outdoorové nez na on-line prostfedi, jelikoz on-line prostiedi mize byt do jisté miry
odtrzeno od reality. V éfe tekuté modernity nemiizeme ocekavat zmény ve vysokych patrech
politiky, a tak by se méla komunikace decentralizovat. Zaroven je to hnuti, které je zaloZzeno
na zkuenostech s regionalni politikou. Zadna jina strana se tedy v éfe tekuté politiky nemiize
uplatnit l1épe nez hnuti Starostové, ktefi mohou svymi zkuSenostmi namifit pozornost

vefejnosti na nejblizsi pevné body, tedy zaméfit se na uspéchy ve vlastnich regionech.

Pravé regionalni politici mohou vstiebavat informace ze svéta vysSi politiky
a pretavit je do srozumitelného jazyka. Tento zptisob komunikace pak pasobi na vetejnost
1épe nez ten centralizovany. Dal§im dilezitym pojmem moderni doby je otevienost. Strana
by tedy méla byt liberalni a oteviena progresivnim nazorim, pokud se chce rozvijet dal
a zaujmout nové skupinky lidi. Toto by mélo reprezentovat i logo hnuti, jelikoz samotny
graficky prvek muze fungovat jako pozvanka do strany. Tim tedy strana také muze prilakat

vice ¢lent a registrovanych piiznivct.

Regionalni politici pak mohou 1épe vysvétlit komplikovanost svéta a naucit verejnost
fungovat v éte tekuté modernity, kdy mistni radnice mohou pak pusobit pro svoje volice jako
ostrovy jistoty. Problematika dnesSni doby zaroveini pievazné spociva v pfemite informaci
a symbold, proto je potieba, aby propagacni materialy puasobily co nejstrucnéji. Liberalni
strany priliS spoléhaji na to, ze se demokratické principy musi dodrzovat, a proto jsou ¢asto
v defenziveé, neumi byt v ofenzive. Starostové maji vyhodu, jelikoz mohou tyto problémy
komunikovat a dale feSit v ramci svého lokalniho dosahu. Tato vyhoda lokalizovaného vlivu

by se pak méla promitnout do stylu nové komunikace.

23



STAROSTOVE

ANEZAVISLI

Obrdzek 22: Logo Starosti a nezdvislych.

2.2 Pripadové studie

V nasledujicich kapitolach budou popsany priklady log politickych stran a hnuti, které maji
v Ceské spolecnosti néjaké vyznamné postaveni. Jedna se o loga existujicich ¢i neexistujicich
subjektt, které maji ke hnuti Starostové a nezavisli programové nejblize. Cilem je se podivat
podrobné na to, jak funguji ve spolecnosti a vzit si piiklad z jejich propracovanosti. Tedy
jak funguji z hlediska psychologie a jakou roli hraji v nasi spolecnosti. Loga v politice
funguji na podobné bazi jako loga znacek. Toto je potvrzené v knize Logo Design, kde Julius

Wiedemann zminuje:

Divodem, proc jsou globdlni znacky dillezité z hlediska vizudlniho a ekonomického, je ten, Ze si
spolecnosti uvédomuji potfebu ddat zaméstnanciim pocit sounaleZitosti. Z tohoto hlediska korpordini

identita pomdhd ddvat najevo to, Ze pracovnici jsou soucdsti tymu.” (preklad autora)

2.2.1 Klara Horova (TOP09)

Kléara Horova je graficka designérka, ktera vytvortila nové logo pro TOP09. Za timto logem
je skryté poslani, které strana komunikuje s vefejnosti. Tim je elegance, tradice
a seridznost. Geometrické vizualni rozlozeni dodava pocit jistoty, ktera je pro cilové

konzervativni voliCe dilezita. Hodnoty strany jsou v logu vyjadieny ve vicero smérech.

Ten prvni je psychologicky, skryty, kde znacka vyuziva barevnost k dosazeni
asociaci s Ceskymi zemémi, tedy skrz modrou, bilou a tmavé Cervenou. Logo se tak snazi
odlisit od jinych stran, které vyuZzivaji barvy v jinych odstinech a barvach. Barevnost muze
komunikovat hodnoty, které jsou podobné s jinou stranou, ale v odli§ném odstinu. I takové
malé detaily jsou pro logo urcujici. Charakter strany urcuje i pismo v tomto piipadé patkoveé.
Z hlediska komunikace se da logo dobfe vyuzit i v prispevcich, které pak mohou rozhodnout

o tom, zda pfijemce stranu podpofi.

5 Wiedemann 2021, s.7.
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P-4

Obrdzek 23: Logo TOP09

2.2.2 Libor Jelinek (ODS)

Logo ODS pouziva jednoduchy design reflektujici hodnoty strany. Pocitoveé je jasné citit, co
chce strana skrze logo komunikovat, ¢eho se chce drzet, a co chce prosazovat. Zaroven je
dobte citelné na vSech komunikacnich materidlech. Symbol ptaka se d4 pouzivat jako
samostatny prvek, ktery bude i nadéale jednoduse rozpoznatelny jako symbol strany ODS.
Tloustkou pisma vyjadfuje pocit neustupnosti a fixné€ stanoveny program. Jelinkiv design
je vlastné face-liftem predchoziho loga, které uz proslo béhem své historie raznymi

modifikacemi.

Logo se muze zdat jiz okoukané, nicméné strana je jiz siln€ se svym logem spjata
a neciti potfebu svoje logo né&jak radikalné meénit. Logo ODS se da aplikovat formou
podkladu, kdy logo pusobi na modrém pozadi nebo i bez modrého pozadi a bude mit
1 nadale stejny psychologicky efekt, kde bude jasné a Citelné komunikovat poslani strany.

Gradientovy styl se da zaroven dobie kombinovat s fotkami.

Obrdzek 24: Logo Obcanské demokratické strany

2.2.3 Pavel St'astny (Ob¢anské férum)

I kdyz se nejedna o logo politické strany, Obcanské forum bylo hnuti, které mélo velky
vyznam v politice Ceské republiky. Ob&anské forum piislo s ikonickym logem obsahujicim
stylizovany oblicej s ismévem. Tento obli¢ej zaroven tvoril nazev hnuti a stal se jednim
z nejznaméjsich symbold Ceské politiky. Bylo vytvoreno na pomezi Sametové revoluce

a mélo evokovat optimismus, nadéji, energii a lehkost.

Prestoze bylo toto logo vytvofeno ve velmi kratkém casovém rozmezi diky

konajicich se demonstracim, naslo si svij vlastni fungujici styl. Zkratka Obcanského fora se
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da pouzit jako samostatny prvek pro rizné propagacni materialy a pouziva se pii oslavach
Sametové revoluce dodnes, pfestoze hnuti uz davno nefunguje. To je ukazka toho, ze dobte
promyslena loga mohou fungovat velmi dlouhou dobu, pokud tvirce dokaze pochopit

a vystihnout kontext své doby.

Obrdzek 25: Logo Obcanského fora

2.2.4 Ceska piratska strana

Logo Ceské piratské strany se vyrazné odlisuje od ostatnich. Logo strany pouziva symbol,
ktery je vyuzivany na mezinarodni arovni, tudiz se podobny symbol vyskytuje
u Piratskych stran v jinych zemich. Symbol je jednoduchy a lehce rozpoznatelny a Citelny
napfi¢ riznymi narody. Logo evokuje energii, nadéji, odvahu a akcnost. Je to symbol, se
kterym se ¢lenové této strany radi ztotoziuji, jsou na n¢j hrdi a nosi ho i1 jako odznacek.
Logo je tedy jakousi mezinarodni poznéavaci znackou, jelikoz tato strana usiluje o podobné
cile napfic riznymi zemémi.

Nepouziva tedy tradi¢ni symboly spjaté s politickymi stranami, jako tfeba modrou
nebo cervenou barvu, ale pouzivd Cernou, kterd je lehce aplikovatelnd na propagacni
materialy a je velmi vyrazna. Spolu s bilou tak tvofi neutralni kombinaci barev. Symbol
strany je piratska vlajecka, ackoliv s historickymi piraty nema nic spolecného. Jedna se spis
o satirickou reprezentaci strany a jejiho programu, ktery je postaveny na sdileni tvorby bez
jakychkoliv autorskych prekazek a odkazuje také ke svému vlastnimu plivodu, ktery je
postaveny na vefejné dostupnosti, sdileni a stahovani dat na internetu. Strana se tedy skrz

logo hlési ke svobodné dostupnosti digitalnich informaci.

PIRATSKA
STRANA

Obrdzek 26: Logo Ceské pirdtské strany
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2.3 SWOT analyza

K tomu abychom pomohli Starostim ziskat novou fungujici identitu je potieba provést
SWOT (strengths, weaknesses, opportunities, threats) analyzu, ktera pomuze odlisit Starosty
od konkurence a ujasnit si silné stranky hnuti. Tato analyza dale pomuze ujasnit pozici
znacky Starostd a ukaze dalsi moznosti ristu hnuti. Ziskané vysledky poté budou vyuzity

pfi tvorbé nového vizualniho stylu tak, aby bylo logo co nejfunkcnéjsi.

2.3.1 Strengths

Logo ma dobrou barevnost, kterou muze hraveé komunikovat na vefejnosti. Barevnost ptisobi
energicky a hravé a muze se kombinovat pifi riznych formach, tfeba na vizualnich
materialech. Font piisobi elegantné a jednoduse, dokaze strucné a jasné€ komunikovat poslani
strany. MySlenka loga komunikuje ideologickou strukturu hnuti spravné skrze rovnosti

¢lent, kde kazdy ¢len ma v hnuti stejné slovo a mize se zapojit do jeho hybné sily.

2.3.2 Weaknesses

Jednim z prominentnich slabin je, Ze logo nepfipomina politickou stranu. Toto této politické
stran€ ubira volice, ktefi by za normalnich okolnosti stranu podpofili. Pro stranu je dulezité,
jak vypada navenek, jak se prezentuje. Pii zméné loga je potfeba brat v uvahu to, aby nova

image nepotlacila ty prvky, které délaji stranu jedinecnou.

2.3.3 Opportunities

Hnuti ma silnou reprezentaci na radnicich mést a vesnic, a tak ma moznost oslovit Siroké
spektrum lidi. Zaroven miZze svym otevienym pristupem prilakat mladé lidi zajimajici se
o politiku. Barevnost hnuti mize reprezentovat rizné druhy politické komunikace. Hnuti
muize zaroven svym lokalnim az regionalnim dosahem oslovit lidi s riznymi nazory, neni

striktné vazano jednou konkrétni ideologii.

2.3.4 Threaths

Jednim z hrozeb je, ze vznikne novéa politicka strana, ktera bude atraktivni pro volice diky
absenci politickych skandalt. Je tedy dulezité, aby se hnuti vyvarovalo budoucim kauzam,
jelikoz to pak znacku poskozuje. Dalsi z hrozeb je, ze se volici prikloni ke konkurenc¢ni
strané, diky ne uplné vhodné komunikaci s vefejnosti. Strana by tedy méla co nejlépe
komunikovat a udrzovat si co nejlepsi image. Tuto image pravé tvoii 1 vlastni vizualni

komunikace.
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2.4 Dotaznik

K dosazeni své praktické Casti jsem vytvoril dotaznik, ktery mi pomize se zorientovat pii
tvorbé nového loga. Pomoci dotazniku mizeme 1épe prozkoumat mysleni lidi a vytvofit si
vlastni vizualni kontext. V dotazniku jsem vytvofil jednoduché otazky, jejichz odpovédi mi

poslouzi jako dualezité podklady pro vytvoreni nového loga.

Dotaznik jsem poslal prazské ¢lenské burice hnuti, zpét jsem dostal 20 odpovédi. Nize jsou

uvedeny jak otazky dotazniku, tak i vlastni odpovédi respondentd.
Otazka 1: Jste spokojeny se soucasnym logem STAN?

Vyhodnoceni odpovédi: 55% dotazanych nebylo spokojeny se soucasnym logem STAN,
zatimco 45% se soucCasnym logem spokojeny bylo. Ukazuje se tedy, ze by si soucasné logo
zménu zaslouzilo, ovSem je tieba brat v potaz, Ze tu je stale poCetné mnozstvi Clenu, ktefi se

se soucasnou znackou identifikuji.

Otazka 2: Komunikuje logo hodnoty hnuti dostatecné?

Vyhodnoceni odpovédi: 50% proti a 50% proti. Vysledek skoncil tedy vyrovnané. Z mého
pohledu je tedy dulezité, aby se v novém logu promitly i charakteristiky souc¢asného loga,
a to proto, aby nové logo nevyvolavalo pfiliSné rozporuplné reakce a uspokojilo oba

nazorové proudy. Zména loga by neméla byt radikalni, aby se dosahlo konsenzu.

Otazka 3: Prejete si barevnou zménu loga?

Na otazku barevnosti loga skoncil vysledek s pfevazujicim nazorem, kde 65% lidi bylo pro
zachovani barevnosti. Nicméné po zpétné vazbé se ukazalo, ze je dulezité, aby nové logo
trochu pozmeénilo barevnost a nevyuzivalo barevnost podobnou firmy Microsoft. Proto jsem
nakonec zaménil jednu barvu. Zména neni pfili§ radikalni, snazil jsem se co nejvice

respektovat vysledek dotazniku.

Mélo by nové logo STAN zachovat souc¢asné pismo?

Obrazek 27: Graf 1
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Jste spokojeny se soué¢asnym logem STAN?

Obrdzek 28: Graf 2

Komunikuje podle vas soucasné logo STAN hodnoty hnuti
dostatecne?

Obrdzek 29: Graf 3

Mélo by nové logo STAN zachovat podobnou kompozici
souc¢asného loga?

30.0%

Obrdzek 30: Graf 4

Mélo by pFipadné nové logo STAN zachovat barevnost
soucasného loga?

Obrdzek 31: Graf 5
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2.5 Nové logo Starostu a nezavislych

Nové logo hnuti STAN vyuziva Ctyfi kruhy. Kruhy maji odkazovat k jednoté, pospolitosti
a progresivite. Umisténi kruhii je rovnovazné a symbolizuje jednotnost, synergii
a demokraticnost. Symbol kruhu predstavuje urCitou vstficnost oproti hrubosti
z abstraktniho thlu pohledu. Na ptikladech log jinych politickych stran v nasi spole¢nosti
také najdeme spiSe zaoblené hrany nez S$picaté hrany. Cilem je tedy =zapusobit
psychologickym dojmem toho, ze je strana demokraticka oproti totalitni SpiCatosti. Barvy
kruhu pouzivaji Cervenou, zelenou, modrou a fialovou. Barvy maji odkazovat k diverzité

demokracie a riznorodych nazort ¢lend hnuti STAN.

Z psychologického hlediska se da fict, ze se logo snazi nabudit optimismus 1 energii
ve spolecnosti. Nové logo pouziva pismo stejné jako predchozi, jelikoz mi pfijde jako dobry
vybér, ktery charakterizuje hnuti STAN a pouziva ho ve svych propagacnich materialech.
Jedna se o font Flama Bold. Tento font ma i spoustu dalSich fezi, které se mohou pouzit pii
raznych pfilezitostech. Zalezi tedy na tom, co by chtélo hnuti sdélit, a podle toho se styl
komunikace pfizpisobi. Komunikace nového loga je dobrovolnost a nazorova svoboda. Dale
logo stavi na filosofii individualismu, proto se zarovefi objevuji vicebarevné grafické
elementy, aby kazda barva symbolizovala individualni problémy jedinci. Logo tedy neni

monotonni, ale svym vzhledem pestré.

@ staroSTOVE
@ ANEZAVISL]

Obrdzek 32: Nové logo Starostu a nezavislych
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FLAMA BOLD

Kapialky
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Minusky
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Znaky

1234567890?!&*

Obrdzek 33: Font loga Starostt a nezavislych

2.6 Nazev hnuti

Nézev hnuti je zménény tak, aby slovo nezavisli bylo ve stejném meéfitku jako slovo
starostové. Tuto malou modifikaci jsem si dovolil z toho divodu, aby hnuti komunikovalo
zastoupeni lidi v demokratickém rozlozeni a odkazovalo k tomu, ze strana je tvofena jak

starosty, tak nezavislymi a obé skupiny maji ve strané stejnou vahu.

2.7 Barevnost loga

Barvy v logu maji sviij vyznam. Jaroslav Polacek ve své knizce Volby v kapse pise:

Kombinace barev, loga a fontu tvori zdklad kazdého logomanualu pravé proto, Ze spolecné zlepSuji
srozumitelnost sdéleni. Barevnost je soucasti celkového puisobeni Vasi kampané, ovliviiuje emoce.
Jakmile si zvolite barvy, bude vasSe sdéleni nést dalsi podpis a bude snadnéji identifikovatelné pro
Ctendie.’

Symbolismus barev je takovy, ze fialova reprezentuje odvahu, Cervena energii, zelena nad¢ji,
fialova odvahu a modra spolehlivost. Maji zachytit ducha strany, a zaroven funguji tak, ze
se kazda barva muze pouzivat i jednotliveé. Toto se tieba hodi pro socialni sit€, kde jedna
barva lIépe vyzdvihuje Citelnost piispévku. Jedna se tedy 1 o vlastni fungujici organismus.
Kruhy dohromady tvofi pestrost barev, ktera mé& symbolizovat diverzitu lidi
a nazord a spolecné dohromady tvori samostatny symbol - jeden celistvy graficky prvek.
Pismo je v Cerné barve, aby se zarucila Citelnost a do loga se dostaly i1 neutralni barvy jako

kontrast k barevnosti kruhu.

6 Polacek 2022, s. 48.
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Obrdzek 34: Barvy nového loga Starostii a nezévislych.

2.8 Propagacni predméty

Propagacni predméty se skladaji z riznych produkti, které mohou byt lehce dostupné pfi
jakychkoliv akcich. Propagacni pfedméty slouzi jako nastroj k tomu, aby si strana nasla
pozitivni ptizefi u lidi. Mezi produkty se mohou objeviti potraviny jako tfeba zmrzlina, které
mohou v 1ét€ poslouzit jako dobry nastroj propagace. Nové logo Starosti se sklada
z takovych grafickych elementd, kde se da logo v propagaci hravé komunikovat. Toto plati
i pro rizné tiskoviny. Kruhy se mohou aranzovat tak, aby kreativné komunikovaly poslani
hnuti u riznych produkti. Kazdy produkt ma zaroveri jiny tvar a rozmér, tudiz grafické
elementy loga se daji lehce prizpusobit stylu pfedmétu. Na plakatech dokazou kruhy svou
velikosti komunikovat emoc¢ni poslani. Dokazou zvyraznit politicka hesla tak, aby si jich

obecenstvo v§imlo.

Obrdzek 35: Priklad propagacniho obalu zmrzliny.

32



2.9 Druhy propagacnich predméta

Soucasti toho, jak se znaCka prezentuje je mimo loga dulezita i marketingova Cast, ktera
pomaha prilakat nové volice. V nasledujicich kapitolach se zaméfim na to, jakou roli hraji
konkrétni tiskoviny, které jsou soucasti této prace. Kazdy propagacni predmét ma jinou roli,
lisi se svym umisténim a velikosti, tudiz i umisténi grafickych elementu je dalezité. Program
politickych stran se vétSinou nachazi na webovych strankach. Ovsem je také dilezité mit
sviyj program shrnuty i v jednoduchych bodech formou tiskoviny, v nasledujici ¢asti se tudiz

zaméfim predev§im na venkovni propagaci, ktera se li§i od online komunikace.

2.9.1 Vizitka

Vizitka je dulezity propagacni pfedmét zobrazujici zakladni informace o znacce jako je
kontakt a adresa. Je to svym zpuisobem prvni predmét, kde se lidé mohou dozvédét
o0 existenci znacce, proto je dulezité, jakym zpusobem je vizitka prezentovana. Na vrchni
Casti vizitky jsem dal logo znacky, aby méla Citelnou reprezentativnost. Ve spodni Casti se
nachazi zakladni informace a kontakty hnuti v klasickém rozlozeni, aby vefejnost byla

motivovana si najit o hnuti dalsi informace.

® starosTovE
@ ANEZAVISLI

STAROSTOVE A NEZAVISLI
Malostransks nam. 266/5

116 00 Praha 1- Mali Strana
E-mail: info@stan.cz

Telefon: +420 737 776 048

Obrazek 36: Vizitka.

2.9.2 Triko

Jako soucasti propagace identity znacky mohou byt i latkové predméty jako trika. Trika jsou
oblibeny prostiedek k propagaci, jelikoz se mize nosit libovolné pfi riznych prilezitostech
a spoleCenskych akcich, kde svym grafickym znazornénim bude na propagovany subjekt

upozoriiovat. Pravé proto jsem zvolil velké grafické kruhy jako potisk. Kruhy odkazuji
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k logu, ale maji 1 svoji psychologickou funkci, kdy se osobnosti nosici takové triko snazi

profilovat jako nositelé optimismu.

Obrdzek 37: Triko (varianta pro priznivce).

Obrdzek 38: Triko (varianta pro verejnost).

2.9.3 Odznak
Podobne¢ jako u trika se odznak mize nosit pfi vyjimecnych udalosti. Odznak tedy spolu
s trikem tvofi identitu hnuti podporovanou zivymi osobami. Odznak je maly predmét,

a proto musi byt jeho vzhled jednoduchy, aby mohl byt na vefejnosti Citelny. Grafické
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elementy se pouzivaji jako nastroj pro upoutani této pozornosti, proto se na produktu

nevyskytuje mnoho textu.

Obrdzek 39: Odznak.

2.9.4 Billboard

Billboard obsahuje jednoduché prvky a Citelné pismo tak, aby dokazalo zaujmout vefejnost
svym vzhledem, a znovu si hraje s motivy kruht, které vychazeji z loga. Billboard se fidi
klasickym schématem jinych politickych billboardi, kde fotka politika kouka na
pozorovatele spolu s politickymi hesly strany. Kazdé heslo je doprovazeno grafickym

kruhem, u kterého se da hravé ménit barva.

MAME ODVAHU
DELAT VEC|
LEPE

® smarostove
@ ANEZAVISL(

Obrdzek 40: Billboard (varianta 1).
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® starostove
@ ANEZAVISL]

JAN FARSKY

® STAROSTOVE
@ ANEZAVISLI

Obrazek 42: Billboard (varianta 3).
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Obrdzek 44: Citylight (varianta 2).
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Obrdzek 45: Citylight (varianta 3).

2.9.5 Webové stranky

Stranky se skladaji z jednoduchych symbolt, pfevzatych z nového vizualniho stylu
a kopiruji schéma aktualnich webovych stranek. Symboly zvyraziiuji tlacitka okének, kde se
lidé mohou dozvédét zakladni fungovani strany. Na webovych strankach si mohou dohledat

1 zakladni program strany. Tento program by se rozdaval i v tiskové forme.

Obrdzek 46: Webové strdnky.
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2.10 Program

Program strany tvoii hlavni prehled toho, co chce strana dosahnout. Kruhy tvofi abstraktni
grafické voditko, které Ctenafe navadi k cilim strany, tedy tomu, Ceho chtéji Starostové
dosahnout v politice. Roli znovu hraji grafické kruhy, které jsou v barvach hnuti. Tyto kruhy
symbolizuji jednotu a konzistentnost politického programu, kdy strana svou pestrou

komunikaci chce navazat na pestrou Skalu moznosti dosahnout svych cilt.

PROGRAM STAROSTU o

VZDELAVANI PRO 21, STOLETI

A NEZAVISLYCH

Obrdzek 47: Letdkovd varianta programu Starostu a nezavislych.

2.11 On-line komunikace

Online prispévky se inspiruji rozloZzenim piispévka jinych politickych stran.
V piispévcich najdeme kruhy odvozené od barevnosti loga. Prispévky pracuji
s jednoduchosti a dodrzuji jednotny vizualni styl. Pfispévky se mohou rizné meénit podle
toho, o jaky druh sd€leni se jedna. V jednoduchych grafickych symbolech se mize uchopit
jakakoliv forma sdéleni a v symbolech se mohou objevit i rizné online ankety.
Rozlozeni profilové stranky pro Facebook se fidi stylem loga, kdy profilovy obrazek tvori

grafické kruhy dodrzujici princip, Ze profil se objevuje ve velmi malém méfitku.
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Obrdzek 48: Prispévek 1.
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Obrdzek 50: Prispévek 3.
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Obrdzek 51: Prispévek 4.
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Obrdzek 52: Priklad Instagramové komunikace.
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Obrazek 53: Facebookovd strdnka.

2.12 Marketingova cast

Soucasti budovani korporatni identity je 1 ukazka moznosti marketingovych aktivit, kde
korporatni identita slouzi jako nastroj k nalakani pozornosti. Pro marketingovou ¢ast jsem
vyuzil napadu z mé bakalarské prace, kdy jsem vypracovaval marketingovou strategii pro
recesistické politické hnuti a tuto strategii prevzal pro tvorbu mozné strategie hnuti Starostt
a nezavislych. Naslednou strategii zpracovavam jako inspiraci pro potencialni rozvinuti

Starostu.

Hnuti bude upozoriiovat na svoje uspéchy v lokalni politice skrz vlastni predstaveni,
které budou tyto uspéchy propagovat.” Predstaveni se budou odehravat v regionalnich
méstech, kde maji Starostové podil na fizeni radnice. Akce by byly zamétené na propagovani
tispéchii radnic, které jsou fizené hnutim Starostd a nezavislych.® Diky témto akcim se poté
muze hnuti vic zviditelnit na vefejnosti. Kazda akce obsahuje svoje vlastni piedstaveni, které
se zametuje na problematiku lokalni politiky a touto problematikou prezentuje srozumitelné

vyli¢eni komplexniho svéta politiky.

7 Hunter 2021, s. 34.
8 Tamtéz.
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SpoleCnost je z politiky mnohdy vycCerpana, akce by mély byt prezentovany
zébavnym a stravitelnym zpaisobem. Uspéchy se mohou tykat jakychkoliv mali¢kosti, cilem
je i pobavit verejnost. Lokalni akce se mohou lehce zorganizovat a mohou se pfizpusobit
potiebam riiznych skupin. Diky témto piedstaveni se zvysi povédomi o stran¢€. Kdo se muze
k témto akcim pfipojit? Najati herci z divadelniho prostredi, pfiznivci, dobrovolnici
a fanousci.” Kampané maji za cil zdtraznit uspéchy Starostll a nezavislych a zlepsit jejich
image. Akce jsou vymySlené tak, aby se dokazaly pfizpusobit svému prostiedi konani,

nemusi se tedy jednat o vysoce obydlend mista.

2.13 Priklady propagacnich akci a predstaveni

Akce Velkd tura

Tato akce by se tykala propagace uspéchu Starostti v oprave vefejnych chodnikt. Akce muze
probihat v podobé pochodu, kde by hlavni roli hrala osoba v kostymu vedouciho, ktera by
byla doprovazena lidmi. Akce muze probéhnout libovolnym zplisobem a muze se volné
odehravat podél jakékoliv vefejné cesty v konkrétnim mésté nebo obci. Akce by se podobala

tradiénim pochodim, které se konavaji v regionech.

Akce VyZerime smog

Propagace uspéchu Starosti ve stavbé novych cyklostezek. Pochod by mohl probihat
podobné jako prvni akce, a to formou pochodu, ov§em hlavni roli by hral najaty herec, ktery
by stal vepredu.'® Herec by mél na sobé kostym znazoriiujici smog. Mohla by se konat na
namesti v libovolném mésté a mohla by skoncit blizko za méstem. Béhem akce by mohli
pfiznivci nosit trika hnuti, pfipadn€ je rozdat verejnosti, aby si lidé mohli vybudovat smysl
identity se znaCkou. Akce se snazi 1 0 upozornéni na ekologickou problematiku zivota ve

méstech a zménu klimatu.

Akce Pomdhejme si

Propagace uspéchu Starostll v oprave socialnich zafizeni. Happening by probihal formou
dobrovolnické prace, kde by pfiznivci hnuti poméahali s uklidem vefejného prostoru nebo by
napiiklad pomahali star§im lidem s nakupem. K happeningu by byli pfizvani ¢lenové ¢i
pfiznivci hnuti, ktefi by napiiklad pomahali s uklidem. Akce by se konala na znamém
verejném misté, kde by byl happening viditelny. Miize se jednat o namésti ¢i jiné misto.

Cilem happeningu je také inspirovat ostatni lidi k pomoci druhym.

® Tamtéz.
10 Hunter 2021, s. 42.
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Predstaveni Pomdhejme piirodé
Propagace uspéchu Starostii v ekologickych aktivitach mésta. Akce by probihala formou

divadelniho predstaveni.'!

Béhem divadelniho predstaveni by se lidé ucili
o ekologickych tématech. Divadla by se mohli zac¢astnit herci ¢i dobrovolnici. Mohlo by se
jednat o ¢inohru ¢i loutkové divadlo. Pfedstaveni by bylo poradano na namésti, aby upoutalo

pozornost co nejvice lidi. Pristup k predstaveni by byl zdarma.

PRIJDTE
SE KOUKNOUT

KDE: KARLOVO
NAMESTI

Obrdzek 54: Online komunikace propagacnich akci.

Rozvinuti akci

Akce se mohou rozvinout dal, a to v jinych krajskych méstech. Akci se mohou uchopit
1 reziséfi Ci jini kreativel a vytvofit si vlastni akci, ¢i se mohou na jejich tvorbé podilet pfimo
obcané. Akce jsou schvalné vytvorené tak, aby byly co nejvice dostupné spolecnosti. Cilem
je dostat politiku co nejblize k vefejnosti a pripadné ji inspirovat k angazovanosti v politice.
Akce se zarovenn mohou promichat s jinymi programy meést, kde mohou prob€hnout mezi
Sirokou verejnost. Mohou se konat i rizné verze i pro mladsi publikum. Cilem tedy je udélat
z politické akce pfijemny zazitek. Fotky z akci se pak mohou propagovat i na socialnich

sitich, prevazné Facebooku nebo Instagramu.

1 Hunter 2021, s. 55.
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Zavér

V této praci jsem popsal aktualni celospolecenskou situaci, definovali jsme rizné teorie moci
podle znamych filosofi a wvytvofili jsme piehled aktualnich politickych stran
s podobnym zaméfenim jako Starostové. Popsal jsem i aktualni pozici Starosti v Ceské
politice a jejich slabé a silné stranky. Na bazi teoretické ¢asti jsem vytvoril v praktické Casti
nové logo pro tuto politickou stranu. Logo jsem pak aplikoval na propagacni predméty
a vytvoril tiskové propagacni materialy a aplikaci vizualniho stylu v online prostiedi. Jako
napad pro propagaci strany jsme vyuzili marketingového konceptu, kde jednotlivé lokalni
akce budou propagovat Uspéchy strany. Logo se dal muze pouzit jako prostiedek
komunikace pro spolky a osobnosti spjaté s hnutim STAN. Kruhy jsou jednoduchym
symbolem, ktery se muze ptizpusobit grafickému rozlozeni v individualnich komunika¢nich
prostfedcich. Piikladem mohou byt nezéavislé osobnosti nebo senatofii, ktefi chteji vyuzit

grafické prvky pro svoje propagacni materialy.

Obrdzek 55: Propiska.

Obrazek 56: Polstdr.
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