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Dalsi hodnoceni:

Autorka v rdmci své bakalaiské prace reSila navrzeni efektivni marketingové komunikace na socidlnich sitich pro
znacku Fidelzi, kterd se zaméfuje na prodej bryli proti modrému svétlu, jehoz negativni dopady na lidské zdravi,
zviasté u mladsi cilové skupiny, je velmi aktualni. Cilova skupina pro tuto kamparn byla peclivé analyzovana s
ohledem na specifické potieby a chovani uzivateli. Autorka identifikovala a nasledné pouZila pro kampan unikatni
pridanou hodnotu/piednost produktu pro spotiebitele a tim zajistila isp&Snost kampané. Prace je celkové velmi
dobrie zpracovana, co se tyCe marketingové stranky, autorka zpracovala nejen komunikacni mix firmy, ale i velmi
detailn€ zpracovala cely marketingovy mix firmy (4P), ktery je pro celkovou analyzu firmy a nastaveni vhodné
marketingové komunikacni strategie, nezbytny. Diky 4P pak mohla autorka identifikovat a nasledné pouzit v
kampani unikatni pfidanou hodnotu produktu pro spotiebitele a tim zajistila Usp&Snost kampané. Kampar byla
dopInéna detailnim rozpo&tem. Prakticka ¢ast ma velmi dobfe strukturovany a logicky vyvoj, zaroven je piné
relevantni s teroretickou ¢asti. Autorka pouzila vhodné zdroje i citace a velmi pékné provazala s grafickymi
prvky. K vyhodnoceni analyzy studentka zvolila SWOT analyzu, kterou velmi pfehledné zpracovala a dospéla
tak k jednoznaénym zavérim a nasledné doporuc¢enim. V ramci vykumu autorka pouzila rozhovor, ktery potvrdil
zjisténé zaveéry analyzy a tvofil vhodnou metodu pro zvolené téma. Autorka taktéz pouzila relevantni metriky pro
vyhodnoceni kampané. Zdroje jsou vyuz#ity dostatec#ne#. Byly stanoveny velmi konkrétni cile, které autorka
b&hem prace, splnila a vyhodnotila.

Otazka ¢. 1 vztahujici se k tématu prace:
Jak se podle vas zménilo chovani spotiebitelt v ramci nakupovani vliivem pandemie Covid 19 ? Online vs.
kamenné obchody?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Jaké dalSi pouziti komunikace byste firmé doporucila jako doplnék pro stanovenou kampar ? Pro€ neni vhodny
kanal TV ?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:
Jaka je vase osobni zku$enost s produktem a jak na vas osobné, jako cilovou skupinu, ptsobi dosavadni
komunikace firmy ?

Ostatni otdzky vztahujici k tématu prace:
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Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé

nedoporucuji k obhajobé
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