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Anotace

Bakalafska prace s ndzvem Porovnani jazykovych prostfedkt v tisténych, rozhla-
sovych a internetovych médiich v kauze Milost Jitimu Kajinkovi se zamétuje na srovnani
vzdy dvou stejnych typt médii z hlediska riznych kategorii. U tisténych a internetovych
médii budou zkoumany stranky tematické, grafické, lexikalni a syntaktické, u rozhlaso-
vych médii bude namisto grafické stranky analyzovan styl mluvené publicistiky.

Teoreticka Cast bakalaiské prace se zamétuje na vyklad publicistického a zpravo-
dajského stylu, v mensi mife médii. VSechny vybrané ¢lanky ¢i rozhlasové zaznamy se

tematicky prolinaji.

Kli¢ova slova

blesk.cz, Cesky rozhlas Radiozurnal, Frekvence 1, iDNES.cz, John Hartley, komunikace,
kulturalni model, média, pfenosovy model, publicisticky styl, Reflex, Respekt, zpravo-

dajsky styl



Anotace

The bachelor’s dissertation called “Comparison of language tools in print, radio
and internet media in terms of the Jiri Kajinek’s executive clemency” compares the two
types of media from different standpoints. For printed and internet media, the thematic,
graphic, lexical and syntactic page will be examined, for radio media, the style of spoken
journalism will be analyzed instead of the graphic page.

The theoretical part of the bachelor’s dissertation talks about journalistic and news
style of media, where also some of the key media characteristics essential to analysis
and communication will be included. All selected articles or radio recordings are thema-
tically linked.

Kli¢ova slova

blesk.cz, Cesky rozhlas Radiozurnal, communication, Frekvence 1, iDNES.cz, John
Hartley, Journalistic style, kultural model, linear model, media, news style, Reflex, Re-
spekt
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Uvod

Bakalaiska prace je zaméfena na porovnani jazykovych prostfedka ve tfech ty-
pech médii — tisténych, rozhlasovych a internetovych.

V prvni kapitole je podrobné piedstaven publicisticky styl, jeho historie a jednot-
livé utvary. Dalsi kapitoly jsou zaméfeny na zpravodajsky styl a média, jejich charakte-
ristiku a funkci. V kapitole Média piedstavim jednotliva vybrana média, ktera budu ana-
lyzovat ve své analytické Casti. Nesmim také opomenout v této kapitole komunikaci,
ktera je dulezita pfedevs§im jako komunikaéni proces mezi zdrojem sdé€leni a piijemcem.
Zde uvedu mezilidskou komunikaci jako socialni interakci mezi dvéma nebo vice
osobami, mezi kterymi dochazi ke sdélovani ¢i vyméné. Nakonec se zaméfim na komu-
nikaci medialni, ktera je vytvarena masovymi médii.

Analyticka ¢ast bude zaméfena na tfi vySe zminéné typy, z nichz si vyberu vzdy
dvé konkrétni a nasledné je mezi sebou porovnam. Cerpat budu z informovéni o kauze
Milost Jitimu Kajinkovi. Cilem analytické ¢asti je rozebrat jednotlivé ¢lanky, v rozhlaso-
vych médiich diskuze ¢i zpravy, porovnat je mezi sebou a vyvodit z této komparace ur-
Cité zavéry.

U tisténych a internetovych médii pouziji ¢lanky z obdobi od dubna do kvétna
roku 2017, tedy z obdobi, kdy prezident Milo§ Zeman uvazoval 0 udéleni milosti Jitimu
Kajinkovi. Pro tisténa média mi budou podkladem ¢lanky z ¢asopistt Reflex a Respekt
a pro internetova Blesk.cz a IDNES.cz. Zde se také zaméfim na rozdily bulvarniho a se-
ridzniho internetového média. Zpocatku strucné piedstavim, 0 Cem je dany text (¢lanek),
nasledné u kazdého vybraného média provedu analyzu po grafické, lexikalni a syntak-
tické strance a jako posledni porovnam stejné typy médii.

Mezi rozhlasovymi médii jsem si vybrala Frekvenci 1 a Cesky rozhlas Radiozur-
nal. Postup bude podobny, avsak se zde jesté zaméfim na styl mluvené publicistiky, ktery
muze sméfovat K formulaéni stereotypnosti, modelovosti, ale také k ozvlastnéni obraz-

ného pojmenovani — k aktualizaci.



1 Publicisticky styl

1.1 Historie publicistického stylu

Publicisticky styl byl zpocatku soucasti odborného stylu a jeho prace se zaméfo-
valy piedevs§im na jazykové chyby a stylistické neobratnosti. Az v 50. letech byl uznan
za jeden ze zakladné funkénich styld.

Bohuslav Havranek ve své stati Ukoly spisovného jazyka a jeho kultura okrajové
I 0 jazyku novinarském, ktera je z roku 1932 a nalezli bychom ji ve sborniku Prazského
lingvistického krouzku Spisovna cestina a jazykova kultura, tika, ze: ,jazyk novinarsky
potiebuje zdasobu riznych formulek (frazi), Havranek 1932: 63.%! Podle Havranka je ne-
zbytné vsimat Si funkénich prostiedkid slohu novinaiského a piedev§im upozornuje
na pozadavek rychlého ¢teni novin a na konkurenci prostfedkii jazykovych a nejazyko-
vych.

J. V. Becka se v Uvodu do ceské stylistiky zmituje 0 tom, Ze novinaisky jazyk
je soucasti jazyka praktického spolu s jazykem tstfednim a hospodaiskym, pticemz diky
jeho intelektualizaci ma nékteré vlastnosti spole¢né s jazykem védeckym. Poukazuje také
na dosazeni zkratkovité stru¢nosti vyjadfovani vyuzitim nékterych typ obrazného po-
jmenovani. Podle Be¢ky obrazna pojmenovani piispivaji K zivému a pestrému vyjadio-
vani pii relativné jednoduchych jazykovych prostiedcich.? Pro novinaisky jazyk jsou
také vhodné tzv. odborné metafory, které ozivuji a zvySuji ndzornost textu, konkretizuji
vyraz a zptistupiiuji informaci primérnému c¢tendii. Musime vSak umét odlisit funkce
metafor v uméleckém jazyku a jazyku odborném.

V obdobi prvni poloviny 50. let si pak Frantisek Travni¢ek v§ima urcitych speci-
fickych vlastnosti publicistickych textii. Podle Z. Tyla Travnicek upozoriioval na béZzné
chyby novinatského jazyka a naznac¢oval kone¢né feseni, které mélo vést K jejich vysled-
nému odstranéni.®

Od prvni poloviny 50. let se publicistickému stylu vénovala pozornost v ¢asopi-
sech, jako byly naptiklad: Nase fe¢, Slovo a slovesnost a dalsi. O samostatném publicis-
tickém stylu mizeme ale hovortit az po lingvistické konferenci, ktera se konala v roce

1954 v Liblicich.

1 JUNKOVA, Bohumila. Jazykovd dynamika soucasné publicistiky. Praha: ARSCI, 2010. Jazykovéda
(ARSCI). ISBN 978-80-7420-007-6., s. 13

2 Tamtéz

3 Tamtéz
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V roce 1955 vysla jazykova ptirucka Kapitoly z praktické stylistiky (F. Danes,
L. Dolezal, K. Hausenblas a F. Vahala), ktera pro své teoretické pouceni slouzila nejen
novinaitim, ale také vysokoskolakiim. Nejvétsi pozornost byla vénovana pravé publicis-
tickému stylu, kterému autofi ptitazovali texty denniho a neodborného periodického
tisku.* Podle autorii je publicisticky styl fazen do tfi zakladnich Gtvard: styl novindrskych
Zanrii, styl politickych publikaci a styl Fecnicky.’

Funkce na zaklad¢ rozborti konkrétnich Zzurnalistickych textt bychom shledali
v praci Milana Jelinka O jazyce a stylu novin. Autor ve své praci poukazuje na pravo-
pisné, tvaroslovné, lexikalni i syntaktické nedostatky.®

V Zakladech ¢eské stylistiky od autorti A. Jedlicky, V. Formankové a M. Rejman-
kové z roku 1970 nalezneme souhrn celé problematiky funkénich stylt. Jsou zde uvedeny
dva terminy (styly): publicisticky, ktery se podle autorit neuziva piili§ dlouho a ,,vlastni*
funkce ovliviiovaci, informaéni a obecné vzdélavaci a zurnalisticky, ktery chapou jako
termin neustaleny a ke kterému fadi viechny novinové texty s informacni funkci.’

Dalsi prace je od Karla Hausenblase, ktery ve své prvni ¢asti prace Vystavba jazy-
kovych projevii a styl se zamysli nad zakladnimi stylistickymi pojmy a v druhé ¢asti tiidi
komunikaty z riznych hledisek. Jeho cilem bylo sefazeni stylovych jevl do $irSich sou-
vislosti.

Jako posledni praci bych uvedla monografii od Jana Chloupka — Dichotomie spi-
sovnosti a nespisovnosti (1986), ve které se zmifiuje 0 postaveni publicistického stylu
mezi funkénimi styly a jeho vyrazovych prostiedcich. Mimo funkce, které jiz byly zmi-
nény, zminuje Chloupka také funkce uvédomovaci a agita¢ni. Podle autora je styl ,,pri-
kladem funkcni i vyrazové smisenosti.*® Nejenze K publicistickému stylu fadime napfi-
klad fejeton, esej, sloupek, aj., ale také k nému patii i zjmové rubriky. Chloupek pova-
Zuje za nejnapadnéjsi rys publicistky jeji periodi¢nost, ve které vidi divod automatizace.
To znamena, Ze vyrazy, které jsou stylové aktivni se setkavaji S automatizovanymi pro-
sttedky a navzajem se ovliviiuji. Jako zakladni prostfedky jazykové aktualizace jsou ob-

razna réeni riizného pivodu, frazémy a jejich modifikace, neuréita vyjadieni a dalsi.®

4 Tamtéz, s. 17
5 Tamtéz
6 Tamtéz, s. 18
" Tamtéz
8 Tamtéz, s. 21
9 Tamtéz
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1.2 Charakteristika publicistického stylu

Tento specificky objektivni vyjadiovaci funkéni styl soucasné Cestiny predstavuje
zobecnéné a nadrazené oznaCeni pro stylové ztvarnéni vSech zurnalistickych texti.
Vzhledem k tematické mnohotvarnosti a dil¢im funkcim textd je publicisticky styl ne-
smirn¢ bohaty. Naptiklad je obsazeny ve struénych novinovych zpravach, kde plni funkci
prosté informativni, nebo ve slohovych utvarech, ve kterych jsou obsazeny funkce komu-
nika¢ni sou¢asné se ziskavaci a ovliviiovaci.'?

Publicisticky styl je tedy v podstaté stylem médii, jehoZz vysledné publicistické
texty maji za ukol informovat 0 aktuélnich udalostech ve spole¢nosti a presvédcit Sirokou
vetejnost 0 adekvatnosti interpretace. Cilem publicistického stylu je také ovliviiovani na-
zoru adresata, mél by ho presvéd¢it 0 spravnosti, ale hlavné o pravdivosti informaci.

Pro tento funkéni styl nelze fici, ktery slohovy postup je pro néj typicky, jelikoz
se vyznacuje svou proménlivosti a dynamicénosti. Je tedy zcela na autorovi, jaky slohovy
postup zvoli. Je vSak dilezité ptihlizet k tomu, komu je text konkrétné urcen.

Pokud se snazime vymezit a charakterizovat publicisticky styl jako jeden ze styld
objektivnich, pak k publicistickym textim musime pfistupovat jako K textim na obec-
néjsi urovni, kde pti nejvyssi mife zobecnéni piedstavujeme publicisticky styl jako nad-
fazeny pojem pro funkéni styly: zpravodajsky, publicisticky neboli analyticky a publicis-
ticky beletristicky, tyto styly si vymezime nize. 1!

Eva Minatfova (Chloupek a kol. 1991) rozd¢€luje utvary publicistického stylu na
zanry zpravodajské, analytické a na beletristické. Naproti tomu J. V. Becka (1992) uvadi
utvary informacni, ke kterym fadi zpravodajské (zpravy, zpravodajské ¢lanky, reportaz,
interview) a informaéni nau¢né (praktické rady vychazejici z poznani a zkusenosti a na-
ucné ¢lanky s védeckou tematikou), dale beletrizované (soudnicka, kurziva, cestopisny
¢lanek, fejeton, uméleckd reportdz), uvahové (kritiky, polemiky, recenze a uvodniky)
a nepublicistické v dennim tisku (ty, které jsou vyptijéené z ostatnich styll jazyka).?

Vétsina autori povazuje za zéklad publicistickych textd texty zpravodajské.
Do téchto textli spada novinova zprava (vice 0 zpravé viz dalsi kapitola), 0 jejiz dulezi-

tosti se zminuje Jozef Mistrik: ,,Novinova zprava mda uplné opacné clenéni textu

10 CECHOVA, Marie, Marie KRCMOVA a Eva MINAROVA. Soucasnd stylistika. Praha: NLN,
Nakladatelstvi Lidové noviny, 2008. ISBN 978-80-7106-961-4, s. 244-245

1 Tamtéz, s. 245-246

12 JUNKOVA, Bohumila. Jazykovd dynamika soucasné publicistiky. Praha: ARSCI, 2010. Jazykovéda
(ARSCI). ISBN 978-80-7420-007-6, s. 41
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nez ostatni zanry publicistického stylu a ostatnich stylu. Zatimco ostatni Zanry maji vze-

vvvvvv

stupnou perspektivu, postupujici 0d véci méné dulezZitych K diileZitejsim, ma zprava per-
469).13

Mnohdy se vsak stava, ze zpravodajské texty nemohou podat vyCerpavajici sdeé-
leni, a proto je mozné Se vV novinach setkat s texty zpravodajského charakteru, které maji
za ukol Ctenafe pritbézné informovat. Pro vétsi ndzornost byvaji dopliiovany dokumen-
ta¢nim materialem nejazykové povahy, napt. grafem, tabulkou, fotografii, schématem

apod.

1.3 Zpravodajsky styl

Zpravodajské texty podavaji vécné informace 0 novych a aktualnich jevech a uda-
lostech.* Souc¢asné ndm zpravodajstvi ptinasi stile vice odbornych informaci, které
se nachazeji v dennim tisku a tim padem se tak podileji na vyvoji spole¢nosti.

Zpravodajsky styl se vyznacuje svou pojmovosti a jeho zakladni funkce jsou in-
formativni a zpravovaci. Je pfiznacny pro prevazujici nocionalitu vyrazovych pro-
stredkii™, neosobnim podanim zprav a neutralni vrstvou spisovného jazyka.

Zpravodajska sdéleni jsou provdzena snahou 0 CO nejveétsi rychlost V podani in-
formaci a piivodci textu usiluji 0 objektivitu.'® Snazi se byt vsak co nejkonkrétngjsi
a pifima ve sdé€leni, pficemz dochazi ke strohosti a stru¢nosti vyjadieni. Cilem zpravodaj-
ského sdélenti je tedy ptedat co nejvetsi mnozstvi informaci za co nejkratsi Cas.

Autorim, ktefi se zabyvaji zpravodajskymi texty, napomaha pfijejich tvorbé
tzv. modelovost vyjadieni, ktera odpovida opakujicim se situacim, jeviim a udalostem.
Pokud se zamétime na lexikalni stranku zpravodajskych textt, je zde velky vyskyt pieja-
tych slov, pfedevsim anglicismii (napt. dealer, holding, image'’, aj.), dale se také obje-
vuji knizni vyrazy (napf. posléze, nikterak, paklize®, aj.). U morfologické stranky psa-
nych textll jsou uzivany spisovné vyrazové prostredky, které jsou vétsSinou styloveé nepii-
znakové, knizni, ojedin€lé i archaické (u infinitivt na -ti, -ci). U mluveného zpravodajstvi

se pak setkavame s uzitim hovorovych variant. Z hlediska syntaxe jsou charakteristické

BTamtéz
1 Tamtéz, s. 263
15 Tamtéz
16 Tamtéz
17 Tamtéz
18 Tamtéz
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kratsi vetné celky, jednoduché dvojclenné vety, ale i véty s mnozstvim rozvijejicich vét-
nych ¢lenii®®. U kompoziéni stranky zpravodajskych zprav se nejvice setkavame se slo-
hovym postupem informacnim.

Zurnalistické zpravodajstvi stoji na faktech a uddlostech.?® Ty se musi vzdy pie-
dem vyhledat, shromazdit, nasledn¢ roztridit, selektovat a interpretovat a nakonec predat
prostfednictvim médii recipientim. Zpravodajstvi vV novinaiském pojeti musi byt presné,
nepiedpojaté, poctivé, nestranné a m¢lo by byt ovéfené minimalné ze dvou nezavislych

zdrojii. Na rozdil od publicistiky zpravodajstvi neobsahuje novinaitv nazor.

1.3.1 Zpravodajské utvary
Zprava

Zprava, coby zakladni kamen zpravodajstvi, je definovana jako zurnalisticky zpra-
covand informace 0 nécem, c0 Se stalo nebo nestalo, stane nebo nestane, nebo o0 zméne
néjakého stavu. Fakta, déje nebo myslenky pritom pouze zaznamendvd, sumarizuje
a konstatuje.?? Jedna se o0 klasicky zpravodajsky utvar, ktery ma ve své charakteristice
aktualnost, rychlost a pohotovost pii pfinaseni novych informaci.?® Zaroven se jedna
0 nejstarsi zurnalisticky ttvar, ktery tvoii zakladni slozku novin a ¢asopist.?*

Podle formy mlze byt zprava mluvena nebo psana a podle zpisobu pienosu infor-
maci rozeznavame novinovou, rozhlasovou nebo televizni. Ve vét§ing€ ptipadech predsta-
vuje komunikat maximalné struény a vystizny.?

Z hlediska kompozice miizeme psat zpravu chronologickym, akcentujicim nebo
logickym postupem. Chronologicky postup zachycuje informace Vv ¢asovém sledu,

ve kterém dana informace opravdu probéhla. Akcentujici postup zdlraznuje jako prvni

nejdilezitéjsi informaci, a to bez jakékoliv ¢asové nebo faktické posloupnosti, a logicky
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postup nejprve odpovida na otazku pro¢ k udalosti doslo a nasledné sumarizuje dalsi po-

drobnosti.2®

Kratka zprava (noticka)

Nazev noticka je odvozen od latinského natito, coz znamena poznamenani nebo
poznamka. Jedna se tedy 0 druh denni drobné zpravy 0 udalostech a jevech, kterym se ne-
ptipisuje zdsadni vyznam. Noticky nemaji svlij vlastni titulek, jsou pouze zalamovany

do rubriky a odpovidaji na zakladni otazky. Dnes uz se noticky pouzivaji velmi ziidka.?’

Rozsifena zprava

Jedna se 0 zpravu, ktera ma v novinach charakter ¢lanku. Jelikoz do ni pronikaji
rysy slohového postupu popisného, blizi se novinarskému referatu nebo komentafi. Roz-
Sifend zprava obsahuje mimo zakladni informace také informace privodni, doplnujici po-

pis situace udalosti’®.

Oznameni

Oznameni nas seznamuje s udalosti, ktera teprve nastane. Jsou U né&j nezbytné
udaje 0 akci (ndzev, misto a ¢as konani). Oznameni, které vyzyva K tcasti, byva oznaco-

véano jako vyzva.?

Komuniké

Komuniké ndm hlasi nebo oznamuje vyznamnou akei, ktera se uskute¢ni, infor-
muje nas 0 jejim pribéhu a vysledku. Komuniké, které je zvetfejiiované z oficialnich mist
miva veétsi rozsah nez oznameni, ma propracovanéjsi stylizaci a blizi se k administrativ-

nim atvaram.*°

%6 L ABOVA, Alena a Barbora OSVALDOVA. Zpravodajstvi v médiich. Praha: Karolinum, 2001.
ISBN 80-246-0248-2, s. 24
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Publicisticky referat

Publicisticky referat se od odborného lisi pfedevsim vybérem vyrazovych pro-
sttedki, jejich uzitim a svym zadkladnim funkénim zaméienim a cilem, ktery spociva

v uplném piiblizeni skute¢nosti, 0 které pravé informuje.

Reportaz

Reportaz stoji na prechodu mezi publicistickym a zpravodajskym utvarem, jelikoz
ma informativni funkci. Mnohdy vSak byva vyrazn¢ analyticka. Reportdz miize byt bud’
psanad nebo mluvena. Pfinasi nam piimé svédectvi 0 udalosti, popisuje fakta a najdeme
Vv ni i vyjadieni a postoj autora. Jedna se tedy o liceni skuteénosti, pii které je autor pfi-

mym svédkem (ev. svédky oslovuje).*2

1.3.2 Typologie zprav podle Johna Hartleyho

Ackoliv je zjevné, ze jednou z hlavnich funkci zpravodajstvi je pfinaset nové in-
formace, s opakujici se pravidelnosti se vSak objevuje omezené mnozstvi typu zprav
a vzorci jejich ¢asového zakotveni.®® John Hartley rozligil zpravy podle tematického ob-
sahu, kdy kategorie témat vychazeji z ¢lenéni zpravodajstvi:

1) politické udalosti (Ve zpravach jsou nejcastéji definovany vladou, parlamentem
nebo piedstaviteli politické sféry)

pt. Byvaly prezidentsky kandidat Jiri Drahos se stal prvnim oficidlnim pririistkem
do Sendtu. V horni komore oficialné prebral uredni osvédceni 0 svém zvoleni. Druhy
ze sendtorii zvoleny uzV prvnim kole, Jiri Cunek (KDU-CSL), se z predavani listiny
omluvil. (MfD, 7. 11. 2018)

2) ekonomické udalosti (jsou nejéastéji prezentovany na pozadi soukromych spo-
lec¢nosti a ¢lent jejich fizeni)

pt. Zeleznice za 55 miliard korun, po které se pozene rychloviak rychlosti 320 ki-
lometrii za hodinu, se slavnostné otevicela Vv Maroku. Piijde 0 nejrychlejsi spoj v Africe.
Podle serveru BBC jde 0 nejrychlejsi viak v Africe, druhym Vv poradi je viak spojujici me-
zindrodni letisté v Johannesburgu (JAR) s financnim distriktem. (MfD, 16. 11. 2018)

31 Tamtéz
32 Tamtéz
3 TRAMPOTA, Tom4s. Zpravodajstvi. Praha: Portal, 2006. ISBN 80-7367-096-8, s. 29
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3) zahrani¢ni udalosti (nejcastéji popisovany jako vztahy vlad mezi sebou)
pt. Francouzsky prezident Emmanuel Macron Ve Spolkovem snému vyzval Ne-
mecko, aby v dobé nového nacionalismu udélalo Evropu odolnéjsi viici krizim. Podékoval
zato, zZe V némeckém parlamentu miize promluvit v den, kdy si Néemecko, kdysi vihlavni
nepritel Francie, pripomina pamdatku obéti valek a diktatur. Je to podle néj velky signal
smireni. (MfD, 18. 11. 2018)
4) domaci udalosti (od zprav odehravajicich se na pozadi konfliktu az po ,,lidsky ji-
mavé piibehy* - human interest stories, v novinaiském slangu ,,ha-el-pécka“)
pt. Tomds Kaco pochazi 7 Nového Jicina, kde Zil i se svou rodinou V jedné mist-
nosti romského ghetta. Nyni je celosvétoveé uspésnym pianistou. Absolvoval prestizni Ber-
klee College of Music v Bostonu a zahrdl si i vV newyorské Carnegie Hall. ,, Vzdélani je je-
dina cesta, jak si vydobyt respekt U gadzu, “ Fika virtuos. (MfD, 18. 11. 2018)
5) prilezitostné udalosti (occasional stories — piib&hy 0 nestéstich, celebritach a po-
dobng)
pt. Bohém, ktery miluje Zivot, je ted’' na dné svych sil. Jirimu Pomeje (53) rakovina
hrtanu zménila cely Zivot. Prisel 0 prdci, 0 rodinu a nebyt kamardada Pavia Pdska (51),
skoncil by jako bezdomovec. Ted’ mu navic na zivobyti musi vystacit smésny invalidni dii-
chod 3900 K¢. (Blesk, 17. 11. 2018)
6) sport (vétsSinou akcentuje muzské sporty a svét profesionalniho sportu)
pt. Anglicti fotbalisté otocili V Lize narodii utkani s Chorvatskem a po vyhie 2:1
oviddli skupinu A4 pred Spanélskem. \ ¢ervnu je ¢ekd Final Four 0 celkovy triumfV SOU-
tezi. Naopak finalisté letosniho mistrovstvi svéta Chorvaté sestupuji do druhé ligy spolu
S Nemeckem, Polskem a Islandem. Od 18 hodin pokracuje soutéz dalsimi zapasy. (MfD,
18. 11. 2018)
Hartley poukazuje na skutecnost, Ze se zpusoby, které jsou jiz zab&hlé, neustale

opakuji, a to vCetné jejich typickych projevi.

1.4 Publicisticky styl v uz§im smyslu neboli styl analyticky

Texty publicistické stylové sféry nejen zprostfedkovavaji, ale hlavné také dané in-

formace analyzuji, komentuji a hodnoti. Autofi téchto textd se snazi dopatrat v§ech sou-

vislosti, diisledkt a pii¢in.®*

3 CECHOVA, Marie, Marie KRCMOVA a Eva MINAROVA. Soucasnd stylistika. Praha: NLN,
Nakladatelstvi Lidové noviny, 2008. ISBN 978-80-7106-961-4, s. 266
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Plni cely komplex funkci, jako jsou napiiklad funkce persvazivni (presvédcovaci),
ziskavaci, formativni ¢i ovliviiovaci.

V publicistickém stylu vyrazn¢ pievladaji prostiedky stylové aktualizace a aktivi-
zace. V priipadé€ vyrazového ozvlastnéni komunikatu jde pravé o formovani postoju a na-
zoru adresata. Projevy publicistického stylu ¢asto obménuji stabilizované vyrazové pro-
sttedky a porusuji modelovost, pfiCemz Ve snaze ozivit komunikat nezvyklou formou
se zaCinaji objevovat nové prostiedky.

Charakteristickym tGtvarem pro publicisticky styl je obraznost vyjadieni, které na-
pomaha K persvazivni a ziskavaci funkci. Diky témto funkcim se projev stava emocional-
n¢jsi a pouta na sebe tak vétsi pozornost. Odhaluje zaroven postoje autora K danému té-
matu a dochazi tak k ovliviiovani a ptesvéd¢ovani recipienta. Jedna se v§ak 0 niz§i stupen
manipulativniho textu, kdy komunikaty publicistické funkéni sféry maji promyslenou ar-
gumentaci pomoci fakti, prikladi ¢i vyrokti zndmych osobnosti. Prikaznéj$i manipulaci
muzeme naopak shledat u reklamy, ktera nabizi sviij produkt, sluzbu nebo ideu vetejnosti

s cilem pfimét ji ke zméné postojii ¢i nakupniho chovani.®®

1.4.1 Publicistické utvary

Uvodnik

Dtive mél uvodnik celné misto na prvni strané novin a prezentoval rozhodujici
stanovisku organu nebo redakce, které tisk patfil. Jednalo se 0 vyjadieni ke spolecensky

dilezité udalosti. V soucasnosti jsou uvodniky na tistupu.®

Komentar

Komentai zverejiiuje postoj k obsahu komunikace®. Jde predevsim 0 nazory au-

tora komentafe, stanovisko redakce nebo odvolavani se na nazor jinych. U komentaie

je charakteristickym rysem ovliviiovaci a uvédomovaci ptisobeni na &tenate.3

35 REIFOVA, Irena. Slovnik medidlni komunikace. Praha: Portal, 2004. ISBN 80-7178-926-7, s. 209
% CECHOVA, Marie, Marie KRCMOVA a Eva MINAROVA. Soucasnd stylistika. Praha: NLN,
Nakladatelstvi Lidové noviny, 2008. ISBN 978-80-7106-961-4, s. 267
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Glosa

Jedna se 0 struénou zpravu nebo komentujici poznamku K né&jaké udalosti, jez byla
podana. Mnohdy byva pojimana jako poznamka na okraj. Glosa muze byt kriticka

se sklonem K ironii, nebo se mize pfiblizit k beletristickému podani skutenosti.

Recenze a kritika

At uz se jedné o recenzi, posudek nebo kritiku, vzdy se jedné o utvary odborné
komunikace, u kterych dochazi k uvolnéni norem odborného vyjadiovani.*® Ukolem re-
cenze je piedevsim informovat 0 dile, posoudit nebo zhodnotit jeho pfednosti a nedo-
statky. Kritika se na rozdil od recenze nezamétuje pouze na kladné nebo zaporné rysy
dila, ale byva daleko vice detailné&jsi — kritizovany piedmét zasazuje do nékolika souvis-

losti, naptiklad do spolecenskych, Zivotopisnych nebo uméleckych.*

Debata a polemika

Tyto dva utvary predstavuji konfrontaci nékolika riznych stanovisek, nazort a po-
hledd. Predevsim Se snazi Ctenafe ovlivnit a argumentovat Vv jeho prospéch, nebo proti
Zatimco cilem debaty je najit spoleény zavér. U obou ttvarti bychom shledali vyuZiti ex-

presivnich jazykovych prostiedki.*?

Interview

Interview je druh rozhovoru, ktery probiha mezi tazatelem a dotazovanou osobou.
Plni n€kolik funkeci publicistického utvaru, napiiklad sdélnou, ziskavaci nebo uvédomo-
vaci. Tento Zanr je dnes velice Casty, nebot’ dotazované osoby (vétSinou vyznamné osob-
nosti) nemaji na celé ¢lanky ¢as a novinafi védi mnohem 1épe, o lidi zajima. Interview

mize byt provedeno a znazornéno dvéma zpusoby, bud’ je nejprve piedstavena osoba

39 Tamtéz

40 Tamtéz
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Ceské Budgjovice, 2010 [cit. 2019-02-11]. Dostupné
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a nasledné jsou uveiejnéné jeji nazory, nebo jsou informace zvefejiiovany prostrednic-

tvim otazek a odpovédi mezi komunikujicimi.*®

Reklama

Tento utvar predstavuje ovliviiovaci a presvédCovaci funkci, navic pfi psané
formé je pouzita zvyraznéna zamérna grafika.** Jedna se o zpiisob nabizeni produktu,
sluzby nebo idey s cilem piimét cilovou skupinu ke zméné postoji. Vse se odehrava pro-

stednictvim masovych médii.*®

1.5 Publicisticky styl beletristicky

Jedna se 0 pusobivy, osobity publicisticky projev, ktery pti pouziti prvki umeélec-
kého stylu, mimo jiz zminéné funkce informativni a ovliviiovaci, plni navic funkci este-
tickou. K ozvlastnéni jazyka obraznym vyjadienim skute¢nosti pouziva metafory, meto-
nymie, synekdochy, personifikaci, epitety, aj.*® U publicistického stylu beletristického
se setkame také S narGstem beletrizace vyjadfovani a subjektivitou, pfi které vstupuji
do popiedi individualni rysy ptivodce projevu.

Kompozice textt publicistického stylu beletristického vychazi nejcastéji ze sloho-
vého postupu vypravéciho (fejeton), informaéniho (érta, sloupek) nebo popisného (me-
dailonek, beletrizovana reportaz). Utvary tohoto stylu jsou konkrétni, coZ znamena,
Ze se opiraji o faktografické udaje. Dale mohou mit povahu dokumentu 0 udalosti, dobé
nebo problému. Jelikoz se jedna o kratké jazykové projevy, horizontalni ¢lenéni utvard

neni mnohdy propracované.*’

1.5.1 Publicistické ttvary beletristické

Fejeton

Fejeton byl ptivodné jen novinafsky utvar, jehoz charakteristikou je zajimaveé,

vtipné a obcas i S lehkou ironii nebo humorem podavat informace 0 aktualnim déni.

43 CECHOVA, Marie, Marie KRCMOVA a Eva MINAROVA. Soucasnd stylistika. Praha: NLN,
Nakladatelstvi Lidové noviny, 2008. ISBN 978-80-7106-961-4, s. 268
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Mnohdy byva méné nebo vice subjektivné ladény. Mize byt provokujici, kriticky a ex-
presivni.

Diive se fejetony umist'ovaly na strance pod ¢arou, dnes uz vSak z tisku ustupuiji.
Pro publicisticky fejeton je pfizna¢né hned nékolik slohovych postupt, napiiklad vypra-

véci nebo uvahovy.*8

Sloupek

Sloupek byl diive typickym Gtvarem pro Lidové noviny. Jedna se 0 velmi kratky
a strucny utvar, ktery z formalniho hlediska pfedstavuje v novinach jeden novinovy slou-
pec, ve kterém autor reaguje na Zivotni realitu. *® Je vzdy aktualni a velice ¢asto kon-

krétni. Najdeme v ném prvky humoru nebo kritiky. Aby upoutal pozornost ¢tenatt, pro-

nikaji do n&j prvky hovorovosti.>

érta

| kdyz se jednad o utvar, ktery uvadi velmi pfesné a konkrétni udaje, inklinuje
ptesto K beletrizaci. Autor publikujici ¢rtu informace zobecnuje, a navic K nim dodava

sva poznani, sondy a zkusenosti.!

Medailon (medailonek)

Jedna se o kratky text, ktery pfiblizuje biografii, charakteristické vlastnosti, dila
nebo pociny vyznamné osobnosti. Je to tzv. ohlédnuti se za minulosti pti umrti vyznam-

ného ¢lovéka, nebo predstaveni dosud neznamého ¢lovéka.>

48 Tamtéz, s. 269
49 Tamtéz
50 Tamtéz
51 Tamtéz
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2 Média

2.1 Co jsou média

e

,, Lidské bytosti ziji odjakZiva ve svété komunikace, ale my Zijeme ve svété medialni
komunikace, v némz miizeme prekondvat velké vzddlenosti, cestovat napric zemeémi, a pri-
tom zustavat V pohodli naseho obyvaciho pokoje. Miuizeme ,,videét*, CO Se deje na druhé
strané Zemekoule ¢i ve vesmiru, nebo dokonce Vv nam neznamych cétvrtich naseho viast-
niho mésta. Miizeme Si znovu vytvorit obcanskou vailku nebo zobrazit Zivot po jaderném
holocaustu. MiiZzeme zprostredkované prozit obrovské utrpeni i velikou radost. A miizeme
slyset zvuky jinych kultur a vaimat, jak se rizni lidé zmocnuji svéta. Je nam dopradno od-
halit, Ze jini lidé ziji na svete uplné jinak nez my. Miizeme se dovédet, ze ne kazdy Zije
ve svete medialni komunikace a Ze ne kazdy, kdo do néj patii, v ném Zije stejnym zpiiso-
bem. 3

Pojem média vychazi z latinského slova ,,médium®, jehoz vyznam znamena pro-
sttedek, prostfednika, zprostfedkujici Cinitel — néco zprostfedkovava, zajistuje.
Muzeme se s nim setkat hned v né€kolika oborech, které se vénuji riznym projevim me-
zilidské nebo socialni komunikace. Pojem jako takovy patii mezi nejpouzivanéjsi pojmy
soucasnosti. Casto se s nim setkdvame U sociologii, psychologti, novinait a politiki, ktef

r~r

0 médiich mluvi a pisi v nejriiznéjSich souvislostech a vyznamech.

2.2 Charakteristika médii

Meédia maji jisty vliv na chovani jednotlivce, na jeho Zivotni styl, dokonce i na po-
litické rozhodovani. O takovém rozhodovani mluvime jako o0 ,medializovaném®.
Tim jsou spojovany nejruznéjsi vice i méné opravnéné nadéje a vice i méné opravnéné
obavy.>

,Jelikoz média nabizeji sdéleni Vv tak velkém mnozZstvi atak snadno dostupnad,
vzbuzuji v nds dojem, zZe (diky médiim) vidime svét V celé jeho pestrosti, a ¢im vice jsme
pusobeni médii vystaveni, tim vic V nas sili pocit, Ze jsme se ocitli v nadrazeném posta-

veni, V némz jsme schopni pochopit, jak svét funguje. “>°

53 BURTON, Graeme. Uvod do studia medii. Brno, 2001. ISBN 80-859-4767-6, s. 13
% JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Média a spole¢nost. Praha: Portél, 2003. ISBN 80-7178-697-7.
% BURTON, Graeme. Uvod do studia médii. Brno, 2001. ISBN 80-859-4767-6, s. 14
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Nejenze se média podileji na formovani podoby vefejného Zivota spolecnosti
a vnaseji do n¢j fadu prvki ryze intimnich, ale také soucasné nabizeji mnozstvi neustale
se opakujicich interpretaci naSeho zivota. Média nas neustale informuji, jak uz 0 samo-
statnych hodnotach, postojich, tak i 0 nazorech, které se nam zdaji byt, diky medialni ko-
munikaci, sdilené s ostatnimi.

Média se podileji na socializaci jednotlivce a v¢lenuji ho do spole¢nosti. Dokazou
utvaret a formovat to, co se jedinec dovida 0 svété a mohou byt také hlavnim zdrojem
mysSlenek a nazord, které se k nému dostavaji. Dokazou ovliviiovat a ménit rozhodovani
lidi. Pokud jedinec sleduje vice médii najednou, tyto moci vstupuji daleko vice do po-
predi, nez kdyz by se jedinec soustiedil pouze na jednotlivé médium. Piikladem takového
napadného ovliviiovani jedince je reklamni kampan, ktera je vyuzivana n€kolika médii
najednou, tudiz dochazi k opakovani a posileni sdéleni.

Podstatnym rysem Zzivota spolecnosti je medialni komunikace, ktera se zaroven

stala pfedmétem zajmu rtiznych védnich disciplin.

2.3 Funkce médii

Pokud mluvime v souvislosti s médii 0 jejich funkcich, pak zkoumame predev§im
k ¢emu média maji doopravdy byt, co skuteéné délaji a jaky se zda byt Gcel jejich exis-
tence. Funkce médii se méni v zavislosti na typu usporadani spolecnosti, kulturnim kon-
textu a socialnich, politickych a ekonomickych podminkach.

Podstatnou vlastnosti medii je pfedev§im to, ze asto sama slouzi jako forum,
na kterém Se probiraji otazky typu: ,,M¢la by nas média stejné tak informovat, jako ba-
vit?*, ,,0drazeji média stav nasi kultury, nebo ho formuji?*, ,,Nabizeji nam média dosta-
teéné Siroky rejstiik nazort a predstavujici celé politické spektrum, nebo nikoliv?*.>® Jed-
nou z funkci médii by pravé mélo byt vyvolavat a zprostfedkovavat diskuze. Jedna
se 0 vefejné debaty, které formuluji riizné piedstavy o funkcich.

S tim souvisi hned nékolik pohledi na média. Normativni pohled nam ptedsta-
vuje, co by média méla d¢lat. O tom, co doopravdy média délaji, nam znazornuje deskrip-

tivni pohled a co si lidé mysli, ze média délaji, to nam predstavuje interpretativni pohled.

5 BURTON, Graeme. Uvod do studia médii. Brno, 2001. ISBN 80-859-4767-6. s. 140
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1) funkce zabavni:
o Média poskytuji publiku rozptyleni a zabavu.
2) funkce informacni:
o M¢édia poskytuji publiku nezbytné informace 0 svéte.
3) funkce kulturni:
o Meédia predkladaji publiku materialy, v nichz se odrazi nase kultura a stavaji
se tak jeji soucasti.
4) funkce socialni:
o Meédia poskytuji publiku ptiklady zivota spolecnosti, jejiho jednani, spolecen-
ské interakce a spolecenskych skupin.
5) funkce politické:
o Meédia poskytuji ptijemcim piedstavu 0 politickych udélostech, tématech

a aktivitach.®’

2.4 Vliv masovych médii

Predeslé déjinné etapy byly ur€ovany technickymi revolucemi ¢i socidlnimi zme-
nami. Pro nasi dobu jsou vSak pfizna¢na masova média a jejich razantni rozvoj, jelikoz
soucasna spole¢nost ma tolik moznosti, jak ziskavat informace, jak se vzdélavat nebo
se bavit, a to hned z n¢kolika riznych zdroju.

Clovék si vytvaii obraz na zdkladé dne$nich médii, ktera ndam piinasi informace
zZ celého svéta. Média jsou tedy pro nas ur€itym zprostiedkovatelem, ktery nas 0 nééem
informuje a my to ptijimame jako fakt, realitu. AvSak tyto informace nemuseji byt zpra-
vidla vzdy pravdivé a mnohdy se stava, ze jsou, at’ uz zamérné ¢i nezameérne, zkreslené.
Média nejen ovlivituji chovani, postoje ¢i nazory jedinct, ale také rozsifuji obzory po-
znani, vzdélavaji, pomahaji v politickém a spotiebitelském rozhodovani. Na druhé strané
mohou média désit, vyvolavat napéti, navadét ke spoleéensky nezadoucimu jednani, nebo

uvadét v omyl°8,

57 Tam}éi, s. 140-143 )
5 JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Média a spole¢nost. Praha: Portal, 2003. ISBN 80-7178-697-7,
s. 151
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2.5 Komunikace

Komunika¢ni akt neboli proces, do kterého jsou zapojeni: zdroj (podavatel), sdé-
leni (produkt, ktery vznikd zpracovavanim a uspotfadavanim medidlniho materialu, tedy
néjaky text) a piijemce. Zjednodusené feceno, komunikace je produkce a vyména sdé¢lent,
zejména vyznami sdéleni prostiednictvim znakovych systémi.*® Pokud jakékoliv mé-
dium komunikuje se svym publikem, pak probiha proces, ktery nazyvame medialni ko-
munikace (Viz nize).

Definic existuje mnoho, vSechny se v8ak lisi teoretickym ramcem, ze kterého vy-
chazeji a podle néhoz akcentuji néktery z aspektii.®’ Témét viechny definice vsak uplat-
nuji pét zakladnich prvkd komunikace, témi jsou:

a) komunikator

b) adresat

c) komunikaéni kanal (nosi¢, modus, zprostiedkujici ¢initel — médium)
d) mediované sdéleni (text)

e) ucinek (efekt, odpoved)

Podle Ranka Dance a Carla Larsona, ktefi popsali celkem 126 definic komuni-
kace, panuje shoda v tom, ze vnimaji komunikaci jako ur¢ity proces. Proces komunikace
zaCina, kdyz je sd€leni koncipovano komunikatorem, poté je zakdédovano a pieneseno
prostiednictvim média nebo komunikaéniho kanalu k pfijemci. Ten sdéleni dekoduje, in-
terpretuje a vraci signal — informaci, ¢imz dava najevo, zda sdéleni bylo, ¢i nebylo poro-
zuméno. Béhem komunikaéniho procesu viak mize dochizet k Sumu.®

John Fiske v medialnich studiich rozlisuje dva zakladni pfistupy ke komunikaci.
Vnima komunikaci jako pienos sdéleni a zabyva se zpisobem kodovani a dekddovani
a efektivitou komunikace. Na druhé strané piistup, kdy je komunikace vniméana jako pro-
dukce a vymeéna vyznamu (sémioticka $kola, ktera se pfedevsim soustedi na to, v jaké
interakci jsou sdé€leni nebo texty s lidmi pii produkci vyznami a zajima ji role textt v kul-

tute), celkové komunikaci vnima jako studium texti a kultury.?

% REIFOVA, Irena. Slovnik medidlni komunikace. Praha: Portal, 2004. ISBN 80-7178-926-7, s. 98
0 Tamtéz

61 Tamtéz, s. 98-99

62 Tamtéz
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2.5.1 Mezilidska komunikace

Podstatou mezilidské komunikace je proces socialni interakce mezi dvéma nebo
vice osobami, mezi nimiz dochazi ke sdé¢lovani nebo vymeéné informaci. Cilem mezilid-
ské komunikace je ptedevsim vzajemné pochopeni a porozuméni. Cely proces muze byt
bud’ verbalni ¢i neverbalni. Neverbalni (mimoslovni) komunikace je vyvojové starsi
a pro vzajemné porozuméni vyznamnéjsi. Tvofi Ji pfedev§im fe¢ téla a prace s hlasem.
Verbalni, slovni a mladsi slozka, je bud’ v psané nebo mluvené podobé.5

Podle toho, Vv jaké roviné se uspotadani spole¢nosti komunikace odehrava, jsme
schopni mezilidskou komunikaci rozliSovat podle jednotlivych typi komunikace nasle-

dovné:

a) Komunikace intrapersonalni, tedy ta, ke které dochazi v komunikaci se sebou
samym. Jedinec se stava jak fecnikem, tak zaroven posluchacem. K jeho zpétné
vazbé€ dochdzi v soucasné navazujicim vnitinim procesu. Intrapersonalni komuni-
kaci 1ze nazvat také jako vnitini rozpravu ¢lovéka ¢i samomluvu. S takovou ko-
munikaci se setkdvame napiiklad piizpracovani nového poznatku jedincem
¢i zvazovani vyhod riznych feseni pred rozhodnutim.

b) Komunikace interpersonalni, ke které dochazi v piipadé komunikace mezi
dvéma az tfemi lidmi (dyadicka ¢i triadickd). Motivace k takové komunikaci
je v podstaté skryta.

c) Komunikace skupinova, ktera ptedstavuje komunikaci vice nez dvou lidi.
Se skupinovou komunikaci se setkavame uvnitt néjaké skupiny, naptiklad v ro-
diné.

d) Komunikace meziskupinova, tedy takova, ke které dochazi mezi ustavenymi
skupinami, napiiklad mezi sportovnimi tymy, zadjmovymi skupinami, tfidami
ve Skole, pfipadné dochazi ke komunikaci uvnitf néjaké komunity.

e) Komunikace institucionalni/organizac¢ni, kdy se jedna o komunikaéni procesy

v ramci politického systému ¢1 uvnitt podnikatelského subjektu aj.

83 Mezilidska komunikace [online]. [cit. 2018-10-10]. Dostupné
z: https://www.everesta.cz/slovnik/mezilidska-komunikace
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f) Komunikace celospole¢enska, kam spada i komunikace podminéna existenci
masovych médii (medidlni komunikace). Jedna se o komunikacéni procesy, které

jsou dostupné vem pifisluinikim spole¢nosti.’*

2.5.2 Medialni komunikace

Jednd se o komunikaci zprosttedkovanou a vytvafenou masovymi médii.
Pro mnoho lidi je to jev, 0 kterém by méli, chtéli nebo potiebovali alespon néco védét,
svét, ktery je pritahuje ¢i dési. Jednim z rozliSujicich rysti medialni komunikace je rozsah
pusobeni. Aby média tento rozsah rozsifila, vyuzivaji k tomu technické prostiedky (tisk,
distribuc¢ni sité, vysilani signalu, aj.). Diky schopnosti oslovit tak velké mnozstvi pfi-
jemcu se média stavaji pozoruhodnymi komunikatory, ktefi nemaji konkurenci v zadné
jiné instituci.

Pokud chceme znat podstatu a zakonitost procesu medidlni komunikace, musime
vénovat pozornost naptiklad institucim, které média vlastni, #idi a financuji, dale systémy
vyroby, které sestavuji vyslednd sde¢leni, kontext vzniku a nabidky, tedy podminky,
za nichz jsou sdéleni v médiich sestavovana, vlastniho produktu, tedy vyslednému sd¢-
leni, které je vyrobeno a nabidnuto Vv distribuci, publiku, jenz ptisuzuje produktu smysl,
socialnimu, ekonomickému, politickému a kulturnimu kontextu, v némz je sdéleni pfiji-
méno a chapano.®®
V medidlni komunikaci rozliSujeme dva rtizné modely, a to model pfenosovy

a model ritualovy.

Pienosovy model

Proces komunikace z pohledu sdéleni, tedy ze strany nabidky. Jedna se 0 model
linearni (mechanisticky), zduraznujici produkci a ptenos sdéleni. Efektivitu tohoto pro-
cesu chapeme jako €0 nejvétsi priblizeni se zaméru, kdo produkoval zkoumané sdéleni.
Pokud se podivame na nize uvedeny model, zamétime se zprvu na odesilatele (zdroj),
ktery pojme timysl vyslat sdéleni, musi jej zakddovat za pouziti uréitého kodu a nasledné
ho odesila jako signal, a to za pomoci vysilace, ktery se dostava ur¢itym kanalem K adre-

satovi (pfijemci). Piijjemce nésledné pfijme signal, kterd dekdduje a sdéleni interpretuje.

64 JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Média a spolecnost. Praha: Portal, 2003. ISBN 80-7178-697-7.
8 BURTON, Graeme. Uvod do studia médii. Brno, 2001. ISBN 80-859-4767-6. s. 28
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Od piijemce se ocekava zpétna vazba, ktera ma posoudit spesnost komunikace. V celém

procesu mohou nastat komplikace, napiiklad rizné druhy Sumd.

kontext
situace
kad

zakddovani pFenos sd&leni dekédovani

odasilatel | FdEleni - kanal L sdéleni —
(zdroj) vysilag ——— Pprjimac piijemce

signal
Zum

zpétna vazba

Obrazek 1: Prenosovy model
Zdroj: Businesstopia®
Claud Shannon a Warren Weaver se vénovali otazce Sumd, pii¢emz je rozdélili
na tii hladiny:
a) technické ¢i mechanické Sumy (poruchy)
b) sémantické Sumy (mira porozuméni ¢i neporozumeéni)

C) psychologické Sumy (napt. pii neduvéte ptijemce v podavatele)

Ritualovy model

Jedna se 0 model, ktery je nelinearni, zdiraznujici pfijemce, pfenos sdéleni, inter-
aktivitu a subjektivitu Gcastniki komunikace, jejich vazanost na komunikacni situaci
a existujici ocekavani. Newcomb v roce 1953 navrhl model, ve kterém poukazuje
na ucastniky komunikace, kteti patti do urcitého spolecenského systému a maji k sobé

vztahy.

8 Shannon and Weaver Model Of Communication [online]. In: . [cit. 2019-04-11]. Dostupné z:
https://www.businesstopia.net/communication/shannon-and-weaver-model-communication
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Téma
(topic)

Ptijernce % Odesilatel

[message receiver) (message sender)

Obrazek 2: Newcombitv model

Zdroj: Communication Theory®’

2.6 TisSténa média

TiSténa média jsou soucdsti masovych médii ajsou adresovdna vefejnosti.
Jsou jednak zdrojem informaci, které orientuji adresata Vv jeho prosttedi, interpretuji a za-
sazuji do kontextu a tim napomahaji utvaiet vefejné minéni, ale jsou také nositeli zabavy.
Jelikoz predavaiji ,, sumu poznani“%® dal§im generacim a spoluvytvateji politické nazory,
podileji se tak na procesu socializace. Timto souhrnnym pojmem Se oznacuji noviny, ¢a-
sopisy, knizni publikace ¢i ptileZitostné tiskoviny.

Tisténa média patii do éry tisku, ktera souvisi S Gutenbergovym vynalezem knih-
tisku. Od prelomu 19. a 20. stoleti se lidstvo dostdvalo do fiaze masové komunikace, kterd
byla vyznacena nastupem levnych masovych listii, ale hlavné filmem, od dvacatych let
rozhlasem a od poloviny stoleti televizi.®® Zatatkem 17. stoleti se formovaly noviny
a od posledni tietiny téhoz stoleti Casopisy. Spojnici mezi novinami a ¢asopisy piedsta-

vuji ptilezitostné tisky.

57 The Newcomb’s Model [online]. In: . [cit. 2019-04-11]. Dostupné z: https://www.communicati-
ontheory.org/the-newcomb%E2%80%99s-model/

88 VECERA, Pavel. Uvod do dgjin ti§ténych médii. Praha: Grada Publishing, 2015. Zurnalistika

a komunikace. ISBN 978-80-247-4178-9, s. 12

69 Tamtéz
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2.7 Rozhlasova média

Jednd se o druh mluvené publicistiky, kterd predstavuje souhrn komunikacnich
¢innosti. Patii k ni pravé rozhlasové, ale také televizni zpravodajstvi, komentafe nebo
moderatorské diskursy.

Spojeni mezi posluchacem a rozhlasem je jednostranné, interpret tedy nemuze,
na rozdil od interpersonalni komunikace, vidét nebo slyset reakce posluchac¢u a ptipadné
tak ptizpusobit obsah ¢i tempo zpravodajského sdéleni. Jelikoz ani piijemce nemuze re-
agovat piipominkami nebo dotazy, je zcela odkazan na jednozna¢nost, srozumitelnost
a logicky sled myslenek, které mu autor poskytuje.™

Tato moderdtorska komunikacni sféra zahrnuje moderatorem rizené besedy k ak-
tualnim udalostem, moderovani rizné tematicky zameérenych diskuznich poradii s vyme-
nou nebo konfrontaci nazori predstavitelii politického a spolecenského Zivota, a 1o casto
za pritomnosti publika.”™ P¥i komunikaci se jedna o fizenou diskuzi, ktera ¢asto piechazi
v polemiku.

Zékladem jazykové komunikace v mluvené publicistice se stava hovorova vrstva
spisovné cestiny. Jsou vSak ur€ité typy potadu, jako jsou naptiklad debaty, zdbavné mo-
derované soutéze aj., do kterych vstupuji fonetické a morfologické prvky nespisovné,
predevsim obecnéceské. V syntaktické strance se setkavame s pievladajicimi az nepfiro-
zeng kratkymi vétami, nebo naopak s del§imi spontannimi souvétimi.

VyuZivani nespisovnych (interdialektovych) prostredku, zvlasté obecnéceskych,
profesnich, slangovych je mnohem ¢astéjsi nez v psané publicistice. Tento fakt je nej-
spise dan vlivem predstirané a stylizované spontannosti mluvenych poradii’, které maji
za cil bezprostiedni iluzi. AvSak i piesto lze konstatovat, ze uzivani jazykového kodu
profesionalnich moderatori je spisovna ¢estina.

Styl rozhlasovych médii se ptiklani na jedné strané k formulacni stereotypnosti,
modelovosti a na druhé strané k ozvlastnéni novou obraznosti vyjadrenti, k aktivizaci’.
V soucasné mluvené publicistice dochazi k ¢astému opakovani obratli, které jsou Casto

pfijiméany jako kli$é. Je to naptiklad vyjadieni Sendt je sendt’®. Jedna se o typ dvojclenné

" LABOVA, Alena a Barbora OSVALDOVA. Zpravodajstvi v médiich. Praha: Karolinum, 2001.

ISBN 80-246-0248-2, s. 62

L CECHOVA, Marie, Marie KRCMOVA a Eva MINAROVA. Soucasnd stylistika. Praha: NLN, Nakla-
datelstvi Lidové noviny, 2008. ISBN 978-80-7106-961-4, s. 272

2 Tamtéz, s. 273

3 TamtéZz
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véty se substantivem v platnosti subjektu a opakované se stejnym piisudkovym substan-
tivem, které je vzdy v nominativu. V bézné komunikace to neni nic neobvyklého, avsak
v souvislosti s komunika¢nim zamérem néco vysvétlit a podat argumentaci ¢ekaji poslu-
chaci (adresati) na presveédcivejsi diikazy nez pouhé opakovani slov.

U rozhlasovych médii dochazi také k vyuzivani osobitych prostiedku, ke kterym
patii n€kolik paralingvalnich prostfedkd, jimiz jsou naptiklad intonace, frdzovani, tempo
a sila feci, pauza a dalsi. Mluv¢i se mnohdy také dopusti negativnich rysti mluvenosti,
napiiklad prefeknuti, opakovani vyrazi, nebo zatradi do svého projevu vypliikova a ne-
funk¢ni slova.

Zvlastnosti mluvené publicistiky jsou dialogické porady jak v rozhlase, tak i v te-
levizi, ve kterych byva stylova stranka ovlivnéna obsahem dialogu, mirou pfipravy a po-
¢tem komunikujicich. Styl dialogického potadu je ve vétsiné piipadech promysleny a pfi-
praveny. Muze Se vSak stat, ze moderator reaguje na necekany dotaz, ptipadné vraci od-
chylenou diskuzi zpét k tématu a dialog tak pfechazi ve spontanni a neptipraveny.

Pro stiidajici se repliky jsou charakteristické kontaktové prostiedky navozujici
dalsi dialog, ke kterym patii naptiklad prostfedky formalni signalizace zacatku dalsi od-
povédi a pripojovaci konektory — no, tak, takze, tedy, nicméné¢. Jedna se predevsim 0 uvo-
zovaci, Casto parazitujici ¢astice, spojky nebo vyznamové oslabené ptislovce, které mo-

hou odrazZet i zavahani.”

2.8 Internetova média

Jedna se 0 nejmladsi obor zurnalistické prace, ktery je v dne$ni dobé povazovan
za nejvlivngjsi. JelikoZ nastup internetovych meédii byl enormné rychly, nese S sebou né-
kolik vedlejsich efektd, mezi které se fadi napiiklad neexistujici ustdlend univerzalni pra-
vidla.”™

Prace internetového publicisty je oproti ostatnim zurnalistim jina technologicky,
organiza¢n¢, ¢asove i prostoroveé. Novinafi jsou zvykli pracovat v c¢asovych uisecich, které
se pravidelné opakuji’’, jelikoz tisténa média jsou presné definovana a ohrani¢ena tech-
nologii vyroby. Nejenze tiskarna musi mit podklady u sebe diive, nez noviny fyzicky vy-

jdou, ale také distribuéni spolecnost potiecbuje ¢as nato, aby vytisky piredala vcas

S Tamtéz, s. 274

8 BEDNAR, Vojtéch. Internetova publicistika. Praha: Grada, 2011. Zurnalistika a komunikace.
ISBN 978-80-247-3452-1,5s.9
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na stanky a predplatitelim. Redakce ma tedy piesné€ stanoveny ¢as uzaveérky kazdého vy-
dani. Oproti tomu elektronickd média nabizi vyssi miru flexibility. Jejich proces prace
je také mnohem vice tolerantnéjsi vii¢i zpozdéni a chybam.®

Dale na webu neexistuji Zdadnd technicka omezeni, ktera by vynucovala davkovou
pripravu informaci a komunikatii, jako je tomu u novin’®. Web nemiize tvofit jednotlivy
»proud* informaci — funguje nesekvenéné. Misto toho se sklada z jednotlivych komuni-
katu, které jsou vzajemné propojené.®

Jelikoz dochazi k propojovani riznych druhd obsahti, napiiklad textového, obra-
zového (ilustrace, fotografie), pohyblivého (video) a dalSich, jsou pro nas internetova mé-
dia multimedialni. Tyto obsahy se mohou vyskytovat nejen ve formé komunikatt pfedem
ptipravenych, ale také ve formé dynamickych proudd, které znaji naptiklad divaci tele-
vize a posluchaci rozhlasu v podob¢ spojitého vysilani. Zatimco dynamicky proud audi-
ovizualniho obsahu vysilani Vv realném case zname jako primy prenos, jeho analogii v tex-
tové podobé je format on-line reportize.’! Tyto formaty viak existovaly jiz diive, ale te-
prve web je mohl vSechny propojit dohromady. Internet byl ov§em Vv pivodni podobé sit’,
ktera propojovala védecka a vyzkumna pracovisté.?

U internetovych médii se setkame i s virtualnimi zanry, a to diky specifikim we-
bového publikovani, interaktivité a kontinualni moznosti. Jsou to naptiklad: on-line re-
portaz (stranka, do niz jsou chronologicky serazené textové informace K rychle se vyvije-
Jjict uddlosti®®), interaktivni rozhovor (dotazované osobnosti mohou pokladat otazky sa-
motni uzivatelé; je asynchronni), prabézna aktualizovana zprava (ke zpravé jsou prida-
vany dal$i informace formou rozsifovani/iprav textu). Takové zanry by v prostiedi tra-
di¢nich médii nemohly existovat.®

Je také dulezité poukazat na n¢kolik hlavnich znaku internetové publicistiky, kte-
rymi jsou napiiklad: internetova Zurnalistika je zurnalistikou v realném case (informace
se publikuji v realném case a webovi zurnalisté nemaji pfili§ prostor na odpocinek a ko-
rekci chyb), internetova Zurnalistika je interaktivni (étenafi pfispivaji a dotvareji zpétnou
vazbou ke kvalité obsahu), srovnani s konkurenci je bezprostiedni (na internetu lze sle-

dovat vice médii soucasn¢, dochazi tak k neustalému srovnavani webovych médii mezi

8 Tamtéz, s. 15-16
 TamtéZ, s. 16

80 Tamtéz

81 Tamtéz

82 Tamtéz

8 Tamtéz, s. 24

8 Tamtéz, s. 24-26
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sebou), informace jsou provazané (diky schopnosti hypertextu, ktery dokaze provazovat
informace a odkazovat na souvisejici ¢lanky, dokazi zurnalisté udrzet ¢tenafe), na jed-
nom misté dohromady (dal$i vyhodou internetovych médii je nékolik typ obsahu — text

je napiiklad doprovazen zvukem, videem...).%

2.9 Konkrétni média vybrana pro analytickou ¢ast

2.9.1 Casopis Reflex

Casopis Reflex je kultovni spolecensky tydenik pro premyslivé a svobodomysiné
ctenaie®®. Vychazi od dubna roku 1990 a vydavatelem je Czech News Center. Zabyva
se politickymi, ekonomickymi, socidlnimi a kulturnimi tématy nejen zdomova,
ale i ze zahranic¢i. Od roku 2016 je séfredaktorem tydeniku Marek Stonis.

Jedna se pfedevsim 0 svobodomyslny tydenik, ktery vznikl v dob¢ revoluce a sam
0 sobé je oslavou svobody. Snazi se odhalovat stylizaci a piedstirani®’a mnohdy je velmi
provokativni. Tydenik je nejen obrannym reflexem proti buranokracii, ktera v politice
i kultufe oZivuje atmosféru nesvobodomysinych osmdesatych let minulého stoleti, 8

ale také je Gasopisem, ktery je proti korupci a klientelismu.®

2.9.2 Casopis Respekt

Tydenik Respekt je celospolecensky Casopis vysoké turovng, ktery se zamétuje
na komentafe, rozhovory, reportaze a zpravodajstvi z domova i ze zahrani¢i. Byl zalo-
zeny v roce 1989 anavazal tak na denik Informacni servis, za jehoz vznikem stali sa-
mizdatovi novinafi. Obsahuje ¢lanky o kultufe, historii, ekonomii i védé. Zaroven se vé-
nuje investigativni Zurnalistice, diky které stal u odhaleni celé tfady afér a politickych
kauz.%®

Majoritnim vlastnikem byla od roku 1994 medialni spole¢nost Mafra, v souc¢asné

dob¢ tydenik vydava Economia a. s., $éfredaktorem Casopisu je Erik Tabery.

8 Tamtéz, s. 29-30

8 Reflex [online]. [cit. 2019-03-07]. Dostupné z: https://www.cncenter.cz/clanek/1299/reflex

87 Reflex: O reflexu [online]. [cit. 2019-03-18]. Dostupné z: https://www.reflex.cz/o-reflexu

8 Tamtéz

8 Tamtéz

% EISENBRUCKOV A, Michaela. Prostiedky informovéni a pesvédéovani v publicistickém stylu. Libe-
rec, 2011. Diplomova prace. Technicka univerzita v Liberci. Vedouci prace Prof. PhDr. Petr Mares, CSc.
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Od zaii roku 2007 ma tydenik Respekt podobu klasického barevného magazinu.
Puvodni podoba tydeniku byl novinovy format. Nové magazin obsahuje ptevzaté clanky
z aktualniho ¢isla renomovaného britského tydeniku The Economist, esejistické texty
svétovych autort a rubriky Uspéch a Jeden den v Zivots.

Respekt je modernim ndzorovym casopisem, ktery obstoji v konkurenci médii jed-

nadvacdtého stoleti. Zaroveii ale navazuje na vysoky novinarsky standard.®

2.9.3 Frekvence 1

Jedna se soukromou celoplosnou ¢eskou rozhlasovou stanici, ktera ziskala licenci
9.3.1993 od Rady pro rozhlasova a televizni vysilani. Celoplosné zacala vysilat
18. 10. 1993. Jeji program byl zabava, interakce s divaky a format pro celou rodinu.
Po prvnim roce se Frekvence 1 stala nejposlouchangjsi soukromou stanici v Ceské repub-
lice. Jeji tehdejsi slogan znél: ,, Kopretinové radio Frekvence 1. Mé&la Sest vysilact, které
pokryvaly jen 66 % tizemi Ceské republiky. Pfesto v roce 1995 piekonala Cesky rozhlas
Praha a stala se druhou nejposlouchanéjsi celoplosnou stanici.%?

Frekvence 1 byla do roku 2018 vlastnéna spole¢nosti Lagardére Active Radio In-

ternational. Poté ji vSak koupila firma Czech Media Invest, ktera spada pod ¢eského pod-

nikatele Daniela K¥etinského.%

2.9.4 Cesky rozhlas RadioZurnal

Cesky rozhlas Radiozurnal vznikl soucasné se vznikem Ceské republiky. Je po-
kradovatelskou stanici Ceskoslovensko, jez nesla od roku 1970 do roku 1989 oznadeni
Hvézda. Radiozurnal je celoplo$na vefejnopravni stanice, ktera ptinasi zpravy z ekono-
miky, politiky, kultury i sportu. Nabizi okamzité a rychlé zpravodajstvi dvacet ¢tyti hodin

denné. Stanice vysila kazdou ptilhodinu zpravy a dopravni zpravodajstvi Zelena vlna.%*

%1 Respekt: O respektu [online]. [cit. 2019-03-22]. Dostupné z: https://www.respekt.cz/o-respektu

92 NOVAKOVA, Lucie. Komparace Evropy 2 a Frekvence 1 s ohledem na cilovou skupinu: Historie
Frekvence 1. Praha, 2017. Bakalatska prace. UNIVERZITA KARLOVA V PRAZE. Vedouci prace

Doc. MgA. Martin Stoll, Ph.D.

9 Kietinsky kupuje Evropu 2 a dal3i rddia za 1,8 miliardy[online]. [cit. 2019-03-26]. Dostupné

z: https://www.novinky.cz/ekonomika/469386-kretinsky-kupuje-evropu-2-a-dalsi-radia-za-1-8-mili-
ardy.html

% Cesky rozhlas Radiozurnal [online]. [cit. 2019-03-28]. Dostupné z: https://radiozurnal.rozhlas.cz/o-sta-
nici-6282419
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2.9.5 Internetovy denik — blesk.cz

Cesky bulvarni denik Blesk vysel poprvé v roce 1992 a jeho vydavatelem je Czech
News Center, a. s. V roce 2002 se stal nejctenéjSim a nejprodavanéjsSim celostatnim de-
nikem. Jedna se 0 barevny denik nové doby, ktery se nevyhyba zddnym témattim a piinasi
vzdy aktudlni zpravodajstvi, zajimavosti a senzace, doplnéné rozsahlym obrazovym ma-
terialem®. Od roku 2013 je $éfredaktorem Radek Lain. Nejvétsi komplexni zpravodajsky
server Ceska blesk.cz nabizi nejcéerstvéjsi informace ze spolecnosti a sportu, zprdvy a za-
Jimavosti 7 kultury, pravni a ekonomicky servis®®. Mimo jiné nalezneme na webovém por-

tale blesk.cz sekci Blesk TV, kterd pfinasi exkluzivni videoobsah.%’

2.9.6 Zpravodajsky portal — iDNES.cz

Portal, ktery vznikl 12. ledna 1998 nabizi cerstvé informace 7 domaciho zpravo-
dajstvi, e svéta iz oblasti magazinii®®. Jedna se 0 nejvétsi webovy portal spolenosti
MAFRA, a. s., ktery vznikl v dobg, kdy v Ceské republice bylo jen malé mnozstvi inter-
netovych stranek. Diky iDNES.cz je MAFRA druhou nejvétsi spolecnosti na ceském in-
ternetu v poctu lidi, které navstévuje jeji portfolio®®. Nejvétsi zastoupeni na portalu maji
zpravy z Ceské republiky, ze zahrani¢i, z ekonomiky a zpravy s krimi tématikou. Portal
iDNES.cz nabizi také n€kolik magazint, které se zameétuji naptiklad na kulturu, bydleni,

auta, moderni technologie a dalsi.!®

% BLESK [online]. [cit. 2019-03-07]. Dostupné z: https://www.cncenter.cz/clanek/1270/blesk
%Tamtéz

% Blesk.cz [online]. [cit. 2019-03-07]. Dostupné z: https://www.cncenter.cz/clanek/1281/blesk-cz
9 IDNES.cz [online]. [cit. 2019-03-07]. Dostupné

z: https://www.mafra.cz/portfolio.aspx?y=mafra/portfolio-idnes.htm&cat=internet
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3 Analyticka cast

Analyticka ¢ast je vénovana zkoumani ¢lankd a mluvenym projeviim Vv né¢kolika
konkrétnich mediich. Rozbor u tisténych médii se vénuje predevsim grafické, lexikalni
a syntaktické strance a U rozhlasovych médii stylu mluvené publicistiky. Soucasti kaz-

dého porovnani je shrnuti poznatkti ziskanych analyzou a vyvozeni jistého zaveru.

3.1 Tisténa média

Z tisténych médii jsem si vybrala tydeniky Reflex a Respekt. U Reflexu budu cer-
pat z ¢isla patnact, které vyslo 13. dubna 2017 a u Casopisu Respekt z dvacatého Cisla
z obdobi od 15.-21. kvétna 2017.

3.1.1 Casopis Reflex: Vrah, nebo jen padouch?%!
Téma

Clanek je mirné provokativni ausiluje 0 odhaleni samotného jadra véci.
Ctenafi predklada nadbyte¢nou miru informaci a fotografii. Text, ktery je v ¢lanku uve-
den, s sebou nese prvky bulvaru. Hned z titulku ¢lanku, ktery zni Vrah, nebo padouch?
je uzita fe¢nicka otazka a zaroveti expresivni vyraz padouch. Reénicka otazka ma za tikol
Ctenate pfimét k zamysleni, vytvofeni si vlastni domnénky, a navic maji natolik zauj-

mout, aby ¢tenaf otocil na dalsi stranu a ¢lanek si piecetl.

Graficka stranka

Cely clanek obsahuje Sest stran v tisku. Prvni dv€ strany jsou fotografie Jitiho Ka-
jinka, ktery se nachazi za miizemi a je doprovazen vézeinskou strazi. Na fotografiich
je zaroven umistén titulek, jehoz pismo pfesahuje jednu celou stranku a text, ktery ma cte-
nare nabadat k pfeCteni textu: Jiri Kajinek se mozna dostane na svobodu. Miize dekovat
primé prezidentské volbe. V dals$im uvedeném textu na fotografii se dovidame,
kdy a kde informoval prezident vefejnost 0 své uvaze udélit milost Jitimu Kajinkovi. Na-
sledujici strany jsou obsaZeny nékolika fotografiemi vézné Josefa Klimy, ktery se zaby-

val ptipadem nékolik let ajeiautorem clanku, dale soudniho li¢eni a fotografie

101 Reflex: Vrah, nebo jen padouch?. 2017, (15).
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zavrazdéného podnikatele. Strany v Casopise, zabyvajici se kauzou, maji v zahlavi Cer-

veny pruh, ktery odkazuje na aktualni déni.

Lexikalni stranka

Clanek je psan neutrlnim spisovnym jazykem aplni funkci informaéni.
Titulek ¢lanku je v podobé¢ fecnické otazky: Vrah, nebo jen padouch? Pticemz je zde za-
roven uzit expresivni vyraz padouch, ale také zde citime jistou nadsazku v piislovci jen.
Autor se snazi poukazat, ze vrah je vétsi mira viny.

V textu se objevuje nespocet obraznych pojmenovani, jimiz autor ozivuje text, na-
ptiklad: ... schytali sprSku sti‘el od Jiriho Kajinka. ... neopatril Zelezny alibi? Stiela,
kterd usmrtila Juliana PokoSe, pFilétla z jiné strany nez ty predchozi. Dale je pouzita me-
tonymie, naptiklad: Cdslavskym naméstim se minuly ctvrtek rozeznél spontinni potlesk.
Reflex proto poZddal o ndzor na potenciondalni... a také samotné ptirovnani: Pripad Ka-
Jjinek je v podstaté jasny jako facka.

Zuvedenych piikladi tropl citime snahu 0 emociondlnéjsi a zivéj$i projev.
Néktera slovni spojeni, zvlasté pfirovnani, maji zesilujici az expresivni projev. Autor
je pouziva K vyjadieni svych pocitii a subjektivniho hodnoceni celé kauzy. S tim také
souvisi pouziti jazykovych prostredkti podporujici patos, jimiz jsou napiiklad hyperboly,
které zveli¢uji danou skutecnost a prehanéji popisovany jev, vlastnost nebo skute¢nost:
Pripad Kajinek prosté nastavil prislovecné zrcadlo rozvratu. Dale expresivni vyrazy,
které mnohdy piisobi Sokované a zdiraziuji autorovu subjektivitu: ... typicky krvelacny

zabijak, ..., ... staval se symbolem vézné-sympatika, ... .

Syntakticka stranka

Clanek je pomémné dlouhy aobsahuje pfemiru nadbyteénych informaci.
Autor chtél v tomto piipadé ¢tenafi poskytnout co nejvice informaci od pocatku kauzy
a podlozit ji co nejvétsim mnozstvim dikazli 0 Kajinkové neving. Je ale patrné, Ze stoji
na Kajinkové strané a obhajuje ho ve vSech smérech. Tento fakt je podloZen nékolika
vlozenymi citacemi, spiSe del$imi ¢lanky od osob, které se priklani k propusténi vézné.
Je jim naptiklad Petr Hajek, byvaly mluv¢i prezidenta Vaclava Klause: Ostatné soudim,
ze Kajinek je nevinen a mél by byt na svobodé uz davno. Autor ¢lanku Josef Klima pred-
klada ctenati své subjektivni nazory a neposkytuje zadné jiné informace 0 tom,

ze by mohl byt vézen Jifi Kajinek vinen.
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Jsou zde pouzita jak dlouha souvéti, tak kratké véty jednoduché. Nutno po-
dotknout, Ze je v ¢lanku pomérné velké mnozstvi vét s apoziopezi: Kdyz pry zjistil,
Ze ani U ministra zastdni nenajde, rozhodl se do vezeni nevrdtit..., Ve vézeni Se vétsinou
chodi bud’ po roviné, nebo po schodech..., Zeny posilaly Kajinkovi do vézeni cukrovi, za-
lozily jeho fanklub... . Tyto nedokoncené véty maji ¢tenafi umoznit vlastni doplnéni vy-

povédi, pfipadné naznacit nejistotu vyjadreni, ivahy nebo domnénky.

3.1.2 Casopis Respekt: Milost pro popularniho vraha'®
Téma

Clanek s podtitulem Prezident Zeman rozehrdl propusténim Kajinka nebezpecnou
hru je ¢lankem, ktery nam jiz ptinasi verdikt nad Kajinkovym udélenim milosti. Hned
z nadpisu celého ¢lanku v Casopise Respekt citime jisty sarkasmus v uzitém obrazném
pojmenovani populdrniho vraha. Sarkasmus, frazémy a expresivni vyrazy, kterymi autor
textu vyjadiuje své emoce a subjektivni hodnoceni, a to ptedevsim proto, aby dosahl za-

douciho efektu — ziskat si ¢tenaie.

Graficka stranka

Clanku je vénovana neceld jedna strana aneni zde umisténa zadna fotografie,
jedna se pouze o text. Nadpis celého ¢lanku je zvyraznén tuénym pismem, které je vétsi
nez podnadpis, autor ¢lanku a samotny text. Pod titulkem a podtitulkem odkazujicim
na ¢lanek je umistén autor textu, Jaroslav Spurny. Cely text za¢ina verzalkou. Text je Cle-
nén do tii sloupcti, pficemz uprostied mezi prvnimi dvéma sloupci je vlozen do graficky
naznadeného &tverce text, ktery je psan velkym tiskacim pismem. Clanek je ukonéeny
¢ernou zvyraznénou teckou. Na samotném konci textu je také umistény odkaz na audio

nahravky casopisu Respekt.

Lexikalni stranka

V samotném titulku dochazi k absenci slovesa, tudiz hovorime 0 tzv. statickém ti-
tulku. Zaroven jsou zde uzita obrazna pojmenovani populdrniho vraha, nebezpecnou hru

v podtitulku. V tomto pfirovnani citime jisty sarkasmus. Text je psan neutralnim

102 Respekt: Milost pro popularniho vraha. 2017, (20).
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spisovnym jazykem a plni funkci nejen informaéni, ale také zdbavnou. Ctenaf se u nékte-
rych slovnich obratd pobavi. Pouziti téchto jazykovych prostfedkt ma za tikol si ¢étenare
ziskat a udrzet.

Hned v prvnim odstavci je uzito nékolik dalSich frazému: hledd zaminku, odvést
pOzornost, netstavnich kroki, a dalsi. Je zde také uzito mnoho metafor, které text ozivuji
a dodavaji naléhavost, zaroven se diky nim autor vyhyba opakovani slov: Uz pred mési-
cem pritom hlava stitu oznamila, co ji k tomu kroku vede. Znacka Kajinek v minulych
dvaceti letech u verejnosti vidy zabrala. Dalsi bodyguard s tezkym zranénim prezil a stal
se pak korunnim svédkem Zaloby. DoZivotni trest pro ndjemného vraha byl peclivé zdii-
vodnény na nebyvalych sto triceti strankdach. Prezident zatim nic takového nenaznacil,
miuizeme S€ tedy spis domyslet, Ze se milosti pro ,,znacku Kajinek* pokousi zastavit svou
upadajici popularitu a zvysit vyhlidku na své znovuzvoleni. Déle samotné pfirovnani:
Prezident Milos Zeman ma pravo — stejné jako kdysi monarchové — udélit milost, komu
chce, aniz by to musel jakkoliv zdivodnovat. Dal$im lexikalnim prvkem je metonymie,
V textu uzita nasledovné: Milost totiz podle Hradu bude obsahovat prekvapivou klauzuli.
Duikazy se stavaly neduleZitym detailem, 0 t0 vic vlddly vdsné.

Nadsazky (hyperboly), které autor pouziva v textu, maji za tkol upoutat ¢tenare
a sdélit mu tak subjektivni autortv nazor na celou kauzu a jistou skute¢nost zvelicit.
Jestli prezident hleda zaminku, jak odvést pozornost od svych neustavnich krokii, kterymi
resi soucasnou vladni krizi, doporucil mu nekdo ten spravny recept. Kajinek se ukdzal
Jjako slibna karta na ziskdani pozornosti. Milos Zeman miize jeste oznamit, Ze Jiri Kajinek
je na smrt nemocny, a potom by byl ten udiv asi mensi. Je nutné podotknout, ze tato nad-
sazka je spojena s informaci 0 udélené milosti prezidentem muzi, ktery mél rakovinu.
Tuto informaci se vSak nikde v ¢lanku nedozvime. Autor piedpoklada, ze ¢tenaf celou
kauzu sleduje jiz delsi dobu a zna souvislosti s ni spojené.

V textu autor pouziva expresivni vyrazy, kterymi zdaraznuje subjektivni postoj
a dava najevo své emoce: prohnili policisté, zkorumpovani policisté, populdarniho vraha.
Zaroven se jedna 0 metaforu, kterou autor pouzitym slovnim obratem zvelicuje, jelikoz
se 0 vézni vSude hovoii a pise. Stejné€ jako expresivni vyraz prohnili policisté. Autor za-
mérné pouziva prohnili v souvislosti, zda ptipad nenastrazili na vézné€ sami policisté.

Autor také pouziva vyplitkova slova, naptiklad: TakZe pro pripominku. \V tomto
pfipad¢ se jednd o vypliikkové slovo, které se svym slovnédruhovym zatazenim ve vété
odlisuje od jinych vyplnkovych slov. Autor pouzitim ¢astice takze pusobi nekultivovaneg,

avsak cilem pouziti vyplikového slova bylo zamérné zveli¢eni autorova subjektivniho
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nazoru na facebookové statusy cCtendit, ktefi debatuji 0 propusténi vézné,
zda je to spravné ¢i nespravné, ackoliv ani nevédi, za co konkrétné byl Jiti Kajinek od-
souzen. Jak napovidaji facebookové statusy, debatuji po Zemanové ohldsce milosti
0 sprdvnosti ¢i nespravnosti Kajinkova propusténi po tiiadvaceti letech krimindlu i ti,
kteri nevédi, za co se viastné do vezeni dostal. Takze pro pripominku. Jiri Kdjinek je od-

souzen na dozivoti za to, ... .

Syntakticka stranka

Text je ¢lenén do odstavcu, Které jsou tvoiené jak dlouhymi souvétimi (Tehdejsi
stiznost doprovazela premiéra hraného filmu Kajinek a verejna debata 0 tom, zda slavny
zlocinec byl opravdu tim muzem, ktery strilel v borskych zatackach, nebo jestli
to na nej usili prohnili policisté, na nékolik mésicut oviladla vetsinu médii.), tak i vétami
jednoduchymi (Takze pro pripominku. Kdjinka usvédcilo vice svedkii a diikazii).
V ¢lanku je pouzita proziopeze: ...ale chybi mu jistota, véta je umisténa na zacatku tie-
tiho odstavce, je tuéné zvyraznéna a zacatek jeji vypovedi je vynechany. Autor tak akti-
vuje interpretac¢ni proces U adresata, udrZzuje jeho pozornost a vyvolava v ném tvahy
¢i domnénky. Dalsi elipsa, ktera se vyskytuje v ¢lanku, je tzv. faticka elipsa — apozio-
peze: Milos Zeman ma pravo. Tato uvedena véta je umisténa jako titulek, ktery odkazuje
na dalsi odstavec, a neni ukoncena teckou. Nedopovézenim aktivuje autor ¢lanku inter-
pretacni proces U adresata.

V &asopise se nevyskytuji zadné zvolaci véty. Clanek je viak pfevazné subjektivni
zalezitosti, kdy autor predklada Ctenafi své nazory atim Se snazi ziskat Si ho na svou
stranu. Autor také vyuziva n€kolik kontradiktornich antonym, naptiklad: viné ¢i neviné,
spravnosti ¢i nespravnosti, jejichZ pouZzitim Se snaZi byt autor nestranny. V pitipad¢ uZziti
jednoho tvaru uz by se autor priklanél pouze k jedné skutecnosti a tim by mohl ovlivnit
Ctenare.

Pro udrzeni ¢tenafe v pozoru a pro jasnéjsi srozumitelnost textu stiida autor kratké
a dlouhé véty. U kratkych vét, nejcastéji vét jednoduchych, autor vyjadiuje jen jednu
myslenku. Kajinek se ukazal jako slibna karta na ziskani pozornosti. U vét vedlejsich
shleddme nejcastéji veéty predmétné, tedy ty, které vyjadiuji predmét véty fidici: Jiri Ka-
Jjinek je odsouzen zato, Ze V roce 1993 zavrazdil za odménu sto tisic korun plzernského

podnikatele..., Pravnici Se boji, Ze 10 Zeman proda jako napravu kiivdy. Milos Zeman
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miize jesté oznamit, ze Jiri Kajinek je na smrt nemocny... Vedlejsi véty predmétné autor

pouziva zamérné za ucelem detailnéjsiho vysvétleni ctenafi.

3.1.3 Porovnani tisténych médii Reflex a Respekt

Tyto dva ¢lanky se vyrazné lisi po grafické strance. Tydenik Reflex piisobi jako
bulvarni médium, ve kterém je uzito velké mnozstvi fotografii, tuéné nadpisy, nektera
slova, véty, pfipadné titulky jsou 0d ostatniho textu odliSeny ¢ervenou barvou. Pies prvni
dv¢ strany jsou umistény fotografie, na kterych je uveden titulek a kratky odstavec s tex-
tem, az na nasledujicich stranach je uveden samotny text ¢lanku. Respekt na nas vsak pu-
sobi seridzné, nejsou zde umistény zadné fotografie, text je usporadan do odstavct a za-
roven je zde umistén jeden jediny ¢lanek, ve kterém jsou vlozené citace. To Se 0 tydeniku
Reflex vsak fici neda, jelikoz obsahuje vice neZ jeden ¢lanek. Dalsi ¢lanky dokladaji sub-
jektivni nazory na kauzu od znamych osobnosti, napiiklad byvaly mluv¢i byvalého pre-
zidenta Vaclava Klause. Tydenik Reflex tim chce vyvolat u étenafe emoce a zaroven
se jedna o druh manipulace, kdy ¢étenafi jiné informace nez pouze ty o jeho neving, po-
skytovany nejsou. Autor u tydeniku Respekt sice piedklada své subjektivni nazory a né-
které slovni obraty zvelicuje, avSak se snazi byt stale nestranny.

U tydenikt Reflex a Respekt najdeme patrny rozdil v syntaxi. U tydeniku Reflex
je uvedeno nékolik vét s apoziopezi, zatimco U tydeniku Respekt se objevuje proziopeze,
a to pouze jedna jedina. Apoziopeze jsou uzity Se zamérem Pro vytvoreni si vlastni do-
mnénky ¢i Gvahy. U proziopeze chce autor Ctenafe zaujmout a pfimét ho K precteni
¢lanku.

Po lexikalni strance jsou oba tydeniky dosti obdobné. Vyuzivaji stejné prvky, na-
piiklad expresivitu, ktera ma zddraziovat tragicnost a Citovost, ze vézen Si nejspise od-
sedél n€kolik let za miizemi zbyte¢né, avak v Reflexu je pouzita ve vétsi mife nez v ty-

deniku Respekt.
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3.2 Rozhlasova média

3.2.1 Frekvence 1
Téma

Jedna se o interview vedené moderatorem Frekvence 1 a dotazovanym Josefem
Klimou. Podobu rozhovoru ovliviiuje jak tazatel, tak tazany. Zpoc¢atku se moderator pta
na informace, které nejsou tak zavazné, odlehcuje tim celou situace a zaroven uvoliuje
dotazovaného. Nejedna se piimo 0 otazky, ale spise navozeni klasického ptatelského roz-
hovoru. Az po Sesti minutach celého dialogu se moderator taze Josefa Klimy na zavaz-
néjsi otazky, mezi kterymi je mimo jiné i otdzka na udéleni milosti Jifimu Kajinkovi.
O tomto jevu mizeme fici, Ze Se jedna 0 kratky mluveny dialog, ktery nasledné prechazi
v interview.%® Moderator je v tomto piipadé nestranny, otazky ma p¥ipravené a do odpo-
veédi piili§ nezasahuje. Tazany Josef Klima odpovida subjektivnimi nazory, pti¢emz vy-

uziva ptemiru expresivnich vyrazl, nespisovnych slov, aj.

Lexikalni stranka

Piestoze se jedna 0 mluvenou rozhlasovou publicistiku, pro niz se stava zakladem
hovorova vrstva spisovné ¢estiny, vstupuji i do tohoto monologu fonetické a morfolo-
gické prvky nespisovné, predevS§im obecnéceské, naptiklad: ,,... mnebo ktomu,
aby se tim zacaly zabejvat fidky organy...", ,, ... Za coz je dneska Kajinek souzenej. .
Moderator by mél byt v tomto piipadé velice formalni, pfipraveny a mluvit spisovnou
¢estinou. Bohuzel v tomto ptipadé tomu tak neni, naptiklad v otazce: ,,Md podle Vis, rek-
néme Kauza Jiri Kajinek, jesté sanci na novej proces?

V rozhlasovém zaznamu najdeme také expresivni vyjadieni se zdpornym ptizna-
kem: ... z pouhy jeSitnosti soudcovsky. Slovo s negativni konotaci, které zde Josef Klima
(dotazovany novinaf) pouzil, zveli¢uje fakt, ze soud si zaklada na svych kladnych vlast-
nostech. V piipadg, ze by se soud mylil, musel by uznat svou chybu, coz v tomto ptipadé
nepfiznd. Z toho diivodu novinat pouzil tento expresivni vyraz. Dalsi expresivni vyraz,

I3

ktery v zaznamu Klima pouzil: ,,... za téch dvandct let jsme uz vyhrabali tolik veci... ",

¢

. ... Clovek, kterej sekasal,...” . Uslovesa vyhrabali zvelicuje danou skutecnost,

103 CECHOV A, Marie, Marie KRCMOVA a Eva MINAROVA. Soucasnd stylistika. Praha: NLN, Nakla-
datelstvi Lidové noviny, 2008. ISBN 978-80-7106-961-4, s. 274
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ey een

ze se kauzou zabyvaji jiz n€kolik let, nasli velké mnozstvi diikazt, které by stacily k ob-
nove procesu, ale presto se piipadem organy nechtéji zabyvat. Sloveso kasal pouzil opét
pro zveli¢eni skute¢nosti —muz vychloubal nad ostatnimi, Ze ma dostatek informaci
a duikazi z odposlechi, ackoliv tomu tak vibec nebylo.

Jelikoz se jedna o kratky dialog na téma milost Jifimu Kajinkovi, neni zde pouzita

zadna metafora ani metonymie.

Styl mluvené publicistiky

| pfes to, Ze je zaznam velice kratky, oba mluv¢i pouzivaji velké mnozstvi vycpav-
kovych slov a hezita¢nich zvuki, naptiklad fonémy [e:]/ [e], odkaslavani, piipadné near-

tikulované zvuky vyjadiujici vahavost. Dalsim vycpavkovym slovem je naptiklad hovo-

rové jo, odvozené od vztazného zajmena ano: ,,... nedostane nékam jinam, jo... ", ,, ...
aby se tim zacaly zabyvat dalsi orgdny, Ze jo...” . Zajmeno vyuziva mluv¢i pro zdiraz-
néni vypovédi. Vycpavkové slovo jako, napiiklad ve vypovédi: ,,... uz ten soud jako

Z pouhy jesitnosti soudcovsky... “ pouzil mluvci z davodu hledani spravného prirovnani
pro soud, pii¢emz Se nechal unést svymi emocemi a vlozil do véty svij subjektivni nazor.

Jejich naduzivani na posluchace ptisobi nekultivované.

Syntakticka stranka

Odpovédi tazaného Josefa Klimy jsou ve vétSin€ piipadech delSi a spontanni.
Novinai Josef Klima se snazi sdé€lit co nejvice informaci a odpovida vzdy pohotové.
Pohotovost a rychlost odpovédi jsou dany faktem, ze novinat se kauzou zabyva jiz delsi
dobu, tudiz si je ve svych vypoveédi zcela jist. Pesto z jeho strany dochazi naptiklad ke
zméné slovosledu: ,,A protoze uz ten soud z jesitnosti soudcovsky nevyda prosté nikdy
Jjiny rozsudek, nez jaky vydal na zacatku.” Spravné by véta méla znit: Jelikoz je soud je-
Sitny, jiny rozsudek, neZ pivodni nevyda. Zména slovosledu vznika v disledku toho,

Ze novinaf jednal bez kontroly toho, co fika, zaroven mluvil vcelku rychle a s emocemi.
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3.2.2 Cesky rozhlas RadioZurnal
Téma

V zaznamu z Ceského rozhlasu Radiozurnal mluvi moderétor Jiti Chum a dotazo-
vany Petr Franc, pfedseda Okresniho soudu Praha-zapad. Jedna se opét o interview ve-
dené na zaklad¢ pokladanych otazek moderatorem. Ten zpocatku piedstavi jak téma roz-
hlasové zpravy, tak piredsedu Petra France. Nasledné vSe dolozi kratkym zaznamem,

ve kterém hovoii investigativni reportér Radiozurnalu Janek Kroupa.

Lexikalni stranka

Ze strany moderatora Se jedna 0 velmi kultivovany profesionalni a pfipraveny
projev, ve kterém neuslySime zadné metafory, metonymie ani expresivni vyrazy. Jifi
Chlum i Petr Franc vyuzivaji spisovnou formu ¢estiny a nejsou zde zadné prvky hovoro-
vosti nebo nespisovnosti.

Vypovédi predsedy Petra France jsou mnohdy velmi subjektivni a jsou vyuzity
expresivni prosttedky: ,,Ne! To je to, co mi na této milosti trosku vadi. Institut milosti roz-
hodné neni od toho, aby byl jakousi super revizi rozhodnuti soudu. * Z této véty citime
jakousi hyperbolu, jejiz pouzitim ptedseda zveliCuje sviij nesouhlas s udélenim milosti
dozivotné odsouzenému vrahovi.

Dotazovany ptedseda pouziva ¢asto ukazovaci zajmena, kterd se v jednom ptipadé
opakuji hned zasebou: ,,Jd se domnivam, Ze t0 t0 je otdazka na pana prezidenta,...,"
., Mné trosku vadi, Ze je to spojovino s jakymsi projevem nedivéry, ta soudni rozhod-
nuti,... .“ Nadmérnou ucast zdjmen muizeme odiivodnit jako nepfipravenost ze strany
Petra France a spontannost jeho projevu. V prvni vypovédi si vSak spiSe vytvarel prostor
pro promysleni Si celé odpovédi, u druhé vypoveédi pouzil ukazovaci zajmeno ta z du-

vodu zdlraznéni slovniho spojeni soudni rozhodnuti.

Styl mluvené publicistiky

Jelikoz moderator je, jak bylo jiz vy$e zminéno, velice kultivovany a pfipraveny,
nenajdeme v zaznamu z jeho strany zadna vycpavkova slova, maximalné se v projevu ob-
jevuji hezitacni zvuky v podobé¢ kratkych fonému [e] a [a] a dlouhych fonému [e:] a [a:].

K tomuto jevu ale dochazi opravdu jen ziidkakdy. Opacné je tomu u piedsedy, ktery
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téchto hezitacnich zvuki vyuziva po skoro kazdém sdéleném sloveé. Ke konci rozhovoru
se moderator dopusti prefeknuti ve slové pockejte, misto toho fekne prockejte. Vzapéti
se ale opravi. Prefeknuti je dané vysokym tempem feci.

To se bohuzel neda fici 0 protéjsi strané, predsedovi Petru Franci, Vv jehoz vypo-
védi dochézi k vétsimu mnozstvi vyuziti negativnich rystt mluvenosti. Hned na zacatku
si Petr Franc odkasle a tim naruSuje plynulou fe¢ moderatora. Po druhé otazce, na kterou
se moderator taze, predseda odpovida nejdiive dlouhou pauzou. Dlouha pauza je zapfici-
néna neocekavanou otazkou, dotazovany je zaskocen a dlouho piemysli nad odpovédi.
Dale Petr Franc vyuziva také piipojovacich konektort, naptiklad: ,, ... které je predpokla-
dané tou podminkou, no tak by se do toho vykonu trestu vratil. “ Ve vypovédi se odrazi
mensi zavahéni, které mize byt disledkem improvizace, protoze zatimco moderator vi
pfesné, na co se ptat, odpovidajici musi zvladnout otazky prekvapive.

Petr Franc pted svymi odpovéd'mi pouziva pauzu, tedy negativni rys mluvenosti.
Pauzu vyuziva predevsim k nashromazdéni casu na vymysleni spravné a dostatecné od-

poveédi.

Syntakticka stranka

U dotazované¢ho Petra France dochazi jak k delsim spontannim odpovédim,
tak i kratkym, jednoslovnym. Napiiklad u otazky: ,,Vy jako soudce, expert na trestni
pravo, rozumite tém diivodium milosti pro Jiriho Kajinka? “ odpovida pfedseda pouhé:
,,Ne. “ Nasledné€ dochazi k dlouhé odmlce a aZ poté k dovysvétleni. Neni to v§ak pouha
jedna véta, u které dochazi k tomuto jevu. Na prvni kladenou otazku piedseda také odpo-
vida kratce: ,, Ano, zazil.“ Opé&t zde dochazi k odmlce aazpoté Franc pokracuje
ve své vypoveédi. Jetedy ziejmé, Ze dotazovany piedseda neni pfiliS pfipraveny
a pro své odpovédi potiebuje ziskat ¢as.

Ve vétSing pripadii maji véty pravidelnou strukturu, avSak u jedné z vét ve vypo-
védi Petra France se setkdme s chybné pouZitou vazbou mezi vétnymi ¢leny — nespravné
sklofiovani: ,, rozhodnuti, ktera jsou ucineny.“ Spravné tedy méla byt véta: rozhodnuti,
kterd jsou ucin€na. Neni zcela jisté, pro¢ uzil nespravny tvar slovesa ucinéna, jelikoz
sklonovani zajmena ktera utvoril spravng.

Také je zde uzita parcelace, kterou nasledné moderator doplni dal$i vypovédi
,Jak to tedy chapete? ... , Kroky prezidenta.” Véta by méla znit: ,Jak tedy kroky
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prezidenta chapete?* Tato chybné pouzita vétna vazba je reakci (nove vytvorené otazky,
ktera nebyla pfedem pfipravend) moderatora na repliku tdzaného predsedy.

V zaznamu je také uzita parenteze neboli vsuvka, ktera s vypovédi souvisi obsa-
hové, ale ne mluvnicky. ,,Jd se domnivdam, 10 je samozi‘ejmé otdzka na pana prezidenta,
proc se rozhodl udélit milost panu Kajinkovi, pro¢ 10 ucinil zrovna ted’, pro¢ tak neu-
¢inil dfive, z jakého ditvodu 10 ucinil, nicméné ja se domnivam, ze pokud by to ucinil

«

Z humanitarnich divodu... "

3.2.3 Porovnani rozhlasovych médii Frekvence 1 a Ceského rozhlasu
RadioZurnal

Jedna se vcelku o kratké rozhlasové zaznamy, které chtéji podat co nejvice infor-
maci za podstatn¢ kratkou dobu. Nejvétsi rozdil najdeme u Frekvence 1, ktera je vice
vou &estinu. Oproti tomu Cesky rozhlas Radiozurnal podava svym poslucha¢tim seriézni
zpravy, moderator je vzdy pfipraveny a kultivovany. V obou piipadech se jedna o inter-
view mezi moderatorem a osobou, ktera 0 kauze Milost Jifimu Kajinkovi vi dostatek in-
formaci, ne-li se ji zabyva naptimo.

V rozhlasovém zdznamu na Frekvenci 1 §lo zpocatku o ptatelsky dialog, ktery
prechazi v pfipravené interview. Dotazovany Josef Klima odpovidd vzdy pohotové,
bez jakéhokoliv zavahani. To je dané piedevsim tim, Ze je investigativni novinar a repor-
tér a kauzou se zajima jiz nekolik let. Zaroven 0 kauze napsal nékolik ¢lanku, a do-
konce vydal knihu. Pfedseda Okresniho soudu Praha-zapad Petr Franc je o0 kauze také
informovan, ne ale natolik, aby odpovidal s takovou jistotou jako Josef Klima.
Proto je ve vypovédich piedsedy vyuzito nékolik pauz, které vyuziva pro fadné promys-
leni své odpovédi.

Jak v zaznamu Frekvence 1, tak i v Ceském rozhlase Radiozurnal se setkame s he-
zite¢nimi zvuky a vyplitkovymi slovy. Porusovani souvislé feci je v mluvené podob¢ dost
Casté a bohuzel se s tim setkavame i v rozhlase, timto ho hodnotime jako urcity nedosta-
tek, kdy dochazi k vahani, priprave feci, hledani vhodného vyrazu, promysleni odpovédi,
ptipadné je mluv¢i uveden do rozpaki.

Mira expresivity, ktera je vyuzita v rozhlasovém interview na Frekvenci 1, je dana
praveé tim, ze se nejednd 0 seridzni rozhlas. Pro poslucha¢e maji znit zpravy uvolnéné

a s nadsazkou, kterou mluvéi projevuji napiiklad smichem. Zatimco Cesky rozhlas
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Radiozurnal je opravdu velmi seri6zni, moderatofi jsou v kazdém ptipad¢ ptipraveni, ex-
presivni vyrazy se V tomto zdznamu nevyskytuji viibec. V obou ptipadech jsou vSak oba
moderatofi nestranni, nedavaji znat, zda inklinuji k propusténi vézné ¢i naopak, pouze
zpovidaji své hosty. U dotazovanych osob zachycujeme miru subjektivity, u ptedsedy na-
vic asertivni jednani, pfi kterém dokdze vyjadrit jednoznaéné sviij ndzor, udrzet komuni-
kaci, umét ji zacit, ale i ukoncit.

Ve vypovédich u Ceského rozhlasu Radiozurnal maji véty pievazné pravidelnou
strukturu, az na Spatné sklonovani (atrakci), ktera je ziejma u vySe zminéného ptikladu
a u roz¢lenéni vypovédi, parcelace, ktera vznikla v navaznosti na odpovéd’ dotazovaného

hosta, pficemz moderator reagoval a otdzka, kterou polozil, nebyla ptedem pfipravena.

3.3 Internetova média

3.3.1 Blesk.cz: Zeman vazné zvaZuje milost pro Kajinka: mam slzy
v o¢ich, vzkazal vézen!®

Téma

Jedna se o ¢lanek vénujici se kauze milost Jifimu Kajinkovi z 6. dubna 2017.
Hned z nadpisu celého ¢lanku Si miZzeme vSimnou zduraznéni ve vypovédi, ze Kajinek
by mohl dostat milost od prezidenta republiky: ,, Zeman vdiné zvazuje milost pro Ka-
Jjinka*. Soucasti textu je n¢kolik vyjadieni vézné K milosti, pficemz jde 0 emocionalni

vypoveéd: ,, To by byl opravdu zazrak. Zazraky se snad déji. Mam sizy v ocich.

Graficka stranka

Hned pod samotnym titulkem jsou umistény velké fotografie prezidenta a Jitiho
Kajinka, které jsou vzdy doprovazeny fecnickymi otazkami, naptiklad: ,, Prezident ude-
leni milosti odmita. Ale jak se zachova v tomto pripadé? ““. Prvni , titulni* obrazek je vy-
tvorfen kolazi dvou fotografii, prezidenta a Jifiho Kajinka. Na dalsich fotografiich je na-
ptiklad zachycena véznice Mirov, vézenl v poutech policistli nebo proslov Milose Ze-
mana. Podstatné udalosti a informace jsou zvyraznéné tuénym pismem. Uprostied

a na konci ¢lanku jsou také uvetejnéna dveé videa, ktera odkazuji na celou kauzu.

104 Blesk, 6. 4. 2017
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Pod celym ¢lankem je moznost napsat vlastni nazor a pridat se do diskuze.

Lexikalni stranka

V ¢lanku je velké mnozstvi kontextovych expresivnich vyrazi, které jsou nejvice
uzity pii popisu pociti vézné, napiiklad v titulku: ,, Mam slzy Vv ocich, vzkdzal vezen.
Slovo slzy, které jsou sice neutralni v§ak nabyvaji na expresivité v aktualnim uziti a v ¢te-
nari vyvolavaji litost @ empatii. Tuto kontextovou expresivitu nalezneme také v dalSim
odstavci, ktera cituje vézné: ,,To by byl opravdu zdzrak. Zazraky se snad deji. “ V této
Véteé je také uzit frazém — zdzraky se déji. VEéznovy vypovedi maji prohloubit miru nadéje.
V textu je také uzita metonymie — ,, kdyz se cdslavské namésti souhlasné roztleskalo.
Népadnym rysem U bulvarniho tisku jsou mezi lexikalnimi prvky také prostfedky hodno-
tici adjektiva, ptipadné adverbia. Autofi se na zaklad¢ téchto prvkl snazi ptisobit na cte-
nafovu kognitivni a emocionalni vnimavost: . Rekl Jjsem, vazné uvazuji‘, ale to znamena
hodnée.”“ Volené adverbia poukazuji na fakt, ze prezident sizatimto nazorem stoji
a je presvédcen 0 svém rozhodnuti. Dale toto tvrzeni prezident doklada slovy: ,,Je ve ve-
zeni asi 20 let a existuji ditvodné pochybnosti 0 jeho viné.“ Prezidentovo zvazovani a kla-
deni dirazu na divedné pochybnosti, evokuji v ¢tenafovi jisté zamysleni nad celou si-
tuaci, vraceni se k minulosti a patrani nad tim, zda opravdu c¢in spachal ¢i nikoli.
Jetuijista mira manipulace ze strany prezidenta, jakozto autority, ktery Ctenafovi
(ve svém projevu posluchaci) vstépuje informaci 0 tom, ze ministryné Valkova, ktera
byla pro ptezkoumani pfipadu a ktera byla pozdé&ji odvolana, a jeji nastupce, Robert Pe-
likan, mél viici obnové Kajinkova procesu vyhranéné negativni stanovisko. Opét zde Ze-
man zduraznuje adverbium vyhranéné, pricemz z této véty citime prezidentovo patiicné
davani za vinu Pelikanovi — paklize by nadale byla ministryni spravedlnosti Valkova,

mohl se ptipad jiz davno ptedtim piezkoumat.

Syntakticka stranka

Text je napsan kratkymi souvétimi a jednoduchymi vétami. V ¢lanku je stru¢né
shrnut trest, za ktery byl Jiti Kajinek odsouzen a zaroven informace, ze i pies to prezident
vazn¢ uvazuje 0 ud€leni milosti. Odstavec je uzavien nadbyte¢nou vétou, ve které se do-
viddme, Ze tuto uvahu sdélil Milo§ Zeman pii navitévé v Caslavi. Nejedna se viak o je-
dinou nadbyte¢nou vétu, dalsi shledame naptiklad ve vyjadieni Jitiho Kajinka k celé si-

tuaci, které sdé€lil prostiednictvim své pritelkyné: ,, kterd je naseznamu povolenych
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kontaktii, S nimiz smi vézen telefonovat. “ Rozhodnuti 0 ud€leni milosti Milo§ Zeman do-
pliuje vétou: ,, Je ve vezeni asi 20 let a existuji ditvodné pochybnosti 0 jeho viné.* Tento
vyrok vede ¢tenaie K zamysleni a pfehodnoceni. Pro bulvarni médium jsou bézné fec-
nické otazky. | v tomto ¢lanku se s jednou setkavame, a to v popisku u jedné z fotografii,
na které je vyfocen Milo§ Zeman: ,, Prezident udileni milosti odmita. Ale jak se zachova
V tomto pripade? © Cilem pouziti této fenické otazky je navodit uzsi kontakt mezi auto-
rem ¢lanku a pfijemcem a zaroven navodit pochybnosti ¢i o¢ekavani. Popisek je umistén
hned u fotografie na zac¢atku celého ¢lanku, ¢tenar chce po precteni této kratké véty pie-
Cist cely clanek a zjistit divod, pro¢ Milo§ Zeman piehodnocuje celou situaci/kauzu
a chce udélit milost? Co ho k tomu vede?

Nekteré véty, ¢i celé odstavee, mohou v ¢tenafi vyvolavat prostor pro dokonceni
nebo vytvoieni vlastniho nazoru. Jsou zde uzity vypoveédi s tazaci funkci, které vsak ne-
maji otazkovou formu. Naptiklad v odstavci, ve kterém Milo$ Zeman zadal v roce 2013
piezkoumani celého procesu, dokonce si vyzadal trestni spis. Nakonec vSak znovu pod-
trhl, Ze milost Kajinkovi neda. Ctenat mé diivod &ist dal, jelikoz se zde naskytuje cela
fada otdzek: Pro¢ najednou Zeman zmeénil nédzor? Pro¢ chce dat vézni milost? Dalsi od-
stavce tuto odpovéd’ ¢tenafi neposkytuji, pouze znovu piedkladaji fakta, za co byl Jifi
Kajinek odsouzen. Autor zde také pouzil nadbyte¢ny odstavec, ve kterém zminuje pocet
udélenych milosti MiloSe Zemana, mimo jiné S€ V ném autor zmiiiuje 0 milosti udélené
muzi s rakovinou. U nékterych Ctenaii to opét muze vyvolat otazku, zda vézen neni
vazné nemocny. Cely ¢lanek je uzavien vétou: Pripravujeme podrobnosti, pti¢emz praveé

to nuti ¢tenafe vyckavat na dalsi piinos informaci a sledovat tak celou kauzu.

3.3.2 iDNES.cz: Zeman zvazuje milost pro Kajinka. Mam slzy v ocich,
reagoval odsouzenec'®

Autor ¢lanku se snaZi ¢tenafi piiblizit celou situaci na zakladé racionalnich tvr-
zeni, ktera jsou podloZena logickymi argumenty. Ty jsou ziskané od duvéryhodnych

zdroji, napiiklad ministerstvo spravedlnosti, soudy, prezident a dalsi.

195 IDNES.cz, 6. 4. 2017
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Graficka stranka

Text je piehledny a graficky upraveny. Titulek celého ¢lanku je napsan velkym
tu¢nym pismem a informuje nas 0 podstaté udalosti, nasledné je pod nadpisem umistén
odstavec, ktery shrnuje celou kauzu a je napsan 0 néco vEétSim pismem nez zbytek textu.
K celému ¢lanku jsou rovnéz piidany dvé videa — prvni video odkazuje na promluvu pre-
zidenta 0 milosti, druhé video nam pfipomina dopadeni Kajinka po utéku z mirovské
Véznice a uzavira tak celou zpravu. Clanek na internetovém portale iDNES.cz nam také
nabizi nahlédnuti na celou kauzu, kterou autor chronologicky sefadil do sloupce, ktery

je umistén na levé strané ¢lanku a je barevné odlisen.

Lexikalni stranka

Cely ¢lanek je psan neutralnim spisovnym jazykem. Véty jsou jasné a srozumi-
telné a autor se jimi snazi ¢tenafi zprostiedkovat co nejvice informaci a neodbocuje nijak
od hlavniho tématu. JelikoZ jsou uzity stejné citace jako v ¢lanku z internetového deniku
Blesk.cz, shledame stejné lexikalni prvky (kontextové expresivni vyrazy — emotivni po-
jmenovani, frazémy). V ¢lanku je také uzito slovo ,,znama*, pti¢emz je poukazano na Ka-
jinkovu pfitelkyni, avSak Vv seridznim médiu je patrné, Ze se timto autor nadale nechce
zabyvat, nedava tomu velkou véhu a neni to pro n¢j prili$ podstatné, pouze zmiiuje zdroj
této informace.

JelikoZ se jedna o0 ptipad, ktery je stale nevyfeSen a piinasi s sebou mnoho nejas-
nosti, snazi se zaroven tento fakt podtrhnout autor ¢lanku, jenz vyuziva zpusobové adver-
bium ziejmé nebo nevlastni partikuli pry: Plzenisky soud ulozil ziejmé nejzndméjsimu
Ceskému vézni doZivotni trest..., Vrazdy Si pry objednal jiny podnikatel.

Pro oziveni textu autor vyuziva metonymii: ... md urad agendu na starosti, dora-
zilo celkem 88 Zadosti 0 Kajinkovo omilostneni. Plzensky soud ulozil ziejmé nejzndméj-
Simu Ceskému vezni..., ... jeho stiznost loni v srpnu odmitl Ustavni soud, oznacil ji za ne-

opodstatnénou.

Syntakticka stranka

Clanek je utvofen pomérné dlouhymi souvétimi, ve kterych se autor snazi tenafi
poskytnout jasn¢ a srozumitelné co nejvice informaci. Hned v prvnim souvéti ndm véta

fika vSechny podstatné informace 0 kauze, nijak neodbocuje od tématu a neuvadi zadné
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zbyte¢né informace. ,,Prezident Milo§ Zeman vazné uvazuje 0 milosti pro dozivotné od-
souzeného vraha Jitiho Kajinka.*

Text v nas nevyvolava zadné otazky, navSe je zodpovézeno v uspoiadanych
vétach a odstavcich. Napiiklad, kdy autor zmifiuje Zemanovo setkani s ob&any Caslavi
a zaroven dodava, ze kdyz byl Pavel Rychetsky ve funkci ministra spravedlnosti, vyjadfil
pochybnosti 0 spravnosti procesu. Zeman chtél hned pfipad znovu oteviit a proces pie-
zkoumat, ackoliv diivod, pro¢ tomu tak nebylo, hned autor doklada Zemanovym tvrze-
nim: ,,Jd jsem jako prezident pozadal ministryni Helenu Vilkovou, aby prezkoumala pro-
ces S tim, ze bude odnat plzenskému soudu. Byla ale odvolana, takze K tomu nedoslo.
Mezi hlavnimi vétami je tu uzit odporovaci vyznamovy vztah, kdy ve druhé vété je vy-
jadiena skutecnost, ktera je v rozporu se skuteénosti ve vété prvni. Avsak celé preziden-

tovo tvrzeni nNa nas pusobi, jako by Milo§ Zeman jiz 0 ptezkoumani neusiloval. Mohl po-

zadat nového ministra, jenz nastoupil na misto Valkové, ale neucinil tak.

3.3.3 Porovnani internetovych médii Blesk.cz a iDNES.cz

Jelikoz jsem Si vybrala bulvarni a seridzni internetovy portal, zaméfim se piede-
v§im na rozdily mezi témito dvéma médii.

Zatimco internetovy denik Blesk.cz se z grafického hlediska prezentuje fotogra-
fiemi, a to ve velkém mnozstvi, U zpravodajského portalu iDNES.cz jsme v tomto ¢lanku
mohli shledat maximalné dvé videa, ktera diky svému uvefejnéni vtahuji divaka do déni
pomoci video zaznamu. Dal$im zna¢nym rozdilem jsou popisky uvedené jak u fotografii,
tak u videi. Bulvarni médium Blesk.cz pouzil u jedné ze svych zvefejnénych fotografii
popisek v podob¢ fe¢nické otazky, ktera méla za tikol ¢tenaie zaujmout natolik, aby sle-
doval celou kauzu a docetl tak cely ¢lanek, ktery vsak pfinasi jen zlomek dilezitych in-
formaci jako na internetovém portalu iDNES.cz.

Rozsah jednotlivych textd je na internetovém portale Blesk.cz ve srovnani s iD-
NES.cz mnohem struénéjsi. Autor nechce pfili§ své ¢tenate zatézovat dlouhymi komuni-
katy. Seriozni portal iDNES.cz také vyuziva pfevazné mnozstvi citaci, a to od duvéry-
hodnych zdroji (Ministerstvo spravedlnosti, soud a dalsi.). Blesk.cz ve vySe uvedeném
¢lanku vyuziva prevazné citace vézng€, prezidenta, piipadné pritelkyni (znamou) vézné
Jitiho Kajinka. Autor t€mito citacemi chce vyvolat ve ¢tenati emoce.

Pro internetovy denik Blesk.cz jsou typickd nepiima pojmenovani a frazémy,

které Casto obsahuji pejorativni pojmenovani, expresivni vyrazy, zhrub&lé¢ vyrazy,
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obecnéceské a kolokvialismy. Ve zminéném clanku se setkavame pouze S nékterymi.
Autor se nejspise snazil, i ptes to, Ze Se jedna 0 bulvarni denik, zachovat ur¢itou seridz-
nost a zduraznit tak vaznost tématu. | s pouzitim malého mnoZstvi nepfimych pojmeno-
vani ¢i frazémi chtél autor opét pasobit na city ¢tenaid.

V ¢lanku uvedeném na internetovém portale iDNES.cz najdeme oproti interneto-
vému deniku Blesk.cz mnohem vice metonymii. Neobjevuji se vsak zadné expresivni ani
zhrub¢lé vyrazy. Dal§im vyraznym rozdilem je dulezitost informaci, které nam portal iD-
NES.cz podava v souvislych vétach a odstavcich, které nevyvolavaji zadné otazky, za-
timco U Blesk.cz tomu tak neni. Tam jsou naopak uvedeny véty, které v ¢tenati vyvola-
vaji mnoho otazek, které viak nejsou nikde zodpovézené. Ctenat tak musi Gekat na dalsi
podrobnosti, které budou nejspise uvedeny v dalsim ¢lanku. Tomu nasvédéuje autorova

poznamka pod celym textem: podrobnosti pripravujeme.
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Z.avér

Z analyzovanych ¢lanki a rozhlasovych zaznamu lze vyvodit hned nékolik zasad-
nich rozdili. Pokud se nejdiive zaméFime na tisténa a internetova média, ktera spolu maji
spole¢nou psanou formu, je patrné, ze jedinym nejvétsim rozdilem je mira expresivity
a subjektivity autori ¢lankd. To zaroven souvisi s bulvarni a seriézni formou tisténé ¢i in-
ternetové podoby.

Zaméiime-li se z tisténych médii na Reflex a z internetovych médii na blesk.cz,
najdeme mnoho spole¢nych ryst. Obé média obsahuji subjektivni texty, tedy takové,
ve kterych jsou ziejmé autorovy postoje a nazory na celou kauzu, dale mira expresivity,
kterou vyuziva autor ve svych textech. U tisténého média Reflex autor mirné provokuje
a zarovet usiluje 0 odhaleni samotného jadra véci. Ctenafi poskytuje nékolik nadbyted-
nych informaci, avSak nejmarkantnéjsim prvkem jsou fotografie vlozené k textim,
jak je tomu i u internetového portalu blesk.cz. Média Reflex a blesk.cz vyuzivaji mnoho
fe¢nickych otazek, které Ctenafe maji pfimét k zamySleni a vytvofeni Si vlastni do-
mnénky. Blesk.cz navic pouzivd emotivni jazykové prostredky, jimiz jsou naptiklad do-
loZené citace véziovy pritelkyng, samotného vézné Kajinka, ve kterych expresivnimi
prvky sdé€luji svij pocit na celou udalost. U obou médii je pouZita apoziopeze, tedy ne-
dokonceni vypovédi. Jejim pouziti autor dava ¢tenaii prostor pro vytvoreni vlastni uvahy
¢i domnénky. V protikladu k nim stoji tisténé médium Respekt a internetové médium iD-
NES.cz. Tavyuzivaji jen dilezité informace, dolozené citacemi od divéryhodnych
zdroji, neobsahuji nadbytecné, detailné vyli¢ené informace, ale naopak podavaji ¢tenati
zpravy pouze 0 aktudlnim déni. Maximalné ¢tenafi pfipomenou danou skuteénost star-
$imi informacemi. Rozdilem mezi ti§ténym médiem Respekt a internetovym portalem
IDNES.cz je vsak takovy, ze ¢asopis Respekt obsahuje autorovy nazory, které jsou dané
uzitymi hyperbolami. Na internetovém portale iDNES.cz vSak zadny autortiv osobni na-
zor ¢i postoj nenajdeme. Tim bychom tedy mohli konstatovat, Ze vetSi mira seriéznosti
je na portale iDNES.cz.

Dalsim aspektem, ktery se objevuje kromé internetového portalu iDNES.cz
ve vSech uvedenych médiich, jsou elipsy, tedy vypusténé Casti syntaktické struktury,
které¢ oCekavame. Nejvetsi mnozstvi najdeme v tydeniku Reflex a na internetovém por-
tale blesk.cz. Autor pouzitim elipsy strucné zvyrazinuje nejdilezitéjsi informaci a tim ze-
siluje vyraz, na ktery potfebuje upozornit, pifipadné mize byt nevyjadiena ¢ast véty, vy-

chazejici z daného kontextu nebo situace. Divodem této vypustky je snaha neopakovat
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se. DalSim vyznamem pouziti elipsy je opomenuti vyrazu, kterym autor zdlraziuje to,
CO je ve véte vypusténo a piijemce Si to musi sam dosadit. Zaroven také vytvaii ve vétach
situaci, pfi které se dostane do konfrontace s adresatem a ten se stane aktivnim ¢lankem,
jelikoz si vynechanou ¢ast véty musi sam domyslet. Ve vybraném ¢lanku z portalu iD-
NES.cz v8§ak zadnou elipsu nenajdeme. K vaznému tématu autor peclivé voli jazykové
prostiedky.

Z provedené analyzy lze konstatovat, Ze mezi obsahem tiSténych médii Reflex
a Respekt a internetovych médii blesk.cz a iDNES.cz je mnoho rozdild, a to ve vSech
sledovanych aspektech. U tydeniku Reflex lze fici, Ze pokud se jedné o aktudlni zpravu,
Casopis ji vénuje pomérn¢ velky prostor. Stejné tak je tomu u internetového deniku
blesk.cz, u kterého vSak mnozstvi textu neodpovida dilezitosti podanych informaci.
Naopak tydenik Respekt a internetovy postal iDNES.cz se snazi ¢tenafi nezahlcovat nad-
byte¢nymi informacemi, ale podavat pouze kvalitni informace.

U analyzovanych rozhlasovych médii Se v obou pftipadech jedna o interview,
ktera jsou vzdy ovliviiovana jak tazatelem, tak tazanym. Frekvence 1 je naproti Ceskému
muzeme poznat hned zpocatku celé konverzace, ve které nejdiive dochédzi k navozeni
pratelského rozhovoru a az poté se moderator taze na zavaznéjsi otazky. | ptes to je kon-
verzace stale odlehcend, dokonce se oba mluvéi sméji a vyuzivaji expresivnich vyrazii.
Tento jev u Ceského rozhlasu Radiozurnal neuslysime.

Tazany Josef Klima na Frekvenci 1 i pfes to, Ze Si je ve svém projevu velice jisty
a pasobi na nas sebevédomé, vyuziva prevazné mnozstvi nespisovnych slov. Predseda
Okresniho soudu Praha-zapad Petr Franc se snazi mluvit kultivované s vyuzitim spisovné
cestiny, sic nema tolik zkuSenosti jako reportér a novinar Josef Klima.

Dalsim rozdilem ve vypovédich tazanych je uziti pauz, které jsou na strané pred-
sedy. Projev prokladany pauzami na nas pasobi nepfipravené a nejisté. Zatimco s hezi-
ta¢nimi zvuky ve vypovédich se setkame u obou médii. PoruSovani souvislé feci hodno-
time jako nedostatek, ktery vznika vlivem hledani vhodného vyrazu a promysleni odpo-
veédi. Zavahani ve vypovédi mize byt také zpisobené uvedenim tazané osoby do rozpakii.

U Frekvence 1 ma znit podani zprav uvolnéné a s nadsazkou, poslucha¢ si tedy
U tohoto poslechu spiSe odpocine. Tazany Josef Klima dokonce vypravi piibéhy, které
zazil pii navitéve vézeni. Cesky rozhlas Radiozurnal svym poslucha¢iim podava seriézni

vvvvvv

teCnymi informacemi a moderator ani tazany neodbihaji od tématu. V obou pfipadech
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je moderator nestranny. T0 Se vSak neda fict 0 tazanych osobach, u kterych zachycujeme
miru subjektivity. U Petra France dokonce asertivitu, pii které dokaze vyjadtit jedno-
znacn¢ svlij nazor a zaroven plynule udrzovat komunikaci. Vypovédi mluvéich maji pra-
videlnou strukturu, kterda malokdy byvéa naruiena. U Ceského rozhlasu je uZito §patné
sklonovani — atrakce a roz¢lenéni vypoveédi — parcelace, ktera vznikla v navaznosti na od-
povéd’ dotazovaného hosta. Moderator polozil spontanni otazku, kterd nebyla predem pii-

pravena.
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