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Abstrakt

Cilem mé bakalarské prace je vyhledani a shrnuti relevantnich informaci a fakti k ¢innosti,
organiza¢ni a vlastnické struktufe, produktové nabidce a sluzbach Némecké tiskové agentury
DPA. ReserSe zaméfena na vyhledavani, sbér, tiidéni a zpracovani informaci o agentuie DPA
v dostupnych informacnich zdrojich tvori zaklad metodiky mé préce, jejimz cilem je jejich
nasledné utfidéni do piehledové stati a vytvoreni komplexniho informacniho profilu této
tiskové agentury. Prevazna vétSina relevantnich zdroji je vedena v matefském jazyce
agentury, tedy v némciné. K praci se zdroji a vypracovani této bakalarské prace byl tedy

nutny rovnéz pieklad téchto zdroju.

Abstract

The aim of this Bachelor thesis is to find and summarize of relevant information and facts on
business, the organizational and ownership structure, the product portfolio and services of the
German news agency DPA. The thesis focuses on searching, collecting, sorting and
processing information about the news agency DPA from available sources, which are the
main principals of methodology of this work. The main impact is to deliver and organize a
subsequent survey of comprehensive information profile of this news agency. The vast
majority of relevant sources are written in German though an extensit translation work had to
be done to make the relevant information accessible for the target group of readers: Czech

journalists.



Klicova slova
tiskova agentura, zpravodajska agentura, agenturni zpravodajstvi, DPA, produktova nabidka,

organizacni struktura, vlastnicka struktura, Némecko, némecky, zpravodajstvi

press agency, news agency, agency news service, DPA, produkt offer, organizational

structure, ownership structure, Germany, German, news



OBSAH........uoveererterrsestessesssessessssassessessessssessesssssssessessssesssssssessssssessssessessessessssssessesases 7
UVOD .c.ovcteeereteetesesesessessssssessesassessessesssssssesssssssessessessssessessasssessessssassessesssssssessesssses 8
STRUCNE PREDSTAVENI DPA ........ooveereetereeerestesesssessesssessessessssessesssssssessesseses 10
FUNKCE A POSLANI DPA .......ooetereteeeeteeeesseeesessesssssessesesssessssessssessssessssesessesens 11
STRUCNA HISTORIE DPA V DATECH.........coeceeernrnresresssssessesssssesssssssessesssses 12
VLASTNICKA STRUKTURA DPA .....couoverrerrrsressssssssessessesessessessssessesssssssssessssens 17
ORGANIZACNI STRUKTURA DPA ......ouererrerreresressessesssessesessssessessssessessesssessesans 25
ZDROJE INFORMACIH A JEJICH VYUZIT.....covverrerrrerrertrrsressessssessessesnssssessnsens 36
PRODUKTY A PRODUKTOVE BALICKY .....couovrererreniennersseesessssssessssssessessssens 39
DPA A JEJI NEJVETSI KONKURENTT ........cooeventerereressesseresessessessssessessesssessesans 45
ZAVER . c...covverteresrestessssessessesssessesssssssssessessasessessessssessessssstessassssssesssssssessesssssssessesans 48
ANOTACE .....coecverreereresessessesessessessssessessessesssesssssssessessessssessessesssessessesssessessessssessesas 50
SEZNAM POUZITE LITERATURY .....oovvesrererrerresneseesssessessssssessessssessesssssssessesseses 51
SEZNAM POUZITYCH INTERNETOVYCH ZDROJU ......oovuerrererecrerrerreressensenne 52
SEZNAM PRILOH.........oevesveeterteesiestessssssssesssssssessessssssessesssssssessessssssesssssssessesseses 53
PRILOHY .....ocorteteeeistestnsssessesaesessessessessssessesssssssessesssssssessessessssessessssessessesssssssessesans 54



2 UVOD

,O tom, o ¢em kralovna tiskovych agentur nereferuje, to se jednoduse nestalo.” Témito slovy
uvedl némecky denik Frankfurter Rundschau 18. srpna 1999 sviij rozsahly ¢lanek o agentuie
DPA k padesatému vyro¢i jejiho zalozeni. A¢ muze tento titulek vyznit pfece jen ponékud
prehnané, faktem je, Zze DPA je v némecky mluvicim regionu nejvétSim dodavatelem
zpravodajstvi pro tradi¢ni média, jakymi jsou noviny, Casopisy, rozhlas ¢i televize, a v dnesni
dobé¢ i pro média nova, jako jsou online deniky, internetova radia a dalsi. I DPA je dnes a
denné vystavovana konkuren¢nimu tlaku jinych renomovanych (zejména mezinarodnich)
zpravodajskych agentur, které poskytuji sviij servis rovnéz v némeckém jazyce (kromé jinych
zminme alespon ty nejdulezitéjsi, kterymi jsou Associated Press (AP), Thomson Reuters

(RTR) nebo Agence France-Presse (AFP). Ale jen maloktery denik ¢i rozhlasova stanice si

dovoli na zpravodajstvi DPA zcela rezignovat.'

Ackoliv se v samotném ndzvu agentury objevuje slovo ,,Presse”, tedy tisk, je jasné, Ze
v kontextu soucasného vyvoje v oblasti medialniho trhu, ale v podstaté obecné v kontextu
informacéné technologického vyvoje ve vSech sférach lidské Cinnosti, je na misté oznaCovat
agentury jako zpravodajské, nikoliv pouze tiskové. Zpravodajstvi a jeho vystupy maji dnes
mnohem komplexnéjsi zabér, nez tomu bylo v minulosti. Informace se dnes kromé tisténé
formy S$ifi zejména elektronickou cestou a nejde logicky jen o informace psané, ale rovnéz

obrazové ¢i zvukové.

Na zpravodajské agentury tak byly, a stale jsou, kladeny vysoké naroky. Pouze dokonalé
technické a organizacni zdzemi, které umozni rychly a bezproblémovy standardizovany
ptenos aktudlnich informaci, mize pomoci agentuie obstat v tvrdé konkurenci na medialnim
trhu. Mezi takové agentury, za kterymi stoji, krom¢ silného medidlntho zazemi, také

dlouholeta tradice a vysoké renomé, se pravem tadi pravé DPA.

" HARSEIM Christine., WILKE Jiirgen.2000, s. 1



V Ceském jazykovém prostiedi nejsou doposud dostupné zadné souvislé texty ¢i ucebni
materidly, které by pojedndvaly o DPA. Kromé struénych zminek v €asto jiz neaktudlnich

ucebnich skriptech, ¢i sice aktudlnich, zato vSak nedostatecné zpracovanych, internetovych

N 24

Pravé tato skute¢nost a dobra znalost némeckého jazyka, kterou jsem méla moznost ziskat
béhem svého piedchoziho studia a bezmala dvanactileté prekladatelské a tlumocnické praxe,
mne privedly na myslenku, poskytnout pomoci zdrojové reserSe uceleny piehled o struktuie,
¢innosti, nabidce a zazemi této, v evropském méfitku zcela zasadni a vyznamné, zpravodajské
agentury. Zdroje, ze kterych jsem pfi vytvareni piehledové stati vychazela, je mozné rozdélit
do t#i zakladnich kategorii: na tisténé publikace v Ceském jazyce, tiSténé publikace

v némeckém jazyce a elektronické zdroje v némeckém jazyce.

Prace se ¢leni do jednotlivych kapitol dle tématickych oblasti. V uvodu prace se vénuji
struénému predstaveni agentury DPA zejména v podob¢ zakladnich informaci o jejim sidle, ¢i
oblastech pisobeni a na zéklad¢ kvantitativnich ukazatelti jeji produkce. Nasleduje vycet

zékladnich funkei, které si agenturni zpravodajstvi v podani DPA dalo za cil.

V kapitole pojednavajici o historii DPA se zdmérné nezabyvam detaily a souvislostmi, které
jednotlivym, zde pouze vyctové uvedenym, milnikiim dé&jin DPA piedchazely, ¢i s nimi uzce
souvisely. Cilem této prace neni shrnuti a analyza historického vyvoje agentury, nybrz, jak
jsem jiz uvedla, uceleny prehled informaci zejména o jeji soucasné podobé a novodobém
vyvoji. Zakladni chronologicky fazené udaje z historie DPA jsem nicméné nemohla
opomenout, nebot’ bez nich by ani nebylo mozné prezentovat jeji soucasnost v patficném a

srozumitelném kontextu.

Dalsi obsahla ¢ast je vénovana vlastnické a organizacni struktuie DPA odkryvajici majetkové
pozadi a organizacni zdzemi agentury. Nasleduji jednotlivé Casti popisujici zdroje ziskavani
informaci, komplexni nabidku produkti a produktovych balickii DPA. Pro dotvoreni
celkového obrazu uvadim jesté¢ vycet nejvétSich konkurenti DPA vzhledem k regionalnimu

pusobeni i cilovym skupindm.

Obsah a vysledky mé prace jsou uréeny vSem zajemctim, ktefi mohou pfi své praci ¢i studiu
upotiebit aktudlni a mnohostranné informace o jedné z nejvétSich agentur v evropském i

svétovém méfitku.



3 STRUCNE PREDSTAVENI DPA

Némecka tiskova agentura DPA je nejveétsi zpravodajskou agenturou Spolkové republiky
Némecko a &tvrtou nejvetsi zpravodajskou agenturou svéta (2009) 2. Jeji hlavni sidlo bylo od
roku 1949 v Hamburgu. Od srpna roku 2010 se centrala DPA pfestéhovala do novych prostor
v Berling. V soucasné dob¢ provozuje na izemi Némecka vice jak 50 pobocek a je zastoupena

ve vice jak 100 zemich po celém svéte. *

Hlavnim ptfedmétem cinnosti DPA je sbér, zpracovani a distribuce multimedialnich obsah,
tedy zpravodajskych, archivnich a obrazovych materialti. Prostiednictvim sité¢ vlastnich
korespondentl distribuuje DPA do celého svéta zpravy ztuzemska i zahrani¢i v textové,

zvukové, grafické a obrazové podobé.

Zakazniky agentury jsou tisténa a online média, rozhlasové a televizni stanice ve vice jak 100
zemich svéta, ale také rtizna sdruzeni, spolky, firmy, reklamni a PR agentury. V Némecku
pokryva DPA svymi vystupy 95% medialniho trhu, v zahranici pak na 700 zakaznik{, mezi

kterymi je okolo 40 narodnich zpravodajskych agentur. *

Denné¢ vydavd na 900 zprdv vrozsahu 150.000 slov zcelého svéta v péti
hlavnich tématickych oblastech: politika, hospodarstvi, kultura, sport a tzv. ostatni.’ To vie je
realizovano v kontextu zasad soucasného agenturniho zpravodajstvi, ve kterém je oproti
dobam minulym jasné patrny posun od prostého pfenosu textu ¢i obrazu ke komplexnimu
predavani informaci vcetné odkazl na zdroje, souvisejicich kontaktli, geografickych udaju

apod.

>HLAVCAKOVA, Svetlana. 1994, s. 48 - 54
3 http://www.dpa.de/Unternehmen.55.0.html

* http://www.dpa.de/Zahlen-Fakten.53.0.html
> http://www.dpa.de/Zahlen-Fakten.53.0.html
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4 FUNKCE A POSLANI DPA

K jasné definici funkci a poslani konkrétni zpravodajské agentury je nutné si nejprve
definovat samotny pojem zpravodajska agentura, resp. jeji zakladni ukoly a zaméry. Ludmila
Truneckové se ve svém dile Tiskové agentury odkazuje na konvenci VS OSN z roku 1949 o
mezinarodnim zpravodajstvi a zde uvedenou definici, podle nizZ se pojem zpravodajska
(informac¢ni) agentura vztahuje na ,, kazdou, verejnou nebo soukromou organizaci charakteru
tiskového, rozhlasového, televizniho i kinematografického, kterd ma za ucel pravidelné
ziskavat a rozesilat zpravodajsky materidl, je vybudovdina a organizovdana ve shodé se
zdkonem a predpisy stdtu, na jehoZ teritoriu ma ustvedni kanceldr a pusobi ve shodé se
zdkony a predpisy stdtu, na jehoz teritoriu vykondva své funkce.“ °Atkoliv vznikla citovana
definice jiz pred vice jak 60 lety, pfesnéji v roce 1949, vystihuje v zasadé vSe podstatné a az
na malé Upravy ji neni tfeba nijak aktualizovat ¢i dopliiovat. Spolecenska smlouva DPA
definuje pak predmét podnikani v § 5 takto: ,, Predmétem podnikdni je shromazdovani,
zpracovdvani a ifeni zpravodajskych, archivnich a obrazovych materidlii veskerého druhu.
Vyse uvedené cile by vSak samy o sob&é nemohly byt napliiovany v souladu s pozadavky na
moderni zpravodajsky servis bez zachovani zakladnich principti a pilifi zpravodajskych
vystupli, jakymi jsou aktudlnost, nezavislost, nadstranickost, komplexnost, pfesnost,
spolehlivost a rychlost. Nezavislost Zurnalistické prace je jasné deklarovana rovnéz ve
spolecenské smlouvé DPA: “Spolecnost pini své iikoly nestranné a nezavisle na piisobeni a
viivu stran, svétondzorovych skupin, hospoddrskych nebo financnich seskupeni a vidd. “

Ve vyse citované deklaraci je dile zmifiovana nutnost objektivity a nestrannosti zpravodajské
agentury, mezi jejiz hlavni tkoly patfi hledani a nasledna prezentace podstaty okolnich
udalosti z hlediska kritického, ale nezavislého pozorovatele, a tim také eliminace
jednostrannosti nazorovych polemik. Musi byt dan prostor argumentaci protistrany,
mensinové nazory musi byt zohlednény v poméru jejich relativniho zastoupeni ve spole¢nosti.
Zpravy je tieba prezentovat bez komentaii, ale v souvislostech a v kontextu okolnosti.
Vefejny zajem je tfeba vnimat peclivé s ohledem na jiné pravni hodnoty, mezi které patii
napiiklad pravo na ochranu soukromi. Ukolem agentury neni op&vovat, ironizovat &i
odsuzovat, ale informovat a analyzovat. Hodnoceni nalezi ¢tenafi, posluchaci, obcanovi ¢i

komentatorovi.’

® TRUNECKOVA, Ludmila. 1997, s. 11

" TRUNECKOVA, Ludmila. 1997, s. 12

8 HARSEIM Christine., WILKE Jiirgen.2000, s. 2

’ DEUTSCHE PRESSE-AGENTUR: Alles iiber die Nachricht. Das dpa-Handbuch. 1998. s. 13
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5 STRUCNA HISTORIE DPA V DATECH

5.1 1945-1949"°

1945-1949

18. 8. 1949

1.9.1949

1949

S koncem 2. svétové valky zanikaji vSechny zpravodajské agentury a noviny
operujici v letech 1939-1945 na Gzemi Némecké fiSe. Bezprostiedné po konci
valky zprostfedkovavaji zpravy zuzemi zejména vojensSti zpravodajové
spojeneckych vojsk. V jednotlivych okupacnich zénach pak postupné vznikaji

regionalni zpravodajské agentury.

Za Gcasti vydavatell a ¢lenti dozorcich rad vznika podpisem dohody o slouceni
agentur ,,.Deutsche Nachrichtenagentur” (Dena), ,,Deutscher Pressedienst™ a
»Studdeutsche Nachrichtenagentur (Stidena) agentura DPA s organizacni
strukturou druzstevni organizace. Diivodem této fuze diive existujicich agentur
bylo zejména slouceni zapadnich okupacnich pasem do Spolkové republiky
Némecko. Vydavatelské principy a metody novinafrské prace byly z velké casti
prevzaty z puvodnich agentur a v rannych fazich nesou jasné stopy zejména
angloamerickych pracovnich postupti — napf. striktni oddélovani sdéleni od
nazoru, presné prejimani zdrojd, srozumitelnost obsahu a jasnost pojmi. Jasné
patrnd je také snaha o ,,0¢iSténi“ némeckého jazyka od vyrazli a slovnich
spojeni, ktera byla v minulosti zneuZzita nacistickou diktaturou.

Zakladni kapital spolecnosti ¢inil 350.000,- DM.

DPA vydéava prvni agenturni zprdvu a zahajuje tak oficidln€ svou cinnost;

sidlem agentury je Hamburg.

DPA piebira od DPD kratkovinné vysilani v némeckém jazyce a zalina je dale
sama provozovat do celého svéta; nasleduji zpravy ve ctyfech svétovych

jazycich distribuované leteckou postou.

1949 — 1959 Prvnim $éfredaktorem a jednatelem je Fritéz Sanger.

19 Zdroje pro jednotlivé udaje: HLAVCAKOVA, Svetlana. 1994, s. 48 — 51; http://www.dpa.de/1949-
1959.1949 19590.0.html
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52 1950-1959"1

1950

1951

1956

1957

1958

1959-1967

DPA navySuje sviij zékladni kapital na 1,2 miliont DM, zamé&stnava na 800

zaméstnancll a vykazuje rocni obrat 11 miliont DM.
DPA se méni ve spole¢nost s ru¢enim omezenym.

DPA zahajuje vetejnou telefonni zpravodajskou sluzbu.

Mimoréadna valna hromada rozhoduje o vybudovani mezinarodnich redakci.

DPA zafala vysilat evropsky zpravodajsky servis na dlouhych vlnach a

zamotsky servis v anglicting na péti kratkovinnych frekvencich.

Postovni zasilani fotografii nahrazuje prenos prostfednictvim radiovych

dlouhych vin.

Séfredaktorem je Erich Eggeling.

5.3 1960 —1969 "2

1960

1964

1966

1967

1968-1991

DPA zahajuje servis ve francouzsting pro Afriku a ve Spanélstin€ pro Latinskou

Ameriku.

Bylo zahdjeno nepfetrzité transatlantické dalnopisové spojeni s New Yorkem a
Washingtonem. DPA ma od tohoto roku jako prvni zdpadni instituce vlastniho

zpravodaje v Cinég.

Zahrani¢ni sit’ DPA disponuje korespondenty a spolupracovniky v 75 zemich

svéta.

DPA zacina formou svych produktd ,,DPA-Basisdienst a ,,DPA-Bildfunk*
vysilat kontinudlni 24-hodinovy némecky servis, zahajuje svilj servis
v arabstin€, Spanélsky servis navysuje sobu vysilani z Sesti na dvanact hodin

denné a zacina se budovat anglicky servis.

Séfredaktorem je Dr. Hans Bernischke.

' Zdroje pro jednotlivé udaje: HLAVCAKOVA, Svetlana. 1994, s. 48 — 51; http://www.dpa.de/1949-
1959.1949 19590.0.html . ,
12 Zdroje pro jednotlivé udaje: HLAVCAKOVA, Svetlana. 1994, s. 48 — 51; http://www.dpa.de/1960-

1970.101.0.html
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5.4

1973

1979

5.5

1980

1981

1983

1984

1985

1986

1988

1989

1970 -1979

DPA zacind vyuzivat prvni model elektronického pfenosu zprav fizeného

pocitacem, redaktofi DPA tak poprvé rediguji zpravy na svych obrazovkach.

Je zaveden jednotny normovany format zprav, zakaznici DPA tak mohou

pfijimat zpracovavat zpravy piimo ve svych pocitacich.

1980 — 1989 #

Evropsky servis DPA zahdjil neptetrzité vysilani.

DPA zaklada vlastni hospodatskou redakci.

Centralni obrazova redakce zavadi elektronické zpracovavani fotografii.
DPA zacina budovat vlastni zpravodajskou pocitacovou databazi.

Zacina fungovat ,,EPA — European Pressphoto Agency B.V.* (vice o agentufe

viz kapitola 6.5.5) s majetkovym podilem DPA.

DPA zaklada spolecnost ,,Global Media Services GmbH* (GMS) (vice o
spolecnosti v kapitole 6.4.1).

DPA piestava ziskavat zpravy ze svéta prostiednictvim partnerskych agentur a
organizaci a mezindrodni zpravodajstvi se tak opird pouze o vlastni sit
korespondent.

Spole¢nost GMS kupuje svého konkurenta spole¢nost ,,Globus Kartendiens

GmbH* (vice o spolecnosti v kapitole 6.4.6);

DPA a vychodonémecka zpravodajska agentura ADN Allgemeiner Deutscher
Nachrichtendienst za¢inaji spolupracovat v oblasti distribuce a techniky; DPA
a pet dalSich agentur =zakladaji spoleénost MECOM  Medien
Communikationgesellschaft mbH (vice o spolecnosti v kapitole 6.5.1) pro

satelitni pfenos svych zprav.

13 Zdroje pro jednotlivé udaje: HLAVCAKOVA, Svetlana. 1994, s. 48 — 51; http://www.dpa.de/1971-

1979.117.0.html

'* Zdroje pro jednotlivé Gdaje: HLAVCAKOVA, Svetlana. 1994, s. 48 — 51; http://www.dpa.de/1980-
1986.201.0.html; http://www.dpa.de/1987-1991.202.0.html
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5.6 1990-1999 7

1991-2009

1991

1994

1995

1996

1997

1999

$éfredaktorem je Dr. Wilhelm Herlyn

DPA kupuje 75% podil ve fotografické agentute ,,ZB-Fotoagentur Zentralbild
GmbH* (vice o agentufe v kapitole 0)

Ve Washingtonu je oteviena dalsi redakce anglického zpravodajského servisu.
Obrazova redakce DPA piechazi kompletné na databazovou digitalni produkci.

Hamburska redakce Spanélského zpravodajského servisu se presouva do
Madridu, kde je zaloZena ,,DPA Agencia de Pensa Alemana SL*. Spolu s jiz
existujici redakci v Buenos Aires se podili na tvorbé Spanélského

zpravodajského servisu.

V Bangkoku vznika asijskd redakce anglického zpravodajského servisu, na
Kypru je v Nikdsii zalozena vlastni redakce, kterda dodava zpravy arabskému

zpravodajskému servisu.

Probihd zasadni reorganizace hamburskych redakci domaciho a evropského

zpravodajského servisu, vznikd novy rezort ,,Riizné/Moderni Zivot*.

5.7 2000 - soucasnost'’

2000

2001

2002

V Berlin¢ je oteviena kancelaf pro sbér a zpracovani zprav z hlavniho mésta.
Je zalozena dcefind spole¢nost DPA-Infocom (vice o spolecnosti v kapitole

1.1.1). Obrazova databaze DPA je zptistupnéna také na internetu.
DPA vykazala ro¢ni obrat 106 milionil euro a méa na 900 zamé&stnancd.

DPA  navySuje  zdkladni  kapitdl na 16,5  milionu  euro.
Anglicky zpravodajsky servis prochazi restrukturalizaci, jeho centralni redakce

vysila od srpna t. r. z Corku (Irsko).

15 Zdroje pro jednotlivé udaje: HLAVCAKOVA, Svetlana. 1994, s. 48 — 51; http://www.dpa.de/1987-
1991.202.0.html; http://www.dpa.de/1992-1999.203.0.html
1 Zdroje pro jednotlivé udaje: HLAVCAKOVA, Svetlana. 1994, s. 48 — 51; http://www.dpa.de/2000.204.0.html
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2000

2003

2004

2007

2010

15.8.2010

Je zalozena DPA Picture-Alliance GmbH pro distribuci obrazovych materialt
ostatnim partnerskym agenturdm prostfednictvim portdlu www.picture-

alliance.com (vice o spole¢nosti v kapitole 6.4.2).

Tuzemské redakce DPA prochézeji jednou z nejzasadnéjSich reforem

redakénich postupil v d€jinach agentury.

V platnost vstupuje novy model pro tvorbu zdkaznickych cen. Pfindsi zcela

novy koncept cenové politiky DPA.

Startuje prvni crossmedidlni zpravodajsky servis zaméfeny na cilovou skupinu
déti — ,,DPA-Nachrichten fiir Kinder* pfinasi poprvé textové i obrazové zpravy,

grafiky, animace i podcasty.
Séfredaktorem se stava Wolfgang Biichner.

Centrala DPA se poprvé od pocatku své existence st€éhuje do Berlina, kde
otevira zcela nové koncipovanou centralni redakci. Jednotlivé rezorty a redakce
jsou poprvé za dobu existence agentury centralizovany v novém Newsroomu

(vice o ném v kapitole 0) tak fikajic pod jednou stfechou.
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6 VLASTNICKA STRUKTURA DPA

Pravni forma agentury DPA je spolecnost srucenim omezenym (némecky GmbH).
Spolecnost je zapsana v Obchodnim rejstfiku mésta Hamburg pod znackou HRB 68431 a
danovym identifikacnim ¢islem DE 118543436. Zakladni jméni spoleCnosti ¢ini 16.464.750,-
euro.

DPA GmbH je soucésti podnikatelské skupiny DPA, kterd se sklada z celkem 12 dcefinych
spolegnosti a 5 partnerskych spole¢nosti, ve kterych ma DPA GmbH majetkové podily.

6.1 Spolecnici

DPA ma v soucasné dobé 190 spolecnikd, kterymi jsou vyluéné medidlni organizace jako
vydavatelstvi novin a Casopisii, nakladatelstvi ¢i rozhlasové stanice. Struktura vlastnikl a
zékaznik DPA se tak astedné piekryva.'®

Prvnimi akcionéfi byli podilnici agentury DENA, kterou DPA ptevzala v roce 1949. Pozdé&ji
se k agentufe pfipojila vydavatelstvi novin a ¢asopist, nebo napiiklad druhy televizni kanal
(ZDF)." Jednotlivi spole&nici mohou vlastnit maximaln& 1,5 procenta zakladniho kapitalu,
aby tak bylo zamezeno moznému zneuziti vlivu pfipadnych vétSinovych podilnikt. Podily
elektronickych médii pak nesmi piekroc¢it celkem 25 procent. Princip nezavislosti je pak

zévazny pro viechny zaméstnance agentury i jeji akcionafe.”

6.2 Financovdni

DPA je financovana vyhradné z prodeje mluveného, textového a obrazového servisu
odbérateliim a prodeje doplitkovych sluzeb, mezi které patii napiiklad archivaéni servis pro
abonenty ¢i externi zédkazniky, nebo poskytnuti ¢aste¢ného technického know-how v oblasti
sbéru, zpracovani a distribuce informacnich obsahl. Z velké c¢ésti tvofi pfijmy pausalni
poplatky, jejichz platci jsou zejména vydavatel novin a Casopist ¢i rozhlasové a televizni
stanice. Vyznamnym piinosem do rozpoctu DPA jsou ale také abonenti z nemedialni sféry —
spolkova vlada, zemské vlady, politické strany, odborové svazy, primyslové a jiné

spolenosti. Vyse poplatki je odvozena zejména od vy3e nakladu daného média. !

" DEUTSCHE PRESSE-AGENTUR: Alles iiber die Nachricht. Das dpa-Handbuch. 1998. s. 9

'8 http://www.dpa.de/Unternehmensstruktur.47.0.html

" HLAVCAKOVA, Svetlana. 1994, s. 48

*% http://www.dpa.de/Unternehmensstruktur.47.0.html

* HARSEIM Christine., WILKE Jiirgen.2000, s. 10; DEUTSCHE PRESSE-AGENTUR: Alles iiber die
Nachricht. Das dpa-Handbuch. 1998. s. 10
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6.3  Hospoddisky vysledek

DPA hospodarila v poslednich letech s témito vysledky:

Tabulka 1 - Hospodaisky vysledek DPA 2005-2009

2005 2006 2007 2008 2009
Obrat 94.679 95.663 93.834 94.138 90.291
Vysledekpo | 5 6.321 4.427 2.945 -3.801
zdanéni
T s 3.117 6.577 4293 3.958 5.830
Potet | 784 776 811 822 744
zameéstnancu

Udaje jsou uvadeény v tisicich EUR.

DPA vykazuje v poslednich dvaceti letech v podstaté¢ vyrovnané pozitivni hospodaiské
vysledky. Koncem devadesatych let se, tak jako fada jinych zpravodajskych agentur, musela
vyrovnat s velkym ubytkem tisténych médii, ktery v zasad¢ pokracuje, byt jiz ne tak
dramaticky, az do dnesni doby a s nim souvisejicim poklesem trzeb v tomto segmentu trhu.
A¢ dosahovala DPA i v téchto letech ¢ernych &isel, nebyly az do roku 1995 vyplaceny zadné
podily na zisku jednotlivym spole¢nikiim, nybrz byl zisk vzdy znovu investovan do rozvoje
agentury. To bylo az do této doby také zakotveno ve spoleCenské smlouve, ptivodné z roku
1949. Pro hospodaisky rok 1996 bylo poprvé v historii DPA na shroméazdéni spole¢niki
rozhodnuto o vyplaceni 15% dividendy.

Koncem devadesatych let a v prib&hu prvniho desetileti 21. stoleti jiz k dalSimu vyplaceni
dividend nedochazelo. Divodem byl zejména silici konkuren¢ni tlak a nutnost investic do
modernizace provozu agentury. V loriském roce souvisi pak negativni hospodaisky vysledek
zejména s rozsahlymi investicemi do novych prostor a technologii pro centralni sidlo DPA v

Berling.

6.4  Dceriné spolecnosti DPA

Jsou servisni spole¢nosti, ve kterych ma matefska spole¢nost DPA GmbH 100% majetkovy
podil, a které svou Cinnosti pokryvaji, zcela nebo ¢aste¢né, produkci agentury v dané oblasti.

Nasleduje jejich prehled a struény popis jejich ¢innosti:

2 HARSEIM Christine., WILKE Jiirgen.2000, s. 6
Z HARSEIM Christine., WILKE Jiirgen.2000, s. 7
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6.4.1 GMS - Global Media Services GmbH, Hamburg

Spolecnost specializovana na podporu a servis pro svou matefskou spolecnost a zakazniky
v oblasti audiovizudlnich medidlnich technologii a techniky. Zabyvé se zejména technickymi
sluzbami a feSenimi napf. pii spravé a vyvoji mezinarodnich videokonferen¢nich siti ¢i pfi
organizaci mistnich i mezinarodnich obchodnich akci z pohledu jejich zabezpeceni v oblasti

komunikace. **

6.4.2 DPA Picture Aliance GmbH , Frankfurt nad Mohanem

Jedna v hlavnich fotografickych agentur v Némecku je jako dcefina spole¢nost DPA GmbH
¢innd v oblasti pofizovani, archivace a prodeje obrazové dokumentace. Jejimi hlavnimi
dodavateli jsou mensi fotografické a zpravodajské agentury ¢i fotostudia, zejména pak: akg-
images, Bildagentur Huber, DPA-Bilderdienste, kpa photo archive, Okapia, Picture Press.
Picture Alliance nabizi krom¢ fotek také grafiky, ilustrace a klipy z nejrizné&jSich oblasti
vefejného zivota, od sportu a zdbavy, pies hospodafstvi a uméni, az po ptirodu ¢i zivotni

styl.?

6.4.3 Fotoagentur Zentralbild GmbH, Berlin

Je fotografickou agenturou poskytujici své sluzby a produkty kromé zédkaznikt také centralni
obrazové redakci matetské spolecnosti DPA GmbH. Denné vytvaii a vydava fotografie
z hlavniho mésta Berlina a tzv. novych spolkovych zemi, tedy zemi byvalého vychodniho
Némecka. Tématické snimky, portrétni fotografie ¢i drobné obrazové reportdze odrazi
v zésadé vSechny oblasti verejného Zivota v tomto regionu — od spolecenskych a politickych

udalosti, pfes sportovni tématiku aZ po pirodu. 2

2% DEUTSCHE PRESSE-AGENTUR: Alles iiber die Nachricht. Das dpa-Handbuch. 1998. s. 11;
http://www.dpa.de/Beteiligungen-der-dpa.104.0.html; http://www.gms-mediaservices.de/

* DEUTSCHE PRESSE-AGENTUR: Alles iiber die Nachricht. Das dpa-Handbuch. 1998. s. 11;
http://www.dpa.de/Beteiligungen-der-dpa.104.0.html; www.picture-alliance.com

** DEUTSCHE PRESSE-AGENTUR: Alles iiber die Nachricht. Das dpa-Handbuch. 1998. s. 11;
http://www.dpa.de/Beteiligungen-der-dpa.104.0.html1
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6.4.4 DPA Infocom GmbH, Hamburg

Spole¢nost specializovana na multimedidlni informacni sluzby. Vyviji a vyrabi individualni
feSeni pro internet, intranet a mobilni sité. Mezi jeji produkty patii také distribuce informaci
ve specidlnich formatech jako napf. pro digitalni televize nebo teletext. Vyuziva k tomu
vSechny zakladni formaty své matetské spolecnosti, tedy text, obraz, grafiku i zvuk, a spojuje

je do informacnich balickii, které mohou byt zakaznikem ihned pfevzaty a publikovany.*’

6.4.5 PPS Presse-Programm-Service GmbH, Berlin

Je zpracovatelem a poskytovatelem programovych dat televiznich a rozhlasovych stanic. Pro
své zakazniky — tiSténa média, internetové servery, kabelové televize, mobilni operatory ¢i
pfimo televizni a rozhlasové stanice — sbird, zpracovava a vytvari informace o planovanych
programech a programovych nabidkach. Vysledkem pak muze byt tématicka televizni stranka
v dennim tisku, programovy casopis, internetovy nebo mobilni programovy vyhledavac¢ ¢i

teletextova stranka.®

6.4.6 DPA Infografik GmbH, Hamburg

Dcefina spole¢nost vznikla v roce 1946 ptivodné jako samostatnd spoleénost Globus-
Kartendienst GmbH. Jejim ukolem je vytvafeni informacnich grafickych obsahii, které maji
nazorn¢ priblizit ¢i doplnit aktudlni témata prezentovdna textem, obrazem ¢&i zvukem.
NejcastejSimi oblastmi jejich vyuziti jsou zpravy z ekonomiky, financi, politiky ¢i techniky,

o v , . v . , . o v , v v 29
stejn¢ vhodné jsou vsak i u témat z oblasti mediciny, zivotniho prostredi ¢i geografie.

6.4.7 Rufa Rundfunk-Agenturdienste GmbH, Berlin

Spolecnost specializovana na vyrobu a distribuci zvukovych medialnich informaci. Jejimi
zdkazniky jsou kromé mateiské spolecnosti zejména rozhlasové a televizni stanice a
internetové zpravodajské servery. Spole¢nost disponuje hustou siti profesiondlnich

’ o « . v x 30
rozhlasovych korespondentii v Némecku i ve svéts. >

* DEUTSCHE PRESSE-AGENTUR: Alles iiber die Nachricht. Das dpa-Handbuch. 1998. s. 11;
http://www.dpa.de/Beteiligungen-der-dpa.104.0.html1

# DEUTSCHE PRESSE-AGENTUR: Alles iiber die Nachricht. Das dpa-Handbuch. 1998. s. 11;
http://www.dpa.de/Beteiligungen-der-dpa.104.0.html

* DEUTSCHE PRESSE-AGENTUR: Alles iiber die Nachricht. Das dpa-Handbuch. 1998. s. 11;
http://www.dpa.de/Beteiligungen-der-dpa.104.0.html; http://www.dpa.com/dpa-infografik.782.0.html
* DEUTSCHE PRESSE-AGENTUR: Alles iiber die Nachricht. Das dpa-Handbuch. 1998. s. 11;
http://www.dpa.de/Beteiligungen-der-dpa.104.0.html1
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6.4.8 DPA English Services GmbH, Hamburg

Dcefina spole¢nost zalozena v bieznu roku 2008 je v podstaté centralni redakci anglické
zpravodajské sekce DPA v Némecku, nejvétsi zahrani¢ni sekce této agentury viibec. Denné
v celosvétovém méfitku. Hlavnimi oblastmi zéjmu jsou Evropa, Asie, Blizky vychod a zemé

arabského svéta.’!

6.4.9 DPA Mediatechnology GmbH, Hamburg

Dcefind spole¢nost zabyvajici oblasti informac¢nich technologii. Své mateiské spolec¢nosti, ale
také externim zakaznikiim poskytuje informacni sluzby a feSeni ve vSech fazich ziskavani,
zpracovavani i distribuce medialnich obsahii. Jednim =z hlavnich produkti je pfistup
k aktualnim informacim a archivu v redlném case prostfednictvim pocitacové platformy a

sprava t&chto p¥istupt, stejné jako nastroje pro vyhledavani a reserse.”

6.4.10 News Aktuell GmbH, Hamburg

Spole¢nost nabizi svym zakaznikiim a své mateiské spole¢nosti sluzby v oblasti prace s médii
a online komunikace. Zabyva se obsahy, formami S$ifeni, dosahy a cili tiskovych a jinych
medidlnich informaci, které jsou ve formé textu, obrazu, zvuku ¢i videa predavana dal$im
médiim. Jejimi zdkazniky jsou PR-odd¢€leni rtiznych firem, podnikt ¢i jinych organizaci, ale

také vefejné instituce a PR-agentury.>

6.4.11 DPA Agencia Alemana de Prensa S.L., Madrid

Dcefina spolecnost zastfeSujici zpravodajsky servis DPA ve Spanélském jazyce. Poskytuje a
zprostiedkovava zpravodajské obsahy ve vSech jejich forméach tisténym médiim, rozhlasovym
a televiznim stanicim a online-médiim v zemich Latinské Ameriky, USA, Spanélska a

Portugalska. **

3! DEUTSCHE PRESSE-AGENTUR: Alles iiber die Nachricht. Das dpa-Handbuch. 1998. s. 11;
http://www.dpa.de/Beteiligungen-der-dpa.104.0.html; http://www.dpa.de/dpa-weltweit.231.0.html
* DEUTSCHE PRESSE-AGENTUR: Alles iiber die Nachricht. Das dpa-Handbuch. 1998. s. 11;
http://www.dpa.de/Beteiligungen-der-dpa.104.0.html; http://www.dpa.com/Pressemitteilungen-
Detailansic.107+M56¢ce6de7524.0.html

* DEUTSCHE PRESSE-AGENTUR: Alles iiber die Nachricht. Das dpa-Handbuch. 1998. s. 11;
http://www.dpa.de/Beteiligungen-der-dpa.104.0.html; http://www.newsaktuell.de/

** DEUTSCHE PRESSE-AGENTUR: Alles iiber die Nachricht. Das dpa-Handbuch. 1998. s. 11;
http://www.dpa.de/Beteiligungen-der-dpa.104.0.html; http://www.dpa.de/dpa-weltweit.231.0.html
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6.4.12 DPA News International Ltd., Cork (Irsko)

Dcefina spole¢nost zprostiedkovavajici a poskytujici sluzby své matetské spole¢nosti DPA
GmbH v anglickém jazyce. Jejim ukolem je piebirani zprav z némeckych kancelaii DPA,
jejich distribuce do anglicky mluvicich regiond, stejné jako sbér a zpracovani informaci

v t&chto regionech a jejich predavani mateiské centrale. >

** DEUTSCHE PRESSE-AGENTUR: Alles iiber die Nachricht. Das dpa-Handbuch. 1998. s. 11;
http://www.dpa.de/Beteiligungen-der-dpa.104.0.html
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6.5  Partnerské spolecnosti DPA

Spolecnosti, ve kterych ma DPA mensi nez 100% podily. Jedna se zejména o podnikatelské

subjekty, jejichz oblast ¢innosti Uzce souvisi s podnikatelskymi aktivitami DPA.

6.5.1 Mecom — Medien Communikations-Gesellschaft mbH

Podil DPA GmbH: 50%
Ostatni podily: rizné medialni agentury — kazda 10%
Spolecnost zabyvajici se zfizovanim, provozovanim a spravou satelitnich a internetovych

komunika&nich medialnich siti. *°

6.5.2 DPA-AFX Wirtschaftsnachrichten GmbH

Podil DPA GmbH: 50%
Ostatni podily: APA —24%
Agentura zaméfena zejména na hospodariské zpravodajstvi némecky mluviciho regionu,

kterou spoleén& provozuji DPA a Austria Presse Agentur. >/

6.5.3 AWP AG fiir Wirtschaftspublikationen

Podil DPA GmbH: 35%
Ostatni podily: SDA — 35%, AFX —30%
Predni Svycarska zpravodajska agentura zaméfena zejména na zpravodajstvi z oblasti

hospodastvi. **

3 DEUTSCHE PRESSE-AGENTUR: Alles iiber die Nachricht. Das dpa-Handbuch. 1998. s. 11;
http://www.dpa.de/Beteiligungen-der-dpa.104.0.html; http://www.mecom.de/

*’ DEUTSCHE PRESSE-AGENTUR: Alles iiber die Nachricht. Das dpa-Handbuch. 1998. s. 11;
http://www.dpa.de/Beteiligungen-der-dpa.104.0.html; http://www.dpa-afx.de/

* DEUTSCHE PRESSE-AGENTUR: Alles iiber die Nachricht. Das dpa-Handbuch. 1998. s. 11;
http://www.dpa.de/Beteiligungen-der-dpa.104.0.html; http://www.awp.ch/
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6.5.4 News Aktuell Schweiz AG

Podil DPA GmbH: 20%

Ostatni podily: SDA — 50%, News International GmbH — 30%

Spolecna agentura DPA GmbH, Svycarské zpravodajské agentury SDA (Schweizerische
Depeschenagentur) a dcefin€é spole¢nosti News International GmbH zabyvajici se zejména
sbérem, zpracovanim a distribuci medidlnich obsahii ze Svycarského regionu a regionti s nim

s r oy 9
pfimo sousedicich.?

6.5.5 EPA — European Pressphoto Agency B.V.

Podil DPA GmbH: 17%

Ostatni podily: rizné medialni agentury — 67%, GMS — Global Media Services GmbH — 16%
Evropska fotografickd agentura zalozena sedmi prednimi zapadoevropskymi agenturami,
jejimz ukolem je potizovani, sbér, zpracovani a distribuce obrazovych zprav zejména

. .40
z evropského regionu.

* DEUTSCHE PRESSE-AGENTUR: Alles iiber die Nachricht. Das dpa-Handbuch. 1998. s. 11;
http://www.dpa.de/Beteiligungen-der-dpa.104.0.html; http://www.newsaktuell.ch/

“ DEUTSCHE PRESSE-AGENTUR: Alles iiber die Nachricht. Das dpa-Handbuch. 1998. s. 11;
http://www.dpa.de/Beteiligungen-der-dpa.104.0.html; http://www.epa.eu/
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7 ORGANIZACNI STRUKTURA DPA

Tabulka 2 - Organizaéni struktura DPAY

Shromazdéni spoleéniki

hospodatskd Dozoréi rada redaléni
zhleFitost salekilosh

Predseda: Karlheinz Rithemeier

Vedeni spoletnosti Séfredakee
Malte von Trotha (pleds) Wolfgang Bichner
Michae! Seghers  iéfredakion
Finance/logistika Technika a IT Marketing / domdei . :
Andreas Schumide Helge Vichaf prode] Michael Ludewig Roland Freand
profurista Thorsten Mutthies

Marketing | prode] Personalistika /

Eiy privo e T
obraz, materbili PR Bernd v, Sutrezenka

Edith Stier«Thoumpyon [prokurisis

7.1  ShromaZdéni spolecnikii

Shroméazdéni vSech spole¢niki DPA se kond minimalné jednou ro¢né. V ptipadé nutnosti
zasadnich organiza¢né majetkovych rozhodnuti apod. je svoldvano i mimofadné. Rozhoduje o
pohybech kapitalu, ro¢nich uzavérkach, vyuziti ziskli a o vSech spolecenskych otazkach, které
se dotykaji agentury jako celku. Ze svého stfedu voli dvanactiClenny vybor, tzv. dozor¢i

radu.*?

7.2  Dozordi rada

Shromazdéni spole¢nikl voli dvanécticlenny vybor, tzv. dozor¢i radu, jejiz dvoutfetinova
vétSina jmenuje dalSich Sest Clenti predsednictva. Vybor pak jmenuje vedeni agentury a
Séfredaktora a schvaluje jednaci fad. Vybor na svych zasedanich, ktera se konaji tfikrat az
ctyfikrat ro¢né, sleduje vSechny obchodni a redakéni aspekty vydavatelskych aktivit agentury,
jeji finanéni zazemi apod. V zadném ohledu vSak nema moznost ovliviiovat Zzurnalistické
vystupy agentury. Funkéni obdobi jednotlivych ¢lenti konéi v turnusech vzdy po tech letech a

je mozné znovujmenovani.*> Jmenovité slozeni dozor&i rady je mozné najit v p¥iloze 16.4.1.

*! http://www.dpa.com/Unternechmensstruktur.47.0.html
*2 HARSEIM Christine., WILKE Jiirgen.2000, s. 6; http://www.dpa.com/Unternehmensstruktur.47.0.html
 HARSEIM Christine, WILKE Jiirgen.2000, s. 3,12 a 15; http://www.dpa.com/Unternehmensstruktur.47.0.html
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7.3 Vedeni spolecnosti

Je jmenovano dozor¢i radou a sestava vzdy nejméné ze dvou jednateld, z nichZ jeden vedeni
predseda. Vzdy spolu s jednim ze dvou prokuristil, které rovnéz jmenuje dozorci rada, miize
kazdy z jednatelll spolecnost zastupovat. Pfedseda vedeni a $éfredaktor jsou vici dozor¢i radé
na stejné hierarchické urovni a jsou dozorci radé piimo odpovédni za hospodaisky vysledek
spole(:nosti.44

Vedenim spole¢nosti byli pro rok 2010 povéfeni: Malte von Trotha, pfedseda vedeni, a
Michael Segbers — viz také ptiloha 16.4.2. Prokuristy jsou Matthias Mahn (soucasn¢ také
vedouci odboru Personalistika a pravo) a Andreas Schmidt (soucasné také vedouci odboru

Finance a logistika).*’

7.4 Vedouci jednotlivych odborii

Ve svych funkcich zodpovidaji za odborné i personalni vedeni svych resortii. Jsou jmenovani
Vyborem, ktery ¢innost jednotlivych odbort kontroluje a pfi svych jednanich vyuziva jejich
vystupy ve formé podkladi ¢i odbornych doporuceni. Jedna se o odbory Finance a logistika,
Technika a informaéni technologie, Marketing a domaci prodej, Marketing a prodej
obrazovych materialii a Personalistika a pravo.*®

Jmenovity seznam obsazeni vedoucich pozic jednotlivych odborii je mozné najit v pfiloze

16.4.3.

7.5 Séfredakce

Séfredakce je hlavnim reprezentativnim ¢lankem celé agentury DPA vici tuzemskému i
mezinarodnimu medialnimu trhu. Zastupuje vSechny redaktory a novinafe spolupracujici
s DPA z celého svéta a zodpovida a ru¢i svym renomé za jejich kvalitni redakéni praci.

Sefredaktorem je od 1. ledna 2010 Wolfgang Biichner, byvaly 3éfredaktor portalu Spiegel
Online, vedoucim doméci redakce je Roland Freund, vedoucim zahrani¢ni redakce Michael

Ludewig a vedoucim obrazové redakce pak Bernd von Jutrczenka — viz také p¥iloha 16.4.4.%

* HARSEIM Christine., WILKE Jiirgen.2000, s. 3; http://www.dpa.com/Geschaeftsfuehrung.51.0.html
*> DPA, Geschiftsbericht 2009. s. 63; http://www.dpa.com/Geschaeftsfuehrung.51.0.html

““ DPA, Geschiftsbericht 2009. s. 63

*7 http://www.dpa.com/Chefredaktion.257.0.html
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7.6  Zaméstnanci a redakcni persondl

V soucasné dobé ma DPA celkem cca 800 zaméstnancl, ztoho zhruba polovinu tvofi
redak¢ni personal. Vice jak 100 zaméstnancti pracuje trvale v zahrani¢i. Prace agentury by
byla nemyslitelna bez stovek dopisovateld, fotografii a zahrani¢nich zpravodajt ve vice jak 75

statech. Poget externich spolupracovniku odhaduje sama agentura f4dové na nékolik tisic. **

7.7  Regiondlni kanceldre

DPA disponuje na uzemi Némecka dvandcti centralnimi regiondlnimi kanceladfemi a zhruba

padesati mistnimi kancelafemi.*

7.8 Centrala

Centrala soustfed’uje zpravodajstvi celostatniho nebo mezinarodniho vyznamu, které pak
zafazuje do zahrani¢niho nebo domaciho servisu. Sidlo centrdly bylo od roku 1949
v Hamburgu; postupnym rozvojem agentury, vzrustajicimi objemy zpracovavanych informaci
a rozsifovanim agendy vSak doSlo k dil¢im zménam ve struktufe DPA, které byly sice
historicky vysvétlitelné, funkéné a operativné ale postupné piestavaly vyhovovat pozadavkim
doby. Vznikla tak potfeba nové operativni a maximalné flexibilni redakéni zékladny, ktera po
letech ptiprav vznikla v roce 2010 v multifunkéni budové v centru Berlina. Jejim hlavnim
ukolem byla vedle sjednoceni struktury a pracovnich postupli zejména moznost

. r srer s IO v ’ o 50
centralizovaného prijimani a zpracovani viech slozek agenturnich produkti.’

7.8.1 DPA-Newsroom

DPA-Newsroom je centralni redakce DPA sdruzujici vSechny niZze uvedené dil¢i redakce a
rezorty. Vznikl jako zcela nova platforma v roce 2010 v Berlin€. Jeho hlavnim ukolem je
centralni shromazd’ovani, tfidéni, filtrovani a zpracovavani informaci nejriznéjsiho druhu a
z nejriznéjSich zdrojl a jejich nésledna distribuce formou agenturnich produktl na jednotlivé
zdkazniky. Spoluprace v ramci newsroomu je zaloZzena na soustavné uzké spoluprici a
osobnim kontaktu pfi planovani a samotné produkci agenturnich vystupt. Centralizovani
vSech redakénich oblasti do jednoho spoleéného prostoru umoziuje komplexni hodnoceni

témat a udalosti napfi¢ jednotlivymi kategoriemi a resorty.”!

** http://www.dpa.com/Mitarbeiter.52.0.html; http://www.dpa.com/Zahlen-Fakten.53.0.html
** http://www.dpa.com/Zahlen-Fakten.53.0.html

*% hitp://www.dpa.com/dpa-Redaktionszentrale.793.0.html

*! http://www.dpa.com/Pressemitteilungen-Detailansic. 107+M5b4a49aba40.0.html
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Dale uvadim stru¢nou charakteristiku jednotlivych rezortti centralni redakce:

7.8.2 DPA-audio servis
Vedeni: Thomas Thonfeld

V centru zdjmu tohoto rezortu je Némecko a svét prostfednictvim mluveného slova.
Zpracovavany jsou zejména zpravy korespondentl, rozhovory, prohlaseni apod. Resort
vydava kazdou hodinu mluvené zpravy a provozuje a spravuje online portal kratkych zprav.

v vroor ’ . v exr 52
Jeho sluzeb vyuziva na 120 rozhlasovych stanic v Némecku a zahranici.

7.8.3 DPA-video servis

Vedeni: Susanne Matthiessen

Hlavnim obsahem vystupi tohoto rezortu je zabava, osobnosti a mimofadné zpravy
(mimofadné zabeéry). Rezort produkuje multimedidlni zpravy pro cca 140 regionalnich online-
portald (noviny, rozhlasové stanice apod.), jeho tkolem je komplexni pfiprava téchto zprav,
tedy nataeni, sestfihani, otextovani a namluveni. Rezort pfipravuje také podklady pro

zvukové a textové sluzby.”

7.8.4 Redakcni podpora Newsroomu

Vedeni: Axel Knonagel

Jde v podstaté o informacni uzel celé centraly, zastfeSuje centralni piijem e-mailii, poStovnich
zprav, telefonatii. Stara se o vedeni a udrzovani terminové a tématické databaze ¢i nahravani
telefonatli. Zodpovida rovnéz dotazy zakazniki a zprostfedkovava technickou podporu
ostatnim rezortim. Vyrabi se zde upoutavky, shromazd'uji vyherni ¢isla, Zebticky popularity,

seznamy literatury &i burzovni tabulky apod.™

7.8.5 Coaching & dalsi vzdélavdani

Vedeni: Gerd Roth

Hlavnim tkolem rezortu je podpora, vedeni a rozvoj redakénich tymt a tim také zajistovani
zurnalistické kvality. Rezort pofdda workshopy a seminafe pro redakce ¢i zdkladni a
nastavbové kurzy pro dobrovolniky. Prostfednictvim rezortu jsou rovnéz kompetence

jednotlivych redakci predavany ostatnim tymim.”

32 DPA, Der DPA-Newsroom. s. 10
3 DPA, Der DPA-Newsroom. s. 11
3* DPA, Der DPA-Newsroom. s. 12
5 DPA, Der DPA-Newsroom. s. 13

28



7.8.6 Redakce zprdav DPA pro déti

Vedeni: Susanne Goldstein

Redakce ptipravuje, zpracovava a vydava zpravy pro déti ve véku 6 az 10 let. Jejimi ukoly je
zprostfedkovani vSech dulezitych zprav détem srozumitelnou a pochopitelnou formou,
vysvétleni a pouceni, to vSe pod heslem: ,,zaddné téma neni tabu®. K jejim produktim patii
také nadCasové tématické balicky ze vSech oblasti zivota — napf. ,HFiste™, ,,Spolkovy
prezident”, ,,Horecka MS* apod. Jde o historicky prvni multimedidlni sluzbu DPA, obsahuje

texty, obrazky, grafiky, interaktivni grafiky a podcasty.”®

7.8.7 Redakce védy

Vedeni: Silvia Kusidlo

Mezi hlavni témata této redakce se fadi medicina, pfirodni védy, astronautika, Zivotni
prostiedi, psychologie a dalsi. Pfinasi zejména zpravy a reportaze z oblasti védy. Kromé toho
poskytuje svym zakaznikiim, ale také ostatnim redakcim, soubor védeckych materiald se
specidlnimi tématy (v soucasnosti také v online podob¢). Plsobi také jako styény bod pro

vvvvvv

odbornych &asopisi jako napk. ,,Science® nebo ,,Nature* apod.”’

7.8.8 Redakce Svét na siti

Vedeni: Christoph Dernbach

V centru pozornosti redakce stoji internet, socialni sité, trendy digitalni komunity, pocitace,
hardware, software a obecné oblast IT. Zprostiedkovava obsahy pro DPA-Basisdienst (viz
kapitola 9.1) a DPA-Themendienst (viz kapitola 9.10) a je sty¢énym bodem pro ostatni redakce

ve viech otazkach tykajicich se internetu.’®

* DPA, Der DPA-Newsroom. s. 14
5" DPA, Der DPA-Newsroom. s. 15
8 DPA, Der DPA-Newsroom. s. 16
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7.8.9 Redakce Infoline

Vedeni: Clemens Kubenka

Redakce poskytuje online zpravodajsky servis, jehoz obsahem je domaci a mezindrodni
politika, témata z oblasti védy a IT. Od roku 1996 poskytuje redakce Gspésny multimedialni
ramcovy produkt pro vice jak 100 zpravodajskych portalti. V piipadé potieby publikuje své
vystupy piimo na webovych strankach zédkaznika. Spravuje také novy, exkluzivni zakaznicky

portal DPA-news.”

7.8.10 Redakce hlavnich témat

Vedeni: $éf zpravodajstvi jako koordinator hlavnich témat

Hlavni naplni prace této redakce jsou velka témata, ktera spravuji ve vzajemné spolupraci
rizna oddéleni a medialni agentury (text, grafika, obraz). Jedna se zejména o mimotradné
zpravy, které vyzaduji okamzité reSerSni a redigovaci kapacity a u nichz lze ocekavat, ze
budou s nejveétsi pravdépodobnosti v Némecku patfit po nékolik nasledujicich dnti k hlavnim
zpravam. Tym redakce je podle aktudlnich potieb rekrutovan z fad odborniki v dané oblasti a
je fizen $éfem zpravodajstvi. Kdykoliv jsou v ramci redakce k dispozici prostory pro zasedani

v 7 . 0
operacni skupmy.6

7.8.11 Redakce sportu

Vedeni: Sven Busch

K hlavnim tématim redakce patii zpravy z fotbalu, formule 1 a vSech olympijskych disciplin,
ale také z kurioznich a trendovych sporti. Ukolem redakce je zprostiedkovani némeckého
pohledu na celosvétovy sport, vlastni tymy na olympijskych hrach, svétovych Sampionatech
apod. V centru déni vSak nejsou jen vysledky, ale cela fada souvisejicich informaci: doping,
sazkarské podvody, socialni otazky apod. Velky dtraz je ptitom logicky kladen na Casové

hledisko, tj. tvorba zpravodajstvi musi probihat v realném &ase, resp. live.®!

¥ DPA, Der DPA-Newsroom. s. 17
% DPA, Der DPA-Newsroom. s. 18
ol DPA, Der DPA-Newsroom. s. 19
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7.8.12 Redakce panorama

Vedeni: Petra Kaminsky

Redakce ptinasi zpravodajstvi ze svéta prominentl, zdkaznicky atraktivnich soudnich
procest, ptirodnich katastrof, nehod apod. Zpravy bulvarniho rdzu jsou vsak jen zlomkem
prace redakce a je jim vénovana zvlastni pozornost. K tématim patéi obecné kultura od
divadla ptes film, operu, zpév, popularni hudbu, aktudlni scénu a trendy az po malifstvi a
knihy. Objektem zajmu redakce jsou rovnéz média, TV-zpravy, podily sledovanosti

jednotlivych televiznich stanic ¢i medialni politika.62

7.8.13 Newsdesk

Vedeni: $éf zpravodajstvi |

Ukolem tzv. newsdesku je koordinace viech medialnich Zanrt, rezortd a produk&nich
oddéleni. V podstaté¢ zde probihd stala redakéni konference, prostiednictvim které je fizen
portdl DPA-news a jeho obsah. Newsdesk je pomyslnym styénym bodem pro dotazy
zakaznik( a také centralnim mistem feSeni spornych a nejasnych ptipadi obsahového nebo
pravniho razu. Na tvorbé a chodu newsdesku se podili: dva zpravodajsti séfové (v obdobné
pozici jako pilot a kopilot) a redakce DPA-news, audio-redakce, tématicka redakce, redakce

grafiky, fotoredakce, mezinarodni koordinator a manazer newsroomu.®’

7.8.14 Redakce spolkovych korespondentii

Vedeni: Jorg Blank / Ruppert Mayr

Hlavnim tématem redakce je politika na spolkové urovni, tj. spolkova vlada, spolkovy
parlament a spolkova rada, politické strany, zdjmova sdruzeni a dalsi, stejné jako némecka
politika v Evropé€ a ve svété. Sbér informaci probiha predevsim prostifednictvim doprovazeni,
sledovani a dotazovani politiki. Redakce disponuje 15 odbornymi politickymi

korespondenty.**

92 DPA, Der DPA-Newsroom. s. 20
63 DPA, Der DPA-Newsroom. s. 21
% DPA, Der DPA-Newsroom. s. 23

31



7.8.15 Redakce evropského zpravodajského servisu

Vedeni: Klaus Blume

Evropska redakce poskytuje komplexni servis v némeckém jazyce pro zahrani¢ni zakazniky.
Mezi jeji hlavni ukoly patii zejména objasiiovani kontext a zpracovavani némeckych
politickych témat pro potieby zahrani¢nich partneri. Zvlastni pozornost je vénovana zejména
Rakousko se svymi narodnimi zpravodajskymi agenturami, ale také noviny, rozhlasové a
televizni stanice. Mimo Evropu jsou to pak kromé jinych Namibie, Argentina a Spojené staty

americké.®’

7.8.16 Redakce hospoddrstvi

Vedeni: Antje Hamburger

Redakce se zabyva zejména hospodaiskym a burzovnim zpravodajstvim, hlavnimi tématy tak
jsou konjunktura a trhy, mé€nova politika ¢i mzdové politika. Pfi své Cinnosti fidi a spojuje
experty na dil¢i oblasti podnikani v jednotlivych regionalnich kancelatich DPA a tUzce

spolupracuje s DPA-AFX a tématickou redakei.®®

7.8.17 Fotografickd redakce

Vedeni: Bernd von Jutrczenka

Redakce tidi a zpracovava kazdodenni produkci sité fotografii. Kazdy den shromézdi vice nez
800 fotografii z tuzemska i zahrani¢i a kromé toho pro zdkazniky zpracuje dalSich cca 1000
fotografii z oblasti sportu, zdbavy nebo historie. Pfevazna vétSina ztéchto fotografii je
aktudln¢ zvetejnéna, nebo preddna zdkaznikiim z celého svéta. Redakce rovnéz spravuje

obsahly archiv k jakékoliv tématice.”’

% DPA, Der DPA-Newsroom. s. 24
% DPA, Der DPA-Newsroom. s. 22
" DPA, Der DPA-Newsroom. s. 25
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7.8.18 Redakce politiky

Vedeni: Roland Freund

Ve stiedu zajmu redakce stoji politika na spolkové, regionalni, evropské i celosvétové trovni.
Redakce koordinuje spolkové korespondenty v Berling, zpravodaje z oblasti regionalni
politiky na trovni jednotlivych spolkovych zemi a mezinarodnich korespondenty po celém
svété. Hlavnim ukolem po obsahové strance je pak v kontextu vSedniho dne srozumitelnou
formou prezentovat obraz celého politického federativniho systému, pfi¢emz je velky diraz
kladen na zpravodajstvi z jednotlivych regiont. V ramci nového newsroomu doslo ke slouceni

diive samostatn& fungujicich redakci némecké a mezinarodni politiky.

7.8.19 Redakce grafiky

Vedeni: Katharina Klink

Pod heslem ,,nepopisovat, ale ukazovat™ vytvari, zpracovava a distribuuje redakce grafiky a
grafické podklady k aktudlnim hlavnim tématim. Jejich hlavnim ukolem je obsahova podpora
zpravodajstvi prostfednictvim detailnich ilustraci. Diky pokrocilé automatizaci je redakce
schopna poskytnout rychla grafickd feSeni i mimo b&Zznou pracovni dobu, napf. v noci.

Dillezitost vizualizace a vizualnich podkladi ma stéle vzrisstajici tendenci.”’

7.8.20 Redakce anglického zpravodajského servisu

Vedeni: Eva-Maria McCormack

Zakaznikim z celého svéta poskytuje zpravodajskych servis v anglickém jazyce. Denné vyda
na 300 zprav zaméfenych jednak na aktudlni déni z celého svéta, ale také sdruzenych do
specidlnich tématickych sérii. V hlavnim poli zajmu jsou udalosti z Evropské unie a Blizkého
vychodu, ale také predavani zprav z déni v Némecku do anglicky mluviciho svéta. Redakce
disponuje zhruba 150 spolupracovniky ve vice jak 80 zemich od A(fganistanu) po
Z(imbabwe). Jeji centralni redakce sidli v Berlin€, dalsi hlavni sidla jsou pak ve Washingtonu

a Bangkoku. Zakaznici pochézeji zejména ze zemi vychodni Evropy a Asie.”

8 DPA, Der DPA-Newsroom. s. 26
% DPA, Der DPA-Newsroom. s. 27
" DPA, Der DPA-Newsroom. s. 28
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7.8.21 Redakce Spanélského zpravodajského servisu

Vedeni: Esteban Bayer

Mezinarodni zpravodajsky servis pro zdkazniky v Latinské Americe, Spojenych statech
americkych, Spanélsku a Portugalsku poskytuje tato redakce diky siti vlastnich korespondentii
ve vice jak 30 zemich. Je tak logicky zdsadnim zdrojem informaci pro zpravodajstvi ze
Spanélsky mluvicich zemi pro vSechny ostatni redakce a vystupuje také jako hlavni
zprostiedkovatel némeckych témat v latinskoamerickych médiich. Hlavnimi a nejzadanéj$imi
tématy jsou udalosti v oblasti kultury a sportu, dale pak tématické balicky ve Spanélstiné a
specidlni obrazové balicky. Redakce letos slavi jiz 50 let své existence. Hlavni sidla jsou

v Buenos Aires, Madridu a Berling. ’!

7.8.22 Redakce ,,Zakulisi & fakta*

Vedeni: Michael Kirner

Redakce poskytuje rozsahly poradensky servis vSem zadkladnim rezortim DPA ve vSech
aktualnich i dlouhodobych tématickych i zékulisnich problematikach . Jejim tkolem je také
komprimace a ptiprava podkladi ¢i ,,preklady z feci expertli do srozumitelné ném¢éiny. Diky
své komplexni ¢innosti se stala styénym bodem pro dotazy nejriznéjsiho druhu pro pracovisté
i korespondenty DPA po celém svété. Zadné aktulni téma by totiz nebylo tématem bez hesel,

‘s o Lo 72
vysvétlivek, chronologii, info-ramecki apod.

7.8.23 Redakce zpravodajstvi 7 hlavniho mésta

Vedeni: Rolf Westermann

Redakce je soucasti regiondlni redakce Berlin-Brandenburg. V duchu hesla ,,informace
z Berlina, ale nejen pro Berlin® tak mezi jeji hlavni témata patii vSe, co je, vice ¢i méng¢,
spojeno s Berlinem. At uz je to politika na radnici, berlinska kultura a kulturni politika,
hospodaistvi, véda, média, socialni oblast, medicina, nebo historie DDR ¢i Stasi
(Staatssicherheitsdienst). Zapomenuty neziistanou ani zpravy z oblasti zdbavy, moderni scény,
zivotniho stylu, ale také kriminalita nebo mistni justice. Redakce je soucasti regionalni
redakce Vychod a funguje tak jako koordinator vSech souvisejicich témat. Sportovni redakce

mé na starosti také narodni fotbalové muzstvo a formule 1.”°

n DPA, Der DPA-Newsroom. s. 29
™2 DPA, Der DPA-Newsroom. s. 30
3 DPA, Der DPA-Newsroom. s. 31
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7.8.24 Dokumentace a archiv

Vedeni: Thomas Steege

Hlavni pracovni naplni této specifické redakce je reSerSe ve vlastnich a ostatnich databazich.
Na jejich zakladé zde pak vznikaji informativni vystupy jako napt. mési¢ni kroniky, ro¢ni
prehledy, kalendare apod. Redakéni tym rovnéz spravuje standardy pro pisemné vystupy,
pravopis a metadata ¢i provadi expertizy v oblasti ovéfovani a komprimace zprav. Jeho
soucasti jsou odbornici na automatickou ptipravu a vyhodnocovani texti. VSechny sluzby
redakce jsou poskytovéany jednak dil¢im redakcim a rezortim agentury, ale také na kli¢

zékaznikam.”

7.8.25 Redakce infografiky

Vedeni: Katharina Klink

Redakce je hlavnim dodavatelem grafiky pro Skolni ucebnice, ucitele a ostatni odbératele.
Mezi jeji vystupy patii zejména détské a regiondlni grafiky pro mistni redakce DPA. Dalsi
oblasti Cinnosti je pak zastfeSovani servisu RegioData, ktery méa za kol vyhodnocovani a
grafické zpracovani statistik vSeho druhu na regiondlni urovni. Hlavnim poslanim redakce je
distribuce Cisel, faktli a souvislosti s dlouhodobou platnosti v podobé optimalnich grafickych

feseni pro zakazniky a také moznost uzpisobeni jejich grafickym layoutiim.”

7.8.26 Tematickd redakce

Vedeni: Hilke Segbers

Tématicka redakce zastfeSuje zpravodajsky servis pro spotiebitele v podob¢ specializace na
nejruznéjsi tématické stranky a piilohy pro domaci i zahrani¢ni média. Mezi hlavni témata
patfi: cestovani/turistika, auto/doprava, pocitace, technika, multimédia, telekomunikace,
zdravi a vyziva, prace a vzdélavani, stavba a bydleni, rodina, mladez, seniofi, penize a pravo,
zivotni styl a dalsi. Produkce tématickych ptiloh je mozna jen diky stalému pfisunu zprav
korespondentt, rubrik a fotografii z ostatnich ¢asti hlavni redakce. Hlavni tlohou tématickych

piloh je poskytnuti doprovodnych informaci k aktualnim zpravodajskym obsahtim.”

" DPA, Der DPA-Newsroom. s. 32
> DPA, Der DPA-Newsroom. s. 33
" DPA, Der DPA-Newsroom. s. 34
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8 ZDROJE INFORMACI A JEJICH VYUZITI

V ramci Némecka disponuje DPA siti vlastnich regionalnich kancelafi, jejichz ukolem je sbér
a uprava informaci regionalniho charakteru z nejriznéjSich sfér lidského Zzivota. Tyto
informace jsou pak dale distribuovany formou zprav regionalniho zpravodajského servisu. O
zpravy, které by mohly vzbudit zajem i na celonarodni urovni, jsou pracovniky regiondlni
kancelafe odeslany centrale, kde se mohou po dalsim zpracovani dostat az do zakladniho
zpravodajského servisu. Regionalni redaktofi tak nezodpovidaji pouze za sviij regionalni

zpravodajsky servis, ale pomahaji tak do zna¢né miry také centralni redakci DPA.

Ani regionalni redaktofi se vSak logicky nemohou dostat do vSech koutli zemé a byt u kazdé
dalezité udalosti v zemi. Aby bylo pfesto mozné posbirat co nejvétsi mnozstvi informaci
z regiont,, probihd sbér téchto informaci jest¢ na dalSich dvou urovnich. A sice
prostiednictvim externich redakci, které regionalnim redakcim pomahaji, a prostiednictvim
oblastnich redaktorti, resp. externich spolupracovniki, ktefi mohou byt v pfipadé potieby

povolani do sluzeb DPA.

Tok informaci ma v DPA zpravidla smér ,,zdola nahoru®. U udalosti regionalniho charakteru
je vyhledani relevantnich informaci nejprve ukolem externich redakci a oblastnich redaktort,
kteti vysledky své prace predaji regionalni redakci, kterd pak sestavi zpravu jakou soucast
regionalniho zpravodajského servisu. Je-li uddlost natolik zajimava, ze svym vyznamem
presahuje hranice regionu, pieda regionalni redakce zpravu o ni déale centrale, aby mohla byt
pripadné zatazena do zakladniho zpravodajského servisu. Ve vyjimecnych piipadech mohou

byt dokonce jednotlivé &lanky informaéniho fetézce pieskoceny. '

Centrala DPA sidli v Berliné. Zde jsou vSechny informace centraln¢ sbirany, tfidény, dale
zpracovavany a distribuovany. Redaktofi v centralni redakci vyrazeji do terénu jen velmi
ziidka. Jejich ukolem je pfevazné pfijem a zpracovavani informaci pfimo v sidle centraly
prostiednictvim elektronického pfenosu. Informace jsou v podobé zprav rovnéz doplnény o

hesla, dopliikové a souvisejici informace.”

" HARSEIM Christine., WILKE Jiirgen.2000, s. 14-20
® HARSEIM Christine., WILKE Jiirgen.2000, s. 14-20
7 http://www.dpa.com/FAQ.57.0.html
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Centralni redakce je persondlné obsazena dvacet Ctyfi hodin denné, sedm dni v tydnu.
V jakoukoliv denni ¢i no¢ni dobu musi byt redakéni personal pripraven ptijmout, zpracovat a
obratem formou zpravy vydat nejaktudlnéjsi informace z celého svéta. Prace v redakci je
zpravidla rozdélena na dvé denni a jednu no¢ni sménu, jejichz vedenim je vzdy povéfen jeden

z hlavnich redaktoru.

Organizacni struktura DPA v zahrani¢i neni tak hierarchicky propracovana jako je tomu na
uzemi Némecka. Presto disponuje DPA celosvétovou siti vlastnich korespondenti a lokalnich
kancelafi ve vice jak 80 zemich vSech kontinentd. V mnoha zemich jsou také vyuzivani
externi spolupracovnici, ktefi v piipadé potieby zajistuji sbér informaci pro DPA, provad¢ji
reSerSe a své materialy nasledné zasilaji redaktortim do centralni redakce. Korespondenti bud’
sbiraji informace pfimo v misté, nebo je piebiraji od narodnich médii ¢i partnerskych agentur,
znovu je tiidi, ovéfuji a zpracovavaji. Nasledné jsou pak delegovany na centralni redakci
v Berling, kde jsou rovnéz selektovany, upravovany a nasledné zafazovany do odpovidajicich

zpravodajskych servisi.*

Kromé vySe zminéného vyuzivda DPA pfi své praci v zahrani¢i rovnéz dohody o vyméné
informaci s vice jak 70 zahrani¢nimi zpravodajskymi agenturami. Tyto dohody opraviiuji
DPA napiiklad k prebirani zprav od rakouské néarodni zpravodajské agentury APA za
predpokladu, Ze i ona mize naopak disponovat zpravodajskymi materidly z izemi Némecka.
Drive byly materialy partnerskych agentur piebirany a vyuzivany velmi ¢asto. V mezicase se
vsak sit internich korespondenti DPA rozrostla natolik, Zze v soucasnosti je mozné Cerpat

prevazné z vlastnich zdroju. i

Jako dalsi zdroje informaci slouzi noviny, rozhlasové ¢i televizni stanice a v poslednich letech
zejména internet. VSechna tato média jsou sledovana s maximalni moznou peclivosti a jsou
znich dale selektovany relevantni a vyuzitelné informace, které jsou nasledné ovérovany.
Zpravidla je rovnéz archivovan domadci i zahrani¢ni denni tisk a to jak v tiSténé tak
elektronické formé, aby mohl byt redaktoriim p#ipadné kdykoliv k dispozici pro dalsi reserse,
které jsou provadény modernimi technologickymi postupy a elektronickymi nastroji. Nesmim
opomenout rovnéz vlastni archiv a oddéleni dokumentace DPA, jejichz materialy velmi ¢asto

tvoFi soudast aktualné vydavané zpravy.™

% HARSEIM Christine., WILKE Jiirgen.2000, s. 14-20
' http://www.dpa.com/dpa-Auslandsdienste.235.0.html
%2 HARSEIM Christine., WILKE Jiirgen.2000, s. 14-20
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Kromé toho je centrdlni redakce prostfednictvim elektronické i pozemni posty, faxu ¢i
telefonatli denné informovéana o fadé udalosti, ozndmeni a tiskovych konferenci. Pouze
v ojedinélych ptipadech se vSak tato sdé€leni stanou podkladem pro vznik zpravy, ktera je

nasledné zafazena o zékladniho zpravodajského servisu DPA. ®

Standardni postup zpracovani informaci v centralni redakci DPA vypada ve strucnosti
nasledovné. Vedouci smény prochazi detailné veskery dosly material a nasledné rozhoduje o
jeho dalSim vyuziti. V prvnim selektivnim prichodu musi urcit, zda je material vhodny pro
zakladni zpravodajsky servis, ¢i zda ma byt rovnou vyfazen. Rozhodne-li se pro zatrazeni
zpravy do zakladniho zpravodajského servisu, preda ji zpravidla se stru¢nou vysvétlivkou
pisSicimu redaktorovi. VyZzaduje-li zprava jen drobnou upravu, provede ji vétSinou sam

vedouci smény. Veskeré procesy probihaji samoziejmé elektronickou cestou.®

Po pfijeti zpravy zacne povéieny redaktor s jejim zpracovanim, které mize mit v ndvaznosti
na povahu zdroje, dodaného materidlu a pozadovaného zpravodajského produktu mnoho
forem. Zpracovanim projde material druhym selektivnim priichodem, ve kterém se rozhoduje
o tom, které jeho casti budou obsazeny v novém znéni a pfipadné jak budou zdtraznény. Je-li
povéieny redaktor se zpracovanim zpravy hotov, posle ji v piipadé potieby zpét ke
kontrolnimu ¢teni vedoucimu smény, nebo ji rovnou preda k zafazeni do zakladniho

zpravodajského servisu.®

Tabulka 3 - Pracovni postup p¥i zpracovani zprav

INPUT REDAKTOR
Regiondlni/zahranicni (prelozit)
kancelaie ziormulovat
Regiondlni/zahraniéni posoudit
korespondenti zkratit
T TVEDOUCT | [sepsat OUTRUT
“xterni spolupracovnici MED opravit ZpHAVY pro
Smluvni partnerske sledovat DPA-zakladni
agentury ovErit VEDOUCI zpravodajsky
) _— [posoudit SMENY servis
Podta / e-mail / fax =
preformulovat
Archiv / databaze "'kra“?
opravit
1. pritchod 2. priichod

8 HARSEIM Christine., WILKE Jiirgen.2000, s. 20-21
¥ HARSEIM Christine., WILKE Jiirgen.2000, s. 20-21
% HARSEIM Christine., WILKE Jiirgen.2000, s. 20-21
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9 PRODUKTY A PRODUKTOVE BALICKY

DPA sbira a tfidi informace z celého svéta. Poté co ,,surové informace™ projdou nejriiznéjsi
formou zpracovani (viz predchozi kapitola), nabidne zpravodajskd agentura zdkaznikiim
hotovy zpravodajsky produkt v podobé nejriznéjSich zpravodajskych servisii. Zakaznik ma
tak moZnost se dle svych potfeb a pozadavkil rozhodnout, zda si z velkého mnozstvi produktl
predplati jeden ¢i hned né&kolik. Produkty jsou pak cCasto sdruzovany do produktovych
balickl, které jsou koncipovany dle cilovych skupin a jejichz abonmé vychazi financné

vyhodné&ji, nez predplatné jednotlivych sluzeb v ném za&lenénych.*®

V souvislosti s rozsifujicim se spektrem cilovych skupin a zvySujicim se konkuren¢nim
tlakem vyvinula DPA v minulych letech Sirokou Skalu sluzeb, aby tak mohla dostat
pozadavkiim a zajmim svych odbérateld. DPA tak nabizi aktudlni zpravodajsky servis
v psané, obrazové, grafické a zvukové podobé¢, ale také tématicky zamérené specidlni sluzby
¢i produkty Sité na miru pfani zakaznika. Vzhledem k velkému poctu jednotlivych produkti a

produktovych balicki, které DPA v soucasné dob€ nabizi, zde uvadim pouze vycet téch

vvvvvv

Poplatky za vyuzivani sluzeb DPA jsou stanovovany Vyborem pro odbérni ceny, ktery je
tvofen ¢leny dozor¢i rady DPA. Vzhledem k faktu, Ze DPA patii dlouhodobé na némeckém
agenturnim trhu k nejdraz$im poskytovatelim, jsou stale Castéji patrné snahy vychazet
zékaznikdim co nejvice vstiic praveé v oblasti specifickych pozadavkl a pfani. Diky tomu tak

postupem ¢asu vznikl velmi komplikovany systém cen. *’

Pro zédkazniky DPA z oblasti médii plati stale cenovy systém vychdzejici z jejich nakladu,
resp. pokryti. Ceny sluzeb pro abonenty z fad vydavatelti denniho tisku jsou vypocitavany dle
aktualnich ptehledd o nakladech, které vydava renomovand medialni agentura IVW
(Informationsgemeinschaft zur Feststellung der Verbreitung von Werbetrdgern). V oblasti
rozhlasovych stanic se ceny Fidi udaji aktualnich medialnich analyz. Pro kazdy produkt je pak
bez ohledu na naklad ¢i pokryti stanovena minimalni cena, kterd je vzdy uctovana. Ve
strucnosti je mozné fici, Ze abonenti DPA si mohou za mési¢ni pausal (dle velikosti nakladu
Ci oblasti pokryti) zajistit pfisun agenturnich zprav. Dalsi poplatky za pouziti obsahi

ziskanych touto cestou od DPA jim jiz nevznikaji.*®

% http://www.dpa.com/Angebote.162.0.html
8 HARSEIM Christine., WILKE Jiirgen.2000, s. 10-12
% HARSEIM Christine., WILKE Jiirgen.2000, s. 10-12
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Produkty a produktové balicky DPA je mozné tfidit podle celé fady kritérii. Naptiklad podle
formy jejich vystuptl, tzn. na textové, obrazové, grafické, zvukové ¢i video produkty, nebo dle
cilové skupiny, pro kterou jsou urCeny — napt. zpravy pro déti, ekonomické zpravy, tématické
zpravy apod. Jednotlivé vybéry produktti dle riznych kritérii se logicky mohou piekryvat,

napf. zpravy pro déti jsou distribuovany v textové, zvukové i grafické formé. Nize proto

VVVVVV

9.1 DPA-Zikladni zpravodajsky servis

Zakladnim produktem DPA je tzv. DPA-Basisdienst, neboli zakladni zpravodajsky servis,
ktery je koordinovan a vydavan oddélenim domaéciho zpravodajstvi. Jde v podstaté o
nejdulezitejsi zpravodajsky servis v némeckém jazyce v rozsahu cca 80.000 slov denné, ktery
je némeckym zakaznikim k dispozici 24-hodin denné, 7 dni v tydnu. Obsahuje zpravy
z celého svéta z oblasti politiky, hospodafstvi, kultury, sportu a ostatnich témat, Casto
doplInéné zpravami s védeckou tématikou ¢i problematikou ochrany zivotniho prostiedi.

Kromé toho nabizi celou fadu dopliikovych servisnich sluzeb, naptiklad v rannich hodinach
az 50 titult v prehledu tisku némeckych vydavatelii ¢i reprezentativni vyzkumy vetejného
minéni. Svym rozsahem a vyznamem ma zasadni funkci pro agenda setting v némecky
mluvicich médiich . Po mnoho desetileti byly svymi vlastnimi redakcemi na tento servis
prakticky navazany vSechny deniky, ¢asopisy a némecké rozhlasové stanice, které tak mohly i

bez sité¢ vlastnich korespondentii pfindSet v rozsdhlé mife informace o udalostech z celého

v 9
sveta.g

9.2  DPA-Regiondlni zpravodajsky servis

Diky siti 12 regionalnich kancelati a ptidruzenych redakci mize DPA nabidnout komplexni a
plosné zpravodajstvi zcelého tzemi Spolkové republiky Neémecko. Prostfednictvim
regionalniho zpravodajského servis DPA, neboli DPA-Landesdienst, jsou média v dané
oblasti Némecka zasobovana aktudlnim regionalnim zpravodajstvim. Denné je z jednotlivych
redakci odeslano mezi 80 a 200 zprav v textové ¢i obrazové podob¢, které rovnéz pokryvaji
vsechny klasické oblasti zpravodajstvi a jsou kromé jiného dle relevance také zafazovany do

. ] —_ .90
zakladniho zpravodajského servisu.

% http://www.dpa.com/dpa-Text.164.0.html
% http://www.dpa.com/dpa-Text.164.0.htm]
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9.3  DPA-Zahranicni zpravodajské servisy

Jako velka zpravodajska agentura s mezinarodni pasobnosti provozuje DPA ¢tyfi na sobé
nezavislé, avSak vzdjemné uzce spolupracujici zahrani¢ni zpravodajské servis, tzv. DPA-

Auslandsdienste, prostfednictvim kterych poskytuje nepfetrzity svétovy zpravodajsky servis.

Evropsky zpravodajsky servis (DPA-Europadienst) obsahuje denné 450 — 500 zprav ze vSech
oblasti vefejného zivota a vychazi z veSkerych materiald, které korespondenti a pracovnici
DPA denn¢ dodaji k udalostem celosvétového vyznamu z uzemi Némecka ale i ze svéta.

, 10 . ve . . ~ Moy ‘ % 9
Hlavni diiraz je pritom kladen na udalosti v Evrop& a samoziejmé také v Némecku.”'

Anglicky zpravodajsky servis je nejveétsi zahrani¢ni sekci DPA viibec. Berlinskd hlavni
aktualnich udalostech v celosvétovém méritku. Hlavnimi oblastmi zajmu jsou Evropa, Asie,
Blizky vychod zemé arabského svéta a nejvétsi abonenti se rekrutuji ze zemi Asie, Afriky,

Stfedni Ameriky a Stiedniho vychodu.’?

Spanélsky zpravodajsky servis vznikad v redakcich v Madridu a Buenos Aires. Denné
produkuje na 280 zprav ve $panélitiné pro vice jak 130 abonentli ve Spanélsku, Portugalsku,
Latinské Americe a USA. V centru zajmu tohoto servisu je politika a hospodafstvi, svym
zpravodajstvim vSak pokryva celé spektrum mezinarodné dilezitych udalosti véetné sportu a

kultury. *

Arabsky zpravodajsky servis s hlavni redakci v Kahife produkuje a obsahuje denné¢ na 220
sportu je tento servis znam také diky reportazim z oblasti védy,zivotniho stylu, IT, turismu a
automobilismu. Zpravodajské obsahy vznikaji z velké ¢asti v Hamburgu, odkud jsou vysilany
v anglicting. V Kéhife jsou pak tyto zpravy tymem agentury MENA /Middle East News
Agency/ piekladany do arabstiny a satelitem distribuovany abonentiim na Stfednim vychod¢ a
v Africe. Kromé toho vSak disponuje arabsky zpravodajsky servis rovnéz siti vlastnich

korespondentd v hlavnich méstech arabského svéta a oblastech Palestiny.”*

! http://www.dpa.com/dpa-Auslandsdienste.235.0.html
%2 http://www.dpa.com/dpa-Auslandsdienste.235.0.html
% http://www.dpa.com/dpa-Auslandsdienste.235.0.htm]
** http://www.dpa.com/dpa-Auslandsdienste.235.0.htm]
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Na jafe roku 2009 DPA oznamila zahajeni dvojjazy¢ného zpravodajského servisu
v némeckém a tureckém jazyce, ktery mél vramci némeckych médii prispét k vétSimu
zohlednéni informacnich zajmii obcanii tureckého plivodu zijicich v Némecku . Tato sluzba

v cey oo v sy v re 9
viak byla jiz po deviti m&sicich zrusena pro nedostatek zajmu.”

9.4 DPA-Rozhlasovy servis

Rozhlasovy servis DPA, neboli DPA-Horfunkdienst, poskytuje nepfetrzity zpravodajsky
servis ke vSem aktudlnim tématiim z celého svéta v audio formatech, které je tak mozné ptimo
pouzit v rozhlasovém vysilani. Jedna se zejména o jednotlivé zpravy k aktualnim udalostem,
rozhovory, mluvené reportdze od doméacich i zahrani¢nich zpravodajii DPA a jiné rozhlasové

pFispévky vhodné pro zpravodajské relace nebo programové bloky.”®

9.5 DPA-Obrazovy servis

Obrazovy dervis DPA, tedy DPA-Bilderdienste, nabizi denné¢ na 800 cernobilych ¢i
barevnych snimk s regionalni, narodni i mezinarodni tématikou a zaméfenim, které vznikaji
v obrazové redakci berlinské centrdly a v redakci dcefiné spole¢nosti DPA-Zentralbild.
Produktova nabidka Cerpa z fotolaboratoti, vydavatelského oddéleni, centralniho fotoarchivu
slozeného kromé jiného napiiklad z portrétového ¢i regiondlniho archivu a distribu¢niho
oddéleni. Cely tym tvofi cca 100 zaméstnanct, z toho cca 40 fotoreportéri. Abonenti sluzby
mohou vyuzivat jednak snimky zrozsahlého archivu, ale také mohou zadat vlastni
objednavku. Tydeniky, obrazkové cCasopisy, knizni vydavatelstvi nebo jini nemedialni
zakaznici si mohou prostiednictvim obrazové sluzby DPA individudlné objednat fotografie ¢i

dokonce celé série snimkd.”’

% http://www.dpa.com/Pressemitteilungen-Detailansic. 107+M59a471a2£70.0.htm]
% http://www.dpa.com/dpa-Ton.167.0.htm]
°7 http://www.dpa.com/dpa-Bild.175.0.htm]

42



9.6 DPA-Specidlni sluzby

Oblast produktové nabidky zastfeSena jednoduchym nazvem Specidlni sluzby, DPA-
Sonderdienste, v sob&é skryva nepieberné mnozstvi nejriznéjSich sluzeb Sitych na miru
potiebam a pianim zdkaznikl. Patii sem napfiklad zpravodajsky servis pro nemedidlni
zékazniky (politické strany, vzdélavaci instituce apod.) zaméfeny zejména na otazky kultury,
politiky, védy, vzdélavani, zdravotnictvi a socialni ¢i masmedialni problematiky. Ale spadaji
sem i sluzby technického a servisniho razu, jako je naptiklad poskytnuti Caste¢ného

., .o L, C . . ‘s o 9
technického know-how v oblasti sbéru, zpracovani a distribuce informag&nich obsahi apod.”®

9.7 DPA-Vybér

DPA-Selektion, neboli DPA-Vybér, je dalSim produktovym bali¢kem Sitym na miru zejména
zakaznikiim z nemedialni sféry. Spoc¢iva zejména v kombinaci aktudlnich produktt agentury,
které jsou dle kritérii dodanych zakaznikem pro né&j relevantni z pohledu tématického ¢i
odborného a zahrnuje v sobé predevSim vyhledavaci, reSerSni a statisticky servis. Tento
produktovy balicek umoziuje abonentim snadné vyhledavani archivovanych informaci ¢i

T~ r M o w v . M I A O 99
vytvéieni nejriznéjsich periodickych piehledi.

9.8 DPA-Databaze

Systém archivace pomoci databazi byl v DPA zaveden jiz v roce 1974 a umoznil tak snazsi a
efektivnéjsi ukladani a archivaci materialti bez pouziti papiru. Dnes$ni podoba databaze DPA,
neboli DPA-Datenbank, je samoziejmé diky strmému néstupu informacnich technologii od té
ptivodni hodné odlisna. Zpravy jsou tfidény dle predmétu zajmu a nejriznéjsich kodu a klicu.
Databaze DPA dnes nabizi uzivatelim pét rizné strukturovanych soubord informaci,
napiiklad doméci ¢i zahrani¢ni zpravy s dvouletou retrospektivou, aktudlni denni informace

na 80 riiznych témat, chronologickou databazi zprav apod.'®

% HARSEIM Christine., WILKE Jiirgen.2000, s. 10-11
% DEUTSCHE PRESSE-AGENTUR: Alles iiber die Nachricht. Das dpa-Handbuch. 1998. s. 12
' DEUTSCHE PRESSE-AGENTUR: Alles iiber die Nachricht. Das dpa-Handbuch. 1998. s. 12
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9.9 DPA-Dokumentace

Dokumentacni a archivaéni servis DPA, neboli DPA-Dokumentation, spravuje archivaci a
ukladani komplexniho zpravodajstvi vydané agenturou DPA a to v psané, obrazové a grafické
form&. Svym abonenttiim umoziuje efektivnéjsi zptisob fulltextového vyhledavani informaci,
reSerSi, oveéfovani faktli apod. Vypocet ceny za vyuziti sluzby zavisi na Case. Za kazdych
zapocatych 5 minut reserSe si DPA uctuje v soucasnosti 16 euro, za vytistény/zkopirovany
dokument 50 centl a za nafaxovany dokument pak 1 euro. Minimalni cena jedné reserse Cini

0
25 euro.!!

9.10 DPA-Tématicky servis

Produktovy balicek s nazvem DPA-Themendienst, tématicky servis DPA, v sobé zahrnuje
texty, fotografie a grafiky uréené pro nejriznéjsi tématické stranky a prilohy pro domaéci i
zahrani¢ni média. Hlavnimi tématy jsou cestovani/turistika, auto/doprava, pocitace, technika,
multimédia, telekomunikace, zdravi a vyziva, prace a vzdélavani, stavba a bydleni, rodina,

mladez, seniofi, penize a pravo, zivotni styl a dalsi. 102

"' DEUTSCHE PRESSE-AGENTUR: Alles iiber die Nachricht. Das dpa-Handbuch. 1998. s. 12;
http://www.dpa.com/FAQ.57.0.html
12 http://www.dpa.com/dpa-Text.164.0.html
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10 DPA A JEJI NEJVETSI KONKURENTI

DPA je nejvétsi tiskovou agenturou v Némecku a Ctvrtou nejvétsi na svét€. V pomysinému

zebrticku pted ni stoji agentury AP, Thomson Reuters a AFP.

Pii své Cinnosti a svou nabidkou stoji DPA v pfimé konkurenci s jinymi zpravodajskymi
agenturami z némecko mluvicich zemich i z celého svéta. Stejné tak regiondlni specializované
agentury konkuruji DPA nabidkou svych sluzeb. Zmirime nejprve alesponn nékteré

z nejvyznamnéjsich regionalnich konkurenénich agentur:

10.1 Deutscher Depeschendienst (DDP, resp. DAPD)

Zpravodajska agentura se sidlem v Berlin¢ a nejvétsi konkurent DPA na némeckojazyéném
trhu. Byla zalozena v roce 1971 byvalymi spolupracovniky americké zpravodajské agentury
UPI. Vroce 1992 pak DDP pievzala agenturu ADN (Allgemeiner Deutscher
Nachrichtendienst), nékdejsi statni zpravodajskou agenturu DDR, a az do roku 2000 nesla
nazev DDP/ADN. Vroce 2009 prevzala agentura DDP némecky zpravodajsky servis
agentury AP a pod novym nazvem ,.DAPD zpravodajsky servis® se stfidavymi uspéchy
konkuruje DPA v oblasti domaciho i zahrani¢niho zpravodajstvi. Agentura disponuje zhruba
140 redaktory, fotografy a stalymi zaméstnanci, téméf 350 externimi spolupracovniky a

poskytuje své sluzby cca 350 stalym zakazniktm.'®

10.2 Evangelischer Pressedienst (EPD)

Zpravodajska agentura zalozena roku 1910 ve Wittenbergu ma své soucasné sidlo ve
Frankfurt nad Mohanem a je nejdéle fungujici zpravodajskou agenturou v Némecku.
V obdobi druhé svétové valky, presnéji od roku 1941 byla agentura nucena z divodu
nedostatku papiru svou zpravodajskou ¢innost doCasné pozastavit. V roce 1947 pak mohla
svou ¢innosti opét obnovit. Dnes zaméstnava na 80 stalych zaméstnanct, disponuje stalymi
korespondenty v Berline, Bruselu a Zenevé a osmi regionalnimi kancelafemi na tzemi
Spolkové republiky Némecko. Ziizovateli agentury jsou evangelické spolky jednotlivych
spolkovych zemi a, jak jiz jeji ndzev napovida, v centru zajmu zpravodajstvi EPD stoji témata
jako cirkev, nabozenstvi, média, vzd€lavani, socialni otdzky, problematika tfetiho svéta

apod.'"

1% www.dapd.de
1% www.epd.de
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10.3 Katholische Nachrichten-Agentur (KNA)

Katolicka zpravodajska agentura KNA byla zaloZena v roce 1952 a jejim dnesSnim sidlem je
Bonn. Je povazovéana za agenturu specializovanou na domaci i zahrani¢ni zpravodajstvi
z oblasti cirkevné politickych udalosti, etickych, socialné politickych a kulturnich otazek.
Zabyva se ale rovnéz zpravodajstvi z Vatikdnu, Evropské unie ¢i Blizkého vychodu.
VétSinovym  spoleénikem KNA je Svaz némecky diecézi, mezi dal§i spolecniky patii
Katolicky medidlni svaz (KMV) nebo skupina katolickych nakladateli a vydavatelti denniho
tisku. Produktova nabidka agentury je zaméfena zejména na cirkevni a svétska tiskova,

, . , rqe 0
rozhlasova a televizni média.'®

10.4 Sport-Informationsdienst (SID)

Jedna znejvétSich némeckych zpravodajskych agentur zaméfena na oblast sportu sidli
v Kolin¢ nad Rynem a od roku 1997 je stoprocentni dcefinou spolecnosti francouzské
zpravodajské agentury AFP. Byla zalozena v Iét¢ roku 1945 jako vibec prvni sportovni
tiskova agentura v Némecku. Dnes disponuje vedle kolinské centraly péti regionalnimi
kancelafemi v Hamburku, Berlin¢, Frankfurtu nad Mohanem, Lipsku a Mnichové a

v ooz 711 « o ’ . ’ n,o 106
zaméstnava na 80 stalych zameéstnancti a vice jak 1.000 externich spolupracovniki.

Rovnéz némecké pobocky svétovych tiskovych agentur ptedstavuji pro DPA vyznamnou

konkurenci. Mezi nejvyraznéjsi patii:

10.5 Agence France-Presse (AFP)

Francouzska agentura AFP je nejstarsi zpravodajskou agenturou viibec. Byla zalozena roku
1835 v Patizi a dnes je tieti nejvetsi agenturou na svéte. Jeji centrala sidli v Pafizi a regionalni
kancelafe a spolupracovnici v dalSich 165 zemich svéta. Zaméstnava na 1.200 stalych a vice
jak 2.000 externich spolupracovniki, s jejichz pomoci poskytuje 24 hodin denn¢ sedm dni
v tydnu zpravodajsky servis v Sesti jazycich. Od roku 1957 ma AFP vefejnopravni status,
ktery ma zaruCovat nezavislost na statu a soukromém sektoru. Finan¢né je vsak AFP do velké
miry na statu zavisla, nebot 40% jejich pfijmi pochazi z poplatkd statnich instituci.
V piedstavenstvu agentury je 10 zastupcti médii, 3 zastupci francouzské vlady a 2 zastupci

zamé&stnanct AFP. '

105 \www .kna.de
196 www.sid.de
17 www.afp.com
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10.6 Associated Press (AP)

Je své€tovou zpravodajskou agenturou se sidlem v New Yorku. Byla zalozena v roce 1848,
tehdy jako ,,Harbour News Association®, a jiz v roce 1892 si diky fuzi nékolika regionalnich
tiskovych agentur zacala budovat své vysadni postaveni na agenturnim trhu. Od roku 1900 ma
oficialni pravni formu druzstva, které ma v soucasnosti jiz vice jak 1.000 ¢lend. AP ma ve
vice jak 100 zemich svéta na 250 regiondlnich kancelaii a zaméstnava okolo 4.000
spolupracovnikli. Némecky zpravodajsky servis AP sidlil az do roku 2009 v Kolin¢ nad
Rynem, kdy byl nasledné pievzat némeckou zpravodajskou agenturou DDP (viz také kapitola

10.1). Fuzi pak vznikla agentura DAPD — Deutscher Auslands-Depeschendienst.'”

10.7 Thomson Reuters

Kanadsko-britskd medialni akciova spole¢nost vznikla v roce 2008 fuzi informacni sluzby
Thomson a tradi¢ni britské zpravodajské agentury Reuters, kterd byla pivodné zalozena jiz
roku 1851. Az do roku 1971 Reuters uzce spolupracovala s DPA. Poté co vtomto roce
zahdjila vlastni némecky servis, spolupraci s DPA prerusila. Souc¢asna nabidka agentury je
zaméiena zejména na obchodni zdkazniky z oblasti hospodafstvi a finan¢nich trhi, kde jejim
nejvétsim konkurentem americkd zpravodajska agentura Bloomberg. Dale se ale agentura
zaméfuje rovnéz na informacéni sluzby a softwarové aplikace pro oblasti prava, dani,

Gi¢etnictvi a finan&nich sluzeb. Hlavnim sidlem agentury je New York.'”

108 WWWw.ap.org
109
www.thomsonreuters.com
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11 ZAVER

Cilem této bakalarské prace bylo vytvoreni komplexniho informacniho profilu tiskové
agentury DPA pomoci zdrojové reSerSe zamétfené na vyhledani, sbér, tfidéni a shrnuti
relevantnich informaci a fakti v dostupnych informaénich zdrojich. Ctena# tak miize ziskat
uceleny piehled o struktufe, Cinnosti, nabidce a zdzemi této agentury. Prevazna vétSina
pouzitych zdroji, at’ jiz tiSténych ¢i elektronickych, byla dostupna pouze v némeckém jazyce,
matefské feci agentury. Pro provedeni reSerSe, nasledného vybéru informaci a jejich zarazeni
do prehledové stati tak byl nezbytny paralelni preklad do ceského jazyka. K praci jsem
vyuzivala rovnéz tist€né publikace v ¢eském jazyce, ackoliv ty nebyly vzhledem k datu svého
vzniku pfili§ obsdhlym a spolehlivym zdrojem informaci o DPA, nebot’ byly ¢asto poplatné
dobg, ideologickému ladéni autora a odrazely také soudoby stav techniky. Neaktualnost zde
uvedenych relevantnich informaci tak byla Casto piekazkou pro jejich nasledné uvedeni a
odcitovani. Pfesto mi byly mnohdy dobrym voditkem pro lepsi pochopeni vyvojovych a

historickych kontexti.

Po prozkoumani zdroji a mnoha konzultacich s pani Ulrike Pyhrr z Oddéleni komunikace
DPA, které touto cestou jeSt€ jednou dékuji za vstficnost a maximalni podporu, se jako
agentura totiz vydava v poslednich cca 4 letech jen minimum informaci v ramci self-
promotion v tist€né podobé€. Za hlavni zdroj informaci o sobé¢ samé tak oznacuje sviij web

ww.dpa.de.

Ackoliv je tento web velmi rozsahly a podrobny a i tisténé zdroje, které jsem ziskala od DPA,
byly velmi ndzorné a aktudlni, ne vzdy bylo zcela snadné odlisit faktické informace od
informaci spise komer¢niho razu propagujicich produktovou nabidku a sluzby agentury. Pfece
jen jsou materidly vydavané samotnou DPA urCeny piedevSim kK jeji propagaci a nelze
o¢ekavat, ze by v nich bylo mozné najit objektivni poznatky o skute¢ném fungovani agentury,
jeji spolehlivosti, flexibilit¢ apod. To, jak agentura DPA skutecné funguje v praxi, by
vyzadovalo jisté delsi zkoumani a hlavné moznost piimé prace s jejimi vystupy. Domnivam

se vSak, Ze tento kol by dalece presahl cil a ucel této bakalarské prace.
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Presto véfim, Ze se mi podafilo vybrat a prezentovat relevantni a zasadni informace, které
napliiuji zameér vytyCeny v tivodu této prace. Predkladany text poskytuje svym Ctenaitim z fad
zacinajicich nebo jiz praktikujicich novinafi, ke kterym se nejen diky jazykové bariéfe mnohé
informace o této agentufe nedostaly, dostatek informaci k tomu, aby ziskali pfehled o
fungovani a struktute velké zpravodajské agentury, konkrétné pak DPA. S pomoci ziskanych
poznatkil je mozné rovnéz provadét dalsi hlubsi analyzy jednotlivych oblasti jejiho plisobeni

¢i srovnani s jinymi podobnymi subjekty, at’ jiz v ceském ¢i mezinadrodnim kontextu.
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16 PRILOHY

16.1 Kanceldaie DPA na uzemi Némecka

16.1.1 Abecedni seznam

Aachen
Arnsberg
Augsburg
Bamberg
Berlin — sidlo kanceldre zpravodajstvi z hlavniho mésta, centrdlni redakce, fotografické
redakce Berlin, prodejni sekce Vychod a DPA audio & video servisu
Bielefeld
Bonn
Braunschweig
Bremen
Bremerhaven
Chemnitz
Cottbus
Darmstadt
Dortmund
Dresden — sidlo zemské kancelare Sasko
Diisseldorf — sidlo zemské kancelare Severni Poryni-Vestfdilsko, fotografické redakce Severni
Poryni-Vestfalsko, prodejni sekce Zdapad
Emden
Erfurt — sidlo zemské kanceldre Durynsko
Essen
Flensburg
Frankfurt/Main — sidlo zemské kanceldre Hesensko, fotografické redakce Jihozdpad a DPA-
Sportreport, DPA-Bildzentrale, spolecnosti picture aliance a prodejni sekce Stred
Frankfurt/Oder
Freiburg/Breisgau
Fulda
Gera
Giefien
Gaottingen
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Greifswald

Halle/Saa

Hamburg — sidlo zemské kanceldre Sever pro Hamburg a Slesvicko-Holstynsko, fotografické
redakce Sever a prodejni sekce Sever

Hannover — sidlo zemské kanceldre Dolni Sasko/BrémyKarlsruhe
Kassel

Kempten

Kiel

Koblenz

Kéln

Konstanz

Konstanz, Severni évycarsko

Leipzig

Liineburg

Magdeburg — sidlo zemské kanceldre Sasko-Anhaltsko

Mainz — sidlo zemské kanceldre Poryni-Falc/Sdrsko

Mannheim

Miinchen — sidlo zemské kanceldre Bavorsko, fotografické redakce Bavorsko a prodejni
sekce Jih

Miinster

Niirnberg

Holzkirchen

Osnabriick

Potsdam — sidlo zemské kancelare Berlin/Braniborsko

Regensburg

Rostock

Saarbriicken

Schwerin — sidlo zemské kancelare Meklenbursko-Predni Pomoransko
Stuttgart — sidlo zemské kancelare Jihozdpad pro Bddensko-Wiirttembersko a prodejni sekce
Jihozdpad

Trier

Ulm

St. Peter-Ording

Wiesbaden

Wiirzburg
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16.2 Kanceldaie DPA v Evropé — piehledovd mapa
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16.3 Kanceldaie DPA ve svété— pirehledovd mapa
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16.4 Orgdny spolecnosti a jejich obsazeni

16.4.1 Dozordi rada

Karlheinz Réthemeier, predseda dozorci rady

jednatel, Wiesbadener Kurier, Wiesbaden

Dr. Laurent Fischer, zastupce piedsedy dozor¢i rady

jednatel vydavatelstvi, Nordbayerischer Kurier, Bayreuth

David Brandstitter, zapisovatel

jednatel, Mainpresse Zeitungsverlagsgesellschaft mbh & Co. KG, Wiirzburg

Bernhard Boll
vydavatel, Solinger Tageblatt GmbH, Solingen

Dr. Peter Frey
$éfredaktor, ZDF, Mainz

Hans-Dieter Hillmoth
jednatel a programovy feditel, Radio/Tele FFH GmbH & Co. Betriebs-KG, Bad Vilbel

Hans Homrighausen

jednatel Frankfurter Societéts-Druckerei GmbH

Joachim Knuth
programovy feditel rozhlasu, NDR, Hamburg

Dr. Stephan Kolschen

jednatel, Wilhelmshavener Zeitung, Wilhelmshaven

Valdo Lehari jr.

jednatel, Reutlinger Generalanzeiger, Reutlingen
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Dr. Holger Paesler
jednatel, Verlagsgruppe Ebner Ulm GmbH & Co. KG, Ulm

Dr. Torsten Rossma
jednatel, N-24 Gesellschaft fiir Nachrichten und Zeitgeschehen mbH, Berlin

Achim Twardy
¢len predstavenstva, Gruner + Jahr AG & Co., Hamburg

Dr. Andreas Wiele
¢len predstavenstva Bild-Gruppe und Zeitschriften, Axel Springer AG, Berlin

Otto Wolfgang Bechtle

Cestny predseda, nakladatel a vydavatel, Esslinger Zeitung, Esslingen

16.4.2 Vedeni spolecnosti

Malte von Trotha

predseda vedeni

Michael Segbers

jednatel

Matthias Mahn

prokurista, vedouci odboru Personalistika a pravo

Andreas Schmidt

prokurista, vedouci odboru Finance a logistika
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16.4.3 Vedouci jednotlivych odborii

Matthias Mahn

vedouci odboru Personalistika a pravo, prokurista

Andreas Schmidt

vedouci odboru Finance a logistika, prokurista

Thorsten Matthies

vedouci odboru Marketing a doméaci prodej

Edith Stier-Thompson

vedouci odboru Marketing a prodej obrazového materialu

Helge Viehof

vedouci odboru Technika a informac¢nich technologie

16.4.4 Séfredakce

Wolfgang Biichner

$éfredaktor

Michael Ludewig

domaéci zpravodajstvi

Dr. Heinz-Rudolf Othmerding

zahrani¢ni zpravodajstvi

Bernd von Jutrczenka

obrazové zpravodajstvi
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