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Dalsi hodnoceni:

Prace se zaméfuje na marketingovou komunikaci v oblasti B2B v retailu. Prace musim hodnotit kriticky v nékolika
oblastech. Teoreticka Cast neni provazana s praktickou Casti. V praktické ¢asti chybi pouziti metody analyzy,

ktera je popsana v teoretické ¢asti (SOSTAC), zaroveri autor nevyuzil ani shrnuti slabych a silnych stranek
pomoci matice SWOT, ktera by autorovi pfinesla komplexni a ucelené shrnuti analyzy jak samotné organizace,
konkurence, tak i spotfebiteld. Tudiz analyza je provedena nedostate¢né, bez jasnych prikaznych zavérl. Zaroveri
by praci bylo tfeba doplnit o dotaznikové Setfeni pracovnikd marketingového oddéleni, v praci jsou dotazovani
pouze pracovnici obchodniho oddéleni, kterych se autor dotazuje na marketingovou komunikaci, které nepatfi do
jejich kompentence. Zarven struktura dotazniku vykazuje chyby ve struktufe, otazky jsou velmi obecné s nejasnym
cilem, tudiz ziskané informace jsou velmi téZko zpracovatelné. Chybi vyhodnoceni cile ziskanych dat. Déle v

praci zcela chybi metody vyhodnoceni kampani, méfeni uspésnosti, stanoveni KPI apod. a to jak jejich popis v
teoretické €asti, tak pouZiti v praktické ¢asti. Vysledky jsou velmi popisné, nejedna se o zpracovani. V navrhu
feSeni neni jasné, jak autor k FeSeni dospél, vizualni navrh kampané zpracovany autorem prace je bez jasné
marketingové strategie, chybi "key message" a pfinosu pro zakaznika tzv. "reason why", bez specifikace pfednosti
(USP) produktu pro zakaznika. Zaroven chybi ¢asovy plan kampané a jasné stanovené konkrétni cile zaméreni
kampané (je jen popsano napf. budovani povédomi, ale uz neni zpracovano jak tohoto chce autor dosahnout).
Rozpocet je velmi nerealisticky a neodpovida vhodnému rozlozeni mezi jednotlivé kanaly. Celkové je navrzena
marketigova kampan velmi obecna, bez jasné vydefinovanych a popsanych kampani. Doporu&uji se zaméfit vice
detailné na menSi okruh vybranych kanald online kampané, které ale pljdou vice do detailu a nabidnou komplexni
fedeni a jasna, konkrétni doporugeni pro danou firmu. PouZité zdroje jsou velmi nedostate&né. Doporuc#eni jen
velmi volne# navazuji na zjis#te#na data, jsou vagni a hodne# subjektivni. Prace obsahuje mens#i formalni chyby.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Jak se zménilo spotfebitelské chovani zakaznik( v retailu béhem epidemie Covid 19 ?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Jaky je neprodavangjsi produkt spolecnosti a pro€ jste se na né&j nezaméfil v kampani ?

Otazka €. 3 vztahujici se k tématu prace:
Jedna se o prodejné fizenou firmu. Jaka jsou Usali tohoto nastaveni firmy oproti marketingoveé fizené firmé ?

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:
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Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé

nedoporuduji k obhajobé
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