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Typ prace: Bakalarska prace
Jméno studenta: PaZzoutova Markéta
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Prace spliiuje zadani Ano

Ne

Aktualnost tématu Velmi aktualni

Aktualni

Nadcasové-neutralni

Neaktualni

Narocnost tématu Narocné teoreticky i metodologicky

Teoreticky narocné

Metodologicky naro¢né

Relativné jednoduché

Struktura prace UplIna, logicka

Uplna, logicky $patné koncipovana

Neuplna, logicka

Neuplna, logicky Spatné koncipovana

Literatura a prace s ni Originalni prameny

Aktualni prameny

Zastaralé prameny

Aktivné vyuzité, organicky zapracované

VyuZité pasivné, vécné spravné citované

Nedostate¢né vyuzité

Vybaveni prace (tabulky, grafy, prilohy) Optimalni mnozstvi

Postadujici mnozstvi

Prilis ¢etné na ukor textu

Nedostatecné

Organicky spojené s textem

Vhodné doplnéni textu

Formalni bez uzSich vazeb na text
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Vlastni piinos prace Formulace puvodnich zavérd X

Formulace zavér kompilovanych ze zdroji

Chybi formulace vlastnich zavérl

Dalsi hodnoceni:

Peclivé a podrobné zpracované rozbory a analyzy a vyuZiti celé Skaly vyzkumnych metod davaji solidni zaklad pro
dosazeni hlavniho cile prace, tedy navrhu komunika¢ni kampané na socialnich sitich pro vybranou spolecnost.
Prace je pomérné obsahla, disponuje velkym mnozstvim zdroju jak v teoretické, tak pfedevsim v praktické ¢asti.
Zdroje jsou spravné pouzivany, odkazovany, prace je dobfe, pfehledné strukturovana a vede k cili. Doporuceni,
tedy navrh kampané vyplyva ze zjisténi, jsou konkrétni, propracovand, obsahuji plan kampané, jeji cile, uréeni
cilové skupiny, kalkulaci naklad(i, metody méfeni vykonnosti i navrhy vizuall a jsou tedy firmou vyuzitelna. Vytky:
V tabulce Souhrn by bylo vhodné&jsi uvadét pouze prehledné hlavni vysledky a doporuceni, aby nepfesahovala
jednu stranu. Detailni text je soucasti pfisluSnych ¢asti prace. V priibéhu prace napfiklad v metodice by se nemély
uvadeét cile jednotlivych &asti prace. Nékteré podkapitoly tfetiho Fadu jsou velmi kratké, napfiklad dva odstavce.
PFi nizkych poctech respondentl je vhodnéjSi pouzivat kvalitativni vyzkum, coz pfedevsim plati pro pét firemnich
zakaznikd.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Jak doporuceni pfijalo vedeni firmy, pfipadné které z navrha jiz byly implementovany?

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:
Jsou jiz zméreny nékteré vysledky kampané nebo se jiz méfeni pfipravuje?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X

nedoporuduji k obhajobé
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