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Dalsi hodnoceni:

Peclivé a podrobné zpracované rozbory a analyzy a vyuziti celé Skaly vyzkumnych metod davaji solidni zaklad pro
dosazeni hlavniho cile prace, tedy ndvrhu komunikaéni kampané na socialnich sitich pro vybranou spole&nost.
Prace je pomémé obsahla, disponuje velkym mnozstvim zdroja jak v teoretické, tak predevsim v praktické ¢asti.
Zdroje jsou spravné pouzivany, odkazovany, prace je dobre, pifehledné strukturovana a vede k cili. Doporuceni,
tedy navrh kampané vyplyva ze zjisténi, jsou konkrétni, propracovand, obsahuji plan kampané, jeji cile, ureni
cilové skupiny, kalkulaci naklad, metody méfeni vykonnosti i navrhy vizual a jsou tedy firmou vyuZitelna. Vytky:
V tabulce Souhrn by bylo vhodnéjsi uvadét pouze prehledné hlavni vysledky a doporuceni, aby nepresahovala
jednu stranu. Detailni text je soucéasti pfisluSnych ¢asti prace. V pribéhu prace napfiklad v metodice by se nemély
uvadét cile jednotlivych &asti prace. Nékteré podkapitoly tfetiho fadu jsou velmi kratké, napfiklad dva odstavce.
Pii nizkych poctech respondentl je vhodnéjsi pouzivat kvalitativni vyzkum, coz predevsim plati pro pét firemnich
zakaznikd.

Otazka ¢. 1 vztahujici se k tématu prace:
Jak doporuéeni prijalo vedeni firmy, pfipadné které z navrha jiz byly implementovany?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Jsou jiz zméreny nékteré vysledky kampané nebo se jiz méfeni pfipravuje?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otdzky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X

nedoporucuji k obhajobé

Datum: 20.05.2024 Podpis oponenta prace
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