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Dalsi hodnoceni:

Predlozena prace je velmi obsazna a zejména po strance analyzy, reSerse, technickych informaci. Zaroven, i
vzhledem ke kombinaci riznych metod sbéru dat, se da zaradit do segmentu velmi povedenych studii v ramci
bakalarského programu. Autorka se zaméruje na nepfili§ zastoupeny segment B2B marketingu, a to navic
vybrané spolecnosti, plsobici ve specifickém oboru. Spravné zde vyhodnocuje socialni sité jako kliGovy a zaroven
nejdostupnéjSi prvek komunikace. Vlastni vyzkum je prehledné stukturovan do &tyfech &asti, povedené vizualné
zpracovanych na str. 37. Zahrnuje vlastni rozbor autorky, srovnani s konkurenci, hloubkové rozhovory s klicovymi
predstaviteli firmy a v neposledni fadé dotaznikové Setfeni mezi zaméstnanci. Velmi podrobny je zejména rozbor
aktualni prezentace spolec¢nosti na SoMe, véetné rozsahlé reSerSe nastroji. Rozbor konkurence je téz detailni

a zdafily, pouze by se zde nabizela apilikace napfiklad SWOT analyzy, ktera by vystupy adekvatné oramovala

a zpiehlednila. Co se tyCe pak vlastni navrzené strategie - autorka se soustfedi primarné na témata obsahu,
priemz prace, i vzhledem k vyslednému rozsahu by si zaslouzila podrobné&;jSi zpracovani strategie z hlediska
rozpodtu, cill investic a ucelené&j$i zapojeni do marketingového mixu - vyuziti socialnich siti jako dlouhodobého
pilite marketingové komunikace firmy. Bez toho mize prace na étenare pasobit, pokud vezmeme v potaz detailnost
analyzy a teorie v pifedchozich €astech, az lehce nevyvazené. Nicméng, i pfes uvedené, hodnotim predlozeny
vystup jako velmi snazivy a kvalitativné vysoce nadpramérny vzhledem k narokiim kladenych na zavérenou praci
bakalarského studia. Stejné tak, i z pohledu vedouciho prace, chvalim aktivni pfistup autorky, ktery prokazala pfi
jeho tvorbé.

Otazka ¢. 1 vztahujici se k tématu prace:
Jaké je nejvhodnéjsi procentualni rozlozeni rozpoctu na socialni média mezi vytvareni obvsahu a placenou
propagaci, ve Vami zvoleném segmentu?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
V ¢em spodivaji specifika B2B marketingu na socialnich sitich?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:
Proc€ je LinkedIn vhodnéjSi platformou pro B2B marketing, nez Twitter/X?

Ostatni otdzky vztahujici k tématu prace:
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Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé

nedoporucuji k obhajobé

Datum: 01.06.2024 Podpis vedouciho price
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