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Cil prace: Cilem prace bylo popsat a analyzovat genius loci

Vychodoceského kraje - mista jeho vyskytu, zptisob jeho
zachyceni, zplsob jeho proZivani a moznosti vyuZiti genia
loci v destina¢nim marketingu.

Stupen hodnoceni
Povinna Kkritéria hodnoceni prace

Vymezeni cile a jeho naplnéni

Naro¢nost tématu na teoretické znalosti

Naroc¢nost tématu na praktické dovednosti
Adekvatnost pouZitych metod, zptisob jejich pouZiti
Hloubka a spravnost provedené analyzy

Prace s literaturou

Logicka stavba a ¢lenéni prace

Jazykova a terminologicka troven

Formalni Gprava a naleZitosti prace

Vlastni pfinos studenta
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VyuZitelnost vysledkt prace v teorii (v praxi)

Dil¢i pfipominky a naméty:

mély byt jasné vymezeny cile prace (uvedeno v anotaci, ne explicitné v pfisluné
kapitole), daji se vyc¢ist v souvislostech s poloZenymi otdzkamiv Setfenich

vyskytuji se pravopisné chyby a preklepy (napt. "a hledanim odpovédi na otazky, zdali je
na fenomén genia loci pohliZeno sejné¢; velmi dobfe zaznamenano a popsano v knihach
pouzivani 1. os. mn. ¢. ("Na druhou stranu ale musime fici, Ze nav§tévnici jiZ dopfedu
védi"

vyzluceni nékterych ¢asti textu bez zfejmého vyznamu tohoto vyZluceni (nema vyznam
zdtraznéni)



kap. Historické vnimani krajiny genia loci zfejmé nadpis kapitoly spiSe Historické
vnimani krajiny

V nékterych pasazich by bylo tfeba pouZzit presnéjsi vyjadiovani, napt. "Naopak posledni
fotografie je velmi svétla, jsou dobie exponované vnitini prostory budovy, ovSem s
vypalenymi okny." (pfeexponovanymi okny, prili§ svétlymi okny)

kap. Vyzkum na socidlnich sitich méla byt piesnéji nazvana Vyzkum na turistickych
portalech a socialnich sitich - pfevazujici informace jsou z turistickych portald

Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Prace je zaméfena na vyzkum genia loci, coZ je zamér pomérné obtiZny vzhledem
k subjektivité proZivani genia loci a spektru nazord na néj, véetné jeho velmi odliSného
vymezovani. Zna¢nou komplikaci pro zpracovani prace byla dlouhodoba prace autorky
v zahrani¢i a jeji ¢asové mozZnosti praci vypracovat. Piesto se podafilo vypracovat
relativné ucelenou vypovéd o tomto fenoménu zejména v teoretické ¢asti. Prakticka ¢ast
je vSak ne zcela dotaZena rozsahem provedeného terénniho vyzkumu i zptisobem analyzy
obsahu turistickych portalt a socialnich siti. Nedostakem prace jsou v nékterych ¢astech
i formulace a ucelenost provedené analyzy. Piesnéji pracovany mély byt i cile prace.

Praci doporucuji k obhajobé.

Otazky pro diskusi:

Jak posuzujete rozdilnost teoretickych vymezeni genia loci?

Jaky je rozdil genius loci a genius regionalis?

Jak tedy Ize vyuzit genius loci v marketingu (otazka v praci poloZena, ne v§ak detailné
zpracovana)?

Navrzena vysledna znamka: dobfte

V Hradci Kralové, dne 27. 8. 2015

podpis vedouciho prace



