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Dalsi hodnoceni:

Predlozena bakalarska prace Diany HoSkové se zabyva problematikou online marketingové kampang, coz

je v soucasné dobé velmi aktudlni téma pro mnoho organizaci. Studentka si stanovila cil bakalaiské prace
nasledovné: ,Cilem této bakalafské prace je, na zakladé analyzy sou¢asného stavu, navrhnout zlep3eni online
marketingové kampané pro Panthers Praha, z.s. a nasledné navrhnuti nové online marketingové kampané.*,
pricemz je mozné konstatovat, ze cil prace byl jednoznaéné spinén. Studentka ve druhé kapitole bakalarské
prace vymezila zkoumanou problematiku se zamé&fenim na online marketing a jeho nastroje, online marketingové
kampané a méreni jejich uspésnosti a specifika online marketingu ve sportu, ¢imz polozila adekvatni teoreticky
z&klad pro dalSi kapitolu bakalarské prace. V ramci tfeti kapitoly studentka analyzovala online marketing a online
marketingové kampané Panthers Praha, z.s. s vyuzitim metody rozhovoru, benchmarkingu a SWOT analyzy,
pricemz vysledky vyuzila pro navrh na zlep3eni online marketingové kampané a navrh online marketingové
kampané pro Panthers Praha, z.s. Velmi pozitivné hodnotim student&inu erudici v oblasti zpracovavaného
tématu, vyuziti mnoha relevantnich metod pfi zpracovavani bakalarské prace, orientaci ve sportovnim prostredi,
hloubku zpracované analyzy a vytvorené navrhy véetné grafickych vizual pro online marketingovou kampari. Za
sté€zejni povazuji zejména analytickou a praktickou ¢ast bakalaifské prace. Navrhy a doporucéeni, prezentované v
bakalarské praci, jsou implementovatelné v praxi. Studentka byla po celou dobu zpracovavani bakalafské prace
velmi kreativni, iniciativni, proaktivni, pecliva, svédomitd a samostatna. Bakalarska prace je upIna, obsahové
logicky provazana, velmi dobfe strukturovana a obsahuje mnoho obrazki a tabulek, které velmi vhodné dokresluji
feSenou problematiku. PfedloZzenou bakalaifskou praci doporuluji k obhajobé, protoze studentka splnila pozadavky
kladené na tento typ kvalifikaCni prace.

Otazka ¢. 1 vztahujici se k tématu prace:
Byly navrhy a doporuéeni predstavené v bakalaiské praci prezentovany managementu Panthers Praha, z.s.,
popripadé byl/bude néktery z navrhli implementovan v praxi?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Na které z prvki SEO by se vybrany spolek mél spiSe zaméfit? Mé&lo by se jednat o on-page prvky nebo off-page
prvky? Které z nich maji podle Vas pro spolek vétsi vyznam?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:
Jak byste méfila uspéSnost, respektive s vyuzitim jakych KPIs, Vami navrzené online marketingové kampané, viz
podkapitola 3.77?

Ostatni otdzky vztahujici k tématu prace:
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Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé

nedoporucuji k obhajobé

Datum: 04.06.2024 Podpis vedouciho price
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