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HODNOCENI
VEDOUCIHO BAKALARSKE PRACE

VEDOUCI BAKALARSKE PRACE (JMENO, PRIJMENI A TITULY) BAKALAR (JMENO, PRIJMENI, PRIPADNE | TITULY)

| Ing. Marek Zaboj, Ph.D. Lucia Horanska

NAzev prACE  Marketingovy management ve sportovnim cestovnim ruchu

Uroven splnéni tématu BP A | B | C | DJ|E/|F
stupeni splnéni cile X

logicka stavba prace a navaznost Casti X

hloubka provedené analyzy X

vhodnost pouzitych metod

uroven pouziti metod

zavéry prace X

vlastni pfinos studenta k tématu X

vyznam pro teorii / praxi X

Splnéni formalnich nalezitosti BP A B c D E F
prace s literaturou, citace X

Uprava prace — text, grafy, tabulky, ... X

styl, jasnost formulaci X

gramatickd uroven, preklepy X

samostatnost a aktivita studenta pfi zpracovani X

stanoveni a pInéni harmonogramu tvorby prace X

spoluprace s vedoucim prace X

Pro uvedeni konkrétnich pripominek a otazek k praci, resp. priibéhu zpracovani
pouzijte druhou, pripadné i dalSi strany hodnoceni.

U obhajoby pozaduji odpovéd na nasledujici otazky:
1) Které faktory podle autorky nejvice ovliviuji uspésnost dané sportovni akce?

2) Dosti vyznamny je pfinos Grand Prix pro malé a stfedni podniky v oblasti
ubytovacich a stravovacich sluzeb. Jakym zplsobem by se mohl zapoijit tento
soukromy sektor do zkvalitnéni dané akce?

NAVRZENA ZNAMKA:
(POUZIVEJTE STUPNICI A, B, C, D, E, F) B

Slovni hodnoceni prace:

Bakalarska prace studentky Lucie Horanské s nazvem “Marketingovy management
ve sportovnim cestovnim ruchu® splhuje pozadavky kladené na prace tohoto typu.
Zaméfuje se na jednu z forem cestovniho ruchu — sportovni cestovni ruch.

V teoretické Casti je provedena literarni reSerSe z dostupné odborné literatury. Jistym
nedostatkem je chybéjici podrobnéjsi rozbor jednotlivych citaci.



Analyticka Cast je zamérfena na zhodnoceni sportovni akce — Grand Prix v Brné, a
sice jde pfedevSim o marketing a management této udalosti. Nechybi ani
ekonomicky pfinos a financovani, v€etné SWOT analyzy.

V navrhové Casti se posluchacka zaméfila na vybrané prvky marketingového mixu —
cenu, komunikaci a spolupraci. Jsou zde uvedeny navrhy a doporuc€eni na zlepSeni,
coz by mohlo organizatorim pfinést cenné informace pro zkvalitnéni celé akce.
Nicméné zpracované vystupy nejsou vzdy konkrétni.

Bakalarské prace odevzdana v listinné podobé je stejna jako verze BP vlozena do
informacniho systému Theses.

Predkladana bakalarska prace neni plagiatem.

Bakalarskou praci doporucuji k obhajobé a navrhuji hodnoceni: B

Vedouci bakalarské prace: Ing. Marek Zaboj, Ph.D.

Datum, misto a podpis vedouciho: 28. 4. 2016, Brno



