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Uvod

Tématem této diplomové prace je bulvarizace titulk( na titulnich stranach vybranych
ceskych denik(. Jev zvany bulvarizace, tedy pronikani bulvarnich prvk( do seriézniho tisku,
se v ¢eskych médiich zacal velmi vyrazné prosazovat predevsim od druhé poloviny 90. let
minulého stoleti’. Ceskd média se tak pfipojila k celosvétovému trendu, ktery zapodal
v posledni &tvrtiné dvacatého stoleti’. Bulvarizace probiha v podstaté ve véech médiich a na
raznych urovnich. Pokud mluvime o tisku, mlze se jednat o grafickou podobu novin, nebo
naptiklad o zménu tematickou, kdy se uprednostiuji zpravy ze soukromi politika ¢i slavnych
pred dualezitéjsimi informacemi. My se budeme zabyvat procesem bulvarizace na roviné

jazykové.

Zadmérem této prace je vsouladu sdosavadnim vyzkumem, ktery byl v ¢eském
prostfedi vénovan tématu novinovych titulkd, pfipadné jejich zkoumdni z hlediska
jazykového?, popsat a definovat jednotlivé jazykové ukazatele bulvarizace. Do jaké miry
pronikaji do tzv. seridzniho tisku. Zjisténé vysledky by mély prinést dalsi podnéty do debaty
tykajici se bulvarizace ¢eskych tisténych médii a také by mély ukazat, zda a jak se zménily

titulky vybranych ¢eskych denik( s odstupem 10 let.

Nasim cilem neni hodnoceni procesu bulvarizace, zda jde o jev pfinosny (i
nepfinosny, kladny nebo zdporny. Zajima nas stav vybranych ¢eskych periodik v letech 2003

a 2013 i jejich proména béhem tohoto desetiletého obdobi.

PovaZujeme za zadouci vénovat se rozdillm mezi seriéznim a bulvarnim tiskem.
Svédomim, Ze toto rozdéleni je pfiliS jednoduché a na dnesni stav novin takrka
nepouzitelné, zajimame se také o detailnéjsi rozliSeni tisku na skale seridznost — bulvarnost.
Pokusime se objasnit samotny proces bulvarizace z rlznych hledisek, ze kterych na ni mize

byt nahlizeno.

Prakticka ¢ast diplomové prace obsahuje kvantitativni obsahové analyzy jednotlivych

bulvarizac¢nich indikator(i. Vysledky jsou prezentovény v prehlednych grafech a tabulkach.

! viz kap. 2.6.1
? viz kap. 2.6
® viz kap. 2.6.2



Kazda ¢dst je opatfena nezbytnym vykladem a ndslednym vysvétlenim. Zamérné jsme
k analyze wvybrali deniky, které patfi v Ceské republice k nejétenéj$im. Dominujicim
zéstupcem bulvarniho tisku je v Ceské republice Blesk’, jen je dlouhodobé
nejproddvanéjsim ¢eskym denikem. Pfedevsim s titulky z titulnich stran Blesku je porovnavan

material dalSich dvou periodik, totiz Mladé fronty DNES a Hospoddrskych novin.

Mira jazykovych bulvarizacnich prvk( v titulcich vyskytujicich se v téchto denicich by
méla ukdzat, jakym smérem se dané tituly ubiraji. Zda si zachovavaji obraz seridézniho tisku,

nebo se svou povahou blizi bulvaru.

* zdroj: Abc.cr. Http://www.abccr.cz/ [online]. [cit. 2015-08-05]. Dostupné z: http://www.abccr.cz/
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| Teoreticka cast

1 Zurnalistika vs. publicistika

Pro naSi praci je nejprve nutné vymezit rozdily mezi pojmy Zurnalistika
a publicistika, jelikoZ je na né v ¢eském prostredi nahlizeno rizné. V lingvistickych pracich se
projevuje nejednotné uzivani lexikalnich jednotek publicistika, Zurnalistika a spojeni styl

publicisticky, Zurnalisticky, novinarsky.

Na pocatku vyzkumu v této oblasti se Ize setkat s oznacenim publicisticky styl. Toto
spojeni se ustdlilo v 50. letech 20. stoleti. Mezi funkcni styly spisovného jazyka jej zaradili
napf. Travni¢ek (1953); Havranek, Jedlicka (1954) ¢i Danes, Dolezel, Haunsenblas, Vahala
(1957). Podle téchto autorl zahrnuje oblast publicistiky ,denni a vibec neodborny
periodicky tisk aj. Byvd omezovdna na projevy tisténé. Specifickou funkci je funkce
funkce informacni.” (Danes, DolezZel, Haunsenblas, Vahala, 1957, s. 23—24) Postupné je v této
souvislosti synonymné pouzivano souslovi Zurnalisticky styl (napf. Mistrik, 1985). Mistrik
(1985) ovsem upozornuje na potfebu budouci diferenciace a chdpani publicistiky oproti
Zurnalistice. Chloupek (1993) jesté k témto dvéma stylim (publicisticky a Zurnalisticky)

pridava styl novinarsky jako synonymni.

Naopak s jinym vymezenim téchto pojm( pfichazi Becka (1992). Ten shodné radi
publicisticky styl mezi funkéni styly, ale povazuje publicistiku za nadfazeny pojem, ktery
zahrnuje Zurnalistiku, periodicky publicisticky tisk (Zurnalistiku v SirSim smyslu) a publicistiku
mluvenou ve specidlnich pofadech rozhlasu a televize. Zurnalistiku vztahuje pouze na psané
komunikaty. Jilek (2009) nahlizi na Zurnalisticky styl jako na hyponymum k pojmu styl
publicisticky. | ve Slovniku medidini komunikace se lze docist, Ze: ,publicistika zahrnuje
vyznamoveé SirSi pole ¢innosti nez Zurnalistika, véetné popularizacni produkce, literatury

faktu apod.” (Reifovd, 2004, s. 322)

S odliSnym ndazorem, se kterym se vtéto prdaci ztotoZniujeme, prichazi BartoSek
(1997). Ten chape Zurnalistiku jako souborny nazev pro zpravodajstvi, jehoz hlavni funkci je

informovat, a rovnéZ pro publicistiku, kterd hodnoti, posuzuje a presvédcuje. Zurnalistiku
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jako zastfeSujici pojem pro zpravodajstvi a publicistiku urcuji i dalsi autofi
(srov. napf. Labovd, Osvaldovd, 2001; Cechova, Krémova, Minafova, 2008; Bednafik, Jirak,
Kopplova, 2011) Vyrazem Zzurnalistika se rozumi praxe referovani o aktudlnim déni a dobirani
se smyslu, vyznamu a dopadu tohoto déni na spole€nost. V tomto smyslu je Zurnalistika
typem verejné komunikace, specifickym diskurzem ¢i souborem dilCich diskurzl (dil¢im
diskurzem muiZe byt zpravodajstvi). V minulosti byl pro tento vyznam vyuZivdn vyraz
Furnalismus. Zurnalistika je historickou kategorii a je moZné sledovat i jeji promény v &ase.

(Bednafrik, Jirak, Kopplova, 2011, s. 19)

Zpravodajské zanry se snazi aktudlni udalosti zachytit, popsat a predat a jsou
prezentovany bez postoje jejich zpracovatele, maji pouze informovat. Pravé objektivita je
nejdUlezitéjSim znakem tohoto odvétvi. Tyto Zanry maji ¢tenadrlim pfinaset nezkreslené
informace, které si nasledné pfijemce sam zhodnoti a vyvodi si svij nazor. Tykaji se vaznych
udalosti, které jsou pro spole¢nost vyznamné. Zpravodajstvi by mélo byt presné, vyvazené,
nepredpojaté a poctivé pfi vybéru. (Ldbova, Osvaldovd, 2011, s. 13-19) Jednou z klasickych
zasad zpravodajstvi je ,5W“ z ang. Who? What? When? Where? Why? (Kdo? Co? Kdy? Kde?

Proc?).

Doménou publicistiky je hledani souvislosti, vyslovovani nazord, komentar, minéni
a stanovisek k urcitym faktim. (ibid., s 14) Publicistické Zanry maji za ukol presvédcovat,
ziskavat, hodnotit, formovat nazory prijemcu téchto sdéleni. Jsou emocné ladéné, netykaji se
dilezitych uddlosti. Tomu odpovidaji vyuZzivané kompozi¢ni, argumentacni i jazykové
prostiedky presvédcovani, které jsou témér vzdy do jisté miry manipulaéni (Verner, 2010,

s. 27)

2 Seriozni vs. bulvarni tisk

Prototyp novin, jak je chapeme dnes a které se odliSily od letdk(i, pamfletd
a bulletinl, vznikl na prelomu 16. a 17. stoleti. Pravo k vydavani novin ziskavali vétsinou
tiskari-nakladatelé. Knim se fadili knihkupci a obchodnici se zpravami. Vydavatelé si
predsevzali, Ze budou podavat pravdivé zpravodajstvi. Pravda méla byt reprodukci reality.
Noviny vsak zUstaly tomuto idedlu vzdaleny. V dobé absolutismu byla politika panovnikd pro

noviny tabu. To, Ze by tisk pravidelné podaval zpravy o vladé a kromé toho ji kontroloval,



bylo nemyslitelné. V celé Evropé zabrafiovala reSer$im daleZitych zprav cenzura. Casto na
pfikaz panovnika probihala propaganda. V té dobé vznikl pojem ,nestranny”. Tisk mél byt
nestranny, ale v dané dobé mél tento privlastek zcela jiny vyznam, nez ma dnes. Znamenal

poslusny — méla mit z néj uzitek vladnouci vrstva. (Prokop, 2005, s. 90-92)

Zaklad pro zménu se zacal vytvaret v Anglii, kde v roce 1694 skoncila platnost zakona
o cenzufe’, ¢imZ byla poprvé v historii zavedena svoboda tisku. Za¢al vznikat ryze komeréni
tisk. Ve Francii byla tiskova svoboda pfijata v roce 1789, v USA byla svoboda tisku uzdkonéna
vroce 1791 pfijetim Listiny prdv. V prvni poloviné 19. stoleti pak zacal vznikat diky

technologickému pokroku tisk ve vysokych nakladech.

Pfestoze neexistuje obecné platna typologie tisku vyhovujici vSem obdobim a zemim,
bylo a je obvyklé rozliSovat urcité typy nebo Zanry novin. Tisk Ize napfiklad délit podle
periodicity, miry dosahu a plisobnosti, nebo jeho zaméreni. Vzhledem k tématu nasi prace se
budeme podrobnéji vénovat typlm tisku dle obsahu, a to seriéznimu a bulvarnimu. Jsme si
védomi toho, Ze toto déleni je vdneSni dobé nedostatecné, proto nize (viz kap. 2.6)

neopominame ani detailnéjsi rozliSeni na Skale seriézni — bulvarni.

2.1 Seriozni tisk

Hlavnimi rysy seriézniho (prestizniho) ¢i ,elitniho” tisku se staly: formalni nezdavislost
na statu a jakychkoli formalné uplatnitelnych zdjmech, uznani novin jako vyznamné instituce
politického a spolecenského Zivota, vysoce vyvinuty smysl pro spolecenskou a etickou
odpovédnost a vyvoj novinarské profese jako ,objektivniho” zpracovani o udalostech.
(McQuail, 2009, s. 42) Seridzni noviny se zamétuji na jiny druh publika nez bulvar, maji mensi
ekonomickd situace je vsak cCastecné kompenzovana vysokou divéryhodnosti, s niz je

spojena prestiznost téchto novin.

Pater tohoto typu novin tvofi komentare a analyzy. Dalsi charakteristikou je striktni
oddéleni komentarl od zpravodajstvi. Prestizni noviny si svou image zaloZily predevsim na
vysoké davéryhodnosti. McNair (2004) povaZuje zpravodajstvi seridznich novin za

dlkladnéjsi neZ zpravodajstvi bulvaru. Seridzni Zurnalistika se vénuje do hloubky rdznym

> Licensing Act z roku 1662
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tématim, ,,s mensi pravdépodobnosti se da zldkat pseudoudalostmi a senzacemi a stavi se

skepticky vUci pokusim zmanipulovat zpravodajskou agendu®. (McNair, 2004, s. 157)

2.2 Bulvarni tisk

Tento typ novin existuje priblizné 120 let. Jeho podstata se za tu dobu vyrazné
nezménila. Vznikl proto, aby jej kupovali méststi délnici a aby jej Cetli prakticky vsichni.
Napomahal tomu technologicky rozvoj, koncentrace obyvatelstva, rozSifeni gramotnosti,
nizkd cena a vysokd trzba z reklamy. Masovych ndakladl ale dosahl bulvarni tisk, az kdyz
v Chicagu Richard Hoe vynalezl roku 1845 rotacku a v Americe az po 5. Unoru 1895, kdy se
v novinach Sunday World poprvé objevil komiks Yellow Kid (proto se v USA prezdiva bulvaru
Zlutacké noviny). Komiksovy strip béhem kratké doby zvysil desetitisicové naklady na

statisicové. (Hvizdala, 2005, s. 216-217)

V ceském prostiedi vznikaly prvni bulvarni deniky ve 20. a 30. letech 20. stoleti. Lze
mezi né zaradit Vecerni list, Poledni list, Expres a Telegraf. Poté byl rozvoj bulvdru na dlouhou
dobu prerusen druhou svétovou valkou a naslednym obdobim totality. DalSi posun nastal az
po padu komunismu. Vroce 1992 byl zaloZen Blesk, ktery se velmi zahy stal jednim
z nejprodavanéjsich denik(. Prvnim konkurentem mu byl denik Expres, ktery Ringier,
vydavatel Blesku, odkoupil. Poté se na trhu objevily deniky Super a Impuls, ale oba zahy
zanikly. Nasledoval Vecernik Praha, ktery se pfeménil na klasicky bulvar s nazvem Sip. Od
roku 2009 uz vychazi pouze jako tydenik. Poslednim konkurentem je denik Aha!, jenz vSak od

roku 2007 spada pod stejné vydavatelstvi jako Blesk.

V obecné roviné se bulvarni tisk specializoval a stdle specializuje na osudy obycejnych
lidi (human interest story) podavané dramatickym zplsobem. Zaméruje se také na zlociny,
katastrofy, krize, skandaly, valecné konflikty a slavné osobnosti. PfestoZze se primarné
nezajima o politiku, casto sehrdava politickou udlohu v klicovych okamzicich narodnich

spolecnosti. (McQuail, 2009, s. 43)

Bulvarni noviny se vyznacuji velkymi titulky a kresbami ¢i fotografiemi a kratkymi

¢lanky. Jazyk neni spisovny, pracuje s emotivnimi vykfiky ulice.
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Obecné Ize Yici, Ze bulvar pracuje s aktualitou a napétim, zatimco standardni média
s informacemi, analyzou a kontextem, pficemzZ aktualita je takovy druh sdéleni, jehoz
hodnota s ¢asovou vzdalenosti od udalosti, kterou popisuje, klesa, zatimco s informaci je
tomu opacné. Jeji vyznam roste s odstupem casu. Proto lze také Fici, Ze bulvar je zaloZen na

transferu emoci misto informaci. (Hvizdala, 2005, s. 83)

Za pozitivum bulvaru® uvadi Toma$ Trampota (2014) situace, kdy bulvar pfilis
neovéfuje informace, nemusi je mit zazdrojovany, proto mlzZe pfinaSet zavazna odhaleni

v investigativni Zurnalistice, kterd mohou pak prevzit seriézni média a celou kauzu doresit.

2.3 Masovy tisk neznamena bulvarni

Spojeni ,,masovy tisk“ neznamena vzdy nutné bulvarni. Definice obou se Iisi.
U masového tisku jde zejména o naklad a pocet ¢tendr(l. Masovy tisk ve vysokych nakladech
vznikl ve druhém desetileti 19. stoleti diky Kénigovu rychlolisu, ktery dovedl vytisknout za
hodinu stejny pocet vytisk(i jako dosavadni tiskafské stroje za cely den. (Prokop, 2005,
s. 157) Ne vidy je titul, ktery ma vysokou prodejnost a vysoky ndklad, nutné bulvarni.
Alespon tak je tomu v evropském méftitku, kdy jak v Italii nebo napftiklad ve Francii jsou
nejproddvanéjsimi tituly, které tedy lze povazovat za ,,masové”, seridzni deniky typu Corriere
della Sera Ci Le Figaro. Problémem pti zaménovani pojma ,,masovy tisk” a ,bulvarni tisk” je
Ceské prostredi, ve kterém je zdaleka nejprodavanéjSim bulvarni denik Blesk. Proto ¢asto

dochazi ke splyvani téchto pojmd.

Nékteri (CeSti) autofi (napfr. Jirdk, Kopplova) ztotoznuji masovy tisk s bulvarnim. Stavi

jej do protikladu k seriéznimu tisku.

2.4 Bulvarizace

Na bulvarizaci se pohlizi hned z nékolika Uhll. Lze vypozorovat, Ze tento proces
probiha takrka ve vSech médiich po celém svété. Bulvarizace ovsem souvisi i s dalSimi trendy,
jako jsou komercionalizace, personalizace politiky, infotainment apod. VSechny tyto

souvislosti budou v nasledujicim textu vysvétleny. Povétsinou je bulvarizace chapana jako

® Dale se pozitivnimi vlivu bulvaru vénujeme i v kapitole 2.4
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negativni jev v médiich, ale vyskytuji se i nazory, které u bulvarizace nachazeji pozitivni vlivy

na spolecnost. Tento pfistup bude také nastinén.

Proces bulvarizace probiha vtisténych médiich zhruba od druhé poloviny
sedmdesatych let minulého stoleti. V ¢eském prostredi tento jev zapocal zhruba o 20 let
pozdéji. Jednim z nejcitovanéjSich vyzkum( na téma bulvarizace je prace Franka Essera

» Tabloidization” of News (1999).

Esser v souvislosti s bulvarizaci tvrdi, Ze kazda seridzni debata na toto téma musi
nejprve zacit jejim charakterizovanim. To se totiz u vicerych expertd lisi. Esser vyvodil
z téchto nejriznéjsich definic podstatné fakty, které charakterizuji tento fenomén, a urcil

principy, kterych by si méli vyzkumnici pfi jeho vyzkumu vSimat.

Bulvarizaci Ize dle Essera chapat jako proces, ktery se tyka predevsim kvalitniho tisku
a lze jej popsat jako celkovy pokles Zurnalistickych standardd, zvySovani poctu soft news,
tedy zprav tykajicich se skandal(, senzaci a zabavy na ukor hard news — zprdv tykajicich se
politiky a ekonomiky. (Esser, 1999, s. 290-292) Uzndvana média prebiraji podobna témata,
kterd jsou vlastni bulvarnim, také vyuZivaji podobnych prostiedkl, at uz jazykovych Ci
grafickych. Zajem seridznich médii se prenasi z verejné sféry na soukromou. Plvodné
seridzni média chtéji timto cilit na SirSi vrstvu potenciondlnich odbératel(i, zejména na lidi
z nizSich a méné vzdélanych vrstev. Jasnym cilem je zvétSeni zisku, diky vyssi prodejnosti,
poslechovosti ¢i sledovanosti. Ve shodé s Esserem tyto zakladni znaky bulvarizace popisuji

i Sparks (2000), Birdova (2000), Williams (2003), Harris (2006) a McQuail (2009).

Podle Essera je nutné zkoumat bulvarizaci z dlouhodobé perspektivy. Taktéz je
dilezité si uvédomit, Ze probiha na rGznych Uzemich odliSnym zplsobem. Proto je pfi jeho
zkoumani nutné soustredit se na doprfedu vymezenou oblast a do Uvahy vzit jeho socio-
kulturni a politicky kontext. V neposledni fadé doporucuje Esser pouzivat pfi zkoumani
bulvarizace v médiich vicedimenzionalni pfistup, ktery se na bulvarizaci diva z vicerych
perspektiv. Sdm definuje bulvarizaci jako jev, ktery je moinad chapat na dvou urovnich:
,makro— a , mikro—. Na ,makro— Urovni pro néj bulvarizace znamenad socialni fenomén
vyvolany a zdroven symbolizujici transformaci sloZeni celé spole¢nosti. Na ,,mikro— udrovni
predstavuje bulvarizace medialni fenomén, ktery méni tradiéni podobu médii podle vile

recipientl a podléha komerénim zajmam. (Esser, 1999, s 292-294)
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Tyto dvé urovné by nemély byt oddéleny a pfi analyze bulvariza¢niho procesu by
mély byt propojeny. Proces bulvarizace probiha i nad ramec pouhych medidlnich obsahd, je
spojen svyrobni a spotfebni fazi, s medidlni komunikaci, se zménami profesiondlnich
zurnalistickych hodnot, zménami v obecném pojeti zpravodajstvi a informativnosti, zménami

v oCekavani ¢tenarud a v estetickém vnimani.

MclLachlan spole¢né s Goldingem, ktefi bulvarizaci popisuji podobné jako Esser
(1999), se tomuto jevu vénovali podrobnéji ve své stati Tabloidization in the British Press
v publikaci Tabloid Tales (2000). Proces bulvarizace charakterizuji na tfech drovnich témito
znaky: Rozsah (range) — mensi pocet zahrani¢nich zprav; Forma (form) — vice prostoru pro
obrazovy material, méné textu; Styl (style) — vice zprav zamérenych na pfibéhy lidi a zabavu.
Tomuto rozvrstveni se budeme vice vénovat nize (viz kap. 2.4.1) pfi vyzkumu ceskych
teoretikd Trampoty a Koncelika (2011), ktefi tento zplsob komparace pouzili na materidlu

ceskych denik.

Jak jsme jiz zminili vySe, bulvarizace neni procesem, ktery by puUsobil samostatné
a nebyl by ovlivnén dalSimi. Esser pfidava k bulvarizaci soubéiné probihajici proces
komercializace. Vlivem komercionalizace médii prestavaji byt rozdily ve vyzdvihovanych
hodnotach a preferovanych zpravach mezi jednotlivymi typy tituld tak zietelné. Naznacuje
také, Ze kvali tomuto jevu se stiraji hranice mezi jednotlivymi médii (seridznimi a bulvarnimi).
nutné zavést Sirsi skalu, jak jednotlivda média oznacovat a kam je fadit. Tomu se vénuje

predevsim Colin Sparks (viz nize).

Dalsim procesem, ktery s bulvarizaci souvisi je infotainment. Bulvarizaci
s infotainmentem spojuji napf. Birdova (1992), Esser (1999) ¢i Harris (2006). Podle ¢lanku
The Infotainment of Politics (Brants, Neijens, 1998) je bulvarizace v jistém smyslu pokrocilou
formou infotaimentu. Tento jev vznikl v 70. letech minulého stoleti v americké Zurnalistice.
Nastup a uzivani infotaimentu jsou spojovany predevsim s rozvojem kabelovych televizi
v USA. Pozdéji pronikl i do jinych médii, pfedevsim do tisténych a také internetovych. Tento
vyraz je spojen ze slov information (informace) a entertainment (zabava). Oznacuje se jim

trend pfrichdazejici do zpravodajstvi, ktery se snazi podat informace zabavnou a pfitazlivou
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formou. Zpravy maji u ptijemce vyvolat emoce, maji byt pribéhy, které pfinesou napéti

a prekvapeni.

Ceské medialni prostfedi je timto jevem ovlivnéno velmi vyznamné. Dle nazoru
Petera Duhana’ neni v Ceské republice jediny denik, ktery by nepracoval s infotaimentem.
Karel Hvizdala oznacuje tyto deniky jako pop-noviny. Hovofi o tom, Ze hlavnim problémem
na Uzemi Ceské republiky je fakt, e medialni portfolio zde neni UpIné. Zcela toti? chybi
zasadni prvek — zastupce prestiznich novin (blizi se mu snad jen Hospoddrské noviny). Jsou
zde pouze bulvarni deniky (Blesk a Aha!) a tzv. pop-noviny (MF DNES, Lidové noviny, Prdvo).
(Hvizdala, 2011, s. 80)

Procesy bulvarizace a infotaimentu se odraZeji na obrazu celé spole¢nosti, na jejim
vhimani svéta, na jejim mygleni a pfijimani informaci. Frantisek Koukolik® ve své piednasce
Vzpoura deprivant( hovoti o infotaimentu v souvislosti s tzv. infantilizaci a debilizaci
spole¢nosti. Heslem debilizace spolecnosti je podle Koukolika: ,Ubavte je“, coZ Ize chapat
jako odkaz ke slavné publikaci Neila Postmana Ubavit se k smrti (1985). Uz tehdy Postman
vidél hrozbu vtom, Ze dulezité zpravy jsou upozadovany méné vyznamnymi, které maji
pfedevsim pusobit na emoce prijemcl. Hovofi zejména o televiznim prostredi, ale vnima
také, Ze tento jev pronikd i do jinych médii. Koukolik jeSté k tématu infotainment dodava:
»Jeden z klasickych mechanism( natlaku je infotainment. Informace zabavou. Nemaji nic

spole&ného se zabavou a nic spole¢ného s informacemi. (Koukolik, 2011°)

Profesor Bob Franklin pasobici na Univerzité v Cardiffu hovofi o zacatku procesu
bulvarizace v seridznich médiich na zdpadé koncem osmdesatych let minulého stoleti.
Vysledny medialni obsah procesu bulvarizace a pfendseni infotainmentu do zpravodajstvi
nazyva pojmem newszak (srov. Harris, 2006). Ten je charakteristicky nahrazovanim
informacni hodnoty zpravodajstvi hodnotou zabavnou. Zajem Sirokého publika nahrazuje to,
co je skutecné v jeho vefejném zajmu, umirnénost hodnoceni je nahrazena senzacnosti.

(Franklin, 1997, s. 4)

’ Peter Duhan — ¢esky novinar, reditel Ceskoslovenského rozhlasu (1991-1992), od roku 2011 do 3. 11. 2015
generalni feditel Ceského rozhlasu

® Frantigek Koukolik — ¢esky neuropatolog, spisovatel, publicista

? zdroj: Pfednaska Vzpoura deprivant. Youtube.com [online]. [cit. 2015-12-05]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=vZSjl4QKjls
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Franklin vyvraci teze, podle kterych je bulvarizace prfechodnym jevem a je jen
nepatrnym rozvifenim Zurnalistickych vod, které se z ¢asu na cas vyskytne. Uddava tfi dlivody:
»Zaprvé, nikdy nebyla klesajici Uroven zpravodajstvi na ukor zdbavy tak viditelnd. Zadruhé,
tento pokles je spojeny s enormnim poklesem medialni pozornosti na specialni druh zprav,
jako zahrani¢ni a investigativni zpravodajstvi, které témér vymizely. Zatfeti, tyto poklesy jsou
viditelné ve vSech druzich médii, od tiskovin po televizni stanice, od seridznich po bulvarni.

(Franklin, 1997, s. 6)

Jak jiz bylo nékolikrat zminéno vysSe, vlivem bulvarizace se stiraji hranice mezi
jednotlivymi médii. Sparks (Sparks, Tulloch, 2000) proto poukazuje na to, Ze rozdéleni
tiskovych médii na bulvarni a seriézni neni dostacujici a je treba rozlisit vice kategorii.
Popisuje konkrétné pét kategorii podle miry zaméreni urcitého titulu na politiku, ekonomiku
a spolecnost nebo skandaly, zdbavu sport a také podle zaméreni na soukromy nebo verejny

Zivot.

Do prvni kategorie seridzniho tisku (the serious press) zarazuje takové tituly, které se
takika wvyluéné zaméruji na politiku, ekonomiku a strukturdini promény ve svété.
Polo-seridzni tisk (the semiserious press) se zabyvd obdobnymi tématy, jako tisk seridzni, lze
u néj ale pozorovat zvysujici se mnozstvi soft news a také vétsi ddraz na vizudlni prezentaci
sdéleni. Seridzné-populdrni tisk (the serious-popular press) popisuje Sparks jako titul
s velkym dlrazem na vizualni stranku a velkou porci skandal, sportu a zdbavy, ktery se vsak
stale dr#i vétsiny hodnot seriézniho tisku. Ctvrtd kategorie pojmenovana bulvdrni tisk
novinového stdnku (the newsstand tabloid press) zahrnuje tituly se silnou agendou skandalq,
sportu a zabavy, jsou v nich ale stale pfitomny i prvky seridzniho tisku, vénuji se politice,
alespon v Case voleb, atp. Posledni kategorii, kterou Sparks vymezuje, je ,supermarketovy”
bulvdrni tisk (the supermarket tabloid press), kde skandaly, sport a zabava jasné dominuiji.
Do této kategorie spadaji spiSe magaziny neZ denni tisk. Mezi témito jednotlivymi typy vSak

neni jasna a neprostupna hranice. (Sparks, Tulloch, 2000, s. 14-15)

Sparks vidi pti¢iny bulvarizace kromé jiného i v pfichodu novych technologii. Diky nim
a jejich vlivu na medialni trh se vytvofila za par rok( nékolikanasobné vyssi konkurence,
ktera zpUsobila ohrozeni dosavadnich pozic seriéznich médii. Aby si tato média uchovala

prodejnost, na kterou byla zvykla, musela tomuto Ucelu ptizpUsobit svij obsah a vzezieni. To
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vSechno jde na ukor udrZeni si profesionalniho standardu, ktery ma vliv na vzhled vystupnich
medidlnich obsahdl. Dalsi z hlavnich p¥icin jsou tlaky majiteld na profitovani médii. Zurnalisté
uz nekladou ddraz na to, aby napsali kvalitni ¢lanek urceny spolecnosti, ale aby se trefili do

toho, co jejich cilova skupina povaZuje za zajimavé. (Sparks, 2000, s. 4)

V Gvodu této kapitoly je zminéno, Ze ne vsichni teoretikové se shoduji vtom, Ze
bulvarizace je jevem Cisté s negativnim vlivem. Objevily se a objevuji nazory, které jsou

v pohledu na tento proces shovivavéjsi, ¢i dokonce pohliZeji na bulvarizaci pozitivné.

Jednim z hlavnich ,,obranct” bulvarizace je John Fiske (1992). Ten uvadi, Ze na rozdil
od oficialni Zurnalistiky mGze bulvarni Zurnalistika kritizovat dominantni vnimani a chapani
a mlze mit ,podvratny” charakter, nabizi alternativni realitu vici té oficialni, a dokonce
muze ztélesnovat emancipaci. S Fiskem souhlasi Van Zoonenova (1998, s. 188), ktera hovofi
o potencidlu bulvarni Zurnalistiky kritizovat hegemonické normy a hodnoty. Dalsi
nasledovnici Fiskeho nazoru je Birdova (2000, s. 216). Ta tvrdi, Ze bulvarizace m(iZe byt dobra
vtom smyslu, Ze umoznuje vidét problémy, které by jinak vidét byt nemély. Ve studii
o némeckych bulvarnich novindch podobné argumentuje i Kleinova (2000, s. 192) tim, Ze
obéané jsou vylouceni z Uéasti a rozhodovani ve verejné sfére, ktera je utvarena odborniky.
V této souvislosti pfipisuje zpravam némeckého bulvarniho deniku Bild funkci usnadnit
pristup ,,obyéejnym“ lidem k politice. Bild popularizuje politiku a pfitahuje k ni i lidi, ktefi by
se ji jinak vyhnuli. To znamen3, Ze tyto noviny brani lidem v tom, aby byli zcela oddéleni od

svéta politiky.

S Fiskeho nazorem se ztotoznuje také Sparks (2000, s. 25). Nejdulezitéjsi davod vidi
v tom, Ze bulvar ma podobu populdrni opozice vicéi dominantnimu rfadu. Obranci bulvaru
(mj. Fiske; Birdova; Van Zoonenovd; Sparks; Turner) naznacuji, Ze ti, ktefi tvrdi, Ze je
bulvarizace nebezpecna pro demokracii a politickou pfislusnost, jsou v opozici vici populdrni
kulture. Napfiklad Turner (1999, s. 63) tvrdi: ,je tfeba ptipustit to, Ze mnohé z obav z vlivu
bulvarizace jsou zaloZeny na konvenénim a dlouhodobém nepratelstvi viici populdrni kulture
samotné”. Brants (1998, s. 316) argumentoval ndzorem, Ze kritici bulvarizace, ktefi hovori
0 ,zdéseni z infotaimentu”, jsou horlivymi zastanci verejnopravniho vysilani. Ve skutec¢nosti
se Brants ptd, zda se infotaiment stava ,strukturdlnim” fenoménem, zda méni politické

zpravy ,systematicky” a zda jsou vsechny tyto prostfedky ,dokladem krize politické
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komunikace vzhledem k demokracii” (ibid, s. 316). Smysluplnéjsi je to ve srovnani s USA. Jak
Hallin (1994, s. 102-103) uvadi: ,to, Ze televize stavi moudrost obycejného ¢lovéka do
opozice k politikovi, je soucasti americké kultury”. Mohlo by byt tedy pfiliS brzy na obavy

o tom, Ze média v Evropé jsou ordmovana timto zplsobem.

Bek (2004, s. 373) se domniva, Ze tito vySe zminéni badatelé podcenuji otazku
infotaimentu a bulvarizace, protoze prioritu pfisuzuji populdrni kulture. Podle néj nemusi byt
populdrni kultura a politika oddéleny. Teoretikové se nemusi pfiklanét k jednomu i
druhému ,taboru”, protoze otdzkou kritiky neni to, Ze se politika popularizuje, ale je spisSe

o tom, Ze ztraci svlij obsah a je bulvarizovana.

Svym nazorem prispéla do diskuze o vlivu bulvarizace i Peckova (2000, s. 232—-233). Ta
rozdéluje nazory na bulvarizaci na ,kritické moderni (critical modernist)“ a ,kritické
postmoderni (critical postmodernist)” perspektivy. Zatimco prvni perspektiva je koncipovana
jako ,idedlni role” pfidélovana médiim, jakoZto poskytovani informaci a jako Zivotaschopny
prvek verejné sféry, druha perspektiva, kriticky postmoderni, povazuje partikularizaci
verejnych véci za opravny prostfedek k univerzalnim, neosobnim, abstraktnim druhim
a formdam informaci, které jsou spojovany s tradiénimi médii. V tomto pohledu jsou bulvarni

média vice participativni a demokratictéjsi nez oficidlni média. (Peckova, 2000, s. 233)

S bulvarizaci souvisi i tzv. ,obnaZujici novinarstvi“. To ve své knize Tyranie médii
popisuje Spanélsky spisovatel a novinar Ignacio Ramonet (2003, s. 21-23). Ramonet se snazi
zachytit situaci v trojuhelniku média—moc—komunikace. Podle néj se na prfelomu tisicileti
dostavaji noviny do krize. VSima si nastupu digitalizace a povaZuje ji za zlomovy moment.
Tisk se stdvd konkurentem televiznimu zpravodajstvi. Tisku se oteviela novd oblast
informaci, jimiz jsou: soukromy Zivot verejnych osobnosti a skandaly spojené s korupci
a politickym pletichafenim. Prdvé to Ramonet nazyva ,obnazujicim novinarstvim“
(v protikladu k investigativnimu novinarstvi). Rozhodujicim prvkem v odhalovani afér tohoto
druhu je produkce kompromitujiciho materidlu, nejcastéji psanych dokumentu, které nemaji
spektakularni povahu, a proto nemohu byt televizi tak snadno vyuzity. Pravé ztohoto

dlvodu v poslednich letech odhalil tisk, a nikoliv televize, vétSinu afér spojenych s korupci.

Ramonet prebird myslenku znamého polského novinare a spisovatele Ryszarda

Kapuscinskiho, kterou potvrzuje napf. i Sparks (2000): ,Kdysi byla nejvétsi hodnotou zpravy
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jeji pravdivost. Dnes uz Séfredaktor nebo feditel néjakych novin nepozaduje, aby informace
byla pravdiva, nybrz aby byla zajimava. Usoudi-li, Ze zajimava neni, nepublikuje ji. Z etického
hlediska se jedna o znacnou zménu.” (Ryszard Kapuscinski, La Stampa, Turin, cit. Ramonet,

s. 35-36)

Dle Ramonetova ndzoru doslo k posunu toho, co je pravda. ,V nasem intelektualnim
prostiedi je pravdou, na které zalezi, medialni pravda. Jakd je tato pravda? Jestlize o néjaké
udalosti tisk, rozhlas i televize feknou, Ze je to pravda, bude ustanoveno, Ze to pravda je.
| kdyZ to pravda neni. Nebot nyni je pravda to, co uznaji za pravdivé média jako celek.”

(Ramonet, 2003, s. 64)

2.4.1 Bulvarizace ve stredoevropském prostredi

Bulvarizace se postupné zacala projevovat i v dalSich ¢astech Evropy. V procesu
transformace doslo v postkomunistickych zemich k proceslim, které zabranily vzniku
liberalniho a rznorodého medidlniho trhu novin a televizniho a radiového vysilani. Podle
Jakubowicze byl pfi¢inou rostouci vztah mezi médii a politickymi i ekonomickymi silami.
(Jakubowicz, 2007, s. 305) Zahranic¢ni firmy vyuzily této situace a predstavily know-how,
zalozeny na principu ziskdvani popularity daného média tou nejjednodussi cestou.
Vysledkem byl silny efekt, ktery ziskaly tyto firmy na medialni scénu, ¢ehoz dikazem je
postupnd segmentace publika, zd(razriovani zabavy pred vychovnym a informacnim
programem, prevaha reklamné zaméreného obsahu ¢i koncentrace médii pod minimum

vlastnika. (ibid., s. 306)

Volek (2009) se ve svém vyzkumu zaméfil na bulvarizaci editorskych praktik v ¢eské
Zurnalistice. Editofi tradi¢nich denik(l podle néj prebrali po transformaci trhu v devadesatych
letech bulvarni taktiky. Volek se ztotoznuje s myslenkou Kapuscinskiho (viz vyse), kdy se
upfednostiiuje zajimava zprdva pred dullezitou. Uvadi mechanismy k spusténi této zmény
v soucasné medidlni krajiné: ,predevsim nelitostny boj mezi velkymi medidlnimi
korporacemi, nedostacujici investice do kvalitnich a zkusenych Zurnalist(i a z toho vyplyvajici
Upadek investigativni Zurnalistiky. (Volek, 2009, s. 45) Volklv vyzkum ukazal, Ze editori
celostatnich, ale i regionalnich novin pro zvySeni nakladu pouzivaji zpUlsoby, které jsou blizké

bulvarnim médiim. Problém tkvi v tom, Ze vétsina editorli navzdory tomu, Ze se neztotoznuje
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s hodnotami ¢tendrl, témto hodnotam pfizplsobuje obsah a vzhled novin za ucelem
zvySeného prodeje, a tak i vétSim ziskim. Mnoho z editor( fesi pravidelné moralni dilema,
zda ustoupit cestu kvalitni Zurnalistice na ukor komercniho prodeje. VétSinou vsak nemaji na
vybér a ustoupit musi. (Volek, 2009, s. 59) Aby se vnitfné vypordadali s timto dilematem,
nahrazuji své poslani sluzby verejnosti jako sluzby masové spoleé¢nosti. Kromé toho se

identifikuji s vlastnim vytvofenym obrazem Zurnalist( kvalitniho tisku. (ibid., s. 59)

Pacl (2005) vramci charakteristiky procesu bulvarizace souhlasi s nazory vyse
uvedenych odbornik(i (Esser; Sparks; McQuail;, Kapuscinski). | podle néj davaji redakce
prednost zdlezitostem individudlnim, soukromym, kuriéznim pred udalostmi realného
spoleCenského dosahu. Tato témata se dostdvaji na titulni strany, uZivd se i stejny typ
fotografii, ¢lanky se zkracuji a opatfuji se udernéjSimi titulky, stejné tak se do popredi
dostavd placend inzerce. Probihd mechanickd homologizace hodnot — sdéleni rlznych
vyznamU se zde kladou vedle sebe a vytvari se tim zdmérny dojem, Ze jejich dlleZitost je pro
pfijemce zcela rovnocennd. Bulvarni tisk tak zpUsobuje u ¢tendfe degradaci vyznamu

informaci o politickém déni jesté drive, nez mu je preda.

Trampota (2013) spolec¢né s Pdaclem (2005) uvadi jako jeden z nejobavanéjsich
negativnich dusledk(l bulvarizace depolitizaci. Bulvarizaci a odpolitizovanim obsaht se média

vvvvvv

i ekonomické moci. Média tak prestdvaji byti , hlidacimi psy demokracie”.

Postupujici bulvarizace ¢eskych médii dle Pacla (2005) poskytuje verejnosti o nasi
politice  stdle nepfiznivéjsi obraz. Bulvarni média jsou hlavnim Sifitelem
a zevSeobecnovatelem stereotypu byrokratického Urednika nebo zkorumpovaného poslance.
Redlnym dlouhodobym efektem je pak rostouci neddvéra a pesimismus k jakémukoliv déni
v této oblasti i znatelna rezignace casti ¢tenarl, posluchacl a divakl na uplatnéni jejich

obcanskych prav vibec.

Sam novinar Holub (2008) povazZuje za pocatek obratu pfichod PR manazZera, ktery
pozdéji plsobil i jako Séfredaktor, Safra’® do redakce Lidovych novin na konci devadesatych

let minulého stoleti. Safr pFisel do Lidovych novin v dobé&, kdy byl tento denik v hluboké krizi,

1% pavel Safr byl géfredaktorem Lidovych novin (1997—-2000), Mladé fronty DNES (2000-2006), Feditel skupiny
Blesk (2011-2013) a ¢asopisu Reflex (ve funkci skondil v kvétnu 2014)
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a jako krizovy manazer se osvédcil. SniZil stav redakce a zastavil dalsi Upadek prodeje tim, Ze
se soustiedil na témata, kterd méla pfitdhnout ¢tenafe (prodany ndklad Lidovych novin za
jeho vedeni stoupl z 58 tisic na 90 tisic). Stejného Uspéchu dosahl i pfi svém plsobeni na
postu Séfredaktora v Mladé fronté DNES. Tomuto deniku se pfizplsobilo i levicové
orientované Prdvo. V Hospoddfskych novindch zaved| Safrav styl fizeni Simtnek'!. TotoZnym
smérem se zacaly ubirat i regionalni deniky. Pro ¢esky medidlni trh je podstatné, jaké zmény
Safr zavedl. Hlavnim bodem byla persondlni strategie. Omezil se pocet redaktord, co?
zpUsobilo, Ze deniky musely omezit své zpravodajstvi, i kdyZ novinati psali vice ¢lank(. Zacaly

stdle vice vyuZivat agentur a to zejména CTK.

Safr uvadi, 7e se snaiil rozvijet Mladou frontu DNES viemi sméry, populdrnimi
i vaZnymi zanry. Podle né&j je bulvarni to, ,co je vymyslené, povrchni a vycucané z prstu“*?.
Mladd fronta DNES pod jeho vedenim zacala publikovat popularni Zanry, které viak dle Safra
nebyly bulvarni, protoze to byly ¢lanky o tom, co existuje, nesmélo byt v nich nic
vymysleného a nesmély byt hloupé. Dle jeho ndzoru je nemoZzné vyhnout se tématu, které

zajima polovinu naroda. Odmitd potlacovani popularnich zanr(, naopak se stavi za jejich

rozvijeni.

Trampota (2009) navazuje na Essera (viz vySe) a i dle néj dochazi k bulvarizaci na dvou
urovnich. Popisuje je obdobné: na prvni uvadi rlist podilu ¢tenara bulvarnich tituld, na druhé
pak proménu obsahu typl udalosti, které se do médii dostdvaji. Ta prvni rovina je podle
Trampoty srovnatelna s trendem ostatnich zemi Visegradu, kde hraji prim bulvarni deniky.
Ve srovnani napfiklad s némeckymi tisténymi médii je bulvarizace ceskych denik(
intenzivnéjsi, dochazi napfriklad k jejich silnéjsi vizualizaci, coz je ddno mimo jiné malym
¢eskym trhem. Trampota (2009) dale uvadi, Ze pred 20 lety ceské deniky nekladly takovy
dlraz na vizualni prvky, jako jsou velikost fotografii, titulky, infografika a jejich barevnost.
Tolik se nezabyvaly tzv. soft news a také se snizil poéet zahraniéniho zpravodajstvi. Jako dalsi

problém vidi sebepropagaci, kterou jsou dnesni ¢eské deniky prosycené.

" petr Simlinek byl od roku 2001 zastupcem séfredaktora v MfD. Od fijna 2005 do konce roku 2010 byl
$éfredaktorem Hospoddrskych novin. Dlvodem jeho konce byl dle jeho slov ,,¢as ha zménu®“. Od roku 2011 je
$éfredaktorem ceské mutace ¢asopisu Forbes. Séfredaktorem Hospoddrskych novin byl po Simlinkovi Petr
Sabata. V prosinci 2013 jej ve funkci vystiidal Martin Ja$minsky.

12 zdroj: SAFR, Pavel. Popularni neznamena bulvarni. Reflex [online]. 2006 [cit. 2015-11-06]. Dostupné z:
http://www.reflex.cz/clanek/stary-reflex-reflex-cz/21705/pavel-safr-popularni-neznamena-bulvarni.html
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Trampota spolecné s Koncelikem provedli s vyuZitim vyzkumu MclLachlana a Goldinga
a jejich metodologie analyzu procesu bulvarizace v ¢eském medidlnim prostfedi. Porovnavali
situaci v ¢eskych denicich Blesk, Mladd fronta DNES a Prdvo. Analyzovali roky 1995, 2000
a 2005. Vramci rozsahu (range) zkoumali pocet hard news a soft news a také pocet
zahrani¢nich zprav a domdcich zprav. U formy (form) se zaméfili na porovndani prostoru
uréeného textu vzhledem k titulkim, obrazkim a dalSim obrazovym materialim. Na roviné
stylu (style) pozorovali, zda a jak stoupd pocet ¢lank(, které zahrnuji personalizaci a zpravy

ze soukromi verejné znamych lidi. Dospéli k nasledujicim vysledkim.

Pfi porovndni poctu zprav informativniho zanru (zpravy, komentare, rozhovory) vudi
ostatnim typim (reklama, servis, apod.) dosli k zavéru, Ze dulezitéjsi ¢ast (informativni)
tvorila primérné 61 % prostoru. V pribéhu let u vSech tfi zkoumanych denik(i dochazi

k narlstu tohoto prostoru, nikoliv k poklesu (viz tab. ¢. 1).

Informativni Zanr vs. ostatni typy

Denik 1995 2000 2005
Blesk 57,90% | 67,80% | 69,90 %
Mlada fronta DNES | 51,20%| 51,40%| 57,80 %
Pravo 63,60%| 61,80%| 73,50%
Celkem 56,50% | 58,10% | 66,10 %
Tabulka ¢. 1

Druhou ¢&3sti bylo porovnani poc¢tu hard news a soft news. V této oblasti se ukazaly
rozdily mezi vSemi tfemi deniky. U Blesku doSlo mezi lety 1995 a 2000 k mirnému poklesu
poctu hard news, daleko znatelnéjsi je pokles mezi lety 2000 a 2005. U Mladé fronty DNES
byla situace odlisna. Mezi lety 1995 a 2000 doslo k poklesu hard news, zatimco v obdobi

dalsich 5 let k narGstu. U Prdva byl zaznamenan pomérné vyrazny rlst hard news (viz

tab. ¢. 2).
Soft news vs. hard news
Denik Typ zprav 1995 2000 2005
Blesk hard news 20,90 % 20,20% | 14,40 %
soft news 37,10 % 47,70 % | 55,50 %
Mlada fronta DNES | hard news 25,60 % 21,80 % | 23,40 %
soft news 25,60 % 29,60% | 34,30%
Pravo hard news 23,30 % 29,40 % | 37,40 %
soft news 40,10 % 32,30%| 34,80 %
Tabulka €. 2
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Pti srovndni poctu domdcich a zahranic¢nich zprav byl zaznamenan u vSech tfi denik(

narlst domadcich zprav v prabéhu let 1995 az 2005. Jen u Prdva doslo mezi lety 1995 a 2000

k poklesu (viz tab. €. 3).

Domaci zpravy

Denik 1995 2000 2005
Blesk 43,40 % 45,40 % 53,20 %
Mlada fronta DNES 35,90 % 39,00 % 44,80 %
Pravo 45,60 % 42,60 % 50,80 %
Celkem 40,60 % 41,50 % 49,20 %
Tabulka €. 3

Vramci stylu zkoumali Trampota s Koncelikem pocet clankl, které se tykaly
personalizace, soukromého Zivota slavnych apod. U deniku Blesk byl v rozmezi let 1995
a 2005 zaznamenan takrka dvacetiprocentni narlGst. U Mladé fronty DNES také doslo
k narlstu, ale podil tohoto typu zprav neni tak vyrazny. U Prava byl zaznamenan nejprve
mirny pokles a poté mirny rlst. Ani vtomto deniku vSak netvofily tyto ¢lanky velky prostor,

témér minimalni (viz tab. ¢. 4).

Personalizace

Denik 1995 2000 2005
Blesk 23,80 % 37,90 % 43,70 %
Mlada fronta DNES 4,20 % 6,00 % 10,10 %
Pravo 5,30 % 4,50 % 6,00 %
Celkem 9,60 % 13,20 % 20,00 %
Tabulka €. 4

Obsahova analyza tfi ceskych denik(l odhalila rostouci pocet soft news, domacich
zprav a €¢lankd ze soukromého Zivota slavnych ve vsech tfech denicich béhem let 1995 az

2005.

Ukazatele, které jsou uzivany pro detekovani bulvarizace ve zminéné studii, nemusi
odhalit vSechny aspekty bulvarizace a mohly by vést vyzkum do slepé uli¢ky. Kvantitativni
obsahova analyza v souvislosti se zkoumanim bulvarizace mizZe odhalit jen ¢ast problému.
Existuji dalSi vyznamné ukazatele bulvarizace (kvalitativniho charakteru), které nejsou tak
Casto zahrnuty v analyze bulvarizace: znéni titulkd, jednodussi jazyk (expresivnéjsi, chudsi
slovni zasoba), vice smyslenych informaci, vyssi subjektivita, posilovani polarizace pribéh,

konfliktni vyliceni zobrazenych udalosti, atd.
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2.4.2 Dosavadni vyzkum jazykovych prostiedki bulvarizace v novinovych

titulcich

Tato prace se zabyva bulvarizaci vybranych ceskych denik(i z pohledu prostfedkd
jazykovych, proto je dualezité vymezit, jaké zpUsoby jsou na této roviné vyuzity. Soustfedime

se na jazykové projevy bulvarizace v titulcich na titulnich stranach.

Pokud jde o odborné prace na toto téma, neni v éeském prostiedi tato oblast
podrobnéji prozkoumdna. Tématu novinovych titulk( se v 70. letech vénoval Kfistek v ¢lanku
Soucasné novinové titulky (1973, s. 229-237). Pozdéji na néj navazala Machackova ve své

stati K sémanticko-syntaktické vystavbé novinovych titulki (1985, s. 215-222).

DalSim z autor(, ktefi se zabyvali problematikou novinovych titulk(, je Bartosek. Ve
svych statich Novinové titulky (1996, s. 251-264) a Zurnalistické titulky (1997, s. 61-67)
popisuje typologii titulkd, jejich funkce a také si vS§ima promény jejich délky. Pouze strucné se

zabyva rozdily jejich podoby v seriéznim a bulvarnim tisku.

Srpova ve své publikaci K aktualizaci a automatizaci v soucasné psané publicistice
(1998) analyzovala titulky regionalniho Moravskoslezského deniku. Obé vySe zminéné
autorky (Machackova; Srpova) navazuji na starSi prace tykajici se publicistického stylu,

typologie titulkd apod. Casto odkazuji na K¥istka (1973) &i Mistrika (1985).

Titulkim se ve své stati Titulky v psané publicistice (1999) vénuje Shatury. Zfrejmé
nejprinosnéjsi c¢lanek ktématu novinovych titulkli, z pohledu jejich rozdilu v bulvarnim
a seridznim tisku, publikoval Ml¢och (2002, s. 235-243). Autor vném srovnava Blesk
a Mladou frontu DNES z hlediska grafické podoby, rozsahu jednotlivych textl a témat.
StéZejni cast clanku je vénovand charakteristice jazykovych prostredk( uzivanych jak
v textech, tak v samotnych titulcich, vS§ima si predevsim stylové priznakovych prostredkd,
jako jsou obrazna pojmenovani, pejorativa, expresivni vyrazy apod. Svou stati se snazi
dokazat, Ze jazykové prostfedky bulvarniho a tzv. seriéznich tisku se pfiblizuji. V pfispévku
Vyvojové zmény v pojeti titulku v Ceské Zurnalistice (2004, s. 197-203) Mlcoch postihuje
vyvojové zmény na zadkladé srovnani novin ze tfi obdobi. Porovnava typologii titulkd a jejich
funkce, rozebira syntaktickou strukturu a dedukuje zavislost podoby titulkd mj. na dobé

a politické situaci, v niZ noviny vychazeji.
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Pilatova se ve své stati Souhra expresivnich prostfedku v novinovém titulku (2004)
zaobira expresivnimi prostfedky v titulcich na materidlu cestiny, rustiny a anglictiny.
V publikaci Krdtkd zprdva v soucasné ruské a cCeské publicistice (2009) pak zkoumala m;.
expresivni prostfedky v titulcich kratké zprdvy. Za nositele expresivity chdpe: hodnotici
lexikdlni vyrazy, lexikalni jednotky s jinym stylistickym zabarvenim (pfedevsim z hovorového
jazyka), okazionalismy, frazeologismy, slovni hticky, pfislovi, klisé, intimizace projevu, véty
tazaci, véty rozkazovaci, véty zvolaci, neuplna realizace zakladni konstrukce (elipsa subjektu,
predikatu, hlavni véty, apoziopeze, vypovéd preryvana). Pfidany jsou jesté kompozicni
expresivni prostiedky (napt. kontrast a napéti mezi informativnim textem a ryze hodnoticim

titulkem).

Autofi se shoduji na charakteristice jazykovych prostredkd, které jsou typické pro
publicisticky styl a pronikaji do zpravodajstvi. Tim se seriéznéjsi noviny pftiblizuji bulvarnim.
Z bulvarnich periodik prebiraji nejen obsah (sex, kriminalni Ciny, lidské pribéhy plsobici na
emoce, apod.), ktery se projevuje v titulcich, ale také jazyk. Takovymi jazykovymi prostredky
jsou expresivni prvky jako: obraznd pojmenovani, frazémy, vulgarni vyrazy &i imitizace
vypovédi. Viem témto i dalSim expresivnim prostfedkiim a jevim se podrobnéji vénujeme

v kapitole Bulvarizujici se titulky (kap. 4.3).

3 Charakteristika vybranych denikt

V poslednich nékolika letech prodélal medialni prostor stfedni a vychodni Evropy
znaéné zmény. Ekonomickd krize se zde projevila vyrazné&ji neZ kdekoliv jinde. Rada
zapadnich medialnich spolec¢nosti se rozhodla ze stfedoevropskych a vychodoevropskych
trh0 Uplné odejit nebo prodat ztratova ¢i nejméné perspektivni média. Od roku 2012 se
podstatné promeénili i vlastnici ¢eskych novin. Aktualné jsou ¢eské noviny zcela ve vlastnictvi

Cesko-slovenskych podnikatelskych subjekta.

Vlastnici jsou v drtivé vétsiné pripad( aktivni v jinych sférach a sektorech ekonomiky,
nez je medialni prmysl. Casto jsou také at uz pfimo nebo nepfimo svazani s politikou. Bud'
sponzoruji politické strany, ¢i se pfimo zapojuji do politického procesu. To zavddva pficinu
k obavam, Ze majitelé maji zajem ovliviiovat obsah svych médii. Témto vlastnikim nejde

predevsim o zisk, ale o ziskani vlivu. Zkoumané tfi deniky jsou také ve vlastnictvi ¢eskych

25



(slovenskych) oligarch(G. V nasledujicim textu se vénujeme jejich historii, predevsim
z hlediska vlastnictvi. V zavéru kapitoly se pak snazime pfriblizit jejich profilaci na Skale

seridznost — bulvarnost.

3.1 Mlada fronta DNES

Denik Mladd fronta vznikl v kvétnu 1945. Vroce 1953, kdy doslo kzestatnéni
tiskaren, se stala Mladd fronta Gcelovym zafizenim pfi Ustfednim vyboru Ceskoslovenského
svazu mlddeZe. V roce 1970 se denik Mladd fronta stal orgdnem UV Socialistického svazu
mlddeze, ktery byl jeho pfimym vydavatelem (nakladatelstvi Mlada fronta tedy jiz denik
Mladd fronta nevydavalo). Po pddu komunismu na pocatku roku 1990 byl zrusen
Socialisticky svaz mladeze (SSM), jehoZ nastupnickou organizaci se stal Svaz mladych (SM).
Denik Mladd fronta vychazejici od listopadu 1989 s podtitulem Denik ceskoslovenské
mlddeZe, byl jiz od 1. 1. 1990 preveden pod spravu podniku Mladd fronta, nakladatelstvi
a vydavatelstvi (MFNV), ktery se stal jeho vydavatelem misto SSM. OvSem vzhledem k tomu,
Zze MFNV byl majetkem SSM (i jeho ndastupnické organizace SM), vykondval SM funkci
nadfizeného organu. Urcoval tak pocet mist, mzdové limity, limity na propagaci a reklamu,
schvaloval zahrani¢ni cesty, valuty, jmenoval a odvolaval $éfredaktory i redaktory. (Benda,

2007, s. 95)

Jiz od ledna 1990 vyjednéval $éfredaktor Mladé fronty Libor Sevéik spoleéné s Karlem
Pacnerem s predsedou SM Martinem Ul¢akem o osamostatnéni deniku. Také se uvazovalo
o registraci mirné pozménéného nazvu titulu. BEhem léta pozadalo vedeni Mladé fronty
advokatni kancelatr Lederer — Zempliner o vypracovani osamostatnéni titulu.
Sedmadvacatého cervence 1990 byla zaloZzena akciova spole¢nost M a F a.s. Spolecnost byla
zapsana do obchodniho rejstfiku. Byla provedena registrace ochranné zndmky Mlada fronta
DNES a rovnéz registrace nového deniku na Ministerstvu vnitra. Doslo tak k tzv. ,spontanni

privatizaci”la. Posledni srpnovy den roku 1990 vyslo posledni Cislo deniku Mladd fronta

B spontdnni privatizace — jev, ke kterému v oblasti ceského tisku dochazelo v letech 1989 az 1992. Politické
zmény po listopadu 1989 s sebou prinesly vyménu nejvyssiho vedeni redakci jednotlivych denikd. Redakéni
kolektivy odmitaly zdsahy a ptikazy svych vydavatell. V prvni poloviné roku 1990 pracovala vétsina ¢eskych
médii samospravnym stylem pod vedenim $éfredaktor, které si demokratickym zplsobem vybrali pracovnici
prislusnych redakci. Tato situace pak umoznila u fady denikd a dalSich titul( periodického tisku vyvoj udalosti,
jejz lze charakterizovat jako divoky, netizeny prechod velké ¢asti ceského periodického tisku do soukromého
vlastnictvi.
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vydavaného MFNV a 1. zafi 1990 poprvé vysla Mladd fronta DNES vydavana spolecnosti
MaFa.s.

Na konci roku 1991 zaloZila spole¢nost M a F a.s. jako jediny zakladatel spole¢nost
MaFra a.s., kterd byla poté zapsdna do obchodniho rejstfiku. Na pocatku ¢ervna 1992
kapitalové vstoupila do MaFra a.s. francouzska spole¢nost Socpresse SA. Ta vSak musela na
podzim 1994 kvuli finanénim problémim prodat svlj podil ve spolecnosti MaFra a.s.
némeckému vydavatelstvi Rheinisch-Bergische Verlagsgesellschaft mbH. To postupem ¢asu
ziskalo stoprocentni kontrolu nad spolec¢nosti MaFra a.s. V roce 2013 koupil vydavatelstvi
MAFRA a.s. soucasny ministr financi Andrej Babis, resp. jeho firma Agrofert. Od vzniku CR
soupefila Mladd fronta DNES s denikem Blesk a denikem Rudé Prdvo (pozdéji Prdvo)
o nejprodavangjdi titul®. Vroce 2003 byl denik Miladd fronta DNES druhym

nejprodavanéjsim denikem v CR, stejné tak i v roce 2013. (ibid., s. 145)

3.2 Hospodarské noviny

Jednadvacatého kvétna 1990 se z tydeniku pro ekonomické zaleZitosti Hospoddrské
noviny, ktery vychdzel od roku 1957 a jehoZz vydavatelem bylo az do kvétna 1990
Vydavatelstvi Rudé pravo, stal denik vychazejici pod stejnym ndzvem. Jeho vydavatelem se
stala spoleCnost Economia a.s. Zakladatelem a akcionafem této spolecnosti byly statni
organizace a instituce (Ceskoslovenska tiskova kancelaF, Urad vlady) a rovné? statni banky
(Ceskoslovenskd obchodni banka, Komeréni banka). V listopadu 1991 koupilo 45 % akcii ve
vydavatelstvi Economia a.s. francouzsko-némecko-americké konsorcium Eurexpansion. O rok
pozdéji ziskal kontrolu nad spolecnosti Economia a.s., a diky tomu i nad Hospoddiskymi
novinami a dalSimi periodiky vydavatelsky holding Handelsblatt — Dow Jones Investments B.
V. (Benda, 2007, s. 98) V roce 2007 americké vydavatelstvi Dow Jones prodalo svij podil 23,5
procenta ve spolec¢nosti Economia jejimu vétSinovému némeckému vlastnikovi Handelsblatt.
O rok pozdéji se némecka skupina Handelsblatt rozhodla sv(j 88,3% podil ve vydavatelstvi

Economia prodat. Majitelem vydavatelstvi Economia a.s. se stal Zdenék Bakala.

MV roce 1993 byl mésiéni pramérny prodany naklad: Blesk (376 028), MF DNES (342 043), Rudé préavo (324
220). V roce 1994 byl ro¢ni prodany naklad: MF DNES (408 330), Pravo (361 130), Blesk (358 328)
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3.3 Blesk

Ve snaze o zaplnéni dosud prazdného mista na trhu zacala spole¢nost RINGIER CSFR
a.s. 13. dubna 1992 vydavat prvni ¢esky barevny bulvarni denik Blesk, ktery byl inspirovan
$vycarskym Blickem a némeckym Bildem. V roce 1996 byl Blesk slou¢en s denikem Expres®>.
Byly provedeny rozsahlé obsahové a grafické zmény. Probéhla i propagacni kampan
v televizi. BEhem ndsledujicich let (od roku 2002) se denik Blesk stal nejproddvanéjsim
dennim titulem v CR (viz tab. & 5). Vroce 2010 se Ringier spojil svydavatelstvim Axel
Springer. Spojeni ¢eskych vydavatelstvi Ringier CR a.s. a Axel Springer Praha a.s. bylo posléze
schvdleno pfislusnymi tuzemskymi arady. V zavéru roku 2013 bylo ozndmeno, Ze
vydavatelstvi Ringier Axel Springer CZ odkoupili podnikatelé Daniel Kretinsky a Patrik Tkac.
Tricatého dubna 2014 doslo k prevzeti firmy spolecnosti Czech News Center, jejimZ jedinym
akcionarem byl tehdy Daniel Kretinsky. O par tydn( pozdéji se nazev spolecnosti Czech News
Center zménil na Czech News Center Holding, nacez byl uvolnény nazev Czech News Center
pouzit pro prejmenovani spolecnosti Ringier Axel Springer CZ. V srpnu 2014 pak firma Czech
News Center zanikla zac¢lenénim do spole¢nosti Czech News Center Holding, ktera se v témze

mésici prejmenovala na Czech News Center.

Primérné denni prodané naklady

Rok |Blesk Mlada fronta DNES Rudé pravo (Pravo) |Hospodaiské noviny
1993 | 376 028 |342 043 324 199 150 798
1994 | 358 328 |408 330 361 130 166 806
1995 | 267 724 |439 139 326922 156 833
2003 472908 (304 242 187471 73 476
2004 | 500804 |311609 173 749 66 024
2005 | 507 220 |290424 167 228 68 174
2013 | 266 860 |182 683 101 367 35994
2014 | 251449 |159790 91 068 34 688
2015 | 245756 | 155877 88 696 33 262
Tabulka ¢. 5

 Denik Expres —od 12. ledna 1990 vychdzel pod nazvem Poledni expres, a to jako regionalni periodikum pro
Prahu a Stfedocesky kraj. Byl prvnim bulvarnim denikem v polistopadovém Ceskoslovensku. Poté byl
prejmenovan na Stiedocesky expres a nasledné na Cesky expres. Pravé tehdy se z néj stal celostatni denik.

V bfeznu 1992 byl ndzev zménén na Expres. V roce 1993 jej ziskalo vydavatelstvi Mitterlrhein-Verlag GmbH.
Expres se stal velmi vaznym konkurentem Blesku. Proto jej spole¢nost RINGIER CR a.s. odkoupila i s logem

a vSemi ochrannymi znamkami a sloucila jej s denikem Blesk. Posledni ¢islo deniku Expres vyslo 24. dubna 1996.
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Pokud jde o profilaci zkoumanych denikl na Skdle seriéznost — bulvarnost, budeme se
snazit charakterizovat je podle kategorii, které vydélil Sparks'® (2000). Ceské noviny nelze
striktné délit na seridzni a bulvarni. Jak jiz bylo zminéno vyse, v ¢eském prostredi chybi elitni
seridzni tisk. Na tomto faktu se shoduji napf. Pacl (2005), Jirdk (2007) ¢i Hvizdala (2009).
Nejvice se dle vySe zminénych i dle naseho ndzoru blizi seridznimu tisku, jak jej popsal
Sparks, Hospoddrské noviny. Vénuji se zejména politice a ekonomice, ale na druhou stranu
Ize u nich vypozorovat vétsi dliraz na vizualni prezentaci sdéleni a také zvysujici se mnozstvi
soft news. Proto bychom je mohli zafadit pod polo-seridzni tisk. Mladd fronta DNES je
popisovana jako tzv. pop-noviny17 (srov. napt. Jirdk, 2007; Hvizdala, 2009; Trampota, 2013).
Velmi vyrazné pracuje s infotainmentem, vyznamné jsou zastoupeny prvky self-promotion
a také reklama. Dle Sparksovi kategorizace bychom tedy mohli tento denik charakterizovat
jako seridzné-populdrni tisk. Blesk zietelné vykazuje vSechny znaky bulvarniho periodika.
Zaméruje se predevSim na skanddly a zdbavu. Klade dlraz na vizualni podobu, pouziva
expresivni jazykové prostfedky. Na Sparksové skale bychom jej mohli vymezit jako bulvdrni
tisk novinového stdnku. Jak popisuje sdm Sparks, hranice mezi jednotlivymi typy novin nejsou
ostré a neprostupné. Pro orientaci mezi jednotlivymi deniky vSak povazujeme tuto klasifikaci

za dostacujici.

4 Titulky

Kazdy novinovy c¢lanek, pripadné dnes i kazda obrazova zprava, je uvozen titulkem.
Tento kratky textovy utvar, jenZz by mél vystihovat obsah nasledujiciho textu, je nesmirné
déleity. Casto rozhoduje o tom, zda se ¢tenar rozhodne €lanek preéist. Titulky jsou chapany
jako Ustfedni rdmcova slozka novinového textu, jez se od néj diferencuje po strance
vyrazové, i kdyZz s nim souvisi po strance obsahové. (Srpova, 1998, s. 26) Kromé fotografii
Titulky jsou brany vaznéji nez texty. Kdo listuje novinami, ten na konci precetl dvakrat tolik
titulkd nez samotnych ¢lankG. (RulR-Mohl, Baki¢ovd, 2005, s. 134) U bulvarnich médii
rozhoduji o prodejnim uUspéchu. V ¢eskych podminkach lze tuto skutecnost vysledovat na

poctu predplatitelli jednotlivych denik(. V pfipadé seriéznéjSich Hospoddrskych novin, pfi

18 Viiz kap. 2.6
v pop-noviny: novinovy format, ktery se tvari jako prestizni noviny, ale mira zjednoduseni, titulky, velikost
fotografii a jazyk se jiz zfetelné pfiblizuje bulvaru.
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srovnani predplatného a pultového prodeje, je pomér predplatitelll vzhledem k pultovému

prodeji 6:1, zatimco u bulvérniho Blesku je pomér piedplatitel(i 1:31.*

Joseph Pulitzer, jeden z nejuspésnéjSich americkych novindfi a vydavatell
a prukopnik bulvarni Zurnalistiky, povazoval titulky za ,nahé tanecnice, které lakaji publikum

do misionafské katedraly novin“*.

Titulky se zacaly objevovat v 60. letech 19. stoleti v New York Times v prvnim sloupci
na predni strané. Postupem casu se stale zvétSovaly, ale nikdy nezasahovaly do dalSich
sloupcl. AZ pravé Joseph Pulitzer zavedl v deniku New York World titulky pres nékolik
sloupcl a poprvé zabraly titulky celou Sitku stranky v Hearstové deniku New York Journal na

konci devatenactého stoleti.

Podle Hodgsona (1998) ma autor titulkd, ktery nutné nemusi byt autorem textu
nasledujiciho za titulkem, dvé hlavni funkce a obé souviseji s manipulaci se slovy. Autor
titulkG je clovék, ktery ,sklada a filtruje materidl tak, aby vybrousil jeho podstatu do
prostého sdéleni, které se dozaduje: precti si mne” (Hodgson, 1998, s. 125) Druhou jeho
funkci je vyhledat ta slova, kterd budou poftem svych pismen nebo znaki odpovidat
pozadované grafické upravé. Bulvarni média davaji prednost velkym typUim pisma a tvar listu

je uzsi, z ¢ehoz vyplyva, ze titulek maze obsahovat spisSe kratsi slova.

4.1 Funkce titulku

Z funkéniho hlediska plni novinovy titulek vzhledem k textu i k aktu komunikace Ctyfi
zakladni funkce. Funkce kompozi¢ni a nominativni jsou nedilnou souéasti jakéhokoliv titulku.
Funkce informativni se realizuje v pfimém vztahu titulku k obsahu samotného textu. Titulek
tak sdéluje bud celou hlavni myslenku textu (plné informativni titulek), nebo hlavni
obsahové komponenty ¢i obsahové komponenty vedlejsi. Posledni dva pfipady se hodnoti
jako tzv. neplné informativni titulky, u nichz se se snizujici mirou informativni funkce zvysuje

potencial funkce pusobici. U funkce puUsobici (hodnotici, agitacni, reklamni) se mezi

¥V lednu 2014 byl pocdet predplatiteldl Hospoddrskych novin, 23 173, zatimco pultovy prodej vykazoval Eislo
4 206. U Blesku byl pultovy prodej 249 182, pocet predplatitelt pak 8 234. Zdroj: Abc.cr. Http://www.abccr.cz/
[online]. [cit. 2015-08-09]. Dostupné z: http://www.abccr.cz/

9 zdroj: American Genius - Hearst vs. Pulitzer: Document of National Geographic. Youtube.com [online]. [cit.
2015-12-05]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=0JK-4TL-SO4
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novinovym titulkem a obsahem textu navazuje nepfimy vztah, tj. titulek informaci nesdéluje,
ale pouze ji naznacuje, popfipadé ilustruje, a upoutdva tak pozornost. Plsobici funkce se
projevuje v uziti hodnoticich lexikadlnich prostfedkld, neuplnych syntaktickych konstrukci

a dalSich expresivnich zdroja. (Pilatova, 2009, s. 85-86)

Machackova (1985) i Srpovd (1998) také uvadi informativni funkci jako velmi
dllezitou funkci titulk(i. Dale pak uvadi funkci upoutdvaci, u které ma velky vyznam i grafické
zvyraznovani titulkd. Dalsi funkce titulkll je funkce agitacni (presvédcéovaci). Vyrazné
vystupuje do popredi naptiklad v titulcich obsahujicich tzv. programové nebo uUkolové
infinitivy. Casté je také vyuziti miry (vice ohleduplinosti). Titulky s touto funkci vyjadFuji, Ze je
néjaké cCinnost v budoucnosti nezbytna, popf. vyjadfuji zplsob, jakym se ma provadét.
Ctvrtou funkci titulkG je pak podle Machackové funkce hodnotici. Nejéast&ji byva kladné
nebo zaporné hodnoceno téma c¢lanku néjakym hodnoticim privlastkem. Prostfedkem
vyjadreni této funkce jsou nejcastéji adjektiva. MlzZe byt vSak pouZito i jiného zpUsobu.
Napfriklad substantivy, adverbii ¢i slovesy. Pfi hodnoceni se voli i metafora ¢i kontrast. Toto

déleni pak piebird i Shatury (1999). Jen agita&ni funkci popisuje jako funkci presvédéovaci®®.
4.2 Typologie titulki
Klasifikace titulk muiZe byt vedena z nékolika rGznych aspektd. V této praci
pracujeme vsouladu sdélenim titulkG na titulky zpravodajské a publicistické, které

predestird napf. Soucasnd stylistika (Cechovd, Krémovd, Minafova, 2003, s. 270-271) nebo

Stylistika pro Zurnalisty (Minarova, 2008, s. 255—-259).

Jednim z dalSich aspektld je pak posouzeni formulace titulku ve vztahu k tématu

a obsahu textu. Kfistek (1973) u obsahové stranky rozliSuje troji zakladni povahu titulku:
1) titulek stru¢né, vétsinou vystizné pojmenovava téma clanku;

2) titulek podava vedle pojmenovani tématu také i jisté hodnoceni, nazor autora nebo

redakce;

3) titulek je vyjadienim vyzvy k ¢tenaram, k verejnosti.

20V literatufe se Ize s agita&ni funkci titulk( setkat i pod dal&imi nazvy (persvazivni, ziskavaci).

31



V Malé encyklopedii Zurnalistiky (1982) jsou titulky rozdéleny podle Zanr(, na titulky:

1) zpravodajské, které strucné oznamuiji fakta. Lze je tedy ztotoznit s prvnim typem titulku

u Kfistka (1973);

2) hodnotici — k udalostem, o kterych je fe€, zaujimaji stanovisko. Tento typ titulku ma tedy

v podstaté stejnou charakteristiku jako druhy (ptip. i tieti) typ, jejz vydélil Kristek (1973);
3) beletristické, ve kterych se uplatiuji pfedevsim metafory.

4.2.1 Zpravodajské titulky

Zpravodajské titulky, stejné jako zpravodajské texty, informuji, a proto jsou po
obsahové strance nasycené informacemi®’. Sna#i se vystizné podat maximalni mnozstvi
informaci a stavaji se shrnutim nasledujiciho textu, popfipadé jeho prvni ¢asti. Tento typ

plné zajistuje ¢tenafi rychlou orientaci v tisku pravé svym vypovidajicim charakterem.

Podle Bartoska (1996) obsahuje zpravodajsky titulek predevsim vécné a ¢asové udaje,
Cisla, jména lidi, ndzvy zavod(, mést apod. V kompozici jsou zpravodajské titulky poplatné
a doplnuji. Pro zpravodajské titulky je pfiznacnd snaha vtésnat vycerpavajici mnozstvi udaju
do nepfili§ dlouhého textu. | ptes snahu o Uspornost se zpravodajsky titulek nevyhyba

rozvitym dvojclennym vétdm nebo souvétim.

Zpravodajské titulky by mély predevsim podat vycCerpdvajici popis, pfriblizeni
problému, o kterém pojednava clanek. Jejich prvotni funkce je bezesporu informativni,

titulky by mély mit konkrétni, neutralni povahu. (Minarova, 2011, s. 256)

4.2.2 Publicistické titulky

Funkci publicistickych textd neni neosobné, nestranné, ze vSech dosazitelnych stran,
zdroju a objektivnich aspektd informovat ¢tendre o udalosti. Publicistické texty presvédcuiji.
(Bartosek, 1996, s. 261) Stejnou funkci, tedy presvédcéovaci (agitacni, persvazivni, ziskavaci),

maji i publicistické titulky. Publicistické titulky nebyvaji také tak striktné a duasledné

1 0 informaéni nasycenosti se zminuje Osvaldova a kol. v publikaci Zpravodajstvi v médiich (2011), nebo napf.
i Viktor Jilek v knize Zurnalistické texty jako vysledek pisobeni jazykovych a mimojazykovych vlivii (2009)
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zamérené na pouhé sdéleni informace. Na rozdil od zpravodajskych v nich prevlada vice
obrazného vyjadreni, vtipu a vyrazové origindlnosti. V publicistickych titulcich se hojné

setkavame s frazémy, pfislovimi a porekadly.

Publicisticky titulek se vSak nevyhyba ani citatlim, vyrokim mluvcich a parafrazim na
né nebo na jiné obecné zndmé texty. DalSim znakem tohoto typu titulk( jsou véty tazaci,
zvolaci a vyzvové. Velice frekventované je uziti nevlastni pfimé feci. Mnoho originalnich
publicistickych titulk( svoji plvodnost pro ¢asté opakovani ztrdci, stavaji se z nich novinarské

automatismy a klisé. (Minarova, 2011, s. 257)

4.2.3 Dalsi klasifikace titulka

Jsme si védomi toho, Ze Ize titulky klasifikovat i mnoha dalSich hledisek. Ackoliv pro
nasi praci nebyla dalsi déleni stéZejni a ani nebyla pfi analyze vyuZita, alespon nékterd z nich
pro uplnost uvadime. Napfiklad dle jejich délky lze rozlisit titulky kratké a dlouhé (Bartosek,
1997; Cechovd, 2008). Podle pfitomnosti & absence slovesa v uréitém tvaru se odliduji titulky
statické a dynamické (Machackovd, 1985; Shatury, 1999). Podle obsaznosti sdéleni a miry
ur€itych informaci existuji titulky konkrétni a neurcité (BartoSek, 1997; Srpovd, 1998).
Z hlediska kontextového ¢lenéni podle pfitomnosti tématu a rématu lze rozeznat titulky
tematické, rematické nebo tematicko-rematické (Srpova, 1998). Ze syntaktického hlediska se
formuiji titulky vétné nebo souvétné a na druhé strané nevétné, heslovité (Srpova, 1998;

Cechova, 2008). Diferenciaénim aspektem mdze byt rovné? modalita a jeji druhy.

4.3 Bulvarizujici se titulky

V této praci se zabyvame jazykovymi prostfedky v titulcich, kterymi se tzv. seriéznéjsi
noviny pfiblizuji bulvarnim (bulvarizuji se). Proto je nutné vymezit ty jazykové prostredky,
které za bulvarizacni povazujeme. Tyto prostfedky souvisi s funkcemi titulku (viz kap. 4.1).
Zakladni funkci titulku je funkce informativni. Vécna informace se v jazyce vyjadfuje
stereotypné, tedy standardizovanymi prostredky. Poruseni vede k narlstu expresivity, ktera
je ve zpravodajstvi nezadouci. Standard predstavuji ty jazykové prostiedky (lexikalni,
gramatické, kompozi¢ni a textové), které jsou vétSinou monosémantické a jsou neutralni.

Expresivni prostfedky publikum ovliviuji a agituiji.
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Jiné neZ Cisté informativni funkce, tedy funkce hodnotici a presvédcovaci, jsou
v bulvarnich médiich tradicni a ocekdvané. Jde ovSsem o trend formujici i podobu

tzv. seridznich periodik. (Jilek, 2009, s. 65)

Objektivni text (titulek) je vécné, citové i vyrazové neutralni. Objektivniho textu lze
dosahnout tehdy, kdyZ autor potlaci subjektivni faktor. Autofi ovSsem pouzivaji subjektivné
zabarvené vyrazy (napf. expresivni, hodnotici aj.). Dlvodem je navazani kontaktu se
Ctenarem. Predevsim uZziti obraznych vyjadreni je v rozporu s poZzadavkem na jednoznacnost
a jasnost, ktery souvisi s objektivitou sdéleni. Pfesnost je pak poruSovana vyuzitim nékterych
automatizovanych vyrazQ, frazi a klisé. Autofi se také snazi zestrucnit titulky, a tak dochazi

mnohdy ke zkresleni informace ¢i ke zmateni ¢tenare.

Jsme si védomi toho, Ze se bulvarni titulky od seridznich lisi i grafickou podobou. Toto
hledisko v nasi praci nesledujeme, oviem dle naseho nazoru je nutné se o ném alespon
¢aste¢né zminit. Pokud jde o grafickou stranku, tak bulvarni titulky jsou vétsi nez ty seridzni,
jsou také barevnéjsi ¢i jinak graficky zvyraznéné. Bulvarni titulky mohou tvofit i vice nez
polovinu dané stranky. Jsou doplnény velkymi fotografiemi, které dokresluji vyznam titulku.

Svym vizualnim ztvarnénim neodpovidaji zavaznosti informaci, které sdéluiji.

4.3.1 Jazykova rovina bulvarizujicich se titulkii

4.3.1.1 Neutralita vs. Expresivita

Neutralni vyrazy (nocionalni) maji pouze pojmovy vyznam na rozdil od vyrazi
expresivnich, které obsahuji vedle pojmového vyznamu i ,, pragmatickou vyznamovou slozku
vyjadrujici citovy a volni vztah mluvciho k sdélované skutecnosti”. (Hladka, 2008, s. 95)
Expresivitu stejné popisuji Havranek, Jedlitka v Ceské mluvnici®* (1960); Cechova® v publikaci

Cestina — fe¢ a jazyk (1995) a také Encyklopedicky slovnik cestiny®* (2002). Danes

22 expresivni vyrazy — slova, jejichz vyznam neni obsahovym vyznamem vécnym, ale vyjad¥enim citu nebo vile,
anebo u nichZ vyznam obsahovy je doplfiovan citovym nebo volnim zabarvenim. Expresivni slova vyjadfuji
emoce (emocionalni slova), nebo maji emoce vzbudit (emotivni slova) (HAVRANEK, Bohuslav a Alois JEDLICKA.
Ceskd mluvnice. 1. vyd. v SPN. Praha: Statni pedagogické nakladatelstvi, 1960, s. 403)

2 Expresivni vyrazy — ,,pojmenovani slouZici také k vyjadreni citd, postoj, se subjektivnim hodnocenim*
(CECHOVA, Marie. Cestina - Fec a jazyk. 3., rozs. a upr. vyd. Praha: Institut socialnich vztah(, 1995, 380, [4] s.
Jazykovéda. ISBN 80-858-6612-9., s. 49)

2y Encyklopedickém slovniku Cestiny Ize charakteristiku expresivity nalézt pod heslem expresivum — ,lexikaln{
vyrazovy prostiedek vyjadfujici citovy, hodnotici a volni vztah mluvéiho ke sdélované skutecnosti.”
(Encyklopedicky slovnik ¢estiny. Praha: Nakladatelstvi Lidové noviny, 2002, 604 s. ISBN 807106484x.)
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a kol. (1957) pohlizi na expresivitu obdobné: ,Vedle prvkl rozumovych obsahuji expresivni
vyrazy i prvky citu a vlle. Dochdzi k uZiti slov s citovym zabarvenim. Hojné se uzivad vét
tazacich, zvolacich, pracich.” (Danes, Dolezel, Hausenblas, Vahala, 1957, s. 21) Jedlicka,
Formdankovd, Rejmankova (1970) se s vySe uvedenymi nazory ztotoziuji. Za zvlastni rys
expresivity v uzsim slova smyslu povazuji napadnost. Cermak (2010) pojima expresivitu jako
pragmaticky aspekt lexému nebo jeho uZiti a ucinek, ktery je posluchacem vniman jako
napadny v dasledku dvojiho typu odchylky od vétSinového Uzu a ocekavani, a to ve smyslu
syntagmatickém nebo paradigmatickém. Vydéluje expresivitu od sémantiky. Podle Junkové
(2010) expresivni prostiedky podporuji persvazivni funkci textu. Proto se expresivita
uplatiiuje tam, kde autor vyjadfuje své ndzory a postoje, jimiz chce soucasné ovlivnit
i Ctenare. Stejné jako Jedlicka, Formankova, Rejmankova (1970) hovoti o napadnosti jako

o jejich dulezitém znaku.

Nejcastéji jsou expresivni vyrazy podle svého citové zabarveného hodnoceni déleny
na kladné a zaporné. Takto je klasifikuje: Danes, DoleZel, Hausenblas, Vahala (1957);
Havranek, Jedlicka (1960); Némec (1967); Jedlicka, Formankovda, Rejmankova (1970); Hauser
(1980); Cechova (1995); Jilek (2005); Pilatova (2006) i Junkova (2010). Mezi kladné expresivni
pfiznaky lze pocitat pfiznak shovivavy, eufemisticky, libostni, mazlivy a Zertovny (familidrni
slova, hypokoristika, détska slova a eufemismy). K zdpornym expresivnim priznakim patfi
pfiznak hanlivy neboli pejorativni a vulgariza¢ni (patfi sem i augmentativa ¢i dysfemismy).

Stejné tak jsou vyuzity prvky hovorového a nespisovného jazyka.

Velmi vyznamné déleni expresivity, které je mnohymi dalSimi autory nasledovano
(srov. napf. Némec, 1980; Cechovd, Krémova, Minafova, 2003; Jilek, 2005; Karlik, Nekula,
Rusinovd, 2012), pfinesl Zima (1965). Ten pfi synchronnim zkoumani celé slovni zdsoby

jazyka vydélil tyto tfi zakladni typy expresivity:
a) Inherentni expresivita — slovo ma trvale expresivni charakter i bez kontextu

b) Adherentni expresivita — slovo je expresivni pouze v lexikalizovaném preneseném

vyznamu

c) Kontextova expresivita — expresivita slova vznika aktudlné jako nasledek jeho zarazeni do

stylové, citoveé Ci jinak odliSného kontextu
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V Ceské odborné literatufe se vyskytuje i jiné clenéni expresivity. Becka (1992)

rozliSuje 4 druhy expresivity. Popisuje je na roviné pojmenovani i na roviné véty.

a) Citovou expresivitu pfipisuje slovlim citovym a slovim s citovym doprovodem a také

slovlim neutralnim, jeZ citové expresivnosti nabyvaji az v aktudlnim uziti.

b) Apelovou expresivitu maji na roviné pojmenovani jen apelova citoslovce. Slova vyznamova
apelovou expresivitu dostavaji az ve vétném uziti ve vétach apelovych. Nositeli apelové
expresivity jsou prostfedky, jimiz autor vyjadfuje svij volni vztah ke skutecnosti pfimo

adresovany vnimateli. Prostfedkem jsou modalitni typy vét (rozkazovaci a tazaci).

c) Vyrazovou expresivitu popisuje jako napadnost ve zplsobu uziti slova. Slovo jako lexikalni
jednotka nemiZe mit vyrazovou expresivitu. Nabyvd ji az v aktudlnim uZiti. Vyrazova
expresivita vznika z rozporu mezi béznou lexikdlni platnosti slova a novou, aktualizovanou
platnosti slova jako jednotky pojmenovavaci. Hlavni oblasti je pojmenovani, zejména

pojmenovani nepfimé.

d) Zvukovou expresivitou disponuji slova, kterd jsou zvukové nazornd a zvukové ndpadna.
Zvukové expresivni jsou predevsim citoslovce zvukomalebné. Ddle slova, jeZz obsahuji skupiny
hlasek, které se citi jako zvukové expresivni. Od zvukomalebnych se lisi tim, Ze nemaji

zvukovou ndazornost. Jejich zvukova expresivnost je podkladem expresivnosti citové.

Expresi lze vyjadfit na vSech rovinach jazyka, tedy v roviné foneticko—fonologickézs,
morfologicko-syntaktické a lexikalné-sémantické. Becka (1992) upozoriuje, Ze expresivitu
nemaji vSechna slova, ale v aktudlnim uziti se mohou stat expresivnimi i slova, ktera ptivodné
expresivni nejsou. Zalezi pak na kontextu nebo na konfrontaci se situaci. Tuto situaci pak Ize

ztotoznit s expresivitou, kterou Zima (1965) oznacuje jako expresivitu kontextovou.
4.3.1.1.1 Expresivita v morfologické roviné

NejcastéjSim typem expresivity u slovotvorby je expresivita inherentni. Expresivita je
v tomto pripadé zplsobena pfiponou, kterd svym tvarem napadné odlisuje od neutralniho

zakladu zpravidla jiz existujiciho slova neutralni povahy, od kterého je expresivni novotvar

% Jeliko? je predmétem nasi analyzy psany text, rovinou foneticko-fonologickou se nezabyvame.
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utvoren. Expresivitu danou sufixaci lIze doloZit u substantiv, adjektiv, adverbii, verb

a nékterych pronomin. (Becka, 1992, s. 107)
Expresivita dana sufixy u maskulinnich substantiv:

-a nositelé negativnich vlastnosti, slova jsou tvofena konverzi (nemrava, nelida)

-ak u jmen nositell vlastnosti utvorenych z adjektiv (drsidk), z nesklonnych adjektiv ciziho plvodu
(Stramak), adjektiva s plvodni pfiponou -ovy (tenisak), adjektiva s plivodnimi pfiponami -sky, -ovsky
(mistrak), adjektiva s pavodni pfiponou -ovni (sportak), adjektiva plvodnimi pfiponami typu -avy, -i
(dobytc¢ak), -ni (obchoddk), -ivy (vSivak), u jmen podle prislusnosti k néjaké skupiné (Rusak)

-a¢ oznaceni nositelé negativnich vlastnosti (bfichac)
-ec oznaceni nositell negativnich vlastnosti (oZralec)

-ek oznaceni jména nositeld odvozend od adjektiv déjovych, pfenesené oznacuji néjakou negativni
vlastnost, jsou myslena hanlivé (mazanek, otrhanek)

-och u jmen nositeld vlastnosti odvozenych od adjektiv (tlustoch)
-ousek u jmen nositell vlastnosti (drahousek)

-as u nositell vlastnosti odvozenych od adjektiv (mladas)

-an u nositeld vlastnosti (socan)

-oun u jmen nositell vlastnosti odvozenych z adjektiv, Castéji vSak od kmen( nedokonavych sloves
(mlsoun)

-our u nositeld vlastnosti (hubenour)
-ous u nositel( vlastnosti (mrrious)
-out deverbativa (Zrout)

Expresivita dana sufixy u substantiv feminin:

-na nositelky vlastnosti (drbna)

-anda obecn3, slangova a argoticka pojmenovani osob a cinnosti (Suskanda)
-izna (barabizna)

-ajzna slangové a vulgarni pojmenovani ($tabajzna)

Expresivita dana sufixy u substantiv neuter:

-isko (dobrotisko, chlapisko, psisko, vousisko, ¢ertisko)

Expresivita dana sufixy u slov hybridnich®:

26 Hybridnimi slovy jsou slova tvorena z ¢eského zakladu pomoci cizi ptipony
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-ista, -ant, -ator, -ian, -ius, -and (srandista, pracant, synator, védator, hrubian, milius, nymand)

Expresivita dana zménou neZivotnosti na Zivotnost:

-ina (dfina)
-dlo, -lo (zlobidlo, nemehlo)

Expresivita vznikla vyznamovou zménou slovotvorného typu:

-arna vznikaji predevsim slova vulgarni (lumparna)

Expresivita plisobena reduplikaci:

reduplikaci téhoz slovniho zakladu vznikaji napf. kompozita (¢irociry, pouhopouhy)
Expresivita adjektiv tvorenych z adjektiv pro vyjadieni miry vlastnosti:
Adjektiva rlizné miry vlastnosti jsou nejcastéji tvofena sufixy: -icky, -oucky, -inky, -ounky, -i¢icky, -

ilinky, -oulinky, -ouninky, -inkaty, -ansky (staficky, jemnoucky, malinky, milounky, slaboulinky,
hlubokansky)

4.3.1.1.2 Expresivita na lexikalni roviné

V ceské slovni zasobé se kromé slov nocionalnich objevuje velké mnoZstvi slov
s emocialnim pfiznakem. Pravé emocionalita, citovy vztah mluvcéiho ke skutecnosti,
zpUsobuje expresivnost. Emocionalita je chdpana jako uzsi pojem. Je dil¢i slozkou terminu
expresivita. Slova emocionalni jsou vidy expresivni, ovSsem ne vSechna slova expresivni jsou
zaroven emocionalni. Emocionalni slova mohou mit kladny nebo zaporny hodnotici pfiznak.
Pti rozdéleni expresivity na lexikalni roviné vychdzime zejména z téchto material(i: Nauka
o slovni zdsobé od Hausera (1980); Ceskd stylistika od Be&ky (1992); Lexikologie a stylistika

nejen pro Zurnalisty od Jilka (2005) a Prirucni mluvnice cestiny (2008).
Slova s kladnym expresivnim pfiznakem:

eufemismy (meliorativa) — slova lichotiva. Pti jejim poufZiti dochazi k zmirnéni, zjemnéni na zastreni
skutecnosti nebo déje. Eufemismy jsou Casto ustalena souslovnd pojmenovani (mit naladu = byt
opily, odejit na vécné Casy = zemfit)

deminutiva (zdrobnéliny) — desubstantivni odvozeniny, jejichz formant je nositelem pridatného
vyznamového znaku mensiho rozméru a/nebo pragmatického rysu hodnoceni, ¢astéji pozitivniho nez
negativniho (dcerka)

familiarni slova — slova uplatnéna v intimnim soukromém rozhovoru mezi znamymi, blizkymi i
pfibuznymi lidmi (zlaticko)
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hypokoristika — jména domackd, domaci obmény osobnich jmen, popft. jejich zkomoleniny, zkratky,
zdrobnéliny (Vasik, Pepik)

détska slova — slova pouzivana détmi nebo uzivana dospélymi pti komunikaci s détmi (papat)

Slova se zapornym expresivnim pfiznakem:

pejorativa — hanlivd slova, kterd oznacuji nepftiznivy, odmitavy Ci pohrdavy postoj mluvcéiho ke
skutecnosti, mohou zvelicovat néjakou negativni vlastnost osoby ¢i objektu (Smelinar)

dysfemismy — protiklady eufemismu, dochazi k zamérnému zhorseni, zdrsnéni vyznamu (zdechnout =
zemfit)

zhrubéld slova — oznacuji zpUsob vyjadfovani nepfiméreny dané situaci. Jde o projev mluveny,
zhrubély (drzet hubu, Zrat)

vulgarismy — hanlivé pojmenovani osob. Tyto nadavky jsou ustalené, ale vznikaji i nové (krava, debil)

Dalsi prostfedky expresivity na lexikalni roviné

Mezi dalsi prostfedky expresivity na lexikalni roviné patfi archaismy — pojmenovani
ustupujici jinému pojmenovani novéjSimu, které se stalo bézinéjsim. Ddle historismy, které
oznacuji véci, jevy a skutecnosti jiz zaniklé (bukanyr) a také neologismy — relativné nova
slova, obvykle vytvorena se zietelem ke kontextu urcité situace. DalSim z prostfedkl lexikalni
expresivity jsou slova oznacujici city a citové stavy a slova oznacujici vnéjsi projevy citovych

stavl. Také sem patfi hybridni kompozita. Velké zastoupeni v prostfedcich expresivity maji

, . s 27 s . . , . v , T v , v,vys
obrazna pojmenovani’, ktera jsou v titulcich velmi ¢astd. Proto je jim vénovan vétsi prostor.

Obrazna pojmenovani

Obrazna pojmenovani v titulcich znamenaji informaci navic, mohou pfipoustét vice
interpretaci sdéleni, mohou jej zkreslovat (RufS-Mohl, Baki¢ovd, 2005, s. 79). Nesnazi-li se
autor textu o srozumitelnd a jednoznacna vyjadrovani, nastava ovliviiovani ctenara
jazykovymi prostiedky (tamtéz, s. 73). Jedlicka, Formankova, Rejmankova (1970) uvadéji, ze
metafori¢nost pojmenovani nebo vyjadreni je ¢astym pramenem expresivnosti. Dle Junkové

(2010) jsou aktualizované obrazné prostfedky vzdy expresivni.

Mezi obrazna pojmenovani patfi metafora a metonymie. Metafora je vykladana jako
pojmenovani skutecnosti prostrednictvim vyrazi primarné oznacujiciho skute¢nost nécim
podobnou. Metafora muize byt aktualni (vytvorena pro dany kontext) a uzualni (ustalenad).

Aktualni metafora zdlrazriuje obraznost. Vtomto typu metafor se nepfendsi pouze

%’ Betka (1992) Fadi nepfima (obrazna) pojmenovani pod vyrazovou expresivitu véty

39



pojmenovani, ale do jisté miry i cely jeho primarni vyznam. Ustdlena metafora je prfenesené
pojmenovani, které se uz pevné ustalilo v systému jazyka. Na rozdil od aktudlni metafory
jsou u ni vyznamové konotace, které souvisi s primarnim vyznamem vyrazu nezadouci. Tento
typ metafory je Casty predevsim ve frazémech. (Hladka, 2012, s. 97-98) Frazém je ustalené
slovni spojeni, kterd ma celistvy vyznam a jejimz charakteristickym rysem je to, Ze alespon
jeden ¢len je v dané funkci omezen pouze na tuto kombinaci. K typickym znaklm frazému
patfi kromé metafori¢nosti i expresivnost. (ibid., s. 71) Pravé vyskyt frazém v titulcich je pro

bulvarni periodika pfiznaény (Buzkovd $la pod kudlu®).

Metonymie vznikd prenesenim pojmenovani na skutecnost, kterd je s puvodni
skutecnosti spjata néjakou prostorovou, ¢asovou a kvalitativni, funkéni, pfi¢innou a jinou
souvislosti. Na rozdil od metafory si metonymie v podstaté vidy uchovava primarni vyznam
pfenaseného pojmenovani, pouze ho odsouva do pozadi. Metonymie muze byt také aktualni
nebo uzudlni. Zvlastnim typem metonymie je synekdocha. Nejcastéji je zaloZzena na
souvislosti ¢asti a celku. Pomérné casty typ metafory i metonymie vznikd tzv. apelativizaci

proprii (proprium se stava apelativem). (ibid., s. 99)
4.3.1.1.3 Expresivita na syntaktické roviné

Expresivité na syntaktické roviné se vénoval predevSim Miroslav Grepl. Touto
problematikou se zabyval i Becka. Grepl vSak uvadi, Ze se Becka soustfedil pouze na
nejnapadnéjsi expresivni prostfedky na této roviné. Pro ucely nasi prace byla jako zdroj

vyuZita stat Grepla (2012) a jeho klasifikace komunika&nich funkci vypovédi®.
Expresivita v roviné modalni stavby vypovédi a jeji komunikaéni funkce

Autor vypovédi realizuje vypovéd v dané komunikaéni situaci s néjakym zamérem.
Celkovy smysl vypovédi se sklada z obsahu (co se tikd) a z komunikacni funkce (s jakym

zamérem se to fika). Grepl uvadi Sirokou skalu vypovédi s 8 riznymi funkcemi.

% zdroj: Blesk 22. 11. 2003

*® Komunikaéni funkci vypoveédi se zabyvala napf. také M. Hirschova ve své publikaci Pragmatika v ¢estiné. Ta
pise o komunikaéni funkci v souvislosti s fe€ovymi akty. Uvadi, Ze fecovy akt se sklada z aktu lokuéniho,
ilokuéniho a perlokuéniho. Komunikacni funkce je podle Hirschové v ¢eském prostiedi ztotozriovana s funkci
ilokucni.
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Vypovédi s funkci asertivni

Zamérem vypovédi s funkci asertivni je obohatit védomi adresata o urcitou informaci.
Za zakladni jazykovy prostfedek indikace této vypovédi je povaZovan indikativ. (Grepl, 2012,
s. 598) Verbum v titulku ma nejéastéji tvar 3. osoby indikativu, coZ souvisi s orientaci na
perspektivu nezucastnéného pozorovatele, kterd je Zaddouci a Zadana (Russ-Mohl, Bakicova,
2005, s. 79) Ovsem u bulvarnich titulk(i se objevuje verbum ve tvaru 1. a 2. osoby indikativu,
at uzZ singularu nebo plurdlu. Na této roviné je ucelem navodit dojem aktualni osobni
komunikace se ¢tenarem pomoci zminénych mluvnickych kategorii osob. Dochazi tak
k tzv. intimizaci vypovédi (Jde ndm o ZivotI*°). Tento postup patfi mezi fecové modifikace
vypovédi. Kromé& zminéné intimizace, zda patfi také osloveni (Renci, pamatujes?*) a citace

(Zelenkovd: Jedendct let jsem spala se Staidlem®). (Pilatova, 2006, s. 273-274)

Vypovédi s funkci direktivni

Autor muZe vyzyvat adresata k tomu, aby néco vykonal, ¢i naopak nevykonal.
Vypovédi s funkci vyzvovou jsou ,realizovatelné komunikacni vypovédni formy imperativ”
(Grepl, 2008, s. 599). Imperativ patfi k prostfedkim signalizujicim kontakt se ctenarem.
V bulvarnich titulcich je navic velmi ¢asto doplnén vykticnikem (Pane prezidente, brarite

sel*).

Vypovédi s funkci interogativni

Tretim typem vypovédi podle uZité komunikativni funkce je vypovéd s funkci
interogativni neboli otazkovou. Autor chce otazkou zjistit urcité informace, pro jejichz zjisténi
se obraci na adresata. Vypovédi s funkci interogativni slouzi v titulcich k vyjadfeni
pochybnosti, domnének, k poloZeni uréitych otazek, na které ne vidy nasleduje odpoved
v titulku &i textu €lanku (Zabil je jed z loZnice?*). Titulky vyjadFujici pochybnosti a domnénky
svych autord mohou ¢tenare uvadét v omyl, manipulovat s nim. Pochybnosti a domnénky

v titulku se neslucuji s projevem objektivity, ktera je seridzni Zurnalistice vlastni.

% zdroj: Blesk 22. 11. 2003

*! zdroj: Blesk 2. 9. 2003

*2 7droj: Blesk 4. 9. 2003
zdroj: Blesk 27. 11. 2003
** zdroj: Blesk 13. 9. 2013
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Becka (1992, s. 199-201) oznacuje vypovédi s funkci direktivni (rozkazovaci véty)
a vypovédi s funkci interogativni (tdzaci véty) jako vypovédi citové. Jsou to takové, které uz
svym typem vyjadfuji vedle sdéleni o skuteCnosti i citovy vztah autora k nim. Véty tazaci
i rozkazovaci maji expresivitu apelovou, mnohdy jsou doprovazeny i citovou expresi.
Kuvedenym dvéma typlm priddvda Becka jeSté véty zvolaci (No konecné! Zlevriuje
elektfina®) a praci. Zvolaci i praci véty vyjadiuji sdéleni s citovou expresivnosti. Autor
vyuzitim téchto vypovédi zaujima urcity postoj a néjakym zplsobem se snazi na pfijemce
plsobit. Jeho zdmérem neni jen informovat. Proto by se tyto typy vypovédi v seridzni

Zurnalistice vyskytovat nemély.
Dalsi prostfedky expresivity na syntaktické roviné

Kromé vySe uvedenych prostfedkul expresivnich aktualizaci v roviné syntaktické se lze
setkat jesté s dalSimi typy, které plné neodpovidaji vyse uvedenému clenéni. Za expresivni
syntaktické konstrukce pokldda Findra (2004) apoziopezi a elipsu. Stejné tak je hodnoti
napf. i Pilatovd (2009). Tyto nepravidelnosti vétné stavby lze povazovat za prostiedky
expresivni, protoze narusuji tradicni strukturu a upoutavaji vétsi pozornost. Apoziopeze
spociva v nedopovézeni zapocaté véty z citovych divod(. Zpravidla neznejasfiuje myslenku,

ta naopak zamlkou jesté ziskava na vyraznosti.

Za nutné povazujeme poukdzat na fakt, Ze v ramci expresivnich jednotek roviny
morfologické a lexikalni dochazi k urcitym logickym prekryviim, napf. u augmentativ i
deminutiv. Stejné tak se ve sledovanych titulcich ukazal prinik expresivnich prvk( roviny
lexikalni a syntaktické, kdy napfiklad vypovéd s interogativni funkci navic obsahovala

expresivni lexikalni vyraz (pt. Koho drzel v Sachu?!*).

5 Titulni strana

Titulni strana ma fadu specifik. Je tvari novin a je jeji klicovym prvkem. Na titulni
strané ukazuje dany titul svou identitu a predvadi svij obsah (Barnhurst, Nerone, 2001,
s. 190) Ve vétsiné pripadu je prdvé titulni strana jedinou ¢asti novin, kterou ma kupujici

moznost vidét. Na to, zda si dany titul koupi, se mlzZe titulni strana vyrazné podilet. Je

** zdroj: Blesk 15. 9. 2013

% zdroj: Blesk 20. 11. 2013
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vystavena s ostatnimi titulnimi stranami konkurenénich periodik. Casto je viditelna pouze jeji
horni polovina. Potencidlni zakaznik se orientuje podle ndzvu titulu, v zdhlavi ma dale
moznost vidét prvky self-promotion ¢i reklamni bannery, a pod ndzvem pouze jeden ¢lanek
¢i dokonce pouhy titulek. Zpravidla Ize zaregistrovat i uréitou obrazovou plochu (foto,
grafika). Pravé clanek, ktery je umistén v horni poloviné titulni strany, je chdpan jako ten
nejdUleZitéjsi z celého vytisku a je mu vénovan nejvétsi prostor. Je povazovan za ,zpravu

dne”, je také oznacovan jako tzv. ,otvirak”.

Potencidlni zakaznici se kazdy den rozhoduji, zda si dané periodikum koupi. Pravé
titulni strana by méla noviny ,prodat”. Ma tedy marketingovou funkci. Na titulni stranu
proto vydavatelé umistuji exkluzivni informace. Titulni strana nejenZe odrazi ekonomické

7NV

prostfedi novinového pramyslu, ale také odrazi redakéni instinkty vlastnik( a zaméstnancu

daného titulu. Také se snazi uspokojit prani a potfeby ¢tendrl a v konecném dlsledku také

celé spole¢nosti (Weldonova, 2008, s. 2)

Skladba titulni strany souvisi s teorii nastolovani témat neboli agenda setting. Tento
vyraz se poprvé objevil v cldanku McCombse a Shawa The agenda-setting fiction of the mass
media, vydaném v casopise Public Opinion Quarterly37. Na titulni strané se objevuji
nejdUlezitéjsi zpravy, nebo lépe feceno zpravy, které za nejdulezitéjsi povazuji editofi danych
periodik. Zpravy na titulni strané maji pfiblizné dvojnasobné mnozZstvi ¢tendrl nez zpravy
uvnitr listu. (McCombs, 2009, s. 88—89) Stale Castéji se na titulnich stranach tzv. seridznich
novin objevuji zpravy, které se tykaji kriminalnich ¢ind, soukromi politikd ¢i jinych verejné
znamych osob, ,,skandald” apod. Vesmés se tyto zpravy, které jsou typické pro bulvarni
noviny, snazi vyvolat predevsim negativni emoce. Dlvod je prosty. Ve vétSiné zemi jsou
nejproddvanéjsSimi periodiky ty bulvarni. Pokud se jim chtéji tzv. seriézni noviny vyrovnat
v prodejnosti, musi se jim tematickym zamérenim pfiblizit, aby mély Sanci oslovit vétsi
(masovy) pocet potencialnich ¢tenarl. Weldonova (2008) uvadi, Ze zpravy publikované na

titulnich stranach novin jsou stale osobnéjsi, exkluzivnéjsi a snazi se co nejvice pfiblizit

¥ McCombs a Shaw dogli k zavéru, ze média nastoluji verejnosti jeji agendu, tedy Ze konstruuji vlastni realitu.
Rikaji, o é€em ma veiejnost premyslet a ¢eho si ma véimat. Pracovali s hypotézou, 7e média nabizeji vefejnosti
témata (agendu) a Ze tato témata jsou verejnosti akceptovana. Navazuji na teorii Waltera Lippmanna. W.
Lippmann ve své publikaci Public Opinion (1922) zd(irazfioval roli médii a definovani naSeho svéta. Rozlisoval
okoli (svét, ktery je redlny) a pseudo-okoli (nase osobni vnimani svéta). Podle néj pravé média vytvareji pseudo-
okoli.
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Ctenafi. Ztitulnich stran mizi tzv. hard-news, které dominovaly v predchozi generaci.

| dClezité zpravy jsou psany , ficrovou® podobou.

Dobra titulni strana bulvarniho deniku je poutava, zajimava, pfitazliva, pokud mozno
pestrd a aktudlni. OvSem o to uzZ se nesnazi pouze bulvarni tisk, ale i ten ,,seridzni“. Napftiklad
byvaly zastupce Séfredaktora Lidovych novin Petr Zavadil k tomuto tématu uvadi: ,Snazime
se proddvat noviny dvéma zpUsoby. Jedna véc je tzv. otvirak (hlavni zprava na titulni strané),
kde je dulezité vSechno — neotfely titulek, jenZz ma byt jiny, nez ma konkurence, celkovy jazyk
a také fotografie, ktera doprovazi hlavni text. Kromé toho i tzv. pasek — tedy reklama na

néjaky projekt, ktery je uvnitf novin, ptipadné na magazin, ¢i vétsi téma.**

Roman Schuster, zadstupce $éfredaktora deniku Blesk fikd: ,Bulvar si s titulni stranou
mUze hrat. Hledaji se zajimava témata, zaleZitosti ze showbusinessu. Ty lidi pfitahuji nejvic.
Pak se to ,namicha” s aktualnimi bulvarnimi zpravami, jako jsou zlociny, korupce apod.
Podminkou Uspéchu jsou pFibéhy lidi z televizni obrazovky. Cim €asté&ji je dana osoba vidét
v televizi, tim vic si o ni chtéji lidé precist. Dulezity je i uhel pohledu — ndzor odbornika, hosta
zvendi. Zajimava slova jsou psana nejvétsim fontem, jména lidi jsou vyraznd, dobfe citeln3,
a pridavaji se k nim fotografie tvari. Zajimavé pro Ctenare také je, kdyz dllezity ¢lovék udéla

néco prekvapivého.“?

Pfi jednoduchém porovnani titulnich stran seriéznich zahrani¢nich denikd a ceského
bulvarniho Blesku a Mladé fronty DNES lze vypozorovat zakladni rozdily v grafické oblasti
titulni strany z roku 2013. Jak Ize vidét na obrazcich Cislo 1 az 3, titulni strana Siiddeutsche
Zeitung, nejproddvanéjsiho némeckého seridzniho deniku se od titulnich stran Blesku
a Miadé fronty DNES |isi na prvni pohled. Siddeutsche Zeitung ma jiz sedmdesatiletou
tradici, coZ se odrazi i na podobé titulni strany. Logo Siiddeutsche Zeitung je umisténo vzdy
na stejném misté. Je posazeno do horni ¢asti, zarovnano na stfed. V horni poloviné je pak

umisténa barevna fotografie, ktera se vaze k nejdllezitéjsi zpravé. Noviny si zachovavaji

*Mezi zpravodajstvim pfindsejicim relevantni informaci a bulvarem existuje mezistupen, obvykle nazyvany ficr
(feature). Za ficrové se oznacuji texty, fotografie, kresby a audiovizualni sdéleni, které nejsou dulezZité pro
vécnou informovanost, ani pro rozhodovani, ale jsou vtipné, zajimavé a zabavné.

3 zdroj: Titulni strana novin. Ceskatelevize.cz [online]. [cit. 2015-12-05]. Dostupné z:
http://www.ceskatelevize.cz/porady/10214728740-byt-v-obraze/209572233420001-noviny/

%0 zdroj: Titulni strana novin. Ceskatelevize.cz [online]. [cit. 2015-12-05]. Dostupné z:
http://www.ceskatelevize.cz/porady/10214728740-byt-v-obraze/209572233420001-noviny/
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Sestisloupcovy formdt. Kromé fotografie je titulni strana Siiddeutsche Zeitung takrka

vyhradné Cernobilad a vyrazné na ni pfevaZuje text nad obrazovou sloZkou.

U Blesku neni logo novin umisténo pevné na jednom misté. Casto také do néj
zasahuje a prekryva jej jiny text ¢i obrazovy materidl. Titulni strané dominuji velké barevné
titulky doplnéné nejcastéji ficrovymi ¢i ilustraénimi fotografiemi. V. mnoha ptipadech Ize na
titulni strané nalézt jen titulky, ke kterym je dalsi text aZz uvnitf novin. Na titulni strané ma
také dulezitou ulohu reklama, nachazejici se nej¢astéji v dolni tfetiné. To vSe jsou znaky
typické pro bulvarni periodikum. Ctendfi je na prvni pohled zfejmé, co ma od tohoto titulu

ocekavat.

Textova slozka neni na titulni strané Mladé fronty DNES tak prevaZujici jako
u némeckého seriézniho deniku®'. Dominuje logo novin, které zdGrazfiuje slovo DNES. Je zde
vSak nékolik dalSich vyraznych obrazovych prvkd. Naptiklad barevné prvky self-promotion
pod logem, reklama a nékolik fotografii. Barevné jsou zvyraznény i nékteré ¢asti textu. Velky
prostor tvofi titulky u hlavnich ¢lank(. Svou barevnosti, vyraznymi titulky, obrazovymi prvky
i prostorem pro reklamu se titulni strana Mladé fronty DNES pfriblizuje spiSe titulni strané

bulvarniho Blesku nez seridzniho Siiddeutsche Zeitung.

Reportéfi Ceské televize pfi svém vy'/zkumu42 v roce 2011 zjistovali, jak budou lidé
reagovat na zménu tematického formatu titulni strany deniku Blesk. Fotografie a vyrazné
barevné titulky nahradili Sestisloupcovym €ernobilym textem. Lidé na to reagovali negativné
a tvrdili, Ze by si takovy ,,Blesk nekoupili. To mizZe také znacit to, Ze lidé berou ¢teni novin
jako ritudl®. Jsou zvykli na jejich danou podobu a védi, jaky typ informaci z nich budou
Cerpat. Pokud dojde k takto rapidni zméné formatu, znamena to pro né naruseni zvyklosti
a mohou mit problém s pfijmutim takovéto podoby jejich oblibeného periodika. To

samoziejmé neplati jen u bulvarnich novin, ale také u téch seriéznich.

41 . . . . , . , . v v . . "
srov. Polach, Vladimir. Mezi remediaci a bulvarizaci — k obrazové slozce ¢eského tisku. In: Kognitivne procesy

v medidlnej komunikacii. Fakulta masmedialnej komunikacie UCM, 2014

42 zdroj: Noviny. Ceskatelevize.cz [online]. [cit. 2015-12-05]. Dostupné z:
http://www.ceskatelevize.cz/porady/10214728740-byt-v-obraze/209572233420001-noviny/

* Tomas Trampota (2006) se vénuje tomu, jak Ctendfi uzivaji zpravy, jaké maji motivy ke ¢teni a jaké uspokojeni
ze zprdv maji. Zminuje napf. nadzor Bausingera, podle kterého je ¢teni denniho tisku spiSe kolektivnim
procesem, ktery se typicky odehrava v kontextu rodiny, pratel nebo kolegli, a obsah novin se stava materidlem
konverzace. Jejich presny vyznamem tak mize byt interakce mezi ¢tenari. Déle v souvislosti s timto tématem
uvadi vyzkum Birdové, tykajici se bulvarniho tisku. (TRAMPOTA, Tomas. Zpravodajstvi. Vyd. 1. Praha: Portal,
2006, 191 s. ISBN 8073670968., s. 130)

45



: ~ 00 mohou Im’n zniéene smuv?

Wx
Na ufadech hrozi vetke "onte
lldntl s vyménnu Brmkazu otali

lESK

\ G’ PONDELI *# v sEv, MORAVA [l
< =

AULAUA FRONTA

Siby chyby. Ulevy pro
firemni skolky jsou
stale virtusini realitou.
A kv prepinéaym . pemse

nemaiirodice dal kam s
dbvat své ot

Nekters irmy se &2
peoto razhodly fesit

DKM SAMY.  bengmsc
S firemmimi Skolkam s e, s e
potial v projektech
ut| developefi

( “htéli mé uplatit,

sta: SSOVICH | s
‘hovali ~ Nérodni stéhne
hovali i

Zemanova
Jjdsali, studenti poy
n

Schwarmintelligenz: Mit 20 000 Radlern durch die Dolomiten > Reise

Siiddeutsche Zeitung

MONCHNER NEUESTE NACHRICHTEN AUS POLITIK, KULTUR, WIRTSCHAFT UND SPORT

»Deutschland will Europa nicht beherrschen® | Ridhat

SS-Massakes e s 5 sams

in Oradour ein barbarisches Verbrechen

po— Schnitzeljagd auf der Weide

M e

Schwerer Verdacht gegen Uni-Klinik Miinster

l i
Obr. ¢

46



Il Prakticka cast

1 Uvedeni do problematiky

Hlavnim zdmérem praktické ¢asti diplomové prace je zjistit miru bulvarizace titulkd na
titulnich stranach tfi vybranych ceskych denikl (Blesk, Mladd fronta DNES, Hospoddrské
noviny). Za vyzkumnou metodu bylo zvoleno kvantitativni Setfeni. Prace je rozdélena do
podkapitol zahrnujicich metodologii Setfeni, design vyzkumu, analyzu a interpretaci

shromazdénych dat. Praktickou ¢ast uzavira shrnuti ziskanych dat.

2 Metodologie Setreni

Nejprve byl stanoven rozsah sesbiraného materialu. V ramci sledovaného materialu
byla vybrana dvé tfimésicni obdobi v rozmezi deseti let a to zafi aZ listopad 2003 a zafi az
listopad 2013. Celkové bylo analyzovano na titulnich stranach 2 620 titulkl. Z toho 1524
titulkd z roku 2003 a 1 096 titulkd z roku 2013. Do analyzy nebyly zahrnuty titulky, které se
v danych titulech tykaly self-promotion, jelikoz by mohly celkové vysledky zkreslit**. Titulky
byly kategorizovany podle toho, kjakym textdm pfislusely. Titulky byly jednotlivé
analyzovany a byly vnich vyhledavany expresivni prvky, které jsou detailné popsané
v kap. 1.4.3.1 Prvky byly rozdéleny podle rovin (morfologické, syntaktické a lexikalni) a poté
byly kvantitativné vyhodnoceny.45 Bylo spoditano jejich procentualni zastoupeni. V ramci
vyhodnocovani vysledkd byla shromazdéna data jednotlivych titulk( tfidéna, analyzovana,
statisticky a graficky zpracovana. Jsme si védomi toho, Ze nds vyzkum ma exploracni

charakter a pfi analyze a hodnoceni jednotlivych titulkd byl nas postup rigidni.

K verifikaci stanovenych hypotéz byla aplikovdna statistickd metoda pro rozbor
nomindlnich dat: Test nezavislosti chi-kvadrat pro ¢tyfpolni tabulku. Ctyfpolni tabulka je
zvlastnim pripadem kontingencéni tabulky, jejiz pouziti pfichdzi v Uvahu, pokud proménné,
mezi nimiz ovéfujeme vztah, mohou nabyvat pouze dvou alternativnich kvalit. (Chraska,

2007) V nasem pfripadé se jednd o to, zda titulek obsahoval expresivni prvek ¢i nikoliv.

“u self-promotion jde pfedevsim o sebepropagaci a reklamu. Chdpeme je tedy jako mimo-zpravodajské.
Hlavni funkci titulkd v tomto pfipadé je upoutat pozornost, ne ¢tenare informovat.

* Doglo i na situace, kdy jeden titulek obsahoval vice nez jen jeden expresivni prvek, proto se pocty titulk(
s expresivnimi prvky a poCty vyhledanych expresivnich prvkd lisi. Pfi hypotézach byly pouzity celkové pocty
titulkd, tedy at uZ titulek obsahoval jeden, nebo vice prvki, byl zapoditan jedenkrat.
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2.1 Design vyzkumu

V nasledujici ¢asti jsou postupné predstaveny vsechny zkoumané materialy. VSechny
analyzované oddily, tedy titulky v deniku Mladd fronta DNES* z obdobi z&fi a# listopad 2003
a 2013, titulky v deniku Blesk z obdobi zafi az listopad 2003 a 2013 a titulky v deniku
Hospoddrské noviny z obdobi zafi az listopad 2003 a 2013, jsou rozdéleny do samostatnych
podkapitol. U kazdé podkapitoly je uveden uvod, kde jsou zminény celkové pocty
zkoumanych prvk(l i jejich podil na jednotlivych rovinach (morfologické, lexikalni
a syntaktické) a pfip. dalsi podrobnosti. Kazda podkapitola je doplnéna prehlednymi
tabulkami s pocty jednotlivych prvkl a také jsou u kazdého z hledanych prvkl( uvedeny

priklady.

*® Dale jen MfD
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2.1.1 Titulky v deniku Mlada fronta DNES 2003

Z obdobi zafi az listopad 2003 bylo celkem analyzovano 562 titulk(l z titulnich stran
deniku MfD. Pocty titulkd k jednotlivym sekcim a pomeér titulkll s expresivnimi prvky i bez
nich lze sledovat v tabulce ¢. 6. Pocty expresivnich prvkl na tfech rovinach jsou uvedeny

v tabulce ¢. 7. Prevazovaly zejména nepfima obraznd pojmenovani (182 vyskytl) a citové

vyrazy (106 vyskyt().

MfD 2003 Hlavni élanky” | Mensi €lanky* |DNES™ | Zahlavi®® | Celkem
celkovy pocet 76 372 61 53 562
s expres. prvky 64 229 33 35 361
bez expres. prvki 12 143 28 18 201
mira expres. prvki | 84,20 % 61,60 % 54,10% |66% 64,20 %
Tabulka €. 6
" tMENY V CENACH BYTU cojo ted vyhodné prodat a co koupit ... ‘

IIRADECKY

d-nﬂd 17 miliond

== DNES "k

Str AL 2 BL komentsf na st AS

zehry ldou do '“E
Veia recene
fim Ondtere vm.m

‘Souckovi navrhla, e nchors prodaia i
kolik platit u lékare

“uu-iulirs&vy recepty a nemocnic mi 1polmhu

—
o e 2 b

* Hlavni &anek je chapan jako nejdllezitéjsi. Je mu davan nejvétsi prostor. Tvofi horni polovinu titulni strany

(viz obr. €. 4)
*® Dalgi ¢lanky na titulni strané (viz obr. €. 4)

** sekce DNES je oddil nachazejici se na titulni stran& nepravideln&. Obsahuje maximalné t¥i struéné zpravy (viz

obr. ¢. 4)

% Titulek uvadény v zahlavi titulni strany (viz obr. ¢. 4)
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MfD 2003 pocet
celkovy pocet titulkl 562
celkovy pocet titulk( s expres. prvky 361

Rozdéleni expres. prvki

Rovina Prvky pocet
Morfologicka Expresivita danad sufixy 2
Celkem 2
Lexikalni Eufemismy 1
Deminutiva 3
Familiarni slova 0
Hypokoristika 2
Détska slova 0
Pejorativa 0
Dysfemismy 0
Zhrubéla slova 0
Vulgarismy 0
Archaismy 0
Neologismy 0
Citové a hodnotici vyrazy 113
Hybridni kompozita 3
Obraznd pojmenovani 182
Celkem 304
Syntakticka Intimizace 17
Osloveni 0
Citace 29
Vypovéd s funkci direktivni 8
Vypovéd s funkci interogativni 7
Véta zvolaci 0
Apoziopeze 0
Elipsa 0
Celkem 61
celkovy pocet expres. prvk 367

Tabulka ¢. 7

Priklady:

Morfologicka rovina:

Expresivita dana sufixy: paserdk; Policie nechala nasilnika jit

Lexikalni rovina:

Eufemismy: Pavel Tigrid odesSel ze svéta dobrovolné
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Deminutiva: hol¢icky; Pes zabil dcerku svého pdna; Svédsko: Vrah unikd, lidé stavéji

ministryni pomnicky
Hypokoristika: Honzik; ,,Arnie” prezidentem? MuzZe se to stat

Citové a hodnotici vyrazy: Zabila je rychlost; ManZelé-zabijdci jsou podezreli z devaté
vraZdy; Rodice v Cesku tyraji 20 000 déti; Evropany zabiji hlavné rakovina; Lidé se boji
zdraZeni; tragicky vikend; Cesku hrozi stoleté sucho; AIDS v Cesku Jak Ziji nakaZeni
lidé? Zdravi z nich maji hrizu; Tri Cesi proZili drama kviili chybéjicimu razitku; exekutor
odved! hocha ze skoly, ten se zhroutil; ,Zabaveny” Honzik se zotavuje z Soku; KaZdy
Sesty chlebicek nebo dort v Cesku ohroZuje téhotné Zeny, Bolestné vzpominky
i optimismus; Zufivi psi napadli Zenu; Rimem znély ostré slovni stfety evropskych

premiért; Odposlechi prudce pfibylo

Hybridni kompozita: Fotbalovy Superhit Sparta a Banik svedou bitvu podzimu;

Uhlobarony odvedli na policii v poutech; Exministr Tvrdik se stal $éfem CSA

Nepiima obraznd pojmenovani: Irdkem letéla féma; vysvédceni pro Cesko; Byli na
honu, pak odstrelili zakon; Kalousek prevdlcoval Svobodu; Fanousci Baniku ,,obsadili”
Prahu; Souckovd ve volbdch do Sendtu zcela propadla; Itdlie oplakdva své mrtvé
vojdky; Vidci ODS soutéZili, kdo vic urazi Spidlu; Klaus shodil ze stolu vyssi odvody
Zivnostniku; Atletikou hybe dalsi dopingovy skanddl; Prahu zaplavily oranZové dresy;
ODS chce tento tyden ,sundat Spidlu“; Spidla preZil, reforma prosla; Nejbohatsimu

Rusovi zmrazili jméni
Syntakticka rovina:

Intimizace: Jste vysoci a hezci? Mdte Sanci na vyssi plat; | vy miZete poslat na 50 tisic
let vzkaz do vesmiru; Hrdli jsme si na doktora; Tvij tatinek je milionar? Tak to té
nebudeme mit rddi!, Nemdte prdci? Prodejte auto!; Bandé vrahu neustoupime;

Neddte uplatek? Vse je pak daleko tézZsi; S kolika penézi miZete v budoucnu pocitat?;

Na rakovinu umirame zbytecné; Vydélam si 25 eur, nebo jen bonbon

Citace: Kinsky: Budu tu Zit, ziskdim majetek a budu v Cesku podnikat; Kalousek: Jd
do vlady? Ne; Tésim se do Ceského vézeni, rikd paserdk drog; Jd nejsem plzerisky vrah,
volal obvinény pred soudem; Lidovci: Trestejme vice recidivisty; Mél jsem zemfit, rika
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souzeny Fidi¢; RozhodCi: vzal jsem uplatek, a piskal jsem fér; Gross: OhroZuji mne
i moji rodinu; Shréder: Minulost je za ndmi; Sting: S vdlkou néco ztrdcime; Udefime
znovu, varuje Al-Kajda; KdyZ volal Clinton, byla jsem v Zupanu; Byvald miss
Kobzanovd: Odhalim zdkulisi soutéZe, Jsem spokojen, rekl premiér; Nevzddm se
manddtu, vzkdzal poslanec Kott; Séfové StB: ,Nepamatujeme si“; Severni Korea:

Vyrdbime atomové pumy; Disidenti revoluci neudélali, fiké Klaus

Vypovédi s funkci direktivni: Zaviete hypermarkety o svdtcich, Zadaji odbory; Chces
listek na Robbieho? Dej patndct tisic!; Rodice se boufi: Neruste ndm sSkoly!; JezZisku,
pfines ndm smradocha, pisi déti; Lidé: Nemocnice a Skoly neruste; Pana prezidenta
zdravte slusné a zdvofile; Pro dZiny jedte do Bruselu, do kina chodte v Madridu;

Stihejte Haska, nafidila statni zdstupkyné

Vypovédi s funkci interogativni: Jsou interrupce sprdvné? Maji na né Zeny prdvo?;
Lékari musi odpocivat. Ale kdo bude IéCit?; Pro¢ se tak moc krade? Policie nevi, co
s tim; MuzZe i Cesko zistat bez proudu?; Platy jako v EU?; Ndrod se ptd: Vdd se

Cerikovd?
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2.1.2 Titulky v deniku Mlada fronta DNES 2013

Z obdobi zafi az listopad 2013 bylo analyzovdano 438 titulk(. Pocty titulkd
k jednotlivym sekcim a pomeér titulkl s expresivnimi prvky i bez nich jsou zaznamenany
v tabulce ¢. 8. Pocty expresivnich prvkd na tfech rovinach jsou uvedeny v tabulce ¢. 9.

Nejcastéji Slo o neptimé obrazné pojmenovani (184 vyskytl).

MfD 2013 Hlavni élanky | Mensi élanky | Kratké zpravy®' | Celkem

Pocet 76 258 104 438

s expres. prvky 73 188 73 334

bez expres. prvkl |3 70 31 104

mira expres. prvk( | 96,10 % 72,90 % 70,20 % 76,30 %
Tabulka ¢. 8

MLADA FRONTA

Dn Hranic mif obiH koncern
CTPark oziva. v novém
avodn ndide Dm« i VBO Mdl
Kady

WWW.IDNES.CZ

DAGMAR HAVLOVE

Patfi mezi né i primarka v druhé fadeé Sanitk

Urednice chce od rodiciitest  Pacht, vymének... Zakonik
na alkohol. Prévo, &i ﬂ

Cesi setfi vodou

Tl

Obr. ¢. 5 = Titulni strana MfD z roku 2013

Nejde o program, V Némecku uz maji  Viada: Do OKD Chameleon
3 valitranu  peize nenaeme  Richard d Mol

51 . . . s IS , . . Slv Ve ve v s . .
Nepravidelnd sekce, kterd se nachazi v dolni ¢asti titulni strany a obsahuje maximdlné ctyfi strucné zpravy (viz
obr. ¢.5)
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MfD 2013 pocet

celkovy pocet titulkl 438

celkovy pocet titulk( s expres. prvky 334

Rozdéleni expres. prvk

Rovina Prvky pocet

Morfologicka Expresivita dana sufixy 10
Celkem 10

Lexikalni Eufemismy 0
Deminutiva 0
Familiarni slova 2
Hypokoristika 0
Détska slova 0
Pejorativa 5
Dysfemismy 0
Zhrubéla slova 0
Vulgarismy 0
Archaismy 0
Neologismy 11
Citové a hodnotici vyrazy 26
Hybridni kompozita 2
Obraznd pojmenovani 196
Celkem 242

Syntakticka Intimizace 20
Osloveni 0
Citace 35
Vypovéd s funkci direktivni 8
Vypovéd s funkci interogativni 32
Véta zvolaci 0
Apoziopeze 0
Elipsa 20
Celkem 115

celkovy pocet expres. prvk 366

Tabulka ¢. 9

Priklady:

Morfologicka rovina:

Expresivita dana sufixy: Boj v SPOZ sili. Sloufovci odmitaji kandiddtku vedeni;
Hyperaktivni dité: dospély zmatkadr, co nikdy nestihd; , Kecal, lenoch...” Michal Hasek
celi posmésné kampani; Dva nejvétsi autobazary se popraly o tri sta ojetin od drah;
U prezidenta jsme nebyli/byli. Haskovci se asi zapomnéli domluvit; Podnikatel

Komdrek vstoupil do klubu miliardovych tryskaci
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Lexikalni rovina:
Familiarni slova: ,,Mamka“ Angela to viechno zafidi; Spindl podraZi, co dalsi aredly?

Pejorativa: USA jako Stasi, zurfi Némci kvali Spiclovani Merkelové; Neloupil.
Presto sedél a mad cejch; Hulvaty na lyZich budou na svazich Krkonos trestat lyZarsti

¢etnici; Cina na cesté k demokracii? Rusi pracovni ldgry, uvolni trh

Neologismy: Jak se politici foti na billboardy; ODS se uci ,, tweetovat”, Lidr SPOZ Hilka
nevédél, co znamend zkratka jeho strany; Pri stietu ¢leni motorkdrskych gangu se
stfilelo. Jeden zemfrel; Test nakupovanych knedliki: hit ceské kuchyné propadl;
Paroubka univerzity nechtéji, Topoldnek déld velky byznys; Poslanci sméji v dobé

levnych tarifa utratit za mobil 7 tisic

Hybridni kompozita: Partner ustecké exhejtmanky Roman Houska byl zavrazdén; Pro

exmanazery dold je Cesko dobrd skrys

Citové a hodnotici vyrazy: Merkelovd vyrazné vyhrdla volby; Mdj Zivot naruby.
Viewegh napsal drasavou knihu; Pfekvapivy zlom v Rathové kauze; ObFi cyklon zasdhl
Indii; Nejbohatsi reditel v zemi odchdzi; Podivnd oslava uraZzené hlavy stdtu; ObFi
petice proti potratim; LyZovdni v Alpdch citelné podraZilo; Tajemnd jedndni: Rebicek,

Slavia a zdstupce Lukoilu; Dalsi video od tnoscti? Cesky upénlivé prosi viddu o pomoc

Obraznd pojmenovani: ,Omyvatelny” Bendl zase preZil, Sriatky z rozumu. Benzina
s Teskem, Lidl se Shellem; Vdnoce jsou tady. Santa Clausové zaplavili obchod;
Sbohem, Brazilie... Fotbalisté si zfejmé zavreli cestu na MS; Fantom CSSD je zpét. Uz
jde zase o moc; V Praze se voli¢ musi lovit, v mensim mésté pfijde sam; Ministrova
Cistka ve vedeni drah pfijde na padesdt miliént korun; Slouf v &ele, Slouf ven. Tak
valci Zemanovci; Ostrava nad propasti. Spasi ji Sest miliard od vldady?; Volby za
6 tydni: SPOZ pere Spinu; Levicové stany chtéji ve zdravotnictvi recepty pravice; Rittig
a jeho Rampula; Politické strany zezelenaly; Rusky medvéd Mlddek; Prvni dama: velkd
role, Zadny prijem; ,Sluchdtkova” generace uz neslysi; Klaus prestrelil — a zistal sam;
Na Vychod! Vlada otdaci kormidlo; Zemandv kandl zaujal i Slovdky. Ale jak dostat vodu

prfes hory?; Tajemstvi kanalizace: Praha sriupe kokain, Brno tanci na extdzi; 100 dni
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viddy: 82, popravenych®; Sochar David Cerny vztycil prostfednik na Hrad; Koktejl pro

volice, jed pro soupere
Syntakticka rovina:

Intimizace: Nokia nds naucila volat, ted' zdzrak konci; CSSD: Nezaméstnany vdm uklidi
i vypere; VSechno mdm, ted' jesté hotel; PFi spldceni pujcky se zapotis. Skoly uci déti
zachdzet s penézi; Neumime jazyky. Zrusime dabing?; Chatu zdédis i s mym psem
aneb dédické fizeni zcela jinak; Ta nase unava z demokracie; Dvacet let, deset
premiért. Za koho nam bylo nejlépe?; Néco na vds leze? Test ukdZe, zda jit k Iékari, Ci

pod pefinu; Ko¢i vdm poradi, se Stastnym zhubnete

Citace: Uzbrojte Sovéty, poradil Reaganovi Cech Various; Odsouzeny Koldcek: Neméli
jsme zkusSenosti; Rikejte nasi zemi anglicky Czechia, vyzval prezident Zeman svét;
Vidda: Do OKD penize nenalijeme; Klausiv recept pro Cesko: Vystupme z EU; Babis:
Bral bych jen ministra financi, CSSD: Druhy pili¥ nemusime rusit, skon&i sém; Chtéli mé
uplatit, at nejdu k soudu s Janouskem, tvrdi svédek; Kdyz je ¢lovék zamilovanej, nevidi,
neslysi, Fikd Stépdnek; Murray: Zeny berou stejné, ale hraji miri; Babis: Bral bych jen

ministra financi; Prvni ddma: ManZel nepije vic, neZ je bézné

Vypovédi s funkci direktivni: Dim za deset milionG? UkaZ prijmy, obcane; UZ otevreli,
utikej! Santovka prildkala davy na tablety; Architekt Sik: Lidi, zklidnéte se; ,Lidé,

utrdcejte!”; Zbohatl jsi o 20 miliont? Pfiznej to

Vypovédi s funkci interogativni: Zemanuv reZzim, nebo ustavni prdvo?; Kolik budou
stdt sliby CSSD? Sama to nevi; Zabili Hesse britsti agenti?; Rozvedené Zeny dopldceji
v penzi na mateiskou. Zméni se to?; Bude vézeri 50. let vracet odSkodné?; Soud
zastavil stihdni Lessyho. Bude mit policie dva prezidenty?; Prijdou do Ceska miliardy
z dol(i?; Rust v Cesku pfibyvd, libi se jim tu. Poroste i jejich vliv?; Jeden hlas pro

Zemanovce. Ale kolik jich bude?

Elipsa: Ndrodni stdhne hry s Krajcem; Bale — nejdraZsi hrdc historie; Nova cestina; Na
pivo domu; Na katolické gynekologii: bez antikoncepce; Nepodminéné; Viyhra a rozkol,
Pes v byté i bez souhlasu majitele; Obvinén; 399 904 705 K¢. Rekordni vyhra; 564 dnu

za mriZemi
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2.1.3 Titulky v deniku Hospodai'ské noviny 2003

Z obdobi zafi az listopad 2003 bylo analyzovano celkem 437 titulk( z titulnich stran

deniku Hospoddrské noviny. Pocty titulkl kjednotlivym sekcim a pomér titulk(

s expresivnimi prvky i bez nich Ize sledovat v tabulce ¢. 10. Pocty expresivnich prvkl na tfech

rovinach jsou uvedeny v tabulce €. 11. Zcela jednoznacné tvorila nejvétsi podil nepfima

obrazna pojmenovani (150 vyskytd).

HN 2003 Hlavni élanky | Mensi €lanky | dnes v HN*? | Zahlavi | Celkem
celkovy pocet 62 172 141 62 437
s expres. prvky 25 68 77 49 219
bez expres. prvki 37 104 64 13 218
mira expres. prvk( [ 40,30 % 39,40 % 54,60 % 79 % 50,10 %
Tabulka ¢. 10
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Obr. €. 6 — Titulni strana Hospodafskych novin z roku 2003
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Sekce se nachdzi v levé horni ¢asti titulni strany a obsahuje maximalné tfi kratké zpravy (viz obr. €. 6)
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Hospodaiské noviny 2003

pocet

celkovy pocet titulkl

437

celkovy pocet titulkl s expres. prvky

219

Rozdéleni expres. prvki

Rovina Prvky pocet
Morfologicka Expresivita dana sufixy 6
Celkem 6
Lexikalni Eufemismy 0
Deminutiva 1
Familiarni slova 0
Hypokoristika 0
Détska slova 0
Pejorativa 1
Dysfemismy 0
Zhrubéla slova 0
Vulgarismy 0
Archaismy 0
Neologismy 8
Citové a hodnotici vyrazy 21
Hybridni kompozita 1
Obraznd pojmenovani 150
Celkem 181
Syntakticka Intimizace 10
Osloveni 1
Citace 14
Vypoveéd s funkci direktivni 0
Vypovéd s funkci interogativni 8
Véta zvolaci 0
Apoziopeze 0
Elipsa 0
Celkem 23
celkovy pocet expres. prvki 221

Tabulka ¢. 11

Priklady:

Morfologicka rovina:

Expresivita dana sufixy: vydérac; pozlatko; udavac; ochmelka

Lexikalni rovina:

Eufemismy: Odesla legenda Ceského exilu

Deminutiva: Jak Claude Monet proslavil vesnicku Giverny
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Hybridni kompozitum: Klasické Zdrovky skonci, nastoupi superdiody
Pejorativa: bonzdctvi
Neologismy: séf

Citové a hodnotici vyrazy: rekordni suma; Bohati seniofi; Chudym internet unikd; KSC
je silnd, sance na vyhru je mald; Spravedlivd nemocenskd; Ndpad je veskrze Spatny;
Souckovd neni dobrou ministryni; Pacienti s rakovinou umiraji i zbytecné; Akcie Sly

prudce nahoru; Irdk tlaci USA k rekordnimu dluhu

Obraznd pojmenovani: Svét méné investuje, boji se rizik; boj o moc; stat mad zmrazit
akcie; stalinistickd maska; vidda se utkd s CKA; JeZisek oprdsi hracky; Kalousek povede
lidovce doprava; dariové podvody pokvetou; ¢insky zdzrak balancuje nad propasti;
plan cizi ,mozky” neprildkd; Evropa se neraduje; jednaji o otevieném nebi; koldce
sledovanosti kynou; Spidlova vidda; Usti md nejhorsi za sebou; Globalizace zaboli jako
revoluce; Zatceni Chodorkovského otrdslo ekonomikou; Vldda ve zdravotnictvi

prohrdla bitvu, ted se rozhoduje, zda ztrati valku; DHL bude za rok fidit Evropu
Syntakticka rovina:

Intimizace: Slunce, jak jsme jej neznali; Novd koncepce nds vraci zpdtky do Evropy;
Rozvojové fondy EU jsou nasi velkou pfileZitosti; Cim pozdéji pfijmeme euro, tim to pro
Ceskou ekonomiku bude lepsi; AZ nam pristé vnuti maklér pojistku, budeme mu za to

mozZnd platit; Md-li ekonomika rist, musime pritvrdit
Osloveni: Diky, Rubensi

Citace: Al-Kdida: V Turecku jsme udefili my; Spidla: Snizime ndklady prdce; Lindhovou
jsem nezabil; Erich von Ddniken: Byli tady!; Palas: Nikdo mne nefidi, nikomu
nenadrzuji; Hana Hegerovd: Asi umim Zit; Jifi Menzel: Nostalgii necitim; S eurem

pockejme, radi zndmy ekonom; Fischer: mél jsem i dvojku z matematiky

Vypovéd s funkci interogativni: Urokové sazby klesaji?; Chcete védét, co se vdm snaZi
fict vds pes?; Létat Ize porad levnéji, ale vite, jak na to?; Titul MBA nabizi Fada skol.
Kterou si vybrat?; Kdo je vlastné teroristou?; Plati cizinci dané?; Jakou znadmku byste

dali vasi spolecnosti?; Na kolik vysokych sSkol nardz byste si troufli?
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2.1.4 Titulky v deniku Hospodai'ské noviny 2013

Z obdobi zafi az listopad 2013 bylo analyzovadno celkem 406 titulk(. Pocty titulkd
k jednotlivym sekcim a pomér titulkd s expresivnimi prvky i bez nich lze sledovat v tabulce
¢. 12. Pocty jednotlivych expresivnich prvkl na tfech rovinach jsou uvedeny v tabulce €. 13.

Nejcastéji se znovu jednalo o nepfima obrazna pojmenovani (111 vyskytu).

HN 2013 Hlavni élanky | Mensi élanky | Sloupek®® | Zahlavi | Celkem
Pocet 63 106 200 37 406
s expres. prvky 38 59 109 23 229
bez expres. prvkl |25 47 91 14 177
mira expres. prvk( | 60,30 % 55,70 % 5450% |62,20% |56,40%
Tabulka ¢. 12

l;“_ﬁi EXKLUZIVNE V HN = 7””,‘” : <

BN oy CMANKO

KTERY PRED LISTOPADEM 1969 DOSTAL DEVITILETY TREST

MAJITELE IPHONU S BUDOU VOLAT ZADARMO, TYKA SE TO 300 MILIONU KUENTU CELEHO SVETA 99 SLOV

Nejvétsim operatorem 2
svéta se stane Apple

Na &em dnes vydélavi Apple

35,58

Obr. €. 7 — Titulni strana Hospodafskych novin z roku 2013

> Jedna se o sekci, ktera se nachazi v pravé &asti titulni strany a obsahuije tii aZ &tyfi titulky (viz obr. & 7)
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Hospodarské noviny 2013 pocet

celkovy pocet titulkl 406

celkovy pocet titulk( s expres. prvky 229

Rozdéleni expres. prvki

T
o
(]
(1]
-+

Rovina Prvky

Morfologicka Expresivita danad sufixy

Celkem

Lexikalni Eufemismy

Deminutiva

Familiarni slova

Hypokoristika

Détska slova

Pejorativa

Dysfemismy

Zhrubéla slova

Vulgarismy

O |O|kr|OO|O|O|OC|O |, |IN|N

Archaismy

(]
(6]

Neologismy

N
N

Citové a hodnotici vyrazy

w

Hybridni kompozita

Obraznd pojmenovani 111

Celkem 217

Syntakticka Intimizace

Osloveni

Citace

Vypovéd s funkci direktivni

Vypovéd s funkci interogativni

Véta zvolaci

Apoziopeze

O |O|0O |~ OV O |+

Elipsa

[N
(Y

Celkem

celkovy pocet expres. prvk 234
Tabulka ¢. 13

Priklady:

Morfologicka rovina:

Expresivita dana sufixy: PlynaF Komdrek uzavrel s ruskym Gazpromem kontrakt za

7,5 miliardy; Felix Kolmer prosel tfemi koncentrdaky

Lexikalni rovina:

Eufemismy: Odesel Lou Reed, rockovd legenda a Dante elektrické kytary
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Neologismy: séf; impérium; trend; kauza; Sok; top; byznys; tweet; chuligdn

Citové a hodnotici vyrazy: Africti islamisté jsou hrozbou i pro Zdpad; Trhu s luxusnimi
byty v PafiZi pomdhd strach i déni v Syrii; Zdjem o Ceské firmy ohroZuji zmény dani;
Odbordri hrozi vedeni OKD stdvkou; Nepokojna zemé Idkd turisty zpét; Hrané usmévy
pfi setkdni Putin — Obama; Znesvdrené zemé cekd prvni jedndni od roku 1979; Do
chiadnouciho Peugeotu by mohli vstoupit Cifiané;  Opustény  Silvio  Berlusconi

obnovuje stranu Forza Italia; Berlusconi marné bojuje o sendtorskou imunitu;

Hybridni kompozita: Dédici se snazi dostat k majetku uhlobarona Mékoty; Exministr

Smerda opravuje vilu za 18 milioni; Ob&ansti demokraté hledaji nové vedeni

Obrazna pojmenovani: Ceské podniky jsou na konci krize zdravéjsi; Protne Ceskou
republiku novd feka za 300 miliard?; Sendtofi CSSD potdpi dariové ulevy pro firmy;
Politici na lovu: tésné pred volbami cili na firmy; Sliby levice nejspis narazi v Bruselu;
Dohoda Telefdniky s Kellnerem o prodeji Ceské dcery je ve findle; Americané oteviou
nebe pro bezpilotni letouny; Haska odvrhla i jeho domovskd organizace CSSD;
PribliZovani vychodu k zdpadu zemé se zpomaluje; Obama zkusi televizni ofenzivu, aby
prosadil utok na Syrii; ZemanGv stin Slouf se zkousi vrdtit, prezidentovi muZi tomu ale
brani; Ekonomika hraje Merkelové do karet
Syntakticka rovina:
Intimizace vypovédi: O dalajlamismu jsem nikdy neslysel; Politace budoucnosti ndm

zmizi z o¢i; Ceskou Telefdniku jsme koupili doslova za mésic

Citace: Cenu jsem dostala diky Havlovi, fikd Su Tij; Autor knihy o pddu Lehman
Brothers: Mdm strach z bank v EU; Zemanovce urcité volit nebudu, fika zakladatel
strany; Bézte ke konkurenci, vzkdzal Regiojet vozickdrim; CSSD: Na vyssich danich
netrvame, potfebujeme ale miliardy navic; Nemél jsem z Ceho vybirat, kritizuje Klaus

¢leny bankovni rady CNB

Vypovéd's interogativni funkci: Leasing, nebo uvér?; Némci voli. Co od vysledku cekad

Evropa?; Odejde Bill Gates definitivné z Microsoftu?
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2.1.5 Titulky v deniku Blesk 2003

Z obdobi zafi az listopad 2003 bylo analyzovano celkem 527 titulk( z titulnich stran
deniku Blesk. Text ma na titulni strané pomérné velké zastoupeni, i kdyZz obrazové slozky jsou
vyrazné zastoupeny. Pocty titulk( k jednotlivym sekcim a pomér titulkl s expresivnimi prvky
i bez nich jsou zaznamenany v tabulce ¢. 14. Pocty expresivnich prvk( na tfech rovinach jsou

vrve

ze sekce EXPRES, kde se v drtivé vétsiné objevovaly jednoclenné vyrazy.

Blesk 2003 Hlavni &lanky | Mensi élanky | Expres® | Celkem
Celkem 76 150 301 527

s expres. prvky 76 147 293 516
mira expres. prvka | 100 % 98 % 97 % 97,90 %
Tabulka ¢. 14

Cheete v zimé k mofi?

Thajsko s

Obr. ¢. 8 — Titulni strana Blesku z roku 2003

>* sekce nazvand EXPRES obsahuje vidy 3—4 kratké zpravy (viz obr. ¢. 8)
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Blesk 2003 pocet

celkovy pocet titulkl 527

celkovy pocet titulk( s expres. prvky 516

Rozdéleni expres. prvki

Rovina Prvky pocet

Morfologicka Expresivita dana sufixy 16
Celkem 16

Lexikalni Eufemismy 4
Deminutiva 3
Familiarni slova 2
Hypokoristika 7
Détska slova 0
Pejorativa 6
Dysfemismy 0
Zhrubéla slova 0
Vulgarismy 1
Archaismy 0
Neologismy 0
Citové a hodnotici vyrazy 80
Hybridni kompozita 5
Obraznd pojmenovani 189
Celkem 293

Syntakticka Intimizace 13
Osloveni 32
Citace 52
Vypovéd' s direktivni funkci 3
Vypovéd' s interogativni funkci 29
Véta zvolaci 2
Apoziopeze 3
Elipsa 203
Celkem 324

celkovy pocet expres. prvk 650

Tabulka ¢. 15

Priklady:

Morfologicka rovina:

Expresivita dana sufixy: Odhaleni: PapeZe chtéli zabit pancéfovkou; Takhle lovi Bild,
Blesk to vidél, Prezident, Ministr, Prachdc¢, Prachd¢ Nedvéd; Za bardky, obleky
a Zebraky; Chuddk Budinovd; Rvacka o dédictvi; Tajnd ndlevna poslanct; Amici na

Meésic; K smrti ho dohnali vydéraci!; Taji »vedlejsaky«
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Lexikalni rovina:
Eufemismy: odesel zpévdk; Odesla legenda; Odchod rockera; Odesel herec
Deminutiva: Bush zahodil pejska; Helenko, ty mds ale zadecek
Familidrni slova: Maminka Marvanovd, bfisko ukdzala, Ted tatinka!; Maji dcerku

Hypokoristika: Miliardé?¥ Trump, Po Ivance md zase Cesku Miss SmrZovou;
Nesmrtelny kapr Joska; Stelinka v bolestech; Dasa visi u Vdclava, Kacenko, cos ndm

to udélala; Helenko, ty mds ale zadecek; Darinko, co se ti to stalodoma
Pejorativa: hysterka; chlast; cigdra; Zensky; Bez Jagra Veresové dochdzeji prasule
Vulgarismy: Z Herzigové je dévka Betty

Citové a hodnotici vyrazy: Zabilo ho jidlo; Ndsili pokracuje; krvavi manZelé; rozsekali ji
hlavu; rozsudek smrti; Tajfun rddil; Nova se zbldznila; Strach z hurikdnu; Drama
u karionu; V ohroZeni Zivota; Hruza na silnici; ZaZiva pohrbili sousedku; Miss
Houdovou zmldtili do krve; Horor v porodnici; Jagr v tézké depresi, Hrozi mu vézen,

vevs

Zdhadnd smrt hokejisty; Zdrcend Cejkovd je zpdtky; Sviidnd Borhyovd

Hybridni kompozita: superdoutnik; Exmiliondfe Cecha naboural uzendf; Kocka

krasnoocka; Svédectvi exmilenky; Exieditel Novy se zhroutil

Obrazna pojmenovani: skocila na trik s plynem; Havlovi muZi; Miliond¥ Cech dostal
paddka; Sex? Ten uZ nebyl mésice! Jagr kdpnul boZskou; Rozchod pdru sni; Jedna nula
pro pivo; nlGZ na ministryné; Klaus si nedda pokoj, opét radi na kurtu!; StraZnici pod
obraz!; ODS stdle v &ele; Podezfeni: Oprdtku naviékl ddébel; Padne dnes Spidla?;
Vyprodany Miiller; Zlaty slavik priSel v Moskvé o hlas; Blesk nachytal ufedniky
u porna; Milidny uzZ rozddva Preiss; Tokio se chvélo; Gang rozprdsen, Amerika uZ

nemluvi o Jagrovi, Pdlffy sefezal snoubenku,; Chtéji ho dostat pred soud!
Syntakticka rovina:

Intimizace: Tohle si platime!; Je nds vic...; O, my se mdme! Spidla bude viddnout ddl!;

Vyspi se s vdmi i Seredovd!; Mdme svédka!; UZ vime, kdo je ve Sportce vyhrdl; Jde mi
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o Zivot!; Pracuje nds vic; Jak vychdzime; Spidlovu bandu loupeZniki vyZeneme!;

Zaplatime miliardy; V sexu jsme uZ dohnali Francouze

Osloveni: Renci, pamatujes? Obvinila té ze zndsilnéni; Tdto, promin. Konec vdlky
u Vondrdéeka; Heleno, pfiznej barvu! Zahybds s Maxou?; Pdnové, pozor!; Spidlo, to je
for?; Katerino, urovnej si Zivot; Ebene, ven!; Iveto, zase s Cinnem?; Kacenko, cos ndm
to udélala; Karle, vodka s medem neni Iék!; Helenko, ty mds ale zadecek; Pane Klausi,
ddte jim konecné metdl?; Iveto, kdo ti to sahd na prsa?; Mistfe Kodete, bojujte!;
Spidlo, ty to vedes; Polivko, Polivko, zase Zenskd?; Heleno, pozor!, Tvij muZ neni

normdlnil; Pane prezidente, brarite se!

Citace: Spina na prezidenta, Klaus se brdni: Je to nechutné; Kobzanovd: Sportovci
jsou v posteli lepsi; Lenertovd: Ano, miluji ho!; Zelenkovad: Jedendct let jsem spala se
Staidlem; Prenosilovd: Jsem bez prdce a bez penéz! To jsem dopadia!l; Celebrity:
Bélorusko rozdrtime!; VereSovd o Jdgrovi: Méla jsme byt sluZkou hazardniho hrdce;
Opily Kott: Neodejdu!; Belohorcovd: Slusely by mi sedmicky?;, Kobzanovd: Na to ty
nemds, co?; Souckovd priznavd: V kondomech se nevyzndm!; Kornovd: To je mdj

Parizek!
Vypovéd' s funkci direktivni: Zbavte se eur; Kupte si kus; Vratte dvacetniky

Vypovéd's funkci interogativni: Vyhosti Arafata, Pomsta?; Prijde o vsechno?; Zachrani
ovce?; Dojde ke zméné?; Padne dnes Spidla?; Nasel Atlantidu?; Veresovd je na

prodej?; Preziji to?; Ma ho hezci nez Kaiser?; Temnd minulost Honzy Nedvéda, Hrozi

mu vézeni?
Véta zvolaci: Proboha, fiti se sem asteroid; To byly nervy!
Apoziopeze: Zeman mél pravdu...; Je to...!; Staci pichnout...

Elipsa: Zacind vybirat; Novy Himaldj; Proud z vesmiru; stodvacitka vede; Paltrow Julii;
Tisice za znacku; Krik, slzy, vycitky; Milionova kytara; Pad bombardéru; Rekord
v kluzéku; Pohfeb hokejisty; Premiérovy projev; Stastni Nigerijci; Cena za chemii;

Zdvazné podezreni; Libanonskd sestka; Nero v Praze; Mésic na prodej
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2.1.6 Titulky v deniku Blesk 2013

Z obdobi zafi az listopad 2013 bylo analyzovano celkem 250 titulk(. Oproti
analyzovanému roku 2003 ubyla z titulni strany Blesku rubrika EXPRES, ve které se nachdazely
3-4 kratké zprdvy. | proto je oproti obdobi roku 2003 pocet titulkd vyrazné mensi. V roce
2013 na titulni strané deniku Blesk titulky a titulkové komplexy zcela dominuji. Velmi ¢astym
jevem je, Ze se na titulni strané nachazeji pouze ony. Pokud uzZ se néjaky dalsi text na titulni
strané objevil, Slo jen o stru¢ny odstavec k hlavnimu ¢lanku (viz obr. €. 9). Takrka vSechny
(99,2 %) zkoumané titulky vykazovaly bulvarni jazykové prvky, coz u typického bulvarniho
periodika neni prekvapivé. Pocty titulkd k jednotlivym sekcim a pomér titulkll s expresivnimi
prvky i bez nich jsou zaznamenany v tabulce ¢. 16. Pocty expresivnich prvkd na tfech

rovinach jsou uvedeny v tabulce ¢. 17.

Blesk 2013 Hlavni ¢lanky | Mensi ¢lanky | Celkem
Pocet 74 176 250

s expres. prvky 74 174 248

bez expres. prvki 0 2 2

mira expres. prvki 100 % 98,90 % 99,20 %
Tabulka €. 16

4y Ja'ze jsem nemastny

Co chce udélat s vasimi danémi?

RUBR IO B BLESK Male pro nas Up? " sncs’
Obr. ¢. 9 — TitutIni strana Blesku z roku 2013
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Blesk 2013 pocet

celkovy pocet titulkl 250

celkovy pocet titulk( s expres. prvky 248

Rozdéleni expres. prvki

Rovina Prvky pocet

Morfologicka Expresivita dana sufixy 8
Celkem 8

Lexikalni Eufemismy 0
Deminutiva 1
Familidrni slova 10
Hypokoristika 9
Détska slova 0
Pejorativa 0
Dysfemismy 0
Zhrubéla slova 8
Vulgarismy 0
Archaismy 0
Neologismy 0
Citové a hodnotici vyrazy 80
Hybridni kompozita 6
Obrazna pojmenovani 58
Celkem 172

Syntakticka Intimizace 18
Osloveni 3
Citace 30
Vypoveéd s funkci direktivni 0
Vypovéd s funkci interogativni 29
Véta zvolaci 2
Apoziopeze 10
Elipsa 26
Celkem 100

celkovy pocet expres. prvk 298

Tabulka €. 17

Priklady:

Morfologicka rovina:

Expresivita dana sufixy: UboZdci; HOROR po predvadéckach!; Komunisti mé

zneuZzili!; Obvinili ho z udavacstvi!; Petr K. Pfepadovka!

Lexikalni rovina:

Deminutiva: Ze zajicka sexy bohyné
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Familidrni slova: Tereza Brodskd poprvé o vaZzném stavu maminky Jany Brejchové

Hypokoristika: To neni Jackson, ale mlady Vladko!, To je moje Anicka, DZzambulka se
opravdu vdala!, PfedmanZelskd smlouva BartosSové a jejiho Pepy, Zeman o ztracenych

Hanée a Tonée, Jarus znicil alkohol a..., Miluska z jiznich Cech, Z Kate je modelka!

Citové a hodnotici vyrazy: Byla to vraZda!; Hrozi ji dalsi amputace!, Prepadli ji
s pistolil; Boj o Zivot!; Busila na auto, Ffidi¢ neslysell; Plastika od chirurga
zohavenych!, Hornici na Ostravsku se vzbourili; Fotky hrizy!; Zhroutil se!; Bdl se jit
k hrobu!; Musi se schovdvat!; Vystrilel rodinu; Prvni rozhovor po kolapsu; Otfeseny
Jdgr, Zoufaly vzkaz na videu; ObFi zatykdni desitek fotbalisti!; Séf ODS Kuba: Drsné
esemesky kvili Nagyové; Sprosta hdadka o Vyvolenou Evu!; Fotky z tajné nocni oslavy!;
Necekany vzkaz od Kuklové a Bartosové; Podivny vyslech Petra K.; Katastroficky
scénar: 71 000 propusténych!; Waldemar Matuska: Traskava kniha vzpominek;
Potrhly stryc miliondar; Podepsal podivny dokument; Utajené foto z détstvi; Vse

o tajném ndvratu; Obrovsky problém zaméstnancu

Hybridni kompozita: Pornopaiba!, Hertimdnie v NHL, Supermdma Alexandra,

Supertrezor pro bohdce v Ptyci

Obrazna pojmenovani: Hra na pravdu ve vile; Rodice ji vyrazili z domu!; O dikazech
z pokoje smrti; Otec otrdvené rodiny; Tajné zbrané pro boj s Vladkem; Na ulici
neskonci...; Den D!, Jeho osud v rukou prokurdtora; Chytili ho do pasti!; Rozbila
rodinu reZiséra Chobotnicek; Jak Nagyovd Fadila na Ufadu viddy; Miliony rozhdzel
sdm!; Vdlka o valassky frgdl; Udélali si ze mé teré; Jak se Cervicek kroutil..;
Cervickova bakaldrka pod lupou; Vse o jeho krdlovstvi na Riviére; Ted ho ¢ekd peklo!;

Karel Gott na Popelciné zamku; Betonové monstrum v PtycCi

Syntakticka rovina:

Intimizace vypovédi: Skoldky ¢ekd 61 dni prdzdnin. Co kdy? vdm na to nestaci
dovolend?; Zname jejich sexudini zkuSenosti; Plyn i elektfina zlevni! USetfite az

5200 Kc; Kolik opravdu zaplatime?; Na kolik penéz mate prdavo?; Penize od stdtu pro
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vase déti!; Dluzi vam alimenty?; Maji telefonni ¢isla na nds vsechny!; Jak vds okrddaji

séfové!; Jak vads to poskozuje?; Jak nam nasi miliarddfi ovliviiuji béZny Zivot
Osloveni: Bilku, tahni!; Tati, tohle nejsem ja!; Kluci, jste bohové

Citace: Marcela z ManZelskych etud: Pdtram po vrazich dcery; Jifi Pomeje: Lituju, Ze
jsem si vzal Bartosovou; Patrik: Ucitelka se mnou méla sex!; Cesi vzkazuji politikiim:

Jsme Zebrdci; Kvitovd pfiznala: Nevarim!

Vypoveédi s funkci interogativni: Co mohou kryt znicené stopy?; Zabil je jed z lednice?;
Pro¢ jeli pravé sem do Egypta?; Prodaji ji do Moskvy?;, Kdo by se mél bdt?,
Vondrdc¢kovd milenkou Strougala?; Kolik miZe vyhrdt penéz?; Co bude s Ordinaci?;
Rekl vic, nez mél?; Kdo ji zachrdni?; Pro€ si ji nevzal?; Dojde k Zdrlivé scéné?; Co muize
mit za 400 milionu?; Co ted bude s Petrem Rychlym?; Pro¢ mu tady nevéri?; Co ho

skutecné zabilo?; Pro¢ ho umiceli?; Cim ji jesté Kraus nastval?
Véta zvolaci: No konecné! Zlevriuje elektrina

Elipsa: Svatba!?; Potraty? Ne! Homosexudlové? Ano!; LZi! Hddka! Obvinéni!; Utok

koné!; Tragédie, socidlka, Chudoba!; Vyhazov?!

Apoziopeze: Jednu nohu ji ufizli a ted...; Zatimco Zeman volal...; Md jeho prijmeni,
ale...; Vyhral 399 904 705 K¢ ve sportce, ale...; Ostuda! Zmizeli a...; Prisli ji na nddor

v pfimém prenosu..., Tohle nikdo necekal...
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2.2 Vyvoj bulvarizace titulktu

Ke shrnuti vysledk(i pfidavame i dva grafy, ve kterych je zfetelné vidét, jak se
proménovala mira bulvarizace titulkd na titulnich strandch vybranych ¢eskych denikd. Prvni
graf znazoriuje analyzy vsech titulkd u vSech zkoumanych titulnich stran. Lze vidét, Ze mira
bulvarizace u bulvarniho deniku Blesk doznala jen zanedbatelnou zménu. U Hospoddrskych

novin lze vypozorovat mirny narGst. V pfipadé MfD byl zaznamenan vyraznéjsi narUst.

Vyvoj bulvarizace titulkd
100,00% ———— ¢
90,00%
80,00% — =
70,00%
60,00% —
50,00%
40,00%
30,00%
20,00%
10,00%
0,00%
2003 2013
=@=—Blesk ==fll=MfD HN
Graf¢. 1

U grafu ¢. 2 nebyly u deniku Blesk z roku 2003 zahrnuty titulky ze sekce , EXPRES”
z roku 2013 byly zahrnuty vSechny zkoumané titulky. U Hospoddrskych novin nebyly zahrnuty
titulky, které se v roce 2003 vazaly k oddilu Dnes v HN a ty, které byly umistény do zahlavi
titulni strany, a v roce 2013 titulky ze zahlavi a ze sloupku v pravé ¢asti titulni strany. U MfD
pak nebyly zahrnuty titulky, které se v roce 2003 vazaly k oddilu DNES a ty, které byly
v zahlavi. Z roku 2013 nebyly zapocitany titulky vazajici se ke kratkym zpravam. Dlvodem
bylo zjistit, zda a jak ovliviuji miru bulvarizace v tomto zkoumaném vzorku titulky, které stoji
na titulni strané samostatné nebo jen uvozuji kratky text. U MfD se narlst bulvarizace oproti

prvnimu pfipadu takrka nezménil. U Hospoddrskych novin byl zaznamenan vétsi rozdil.
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Vyvoj bulvarizace titulkt
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2.3 Cile vyzkumného Setreni

Hlavnim cilem vyzkumného Setfeni je zjistit stav bulvarizace titulkG na titulnich

stranach vybranych ¢eskych denik(i. Kromé tohoto hlavniho cile byly uréeny i diléi cile:

e Prozkoumat, jak se proménila mira bulvarizace titulk( na titulnich stranach v rozmezi

10 let (2003 a 2013) v ramci jednotlivych denik

e Zjistit, zda a jak se lisi mira bulvarizace titulkd na titulnich strandch pti porovnani

vsech tfi denik(l (Mladd fronta DNES, Hospoddrské noviny a Blesk).

2.3.1 Hypotézy

Byly formulovany tyto hypotézy:

1. Titulky uvefejnéné na titulnich stranach deniku Blesk v obdobi zaf#i az listopad 2013
vykazuji vétsi miru bulvarizace nez titulky uverejnéné na titulnich stranach deniku Blesk

v obdobi zafi az listopad 2003.

H1,: Mezi mirou bulvarizace v titulcich na titulnich strandch deniku Blesk v obdobi zafi azZ listopad
2013 a v titulcich na titulnich strandch deniku Blesk v obdobi zafi aZ listopad 2003 neni statisticky

vyznamny rozdil.
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H1,: : Mezi mirou bulvarizace v titulcich na titulnich stranach deniku Blesk v obdobi zafi az listopad
2013 a v titulcich na titulnich strandch deniku Blesk v obdobi zafi az listopad 2003 je statisticky

vyznamny rozdil.

2. Titulky uverejnéné na titulnich stranach deniku MfD v obdobi zafi az listopad 2013
vykazuji vétSi miru bulvarizace nez titulky uvefejnéné na titulnich stranach deniku MfD

srvr

v obdobi zafi az listopad 2003.

H1,: Mezi mirou bulvarizace v titulcich na titulnich strandch deniku MfD v obdobi zafi az listopad
2013 a v titulcich na titulnich strandch deniku MfD v obdobi zafi az listopad 2003 neni statisticky

vyznamny rozdil.

H1y: Mezi mirou bulvarizace v titulcich na titulnich stranach deniku MfD v obdobi zafi az
listopad 2013 a v titulcich na titulnich strandch deniku MfD v obdobi zafi az listopad 2003 je

statisticky vyznamny rozdil.

3. Titulky uvefejnéné na titulnich stranach deniku Hospodarské noviny v obdobi zafi az
listopad 2013 vykazuji vétSi miru bulvarizace nez titulky uverejnéné na titulnich stranach

deniku Hospodarské noviny v obdobi zafi aZ listopad 2003.

H1,: Mezi mirou bulvarizace v titulcich na titulnich stranach deniku Hospodarské noviny v obdobi zafi
az listopad 2013 a v titulcich na titulnich strandch deniku Hospodafské noviny v obdobi zafi az

listopad 2003 neni statisticky vyznamny rozdil.

H1y: Mezi mirou bulvarizace v titulcich na titulnich stranach deniku Hospodaiské noviny v obdobi zafi
aZz listopad 2013 a v titulcich na titulnich stranach deniku Hospodafské noviny v obdobi zafi az

listopad 2003 je statisticky vyznamny rozdil.

4. Titulky uverejnéné na titulnich stranach deniku Blesk v obdobi zafi az listopad 2003
vykazuji vétsi miru bulvarizace nez titulky uverejnéné na titulnich stranach deniku MfD

v obdobi zafi az listopad 2003.

H1,: Mezi mirou bulvarizace v titulcich na titulnich stranach deniku Blesk v obdobi zafi aZ listopad
2003 a v titulcich na titulnich stranach deniku MfD v obdobi zafi aZ listopad 2003 neni statisticky

vyznamny rozdil.
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H1ly: Mezi mirou bulvarizace v titulcich na titulnich strandch deniku Blesk v obdobi zafi az
listopad 2003 a v titulcich na titulnich stranach deniku MfD v obdobi zafi az listopad 2003 je

statisticky vyznamny rozdil.

5. Titulky uverejnéné na titulnich stranach deniku Blesk v obdobi zafi az listopad 2003
vykazuji vétsi miru bulvarizace nei titulky uverejnéné na titulnich stranach deniku

Hospodarské noviny v obdobi zafi az listopad 2003.

H1,: Mezi mirou bulvarizace v titulcich na titulnich stranach deniku Blesk v obdobi zafi az listopad
2003 a v titulcich na titulnich strandch deniku Hospodarské noviny v obdobi zafi az listopad 2003 neni

statisticky vyznamny rozdil.

H1y: Mezi mirou bulvarizace v titulcich na titulnich stranach deniku Blesk v obdobi zafi az listopad
2003 a v titulcich na titulnich stranach deniku Hospodaiské noviny v obdobi zafi az listopad 2003 je

statisticky vyznamny rozdil.

6. Titulky uvefejnéné na titulnich stranach deniku Blesk v obdobi zafi az listopad 2013
vykazuji vétSi miru bulvarizace nez titulky uverejnéné na titulnich stranach deniku MfD

v obdobi zafi aZ listopad 2013.

H1,: Mezi mirou bulvarizace v titulcich na titulnich strandch deniku Blesk v obdobi zafi aZ listopad
2013 a v titulcich na titulnich stranach deniku MfD v obdobi zafi aZ listopad 2013 neni statisticky

vyznamny rozdil.

H1y: Mezi mirou bulvarizace v titulcich na titulnich stranach deniku Blesk v obdobi zafi aZ listopad
2013 a v titulcich na titulnich stranach deniku MfD v obdobi zafi az listopad 2013 je statisticky

vyznamny rozdil.

7. Titulky uverejnéné na titulnich stranach deniku Blesk v obdobi zafi az listopad 2013
vykazuji vétsi miru bulvarizace nez titulky uverejnéné na titulnich stranach deniku

Hospodarské noviny v obdobi zafi az listopad 2013.

H1,: Mezi mirou bulvarizace v titulcich na titulnich stranach deniku Blesk v obdobi zafi azZ listopad
2013 a v titulcich na titulnich stranach deniku Hospodaiské noviny v obdobi zati aZ listopad 2013 neni

statisticky vyznamny rozdil.
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H1y: Mezi mirou bulvarizace v titulcich na titulnich stranach deniku Blesk v obdobi zafi az listopad
2013 a v titulcich na titulnich stranach deniku Hospodarské noviny v obdobi zafi az listopad 2013 je

statisticky vyznamny rozdil.

8. Titulky uverejnéné na titulnich stranach deniku MfD v obdobi zafi az listopad 2003
vykazuji vétsi miru bulvarizace nei titulky uverejnéné na titulnich stranach deniku

Hospodarské noviny v obdobi zafi az listopad 2003.

H1,: Mezi mirou bulvarizace v titulcich na titulnich strandch deniku MfD v obdobi zafi az listopad
2003 a v titulcich na titulnich strandch deniku Hospodarské noviny v obdobi zafi az listopad 2003 neni

statisticky vyznamny rozdil.

H1y: Mezi mirou bulvarizace v titulcich na titulnich stranach deniku MfD v obdobi zafi az listopad
2003 a v titulcich na titulnich stranach deniku Hospodaiské noviny v obdobi zafi az listopad 2003 je

statisticky vyznamny rozdil.

9. Titulky uverejnéné na titulnich stranach deniku MfD v obdobi zafi aZ listopad 2013
vykazuji vétsi miru bulvarizace nez titulky uverejnéné na titulnich stranach deniku

Hospodaiské noviny v obdobi zafi az listopad 2013.

H1,: Mezi mirou bulvarizace v titulcich na titulnich stranach deniku MfD v obdobi zafi aZ listopad
2013 a v titulcich na titulnich stranach deniku Hospodafské noviny v obdobi zafi aZ listopad 2013 neni

statisticky vyznamny rozdil.

H1y: Mezi mirou bulvarizace v titulcich na titulnich stranach deniku MfD v obdobi zafi az listopad
2013 a v titulcich na titulnich stranach deniku Hospodaiské noviny v obdobi zafi az listopad 2013 je

statisticky vyznamny rozdil.

2.4 Verifikace hypotéz

Za ucelem verifikace hypotetickych tvrzeni o vztazich mezi jevy, neboli statistickych
hypotéz — nulovych HO a alternativnich HA, byl aplikovdn Test nezdvislosti chi-kvadrat pro
¢tyrpolni tabulku dle Chrasky (2007, s. 83). ,Pravdépodobnost, Ze neopravnéné odmitneme
nulovou hypotézu (a tudiz nespravné prijmeme alternativni hypotézu), se nazyvd hladina
vyznamnosti.” (Chraska, 2007, s. 70) Pracovali jsme na hladiné vyznamnosti 0,05 a 0,01, coz
znamena, Ze pravdépodobnost, Ze by pozorované zavislosti vznikly pouze nahodou, je mensi

nez5%al%.
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Hypotéza 1

1. Titulky uverejnéné na titulnich stranach deniku Blesk v obdobi zafi az listopad 2013
vykazuji vétsi miru bulvarizace nei titulky uverejnéné na titulnich stranach deniku Blesk

v obdobi zafi az listopad 2003.

Schéma ¢tyrpolni tabulky:

Titulky s expres. prvky | Titulky bez expres. prvkl | 2
Blesk podzim 2003 | 516 9 525
Blesk podzim 2013 | 248 2 250
z 764 11 775
Vzorec:
. (ad —bc)?
(a+b)(@a+c)(b+d)(c+d)

Vysledek: x* = 1,01

Srovnani s hladinou vyznamnosti:

A | Chi-kvadrat | 1,01

0,05| Chi2-krit |3,841

0,01 | Chi2-krit |6,635

Zavér testovani: Plati nulova hypotéza H1, na hladiné vyznamnosti 0,05 i 0,01.

Kritickd hodnota pro chi-kvadrat pro hladinu vyznamnosti 0,05 a 1 stupefi volnosti je x°o0s (1)
= 3,841. Vypoditana hodnota testového kritéria x> = 1,01 je mensi nez hodnota kriticka, a proto
musime pfijmout nulovou hypotézu a zamitnout hypotézu alternativni. To stejné plati pro hladinu

vyznamnosti 0,01 a 1 stupen volnosti, kde xzom (1) = 6,635. Hypotéza 1 tedy nebyla potvrzena.
Hypotéza 2

2. Titulky uverejnéné na titulnich stranach deniku MfD v obdobi zafi az listopad 2013
vykazuji vétSi miru bulvarizace nez titulky uverejnéné na titulnich stranach deniku MfD

v obdobi zafi az listopad 2003.
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Schéma ctyfpolni tabulky:

Titulky s expres. prvky | Titulky bez expres. prvki | 2

MfD podzim 2003 | 361 201 562
MfD podzim 2013 | 334 104 438
z 695 305 1005

Vysledek: x* = 16,86

Srovnani s hladinou vyznamnosti:

A | Chi-kvadrat | 16,86

0,05| Chi2-krit |3,841

0,01 | Chi2-krit |6,635

Zavér testovani: Plati alternativni hypotéza H1, na hladiné vyznamnosti 0,05 i 0,01.

Kritickd hodnota pro chi-kvadrat pro hladinu vyznamnosti 0,05 a 1 stupefi volnosti je x°g0s (1)
= 3,841. Vypocitand hodnota testového kritéria x> = 16,86 je vétsi nez hodnota kritickd, a proto
musime pfijmout alternativni hypotézu a zamitnout hypotézu nulovou. To stejné plati pro hladinu

vyznamnosti 0,01 a 1 stupei volnosti, kde x%01 (1) = 6,635. Hypotéza 2 tedy byla potvrzena.

Hypotéza 3

3. Titulky uvefejnéné na titulnich stranach deniku Hospodaiské noviny v obdobi zafi az
listopad 2013 vykazuji vétSi miru bulvarizace nez titulky uverejnéné na titulnich stranach

deniku Hospodarské noviny v obdobi zafi aZ listopad 2003.

Schéma ¢tyrpolni tabulky:

Titulky s expres. prvky | Titulky bez expres. prvk( | 2

Hospodarské noviny podzim 2003 | 219 218 437
Hospodarské noviny podzim 2013 | 229 177 406
2 448 395 843

Vysledek: x* = 0,67
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Srovnani s hladinou vyznamnosti:

A | Chi-kvadrat | 0,67

0,05| Chi2-krit |3,841

0,01 | Chi2-krit |6,635

Zavér testovani: Plati nulova hypotéza H1y na hladiné vyznamnosti 0,05 i 0,01.

Kritickd hodnota pro chi-kvadrat pro hladinu vyznamnosti 0,05 a 1 stupefi volnosti je x°g0s (1)
= 3,841. Vypoditana hodnota testového kritéria x> = 0,67 je mensi neZ hodnota kriticka, a proto
musime pfijmout nulovou hypotézu a zamitnout hypotézu alternativni. To stejné plati pro hladinu

vyznamnosti 0,01 a 1 stupen volnosti, kde xzom (1) = 6,635. Hypotéza 3 tedy nebyla potvrzena.
Hypotéza 4

4. Titulky uverejnéné na titulnich stranach deniku Blesk v obdobi zafi aZ listopad 2003
vykazuji vétSi miru bulvarizace nez titulky uverejnéné na titulnich stranach deniku Mlada

fronta DNES v obdobi zafi az listopad 2003.

Schéma pro ctyrpolni tabulku:

Titulky s expres. prvky | Titulky bez expres. prvka | £

MfD podzim 2003 | 361 201 562
Blesk podzim 2003 | 516 11 527
z 877 212 1089

Vysledek: x* = 100

Srovnani s hladinou vyznamnosti:

A | Chi-kvadrat| 100

0,05| Chi2-krit |3,841

0,01| Chi2-krit |6,635

Zavér testovani: Plati alternativni hypotéza H1, na hladiné vyznamnosti 0,05 i 0,01.

Kritickd hodnota pro chi-kvadrat pro hladinu vyznamnosti 0,05 a 1 stupefi volnosti je x°g0s (1)
= 3,841. Vypocitana hodnota testového kritéria x* = 100 je vétsi neZ hodnota kriticka, a proto musime
pfijmout alternativni hypotézu a zamitnout hypotézu nulovou. To stejné plati pro hladinu

vyznamnosti 0,01 a 1 stupen volnosti, kde xzom (1) = 6,635. Hypotéza 4 tedy byla potvrzena.
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Hypotéza 5

5. Titulky uverejnéné na titulnich stranach deniku Blesk v obdobi zafi az listopad 2003
vykazuji vétsi miru bulvarizace nei titulky uverejnéné na titulnich stranach deniku

Hospodarské noviny v obdobi zafi az listopad 2003.

Schéma pro ¢tyfpolni tabulku:

Titulky s expres. prvky | Titulky bez expres. prvk{ | 2

Hospodarské noviny podzim 2003 | 219 218 437
Blesk podzim 2003 516 11 527
b3 737 227 964

Vysledek: x* = 79,5

Srovnani s hladinou vyznamnosti:

A | Chi-kvadrat | 79,5

0,05| Chi2-krit |3,841

0,01 | Chi2-krit |6,635

Zavér testovani: Plati alternativni hypotéza H1, na hladiné vyznamnosti 0,05 i 0,01.

Kritickd hodnota pro chi-kvadrat pro hladinu vyznamnosti 0,05 a 1 stupefi volnosti je x°o0s (1)
= 3,841. Vypocitana hodnota testového kritéria x° = 79,5 je vét$i neZ hodnota kritickd, a proto
musime pfijmout alternativni hypotézu a zamitnout hypotézu nulovou. To stejné plati pro hladinu

vyznamnosti 0,01 a 1 stupei volnosti, kde X1 (1) = 6,635. Hypotéza 5 tedy byla potvrzena.

Hypotéza 6

6. Titulky uverejnéné na titulnich stranach deniku Blesk v obdobi zafi az listopad 2013
vykazuji vétsi miru bulvarizace nez titulky uverfejnéné na titulnich stranach deniku Mlada

fronta DNES v obdobi zafi az listopad 2013.

Schéma ¢tyrpolni tabulky:

Titulky s expres. prvky | Titulky bez expres. prvk( | 2

MfD podzim 2013 | 334 104 438
Blesk podzim 2013 | 248 2 250
2 582 106 688

Vysledek: x* = 17,8
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Srovnani s hladinou vyznamnosti:

A | Chi-kvadrat| 17,8

0,05| Chi2-krit |3,841

0,01| Chi2-krit |6,635

Zavér testovani: Plati alternativni hypotéza H1, na hladiné vyznamnosti 0,05 i 0,01.

Kritickd hodnota pro chi-kvadrat pro hladinu vyznamnosti 0,05 a 1 stuperi volnosti je x°g0s (1)
= 3,841. Vypoditanad hodnota testového kritéria x° = 17,8 je vét$i neZ hodnota kritickd, a proto
musime pfijmout alternativni hypotézu a zamitnout hypotézu nulovou. To stejné plati pro hladinu

vyznamnosti 0,01 a 1 stupen volnosti, kde )(20,01 (1) = 6,635. Hypotéza 6 tedy byla potvrzena.

Hypotéza 7

7. Titulky uvefejnéné na titulnich stranach deniku Blesk v obdobi zafi az listopad 2013
vykazuji vétsi miru bulvarizace nei titulky uverejnéné na titulnich stranach deniku

Hospodarské noviny v obdobi zafi az listopad 2013.

Schéma pro ctyrpolni tabulku:

Titulky s expres. prvky | Titulky bez expres. prvka | 2

Hospoddarské noviny podzim 2013 | 229 177 406
Blesk podzim 2013 248 2 250
z 477 179 656

Vysledek: x* = 60,6

Srovnani s hladinou vyznamnosti:

A | Chi-kvadrat | 60,6

0,05| Chi2-krit |3,841

0,01| Chi2-krit |6,635

Zavér testovani: Plati alternativni hypotéza H1, na hladiné vyznamnosti 0,05 i 0,01.

Kritickd hodnota pro chi-kvadrat pro hladinu vyznamnosti 0,05 a 1 stupefi volnosti je X°o0s (1)
= 3,841. Vypoditana hodnota testového kritéria x° = 60,6 je vét$i neZ hodnota kritickd, a proto
musime pfijmout alternativni hypotézu a zamitnout hypotézu nulovou. To stejné plati pro hladinu

vyznamnosti 0,01 a 1 stupen volnosti, kde xzom (1) = 6,635. Hypotéza 7 tedy byla potvrzena.
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Hypotéza 8

8. Titulky uverejnéné na titulnich stranach deniku Mlada fronta DNES v obdobi zafi az
listopad 2003 vykazuji vétSi miru bulvarizace nez titulky uverejnéné na titulnich stranach

deniku Hospodaiské noviny v obdobi zafi az listopad 2003.

Schéma pro ¢tyfpolni tabulku:

Titulky s expres. prvky Titulky bez expres. prvkl p2
MfD podzim 2003 361 201 562
Hospodarské noviny podzim 2003 219 218 437
z 580 419 999

Vysledek: x* = 6,71

Srovnani s hladinou vyznamnosti:

A | Chi-kvadrat| 6,71

0,05| Chi2-krit |3,841

0,01 | Chi2-krit |6,635

Zavér testovani: Plati alternativni hypotéza H1y na hladiné vyznamnosti 0,05 i 0,01.

Kritickd hodnota pro chi-kvadrat pro hladinu vyznamnosti 0,05 a 1 stupefi volnosti je x°o0s (1)
= 3,841. Vypoditana hodnota testového kritéria x* = 6,71 je vy$$i nez hodnota kriticka, a proto
musime pfijmout alternativni hypotézu a zamitnout hypotézu nulovou. To stejné plati pro hladinu

vyznamnosti 0,01 a 1 stupei volnosti, kde x%01 (1) = 6,635. Hypotéza 8 tedy byla potvrzena.

Hypotéza 9

9. Titulky uverejnéné na titulnich stranach deniku Mlada fronta DNES v obdobi zafi az
listopad 2013 vykazuji vétsi miru bulvarizace nez titulky uverejnéné na titulnich stranach

deniku Hospodarské noviny v obdobi zafi az listopad 2013.

Schéma pro ctyrpolni tabulku:

Titulky s expres. prvky | Titulky bez expres. prvkil | 2

MfD podzim 2013 334 104 438
Hospodarské noviny podzim 2013 | 229 177 406
b3 563 281 844

Vysledek: x* = 6,78
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Srovnani s hladinou vyznamnosti:

A | Chi-kvadrat | 6,78

0,05| Chi2-krit |3,841

0,01| Chi2-krit |6,635

Zavér testovani: Plati alternativni hypotéza H1, na hladiné vyznamnosti 0,05 i 0,01.

Kritickd hodnota pro chi-kvadrat pro hladinu vyznamnosti 0,05 a 1 stupefi volnosti je x°g0s (1)
= 3,841. Vypoditana hodnota testového kritéria x* = 6,78 je vét$i nez hodnota kriticka, a proto
musime pfijmout alternativni hypotézu a zamitnout hypotézu nulovou. To stejné plati pro hladinu

vyznamnosti 0,01 a 1 stupen volnosti, kde xzom (1) = 6,635. Hypotéza 9 tedy byla potvrzena.

2.5 Shrnuti vysledkii analyzy

Pfi analyze, ve které byly sledovany expresivni prvky pronikajici do novinovych
titulkd, vychazime ze stanovenych vyzkumnych hypotéz. Celkem bylo analyzovano 2 620
titulkd, coz pokldadame za dostatecny pocet pro toto vyzkumné Setieni. Vysledky ukazaly, Ze
expresivni prostfedky pronikaji do novinovych titulkl predevsim na roviné lexikalni, a to ve

sledovanych titulech bez rozdilu.

Nejvétsi mira zastoupeni expresivity byla na této roviné zjisténa u Blesku, MfD
i Hospoddrskych novin. Predevsim u MfD a Hospoddrskych novin, tedy denikl, které
povazujeme za seridznéjsi nez Blesk, byla dominujicim prvkem obrazna pojmenovani. Témi
se autofi titulkl snazi upoutat a ovlivnit ctenarfe nejcastéji. Dale to pak byly citové

a hodnotici vyrazy, jimizZ se snazi cilit na emoce.

Pro novinare je také dulezZité, aby u ¢tenare navodili blizsi kontakt. K tomuto jim
slouZi syntaktické prostredky, at uz se jedna o intimizaci vypovédi, citaci, ¢i vypovédi s funkci
interogativni nebo direktivni. Velmi vyrazné se témito prvky dle vysledkl pracuje v bulvarnim
Blesku. Ale u MfD byl zaznamendn jejich ¢asty vyskyt, ktery se postupem casu zvysSoval.
V Hospoddrskych novindch, které chapeme jako ,nejseriéznéjsi z téchto tfi zkoumanych

tituld, jsme se témito prostredky setkali jen zridkakdy.

U bulvarniho deniku Blesk se projevilo jeho zaméreni, a tak neni prekvapivé, ze témér
kazdy titulek z titulni strany obsahoval alespon jeden expresivni prvek, a to jak v roce 2003,

tak v roce 2013. DalSim ukazatelem byl pokles eliptickych vyrazd v roce 2013 oproti roku
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2003. Pfi¢ina tohoto jevu byla vysvétlena (viz vysSe). Zajimavym faktem je, Ze v odstupu
deseti let vdeniku Blesk ubylo vét obsahujicich osloveni. Jinak se pomér zastoupeni
jednotlivych expresivnich prvk( mezi danymi roky pfilis nelisil. V ramci jednotlivych kategorii,

tedy hlavni ¢lanek a mensi ¢lanky, nebyly zjistény prakticky Zzadné rozdily.

V pfipadé MfD byl zaznamenan narUst expresivnich prvkd, a to zejména na roviné
syntaktické. Je vidét zietelny narlst vypovédi s interogativni funkci. Také se vroce 2013
zaCaly objevovat eliptické vyrazy, které se ve zkoumaném materidlu zroku 2003
nevyskytovaly vibec. Na roviné lexikalni doslo k vyraznému poklesu citovych slov, coz je
pomérné prekvapivé zjisténi. Novym prvkem, ktery nebyl vroce 2003 zaznamenan, byly
vroce 2013 pejorativa. U titulkl vazicich se k ,otvirakim“ byl zjiStén vyrazny narust
expresivity. V roce 2013 obsahovaly takika vSechny (73 ze 76) tyto titulky alespon jeden

expresivni prvek, ¢imz se MfD znac€né ptiblizila titulkim v deniku Blesk.

U Hospoddrskych novin také doslo k zvySeni miry expresivity, ovSsem ne tak patrnému
jako u MfD. Byl vypozorovan narlst neologismi. Doslo k poklesu zastoupeni expresivnich
prostfedkl na roviné syntaktické. Pokud se podivame na jednotlivé sekce, zjiSténé vysledky
jsou nasledujici. V rdmci hlavnich ¢lankd, ,otvirdk(“, doslo k vyraznému nardstu expresivity,
to plati taktéz pro mensi ¢lanky. Naopak u titulk umisténych v zahlavi titulni strany byl

zaznamenan znacny pokles expresivity.

Jak potvrdila verifikace stanovenych hypotéz, nejvyssi miru expresivity vykazovaly

titulky z deniku Blesk, dale pak z MfD a nejméné pak z Hospoddrskych novin.

83



Zaver

Cilem této diplomové praci bylo prispét k vaham nad bulvarizaci ¢eskych tisténych
médii. Jsme si védomi toho, Ze tento proces, projevujici se v tuzemskych novinach stale
vyraznéji, probiha na rliznych rovinach a ma celou fadu ukazatel(l. Vétsinu z nich jsme v nasi
praci zminili. Je zfejmé, Ze tento jev neprobiha samovolné. MlzZe byt i odrazem stavu celé

spolecnosti.

Pokud je v Ceské republice dlouhodobé a zdaleka nejétenéj$im periodikem bulvarni
denik Blesk, pak to o Ceskych Ctenafich denniho tisku vypovidd, Ze je zajimaji predevsim
skanddly a pribéhy celebrit. Staci jim texty psané jednoduchym nenaroénym jazykem.

Vyhovuje jim velky prostor vénovany obrazové sloZce.

Pti bulvarizaci dochazi také ke ztraté jedné z hlavnich funkci seriéznich denik(i a to
funkce hlidace demokracie, ktery bude klast dliraz na investigativni Zurnalistiku a bude se
podilet na rozkryvani nedemokratickych praktik. Zalezi na spolec¢nosti, jak se k témto

zménam postavi, zda je pfijme, nebo zda se proti nim postavi.

Na trhu novin vypovidda o uUspésSnosti daného titulu ukazatel jeho Cctenosti
a prodejnosti. Vydavatelé Ceskych novin registruji, jakym smérem se ¢tenari orientuji. Proto
bulvarnimu. V disledku tohoto se stiraji hranice mezi tzv. seridznim a bulvarnim tiskem
a ceské deniky se =zacinaji unifikovat, viceméné cili na stejnou skupinu ctenari

(srov. Hvizdala, 2011).

Jednou z mozZnosti, jak se bulvaru pfiblizit, jsou zmény na roviné jazykové. Ty se
projevuji velmi zfetelné v novinovych titulcich. Jelikoz hlavnim prvkem, ktery by mél uréovat

raz daného titulu, je jejich titulni strana, zaméfili jsme se na titulky praveé z této c¢asti novin.

NaSe prace by mohla prispét k dalsSimu zkoumdni. Nabizi se napfiklad rozsahlejsi
analyza titulk( z celistvého vydani novin, pfipadné toho, jak jsou titulky provazany s textem,
ktery za nimi ndsleduje. Zda s nim opravdu souvisi, nebo zda zcela zkresluji danou informaci
a matou ctenare. Titulky Ize zkoumat i z grafického hlediska (jak se méni jejich velikost, jejich

styl, jejich barva).
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Pokud jde o kvantitativni analyzy tohoto jevu, lze provést napriklad vyzkum poméru
hard news vs. soft news ¢i domacich zprdv a zahrani¢nich zprav. Také velikost obrazového
materiadlu je dllezitym hlediskem. Zajimavym bodem je pocet zprdv, které maji povahu

jimavych lidskych pfibéhu.

Pravé poslednimi tfemi zminénymi ukazateli, tedy rist domacich zprdv, vétsi prostor
pro obrazovy materidl a rQst zprav zamérenych na pribéhy lidi, charakterizuji bulvarizaci
McLachlan s Goldingem (2000). Nékolik studii na tyto hlediska bulvarizace uZ v ¢eském
prostredi vzniklo (viz napf. Trampota, Koncelik). Trampota s Koncelikem pfi své analyze dosli
k zavéru, Ze vSechny tfi dané ukazatele se v jimi zkoumanych Ceskych denicich (MfD, Blesk,

Prdvo) zvysuiji, a Ze v této oblasti dochazi k bulvarizaci ¢eskych tisténych médii.

V ¢eském prostiedi zatim nebyl vénovdn velky prostor bulvarizaci titulkd,
i proto nas toto téma zajimalo. Dovolujeme si konstatovat, Ze hlavni cil i dil¢i cile této
diplomové prace byly naplnény. Byla zjiSténa relativni i absolutni mira bulvarizace titulkd na
titulnich stranach vybranych ceskych denikd ve stanovenych obdobich a jeji kvantitativni

proména v rozmezi 10 let.

Z naseho vyzkumu je patrné, Ze na jazykové roviné dochazi k urcitému posunu
smérem k expresivnéjsimu jazyku. Projevilo se to jak na materidlu Mladé fronty DNES, ktera
je oznacovana jako tzv. pop-noviny, tak také Hospoddrskych novin, jez jsou povazovany za

nejseridoznéjsi ¢esky denik.

Ve zkoumaném obdobi zroku 2003 byla ocekdvané zaznamendna nejvyssi mira
bulvarizace titulkl u deniku Blesk (97,9 %). Mezi MfD (64,2 %) a Hospoddrskymi noviny
(50,1 %) byl v celkové mife rozdil 14 %. Znatelnéjsi odchylka mezi témito dvéma deniky byla
u titulkd, které se tykaly hlavnich ¢lankd (43,9 %). V tomto se MfD (84,2 %) znacné pfiblizila

Blesku.

Ve srovndni s rokem 2013 byl vypozorovan nejvétsi posun u MfD (narUst o 11,9 %).
Hranice mezi Bleskem a timto denikem se tak jesté zmensila. Mira bulvarizace zlstala mezi
lety 2003 a 2013 u bulvarniho titulu konstantni, tedy takrka vSechny titulky vykazovaly prvky
expresivity. U Hospoddrskych novin byl zjistén mirny nardst (6 %). Expresivni prostredky

zaCaly u tohoto periodika vice pronikat zejména do titulk( hlavnich ¢lankd (zvySeni o 20 %).
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Lze tedy fici, Ze pravé v nejdlleZitéjsi soucasti titulni strany se projevuje snaha
o expresivnéjsi vyjadreni nejvice. Pokud se podivame na celkové zmény miry expresivity, pak
muZeme konstatovat, Ze dle naSich vysledk(i se MfD expresivnimu jazyku Blesku blizi rychleji

nez Hospoddrské noviny.

Jsme si védomi toho, Ze nas pfistup k hodnoceni jednotlivych titulkl byl rigidni.
Existuji urcitd pravidla objektivity (napf. nestrannost, fakticnost), kterd by se méla ve
zpravodajstvi dodrZzovat (viz McQuail, 2009; Labova, Osvaldovd, 2011; Trampota, 2013),
k nimz jsme pfi vyzkumu pfihlédli. Na druhou stranu dnes je hlavnim Ukolem novinare
prilakat ¢tenare. Z tohoto dlvodu se autor titulku velmi ¢asto nevyhne hodnoticim a citovym
vyrazlm, kterymi se snazi plisobit na emoce a pozornost. Zejména v soucasné dobé je slozité
zaujmout Ctendre titulkem bez téchto faktor(l. Emocné ladény titulek se ,proda“ lépe nez
titulek obsahujici pouze informativni funkci. Tento fakt mizZeme sledovat nejen v tisténych

médiich, ale i napt. v téch elektronickych.

Lze se proto zamyslet nad tim, jak by vypadaly vysledky, kdybychom do hledanych
expresivnich prvk( nezaradili hodnotici a citové vyrazy, které byly velmi ¢asté. Pravé u téchto
prostfedkl bylo v nékterych pfipadech slozité urcit, zda se jedna ¢i nejedna o expresivni
prvek. Je zde nutné ovsem pfipomenout, Ze napf. i Pildtova (2009) pfi pozorovani zmén
v titulcich kratké zpravy na cCeském a ruském materidlu zaradila hodnotici vyrazy mezi

exponenty expresivity.

Nas vyzkum potvrzuje predchozi studie. Ml¢och (2002) pfi své analyze titulkG MfD
a Blesku také dosel k zavéru, Ze jazykové prostiedky bulvaru stdle vice pronikaji do
tzv. seridzniho tisku. Projevilo se to predevsim vysokou frekvenci expresivnich vyrazt v MfD.
Zaméril se zejména na nepfima obrazna pojmenovani, pejorativa a vulgarismy. Zabyval se
také vybérem témat, ktera se v titulcich objevovala, cozZ je dalSi mozné kvalitativni hledisko,

podle kterého lze titulky zkoumat.

Michalkova (2007) ve své studii provedla komparaci novinovych titulkd na materialu
Rudého prdava zroku 1985 a Prdva zroku 2005. Také ona vypozorovala mj. ndrlst
expresivity. Dalsi zmény, které ve zkoumanych titulcich zaznamenala, bylo jejich prodlouzeni,

vetsi explicitnost a také zdynamicténi vypovédi.
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Pronikani expresivnich vyrazli do novinovych titulk( také méni jejich funkci. Pfestavaji

mit pouze funkci informativni a naopak ziskavaji funkci plsobici a presvédcovaci.

Postupné navySovani expresivity v novinovych titulcich ndmi sledovanych denikd
Mladé fronty DNES a Hospoddrskych novin, i kdyz v rlizné mite, mGze byt jednim z ukazateld,
které naznacuji, Ze se tyto dva tituly pfiblizuji bulvdrnimu deniku Blesk, jenz je na expresivni
prvky velmi bohaty. Zda jim to vSak zajisti vyssi prodejnost, je nejisté. Obecné c¢tenost

geskych denik( klesa>. Prozatim to nevypada, ze by mél proces bulvarizace tento jev zménit.

Je treba také uvést nastup a rozvoj novych médii, ktera zcela jisté také ovlivnila,
ovliviiuji a budou ovliviiovat zmény zaznamenané v novinovych titulcich. Je tedy otazkou, jak
se budou v nejblizSich letech ménit novinové titulky z hlediska jazyka. Je ovSem takrka jisté,

Ze budou stdle vice prosyceny expresivitou.

Je na zamyslenou, zda vlbec Ilze zkoumat proces bulvarizace komplexné
a kompletné. To znamena provést kvantitativni i kvalitativni vyzkum vSech indikator( tohoto
jevu, kterych je opravdu nepreberné mnozstvi, a navic je mozné, ze postupné budou vznikat
i dalsi nové aspekty. Do této diskuze by se museli zapojit nejen medialni védci, ale také
napriklad lingvisté, sociologové, psychologové a rada dalSich expertl z nejrliznéjsich oblasti,

se kterymi tento jev souvisi.

> Abcce.cr. Http://www.abcer.cz/ [online]. [cit. 2015-11-27]. Dostupné z: http://www.abccr.cz/
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Cilem této diplomové prace je zjistit miru bulvarizace titulkll na titulnich stranach tii
vybranych ¢eskych denikl (Blesk, Mlada fronta DNES a Hospodarské noviny) v tfimésicnich
obdobich vletech 2003 a 2013. Prvni cast prace vymezuje pojmy, jako Zurnalistika,
publicistika, zpravodajstvi, bulvarni tisk, seridzni tisk apod. Nejvétsi prostor je vénovan
bulvarizaci a také bulvarizacnim jazykovym prostifedkiim v novinovych titulcich. Druhou cast
prace tvori predevsSim analyza zkoumanych titulkd. Jsou vyhodnoceny vysledky tohoto

vyzkumu, které mély naznacit stav bulvarizace titulk( na titulnich stranach.

Key words: Tabloidization, Headlines, Front page, Journalism, Hard-news, Soft-news, Dailies,

Mladd fronta DNES, Hospodarské noviny, Blesk, Comparison, Analysis

The aim of this thesis is to investigate the extent of tabloidization of headlines on the front
pages of three selected Czech dailies (Blesk, Mlada fronta DNES and Hospodarské noviny) in
three-month periods in 2003 and 2013. The first part of this work explains terms such as
journalism, publicism, news, tabloids and serious press, etc. The largest space is devoted to

tabloid and tabloidizating linguistic elements in the headlines. The second part consists
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mainly of analysis examined subtitles. They evaluated the results of this research, in order to

indicate the status of tabloid headlines on the front pages.
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