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Souhrn

Tato diplomové prace se zabyva ndzory a postoji respondentli ve vztahu k ocenénym
Regiondlnim potravindm, které piedstavuji i uritou moZnost propagace a rozvoje
regionu. Hlavni cil diplomové prace je zaméfen na vyznam Regiondlnich potravin
z pohledu piinosti pro cestovni ruch, samotné producenty a spotiebitele regiondlnich
potravin, ale i pro regiondlni rozvoj kraje. Prvni ¢ast prace je teoretického charakteru,
zabyvajici se pojmy, které souviseji s danou problematikou. Druhd - empirickd ¢ast se
sklada ze sociologického kvantitativniho vyzkumu na tzemi JihoCeského kraje, kterym
bylo za udkol zjistit ndzory a postoje spotiebiteli. Empirickd cast dile obsahuje
kvalitativni Setfeni prostfednictvim polostandardizovanych rozhovorti u producentt
Regiondlnich potravin za ucelem zjiSténi piinosi Regiondlnich potravin pro jejich
podnikatelskou ¢innost. Kvalitativni ¢ast se také zabyva Setfenim u piedstavitelli obci
z pohledu regiondlniho rozvoje ve spojeni s ocenénymi Regiondlnim potravinami a
regiondlnimi produkty. Zavérem prace byly posouzeny piinosy
Regiondlnich/regionédlnich potravin/produkti pro regiondlni rozvoj Jiho¢eského kraje a
nastinéni moznych doporuceni, jak vice =zainteresovat Regiondlni potraviny

a produkty do cestovniho ruchu.

Klicova slova: Region, teorie regiondlniho rozvoje, Regiondlni potravina, regiondlni

produkty, regiondlni politika, cestovni ruch

Summary

This dissertation deals with the opinions and attitudes of the respondents in relation to
the award-winning regional foodstuffs, which are also a possibility of promotion and
development of the region. The main aim of the thesis is focused on the importance
of regional food producers and consumers but also for the regional development. The
first part of this dissertation is focused on the theoretical knowledge dealing with
concepts related to the topic. The second — the empirical part consists of quantitative
sociological research of the South Bohemia, which was to find out the opinions and
attitudes of consumers. The empirical part includes qualitative inquiry through semi-
standardized interviews with regional food producers to determine the benefits of
regional foods for their business. The qualitative part of the survey also looks at
municipal representatives from the perspective of regional development in conjunction

with the Regional winners and regional food products. At the end of this benefits of



Regional/regional foods/products were assessed for the regional development of the
South Bohemia region and outlined possible recommendations how to involve more

regional food and products in tourism.

Keywords: Region, theories of regional development, regional food, regional

production, regional policy, tourism
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1 Uvod

Regiondlni potraviny, které maji svlij ovefeny, ale i zarueny ptuvod, nabizeji nejen
svym spotiebitellim, ale i producentiim urcité vyhody. Diky kratké distribucni cesté
zarucuje Regiondlni potravina svou cerstvost, barevnost, vyzivovou hodnotu a chut.
Samotnym producentiim pfinasi také znacné vyhody. Piivod a ovéfend kvalita dava
zelenou producentiim na trhu. A kdo jiny neZ regiondlni producenti mohou napomoci
rozvoji regionu napiiklad tim, Ze vytvaii nova pracovni mista, vytvaii podvédomi

o kvalitnich mistnich potravinach a tim propaguji sviij region.

Prodej regiondlnich potravin neni jiZ pfedmétem pouze farmaiskych trhi, ale takto
oznacené potraviny se dnes bézné objevuji na pultech supermarketd a hypermarkett.
Nejenze Regiondlni potravina zarucuje Cerstvost, kvalitu, ale také specifukuje dany

region. V Ceské republice se miiZzeme setkat s riznymi regiondlnimi kuchynémi.

Vyjimkou v dneSni dobé neni ani rozvijejici se gastronomicky cestovni ruch.
Na tuzemském, ale i zahrani¢nim trhu cestovnich kanceldii a agentur si dnes jiz
muzeme vybrat z nabidek zdjezdl orientovanych na regiondlni gastronomii.
Gastronomicky cestovni ruch byva Casto spojovan s pozndvanim atraktivit urcitych
regionl. Cestovni ruch md pozitivni 1 negativni dopady na urcity region.
V poslednich letech je kladen diraz na trvale udrZitelny rist nejen v rdmci odvétvi
cestovniho ruchu. Regiondlni rozvoj je v Ceské republice podporovan Ministerstem pro
mistni rozvoj, dal$imi instutucemi jako je Ministerstvo zemédélstvi, které se orientuje

na oblast rozvoje venkova.

z w2z

Diplomové prace je rozdé€lena do dvou casti — teoretické a analytické ¢ésti. Teoreticka
¢ast pojednavd o zdkladnich definicich. Definuje vymezeni regionu, regiondlni
potravinu, regiondlni rozvoj, vyznam cestovniho ruchu, cestovni ruch jako faktor
rozvoje, gastronomicky cestovni ruch a neposledni fadé¢ na tvorbu dotaznikového

Setfeni. Analytickd Cast je orientovdna na dotaznikové Setfeni a polostandardizované

rozhovory.
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2 Cil prace, metodika prace

Cil diplomové prace je zaméfen na zainteresovani Regiondlnich potravin a regiondlnich
produktii do cestovniho ruchu. Nadédle bude zhodnocen vyznam soutéZe Regiondlni
potravina v JihoCeském kraji z pohledu piinosi nejen pro cestovni ruch, samotné
producenty a spotiebitele Regiondlnich/regiondlnich potravin, ale také pro regiondlni
rozvoj JihoCeského kraje. Diplomova prace se zabyva jak ocenénymi Regiondlnimi
potravinami, tak i mistnimi regiondlnimi produkty. Cile diplomové prace jsou rozd€leny
do dil¢ich cili. Prvnim dil¢im cilem bude zjisténi postojli a ndzorti respondenti na
regiondlni potravinu a na Regiondlni potravinu zapojenou v rdmci cestovniho ruchu.
Prvni diléi cil pomoci na zédklad€ nejZ budou vyhodnoceny vyzkumné otdzky a ovéfeny
stanovené hypotézy. Druhy dil¢i cil by mél ptispét k zhodnoceni piinostt Regiondlni
potraviny pro jeji producenty. Tteti dil¢i cil bude zaméfen na vyhodnoceni piinosu
Regiondlni/regiondlni potraviny (produktu) pro rozvoj regionu. Na zdklad¢ vyusténim
téchto zjiSténi bude navrZzeno doporuceni, jak zlepSit zainteresovani ocenénych
Regiondlnich, ale i regiondlnich potravin/produktti do cestovniho ruchu Jihoceského

kraje potaZmo budou navrZena opatieni pro cely region Cesk4 republika

sz Nz

Teoretickd Cast této prace je zpracovdna formou reSerSe na zdkladé prostudovéni
dokumentii, dostupnych literdrnich a internetovych zdrojl, tykajicich se dané
problematiky. Pro stanoveni cilti bylo vyuZito metody sociologického vyzkumu a
polostandardizovanych forem rozhovoru. Kvantitativni Setfeni pomoci dotaznikového
Setfeni bylo zaméfeno na postoje a ndzory spotiebitelil regiondlni potraviny ve spojeni
s cestovnim ruchem v JihoCeském kraji. Standardizovany dotaznik byl vyuZit pro
terénni sbér potiebnych dat. Zjisténd data byla analyzovana na zdklad¢ matematicko-
statistickych metod, jejichZ objeveni pfineslo nové skutecnosti, tykajicich se dané
problematiky. Kvalitativni Setfeni pomoci polostandardizovanych rozhovorii probihalo
u producentti ocenénych Regiondlnich potravin ve smyslu zjisténi piinostt Regiondlni
potraviny pro rozvoj jejich podnikatelské c¢innosti. Dalsi kvalitativni Setfeni bylo
zaméefeno na predstavitele obci vybraného regionu z pohledu regiondlniho rozvoje.

Setieni zahrnovalo opét Regiondln{ potraviny i regionalni produkty.
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3 Teoreticka vychodiska

3.1 Region a typy vymezeni regioni

Podle Cadila (2010, s. 1) byva region definovan v fadé publikaci riznym zptisobem.
V zédsad¢ zadnd z definic pfitom neni (a ani nemtiZze) byt pokldddna za univerzalni a
obecn¢ platnou. MliZzeme pouze fici, Ze se spravnost definice region odviji od dcelu, pro
ktery je pouzivana Slovo region je latinského ptivodu, oznacujici izemi, které je obecné
vymezeno podle spole¢nych kriterii, kterymi mohou byt pfirodni podminky, struktura
obyvatelstva, ekonomické, politické podminky.... S regiony také souvisi jejich pojem
regionalizace. Regionalizaci se rozumi proces vytyCovani regiont. Pfi regionalizaci
dochdzi k rozkladani tzemi stitu na mensi celky, nebo na druhou stranu k jejich
seskupeni. Pro vymezeni geografického regionu jsou diilezitd dvé hlediska. Prvnim
hlediskem je hledisko objektivni, které piedstavuje pevnost vazeb mezi sloZkami
regionti. Druhé hledisko je subjektivni, které usiluje o co nejvétsi odliSnost. Mezi
obecné typy vymezeni regioni fadime administrativni regiony a tucelové regiony.
Administrativni regiony jsou zpravidla vytyCovany pro ucely a potieby vykonu statni
spravy a tzemni samospravy. Uelové regiony jsou vytyGovdny za ulelem feSeni
ekonomické zaostalosti regionli, ale také za tucelem ochrany Zivotniho prostiedi.
Utelové regiony jsou vymezovdny s omezenou Casovou platnosti. Nejéastdji jde
o zvlaStni hospodéiské zony, napt. bezcelni zdéna, védecko technicky park, anebo
technopolis (region s vyraznou koncentraci védeckého, technologického a vyrobniho
potencidlu, ale i vyrobnich sluzeb a obcanské vybavenosti (Metodickd podpora
regiondlniho rozvoje, 2013). Mohou byt vycClenény i regiony programové, slouZici
k uskutecnéni urcité strategie. Regiony muZeme dé&lit na regiony geografické
homogenni, ale také heterogenni. Regiony homogenni maji stejné spolecné znaky.
Regiony heterogenni jsou dany vztahy, které urcuje hierarchické uspoiddani a vztahy na
prostoru uzemi. Klasifikace tzemnich statistickych jednotek Evropské unie casto je
oznacovana zkratkou NUTS (Nomenclature des Unites Territoriales Statistique). Jedna
se o uzemni celky, které jsou vytvotrené pro ucely statistiky EUROSTATU (Evropského
statistického ufadu), aby porovndvaly ekonomické ukazatele zemi Evropské unie.
Urovné NUTS se li§f rozlohou tzemnich jednotek a poétem obyvatel. Ceskd republika
je rozdélena do nasledujicich drovni: NUTS 0 a NUTS I je celd Ceska republika, NUTS

IT jsou regiony soudruznosti (lizemni jednotky bez vlastni spravy uméle vytvofené pro
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potieby nomenklatury NUTS, v CR tzv. sdruZené kraje), NUTS III jsou kraje a NUTS
IV okresy a NUTS V obce. Pro troven NUTS IV se pouzivd také oznaCeni Mistni
administrativni jednotka (LAU 1), pro NUTS V oznaceni LAU 2 (Ministerstvo pro
mistni rozvoj CR, 2013). V CR je klasifikace znadena nidzvem CZ-NUTS. ,NUTS II
(regiony soudruznosti) — 8, NUTS I (kraj, vys8i tzemni samosprdavné celky) — 14,
NUTS 1V (okres) — 77, NUTS V (zédkladni uzemni jednotka) — 6 254 (Burian, 2011, s.
40; Ryglova, 2011, s. 40; Vajénerova, 2011, s. 40).

3.1.1 Regionalni struktura Ceské republiky

Geografickd situace Ceské republiky je ztotoZiiovdna s povodimi hlavnich fek.
Na tizemi CR rozlifujeme na zdkladé geografického hlediska spojeni velkych a jednoho
menstho pfirozeného celku tzv. makroregiony: polabsky tj. ,,Cechy, podunajsky tj.
Morava a poodersky tj. Slezsko” (Kolektiv autorii, 2008, s. 72). Ceské republika je
makroregion, ktery se d€li na dva zdkladni makroregiony nizstho stupné. Prvnim z nich
jsou Cechy a druhym makroregionem niZstho stupné je Morava s &eskou &asti Slezska.
Odliné postaveni v regiondlni struktufe zastdvaji regiondlni metropole V CR se
muzeme setkat s rozdélenim na makroregiony, mezoregiony a mikroregiony.
Makroregionem je chapana Ceskd republika, jakoZto makroregion vyssiho stupné. Jako
Mezoregiony oznacuji obvykle kraje. Tvoii 40 az 60 % uzemi naSeho stitu.,
Mezoregiony jsou rozsahlé izemni jednotky, jejichZ integrita je jiZ jen CasteCné vdzdna
na prostorové vztahy obyvatelstva. Vyznamnymi meziregiondlnimi procesy podle
Kolektivu autorti (2008, s. 73) jsou: nedenni dojizd’ka do prace, migrace obyvatelstva,
dojizd’ka do hierarchicky vysSich zafizeni sluzeb. Mezoregiony jsou vyznamnym
dejisStém socioekonomickych aktivit. Mikroregiony tvoifi uzemni celky, kde je
charakteristické dojizdéni za praci a za zdkladnimi druhy sluzeb. V CR existuji dva
stupn& mikroregiontl. Narozdil od mezoregiont tvoii vétsi podil na izemi CR — vice neZ

90 %. Mikroregiony se fidi zadkonem ¢. 128/2000 Sb., ale také i obanskym zdkonikem.
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3.2 Regionalni ochranné znamky

Oblibenost regiondlnich potravin v Ceské republice ma zvy3ujici tendenci. Roste pocet
kone¢nych spotiebitelli, pro které neni prioritni cena, ale ddvaji pfednost kvalité¢ a
piivodu. V CR nenf povinnosti vyrobce uvadét na obal vyrobku piivod. Nejen oznadeni
Regiondlni potravina umistované na obalech vyrobki napoméhd spotiebitelim
poodhalit ptivod potravin. PouZivani regiondlnich ochrannych zniémek (ROZ) v CR ma
pfedev§im vyznam pro vyrobce a pro uzemi, na kterém byl produkt vyprodukovan.
Spotiebitelé, ktefi nakupuji vyrobky oznafené regiondlni ochrannou zniamkou a taky
vyrobci téchto produktii tvofi tzv. soundlezitost s konkrétnim regionem. Uzivani
oznaceni ROZ neni v rozporu s piedpisy Evropské unie. Na takto oznacované produkty
muZe vyrobce ziskat i finan¢ni podporu. Vyrobci vyuZivaji toto oznaceni pfedevsim pro
vyzdvihnuti mistni produkce. Ndméstek ministerstva zemé&d¢€lstvi pro Zivotni prostiedi,
vyzkum a vzdélani Jifi Urban uvedl: , Informace pro spotrebitele o puvodu vyrobkii
prostiednictvim  regiondlnich ochrannych zndmek je v Ceské republice stdle
populdrnejsi. Systém regiondlnich ochrannych zndmek napomdhd rozvoji soundleZitosti
vyrobcii i spotrebitelii s danym tizemim* (Okresni hospodéiskd komora Pelhiimov,
©2009). V letech 2004 a 2005 se pod zastitou Regiondlniho a enviromentdlniho centra
Ceské republiky zacal formovat systém pro oznatovani regiondlni ochrannou znidmkou.
Od &ervna roku 2008 nese Regiondlni a environmentélni centrum CR novy nizev Apus.
Prvotni znadeni vyrobkii ROZ bylo platné pro pét oblasti (KrkonoSe, Sumava, Orlické
hory, Beskydy a Moravsky kras — vSechny tyto zminéné oblasti jsou soucdsti
chranéného tuzemi Natura 2000). NejenZe jsou oznacovany zemédé€lské, potravindiské a
pramyslové vyrobky, ale miiZzeme se stimto oznaCenim setkat také u vyrobku
rukodé€lnych a poslednim trendem se stivd oznaCovédni sluzeb. Cena za regiondlni
ochrannou znacku na obdobi dvou let ¢ini 500 K¢&. Pfi poruSovéni zasad, které jsou
stanoveny k uzivani znacky, hrozi jeji odebrani. Kompetence v rdmci znaceni nesou jiz
dnes regiony a Mistni akéni skupiny (MAS). Vyjimkou nejsou ani Regiondlni
ekologické nebo rozvojové agentury. Regiondlni ekologické nebo rozvojové agentury
odpovidaji za udélovéani a na druhé stran€ za odejiméni znaCeni. Poskytuji téZ potiebné
informace pro uzivatele, ale i nové zdjemce. Do gesce Regiondlnich agentur spada také
zvetejiiovani aktudlnich pravidel, ud€lovani a odebirdni certifikat. Ve spolupraci
s Asociaci regiondlnich znacek propaguji vyrobky a popiipadé sluzby jak v tuzemsku

i zahrani¢i. V Ceské republice se muzeme setkaz az s 21 logy oznacujici regiondlni
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produkt nebo sluzbu. Jednd se o nésledujici regiondlni a origindlni produkty
(PRACHENSKO regiondlni produkt, © 2010). Beskydy, Broumovsko, Ceskosaské
§V3’fcarsk0, Gorolsko Swoboda, Hand, Jeseniky, Kraj Blanickych rytiti, Krkonose,
Krusnohoti, Moravskd brana, Moravské Kravaisko, Moravsky kras, Orlické hory,
Podkrkonosi, Polabi, Prachefisko, Sumava, Toulava, Vysoc€ina, Zaprazi a Zelezné hory.
Na uzemi Jihoceského kraje se nalezneme Regiondlni znacky — Prachensko regionalni

produkt a ¢4st Sumava originalni produkt.
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Obrizek 1 — Mapa Pracheiiska a Sumavy

MAS MAS

Brana tfedni Povltavi
Pisecka

MAS Svazku
obci Blatenska

Pisck

MAS
Vodnanska
ryba
LAG Strakonicko

Zdroj: http://www.regionalni-znacky.cz/upload/tiny/files/prachensko/mapamas.jpg a

http://www.regionalni-znacky.cz/sumava/cs/o-regionu/

Dals$imi pouZivanymi oznacenimi, se kterymi se miiZe spotiebitel setkat na tuzemském
trhu je KLASA — oznaceni, které ud€luje ministerstvo zemeéd¢€lstvi od roku 2003. Jsou
s nim oznaCovany nejkvalitn¢j$i zeméd¢€lské a potravinaiské vyrobky. , Dobrd
marketingovd podpora kvalitnich potravin pritom neovlivni pouze ceské zemédélstvi a
potravindrstvi, ale celou ekonomiku a prijmy stdniho rozpoctu. Zvyseni vyroby

a prodeje potravin zabezpeci potiebu zemédélské produkce, vyssi zaméstnanost —

zejména ve venkovskych regionech se svizelnou socidlni situaci — vyvoldvd poZadavky
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na zvySeni vyroby dodavatelského prumysl” (Stitni zeméd¢€lsky intervencéni fond
©2013). Dalsi oznaceni vyrobkl, se kterymi se miZzeme setkat na ¢eském trhu jsou:
Cesky vyrobek — garantovano Potravinaiskou komorou a Regiondln{ potravina, které je

vénovana pozornost v samostatné kapitole.

Obrazek 2 - Logo KLASA a Cesky vyrobek

/ Cesky vyrobek
GARANTOVANO
KLA 5@ Potravinarskou komorou (R

Zdroj: www.eklasa.cz

3.2.1 Prinosy regionalnich znacek

Regiondlni znacky pfispivaji k udrZitelnému rozvoji v daném regionu a to ve tfech
oblastech: ekonomické, enviromentdlni a socidlni oblasti. Ekonomicka oblast zahrnuje
oziveni venkovskych oblasti a s tim souvisejici i1 jejich nédsledny rozvoj. Napomdha
udrzovat zameéstnanost v regionu a zabranuje tak i odlivu lidi do velkych mést.
Pro producenty znamena vyssi piidanou hodnotu, posiluje jejich propagaci a reklamu.
Socidlni oblasti miZzeme chdpat soudruznost mistnich obyvatel s regionem, na ktery
jsou pySni. Vramci socidlni oblasti dochdzi k efektivni spoluprdci mezi mistnimi
podnikateli, samospravou, neziskovymi organizacemi a dal$imi institucemi. V rdmci
Setrnosti k zivotnimu prostiedi, nebo-li v oblasti enviromentdlni se jednd o Setrnou
produkci. Jedna se o princip vyuZivani mistnich surovin vCetné jejich spotieby, ¢imz se
zkracuji dopravni a prepravni vzddalenosti. Regiondlni znafeni téz v této oblasti
napomdhd vnimat souvislosti pfirodnich, kulturnich a socidlnich i ekonomickych
stranek regionu. Regiondlni znaceni ptispiva k udrzitelnosti v oblasti cestovniho ruchu.
Znaceni ma pozitivni vliv na celkovy rozvoj regionu, ke kterému pfispivaji zachované

tradice a femesla.
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3.3 Vliv tradic na rozvoj regionu

Na zédkladé vyzkumu agentury STEM (STEM, 2004), ktera zpracovala v roce 2004
vyzkum, zaméfeny na tradice regionu vyplyvd, Ze dvé¢ tietiny respondentl povazuji
tradice regionu za dulezité pro jeho rozvoj. Lidé s vySsim vzdélanim vnimaji tradice
jako dilezity faktor v oblasti rozvoje regionu. OdlisSné ndzory na tradice a jejich vliv na
regiondlni rozvoj byly také ovlivnény politickou orientaci dotazovanych jedinci.
Ze viech kraji v CR nejvice Ipgji na tradice obyvatele Jihomoravského kraje, avsak ani
JihoCesky kraj neziistava na poslednim misté. Diiraz na tradice by mély jednotlivé kraje
vzit do svého podvédomi, nebot” jejich vyjimecné charakteristiky de¢laji kraj odliSnym
od ostatnich. Tradice a jejich udrZovani ma vliv na zachovavani kulturniho bohatstvi

daného regionu.
3.4 Zemépisna oznaceni a tradi¢ni speciality Evropy

Evropskd unie uplatiiuje tfi programy: chrdanéné oznaceni plvodu (Protected
Designation of Origin), chranéné zemépisné oznaceni (Geographical Indication) a

zarucend tradicni specialita (Traditional Specialities Guaranteed)

Obrazek 3 - Loga zemépisného oznaceni a tradi¢nich specialit

Zdroj: http://ec.europa.eu/agriculture/quality/schemes/index_en.htm

Chranéné oznaceni puvodu a zemépisné oznaceni a zarucené tradiCni speciality byly
zavedeny v roce 1993. Chranéna oznaceni a zem¢Episnd oznaceni se fidi Nafizenim Rady
Evrospkého spolecenstvi ¢. 510/2006 a zaruCené tradicni speciality NR (ES)
¢. 509/2006. Hlavnim pifinosem tohoto zdkona je ochrana povésti regiondlnich potravin,
podpora zemédé€lské Cinnosti spojend s podporou venkova. Tento zdkon napomaha také
vyrobctiim s certifikaci produkti, které nejsou podtadné kvality nebo jiné chuti. Zakony
chrani nazvy vin, syrt, Sunek, klobds, motskych plodi, oliv, olivovych olejt, piva,

balzamikového octa a dalSich regiondlnich potravin jakoZto peciva, ovoce, masa a
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zeleniny. Oznacenim chranéné oznaceni piivodu je vyuzivano pro zemédélské produkty
a potraviny, které jsou zpracovdviny a vyrabény v dané zemépisné oblasti na zdklad¢
vyrobniho know how. Zeméd¢lsky nebo potravindisky vyrobek podléha specifickym a
jedinecnym vlastnostem s tim, Ze je zcela tradi¢n¢ vyroben v daném regionu. Chranéné
zem¢episné oznaceni se pouziva pro zemédélské nebo potravindiské produkty, pro které
je specificka dand geografickd oblast. Podminkou je, Ze alespon jedna z vyrobnich fazi
probihd v dané oblasti. Zarucenda tradi¢ni specialita, jejiz logo je ud¢€lovédno
zemedé€lskym a potravindiskym produktim, které zdiraznuji tradicni charakter.
Klasifikace produktl pro ucely nafizeni Rady Evropského spolecestvi ¢. 510/2006 a ¢.
509/2006. Zapis zemédélského produktu nebo potraviny se provadi na zdkladé zadosti,
kterd musi byt poddna fyzickou nebo pravnickou osobou anebo sdruzenim producentt.
Zéadosti 0 zapsani na seznam se podévaji bud’ u Ministerstva zemé&délstvi nebo na Utad
primyslového vlastnictvi. Zadosti jsou zasilany Evropské komisi. Fyzické a pravnické
osoby Clenskych stati EU mdji prdvo vznést ndmitky vici zdpisu. Piislusné organy
ov&H{ vyrobni proces a zkontroluji spoleéné dodanou specifikaci vyrobku. Zivo&isné
produkty podléhaji kontrole Stitni veterindrni spravou. Provozovatel, jehoz potraviny
nebo vyrobky se posuzuji, je povinnen uhradit poplatek ve vysi 500 K¢ na jednoho
inspektora za kazdou zapocatou jednu hodinu vykonu. Pokud neexistuji Zddné namitky,
provede EK (Evropskd komise) zdpis na seznam — Chrdnéné zemépisné oznaceni,
Chranéné ozandeni ptivodu nebo Zarudend tradiéni specialita. V Ceské republice jsou
pod logem Zarucend tradi¢ni specialita zapsané na seznamu Evropské komise zapsiny
tyto Zivo¢isné produkty: Spekacky, Liptovsky salam, Spisské parky, Lovecky saldm.
Potraviny s chrdnénym oznaéenim pivodu je na tzemi CR Pohotelicky Kkapr.
A posledni kategorii jsou potraviny s chranénym zemépisnym oznacenim, mezi které
spadd Tiebonsky kapr, JihoCeskd niva, JihoCeskd zlatd niva, Olomoucké tvartzky

(Statni veterindrni sprava, ©2009-2013).

V ramci Evropy existuje sit’ Clenskych regiond, jejimZz cilem je rozvoj regiont
prostiednictvim regiondlnich potravin a kulinafskych specialit. Jedna se o tzv. Regional
Culinary Heritage. Orientuje se také na vyuzivani a vyrobu regiondlnich potravin
v rdmci malého a stfedniho podnikdni. Cile jsou interesovdny do oblasti cestovniho
ruchu, Zivotniho prostfedi, zamé&stnanosti a zdravi. Clenové sité Regional Culinary
Heritage potvrzuji, Ze se jednd o produkty se svym plivodem v daném regionu.

Kulinafské tradice a speciality jsou zde povazovany za dovednosti, které jsou specifické
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pro dany region,na né¢Z je kazdy producent pravem hrdy. Evropska sit’ regiondlniho
gastronomického dédictvi zahrnuje 31 regionli, 1143 clenti a nabizi 237 receptl

(Culinary Heritage, ©2013).

Obrazek 4 - Culinary Heritage

,- Culinary ;
Heritage &

Zdroj: http://www.culinary-heritage.com/index.asp?sprakid=19

3.4.1 Specifické evropské pokrmy a speciality

Pfi cestovani Evropou se miiZzeme setkat s riznymi tradi¢nimi a regiondlnimi pokrmy.
Jidlo odrdzi geografii, historii a kulturu dané zemé€. Sezndmit se s danou evropskou
destinaci je mozno i pfes jeji gastronomii. Kazda oblast Evropy je specifickd svou
gastronomii — napifklad Stfedomoiskd kuchyné, zdpadni pobieZi Cerného mote
(nabizejici jidlo ovlivnéné jak ruskou tak stfedoevropskou kuchyni). Centralni ¢ast
Evropy — Rakousko, Madarsko, Slovensko, CR, Polsko, Slovinsko. Pro centralni
¢ast Evropy jsou typické vydatné polévky, nespocet druhti knedliki. Mad’arsko je
typické svymi guld$i a madarskymi klobasami. Ceskd republika je typickd svymi
staroCeskymi jidly, knedliky a riznymi specialitami, poddvajicimi se v obdobi tradic
jakoZzto Vanoce, Velikonoce a dalsi. Oblast Beneluxu je zndma svymi specidlnimi druhy
¢okolad a pralinek. Oblast alpskych statl je typickd ¢okoldadou — mlé¢nou ¢okoladou je
nejproslulej$i predeviim Svycarsko. Valais (kanton Svycarska) je zndmé pro své
raclette, taveny syr, ktery je poddvany s duSenymi novymi brambory. Ziirich je zndmy
svymi Gechnetzeltes (kousky teleciho). Francouzskd oblast, pro jiz jsou typickd
vinafstvi a syry, nabizi nejvytiibenéjsi vina Evropy. Pro Némecko jsou specifické
Waursty vselijakych chuti a tvari. Co spolkova zemé¢, to jiné mistni speciality. Oblast
Sttedozemniho mote zahrnujici Kypr, Itdli, Monako, gpanélsko, Recko, Maltu,

Slovinsko a Turecko. Turecko je specifické svou polohou, od které se odrazi
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i kuchyné inspirovand stfednim vychodem a evropskymi navyky. Recko je typické
bylinkami, olivovymi oleji, ¢ernymi a zelenymi olivami, kebabem a tzaziki. Recko
preferuje kvalitni Cerstvé suroviny, bylinky, fecky olivovy olej a jednoduchost
v piipravé pokrmi. Spanélskd kuchyné je odli$n4, li3{ se co region, to jind gastronomie
napiiklad suSend Sunka Serrano, nebo legendarni chobotnice z Kantdbrie. Jadranské
pobieZi jehoZ region zahrnuje Chorvatsko, Cernou Horu, Itdlii, Slovinsko a San Marino
je prosluslé stiedomotiskou kuchyni. Evropskym velikdnem v oblasti gastronomie je
Itdlie nabizi rtzné druhy téstovin, mozzarell, syrt, pizz, vin, Sunek ptredevSim
Proscuitto, a také proslulé italské zmrzliny, které se pokousi napodobovat ve vSech
koutech svéta. Itdlie je prosluld produkty, které jsou zndmé po celém svété Parmigiano
Reggiano (parmezdn), Parma a San Daniele (Sunka), ocet balzamiko (produkovany
pfevazné v oblasti Modeny). Olivové oleje kategorie Virgin jsou také zndmymi
produkty Itdlie. Skandindvska kuchyné je odrazem dar mote zejména ryb. Populdrnimi
pokrmy ve skandindvskych zemich jsou suSené prosolované ryby upravovidny namnoho
zpusobli. Pfi ndvstéveé Islandu by jste rozhodné méli ochutnat typickou islandskou
pochoutku Hangikjot, coZ je uzené jehné¢i maso podavané v sendviCi. Pfi navstéve
Norska si nenechte ujit ochutnavku slavného Lutefisku'. Dal§im regionem Evropy jsou
baltské staty Estonsko, LotySsko a Litva. Mezi estonské tradicni speciality patii
pobaltské Sproty se slaninou a smetanou, vepfové se zelim a vafenymi bramborami,
anebo varené vepfové maso v aspiku s uzenym lososem. LotyS$sko nabizi gurmantm
vychutnat si tradi¢ni i moderni kuchyni s pfisadami masa, ryb a tmavého Zitného chleba.
Litva je specifickd kolac¢i Dziikija, také svymi pikantnimi uzenymi rybami v oblasti
Kurské laguny. Oblast Spojeného kralovstvi Velké Britdnie a Severniho Irska potési své
navstévniky skvélymi syry, rybami a slavnym Irskych chlebem. Pro oblast ostrovii jsou

Vs

znamé také palirny a sta¢irny whisky a whiskey.

! Ryba piipravovina zvlaitnim zpiisobem, naloZend v zésaditém roztoku. Poté se ryba peée v troubg.
Podéva se pokladend osmaZenym Spekem, hor¢i¢i, mistnim naslddlym kozim syrem, sirupem a s

brambory, hrachovou a kedlubnovou kasi.
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3.5 Regionalni potravina v Ceské republice

Pod z4Stitou Ministerstva zemédé€lstvi vznikla soutéZz Regiondlni potravina jiZ v roce
2010. Oznaceni Regiondlni potravina (RP) je wud€lovano jen tém nejlepSim
a nejkvalitné€j$sim zeméd¢€lskym, ale i potravindiskym vyrobkiim v kraji. Aby mohl byt
vyrobek takto ocenén, musi uspét u poroty v krajské soutézi. Cilem projektu Regiondlni
potravina je predevsim podpora lokdlnich produktii. Propagace mistnich produkti by
méla motivovat domdci producenty, ale také i potencidlniho zdkaznika k vyhledavéni
takto oznaceného zboZi v obchodech ¢i na farméaiskych trzich. Vyjimku netvoii ani
piimy ndkup potravin ptimo v provozovnich vyrobcl. Oznaceni logem Regiondlni
potravina zarucuje oveéfeny ptivod z domdci produkce, s nimzZ jsou spojeny pojmy jako
je kvalita, mistni suroviny a receptura (Regiondlni potravina, 2013). Regionalni
potravina je také definovdna jako potravina, kterd je vypéstovédna, vyprodukovana
v daném regionu (M. Canavari, 2009). Regiondlni potravina mé za cil rozvijet malé a
sttedni podniky, zamé&fujici se na vyrobu z tradi¢nich tuzemskych surovin. Dale bere
v potaz silici zajem o kvalitni potraviny. Ocenéni Regiondlni potravina md znacny podil
na zviditelnéni produktl mistnich vyrobcti, zemédé€lcti, a je také formou jak zviditelnit
cestovni ruch pfislusného regionu. Vyhldseni soutéZe o Regiondlni potravinu probiha
od roku 2010 a kaZdoro¢né se tato soutd? vyhladuje ve 13 krajich Ceské republiky.
Dulraz je kladen samoziejmé na sloZeni potravin. Zeméd€lsky nebo potravinaisky
vyrobek musi spliiovat nejriznéjsi kritéria — napf., Ze suroviny musi mit stoprocentni

regiondlni pavod (Agral, ©2012) .
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Obrazek 5 - Logo Regionalni potraviny

Realonm oty

Zdroj: http://eagri.cz/public/web/regionalni-potraviny/o-projektu/

Zakaznici si mohou vybirat na pultech obchodi, stdnki na farméiskych trzich celkem
z vice nez 273 ocenénych potravin od 221 vyrobcii (idaje platné pro rok 2013).
Potraviny jsou vzdy oznaceny logem, které je ve spodni ¢asti doplnéno nazvem kraje, ze
kterého pochdzeji. Zna¢nou vyhodou domdcich produktl jsou distribu¢ni cesty. Oproti
dovaZenym potravindm se liSi RP i regiondlni potraviny vyrazné krat$i distibucni
lhtitou, kterd ovliviiuje nejen Cerstvost, barvu, viini, ale pfedevsim chut’ potravin. Dalsi
vyhodou ndkupu regiondlni potraviny (i RP) je podpofeni mistnich zemédélct a
producentl. Prosperujici zemédélci a prodejci RP a regiondlnich potravin podporuji
svou Cinnosti zaméstnanost v daném regionu. Podpora prodeje Regiondlni potraviny je
zabezpecena riznymi marketingovymi ndstroji, které maji za cil motivovat spotiebitele
k jejich koupi. V lednu roku 2013 probéhlo losovani soutéze, ve které se soutézilo
o pobyty na Ceskych chatdch a chalupach, které motivovalo spotiebitele dané vyrobky
kupovat. Touto aktivitou se také podporoval tuzemsky cestovni ruch. Pro vyrobce
pusobici v potravindfském a zemédelském odvétvi je logo s oznaCenim Regiondlni
potravina dobrovolné. Znacku muze ziskat vyrobce zemédé€lské a potravinaiské
produkce, jehoZ pocet zaméstnancii neni vys$s$i nez 250. Pokud se vyrobce rozhodne
prihlésit sviij vyrobek do soutéZe o udéleni znacky, musi postupovat podle platné
metodiky a pravidel, kterd jsou zdvaznd pro udéleni znacky. Metodika, dle které byla
udélena ocenéni Regiondlni potravina v roce 2013, je dostupnd ke stazeni na webovych
strankdch www.eagri.cz. Pravidla se dé€li na obecna a specifickd. Obecnd pravidla jsou
pro viechny regiony Ceské republiky bez vyjimky stejnd. Regiondlni pravidla si uréuje
kazdy kraj sdm, avSak tyto regiondlni pravidla nesmi odporovat obecnym pravidlim.

“Zadatel predklddd Zddost, kterd se sklddd z cdsti A (identifikacni tidaje Zadatele),
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cdstB (technické dokumentace vyrobku), cdsti C (specifikace vlastnosti regiondlniho
vyrobku) a cdsti D (Cestné prohldseni o pravosti predloZenych dokumentii a
veérohodnosti dodanych informaci)” (Metodika pro ud€lovani znacky Regiondlni
potravina, 2013). K Zddosti se piipojuje vypis z Obchodniho nebo Zivnostenského
rejstifku. Zadatelé jsou povinni podat zddost o ud&leni znacky, zaslat také “vzorek”
vyrobku, ktery je uren k hodnoceni. Znacka Regiondlni potravina mé nékolik kategorii,
které jsou uvedeny v Metodice. O udéleni znacky rozhoduje ministr zemédé€lstvi na
zéklad¢ hodnoceni poroty v kazdém kraji. ,,Hodnotitelské komise jsou sloZené ze
zdstupcii  Ministerstva zemédélstvi, Stdtniho intervencniho fondu, Potravindské
i Agrdrni komory, Stdtni veterindrni spravy, Stdtni zemedeélské a potravindrské inspekce
nebo zdstupcii kraje” (Regiondlni potravina, 2013) Veskeré kvalitativni poZadavky na
potraviny, podléhaji ové&feni SPI* a SVS CR®. Hlavnim cilem této komise je posoudit
nejen vlastnosti vyrobkl, ale i zhodnotit jejich vliv na zdravi spotiebitele, desing

vyrobku...

., Kategorie soutéZe jsou ndsledujici:

1) Masné vyrobky tepelne opracované vcéetné uzenych ma (Sunkovy salam, gothajsky
saldm, pdrky, Spekdcky, Sunky, tlacenka, jitrnice, slanina, grilovaci klobdsy, uzend
kolena, pastiky apod.),

2) masné vyrobky trvanlivé (fermentované a tepelné opracované vyrobky — polican,
paprikas, vysocina, herkules, turisticky saldam, lovecky saldm, klobdsy,

suSenésunky, apod. ).
3) Syry vcetné tvarohu (prirodni, tavené a syrovdtkové syry a tvarohy).
4) Mlécné vyrobky ostatni (mléko, kysané mlécné vyrobky, mdslo apod.).

5) Pekarské vyrobky, vcéetné téstovin (chléb, béiné pecivo, jemné pecivo, trvanlivé

pecivo, téstoviny).

6) Cukrdrské vyrobky, vcetne cukrovinek.

% SPI — Stétni potravindiskd inspekce

? SVS CR - Stétni veterindrni sprava Ceské republiky
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7) Alkoholické a nealkoholické ndpoje, s vyjimkou vina z hroznu révy vinné (piva,
lihoviny, ostatni alkoholické ndpoje, Stdvy, nektary, ochucené nealkoholické

ndpoje, minerdlni vody apod. ).

8) Ovoce a zelenina v Cerstvé nebo zpracované formé (Cerstvd, suSend, proslazend

nebo nakldadand ovoce zelenina, kompoty, dzemy, povidla, protlaky apod.)

9) Ostatni (med, lahiidkdrské vyrobky, skordpkové plody apod.” (Metodika,© 2013)

Produkty, které ziskaji ocenéni v podobé certifikdtu Ministerstva zeméd¢€lsvi, maji
pravo uvefejnovat logo RP na svych obalech. Opravnénost pouZivat logo je Ctyfi roky.
Ocenénym vyrobclim jsou zpravidla nabizeny ucasti na Roadshow, jako tzv. pojizdné
prodejny. Spottebitelé mohli v roce 2013 ochutnat a zakoupit regiondlni potraviny
v Pojizdné prodejné. Tourplan pojizdnych prodejen (Regionélni potravina, 2013) v roce
2013 viz Priloha ¢. 1. Tyto prodejny nabizeji sortiment ocenénych potravin
k ochutndvce a nasledné koupi nejen na farmatskych trzich, ale i na kulturnich
regiondlnich akcich. Vyrobci produktli ocenénych oznacenim ,,Regiondlni potravina”
mohou své vyrobky prezentovat na kazdoro¢ni vystavé Zemé Zivitelka, kterd se mimo
jiné kond v Ceskych Budg&jovicich. Vyrobky s oznatenim ,Regiondlni potravina”
muzeme ochutnat v fad¢ prodejnich napiiklad Coop, Interspar, Terno, Globus, anebo
pifimo ve farméiskych prodejnich Cesky Grunt. Vyjimkou nejsou ani &erpaci stanice,

kde se miZzeme setkat se sortimentem regiondlnich produkti.

Spotiebitelé jsou k ndkupu oznacenych regiondlnich potravin motivovani nejriznéj$imi
souté¢zemi. Za ndkup produktli s oznaCenim ,Regiondlni potravina” mohou ziskat
hodnotné ceny, ale i vouchery na dovolenou v Cechdch. Na webovych strankich
Regiondlni potravina nalezneme nejen recepty s tradi¢nimi mistnimi surovinami, ale

1 vice informaci o regionélnich produktech, regionech a tipech na vylety...
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3.5.2 Vyvoj ocenéni Regionalni potravina

Piehlednd tabulka a graf viz Pfiloha ¢. 2 znazoriuji kraje Ceské republiky a podty
ocenénych potravin od roku 2010 aZ do roku 2014 bez rozliSeni kategorie, ve které
vyrobky ziskaly ocenéni. V roce 2010, kdy byla poprvé odstartovdna soutéz o udéleni
znacky Regiondlni potravina se pfihldsilo celkem 318 Zadatelti s 927 vyrobky. Pocty
Zadatelii o ud¢€leni ocenéni Regiondlni potravina viz Priloha ¢. 2* .V roce 2010 bylo
ocencno celkem 71 produktl, v roce 2011 99 produktl a v roce 2012 bylo ocenéno 103
RP, v roce 2013 bylo ocenéno celkem 100 regionélnich potravin a v roce 2014 bylo
uspésné ocenéno 106 produktii. V roce 2013 se kampai orientovala na konkrétni
ocenéné produkty a jejich pozitiva, pfedev§Sim toto bylo piinosem pro potencidlni
zékazniky. Potencidlni spotiebitelé touto kampani zamétenou na vyhody konkrétnich
potravin ziskali vice informaci, pro¢ pravé vénovat pozornost a zafazovat regionalni
potravinu do ndkupnich kosikd. Podporou této kampané byla také Pojizdnd prodejna,

jejiz Casovy a mistni harmonogram je uvetejnén v Priloze . 1.
3.6 Regionalni politika a rozvoj

Pojem regiondlni rozvoj je charakteristicky pro rist socioekonomického a
enviromentdlniho rozvoje. Strategie regiondlniho rozvoje je upravena zdkonem
¢. 248/2000 Sb., o podpote regiondlniho rozvoje. Orientuje se na konkurenceschopnost
konkrétnich oblasti s cilem zvysit droven zivota obyvatel. Regiondlni politika (RPOL)
obsahuje souhrn opatieni, které se tykaji konkrétni situace konkrétniho statu a jeho
regiont, s cilem podpofit rist ekonomickych aktivit. Vyznam regiondlni politika klade
také na podporu “zaostdvajicich” regiond. Urovné v regiondlnim rozvoji za udelem
realizace regiondlni politiky CR jsou: regiony soudruznosti (NUTS 2), kraje
(oznacovany jako NUTS 3), okresy, spravni obvody obci s rozsifenou piisobnosti a obce
zahrnujici obecni a méstské ufady. Mezi zakladni drovné v oblasti regionélniho rozvoje
fadime: tulohu stitu, kraje a tdlohu obce. ,,V praxi se pod pojmem regiondlni rozvoj
skryvd zlepSeni vyuZiti a zvySovdni potencidlu vymezeného iizemi, ke kterym dochdzi
v prubéhu optimalizovdni socioekonomickych aktivit a vyuZiti prirodnich zdrojii“.
(Wokoun, Malinovsky, Damborsky, Blazek a kol, 2008, s. 11). Regiondlni politika by

se méla vénovat pozitivnimu ovlivilovani hospodaiské politiky v regionech, s cilem

* Informace byly na pozadani sdéleny pracovnici Statniho intervenéniho fondu
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pfispét ke zlepSeni hospodéiské politiky. RPOL v evropskych zemich vychazi
predevS§im z podpory rozvoje regiontil, které se potykaji se znacnymi regiondlnimi
rozdily. Cilem je zredukovani, ne zcela odstranéni regiondlnich rozdilt. Regiondlni
politika md dle Wokouna a kol. (2008, s. 13) dvé zédkladni pojeti, kterymi jsou
tradiénimi a moderni. Tradi¢ni regiondlni politika — tzn. sniZovani regiondlnich rozdild.
Naproti tomu moderni regiondlni politika se zabyvd problémy, které souviseji
s procesem rychlé restruktulizace a podporuji inovativnost. Meziregiondlni
prerozdé€lovani, které je orientovano na mobilizaci vnitinich zdrojt, informacti, sluzeb a
malych a stfednich podnikii. Regiondlni problémy, které zptisobuji faktory ekonomické
1 mimoekonomické, jsou urCovany podminkami a rozvojem ndrodni ekonomiky,
ekonomickou strukturou regionu a dalSimi faktory. Regiondlni problémy na urcitych
uzemich mohou zplsobovat odliSné drovné nezaméstnanosti v regionech a s tim
souvisejici odliSnost socidlnich podminek. Hospodéisky rozvoj statu ovliviluje
rozdilnost  socioekonomickych udrovni regioni. Hlavnimi Ciniteli rozdilnych
socioekonomickych turovni jsou socidlni nepokoje a konflikty politickych stran.
Meziregiondlni rozdily regionii by méla feSit praktickd realizace regiondlni politiky,
jejiz plnéni je vdzdno na splnéni urcitych podminek. Nejvice je kladen diraz na
ekonomicky rozvoj regionélni politiky, socidlni motivy, ekologii a motivy politické

povahy.

Vyvoj regionalni politiky se zacal projevovat béhem 30. let 20. stoleti. V obdobi velké
hospodaiské krize se ve Velké Britanii projevily problémy v oblasti primyslu, s ¢imz
byly spojeny hluboké propady — zejména socioekonomické rozdily v jednotlivych
regionech. V roce 1934 byl vydan dokument s ndzvem Zédkon o specidlnich dzemich.
V tomto dokumentu byly vymezeny opatfeni pro regiony, potykajici se s dopady
hospodaiské krize, vedouci ke zlepSeni situace. V povalecném obdobi bylo tendenci
vymezovani rozvojovych regionti. Rok 1960 pfinesl zdkon zabyvajici se odstraiiovanim
vysoké nezaméstnanosti. DalSi evropské zemé jako napiiklad Itdlie a Francie zacaly
regiondlni politiku rozvijet aZ po druhé svétové valce. Zapadni zemé Evropy se zaaly
zabyvat problematikou regiondlni politiky na pfelomu 50. a 60. let 20. stoleti. V dneSni
dobé se sjednocovanim regiondlnich rozdili zabyvd Evropskd unie. EU stanovuje
pfedstavy, cile, jak by mély regiony vypadat, aby bylo docileno ptibliZovani trovné
jednotlivych clenskych zemich. V roce 1983 vznikla Evropska charta regiondlniho

planovani, n¢kdy je predklddana pod ndzvem Charta prostorového/tizemniho planovani,
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orientujici se na vymezeni regiondlntho planovini vcetné stanovenych zasad
evropského spolecenstvi. Wokoun uvadi, Ze dokument Evropskd charta regionalniho
planovani se tyka téchto ciltt (Wokoun, 2008, s. 26): vyvaZeny socioekonomicky rozvoj
regiontl, zlepSovani Zivotnich podminek, zodpovédné zachdzeni s pfirodnimi zdroji a
ochrana Zivotniho prostiedi a tacionalni vyuZivani tizemi. Clenské zemé EU se k danym
cilim pfiblizuji odliSnym tempem, jelikoz kazdd zemé& pfistupovala jinymi prostredky
k optimélnimu uspofddani a regiondlnimu planovani. ,,Regiondlni rozvojovy koncept
pro Evropu by mél zahrnovat tri hlavni cdsti: informace o péci a vyuzivani prirodnich
zdrojit, urceni podstatnych prvkii budoucich hospoddiské vymény a prepravy zboZi,
jakoZ i politickych a administrativnich ndstrojii k jejich podpore, ndcrt politického a
instituciondlniho rdmce rozvojové politiky* (Wokoun, 2008, s. 26). Od usneseni
Evropského parlamentu v roce 1990 nastalo mnoho zmén pfi urCovani priorit. Tato
zména vyvolala v Ceské republice nové pojeti regionalni politiky a strategii tizemniho
rozvoje. Zavazné ekonomické problémy v 80. letech 20. stoleti vyustili v mnoha
evropskych zemich. Zem¢ se potykaly s problémem regiondlnich dispartit. Z tohoto
vyplynula nutnost sjedndni finan¢niho nastroje pro feseni takovéto problematiky. V roce
1984 vznikl Evropsky fond regiondlniho rozvoje. V roce 1986 byl piijat Jednotny
evropsky akt s cilem podpoftit hospodéiskou a socidlni soudruznost Evropy, ale i posilit
regiony nejen na urovni NUTS II. Reformy regiondlni politiky pfinesly koncem 80. a
v prib&hu 90. let minulého stoleti dal§i zmény — rozsiteni o Spanélsko a Portugalsko.
V roce 1988 byly slou€eny regiondlni politiky s ¢astmi zem&d¢€lské a socidlni politiky
do jednoho celku do tzv. strukturdlni politiky. O pét let pozdéji v roce 1993 byl zaloZen
Vybor regionli a Kohezni fond. Palatkova (2011, s. 192) uvadi Kohezni fond jakoZto
finan¢ni ndstroj, slouzici k prosazovani maastrichtskych kritérii. Regiondlni politika
tvofi cca 36 % rozpoCtu Evropské unie tj. 350 mld EUR. Zikladnim financnim
nastrojem je Evropsky fond regiondlniho rozvoje, Evropsky socidlni fond a Kohezni
fond. Finanéni prostfedky jsou z téchto fondl ur¢eny na rozvoj dopravy, inovaci, lidské

zdroje, Zivotni prostiedi, rozvoj turismu a dalsi.

Cile a nastroje regionalni politiky jsou determinovany pfedev§im regionalnimi
problémy. Cile jsou konktretizovany pro jednotlivd obdobi, aby bylo mozné kontrolovat
jejich napliiovani a plnéni. Na zdklad€ cilit RPOL jsou odvozovany néstroje regiondlni
politiky. Nastroje regiondlni politiky se orientuji na pfiliv kapitdlu a podnikatelskych

aktivit do konkrétniho regionu, lepsi vyuZziti vnitinich rozvojovych zdroju a stabilizaci
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obyvatelstva daného uUzemi. Nastroje RPOL dé€lime na makroekonomické,
mikroekonomické, ostatni a nastroje. Mezi makroekonomické nastroje, jejichz uziti je
znacn¢ omezeno cili narodohospodéiské politiky - napiiklad sniZovéani inflace.
Do makroekonomickych néstrojii mizeme zatadit i fiskdlni politiku, zabyvajici se
regionalizaci dani a obvodi. Dalsi je monetdrni politika, kterd si klade za cil snazsi
pfistup k finanénim prosttedkim — jednd se o zprostiedkovani snaz§itho pfistupu
k dvérim v konkrétnich regionech. Do makroekonomickych nastroji muzeme zatadit
protekcionismus’. Mikroekonomické nastroje, mezi které se fadi naptiklad &dstedné
thrady ndkladd na st¢hovani v rdmci stéhovani se pracovnich sil, finan¢ni piispévky na
dopravu atd. Ostatni nastroje regionalni politiky, které jsou vyuZivany minimaln¢ a
jsou spiSe administrativniho razu (rtizna rozhodnuti, tykajici se zastaveni podnikatelské
¢innosti za ucelem potieb rozvoje tzemi). Patii sem i rozvojové agentury, jakoZzto
instituciondlni nastroje. A poslednimi jsou nastroje finan¢ni , které zahrnuji pobidky
investi¢niho i neinvestiénitho charakteru. Radime sem granty, dotace, ndhrady na

vynaloZené nédklady, uvéry, pujcky atd.

> Jednd se o uvaleni cel a limitti dovozu, které jsou vyrabény v oblastech upadajicich
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3.7 Strategie regionalniho rozvoje v CR, obdobi 2007 — 2013 a
nastinéni obdobi 2014-2020

Strategie regiondlniho rozvoje, jejimz zpracovatelem je Ministerstvo pro mistni rozvoj,
odbor regiondlniho rozvoje (dédle jen SRR), tvoii zdkladni dokument politiky
regiondlniho rozvoje na zdklad¢ § 5 zdkona ¢. 248/2000 Sb., o podpote regiondlniho
rozvoje. Piedchdzela ji Strategie regiolndntho rozvoje CR piijatd  vlddou
v roce 2000 (MMR 2008). SSR CR je v souladu s regiondlni politikou EU. Strategie
regiondlniho rozvoje se orientuje pfedev§im na programy regiondlniho rozvoje.
zamétené do budoucna na dvou trovnich — centrélni a regionélni trovni. V kvétnu roku
2006 byla schvélena Strategie regiondlni politiky pro obdobi let 2007 az 2013 na
zdkladé usneseni vlady Ceské republiky &. 560. Hlavni sméry a cile regiondlni politiky
CR navazuji na strategii udrzitelného rozvoje CR a plan, ktery byl formulovdn ve
Strategii hospodaiského riistu CR a v Ndrodnim programu reforem. Regiondlni politika
CR je sladéna s prioritami spole¢enstvi Evropské unie. Strategie regionalniho rozvoje
slouzi téZ pro ptipravu Narodniho rozvojového planu a operacnich programd, ze kterych

je Cerpano z fondit Evropské unie.
Hlavni cile regiondlni politiky pro obdobi 2007 — 2013 jsou:

Cil 1 — Konvergence: podpora rdstu a tvorby pracovnich mist v nejméné¢ rozvinutych
Clenskych zemich a oblastech. Cil 2 — Regiondlni konkurenceschopnost a zamé&stnanost:
Regiondlni programy pro regiony a organy regiondlni spravy podporujici ekonomické
zmény v prumyslovych, méstskych a venkovskych oblastech. Cil 3 — Evropska tzemni
spoluprice: podpora harmonického a vyvaZeného rozvoje na tzemi Unie (Palatkova,
2011, s, 192). Cil Konvergence: orientuje se na podporu hospodéiského a socidlniho
rozvoje regionti na drovni NUTS II, jejichz hruby doméci produkt na obyvatele je nizsi
nez 75 % primeéru tohoto ukazatele pro celou Evropskou unii. Zpisobilé staty, které
mohou Cerpat z tohoto cile, jejichz hruby narodni dichod (HND) na obyvatele je nizsi
nez 90% priméru tohoto ukazatele pro celou Evropskou unii. Tento cil je financovany
z ERDF (Evropsky fond regiondlniho rozvoje), ESF (Evropsky socidlni fond) a FS
(Fond soudruZnosti) a v Ceské republice pod n&j spadaji viechny regiony soudrZnosti
s vyjimkou hl. m. Prahy. Cil Regiondlni konkurenceschopnost a zamé&stnanost slouZzi

regiontim trovné NUTS II nebo NUTS I, pfesdhnou-li limitni ukazatele pro zatazeni do
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predchoziho cile Konvergence. Druhy cil je financovdan z ERDF a ESF. V Ceské
republice je vyhrazen pro hlavni mésto Praha. Posledni tfeti cil Evropskd tzemni
spolupriace se orientuje na pieshrani¢ni spoluprdci regioni na udrovni NUTS III
nachézejicich se podél vSech vnitinich a nékterych vnéjsich pozemnich hranic a vSech
regionll irovné NUTS III podél ndmoinich hranic, které jsou od sebe obecné vzdaleny
nejvyse 150 kilometrd. Ddle je podporovdna meziregiondlni a nadndrodni spoluprice
regionti. Tento cil je financovany z ERDF a v Ceské republice pod néj spadaji viechny

regiony (MMR, 2013).

Mezi strukturdlni fondy EU patii Evropsky fond pro regiondlni rozvoj a Evropsky
socialni fond. Evropsky fond pro regionalni rozvoj (ERDF) usiluje predevsim
o posileni hospodarské a socidlni soudruznosti v rdmci Evropské unie. Financovani
z fondil je zaméfeno predevSim na piimé investice podnikiim za tUcelem vytvéareni
pracovnich mist, na rozvoj infrastruktury, telekomunikaci, energetiky a dopravy.
Finan¢nimi nastroji je také podpordvédna oblast mistniho a regionadlniho rozvoje se
zam¢efenim na spoluprdci mezi mésty a regiony (European Commision, © 2013).
Evropsky fond pro regiondlni rozvoj se podili na spolufinancovani vyse podporovanych
aktivit Regiondlnich operac¢nich programi. Evropsky socialni fond (ESF) jehoZ oblasti
podpory je zaméstnanost a rozvoj lidskych zdroji, pomoc rizikovym skupindm
obyvatel, podpora rovnych pfilezitosti na trhu priace. Z tohoto fondu jsou také
podporovany neinvesti¢ni projekty — rekvalifikace pro osoby se zdravotnim postizenim
apod. Fond soudruZnosti nebo-li také Kohezni fond je uren na podporu chudSich
statli, nikoli regiond, jak tomu je u Strukturdlnich fondi (ERDF a ESF). Z fondu jsou
podporovany investicni projekty, orientujici se napf. na transevropské sit¢ a ochranu

Zivotniho prostiedi.
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Tabulka 1 - Rozdéleni prostiedki fondid EU mezi cile Regionalni politiky EU v obdobi 2007 — 2013

Cil Fondy pro EU27 Fondy pro CR

Konvergence 283mld.€(cca7 08280 mid.  B81,54% 2588 mid. €(cca730 00 96,98%
KE) mid. K&)

Regionalni konkurenceschopnost a 2496mld.€  1595% 41809 mil. £ 1,56%
raméstnanost (cca 138540 mid. KE) {cca 11,73 mid. KE)

Evropska Gzemni spoluprace 872 mld. € (cca 218,55 mid. 2,52% 389,05 mil. € (cca 10,87 1,46%
Ki) mid. Ké)

Celkem M7 mid.£  100,00% 26,69 mid. € (cca 752,70 100,00%
mid. KE)

Zdroj: http://www.strukturalni-fondy.cz/cs/Fondy-EU/Informace-o-fondech-EU

Strategie regionalniho rozvoje CR 2014-2020 vydand Ministerstvem pro mistni
rozvoj je oproti minulému obdobi zaméfena na feSeni specifickych problémii tzemi.
Zavadi i tzv. place-based approach, ktery ptedstavuje piistup k identifikovani a
naslednému uspokojovani lokdlnich potieb. Druhd zména SRR CR spodivd v nové
typologii tizemi Ceské republiky, které se nové &leni na zdkladé socioekonomickych
ukazatelll do tfech typili: rozvojové, stabilizovand a periferni izemi. Na zdklad¢ tohoto
rozdéleni jsou navrhovany specifické podpory, které berou vice v potaz potieby a jejich
naplitovani na jednotlivych tizemi v souladu s hlavnimi cili regionalni politiky CR.
Prioritni oblasti podpory vychdzi z konceptu udrzitelného rozvoje a navazuji 1 na
evropské strategické dokumenty. Zakladni navrhované cile Regiondlni politiky CR jsou
preduréeny globalnim cilem, ktery md zajistit dynamiku a vyvaZenost rozvoje CR
s ohledem na kvalitu Zivota a s tim souvisejiciho Zivotniho prosttedi. Maji také piispét
k eliminovani regiondlnich rozdilti a podpofit lep$i vyuZiti mistniho potenciondlu za
ucelem posileni konkurenceschopnosti jednotlivych regionti. Prvnim cilem je podpora
zvyseni konkurenceschopnosti a vyuziti ekonomického potencidlu regionii. Druhy cil je
kladen na zmirnéni prohlubovani negativnich regiondlnich rozdili mezi regiony. Tteti
cil se orientuje na environmentdlni udrZitelnost a posledni ctvrty cil by mél

optimalizovat instituciondlni rdmec pro rozvoj regioni (MMR, 2014).
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3.7.1 Instituce podilejici se na regionalnim rozvoji

Na podpoie regiondlniho rozvoje se podili vice instituci, hovofime o tom, Ze regiondlni
rozvoj je prufezovym a viceoborovou oblasti. SRR je strategii horizondlni, kterd
vyuziva endogenniho potencidlu jednotlivych regiont k zajisténi efektivniho rozvoje
jednotlivych odvétvi ndrodniho hospodafstvi. Orientuje se na aktivity ndrodniho

hospodafstvi ve vztahu plisobeni na regiondlni rozvoj.

Ministerstvo pro mistni rozvoj (MMR) bylo zfizeno v roce 1996 za tucelem
koordinovani ¢innosti pii spravé regiondlni politiky statu. Dle zdkona €. 2/1969 Sb., ve
znéni pozdégjSich predpisii je ustfednim orgdnem statni spravy. V systému statni spravy
plisobi v oblastech, které jsou vymezeny konkrétnimi pravnimi dokumenty. Nese
zodpovédnost za aktivity v oblasti hospodéarské, socidlni politiky, ale je také
zodpovédné za urcité oblasti sektorové politiky (oblast bytové politiky, ndjmy byt a
nebytovych prostor, izemni pldnovani, cestovniho ruchu...). Oblasti sektorové politiky
maji vliv na regiondlni rozvoj. MMR vykondvé dalSi prdva a povinnosti: fidi spravu
financi, urCenych k zabezpeceni politiky bydleni a regiondlni politiky statu. Zastupuje
roli Narodniho koordina¢niho orgénu, dle kterého se stanovuji a provadi pomoci
plynouci ze strukturdlnich fondti a Fondu soudrZnosti v CR. MMR se koncentruje té
na snizovani rozdili mezi rozvoji regioni CR — tj. jednd se o Kohezni politiku EU
v CR. MMR se t¢astni v Uzemni agendé EU, kterd je nutna pro tvorbu strategickych
plant. Ministerstvo mistniho rozvoje poskytuje té€Z informacni sluzby (pro vys$si izemni
samospravné celky, mésta, obce nebo sdruZeni obci) ohledné metodiky a procest

nutnych k zapojeni se do evropskych regiondlnich struktur.

Ceska centrila cestovniho ruchu — CzechTourism zaloZena v roce 1993. Jedna se
o statni pfispévkovou organizaci pod z4stitou MMR. Hlavni priorita CzechTourismu je
propagace Ceské republiky jako turisticky atraktivniho regionu nejen na domdacim, ale
i zahranicnim trhu. Svymi aktivitami podnécuje zvySovani poctu zahrani¢nich
navitévniki a turistii k tomu, aby navstivili Cesko republiku. Nesmime opomenout ani
dalsi aktivity Ceské centrdly cestovniho ruchu podporujici i doméci cestovni ruch.
,,CzechTourism v rdmci svého posldni koordinuje stdtni propagaci turismu a aktivitami
provddeénymi podnikatelskymi a regiondlnimi subjekty a rozviji strednédobou a aktudlni
strategii pro marketing produktii turismu na domdcim a zahranicnim trhu”

(Tittelbachova, 2011, s. 79)

35



3.8 Mistni akéni skupiny (MAS)

Mistni akéni skupiny (LAG — Local Action Groups) lze definovat jako seskupeni obci,
vznikajicich za dc¢elem hdjeni a prosazovani zajmii obyvatel regioni (mikroregiont).
Nejvice mistnich akénich skupin vzniklo v obdobi let 1999 az 2001. Napomohla tomu
1 novela zakona ¢. 128/2000 Sb., o obcich. Charakteristika, velikost a vznik MAS
definuje program LEADER®. Na rozvoji tizemi pisobi krom& mistnich ak&nich skupin
také mikroregiony, které mohou mit spole¢nou strukturu managementu s MAS. Obce
jsou spojovdny do mikroregioni nebo do mistnich ak¢énich skupin na zdkladé
spolecného zdjmu o rozvoj uzemi, ktery se vdZze na propracovanou stfednédobou
rozvojovou strategii (Ministerstvo vnitra Ceské republiky, 2013) MAS se sklada
z n€kolika subjekti: fyzickych a pravnickych osob, obci, mikroregiond, podnikateld, ale
mohou jej tvofit obCanskd sdruZzeni aj. subjekty, piisobici na daném dzemi, které MAS
zastupuje. SloZeni mistnich ak¢nich skupin, jejichZ pisobnost se fidi dle smérnic EU a
pravidly pro poskytovani dotaci, poskytovanych na ndrodni trovni. Mistni akéni
skupina ma povinné organy, které jsou zodpovédné za spravu vefejnych prostiedkl
a zajiSténi realizace programu LEADER (Majerovd, Kostelecky, Sykora a kolektiv,
2011). Nérodni sit mistnich akénich skupin CR sdruZuje a zastupuje MAS na nirodni
urovni ve vztahu k vlddnim institucim, ministerstvim a organizacim, jejichz
ziizovatelem jsou ministerstva nebo obdobné organizace na mezindrodni turovni.
RozloZeni mistnich akénich skupin CR viz Pfiloha ¢ 3. LEADER 2007-2013 je
geograficky definovdan jako homogennni uzemi, hustota obyvatel do 150 km?,
minimdln¢ 10 tisic a maximalné 100 tisic obyvatel, obce a mésta maximaln¢ do 25 tis.

obyvatel.

® Program LEADER je &tvrtou osou Programu rozvoje venkova CR. LEADER vyuZivd investiéni
pobidky ze stitniho rozpoétu. Cerpaji se z ného investiéni prostiedky uréené MAS k realizaci projektd,
podporujicich zdméry a strategie mikroregionii. LEADER se orientuje na zlepSovani kvality Zivota ve
venkovskych oblastech, zamétuje se také na podnikatelské (ekonomické) prostiedi a kulturni a pfirodn{

dédictvi venkovského prostiedi.
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3.9 Vymezeni pojmu souvisejicich s cestovnim ruchem

3.9.1 Cestovni ruch

Pojem cestovni ruch (CR) zahrnuje souhrn aktivit dcastnikd cestovniho ruchu,
podnikatelskych subjektli poskytujicich ubytovaci, stravovaci a dalsi sluzby pro
zajisténi potfeb ucCastniki cestovniho ruchu mimo misto jejich trvalého bydlisté.
Evropské smérnice definuje cestovni ruch pro ucely statistického sledovéani nasledovné.
Cestovni ruch délime dle mista pobytu na doméci, zahrani¢ni cestovni ruch, déle jej délime
na aktivni a pasivni cestovni ruch. Domadci cestovni ruch zahrnuje cestovani rezidentl
v oblasti daného dzemi napf. muiZe jit o to, Ze CeSti obané navstévuji atraktivity na dzemi
Ceské republiky. Aktivni cestovni ruch nékdy téZz nazyvany jako pifjezdovy, nebo cizim
slovem incoming vyjadiuje piijezd a pobyt nerezidentl na tzemi daného statu. Pasivni
cestovni ruch (vyjezdovy, outcoming) pfedstavuje vycestovani rezidentli a jejich pobyt
v zahrani¢i. Cestovni ruch byvé ¢lenén dle formy, anebo dle druhu. AvSak pfevazujici je pro
toto urceni predevs§im brit na védomdi, jaké motivy vedou k cestovnimu ruchu. Kritéria pro
typologii cestovniho ruchu jsou ndsledujici: motivace tcasti na cestovnim ruchu, podle
vztahu k platebni bilanci. Mezi dalsi kritéria fadime misto realizace, délku pobytu, zptsob
zabezpeceni cesty. Ddle podle poctu ucastnikii a jejich v€ku, zplisobu financovani aj.
kritérii. Typy cestovniho ruchu miiZzeme délit dle prfevazujici motivace tcastnika. Motivace
ucastnikli cestovniho ruchu mohou byt napiiklad rekreacni, kulturné-pozndvaci, profesni
cestovni ruch. Dale cestovni ruch orientovany na vzdélavani, naboZenstvi, cestovni ruch
orientovany na vzd¢lavani, zdravotné orientovany cestovni ruch, cestovni ruch
zamé&feny na sportovni vyZiti a pozndvani atraktivit. Cestovni ruch mtiZeme chapat také
jako vyznamny indikdtor rozvoje ekonomik daného regionu. Cestovni ruch v sobé
zahrnuje primysl a ekonomiku cestovniho ruchu. Obecné lze fici, Ze primysl
cestovniho ruchu ovliviluje ekonomiku cestovniho ruchu. Vzijemnd spoluprice
vetfejného a soukromého sektoru se snazi co nejlépe zajistit primarni fungovani rozvoje
cestovniho ruchu. Rozvoj cestovniho ruchu podnécuje podnikatelské subjekty
k vytvafeni novych pfilezitosti a tim eliminuje nezaméstnanost v dané oblasti.
S cestovnim ruchem roste i1 Zivotni uroven obyvatel dané oblasti a lidé vnimaji lepsi
dostupnost cestovniho ruchu k traveni volného ¢asu. DalSim pfinosem cestovniho ruchu

pro spolec¢nost je vzdjemna soudruznost mezi lidmi z rGznych stata.
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3.9.2 Politika cestovniho ruchu

Cestovni ruch patii k vyznamnému ekonomickému odvétvi — vytvari pifjmy, pracovni
mista, podporuje investi¢ni aktivity v regionech - tj. podili se také na regiondlnim
rozvoji. Produkty a sluzby, které jsou nabizeny v ramci cestovniho ruchu nejsou uréeny
jen pro ucastniky cestovniho ruchu, ale i pro rezidenty daného izemi (regionu). Politika
cestovniho ruchu tvoii sou¢ast hospodarské politiky. Politika cestovniho ruchu zahrnuje
¢innosti, vedouci ke zvyseni blahobytu zemé a lidi. Spoc¢ivd v komplexnim planovani,
usmérnovani a tvorb¢ cestovniho ruchu, k jejichz dosazeni je pouzito rtiznych néstroji a
nositelit stdtu nebo soukromého sektoru. Cile politiky cestovniho ruchu nemaji jen
ekonomicky charakter. Cile by se mély tykat i oblasti spolecnosti a ekologie. Cestovni
ruch napomahd regionu v oblasti strukturdlnich problémt, podili se na ekonomickém
vyvoji. Malé a stiedni podnikdni do zna¢né miry ovliviiuje cestovni ruch. Oblast
cestovniho ruchu je podporovdna dotaénimi  programy, které  spadaji
do ndstrojii regiondlni politiky tzn. problematika cestovniho ruchu je feSena ve Strategii
regiondlniho rozvoje, Narodnim rozvojovém pldnu, regiondlnich rozvojovych strategii a
programi, tykajicich se rozvojem kraji, mést a obci. Politika cestovniho ruchu ma
mnoho definic. Politika cestovniho ruchu pfedstavuje podporu a tvorbu CR, s cilem
ovlivitovat vztahy pro cestovni ruch i pro jind spolecenstvi. SpoleCenstvim chapeme
nositele politiky CR — vefejnoprdavni instituce (stat, obce), soukromo-pravni instituce
(svazy, sdruzeni) a voln¢ seskupené zdjmové skupiny nebo ak¢ni sdruZeni. Wokoun
definuje politiku cestovniho ruchu jako systematickou €innost, kterd sleduje urcené cile
v oblasti planovani, usmériiovani a tvorbé reality cestovniho ruchu. Prostfednictvim
riznych ndstroji a nositelt (statnich, soukromych). Mezi nositele politiky cestovniho
ruchu patii: vefejnopravni a soukromopravni instituce, zdjmové skupiny a akcéni
sdruzeni. Politiku cestovniho ruchu je v gesci Clenskych zemi EU, avSak Evropskd
komise je tviircem doporuceni zejména pro udrZitelny cestovni ruch. Pro ¢lenénf cilt je
nutnd existence nositeli politiky na jednotlivych tdzemnich stupnich. Jde o nositele:
,mezindrodni politiky cestovniho ruchu (OECD, WTO, EK EU)7, ndrodni politiky
cestovniho ruchu (verejnoprdvni instituce pro cestovni ruch, ndrodni centrdly

cestovniho ruchu, obchodni komory), regiondlni politiky cestovniho ruchu (regiondlni

"WTO — World Trade Organisation (Svétova obchodni organizace), OECD - Organization for Economic
Co-operation and Development (Organizace pro hospodaiskou spolupréci a rozvoj, EK EU — Evropska

komise Evrospké Unie
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verejnoprdvni instituce, destinacni managementy)*“ (Wokoun, 2008 s. 209). Nastroje
ovliviiujici CR muiZeme rozdélit na dvé skupiny. Prvni skupinu tvoii ndstroje, které
ovlivituji turistické veli¢iny. Druhou skupinou jsou ndstroje ptisobici na veli¢iny
prostiednictvim zprostfedkovani — je to dano tim, Ze cestovni ruch je provazan s dalSimi

odvétvimi a vytvaii tzv. multiplika¢ni efekt bud’ ptimy nebo nepiimy.
3.9.3 Gastronomicky cestovni ruch

Gastronomicky cestovni ruch, nékdy je také nazyvany jako gurménsky cestovni ruch
nebo gastroturistika. Radime jej ke specifickym formam cestovniho ruchu. Jak jiZ nazev
napovid4, jednd se o ochutnavku kulinaiskych specialit daného regionu. Gastroturismus
nenabizi Ucastnikim pouze ochutniavku specifickych pokrmd, ale orientuje se také na
pozndvani kultury cizich zemi, krajii a regiont z pohledu gastronomie. Produkty jsou
nabizeny se specifickymi vlastnostmi dané lokality, at’ jiZ to je samotné sloZeni pokrmu
nebo kultury stolovani dané oblasti. Gastroturismus vytvafi pfilezitosti pro rozvoj
cestovniho ruchu zejména ve venkovskych oblastech, kde je vétSinou dopliovéan
agroturistikou. V gastroturismu hraje hlavni roli jidlo a piti
z pohledu celkové pritazlivosti konkrétntho mista a turistickych zazitka
(Gastroturismus, © 2012) V Ceské republice existuje projekt za spoluprice Asociace
hoteltl a restauraci CR a Asociace kuchaitt a cukraitt CR, ktery vznikl za podpory
piispévkové organizace Ministerstva pro mistni rozvoj pro podporu cestovniho ruchu.

Projekt nese nazev Czech Specials.
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Obrazek 6 - Logo Czech Specials

Zdroj: http://www.bvv.cz/go-regiontour/2013/aktuality/czech-specials-aneb-ochutnejte-ceskou-republiku/

Czech Specials garantuje kvalitni ceskou kuchyni pomoci udélovéani certifikatl
restauraCnim zafizenim. Restauracni zafizeni jsou hodnoceny odborniky z oblasti
gastronomie cestovniho ruchu. Ocenéni certifikdtem ma za cil zlepSit vybér restauraci
pro navstévniky a turisty (Veletrhy Brno, a. s., 2013). Jaky je vlastné¢ rozdil mezi
navstévnikem a turistou? Strucné feceno jde o rozdil zda-li Gcastnik cestovniho ruchu
v dané oblasti prenocuje nebo ne. Turista pienocuje alespon jednu noc oproti
navstévnikovi, ktery v dané oblasti nepienocuje. Kazdy region ma své specifika, at’ uz
se to tykd atraktivit, kultury nebo oblasti typické regiondlni kuchyné. V soucasné
uspéchané dob& ddvaji ndvStévnici a turisté prednost takzvanym agrofarmdm a
ekofarmam, coz pfiznivé napomahd gastroturistice. U agro- a ekofarem je kladen diraz

na mistni speciality, které jsou vyrobeny z mistnich surovin.

V Ceské republice plisobi také Gastronomia Bohemica, ob&anské sdruZeni, kterd se
zaméfuje na podporu regiondlni gastronomie, respective spojuje regiondlni kuchyni
s cestovnim ruchem. ,Obohacovat pobyty turistii v Cesku o typickou Cceskou
gastronomii nabizenou z tradicnich ceskych surovin v typickych ceskych pohostinstvich
a aktivne prosazovat zmeny ve zvyklostech a predpisech pro realizaci tohoto zaméru

(Gastronomia Bohemica, ©2012). Obcanské sdruZeni se zabyvd nejen regiondlnimi

potravinami, ale i ocenénymi Regiondlni potraviny — které pro n¢ maji vétsi vyznam.
3.10 Programy rozvoje cestovniho ruch v krajich CR

Koncepce stitni politiky cestovniho ruchu, které zpracovavaji kraje, zmapovavaji
situaci v cestovnim ruchu s dirazem na zaméfeni se na rozvojové priority. Program
rozvoje cestovnicho ruchu vymezuje prdva a povinnosti ucastnikli a sumarizuje

Vev s

nejdulezitéjsi rozvojova opatfeni. Program rozvoje cestovniho ruchu (PRCR) nepodléha
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striktni jednotné metodice. Voditkem pro sestaveni PRCR je § 9 zdkona ¢. 248/2000
Sb., o podpote regiondlniho rozvoje, ktery stanovi dal$i body programu rozvoje kraje.
Program rozvoje kraje je orientovany na hospodéiskou a socidlni situaci kraje, zabyva
se silnymi a slabymi strdnkami, definuje hlavni sméry rozvoje, které je potiebné
podporovat. Mezi dal§i cile mlZeme zafadit i rozvoj obcanské vybavenosti,
infrastruktury atd.. Turistické regiony mivaji individuélni, nékdy az odliSnou metodiku,
a tudizZ je odli$nd i vyslednd podoba a kvalita vytvofenych programt. Turistické regiony,
lezici na hranicich kraji musi ve svych dokumentech zohlediovat rozvojové priority
sousednich kraji. V Ceské republice se s timto miiZzeme setkat napiiklad na izemi Ceského
rje, ktery se rozklad4 na pomezi krajii Krdloveheradeckého, Libereckého a Stredoceského.
Analyza stavu cestovniho ruchu by méla byt provedena co nejlépe, aby odkryla
nedostatky a navrhla zrealizovatelnd opatfeni v rdmci rozvoje cestovniho ruchu na
urCitém dzemi. Tim by zvySila ekonomické pitinosy, plynouci z cestovniho ruchu pro
dany region. Cestovni ruch jako jedna z problematik rozvoje regionu je ddna zdkonem
viz vySe. Problematika cestovniho ruchu se objevuje ve strategickych dokumentech,
které se tykaji regiondlni politiky tj. jsou obsaZeny ve Strategiich a Programech rozvoje.
Absence zdkona o cestovnim ruchu a nedostateCnd legislativa, kterd casto byva
divodem téZkosti pldnovani a piipravé projekti v oblasti efektivniho rozvoje
cestovniho ruchu. Analyza a posléze zpracovavani koncepénich dokumentti neni jen
ukolem krajti, ale i organizace cestovniho ruchu (OCR), ptsobicich v riznych turistickych
oblastech. Aktivity OCR nejsou orientovdny pouze aktivity tykajici se jejich dzemdi, ale

podileji se na piiprave a realizaci jinych projekti.
3.10.1 Podpora cestovniho ruchu

Mezi hlavni néstroje evropské a socidlni soudruznosti EU patii Evropsky fond pro
regiondlni rozvoj (ERDF®), dile Evropsky socidlni fond (ESF), ale i Evropsky
zem¢&délsky fond pro rozvoj venkova (EAFRD), ktery se zabyva i finan¢ni podporou
nezemédélskych aktivit venkova — napiiklad rekreace v rdmci cestovniho ruchu.
V programovacim obdobi 2007 az 2013 se rozvojem cestovniho ruchu zabyval:
Integrovany operac¢ni program, Regiondlni opera¢ni program, Program rozvoje
venkova, Evropsky socidlni fond (ale ten pouze jen v oblasti vzdéldvani). Pro

programovaci obdobi 2014 — 2020 zatim jesté neni piesné definovan.

¥ viz také kapitola 3.7
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,Mezi politiky EU ovliviiujici cestovni ruch patii Evropsky fond pro regiondlni rozvoj
(ERDF), Evropsky sociélni fond (ESF), Evropsky zemédé€lsky fond pro rozvoj venkova
(EAFRD), ddle je to i Evropsky program celozivotniho vzdélavani a uceni Erasmus.
Erasmus slouzici jako vzdélavani pro mladé podnikatele v oblasti umoznéni lidem
cestovat a pozndvat zahrani¢i a vzdélavat se v oblasti cestovniho ruchu. Sviij podil na
ovlivilovéni cestovniho ruchu nese také Evropsky rybaisky fond (ERF), ktery se zabyva
rozdélovanim oblasti, které jsou zdvislé na rybolovu, uréenych pro ekologickou
turistiku (European Commision, 2012). Integrovany operac¢ni program (OIP) jehoz
fizenim je povéfeno Ministerstvo pro mistni rozvoj. Program fesi spole¢nou regionalni
problematiku v oblasti infrastruktury tzn.i lep$i dostupnost ucastnikim v rdmci
cestovniho ruchu. Ddle se zabyva i ochranou kulturniho dédictvi. Regiondlni operacni
programy (ROP) jejichz fizeni je pIné v kompetenci konkrétnich kraji oznaCovanych
NUTS 1II. (na fizeni se podili pfedev§im hejtmani kraji). Jako v OIP je program
zaméfen na rozvoj infrastruktury v rdmci cestovniho ruchu, dals$i zaméteni se orientuje
na propagaci cestovniho ruchu tj. marketing cestovniho ruchu. Program rozvoje
venkova (PRV), ktery spravuje a fidi Ministerstvo zeméd¢€lstvi ve spolupraci se Statnim
zemédé€lskym intervenénim fondem (ktery se mimo jiné zabyva i ocenénim Regionalni
potravina). Poslednim je Evropsky socidlni fond (ESF) — vétSinou se cestovniho ruchu
dotkne jen okrajové. Orientuje se piedevSim na projekty v rdmci mezindrodni

spoluprace.
3.10.2 Regionalni operacni programy

Regiondlni operacni programy (ROP) se tykaji oblasti, ve kterych se klade za cil
zvyseni konkurenceschopnosti regionti, ddle se orientuji na rozvoj, se kterym je spojena
i atraktivinost regiont pro investrory. ROP jsou fizeny Regiondlni radou pfisluSného
regionu soudruznosti. Cile regiondlni politiky jsou uvedeny v predchozi kapitole.
Pro obdobi let 2007 az 2013 je v ramci cile Konvergence 7 regiondlnich programii,
nejsou vsak urcené pro uzemi hlavniho mésta Prahy. Jednd se o ndsledujici regiondlni
operaéni programy (Ministerstvo pro mistni rozvoj CR, 2013). ROP NUTS II Stfedn{
Cechy, ROP NUTS 1I Jihozépad (podrobnéji je popsan v samostatné kapitole 4.3), ROP
NUTS II Severovychod, ROP NUTS II Stfedni Morava, ROP NUTS II Jihovychod,
ROP NUTS I Moravskoslezsko, ROP NUTS II Severozdpad. Na cile Konvergence
bylo z fond Evropské unie vymezeno 4,6 mld. EUR pro obdobi 2007-2013.
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Obrazek 7 - Regionalni operaé¢ni programy
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Zdroj: http://www.strukturalni-fondy.cz/cs/Fondy-EU/Informace-o-fondech-EU/Regiony-regionalni-
politiky-EU

Z regiondlnich operac¢nich programl je mozné financovat oblasti tykajici se dopravni
dostupnosti a obsluznosti, rozvoj uzemi, regiondlni rozvoj podnikdni a rozvoj
cestovniho ruchu. Dopravni dostupnost a obsluZnost se tyka rekonstrukei a modernizaci
silnic II. a III. t¥id, mistnich komunikaci, vybavenosti Zelezni¢nich stanic informa¢nimi
systémy, rozsifeni vozového parku vefejné dopravy atd.. Rozvoj tzemi ptedstavuje
zlepSeni vyuzZiti potencidlu pro podnikédni, bydleni, sluzby, celkovou obcanskou
vybavenost, objekty urCené k trdveni volného Casu. Regiondlni rozvoj podnikani je
oblasti zaméfujici se modernizaci a rekonstrukci objektl uréenych k podnikani, fesi se
téZ investice do infrastruktury priimyslovych z6n nebo se regiondlni rozvoj podnikdni
tykd Skol a odbornych ucilist, které by mély zaskolit absolventa v praktickych
dovednostech vhodnych a upotiebenych pro praxi. Rozvoj cestovniho ruchu, do jehoZz
oblasti spadaji vystavby a opravy turistickych stezek (vCetné znaceni), usiluje
o modernizaci a zvySovdni ubytovacich kapacit ve spojeni s poskytovinim sluZeb
(v praxi se jednd naptiklad o pij¢ovny sportovniho vybaveni a potieb, wellness sluzby
atd.). Déle do rozvoje cestovniho ruchu zahrnujeme udrzbu a rekonstrukci pamatek,
rozvoj a obnova sportovnich aredld, rozvoj a rekonstrukce lazenské infrastruktury,
propagaci a marketingové aktivity urcitého regionu. VySe uvedené podporované

aktivity nejsou striktni. Lis{ se dle jednotlivych ROP a jeho podporovanych aktivitach.
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V programovacim obdobi pro roky 2014 aZz 2020 bude realizovdn Integrovany
regiondlni operacni program IROP, ktery je pfipravovan Ministerstvem pro mistni
rozvoj CR za spolupréace s mistnimi, narodnimi a regiondlnimi partnery. Tento IROP tak

nahrazuje stdvajicich sedm Regiondlnich programii.

3.11 Trvale udrzitelny rozvoj, trvale udrzitelny cestovni ruch

Pojmu trvale udrzitelného rozvoje cestovniho ruchu piedchdzela zprava, kterou v roce
1987 vytvorila a ptedlozila norskd ministryné¢ G. H. Brundtlandova ve spoluprici se
Svétovou komisi pro Zivotni prostfedi a rozvoj pti OSN. Zprdva byla nazvina Nase
spolecnd budoucnost. V této zpravé byla feSena problematika Zivotniho prostiedi a
ekologie zcela v novém pohledu na véc z pohledu trvale udrzitelného rozvoje.
Lisabonsky summit v roce 2002 formuloval ekonomické a socidlni priority pro Evropskou
Unii. UdrZitelny rozvoj neni ovlivitovdn jen enviromentdlni politikou, ale také globdln{
ekonomikou a socidlnimi vlivy. Goterborsky summit pfijal v roce 2001 Strategii
udrzitelného rozvoje, kterd byla orientovdna spiSe na enviromentdlni dopady. Trvale
udrzitelny rozvoj je v Ceské republice definovdn zikonem &. 17/1992 Sb., o Zivotnim
prostfedi. V 80. a 90. let 20. stoleti se v odvétvi CR zacaly objevovat otazky ohledné
Zivotniho prostiedi v souvislosti s dopady cestovniho ruchu. V roce 1999 na konferenci
Komise pro udrzitelny rozvoj byla pfedstavena myslenka trvale udrzitelného cestovniho
ruchu. (Vasko, 2002) Udrzitelny cestovni ruch zahrnuje (Paskovd, Zelenka, 2002)
aktivity poskytovateli sluzeb ndavsStévnikl,, ovliviiujici mistni komunitu, mistni
ekosystémy a biosféru pouze tak, Ze nevratn€é neméni mistni komunitu, mistni
ekosystémy a biosféru a neomezuji tak funkce biosféry a lidské aktivity. Udrzitelny
cestovni ruch hraje dilezitou roli, zachovdva a posiluje potencidl kulturniho a
ptirodniho dédictvi. NéEkteré destinace si zacinaji uvédomovat, Ze existuje velky
potencidl pro kulinafsky turismus a jidlo tak mohou nabidnout jako produkt, ktery mtize
nabidnout udrZitelny rozvoj. (Paskové, Zelenka, 2002). Podle UNWTO’ je definice
udrzitelného rozvoje cestovniho ruchu nasledujici: Musil (Musil, 2010) definuje
udrZitelny rozvoj cestovniho ruchu, Ze jsou soucasn¢ uspokojovany potieby turisti a
hostitelskych regionti a zdroven je brdno v potaz zvySovdni téchto moZnosti do
budoucna. UdrZitelny cestovni ruch definuje Swarbrook (Swarbrooke, 1998, s. 6) jako

takovy cestovni ruch, ktery spliiuje potieby turisti, primyslu cestovniho ruchu, aniz by

® UNWTO - United Nations World Tourism Organization — Svétova organizace cestovniho ruchu.
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byla ohroZena schopnost budoucich generaci uspokojovat své vlastni potfeby. Cestovni
ruch je pfinosnym, ale na druhé strané také negativné ovliviiuje okolni oblasti lidské
spolecnosti. Udrzitelny turismus propojuje tfi oblasti. Prvni je Zivotni prostfedi, druha
se tykd socio-kulturni a posledni oblasti, které se dotykd udrZitelny turismus je
ekonomické prosttedi. Produkty, nabizené v oblasti cestovniho ruchu v rdmci
udrzitelného turismu by mély byt v souladu se Zivotnim a kulturim protfedim v takovém
m¢éfitku, aby z nich spole¢nost méla uzitek, ale ne na ukor Zivotniho prostfedi. Binek
(Binek, 2008, s. 59) definuje udrzitelny turismus v dneSni dob¢ jako dulezity termin
pouZivany nejen v oblasti rekrea¢nich aktivit, ale 1 v rdmci mékkych forem ekoturismu.
Dynamickd narast udrzitelného cestovniho ruchu byl v poslednich letech zaznamenan

v oblasti ekoturismu.

3.11.1 Pozitivni a negativni dopady CR pro trvale udrzitelny rozvoj

regionu

Cestovni ruch odrdzi ekonomicky rozvoj regionu, a proto je nutné propojovat plany
regiondlniho rozvoje s cestovnim ruchem. Kulturni a ptirodni dédictvi tvoii zdkladnu
hodnot cestovniho ruchu. Postupem casu jsou na téchto atraktivitich zpiisobovany
Skody, ale nejde jen o Skody materidlni povahy, ale i o Skody nemateridlni povahy napf.
Zivotni prostfedi dané destinace. Proto je nutné chdpat trvale udrZitelny cestovni ruch
jako dobry pfistup k dané lokalité. Cestovni ruch je prileZitosti, ale i potencidlnim
ohroZenim pro danou oblast. V oblasti ekonomické, socidlni a enviromentalni se mohou

odrazit jak pozitivni, tak negativni dopady cestovniho ruchu.
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4  Charakteristika prostredi

4.1 Charakteristika Jihoceského kraje

Jiho¢esky kraj (JK) je svou rozlohou druhym nejvétsim krajem v Ceské republice. Jeho
rozloha &ini 10 056 km? - pro predstavu tvoii 12,8 % tzemi CR (Cesky statisticky
ufad, 2013). Sousedi s Jihomoravskym krajem, Vyso€inou, StfedoCeskym krajem a
Plzenskym krajem. Zahranicnimi sousedy JihoCeského kraje jsou Némecko
a Rakousko. Diky tomu, Ze JihoCesky kraj sousedi se zahrani¢im — vyuZivad se zde
mnoha forem pfeshraniénf spolupréce (o této problematice bude pojedniano m’ie).

vV

61,8 obyvatel na km” (Navitivte jizni Cechy, 2013).

Obrazek 8 - Jihoc¢esky kraj mapa
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Zdroj: http://spravnimapa.topograf.cz/jihocesky-kraj

Zékladni charakteristické ddaje Jihogeského kraje (CSU, 2012). Pocet obyvatel k 31.3.
2013 ¢inil 636 343 obyvatel, tj. poCet obyvatel se snizil o 268 obyvatel oproti roku 2012
(stav k 31.12. 2012 ¢inil 636 611). Praimérnd mzda dosahla za 1. ¢tvrtleti roku 2013

vySe 21 362 K¢&. Obecnd mira nezaméstnanosti Cinila ve 4. ¢tvrtleti roku 2012 5,4 %.
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Pocet hostli v hromadnych ubytovacich zatizenich dosdhl v 1. Ctvrtleti roku 2013

142 693 osob.

Obrazek 9 - Logo a znak Jihoceského kraje
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Zdroj: http://www kraj-jihocesky.cz/index.php?par[id_v]=348&par[lang]=

Kvalita Zivotniho prostiedi, pfirodni bohatstvi a malebna krajina se odrdzeji od nejnizsi
hustoty osidleni, protoZe neni prostiedi znehodnocovano v takové mite jako ve vétSich
aglomeracich. Jizni Cechy jsou synonymem pro pohodu a aktivni dovolenou. Jihodesky
kraj, pro jehoz krajinu jsou typické rybniky, je kolébkou rybnikarstvi. Podle udaji
Ministerstva Zivotniho prosttedi se fadi ovzdu$i v kraji mezi nejméné zneciSténé
v ramci celé republiky. Nadmoiska vyska se v kraji pohybuje v rozmezi 400 az
600 m. n. m.. Nejvy$$im bodem je vrchol Plechy, ktery se nachdzi na Sumavé. M&t
ptehrady (350 m), kterd je dodnes spojovdna s kauzou Sametovi vrazi. NejveétSim
vodnimi toky je Vltava, LuZnice, Otava, které jsou splavné. Nejvétsim rybnikem je
rybnik Svét, ktery je nejvétsi rybnikem v CR. Jeho rozloha je 489 ha. Dal$fm zndmym
rybnikem je RoZzmberk. Na tzemi Jihoceského kraje se nachazi nejveétsi Sumavské
jezero s rozlohou 18,43 ha — Certovo jezero. JihoGesky kraj je spie zdrojem piirodniho
bohatstvi, nez krajem bohatym na suroviny. Pfirodni bohatstvi kraje tvoii rozlehlé lesy,
zejména na Sumavé a v Novohradskych hordch. Lesy jsou piedeviim jehli¢naté.
Surovinové bohatstvi kraje tvoii loZiska piskd, cihlafské hliny a kameniva. Dal§imi
vyznamnymi surovinami je raSelina, vdpenec, a také grafit. V zemédé€lské produkci
prevazuji obilniny, olejniny, picniny, brambory. Zivo&i$nd vyroba se orientuje na chovy
skotu a prasat. Zeméd¢€lska produkce JihocCeského kraje se podili 10 % na celkové
produkci republiky. Primyslova vyroba je soustfed’ovdna do krajskych mést. Prevazuje
zde zpracovatelsky primysl, orientujici se na vyrobu motorovych vozidel vyjma

motocykld. Ceské Bud&jovice jsou centrem déni celého kraje. Poiddd se tu asi
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nejzndmngéji mezindrodni zemédélska vystava Zemé Zivitelka a HOBBY. Tyto vystavy

navs§tivi cca 300 tis. Navstévniki (Cesk}’/ statisticky ufad, 2013). Na mezindrodni

vystaveé Zemé Zivitelka se mohou navstévnici setkat s ochutndvkou regiondlni potravin.

Langhammerovd (2011) dé&li Jizni Cechy do ¢&tyf regiont — Doubledsko, Blata,
Prachensko, Taborsko. Doubledsko je z geografického hlediska oblasti od krajského
mésta Ceskych Bud&jovic aZ po hranice s Rakouskem a Bavorskem. Doudlebsko je
velmi specifickou oblasti jihoCeského kraje, kterd vybizi k poznani jednotlivych jevi
tradi¢niho Zivota Region Doubledsko ma své specifické charakteristiky, kterymi se lisi
od ostatnich regionii v CR. Nalezneme zde dochovald tradiéni obydli §umavského razu
tj. obydli doudlebsk4, kterd jsou typickd pro oblast Ceského Krumlova a Kaplicka.
Svym zjevem jsou podobné hornorakouskému stylu bydleni. Mensi drodnost hornaté
krajiny byla tak kompenzovana tradi¢nimi femesly — t€Zbou dfeva a sezénni dfevaiskou
vyrobou. Remesln4 vyroba se zde orientovala i na skldisky primysl predev§im je znamé
Sumavské sklo. Dal$im regionem jsou Blata, rozkladajici se na ploSe budé&jovické a
tteboniské panve. Oblast Blat se rozklada na toku feky Vltavy a Luznice. Typické pro
tuto oblast je rybnikafstvi, tzv. selské baroko. Velké plochy rybniki ddvaji tomuto
regionu specificky raz, ktery byl také ovlivnén mistim folklérem a tradicemi.
V minulosti bylo pro obyvatele typické krajkarstvi, jehoZ krajky zdobily mistni kroje.

Dominantou muzl byla precizni prace se dievem.
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Obrazek 10 Typicka blatska usedlost (obec Zaluzi)

Zdroj: http://cestovani.idnes.cz/nejkrasnejsi-ceske-vesnicky-uprostred-mocalu-f4a-/tipy-na-

vylet.aspx?c=A080929_122653_igcechy_tom

Dalsim regionem je Pracheiisko, leZici na zapadé jihoCeského kraje. Prachensko je
ovlivilovdna Sumavskym prostym zivotem a na druhé strané¢ je také ovliviiovano
meéstskou kulturou. Prachenisko sousedi s ndrodopisné€ vyraznym regionem Klatovskem,
se kterym sdili t€Z jeho tradicni kulturu. Ve srovnani se sousednimi Blaty, neméd tento
region vytiibeny kulturni styl. Oblast Prachenska byla v minulosti oblasti rukodélnych
praci jakozto tkalcovstvi, krajkarstvi, kovafstvi, truhlafstvi a hrncifstvi. Region
Prachensko je také zndmé i jako rodisté¢ mirotického roddka MikoldSe AlSe. Pojem
Prichefisko je také spojovén se Svandou duddkem a folklérnimi tradicemi Strakonicka.
Pracheiisko ma sviij regiondlni produkt viz samostatnd kapitola. Poslednim regionem
jihoceského kraje je Taborsko, které z vySe uvedenych regionti nejmensi. Oblast
Téborska byla v minulosti nazyvdna oblasti Kozdcka. Ndzev byl odvozen

od chudinského chovu koz. Centrem regionu je historické mésto Tébor. Téaborsko

nevynika typickou stavebni lidovou architekturou.

4.2 Euroregiony Jihoceského kraje prreshranic¢ni spoluprace

Jihocesky kraj je zapojen v rdmci euroregiond. Prvnim z nich Silva Nortica. Druhym
euroregionem je Euroregion Sumava a tietim je Evropsky region Dunaj — Vltava.
Euroregion. Silva Nortica byl zalozen v roce 2002 v Ceskych Velenicich/Gmiind.
Euroregion zahrnuje tizemi viz Piiloha ¢ 4. Ceskd &ast euroregionu se rozklida

predevi§im na Ceskobudg&jovické a Ttebonské panvi na celkové rozloze 6035 km?.
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Oblast euregia se prevazné zamétuje na zemedélsky a rekreacni charakter s diirazem na
tradici v oblasti rybnikéfstvi. Rakouska Cast euregia md mensi rozlohu oproti Ceské Casti
4604 km®”. Oblast je orientovdna také na zemddslstvi i lesni hospodéfstvi. Nabidka

v oblasti cestovniho ruchu se zaméfuje na aktivni traveni volného Casu.

Druhym je Evropsky region Dunaj-Vltava. Mapa euroregionu viz Priloha
¢. 5. Euroregion Dunaj — Vltava je novackem mezi euroregiony. Byl zaloZen v roce
2012. Mezi partnerské zemé patii Horni Rakousko, dolnorakouska ¢ast Mostviertel a
Waldviertel, JihoCesky a Plzenisky kraj, kraj Vysocina, Horni Falcko a Dolni Bavorsko
s Altottingem. Tento region diverzifikuje své cile celkem do osmi oblasti — inovace a
vyzkum, vysoké Skoly, spoluprace firem s nimZ souvisi 1 trh prace. Dalsi oblasti je
turistika, obnovitelné zdroje energii, doprava a kulturni soundleZitost (Cesky statisticky
ttad, 2012). Tietim a zdroveti poslednim je Euroregion Sumava. Mapa viz Priloha ¢. 6.
Je mezi vySe dvémi zminovanymi regiony nejstarSim. V roce 2013 oslavil jiz své
dvacetileté plsobeni. Zahrnuje dzemi hned nékolika okresti leZicich v né€kolika
okresech: DomaZlice, Klatovy, Prachatice, Cesky Krumlov a Strakonice. Euroregion
&itd cca 125 obci. Mezi zahraniéni partnery euroregionu Sumava patii Euregio
Bayerische Wald — Unterer Inn v Bavorsku a Regionalmanagement Miihlviertel
v Hornim Rakousku. Euroregion Sumava tvoii pieshrani¢ni celek (Cesky statisticky
urad, 2012). JihocCesky kraj je ¢lenem dvou programi, zaméfenych na pieshrani¢ni
spolupréci — Operaéni program (OP) preshraniéni spoluprace CR — Rakousko, Operaéni
program Peshraniéni spoluprice CR Svobodny stat Bavorsko. Oba operaéni programy
byly na obdobi 2007 az 2013 a byly administrované krajem. Mezi programy
neadministrované krajem patii také Regiondlni operacni program regionu soudruznosti
NUTS 1I Jihozépad. Operaéni program pieshrani¢ni spoluprice CR — Rakousko mezi
jehoz cile patii pfedevSim lepsi dopravni propojenost Cesko-rakouského piihranici,
ochrana ZP, rozvoj infrastruktury, rozvoj sluZeb cestovniho ruchu, rozvoj v oblasti
vzdélavani a socidlni integrace, ddle pak kooperace hospodaiskych a podnikatelskych

subjektil. Finan¢ni prostfedky byly v obdobi 2007 az 2013 vymezeny do ti{ os.
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1) ,.Socioekonomicky rozvoj, cestovni ruch a transfer know-how,
2) regiondlni dostupnost a udrZitelny rozvoj,
3) technickd pomoc” (Oficidlni internetovy portdl Jiho¢eského kraje, ©2013)

Prvni osa byla zaméfena na oblast infrastruktury, na inovaci sluzeb podnikatelskych
subjektl, na podporu a rozvoj cestovniho ruchu a kultury véetné¢ ekonomiky volného
Casu. Zamérovala se také na rozvoj lidskych zdroji na trhu prace (vzdélavani a
rekvalifikacni kurzy). Dalsi oblasti podpory prvni osy byly i socidlni integrace. Druha
prioritni osa se vénovala podpofe v oblasti dopravni dostupnosti regionu, ochrané
Zivotniho prostiedi a struktufe spoluprdce. Tteti osa byla koncentrovdna na technickou
pomoc, kterd je nezbytnou soucasti projektt zadateli — projekty, které propaguji
pozitivni a efektivni pfeshrani¢ni spolupraci by mély spliovat alesponi 2 ze 4 kritérii
(spolec¢nd piiprava, realizace, spole¢ny persondl a v neposledni fad€¢ jde o spolecné

financovani) (Oficidlni internetovy portédl Jihoc¢eského kraje, ©2013).

Operacni program Preshranicni spoluprdce CR — Svobodny stdt Bavorsko pro
programovaci obdobi 2007 az 2013 byl obsazen ve dvou prioritnich osach. Hlavni cil
programu byl orietovdn na podporu v oblasti hospodérstvi, kultury a komundlni
spoluprice, na podporu vzdélavani, ochranu ZP, cestovni ruch a zlepSeni dopravni
dostupnosti pohrani¢i. Zahrnoval JihoCesky, Plzenisky a Karlovarsky kraj. Prvni osa
byla orientovand na hospodarsky rozvoj, lidské zdroje a sité (zahrnujici i Dispozi¢ni
fond'’) a druhd osa se tykala rozvoje tzemi a Zivotniho prosttedi. Obdobné jako OP
uvedeny vySe musel spliiovat nejméné dvé ze Ctyr kritérii. Podrobnéjsi informace
0 obou operacnich programech jsou dostupné na webovych strankach Ministerstva pro

mistni rozvoj.

' Dispoziéni fond je v ramci projekti preshraniéni spolupréce uréen pro malé projekty, které nevyzaduji

vice jak 25 000 EUR. Dispozi¢ni fond je spravovan Euroregionem Sumava
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4.3 Strategie rozvoje cestovniho ruchu v Jihoceském Kkraji

na roky 2009-2013

Mezi strategické tkoly v oblasti rozvoje a podpory CR v Jiho¢eském kraji pro planovaci
obdobi let 2009 az 2013 patfily: informacni podpora navstévnikli — poskytovani
informaci pro navstévniky, ale i odbornou vefejnost v oblasti cestovniho ruchu. Druhym
ukolem bylo partnerstvi v cestovnim ruchu — zde byly strategické tkoly orientovany
hlavné na souhru subjektu, které hraly roli ve vytvéaieni produktli cestovniho ruchu.
Kvalitné€ vytvorené produkty cestovniho ruchu mély za cil zvySeni navSt€vnosti regionu,
prodlouZeni primérné doby pobytu, zvyseni utraty, kterou v daném regionu navstévnici
a turisté ponechaji. Tteti bod patiil oblasti marketingu CR JK — vyuziti podplirnych
marketingovych ndstrojii (propagace prostiednictvim internetu, vystav a veletrha...) za
tielem propagace oblasti jizni Cechy. Ctvrtd oblast strategického rozvoje se tykala
infrastruktury pro vyuziti cestovnim ruchem — jednalo se pfedevSim
o zlepSeni znaceni turistickych tras, ¢tvrty bod navrhuje i rozSifovani volnocasovych
aktivit (pfi neptizni pocasi). Paty bod se vénoval lidskému kapitidlu zamétuje se zejména
na zkvalitnéni vzdélavani podnikateli v oblasti cestovniho ruchu — hlavnim cilem bylo
zlepSeni kvality obsluhy a zlepSeni jazykové vybavenosti obsluhujiho personélu.
Poslednim Sesty strategicky bod pro obdobi 2009 az 2013 se tykal legislativy predevSim
vytvoteni takovych podminek, které umoZznily vyuZzit potencidlu CR za tcelem rozvoje
jiznich Cech. Strategie rozvoje cestovniho ruchu pro Jihogesky kraj pro roky 2014-2020

neni v dobé€ zpracovani prace dostupn4.
4.4 Regionalni operacni program Jihozapad

JihoCesky kraj spolu s krajem Plzenskym tvofi tzv. region soudrZnosti Jihozdpad.
,» Regiondlni operacni program (ROP) Jihozdpad slouZi k cCerpdni dotaci z fondu
Evropské unie. Podporuje projekty v oblastech dopravy, skolstvi, zdravotnictvi,
socidlnich sluZeb a cestovniho ruchu v Jihoceském a Plzenském kraji. ROP Jihozdpad
nabizi v letech 2007 — 2013 subjektiim jak verejného tak soukromého sektoru 633 653
milionii eur” (ROP JIHOZAPAD, 2011). Regiondlni operaéni program regionu
soudruznosti NUTS 1I Jihozdpad podporuje jiZ od roku 2007 oblast hospodarského a
socidlniho rozvoje. ROP Jihozédpad je dotovan z Evropského fondu pro regionalni

rozvoj (ERDF viz vySe — European Regional Development Fund) za dcelem zvySeni
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konkurenceschopnosti, atraktivit, ale zaméfuje se i1 na zvySovani Zivotni udrovné
obyvatel Jiho¢eského a Plzeniského kraje. Na programovaci obdobi let 2007 — 2013 bylo
vyélenéno z ERDF 18,4 miliard korun (ROP JIHOZAPAD, 2011). Fina¢ni prostiedky
z fondit EU byly vymezeny pfedevSim na rozvoj mést a obci, rozvoj cestovniho ruchu,
lepsi dostupnost center a technickou pomoc (financovani ndkladl, vznikajicich
s fizenim programu). ROP Jihozapad se orientuje na 4 prioritni osy, které maji v gesci
dostupnost center, stabilizaci a rozvoj mést a obci, tfeti osa se zabyvad rozvojem
cestovniho ruchu a ¢tvrtou prioritni osu tvoii technickd pomoc. Prioritni osa 3 se zabyva
rozvojem cestovniho ruchu v regionu soudruznosti Jihozdpad a financuje projekty
zam¢fené na lepSi vyuziti potencidlu dzemi, které méd za ndasledek posileni
ekonomickych piinosti cestovniho ruchu regionu. Podporovanymi aktivitami jsou
napiiklad rekonstrukce turistickych tras, rozvoj aktivit spojenych s CR, pfipravy a
realizace marketingovych kampani, které propaguji region. Mezi dalSi podporované
aktivity ROP se tadi i opravy a udrZovani pamaétek, rozvoj a ubytovacich kapacit (ROP

JIHOZAPAD, 2011).

4.5 Atraktivity Jihoceského kraje

Jihodesky kraj je tfetim nejatraktivnéj$im turistickym regionem v CR. Je to diky tomu,
7e JK disponuje pifrodnimi, kulturnimi a historickymi atraktivitami. V Jiznich Cechéach
nalezneme nejen pamdatky zapsané na seznamu UNESCO, ale i lazenské hotely,
poskytujici lazefiskou péci. JihoCesky kraj ma vyborné podminky pro pési turistiku a
cykloturistiku. Nedokoncend infrastruktura brzdi rozvoj cestovniho ruchu. Celkova sit’
cyklotras na jihu Cech méfi okolo 5000 km, patii k nerozsihlejiim sitim cyklotras
v Cesku. JihoGesky kraj nabizi cca 3000 km turistickych stezek, které se nachazeji
predeviim na Sumavé, v okoli Novohradskych hor a pievazng v okoli mést a podél
vodnich toki. Strategicky rozvoj cestovniho ruchu pro Jihocesky kraj pro obdobi let
2009 az 2013 uddval ubytovaci kapacitu v celkovém poctu 51 381 luzek (Strategie

rozvoje cestovniho ruchu v Jiho¢eském kraji na roky 2009-2013).

Na tizem{ kraje se nachdzi tii krajinné oblasti — nejvétsi z nich je CHKO Sumava, dal§i
chranénou krajinnou oblasti je oblast Ttreboriska a Blanenského lesa. Na tzemi JK je
témét 20 % chranéného dzemi kraje. Mezi nejzndmnéjsi piirodni atraktivity patii NP
Sumava, uméle vytvotfené vodni nadrze — Orlik a Lipenskd piehrada, oblasti rybniki.

Okoli pfehrad disponuje velkym poctem rekreacnich zatizeni. Na Lipné byla uvedena
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do provozu Stezka korunami stromti. V JihoCeském kraji se nachdzi Boubinsky prales,
Ceskd Kanada a CHKO Blanensky les. Pamiétky zapsané na seznamu kulturniho
dédictvi UNESCO nachézejici se na uzemi kraje jsou Holasovice (zndmé selskym
barokem) a Cesky Krumlov. Historické a kulturni pamdtky, které nejsou na seznamu
kulturniho dédictvi, ale jsou hojn€ navstévovany — napiiklad statni zdmek Kratochvile.
Pisek (zde se nachdzi nejstar$i kamenny most), Cervend Lhota. ... Historické a kulturn{
pamatky jsou kazdoroné navstévovany nckolika tisicemi ndvstévnik. Na utzemi
regionu se nachézi technické pamatky — nejznamé;jsi je uzkokolejka nebo Zeleznice na
trase Tabor — Bechyné. Uzemi kraje disponuje pifrodnimi 1é&ivymi zdroji piedeviim
jsou to slatinné raseliniSté, vyuzivajici se pii 1é¢b& pohybového ustroji. Centra lazenistvi
JihocCeského kraje jsou lazn¢ v Tieboni, Bechyni a VraZz u Pisku. Trendem posledni
doby se stdva v oblasti lazenskych sluzeb wellness. Muzete navstivit i ZOO v Hluboké
nad Vltavou. Pokud se rozhodnete navstivit Jizni Cechy, uréité nebudete litovat, protoZe
Jizni Cechy nabizi bohaty potencidl pro aktivni i odpo&inkovou dovolenou. Obrizky

vybranych atraktivit viz Priloha ¢. 7.

4.6 Jihoceska centrala cestovniho ruchu

JihoCeska centréla cestovniho ruchu hraje spolecné s MMR a agenturou CzechTourism
diileZitou roli v oblasti rozvoje cestovnimu ruchu. Na rozvoji CR na tzemf jiznich Cech
se podili Jihoceskd centrdla cestovniho ruchu (JCCR). JihocCeskd centrdla cestovniho
ruchu se podili na rozvoji a podpofe CR v JihoCeském kraji. Jeji historie se datuje jiz
od roku 1994, kdy jiho¢eska mésta (Ceské Bud&jovice, Prachatice, Tdbor a Tieboii)
zalozila zdjmové sdruZeni v oblasti podpory cestovniho ruchu v jiznich Cechach. Dile
se postupné rozsifovalo a kone¢ny pocet mést Cinil 10. Hlavnim tkolem byla propagace
¢lenskych mést na domdcim i zahrani¢énim veletru. V roce 2002 na zakladé Strategie
rozvoje cestovniho ruchu v Jiho¢eském kraji byla provedena restrukturalizace JCCR na
regiondlni organizaci, jejiz kompetence se tykaly koordinace, managementu a
marketingu celého kraje. Postupem casu byla podstoupena dohoda mezi Krajskym
ufadem, JihoCeskou hospodarskou komorou a Svazem mést a obci JihoCeského kraje.
O sedm let pozdéji tj. vroce 2009 se stala JCCR piispévkovou organizaci.
Dne 27. listopadu 2009 byla zfizena usnesenim zastupitelstva JihoCeského kraje
¢. 502/2009/ZK. Na podporu cestovniho ruchu vyuzivd JCCR dotace, piispévky a

granty z nejruznéjsich zdrojii na podporu cestovniho ruchu. Z téchto pfispévki, grantl
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a jinych zdroji vytvaii produkty cestovniho ruchu, s ¢imZ je také spojeno rozvijeni
infrastruktury CR, kultury v regionu a spoluprace s piihrani¢nimi regiony Horniho a
Dolniho Rakouska a Bavorska. JCCR propaguje a reprezentuje region Jizni Cechy na
domécim trhu cestovniho ruchu, provozuje informacni systém cestovniho ruchu JK,

tvorba podpory produkti CR, spoluprice s podnikateli v oblasti CR...
4.6.1 Podpora cestovniho ruchu v Jihoceském kraji

Na podpote rozvoje cestovniho ruchu se podili MMR, déle CzechTourism a dalSim
organizatorem podpory CR v JK patii JihoCeska centrdla cestovniho ruchu, ale i svou
zasluhu mé Krajsky dfad Jihogeského kraje (KUJK). KUJK jehoZ odbor marketingu a
vngjsich vztahii ma za dkol podpofit cestovni ruch na dzemi kraje. Mezi jeho hlavni
aktivity v oblasti podpory cestovniho ruchu patii zaddvani vypracovéni strategickych
dokumentd, analyza statistickych dat. KUKR m4 pravo zfizovat piispévkové organizace
(JCCR je ziizena pod jeho zastitou) a v neposledni fad¢ realizuje aktivity, které by
podporovaly cestovni ruch atd. Vyznamna role v podpote cestovniho ruchu Jiho¢eského
kraje patfi samozifejm¢ malym a stfednim podnikatelim, podnikajicim ve sféie
cestovniho ruchu. Na podpofe CR se dale podileji mésta a obce jiznich Cech,
mikroregiony a dal$i sdruZeni obci. Dal§i vyznamnou roli zaujimaji v podpoie
cestovniho ruchu mimo jiné i rozvojové agentury — Regiondlni rozvojova agentura

Sumava, udélujici znatku SUMAVA originalni produkt (viz samostatna kapitola 4.9).
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4.7 Mistni ak¢ni skupiny Jihoceského kraje

Tabulka 2 - Mistni akéni skupiny

Nazev

Sidlo obec

Forma

MAS BRANA PiSECKA

Cizova

obcanské sdruzeni

MAS Luznice, o.s.

Sudomérice u
Bechyné

obcanské sdruzeni

MAS LuzZnicko o0.p.s.

Plana nad Luznici

obecné prospésna
spoleCnost

MAS Vltava, o.s.

Dolni Bukovsko

obcanské sdruzeni

Mistni akéni skupina Blansky les - Netolicko o0.p.s.

Netolice

obecné prospésna
spolec¢nost

Mistni akéni skupina Ceska Kanada o.p.s.

JindfichGv Hradec
II

obecné prospésna
spoleCnost

Hluboka nad

obecné prospésna

Mistni akéni skupina Hlubocko - LiSovsko o.p.s. Vitavou spolecnost
Mistni akéni skupina LAG STRAKONICKO, o.s. Strakonice obcanské sdruzeni
obecné prospésna
Mistni akéni skupina Pomalsi o.p.s. VeleSin spole¢nost
Mistni akéni skupina Sdruzeni Rlze Borovany obc¢anské sdruzeni
Mistni ak&ni skupina Stiedni Povltavi Kovarov obcanské sdruzeni
obecné prospésna
Mistni ak&ni skupina Svazku obci Blatenska, 0.p.s. | Blatna spole¢nost
obecné prospésna
Mistni akéni skupina Treborisko o.p.s. Trebon spolecnost
Obc&anské sdruzeni "CHANCE IN NATURE - LOCAL
ACTION GROUP" Malenice oblanské sdruzeni

"Obc&anské sdruzeni MAS KRAJINA SRDCE"

Mlada Vozice

obcanské sdruzeni

Obganské sdruzeni Rozkvét zahrady jiznich Cech -
mistni akéni skupina

Lhenice

obcanské sdruzeni

VODNANSKA RYBA

Vodnany

obcanské sdruzeni

Zdroj: risy.cz/cs/krajske-ris/jihocesky-kraj/regionalni-informace/mistni-akcni-skupiny/
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Na tzemi JihoCeského kraje se miZeme setkat nejen s ocenénymi Regiondlnimi
potravinami, regiondlni znatkou CHUTNA HEZKY. Jihodesky, ale také s oznatenim

PRACHENSKO regiondlni produkt a SUMAVA — originélni produkt.

48 PRACHENSKO regionalni produkt

MAS LAG Strakonicko, MAS Svazku obci Blatenska, MAS Stfedni Povltavi, MAS
Vodnanska ryba a MAS Brana Pisecka — tyto mistni akéni skupiny se podili od roku

2010 na zavadéni regiondalni znacky Prachensko.

Obrazek 11 - Logo Pracheiisko regionalni produkt

Zdroj: http://www.regionalni-znacky.cz/prachensko/

Tento spole¢ny projekt usiluje o podporu mistnich podnikatelt a jejich produktt, dba na
udrZzovani a znovuobnovovani tradic regiont. DalSim cilem je i propagace uzemi
Prachenska jako celku za tucelem zvySeni navStévnosti Pracheniska. Regiondlni znacka
Prachenisko je udélovdna femeslnym, potravindiskym, zemédélskym a piirodnim
produktiim. Vyjimkou neni ani oblast stravovacich a ubytovacich sluzeb. V kategorii
zem¢dé€lské a potravindiské produkty jsou ocenény ndsledujici: Zlivicky chléb,
Cizovskd uzenin, Cesky med, VcCeli med, Prichensky knedlik, Dekorativni pernik,
Cukréiské ozdoby na hnétynky, Pracheiiskd hnétynka, Stekenské kolacky, Jihodesky

dekorativni pernik, Kovarovské podktivky, Dekorativni pecivo.

V ramci poskytovini stravovacich a ubytovacich sluzeb jsou znackou ocenény
napiiklad: pension Mlyn Kostfata (Mystice), ktery svym ndvstévnikiim nabizi rodinnou
atmosféru ubytovani a pravou ¢eskou kuchyni z domécich surovin. Ubytovani B&B
Na Drtin¢ (obec Mystice) — jednd se o ubytovani na statku, kde se propojuji dobové
prvky s modernim ubytovanim. DalSi atraktivity, které muiZete navstivit je nedalekd
ptehrada Orlik. Okoli je statku je propojeno nékolika cyklotrasami, po kterych se

muzete dostat do Blatné a navstivit tak vodni zamek nebo vyrobni usek Blatenské ryby,

57



ktera ziskala nejedno ocenéni v rdmci soutéZ¢ Regiondlni potravina a Chutnd Hezky.
Jihocesky. Restaurace a pension Loveckd basta (Strakonice) nabizi svym navstévnikiim
pokrmy piipravované ze zvéfiny, ale i z regiondlnich surovin. Za zminku na
Strakonicku stoji stfedoveéky hrad s vézi Rumpdél. Na nddvoii hradu se nachézi dtulna
stylovd restaurace Hradni sklipek, kde si miZete pochutnat na pokrmech, které
neodmyslitelné patii k tradicnim svatktim. MéStansky pivovar Strakonice, a. s. vaii pivo
Duddk, které je ocenéno jako Pivo Prachefiska. Chcete-li se zucastnit pravé domadci
zabijaCky urcité navstivte hospodu a pension U Staryho kance v Hoslovicich. Pension
U Staryho kance nenabizi pouze ubytovédni a tradicni jihoCeské zabijacky, ale také
pohybovou aktivitu v podobé agroturistiky. Jarotické vyrobky z koziho a kravského
mléka, jejichz ochutndvku miiZete spojit s ndvs§tévou nebo pobytem ve westernovém

meésteCku Fort Hary v Jaroticich.

49 SUMAVA originalni produkt

Znacka je udélovana Regiondlni rozvojovou agenturou Sumava. Regiondlni rozvojovd
agentura se orientuje na rozvoj venkova, pfeshrani¢ni spolupréci, cestovni ruch, kulturu,
Zivotni prostfedi, regiondlni rozvoj dzemi aj.. Ud€luje se v obdobnych kategoriich jako
regionalni produkt Pracheiisko. Oznadeni garantuje vazbu na region Sumava. Oznaden{
napomdhd mistnim Zivnostnikiim, malym a stfednim podnikateliim zejména v oblasti
soundlezitosti s regionem. Vytvaii konkurencni vyhodu oproti necertifikovanym

vyrobctim.

Obrazek 12 - Logo SUMAVA originalni produkt
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Zdroj: http://www.regionalni-znacky.cz//upload/news/__s-kulate-barva.jpg

Pii navitéveé Sumavy si miZete pochutnat na mléénych vyrobeich a mase, Krchleskych
kol4c¢ich, hovézim mase a masnych vyrobcich z Jatek Volary. Ochutnat mtzet i dalsi

jako napiiklad PetraSkliv pramen — pramenitd voda, Prachatické kolacky maslové,
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svatebni a tukové, Zelndky, Zeleznorudské pivo, chléb Chalupaisky, chléb Specidl,
chléb Mad’arsky, Dalamédn — chléb Zitno pSeni¢ny, mlécné vyrobky, Rendlovy tycinky,
Pout'ové a ovocné kolace, Dorty z Café Charlotte, Cukrarské dobroty jako od maminky,
Pstruh duhovy a Siven americky, Cajové peéivo, chléb bez é¢ek Libin a Boubin,
PSeni¢né mouky, jecné kroupy, Pivo Jakub, Zdkusky a mini dezerty, Lenorské pecivo,
Zmrzlina s lesnim ovocem Turnerovy chaty, Vimperské pivo, Stehynka z divokych
kachen, Ceskokrumlovské pivo Eggenberg, Cerstvé fezané bylinky z Chluman,
Sumavska hiibova polévka, Domaci dZzem z lesniho ovoce, Hasi¢ska klobdsa, sekana,
sadlo Skvatené, Dorty a jiné zakusky z novohradské tradi¢ni manufaktury, Marmelady,
povidla a extra dzemy, Reznicky $pekadek, LouZenské farmaiské kuie, Zeleznorudské
uzenaiské vyrobky — femeslna vyroba, Ceskokrumlovsky karamel od Vagka, Uzenatské
vyrobky ze Sumavy a Strasinské knedliky. Stravovaci sluzby se na tizemi Sumavy snaz{
svym navstévnikim nabidnout regiondlni a mistni pokrmy, Turnerova chata nabizi
1 mnoho staroSumavskych jidel, mezi jeji speciality patii hfibovd polévka. Penzion
Biofarma Slune¢nd nedaleko Lipna nabizi bohaté snidan¢ vlastné vypéstovanych
bioprodukti — masa, mléka, syra, jogurti, ovoce a zeleniny. Restaurace Sumavsky
pivovar, kde se vafi nejen mistni pivo Vimperk, ale také se zde ptipravuji pokrmy
tradiéni Sumavské kuchyné. Jidla jsou pfevazné piipravovana z cCerstvych surovin
mistnich vyrobctl, ktefi maji certifikované vyrobky SUMAVA origindlni produkt.
Penziony, chaty, apartmdny a jind ubytovaci zafizeni poskytuji zdzemi turistim a

navstévnikiim pro pozndvani krds Sumavy.
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4.10 Ocenéné regionalni potraviny Jiho¢eského kraje

Pocet piihlaSenych Zzadatel, pocty pfihlaSenych produkti do soutéZe Regiondlni
potravina a pocty ocenénych potravin v JihoCeském kraji ptedstavuje Priloha ¢. 2.
Ocenéné regiondlni potraviny viz Priloha ¢ 8. Obrazky vybranych regiondlnich
potravin viz Priloha ¢. 8. Regiondlni potraviny se postupné dostdvaji na nas jidelnicek,
at’ uz si je pripravovany doma v kuchyni nebo v restaura¢nim zatizeni. Vybrany recept

z regionalnich potravin Jiho¢eského kraje viz Priloha ¢. 9.

Na tzemi Jihogeského kraje je udélovéana dal¥i regiondlni znatka CHUTNA HEZKY.
Jihocesky (CHJ).

Obrazek 13 - Logo CHUTNA HEZKY. Jiho¢esky
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Zdroj: http://www.pekarstvi-mpm.cz/index.php?categoryid=5

Pravidla pro tuto soutéZ vydava Regiondlni agrarni komora Jihoceského kraje. (RAK
JK) podnikajici na dzemi JihoCeského kraje. Znacka CHJ je ud€lovdna v deviti
kategoriich (Chutnd hezky. JihoCesky, 2013). Stejné jako Regiondlni potravina: Masné
vyrobky tepelné opracované, vetné uzenych mas; masné vyrobky trvanlivé; syry,
véetné tvarohu; mlééné vyrobky ostatni; pekaiské vyrobky, vetné té€stovin; cukraiské
vyrobky, véetné¢ cukrovinek; alkoholické a nealkoholické nidpoje (vyjma piva a vina);
ovoce a zelenina v Cerstvé nebo zpracované formée, véetné suseného, proslazeného nebo
naklddaného ovoce a kategorie ostatni. Ocenéné produkty znatkou CHUTNA HEZKY.
JihoCesky ud¢€luje hejtman kraje na doporuceni hodnotici komise. Vyrobci Zadajici
o udéleni CHJ musi mit vyjimecny vyrobek, ktery ma kvalitativni charakteristiky, které
zarucuji jeho jedineCnost oproti bézné nabizenym produktim na trhu. Podtrhuji také
regiondlni charakter. V roce 2013 probihal piifjem ptihlasek do soutéZe od 18. bfezna do
17. kvétna 2013, dile 28. kvétna 2013 probihalo na Vystavisti v Ceskych Budg&jovicich

ochutnavani ,,vzorkd“ piihlaSenych vyrobkia. 8. Cervna 2013 probéhlo slavnostni
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vyhlaSeni vitéznych produkti opét na Ceskobud&jovickém vystavisti. Na kazdoro¢ni
mezindrodni vystavé Zemé Zivitelka (konala se 29. srpna 2013 do 3. zafi 2013 na
Vystavisti v Ceskych Budgjovicich) bylo moZno zhlédnout prezentaci ocenénych
produkti. V roce 2014 bylo ptfihlaseno do soutéZze 37 producentii se 133 produkty.
Potraviny ocenéné Regiondlni potravina, nebo jen regiondlni potraviny jsou
v poslednich letech ¢im déle vice obliben€jSimi mezi spotiebiteli. Vyrobci regiondlnich
potravin se podileji na zaméstnanosti regionu. Skupina COOP podporuje regiondlni
vyrobce. Druzstva COOP maji vlastni programy na podporu regiondlnich potravin.
V Ceskych Budgjovicich se program Jednoty nazyvi ,Kvalitni potraviny z naSeho
regionu.“ Ocenéné produkty znacky CHUTNA HEZKY. Jihodesky nalezneme na
pultech Jednoty s. d. Ceské Budgjovice, kterd je partnerem v oblasti podpory kvalitnich

jihoCeskych potravin. V béZném sortimentu Terna Ceské Bud€jovice nalezneme Mauzi

pastiku, Chléb lamankovy — pohankovy, nebo Bily jogurt s ¢okolddou a rozinkami.

4.11 Gurmanska turistika Jihoceského kraje

Ceské Budé&jovice nabizi svym ndvitévnikiim Jiho¢eské pivni stezky, na kterych miiZete
ochutnat mistni piva, sezndmit se s typickou gastronomii JihoCeského kraje. Milovnici
piva mohou navstivit na pivnich stezkdch jihoceské pivovary: Bud&jovicky Budvar,
Bud¢jovicky méstansky pivovar, Eggenberg, Platan, Bohemia Regent, Nektar, Lipan a
Zvikov. Navitévnici by neméli zapomenout na ndvitévu daliich atraktivit Ceskych
Budgjovic a jejich okoli. V Ceskych Bud&jovicich se v roce 2013 konal jiz 40. roénik
Zem¢ zivitelka, kde bylo moZno ochutnat, ale také zakoupit produkty ocenéné znackou
Regiondlni potravina. Mezi produkty cestovniho ruchu zameétfenych na gastronomii
spaddji i vylovy rybniki na Tiebonsku. V roce 2013 mezi nejvyznamnéjs$i vylov
rozhodné patfil vylov rybnika RoZzmberk. K vyloviim neodmysliteln¢ patii prodej a
ochutnavky pokrmt pfipravovanych ze sladkovodnich ryb, pfi nichZ si na své piijdou
predevSim milovnici rybich pochoutek. Tiebonsko disponuje cyklistickymi stezkami
napiiklad Okolo Tiebon¢, Rozmberka a rybnika Svét. V Tteboni se porddaji i rybaiské
slavnosti s bohatym kulturnim a zdbavnim programem. Ttebonsko je zndmé svymi
rybniky, a tak na Rybéaiskych slavnosti nesmé&ji chybét speciality pfipravované z ryb. Na
svych zastavenich JihoCeskym krajem mitiZete vyuZzit i ubytovacich a stravovacich
sluzeb jihoceského statku Pensionu Kraus. Svou polohou umoZiuje navstivit

zajimavosti (Jizni Cechy, ©2003-2009) Jiho¢eského kraje — Cesky Krumlov, zdmek
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Hlubokd, Ttebon, Vys$si Brod, RoZmberk, HolaSovice a mnoho dalSich. Nejen to, Ze
Cesky Krumlov 1dk4 navitévniky tim, Ze je historické jadro je zapsdna na seznamu
UNESCO, ale také tim, zZe zde miiZete ochutnat pivo Eggenberg, vafené v mistnim
pivovaru. Milovnici dobrého jidla si mohou pochutnat na ¢tyfchodovém Rozmberském
menu viz Priloha ¢ 10, které je sestaveno z tradiCnich ceskych surovin.
Ceskokrumlovsko je rdjem pro p&si turistiku, cykloturistiku, voddky (nejzndm&jsi je
Zlata koruna), milovniky koni — nachézi se zde i hipotrasy. V zimnich mésicich jsou
upravovény lyZaiské stopy v okoli Ceského Krumlova a CHKO Blansky les. Mésto
Blatnd, kde sidli firma orientujici se na zpracovdni ryb Blatenskd ryba spol.
s r. 0. md mezi ocenénymi regiondlnimi potraviny zastupce ze své vyroby - Tolstolobik
obecny uzeny a Kapr uzeny porcovany. NavsStévnici Blatenska mohou spojit
ochutndvku rybich produktl s navstévou vodniho zdmku s rozlehlym anglickym
parkem, kde jsou chovani daiici, ktefi se nechaji i krmit. Blatensky vodni zdmek je
zndmy také tim, Ze se zde natdcela Silené smutnd princezna nebo Bil4 pani. Blatensko
nabizi mnoho cyklotras, na kterych miiZete poznat krasy Blatenska. V Blatné sidli také
zdmecky lihovar, ktery patii mezi nejvétsi vyrobce ovocnych destilitd v Ceské
republice. Na pfdni Vam zde vyrobi destildt z vlastné dodaného ovoce. V obci nedaleko
Blatné se v hospod¢ ve Vrbné potddaji rizné akce — napiiklad mezi oblibené akce patii
kulinafskou show, kdy jsou pfipravovany pokrmy z ryb z blatenské firmy. Potadaji se
zde i Rybatské slavnosti, jak jinak, kdyZz jizni Cechy jsou rdjem rybnikd. Typickd
rybnikarskd oblast se odrdZi i v mistni gastronomii, ke které neodmyslitelné patii ryby.
Dominujici rybou je kapr, ktery je pfipravovdn na mnoho zpiisobtll - nacerno, namodro,
se zeleninou, obalovany ve vinném tésticku, smazeny a také peceny. V jiznich Cechich
se vSe toci kolem vody, a tak dalSim zastavenim muze byt zamek Orlik, ty¢ici se nad
hladinou Orlické piehrady. Zamecka restaurace (Zameckd restaurace U Toryka,
©2013), ktera byla zbudovéna z byvalé konirny rodu Schwarzenberkl nabizi kvalitni a

pfedev§im doméci produkty.
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4.12 Udalosti, konajici se v roce 2013 v Jihoc¢eském kraji

V roce 2013 byly v JihoCeském kraji kulturni, spolecenské a promo akce, vystavy a
veletrhy, kde se mohli ndvStévnici setkat sregiondlnimi  potravinami:
Borovany — Tradi¢ni borivkova slavnost mésta Borovany, kterd nabizi bohaty kulturni
program i se zaméfenim na gastronabidku vyrobki obsahujici boravky. V Ceskych
Budgjovicich se konal v Eervenci biojarmark. V Ceskych Budgjovicich probéhl v roce
2013 jubilejni 40. ro¢nik vystavy Zemé Zivitelka. Jeji navSt€vnici se zde mohli setkat
s prezentaci Regiondlnich potravin, jejich ochutndvkou i prodejem. Cesky Krumlov
nabidl svym ndvstévnikiim 12. ro¢nik kulturni akci nesouci ndzev Svatovaclavské
slavnosti. Na Svatovéclavskych slavnostech nechybél folklér, noc muzei, ani nabidka
pokrmti dobové kuchyné. HolaSovice — jejiz architektura je zaspdna na Seznamu
svétového kulturnitho dédictvi UNESCO. V HolaSovicich se hlavné prezentovaly
vyrobky tradi¢nich i netradi¢nich femesel z Cech, Moravy a Slezska. HolaSovice byly
vybrany pro rok 2013 jako misto pro slavnostni pfeddvani sedmi ocenénych
regiondlnich potravin. Ocenéni bylo pfeddno ministerem zemédé€lstvi Miroslavem
Tomanem a hejtmanem JihoCeského kraje Jifim Zimolou. ,Znacka Regiondlni
potravina si uz vybudovala mezi spotiebiteli a vyroci urcité renomé. Ctyri roky souté?
pomdhd upozornit na kvalitni regiondlni produkci malych a stFednich vyrobcu. Vytvdri
tak vyber toho nejlepsiho z nasich potravin* (Regiondlni potravina, 2013). Prob¢hla zde
prezentace vyrobcl a jejich ocenénych potravin. V Jindfichové Hradci se mohli
navstévnici ziacastnit akce Porcinkule, coZ je lidovy ndzev pro pout’, kterd probihd nejen
v Jindfichové¢ Hradci, ale také v dalSich méstech- které byly v diivéjSich dobach spjaty
s fddem FrantiSkant. KiemeZzsky veletrh, jehoz 22. ro¢nik probehl v ¢ervenci 2013

poradalo mésto Kiemze.

Mésto Pisek — zndmé svym kamennym mostem, pofddalo v roce 2013 méstskou
slavnost ,,Dotkni se Pisku 2013*. V Prachaticich se konal XXIII. ro¢nik Slavnosti solné
Zlaté stezky, ktery klade diraz na vyznam obchodni stezky, kterd zde vedla ve
sttedovéku. Biojarmark potfddany ve Strakonicich nabidl ndvstévnikiim nejen regiondlni
farméiské produkty, ale 1 femeslné vyrobky. DalSi biojarmark, ktery se uskutecnil
v roce 2013 — Farmarské slavnosti Branna (Ttebon). Kulturni akce Volarské slavnosti
dfeva se konaly v srpnu 2013 — navstévnici zde mohli naleznout lidovy trh, historicka

femesla...(Regiondlni potravina, 2013). Navstévnici festivalu ,,Vltava zije*, kde se
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oslavovalo prvni vyro¢i Evropského regionu Dunaj — Vltava. Hostitelsky los padl na
Jihotesky kraj. Utastnici festivalu se mohli zdéastnit riznych souté’i a vice se

informovat turisty. Nechybéla ani ochutndvka Regionélnich, regiondlnich potravin.
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5 Terénni Setieni

5.1 Stru¢na charakteristika pouzitych metod

Ke zjisténi dané problematiky je v praci pouzito dvou metod. Kvantitativniho a
kvalitativniho Setfeni. Kvantitativni vyzkum ma za tkol zjistit SirS§i okruh problémt a
jeho vysledné tidaje kvanfikovat. Kvantitativni vyzkum muzZe byt zaméfen na vyzkum
spotfebnich preferenci, jejich postoji a ndzori k urCitym vyrobkiim ¢i sluzbam.
Kvantitativni vyzkum spoc¢ivd v testovani hypotéz skupin, ne jedincl. , Analyza je
provddeéna na kumulovanych datech o mnoha jedincih a data miiZeme kumulovat jen
tehdy, jsou-li totoznd” (Disman, 2000, s. 126). Kvalitativni vyzkum je vyuZivan v praxi
pro zjisténi a odhaleni podrobnych odpovédi na otdzku proC. Vysekalova podle niz je
kazdy ¢lovek je jiny a my musime zvazovat jak se zeptat, abychom vyloucili ¢i alespon
minimalizovali odmitnuti odpovédi ¢i odpoveédi vyhybavé nebo zkreslené (Vysekalova,
Strnad, Vydrova, 2003, s. 53). Kvalitativni vyzkum je numerické Setfeni a interpretace
socidlni reality s cilem odhaleni vyznamu sd€lovanym informacim (Disman, 2000,
s. 285). Mezi zdkladni v praxi pouzivané techniky dotazovani patii osobni, pisemné,
telefonické a elektronické dotazovani. Osobni dotazovani piedstavuje piimy kontakt
s respondentem. Hlavnim formou osobniho dotazovéani je rozhovor. Pisemné dotazovani
je zaloZzeno na dotazniku, ktery respondent dostdva. Telefonnické dotazovéni, pii
kterém se muze respondent vice rozpovidat, neZ je tomu u standardizovaného nebo
polostandardizovaného dotazniku a tim se odhali vice subjektivnich nézort.
Elektronické dotazovéani je provadéni dotazniku prostfednictvim pocitace a elektronické

komunikace.

Cilem této prace je zmapovani ndzorll a postoji respondentli ve vztahu k Regiondlni
potraviné a samotnému regiondlnimu rozvoji regionu za piispéni cestovniho ruchu
vybraného regionu s cilem navrhnout lepsi zaclenéni RP a regiondlnich produkti do
CR. Pro splnéni cile je pouZzito kvantitativni vyzkumné Setieni pomoci metody
dotaznikového Setfeni. Kvalitativni Setfeni je provddéno pomoci polostandardizovanych
rozhovort u producentii ocenénych regiondlnich potravin. Druhé kvalitativni Setieni je
uskute&iiovano také metodou polostandardizovanych dotazniki. Setieni je orientovano
na vybrané predstavitele obci regionu z pohledu vyznamu pro regiondlni rozvoj.

Polostandardizovany rozhovor je podle Nového (2006, s. 269) je forma rozhovoru, kterd
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postrddd  alespoit  nékterou  charakteristiku  rozhovoru standardizovaného'".
Pfi polostandardizovaném rozhovoru je dobré brit v dvahu vyhody, ale i nevyhody
standardizovaného a nestandardizovaného rozhovoru. Polostandardizovany rozhovor je
zaméefeny na rozhovor s ¢lovékem, ktery se v dané problematice vyznd. Zjistuji se
postoje odbornika, nikoliv jeho osobnost. Informace zjistované v polostandardizovaném
rozhovoru jsou na piedem dané téma nebo problematiku. Je vhodny i pro rozhovory,
které jsou provadény s vice tazateli, jelikoz je pfedem dana struktura a tak je mozZné je

vzdjemn¢ mezi sebou porovndvat.

., Prvni krok od teorie k vyzkumu je obvykle formulace zdkladnich, jeste dost obecnych
hypotéz” (Disman, 2000, s. 78) Pro zpracovéni oblasti kvantitativniho sociologického
vyzkumu bylo nutné stanovit hypotézu, kterd je ndsledn¢ ovéfovana a dilci pracovni
hypotézy. Pracovni hypotézy konkretizuji vstupni a zdkladni hypotézy, které jsou
podminény vztahy mezi proménnymi zkoumanych objektli a je proto bézné, Ze ze
zékladni stanovené hypotézy vznikd cely soubor pracovnich hypotéz (Reichel, 2009,
s. 61). Pro ucely zpracovani této prace byly stanoveny vyzkumné otazky a hypotézy

ovetujici zavislost mezi vzdélanim respondentli a ndkupem regiondlnich potravin.
Vyzkumné otdzky:
1) O Regionélni potravin€ se nejvice respondenti dozveédéli z tisku.

2) Vice jak polovina dotdzanych znd alespont jednu Regiondlni potravinu nebo

jednoho vyrobce RP JihoCeského kraje.

3) Gastronomicky cestovni ruch na uzemi JihoCeského kraje je mezi dotazovanymi
malo vyhledavan. Respondenti davaji prednost jiné formé traveni volného casu

v kraji.

""" Standardizovany rozhovor je tvofen pevné stanovenymi otdzkami. Svou podobou se nejvice blizi

dotazniku. Data ziskdvdna prostfednictvim této techniky jsou dobfe statisticky zpracovatelna.
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Stanovené hypotézy pro ovéteni zavislosti kvalitativnich znakd:
1) Existuje zdvislost mezi znalosti Regionalni potraviny a jejim ndkupem?

2) Existuje zdvislost mezi nejvySSim dosazenym vzd€lanim a spokojenosti

respondent s nabidkou RP na trhu?

5.2 Samotné terénni Setireni

Vzorek populace pro vypliovani dotazniku byl ndhodny a byl tvofen respondenty na
uzemni JihoCeského kraje. Predvyzkum byl proveden na vzorku 10 potencidlnich
respondentli, kterym byly rozddny dotazniky. Respondenti tak méli otestovat
srozumitelnost poklddanych otdzek, logickou stavbu dotazniku a téZ ovéfit, zda
dotaznik bude vhodny pro terénni Setfeni v daném regionu. Pfedvyzkum odhalil téz
nedostatky dotazniku respektive otdzky, které byly podobného vyznamu. Na zdkladé
provedeného predvyzkumu byl dotaznik upraven. Byly odstranény otdzky, které mély
obdobny charakter odpovédi.. Samotné anonymni dotaznikové Setfeni obsahuje 20
otdzek umoziujici vybér jak z jedné nebo vice variant odpovedi i Skdl. Dotaznik viz
Priloha ¢. 11. Doba pottebnd k vyplnéni dotazniku respondetem se pohybuje cca okolo

8 minut.

Dotaznikové Setfeni bylo provddéno terénnim Setfenim, kdy byly dotazniky osobné
rozddvany respondentim — dne 10. listopadu 2013 probihalo terénni Setfeni pted
nékupnim centrem Terno a Globus Ceské Bud&jovice; dotazniky byly rozd4vany dne
8. listopadu 2013 t€Z piimo u prodejny samotného vyrobce ocenéné Regiondlni
potraviny — Blatenska ryba, spol. s r. o. Blatnd; dotazniky byly umistény i v prodejné
lahtidek v Blatné U Mlsouna, kde se proddvaji vyrobky pana Libora Novdka — napf.
Krkovi¢ka z komina. Dotazniky byly déle rozmistény v prodejnich v prodejnach Coop
Strakonice a Pisek. Celkem bylo rozddno 200 dotaznikd. Navratnost dotaznikl Cinila
172 vyplnénych dotaznikil. Navratnost dotaznikii piedstavuje 86 %. V Ceskych
Budé¢jovicich byly dotazniky vybirdny ihned po vyplnéni oslovenym respondentem.
V okrese Strakonice a Pisek, byli dotazniky ponechdny do konce mésice listopadu.
Kvalitativni Setfeni probihalo prostfednictvim polostandardizovanych rozhovora
u vybranych vyrobct regiondlnich potravin. Kvalitativni Setfeni bylo téZ provedeno
formou polostandardizovanych rozhovorti u zastupiteli vybranych mést Jihoceského

kraje. Rozhovory vybranych producentti RP Jihoceského kraje viz Priloha ¢. 12.
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6 Analyza dat

6.1 Analyza dat kvantitativniho sociologického vyzkumu

Po terénnim sbéru dat kvantitativniho vyzkumu, ktery byl provddén pomoci
dotaznikového Setfeni, ndsledovalo zpracovani dat prostiednictvim tabulkového editoru
MS Excel. Po piehledném zpracovani dat do tabulky nédsledovala analyza dat. Data byla
analyzovana a interpretovana. Ovétfovala se i pravdivost vySe uvedenych vyzkumnych
otdzek a hypotéz. V MS Excel byly vytvafeny prehledné tabulky a grafy dopliujici

zkoumanou problematiku.

Kvantitativniho dotaznikového Setfeni se zicastnilo 172 respondenti z 200 oslovenych.
V zastoupeni respondentii dominovaly Zeny nad muZi. Je to tim, Ze Zeny obstardvaji
ndkup pro domdcnost? Ze 172 zicastnénych respondentl Cinily Zeny 115 a muzi 57
respondentti. Zeny pievazuji nad muZi. Tento vysledek mtze byt ovlivnén zpravidla
tim, Ze Zeny chodi vice nakupovat potraviny neZ muzi. Vékova struktura u respondentt
byla pfi provadéném Setieni riiznorodd. Nejvice se jednalo o respondenty ve veéku 30 az
40 let (zastoupeni 59 respondentil), ddle druhou nejpocetnéjsi skupinou byli respondenti
ve véku 41 az 59 let (54 respondentd). Tteti skupiny tvofili osloveni respondenti ve
véku 18 az 29 let (41 respondentil). Posledni nejméné pocetnou skupiny lidé nad 60 let

véku (18 osob).

Graf 1 - Vékova struktura respondenti

18:10,5%

54;31,4%

W18a:29lct WM30az 40 let 41 a259lel Ma0a vice let

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Respondenti podle vzdélani byli v sociologickém vyzkumu v ndsledujicim zastoupeni:
zdkladni vzdélani 35 respondentl tj. 20,4 %, stiedni vzdé€lani s maturitou uvedlo 54
dotazovanych osob tj. 31,4 % respondentli. Stiedni vzdélani s vyucnim listem uvedlo 41
respondentt tj. 23,8 %. 42 respondenti uvedlo jako své nejvyssi dosazené vzdélani
vysokoskolské vzdélani, coz predstavuje z celkového poctu navricenych dotaznikli

24,4 % respondenttl.

Ekonomickd aktivita respondentli byla v nésledujicim zastoupeni viz ndsledujici
tabulka:

Tabulka 3 - Ekonomicka aktivita respondenti

Ekonomicka aktivita respondentii | Pocet respondentt
Pracuijici 114
Matefska/rodi€ovska dovolena 21
Diichodce 14
Student 10
Nezaméstnani 9
Jind 4
Celkem pocet respondentt 172

Zdroj: Vlastni zpracovani

Dalsi otdazka sociologického vyzkumu byla orientovala na sloZzeni domdécnosti

respondenta a kolik mésicné jejich domécnost vynaloZi na ndkup potravin.

Tabulka 4 - Mési¢ni vydaje dotazovanych, dle sloZeni domacnosti

© - | x
] £ 5 00}
S| 5 . 2 | Rodina
o s . |®| @ Ziji s 0 oE dvougeneraéni
Vydaje vynalozené |x | & . <+ (S o vou racni
na nakup potravin y ~§ ng:géfmlls;e g |s% (rodiée,
= 5 yp 5 |5 ¥ | déti+prarodiée)
N | = (] <]
N oc o
1001 az 3000 K& 0] 12 8 15 0 0
3001 az 5000 K¢ 3 0 3 23 15 0
5001 az 7000 K& 0 0 0 23 19 17
vice jak 7000 K¢& 0 0 0 6 24 4
Celkem respondentti | 3| 12 11 67 58 21

Zdroj: Vlastni zpracovani

Respondenti na otdzku ndkupu potravin odpovédeli nasledovné: 87 z dotdzanych

nakupuje nejCastéji v supermarketu, coz tvoii 50,60 % ze 172 dotdzanych.
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85 respondentl uvedlo, Ze nakupuji v hypermarketu — tj. 49,40 % z celkového poctu

dotazanych.

Nejcastéji zmiiovanym kritériem pifi vybéru potravin je cena, ddle kvalita a na tfetim

misté je piivod. Dals{ kritéria jsou vyobrazena v grafu.

Graf 2 - Kritéria ovliviiujici nakup potravin
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Zdroj: Vlastni zpracovani
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Dotaznik byl konstruovén tak, aby bylo mozné vyhodnotit i respondentovo podvédomi
o RP/regionalnich potravinich a vztahu k cestovnimu ruchu Jiznich Cech. Respondenti
nejcastéji spojuji RP a regiondlni potraviny s regiondlnim pivodem a mistni vyrobou.
Druhé nejcetnéjsi zastoupeni bylo v odpovédich podpora mistnich podnikatelt,
vyrobct. Treti odpoveédi byly ocenéné kvalitni potraviny a posledni odpovéd’ byla

odli$nost od ostatnich regiont a jejich rarita.

Graf 3 - S ¢im nejcastéji respondenti spojuji RP/regionalni potraviny

16;9,30% B regionalni ptvod, mistni

18;10,47% vyroba

W podpora mistnich
podnikateld, vyrobed
ocenende kvalitni
potraviny

B odlisnost od ostatnich
regiond, rarita regionu

Zdroj: Vlastni zpracovani

Z grafu je patrné, Ze respondenti maji podvédomi o tom, co znamend regiondlni
potravina/RP. Z vyzkumu je patrné také to, Ze si respondenti uvédomuji mimo jiné

1 odliSnost od ostatnich region - region m4 svou specifickou potravinu.

Dominujicim zdrojem, ze kterého se respondenti dozvédé€li o existenci
regiondlnich/Regiondlnich potraviniach patfil tisk, dals$i nejCetnéj$i odpoved byla piimo
u prodejce, kde byly informace poskytnuty piimo prodejcem. Timto byla potvzena
vyzkumné otdzka ¢. 1. Velky vyznam na podporu regionu kladou i mistni reklamni
média, kterd se snazi dostat do podvédomi respondentil existence origindlni potraviny
jejich region. Nejcastejsi odpoveéd’ respondent kde se setkali s regiondlni/Regiondlni
potravinou byla v supermarketu, na druhém misté pfevazovaly farmarské trhy a na tieti
pficce byl teprve hypermarket. Nabidka regiondlnich potravin je opravdu na dneSnim

trhu nezanedbatelnd napiiklad Terno, Globus a Coop maji pestrou Skdlu tohoto
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sortimentu. Ptiznivy vysledek otdazky ¢. 12 potvrdil vyzkumnou otdzku ¢. 2, Ze
respondenti znaji vyrobce ocenéné Regiondlni potraviny nebo RP. Znalost vyrobce nebo
RP uvedlo 155 respondentti, coz ptedstavuje 90,12 % z celkového poctu respondentd.
Z celkového poctu dotazovanych odpovédé€lo 17 respondenttl, coZ predstavuje 9,88 %,
neznaji RP, ani vyrobce. Na otdzku ¢. 13 dotaznikového Setfeni odpoveédélo 140
dotdzanych, Ze nakupuje regiondlni potraviny a RP, 32 respondentii nenakupuje takto
oznacené potraviny. Negativni odpoveéd’ zcela jist¢ zahrnovala i ty respondent, kteii

uvedli v pfedchozi otdzce, Ze neznaji RP ani producenta.

Graf 4 - Nakupni postoj respondenta k regionalni/Regionalni potraviné

32;18,60%

W ano, bes ohledu na
frekvenci

W ne, takto osnadende
potraviny nevyhleddvam

Zdroj: Vlastni zpracovani

Otédzka ¢. 14 dotaznikového Setfeni byla vypliiovana 140 respondenty — tykalo se to
pouze téch respondentt, kteti uvedli v otdzce €. 13 odpovéd’ ano. Ze 140 respondentd,
uvedlo 126 dotazovanych, Ze je ochotno zaplatit do 25 % ceny navic oproti béZnému
produktu. 14 respondentl uvedlo, Ze by vynaloZili na ndkupu o vice jak 25 % avSak
mén¢ nez 50 % oproti béznému neocenénému produktu. Dal$i moznost, kterd byla

poskytnuta na vybér nebyla v tomto dotaznikovém Setfeni respondenty zvolena.
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Graf 5 - Ochota spoti‘ebiteli zaplatit vice za regionalni produkt oproti béZnému produktu
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Zdroj: Vlastni zpracovani

Pro vyhodnoceni otdzky €. 15 byly analyzovany odpovédi pouze 140 respondentd,
jelikoZ na otazku ¢. 13 odpovédéli, Ze nakupuji Regiondlni potraviny. Respondenti
mohli vybirat ze §kédl jsem spokojen(a), jsem méné spokojen(a), ani spokojen(a) ani

nespokojen(a), méné nespokojen(a) a nespokojen(a).

Tabulka 5 - Spokojenost respondentii s nabidkou regionalnich produkti

Spokojenost respondenta s nabidkou Pocet respondentti
regionalnich produktii na trhu

jsem spokojen(a) s nabidkou 27
jsem méné spokojen(a) s nabidkou 36
ani spokojen(a) ani nespokojen(a) 27
méné nespokojen(a) 25
nespokojen(a) 25
Respondentt celkem 140

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Graf 6 - Znazornéni spokojenosti respondenti

Hjsem spokojen(a) s nabidkou

25:18% 27 19% Hjsem méné spokojenia) s
' nabidkou

25:18% ani spokojen{a) ani

nespokojen(a)

36; 26% = méné nespokojen(a)

27:19%

mnespokojenia)

Zdroj: Vlastni zpracovani

Ovéfena bude naddle i hypotéza, zda nejvy$$i vzdélani ovliviiuje spokojenost

respondenta s nabidkou RP na trhu. Ovéfeni stanovenych hypotéz viz kapitola 6.2.
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Otazka ¢. 16, jejiz odpovédi obsahovaly riiznorodé asociace spojené s jiznimi Cechami.
V nésledujici tabulce je prfehled odpovédi respondentl. Vypsané odpovédi byly
sefazeny do prehlednych kategorii — nejvice respondenti uvadeli ryby, kapry, kraj
rybniki. Volné asociace, které byly stejného nebo obdobného charakteru byly pro
zpracovani zahrnuty do jedné kategorie. Napiiklad kapr, ryby, kraj rybnikl, rybolov

Vv s

v dotaznicich byla riznoroda a bylo nutné je usporadat.

Tabulka 6 - Volné asociace jizni Cechy

Volna asociace spojena s Jihoéeskym krajem Pocet

respondentu

Kapr, ryby, kraj rybnikd, rybolov 74

Sumava 21

Domov 17

Kraj, kde Ziju 12

PFiroda 5

Cesky Krumlov

Mili lidé

Agrola

Ceské Budé&jovice

Lesy

Lipno

MIladi a domov,domov a rodina

Pisek

Pohoda a relax

Turistika

Vodnanské kure

Zdravé Zivotni prostiedi

Blatna

Budéjovické pivo

Jakub Kréin

JihoCesky kapr

Krasné prostredi , pfiroda a klid
Louky

Madeta

Miéko

Orlik

Pamétky

Trebonsky kapr

Tuzemak

Vitava

Zamek Hluboka

Respondenti celkem 172

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Respondenti maji kladny vztah ke svému kraji, nebot’ 98,84 % z celkového poctu
dotdzanych (172 respondentil) zvolili, Ze jizni Cechy jsou atraktivnim mistem pro
navstévniky a turisty. 1,16 % dotazovanych odpovédélo na tuto otizku odpoveédi:
nevim. 1,16 % piedstavuje 2 respondenty. V odpovédi na otizku ¢. 17 nebyla
zodpovézena ani jednou moznost ne. Respondenti méli v dalSi otdzce oznacit aktivitu,
které ddvaji prednost pfi ndv§tévé regionu jizni Cechy. Nejvice vyhleddvanymi
aktivitami byla aktivni dovolend, kterou zvolilo 87 dotazovanych respondenta ze 170,
protoZe 2 respondenti uvedli v otazce ¢. 17 nevim, a tudiZ pro n¢ jsou nasledujici otazky
bezpredmétné. Nésledujici graf zobrazuje preference aktivit respondent. Vyzkumna
otdzka €. 3 tykajici se gastronomického cestovniho ruchu je potvrzena. Respondenti

malo vyhleddvaji gastronomicky cestovni ruch. Dotazovani preferuji jiné aktivity.

Graf 7 - Preference aktivit respondenti v oblasti cestovniho ruchu

Baktivni dovolena {cyklo/pési
turistika, vocdni sporty...}

B Gastronomicky cestovniruch

15:9%

B Agroturistika a venkovsky
cestovniruch

19:11%

Fa
21:12% Okulturni. historické a technické

pamatky

B piirodni atraktivity

13: 8% ’
15: 9% {jezera, hory, NP...}

Oodpocinek, relaxace
{wellness, lazné)

Zdroj: Vlastni zpracovani

Na zdklad¢ otazky €. 19 byla analyzovana nésledujici data: 159 respondentil se setkalo
s propagaci RP, regiondlnich potravin na kulturnich akcich, nebo vystavich, porddanych
na tzemi Jihoceského kraje. Zbylych 11 dotazovanych respondentli uvedlo, Ze se
s propagaci touto cestou nesetkali. Z odpovédi otazky ¢. 20 vyplyva, ze dotazovani radi
spoji navstévu lokality i s ochutndnim mistnich produktd. Tuto skute¢nost uvedlo 151
dotazovanych, coz predstavuje 88,83 % dotazovanych. 11,17 % nerada experimentuje

pfi ochutndvani mistnich potravin tj. 19 dotazovanych osob.
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6.2 Vyhodnoceni vyzkumnych otazek a hypotéz

Vyzkumné otazky ¢. 1 aZ 3 byly vyhodnoceny v kapitole ptedchéazejici Kapitola 6.1.
Prvni vyzkumna otdzka zkoumala zdroj informaci, ze kterého se respondenti dozvédéli
o Regiondlni/regionélni potraviné. Dominujicim zdrojem informaci, ze kterého se
dotazovani dozvédéli o RP byl tisk (noviny, ¢asopisy, propagacni letdky). Zajimavym
zjisténim byly i informace poskytované samotnym prodejcem. Stanovend vyzkumna
otazka Cislo dva, zda vice jak polovina dotazovanych znd alespon jednu Regiondlni
potravinu nebo alesponn jednohoho producenta téchto potravin byla potvrzena viz
vyhodnoceni vyzkumné otdzky ¢. 12 Kapitola 6.1. Vyzkumna otizka se tykala
cestovniho ruchu na dzemi Jihoceského kraje ve spojeni s gastronomickym cestovnim
ruchem na udzemi JihoCeského kraje. Vyzkumnd otdzka byla potvrzena, nebot
gastronomicky cestovni ruch neni piili§ vyhledivdm. Respondenti pfi navstévé

JihoCeského kraje preferuji jiné aktivity viz Graf 7.

Po shrnuti vyzkumnych otdzek se nadale tato kapitola zabyva testovanim hypotéz, které

byly stanoveny v Kapitole 5.1

Existuje zavislost mezi znalosti Regionalni potraviny a jejim nakupem? Ke zjisténi
zda existuje zdvislost mezi znalosti RP a jejim ndkupem se pouZije x* test pro
nezavislost. Rozsah souboru je vyss$i nez 40 tj. Rozsah testovaného souboru je 172
respondent.

Hy Mezi uvedenymi znaky neexistuje zavislost tj. Mezi znalosti RP a jejim ndkupem
neexistuje zavislost.

H; Mezi uvedenymi znaky existuje zavislost tj. Mezi znalosti RP a jejim ndkupem

existuje zavislost.
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Tabulka 7 Asocia¢ni tabulka

Nakup RP
Znalost RP Ano Ne Celkem
Ano 133 22 155
Ne 7 10 17
Celkem 140 32 172
Zdroj: Vlastni zpracovani
) n (ad - be)’ _172(1330-154)>

18,16

T a+b) (a+o) (b+d) (c+d)  17x140x32x172

V tabulkéch je uvedena kritickd hodnota x20,05=3,841x2> x20,05 18,16>3,841 H,

zamitame a pfijimame alternativni hypotézu Hy

2
Pro uréeni zdvislosti pouzijeme koeficient asociace |V| = ‘,x_ =1 1187’126 =0,32
n

Zavislost mezi proménnymi je piim4d stfedné zavisla.

Spottebitelé jsou ovliviiovani reklamou zejména infomacemi v leticich, na internetu,
televizi, v mist¢ prodeje produktd atd.. Vyzkum realizovany agenturou ppm factum
research na téma Postoje Ceské vetejnosti k reklamé dokazuje (MEDIAGURU, 2013),
Ze reklamou jsou ovlivilovdny nejvice Zeny, déle uzivatelé socidlnich siti. Na druhou
stranu mensi ovlivnénost je zaznamendna u muzd, lidi nad 60 let véku a téch, kteii
v soucasné dob¢ nepatii mezi uZivatele e-mailové a internetové komunikace. Dobte
dostupné informace o RP a produktech prostiednictvim informacénich broZzur, letdk,
reklamnich kampani (at’ jiz jsou zprostfedkovany tieti osobou, anebo samotnym
producentem potravin a produktil), podavaji spotfebitelim informace pro¢ je zrovna
takovy produkt odli$ny od ostatnich béZnych produktl. Proto nelze vyvratit, Ze ndkup

potravin a produktli ovliviiuje také jejich znalost a podvédomi o nich.
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Existuje zavislost mezi spokojenosti s nabidkou RP na trhu a nejvyssim dosazenym vzdélanim? Pro ovéteni této hypotézy je dulezité vzit
v potaz to, zZe se toto ovéteni tykalo pouze 140 respondentil, jelikoz 32 respondentli uvedlo, Ze nenakupuji RP a tudizZ jsou z tohoto sledovani
vylouc¢eni.HO Mezi spokojenosti s nabidkou RP na trhu a nejvyssim dosaZzenym vzd€lanim neexistuje statisticky vyznamnd zdvislost. HI Mezi

spokojenosti s nabidkou RP na trhu a nejvyssim dosaZzenym vzdé€lanim existuje statisticky vyznamna zavislost.

Tabulka 8 - Skute¢né ¢etnosti

Nejvy$§Si dosazené vzdélani
Stredni Stredni s

Spokojenost Zakladni s maturitou vyuénim listem | VysokoSkolské Celkem n.i
spokojen(a) 3 8 7 9 27
méné spokojen(a) 9 9 12 6 36
ani spokojen(a) ani
nespokojen(a) 10 7 10 0 27
méné nespokojen(a) 5 10 4 6 25
nespokojen(a) 8 5 5 7 25
Celkem n.j 35 39 38 28 140

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Tabulka 9 - Teoretické ¢etnosti

Zdroj: Vlastni zpracovani

spokojen(a) 6,75 7,52 7,33 54 27
méné spokojen(a) 9 10,03 9,77 7,2 36
ani spokojen(a) ani
nespokojen(a) 6,75 7,52 7,33 5,4 27
méné nespokojen(a) 6,25 6,96 6,79 5 25
nespokojen(a 6,25 6,96 6,79 5 25
2
2 = Z Z (n, —n, ) _ (3 -6,75)" N (8 —7,52)°7 N (7 —7,33)° N (9 —5,4)° N (9 —9)°
n . 6,75 7,52 7,33 5,4 9

o]

_ 2
+(9 10 ,03 ) N

_ 2 _ 2 _ 2 _ 2
(12 = 9,77 ) +(6 7,2) +(10 6,75 ) +(7 7,52) N

10 ,03 9,71 7,2 6,75 7,52

_ 2 _ 2 _ 2 _ 2 _ 2
N (10 - 7,33) N (0-5,6) N (5-6,25) N (10 - 6,96 ) N (4 - 6,9 )

7,33 5,6 6,25 6,96 6,96

(4-6,79)" N (6 —5)° N (8 —6,25)° N (5-6,9 )" N (5-6,79)° N (7 -5)°

6,79

5

6,25

6,96

6,79

= 18 ,74
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Po dosazeni do vzorce vychazi testové kritérium18,74. V tabulkich je uvedena kriticka
hodnota x%) ¢s=9,488

x> x20,05 18,169,488 Hjzamitame a ptijimame alternativni hypotézu Hy

Mezi spokojenosti s nabidkou RP na trhu a nejvy$sim dosazenym vzdélanim existuje
statisticky vyznamnd zdvislost. Zavislost a jeji silu lze ur¢it pomoci normalizovaného

\/_ J18.74 034

x> +n 1874+140

Pearsonova koeficientu kontingence C =

Pearsontiv koeficient kontingence nenabyvd hodnoty 1, proto je duleZité jej pro

posouzeni sily zavislosti normalizovat.

c = =1 4=l =\/§=0,87
r 4 4

c =—C 03 539
C.. 087

max

Mezi spokojenosti s nabidkou RP na trhu a nejvy$§im dosazenym vzd€lanim existuje
statisticky vyznamnd zavislost, kterou lze oznacit za mirnou nebo-li také nazyvanou

stfedni zavislosti.

Nejvyssi dosazené vzdélani ovliviluje vnimdni nejen nabidky produkt na trhu, ale i
celkového Zivota tj. hodnot, kvalit, pocitl,, ocekdvani, ndzorti a predev§im potieby a
jejich uspokojovani. Co miiZe byt pro jedince povaZovano za standardni, neznamen4, Ze
odliSny jedinec povazuje za standard totéz. Vzd€lani potazmo v souvislosti
s informovanosti hraje dilezitou roli pfi uspokojovani vlastnich potteb. Co jedinec, to

odlisné subjektivni ndzory na uspokojovani potieb.
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6.3 Vyhodnoceni analyzy kvalitativniho vyzkumu

Kvalitativni vyzkum orientovany na producenty Regiondlnich potravin Jihoceského
kraje, jehoz cilem je zhodnotit pfinosy RP pro samotnou podnikatelskou cinnost.
Ptihl4aSeni do soutézé bylo prevdzné za ucelem zlepSeni propagace firmy, podpory
prodeje a sezndmeni spotiebiteld s kvalitnimi jihoCeskymi vyrobky, které jsou typické
svym puvodem, surovinami a také lidskou praci. Oznacené potraviny jsou i vice
prestizn&j§fmi na trhu. Pekafstvi Nodes, spol. s r. o. sidlici v Ceském Krumlové
pfihlésilo svoje vyrobky do soutéz€ s cilem zviditelnéni firmy s cilem ziskat tak nové
potencidlni zdkazniky. Karel Gregora — producent Lhenické §tavy, Blatenska ryba spol.
s 1.0. a MAUZ — vyroba s. r. 0. se do soutéZe piihlasili na zdklad¢ osloveni Agrarni
komorou. Firma Libor Novdk se do soutéZe prihldsila na zdkladé patriotismus
s JihoCeskym krajem. Pro jihoCeskou mlékarnu Madeta byl vstup do soutéZe
s jasnou formulaci podnikové strategie, kterd bere v potaz lokdlnost, plivod a poctivou
produkci. VétSina dovazenych produkti je nahrazovéna surovinami, které nejsou
typické pro dany vyrobek a do vyrobku ¢asto ani nepatii. Zakaznici by m¢li apelovat na
puvod. Avsak dle vysledkt kvantitativniho vyzkumu je patrné, Ze spotiebitelé preferuji
na prvnim misté pfi ndkupu cenové kritérium. AGRO-LA, spol. s r. o. drZitel ocenéni
Chutna hezky. JihoCesky a Regiondlni potravina a také Klasa se do soutéze RP pfihlésili
s cilem odliSeni Ceskych potravin od polskych nebo jinych dovazenych mlécnych
vyrobkl. Dotazovani vyrobci Regiondlnich potravin na uzemi Jihoceského kraje
uvadéji, ze ziskani ocenéni Regiondlni potravina pro né nema zas az takovy pfinos,
jakozto Chutnd hezky. JihoCesky. Chutnd hezky. JihoCesky je orientovdno vice na
propagaci produktii JihoCeského kraje. Ale samoziejmé, zZe ocenéni a dalsi certifikaty
jsou pro producenty  potravinafského sortimentu  jasnym  piinosem
a uspéchem, ud€lujici vyrobctiim odli$ny statut od ostatnich a jejich vyrobklim dodavaji
prestiz. Zde je také dulezitd otdzka financovani kampani. Na propagaci a vyuzivani
oznaceni Regiondlni potravina je vynakldddno obecné¢ vice financnich prostredka.
Bohuzel soutéZz Regiondlni potravina se ubird v souCasnosti jinym smérem, nez se
kterym vznikla. Piinosy z pohledu dotdzanych zastupcti vyrobct potravin jsou zejména
v propagaci firmy a potazmo i celého jejich sortimentu, to vede k proniknuti na nové
trhy a ziskani novych zdkaznikl. Ted spiSe obrdcené — co pfinasi producenti danému
regionu? Mistni producenti se snazi o zachovavani piivodnich tradi¢nich receptur a

zpracovavani mistnich surovin lze toto klidn€ oznacit jako kulindtské dédictvi. UZ jen
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umisténi jejich vyroben na uzemi JihoCeského kraje je signdlem, Ze tito producenti jsou
také jihoCeskymi zaméstnavateli. JihoCesky kraj patii mezi kraje s nejniz§i mirou
nezameéstnanosti v celé republice. Jihocesti vyrobci potravin tak podrthuji vyjimecné
charakteristiky kraje a odliSuji jej od krajii ostatnich. Mezi hlavni pfinosy RP jsou
povétSinou zvolené duivody, které vedly k ptihldseni se do soutéze. Producenti maji
zaznamenanou 1 vysS§i poptdvku po udéleni oznafeni produktu, kterd vSak neni
dlouhodobého charakteru. Na druhou stranu oznaceni jejich vyrobkli nemd zadny vliv
na jejich prodejnost ¢i marketingovou strategii. Osloveni producenti se do budoucna
budu naddle snaZit byt uspéSni v nejriznéjsich ocenénich a tim zachovavat jihoceské
potraviny a dalSi potravindiské produkty konkurenceschopné, ale hlavné tradi¢ni a
regiondlni. UdrZeni této vize vSak s sebou piindsi i jednotliva dskali, tykajici se ptivodu
potravin. Produkty ocenéné logem RP by mély splnovat ur¢ité podminky. Suroviny
pouZzivajici se na vyrobu produktu by mély vyhradné pochédzet z daného regionu a i tady

byt zpracovavany. Toto kritérium miZe do budoucna pro nékteré vyrobce predstavovat

1 znacné uskali.

Venkovské malé oblasti se stoupajici nezaméstnanosti nejsou pro mladé lidi
perspektivni oblasti — ti odchdzeji za praci do jinych mist a tim dochdzi k odlivu
pracovnich sil z regionu. Nejen na izemi MAS Prachenisko, ale i v celém kraji je ve
snaze podporovat tradicni malovyrobu, rodinné farmy a podniky, tradiéni lidova
femesla, pfirodni produkty a venkovskou turistiku. Propagace regiondlnich produktd je
jistou formou jak zvysit atraktivnost regionu. Produkty pochéazejici z mistni produkce
jednak zviditeliuji region, nabizeji turistim a navstévnikiim opravdu néco typického z
daného regionu. Podnikatelské aktivity nejen v oblasti produkce lokdlnich produktii, ale
1 ostatnich oblastech obchodu a sluzeb jsou generatorem zisku pro dany region. Jen
prosperujici region mizZe lépe uspokojovat své rezidenty i nerezidenty. LepSim
uspokojovanim potteb tak dochdzi k regiondlnimu rozvoji v oblasti ekonomické,
kulturni, socidlni aj. PovétSinou se také jednd o pfeshranicni spoluprdci mezi regiony,

¢imZ dochazi k vyméné informaci mezi regiony nejen v ramci regiondlniho rozvoje.
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7 Diskuse

7.1  Shrnuti vyznamu soutéze RP a regionalnich produkti

vvvvv

produkty jsou vytvofeny na tzemi kraje — jsou z mistnich surovin, ¢asto se na jejich
vyrobé& podileji rezidenti kraje. Casto produkty navazuji na uréitou recepturu nebo
tradici v regionu. Nejen ocenéné produkty, ale produkty necertifikované znackou RP
pfinaseji pozitiva pro dany region. Podobn¢ jako RP jsou regiondlni produkty specifické
svym piivodem, tradici a vyrobou. Ob¢ pojeti regiondlnich produktl a potravin pfinaseji
svému regionu zameéstnanost, produkci a tudiZ i prosperitu. Prosperujici zemé&d¢€lsti
producenti a vyrobci produktii a potravin jsou piedstavuji pro svlij region vytvareni
pracovnich mist, ¢imZ udrzuji miru nezaméstnanosti na pfimétené trovni. Udéleni
znacky RP si klade za cil propagovat a podporovat malé a stiedni podnikani. Dalsi
ulohou RP a regiondlnich produktl je sezndmeni spotiebitelil s kvalitnimi, chutnymi a
hlavné Ceskymi potravinami, které si diky kratkym distribu¢nim cestdm zachovéavaji
svou Cerstvost a nutricni hodnoty. At jiZ vezmeme v potaz evropské regiony, regiony
Ceské republiky a dalsi regiony svéta, kazdy region je specificky svymi produkty

a potravinarskymi vyrobky.

7.2  Zainteresovani RP, regionalnich produkti do CR a

regionalniho rozvoje

Cestovni ruch, na jehoz infrastruktufe jsou zavisli nejen provozovatelé ubytovacich a
stravovacich zafizenich, ale i ostatni podnikatelské subjekty vytvari tzv. multiplikacni
efekt. Cestovni ruch mad na své okoli pozitivni 1 negativni dopady. Cestovni ruch
zlepSuje i zivotni uroven obyvatelstva, jelikoZ dan¢ podnikatelskych subjekti jsou
vyuzivany také na mistni infrastrukturu a sluzby. Cestovni ruch napomahd vytvaiet
a udrZovat pocit soundlezitosti s mistnim pfirodnim, kulturnim a i gastronomickym
dédictvim. Oblast cestovniho ruchu je velmi dynamicky se rozvijejicim odvétvim, kdy
je tfeba “jit s dobou™ a turistim a navstévnikiim nabizet pouze takové produkty, o které
bude zdjem. S cilem oZiveni doméciho cestovniho ruchu jsou pofddany nejriznéjsi
kulturni a jiné akce. Mezi dalsi zpsoby oZiveni a zpestfeni cestovniho ruchu mizeme

zafadit 1 mistni produkty a regiondlni vyrobky ¢i Regiondlni potraviny. Jde o vyrobky a
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produkty autentické, které nelze zakoupit v§ude. Mnohdy je samotnym zdzitkem pro
turisty a ndvStévniky samotnd vyroba. Exkurze do vyroben ochutndvkou jsou také
turistickym ldkadlem. V kvalitativnim vyzkumu prostfednictvim polostandardizovanych
rozhovorti bylo uvedena i odpovéd pana Vaika zastupujici firmu Libor Novék, zZe
potadaji exkurze do vyrobny. Z vyhodnoceni kvantitativniho vyzkumu vyplyva, Ze
gastronomicky cestovni ruch na uzemi JihoCeského kraje nepatii mezi
nejvyhledavanéjsi zplisoby traveni volného Casu. Proto by bylo vhodné Regiondlni
potraviny a regiondlni produkty spojit s dalSimi produkty cestovniho ruchu.
V ramci JihoCeského kraje jsou pofdddny kulturni akce, kde je moZno zakoupit
regiondlni produkty i Regiondlni potraviny napiiklad Selské slavnosti HolaSovice,
Rybatské slavnosti v Blatné, Svatovaclavské slavnosti v Ceském Krumlové a dal3i. Co
se tyCe oblasti ubytovacich a stravovacich sluzeb, ty by mély do své nabidky zahrnout
mistni produkty a potraviny, z nichZ by se pfipravovali pokrmy typické pro Jizni Cechy.
Oficidlni turisticky portdl JihoCeského kraje md mezi svymi nabidkami také produkty
cestovniho ruchu zameétfené na regiondlni produkty a mistni gastronomii. Na tdzemi
JihoCeského kraje vSak neplsobi cestovni kanceldi nebo agentura, kterd by se
specifikovala pravé na cestovni ruch spojeny s ocenénymi Regiondlnimi potravinami a
regiondlnimi produkty. Kazdy provozovatel ubytovaciho nebo stravovaciho zatizeni
v rdmci regiondlnich produktd Prichefisko nebo Sumava origindlni produkt musi
splnovat standardy poskytovanych sluzeb, které jsou poZadoviany na zdkladé
certifikacnich kritérii Asociaci regiondlnich znacek. Provozovatelé ubytovacich a
stravovacich sluzeb, ktefi vlastni certifikaty by se mohli zalit orientovat na regionalni
nabidku pokrmt ptipravovanych z regiondlnich nebo Regiondlnich potravin. A tim zacit
vyuZzivat potencidlu spojeni cestovniho ruchu s regiondlnimi produkty a potravinami.
Cestovni ruch v JihoCeském kraji — vyhodnoceni v Strategii rozvoje cestovniho ruchu
v JihoCeském kraji na roky 2009 — 2013 prinési data o cestovnim ruchu v Jihoceském
kraji. Podle statistiky HUZ (hromadné ubytovacich zatfizeni) ptredstavoval Jihocesky
kraj 4. misto v poétu pfenocovani zahrani¢nich navstévniki CR. Nejéastdji je Jihodesky
kraj navstévovan némeckymi (70 tis. hostil) a rakouskymi turisty (28 tis. hostl).
Nezanedbatelnou cast tvoii také nizozemsti turisté (26 tis. hostl). Pres deset tisic
navstévnikli v JihoCeském kraji se tadi k piisluSnosti Slovenska, Spojenych stat
americkych, Japonska a Francie. Mezi nejobliben¢jsi mista v JihoCeském kraji patii NP
Sumava, Lipenské jezero, Cesky Krumlov, Jindfichuv Hradec, Tiebon, Pisek atd.

Nejnavstévovangj§i pamétky ve sprav€é Narodniho pamatkového tustavu uvedené ve
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Strategickém rozvoji cestovniho ruchu v JihoGeském kraji 2009 — 2013 tvoii Cesky
Krumlov, Hlubok4 nad Vltavou, Cervens Lhota, RoZmberk, LandStejn, Ttebon, Zvikov,
Kratochvile, Zlatd Koruna, Nové Hrady a Dacice. JihoCesky kraj je plny atraktivit, které
l1ze v rdmci cestovniho ruchu vyuzit pro dal$i rozvoj regionu. Jiho¢esky kraj musi také
vSak celit svym nejvyznamngj$Sim konkurentim v oblasti nabidky atraktivit - jako je
hlavni mésto Praha, Brno a Jihomoravsky kraj, okoli Prahy a StfedoCesky kraj,
Vysoc€ina atd. V rdmci preshrani¢ni spoluprice JihocCeského kraje nelze opomenout
Horni a Dolni Rakousko, jehoz nabidka je zaloZena na produktech cestovniho ruchu
jako jsou festivaly, trhy aj. Zajimavym zjiSténim je také odhad podilu navstévniki ze
vzdalengjsich destinaci, kteff navstivi Jihoesky kraj. Jde vétsinou o Asii — Cina, Indie,
Japonsko a Jizni Korea. Dle statistiky hromadnych ubytovacich zafizeni za rok 2013
navstivilo CR témér 500 tis. navstévniki, coZ je narast 0 9 %. 12 % z nich navstivilo
Jihocesky kraj (MMR, 2014). Nejvetsim ldkadlem pro asijské navstévniky JihoCeského
kraje je zajisté Cesky Krumlov, zapsany na Seznam svétového kulturniho dédictvi
UNESCO. Nejen japonsti, ale i zahrani¢ni navStévnici tvofi rozmanitou Skélu
navstévnik kraje. JihoCesky kraj ma i jiné atraktivity, které by uspokojily piani a
pozadavky 1 nédrocné€jSi klientely. Proto si myslim, Ze by meéla existovat jihoCeska
cestovni kanceldt, specializujici se na vyuZiti tohoto potencidlu. Ing. Ivo Sasek, CSc.,
Clen druzstva, které nyni vznikd, bude zaméfeno na cestovni ruch spojeny
s gastronomii. Do budoucna se planuje i zaloZeni cestovni kancelafe, kterd bude
zaméfena na cestovni ruch spojeny s gastronomii a tim pddem i na podporu regionu
v souvislosti s gastronomii. Projekt by se m¢l realizovat pro Plzensky kraj. Co se tyce
zaloZeni cestovni kanceldfe anebo cestovni agentury orientujici se na cestovni ruch
spojeny s regiondlnimi produkty nebo RP — musime brat v dvahu také vysoké vstupni
kancelafe sestavit zazitkovy balicek, ktery by spojoval cestovni ruch a RP. Napf.
INREGIO o.p.s. je kanceldt zabyvajici se prilivem turisth do mikroregionu
Vltavotynska. Pro turisty jsou pfipravovany ve spolupraci s veifejnou spravou a

podnikatelskymi subjekty v cestovnim ruchu rizné balicky.

£%9

Obecné se o cestovni ruch JihoCeského kraje “stard” JihoCeskd centrdla cestovniho
ruchu Nasledné ptikldddm par navrht, jak by mohli zdzitkové balicky vypadat a jaké
sluzby by mohly obsahovat, samoziejm¢ by kone¢nd nabidka byla zavisl4 na cestovni

kancelafi nebo agentufe, popiipadné organizdtorovi akce. Obtizné je zde v tomto
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pfipad¢ stanovit cenovou kalkulaci zazitkovych balicki. V dalsi podkapitole jsou

navrzeny pouze tipy na vylety, neni vyjimkou, aby turisté v dané lokalité pfenocovali.

7.2.1 Tipy na vylety spojené s poznavanim mist regionalnich

produkta a RP

Tipy na traveni volného Casu jiz byly nastinény v kapitole Gurmanskd turistika
JihoCeského kraje, produkt Prachefisko a Sumava. Nebyly viak vycerpany vsechny
dostupné aktivity, které 1ze v kraji provozovat. A snad ani vSechny zde nemohou byt
obsazeny. V Hluboké nad Vltavou sidli firma MAUZ —vyroba s. r.o., zabyvajici se
tradi¢ni vyrobou pastik a uzenarskych vyrobkl. Zazitkovy balicek by mohl zahrnovat
exkurzi v mistni provozovné spojenou s ochutndvkou Regiondlni potraviny. Déle by do
zéazitkového balicky byla zahrnuta také prohlidku neogotického zdmku. Pro rodiny
s malymi détmi je zde k moZnosti ndvStéva mistni zoologické zahrady nebo
adrenalinovy park. Mistni restaurace a stravovaci zafizeni by mohla zaradit do svého
menu regiondlni produkty a RP JihocCeského kraje, a tak umoznit navstévnikiim
ochutnat Jizni Cechy viemi smysly. Z4Zitkovy bali¢ek by mohl zahrnovat i jednodenni
vylet do krajského mésta Ceskych Bud&jovic, samoziejmé by se zde nechala domluvit
prohlidka zdvodu Madeta, kter je také drZitelem ocenéni RP. V Ceskych Budg&jovicich
by nadédle byl program vénovany prohlidce mésta — zejména jeho nameésti — jde
0 nejvetsi &tvercové namésti v Ceské republice. V Ceskych Budgjovicich Ize okusit
JihoCeské pivné stezky, které jsou spojovdany s pivem a tradicni gastronomii. Dalsi
vylet, ktery by mohl byt spojen s poznavdnim mist spojenych s Regionalni potravinou
by byl Cesky Krumlov — piedev§im pamdtka zapsand na seznamu Unesco, déle otagivé
hledisté. Zazitkové balicky by bylo mozné sestavovat v riznych ro¢nich obdobich, a tak

1 vyuzit mistnich kulturnich akci.

Zazitkovy balic¢ek Pracheiisko, aneb seznameni se s regionalnim produkty a RP by
mohl byt spjaty opét s regiondlnimi produkty a zdroven s nabidkou RP. Jednalo by se
pfedevSim o aktivné strdvenou dovolenou. Prachenisko nabizi svym navstévnikiim
mnoho historickych pamatek, cyklostezek a zazitkti. Ubytovani by bylo k dispozici ve
stylovém jihoCeském statku nedaleko Blatné — Hospoda na Statku, ktera je drzitelem
certifikdtu Prachenisko regiondlni produkt. Tato krajina nabizi svym ndvS$tévnikim
nes¢etné moznosti objevovani mikroregionu. V Hospod¢ na statku by byla pofdddna

grilovaci show,na které by byly pfipravovany rybi speciality mistni firmy Blatenska
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ryba, spol. s 1. 0., kterd je nejen drzitelem certifikatu RP, ale i Chutna Hezky. JihoCesky.
Pro névstévniky by byl pfipraven bohaty program spojeny s prohlidkou vodniho zdmku
a zameckého parku v Blatné. Vylety by mohly byt pofddiany do blizkého okoli jako
napiiklad do Pisku — kde najdeme nejstar§i kamenny most v Cesku. V Pisku jsou
v obdobf letnich mésicti potddany i kulturni akce. Nedaleko mésta Pisek se rozklad4ji
1 zémecké lazn€é Vraz, které nabizeji relaxacni i rekondi¢ni pobyty. Po stopach
Pracheniska mtiZeme narazit i na penzion a ran¢ U Staryho kance, ktery je také drZitelem
certifikatu Prachensko. Jde také o ekologickou farmu, kde se chovad hovézi dobytek.
Milovnici koni si zde mohou vychutnat krasu Sumavského podhiifi z koniského hibetu.
Jizni Cechy jsou zndme jako krajina rybniki, proto by bylo vhodné také nabidnout
navstévnikim a turistim vylovy rybnikli s moznosti ochutndvek mistnich rybich
produktt. Jizni Cechy nabizeji svym ndvitévnikiim pestrou $kélu aktivnich a pasivnich
¢innosti, kterymi Ize travit volny ¢as. Urcite stoji za to JihoCesky kraj navstivit, at’ jiZ se
rozhodnete spojit svou ndvstévu tifeba s ochutndvkou mistnich produkti a ocenénych

Regiondlnich potravin.
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8 Zavér

Hlavnim cilem této diplomové prace bylo zjiSténi postojii a ndzorii respondeti ohledné
regiondlnich potravin/produktli a ocenénych Regiondlnich potravin zapojenych v radmci
cestovniho ruchu JihoCeského kraje. Dal$Sim cilem bylo na zdkladé¢ provedeného
kvantitativntho vyzkumu vyhodnoceni vyzkumnych otizek a ovéfeni stanovenych
hypotéz. Nasledné byly vyhodnoceny piinosy Regiondlnich potravin a regiondlnich
produktii pro regiondlni rozvoj a byla navrzena doporuceni, jak lépe a efektivné

zainteresovat RP i regiondlni produkty do cestovnicho ruchu Jiho¢eského kraje.

Na tzemi JihoCeského kraje plisobi JihocCeska centrdla cestovniho ruchu, ktera na svych
webovych strankdch nebo v tiS§téné brozufe nabizi tipy na vylety po krasach a zazitkach
Jiznich Cech. Portal Jizni Cechy nabizi v katalogu produktdi gastronomie napiiklad
prohlidku budéjovického pivovaru nebo vylovy tiebonskych rybnikt. Nikde, ale nejsou
uvedeny produkty po stopach regiondlnich, Regiondlnich potravin, které by turistim a
navstévnikim pomohly pfiblizit, pro¢ prdavé tyto potraviny jsou ty nejlepsi
z naseho regionu. Samoziejmé na tizemi Ceské republiky také ptisobi CzechSpecial se
svym projektem CzechSpecials, aneb ochutnejte Ceskou republiku, ktery se spise
orientuje na to, kde se pii vyletovani dobfe najist a i tak poznat mistni speciality. Ddle
GaBO (Gastronomia Bohemica), kterd si klade za cil spojovat turistické pobyty
s typicky Ceskou gastronomii, pochdzejicich z tradi¢nich ceskych surovin. Nejen na
uzemi Evropy, ale i na celém svéte se miZeme setkat s regiony, které nabizeji svou
tradi¢ni gastronomii a zainteresovavaji ji do produktii cestovniho ruchu. Jihocesky kraj,
ktery ma velky potencidl v rdmci cestovniho ruchu, do jehoZz regionu zavitivaji
kazdorocné statisice navstévnikl, by mohl rozsitit gastronomicky cestovni ruch. Jak jiz
vyplynulo z kvantitativniho sociologického vyzkumu — gastronomicky cestovni ruch na
uzemi JihoCeského kraje nepatii mezi nejvyhleddvangjsi aktivity a respondenti neradi
ochutndvaji jidla pfipravovana z mistnich produkta, radéji davaji prednost jidlim, ktera
jiz v minulosti ochutnali. Tuto soundleZitost s regionem je nutné podpofit spojenim
ruznych produktii cestovniho ruchu. Cestovni ruch hraje pro regiondlni rozvoj
neodmyslitelnou roli. Generuje piijmy mistnich ekonomik, v souvislosti s budovianim
infrastruktury cestovniho ruchu je budovana infrastruktura slouZici i pro rezidenty

uzemi a regionil. Na cestovnim ruchu jsou zavislé i ostatni sektory narodni ekonomiky.
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Rozvoj kultury, mistni soundleZitosti a dalSi rozvojové faktory maji pozitivni, ale
1 negativni dopady nejen na Zivotni prostfedi. Mdédnim trendem v oblasti cestovniho
ruchu je udrzitelny cestovni ruch a ekologicky cestovni ruch. ZlepSeni zainteresovani
regiondlnich produktdi, potravin a nésledné¢ ocenénych Regiondlnich potravin do
cestovniho ruchu si klade i sva uskali. Prvni formou zainteresovani vySe zminénych
potravin a produktii do cestovniho ruchu, by byla skutecnost zaloZeni cestovni
kancelafe nebo agentury. Cestovni kanceldt by vytvérela zazitkové baliCky a produkty
cestovniho ruchu, orientujici se na RP a regiondlni produkty. Uskalim pro zaloZeni takto
zaméfené cestovni kanceldfe nebo agentury jsou vysoké pocateCni investice, a také
dodrZeni platnych norem legislativy. Druhd navrhovand varianta zatraktivnéni a lep$iho
zainteresovani regiondlnich produktii a Regionélnich potravin do cestovniho ruchu, je
vytvofeni zadzitkovych balicki, které by nabidly navstévnikiim a turistiim nejen poznani
pamatek, kultury, pfirodnich atraktivit nebo proziti aktivné strdvené dovolené, ale
i ochutndni mistni kuchyné, pfipravované pievazn¢ z mistnich produkti. Do
zazitkovych balicki by se mohly zapojit i regiony v ramci pieshrani¢ni spoluprace. Tim
by se piispélo k propagaci regionu Jizni Cechy i zahrani¢nim turistim. Vhodné& zvolena
marketingovd propagace regionu by méla zachovat originalitu, tradici, sounaleZitost
s danym regionem a tak vytvofit nezapomenutelné genius loci. Regiondlni produkty a
Regiondlni potraviny podporuji region nejen v ramci zaméstnanosti, generuji také zisky,
jejichz dané jsou pfijimdny mistnimi rozpocty, z nichz je financovéan dal$i rozvoj
regionu. Nejen JihoGesky kraj, ale i ostatni kraje CR by mohli reprezentovat své RP a
regiondlni produkty ve spojitosti s cestovnim ruchem. Pro vhodnou formu propagace 1ze
vyuzit Ceskou centrdlu cestovniho ruchu — Czechtourism. Dal3i moZnosti financovani
téchto projektii by mohlo zabezpecit Ministerstvo pro mistni rozvoj pomoci finan¢nich
dotaci ze Strukturdlnich fondt EU. Dal§im finacnim zdrojem by mohlo byt financovéani
ze statnitho rozpoctu v ramci Nérodniho programu rozvoje podpory cestovniho ruchu.
Vyjimku netvoii ani spole¢né projekty financované v rdmci pieshranicni spolupréce,
zametfené na podporu cestovniho ruchu s dirazem na zachovavani tradic. Mistni ak¢ni
skupiny by se také mohly podilet na sestavovani programu vcetné aktivit, zaméfenych
v rdmci cestovniho ruchu ve spojeni s RP a regiondlnimi produkty a potravinami.
Integrovany operacni program Cil Konvergence — téma cestovni ruch a kulturni
dédictvi. Zvoleni vhodné uspotfddaného marketingového mixu produktl cestovniho
ruchu, ktery by navrhoval zainteresovani RP nebo regiondlnich produkti do cestovniho

ruchu, pficemz by neméla byt opomijena komplexnost a kvalita poskytovanych sluzeb.
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Uspé&iné zvoleny produkt cestovniho ruchu, jehoZ multiplikaéni efekt by piinesl nejen

piijmy, ale i rozvoj regionu.
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Ostatni zdroje

Metodika pro udélovani znacky ,,Regiondlni potravina*

Smérnice Rady 95/57/ES

Zakon €. 128/2000 Sb.

Smérnice Rady 95/57/ES ze dne 23.11. 1995 o shromaZd’'ovani statistickych informaci

v oblasti cestovniho ruchu, str.16
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