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SPOTREBITELSKA POPTAVKA A TRH BIOPOTRAVIN

SOUHRN

Tato diplomova prace je napsana na téma j8paelska poptavka a trh biopotravin®.
Prvni cast prace je teoreticka, popisuje vyvoj ekologické&tentdélstvi, zakladni
vlastnosti biopotravin a stav stasné nabidky a poptavky po biopotravinactiR:
Druh&cést je prakticka, v niz byla provedena analyza gdpt po biopotravindch na
konkrétnim trznim segmentu za pomoci kvantitatieniBeteni, které fneslo,

s vyuzitim techniky dotazovani, odgal na jednotlivé otazky tykajici se s@snych
spotebnich zvyk a motiva skupiny konzumeiit biopotravin a skupiny konzument
konvergnich potravin.

Z kvantitavni sondy, ktera byla provedena na 12thodaych respondentech,
vyplynulo, Ze rozhodujicim kritériem pro nakup atpbu biopotravin je cena. Od této

veli¢iny je vice¢i mére odvozena téii cela poptavka po biopotravinach.
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SUMMARY

This graduation theses is written on the themeGudrisumer demand and ecological
foods market”. The first part of the work is thearal, describes the development of
ecological agriculture, basic properties of biopratd and the loom of current demand
and supply of biofoods in the Czech Republic.

The second part of the work is practical with inmpéatation of supply of biofoods
analysis in the concrete market segment by meamgantitative investigation, with
came to answers by utilization of interrogative mdor particular questions related to
the current consumer norms and motives of the batgoconsumer's group and
conventional foods consumer's group.

The quantitative sonde which was performed on @@ fdassing informonts resulted
that the dominant criterion for buying and consuoptof bioproducts is the price.
From this value is less or more derivated almosilesdemand on this goods.
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1. UVOD

Biopotraviny jsou fenoménem stasné doby, ktery je uziteé sledovat ze spaenské
perspektivy. Rzné socialni skupiny chapou biopotraviny odliSnynpusobem.
Alternativni Zivotni filosofie se stdva moderni atipbna pro stale&Si paet obyvatel
v dnesni petechnizované spdleosti. Stale vice se setkavame s rezidui Skodlivgch
jedovatych latek v potrava jejich zvySujici se kumulaciiiRladem jsou chemické latky
pouzivané v zewuélstvi a dale také fidatné latky (aditiva), které seaippramyslovée
vyrob¢ pridavaji do potravin. Prodluzuji dobu trvanlivosipravuji a zvyraau;ji jejich
chu’ a barvu. Jsou to tzv. ¢ka“. Nektera z nich jsou neSkodna, jind naopak mohou mit
negiznivy vliv na zdravicloveéka, ktery je konzumuje. Zéna zmisobu Zivota z&na
zmenou stravy. Zdravy Zivotni styl znamena vychazekiwspotebam organismu a
adekvatg je uspokojit. Nerespektovani dopadu potravni pydgma zdravotni stav
¢lovéka méa za nasledek vznik nemoci moderni spaisti (rakovina, srd&i choroby,
degenerativni nemoci, alergie, cukrovka, obezitd.)atle mozna tba stravou —
konzumace biopotravin. Zdrava strava vznik4 jen zadeavém Zivotnim progdi.

Dulezitost je kladena na etické a ekologické vyuZivim prirody.

Obchod s bioprodukty a biopotravinami ifpat poslednim desetileti mezi rychle se
rozvijejici trzni odwtvi. Dostaténa a kvalitni nabidka bioprodukplati jiz fadu let ve
vétSine zemi byvalé Zapadni Evropy za saidepmost. U nas se obchod s timto typem
produkiti rozjizdi pozvolna od devadesatych let a poptavkdipprodukci rok od roku
roste. Ve statistikach je uvedeno, Ze ve druhé vimdo 90. let poptavka zala
dramaticky fist, obvykle se jednalo o doi priristek kolem 20%. Je znamo, Ze zatimco
pramyslove farmy bojuji s masivnimigbytky, ekologiti zenedélci casto neskd pokryt

zajem zakaznik
Tato prace se snazi poukazat na specifické mopigebitelr biopotravin a to, jak jejich

otekavani ve vztahu k biopotravinam néaskedavliviiuji podobu prvovyrobniho,

zpracovatelského a spebniho sektoru ¢R.

-11 -
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V ramci této diplomové prace bude realizovana ktantni empiricka sonda, ktera
s vyuzitim techniky dotazovéaniiipese ¢ast&nou odpo¥d na rozdily spdebnich
motiva skupiny konzumeidt biopotravin a skupiny konzumenkonvergnich potravin.
Ucelem takto omezeného vyzkumu bude zkoumani mutich faktofi a bariér, které

ovliviiuji rozhodovani o nakupu biopotravin.

-12 -
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2. CiL PRACE A METODIKA

Cilem této prace je v ramci objektivnich a subjakiith moznosti (vyplyvajicich zélu
piedkladané prace a vlastnich schopnosti) ugkiitteamostatné Seni. Vedle existujici
charakteristiky vyvoje ekologického zeédglstvi, zakladnich vlastnosti biopotravin a
stavu sotiasné nabidky a poptavky po biopotravinacfiR/ realizovat také fizkum
souwasnych spaebnich zvyk a motiva skupiny konzumeiit biopotravin a skupiny
konzumeni konvergnich potravin. Objektem studie byli speibitelé, kt& Ziji
v Karlovarském kraji a reprezentujizné stupt vzclani, druhy povolani i odlisny
Zivotni styl. Za Gelem zodpo¥zeni uvedené otazky byla usktrigna kvantitativni
sonda, ktera s vyuzitim techniky dotazovariarposkytnout informace pro odpsi na
jednotlivé otazky. Sestavenim standardniho vyzkurmanééstroje (dotazniku) byly
zjiStovany udaje o aktualnim spebnim chovani a dalSi identifikai Udaje, které

ukazuji na aktualni spi@bni chovani f nakupu konveénich potravin a biopotravin.

Dotazniky byly distribuovany nahodiv nakupnim centru Varyada v Karlovych Varech
od 13.3. do 14.3.2008. Byla&ekavana vysoka navratnost, néllmtazniky byly rozdany

a vybrany diplomantkou osobn Cilovou dotazovanou populaci byli obyvatelé
Karlovych Vaf a okoli fiznych wkovych kategorii, podilejici se na nakupu potravin.
Co se tykalo spravnosti vyvani, nenastaly zadné komplikace, jelikoz byl dotla
dostatén¢ srozumitelny. Celkem bylo osloveno 130 nahbdawgbranych respondeint
Zpét bylo vraceno 120 vyplmych dotaznik. Data byla zpracovana a vyhodnocena.

Za elem sestaveni konceptuélniho rdmce vyzkumu bytstpdovdna domaci i
zahranéni literatura zabyvajici se problematikou ekologiot zemidélstvi a

biopotravin. Také odborna literatura a dalSi infatm prameny.
Teoretické poznatky byly ziskavany zejména ze zhiléiteratury pojednévajici nejvice
o ekologickém zegtélIstvi a biopotravinach. Dale jsem vyuZila znalaskanéstudiem

naCeské zertdklské univerzi¢ v Praze — fakudt provozré ekonomické.

(Prace je psana v textovém editoru Microsoft Wdd@2a Microsoft Excel 2003.)

-13 -



SPOTREBITELSKA POPTAVKA A TRH BIOPOTRAVIN

3.TEORETICKA VYCHODISKA EKOLOGICKEHO
ZEMEDELSTVI

3.1 Vyvoj ekologického zem édélstvi

V Ceské republice se vznik ekologického zdiistvi datuje od roku 1990, kdy byly za
sowinnosti Ministerstva zesuglstvi CR, SdruZeni Libera a Svazu PRO-BIO (svazy
sdruzujici ekologické farni@) polozeny zaklady celého systému. Koncem roku0199
byly uvolreny prvni finarini prostedky na podporu vzniku ekologicky hosptidech
podniki. Dotace pokréovaly az do roku 1992 a bylygmé hlavnim divodem natstu
ploch aZ na fiblizng 15 tis. ha. V té dabv CR pasobilo gt svazi ekologickych
zemédelct. Rozhodnuti MZeCR zrusit dotace Zjsobilo v letech 1993-1996 stagnaci
ploch, ale zarove mélo pozitivni vliv na kvalitativni rozvoj ekologické® zentdelstvi.
Rada podnik hospodécich ekologicky jen zivoda dotaci ukotila svouginnost, péet
svazi se redukoval na dva a MZ&R se ¥novalo Fedevsim fipraw metodickych a
legislativnich krok a sjednocovani celého hnuti. V roce 1994 bylo edmlto o
zavedeni jednotné ochranné zndmky pro biopotraaitoyzejména ziovodi marketingu

a zviditelreni produkce na wejnosti. V této dob zaali pasobit naceském trhu #tSi
zpracovatelé a obchodnici a postéime zvySovalo padomi spatebiteii o tomto typu
produkce. (MZ&’R)

Velky vyznam na rozvoj hnuti &a také mezinarodni pomoc. Metodicka pomoc
celos¥toveho hnuti ekologickych zemlcu IFOAM, finanéni i vzdlavaci podpora
Svycarského sdruzeni SVWL, pomoc americké NadacatnBrRockefellerovych
vénovana na zahrafmiiho poradce a hlavniho koordinatora vyvoje pana \Bm
Elzakkera i pomoc &dmecké nadace Heinricha Bolla na vydavani knih arm&ni
systémy pro ekologické zeiwklstvi apod. Poslednimittezitymi kroky pak bylo v roce
1998 obnoveni finami podpory pro ekologické farigéa v roce 1999 vznik nezavislé
kontrolni organizace K.E.Z. o.p.s., kterd je za&wkdodrzovani fisnych pravidel

ekologického hospodani.(www.agris.cz)

-14 -
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Ekologické zensdélstvi je dnes WCR stabilizovany zedulsky systém, ktery je statem
podporovan a je dobrou alternativou vyvoje za#stvi v CR do budoucnosti.(Mz€R)

Tab.¢.1 — Stav ekologickeho zexaelstvi

31.12.2006 31.12.2007
Pocet ekofarem 963 1318
Vyméra zemédélske pady 281 535 312 890
v ekologickém zenddélstvi (ha)
Podil ekologickeho zer&délstvi na 6,61 7,35
celkové vynEie zenédélské pady
(%)
Vyméra orné pudy (ha) 23 478,57 29 5052
Vyméra trvalych travnich porosti 232 189,53 257 899
(ha)
Vymeéra trvalych kultur (sady) (ha) 1 195,61 (sady + 1625

vinice)

Vyméra trvalych kultur (vinice) (ha) 245

Pramen: Mz&'R

Tab.¢. 2 -Vyvoj vymery zenedilské mdy v ekologickém zeklstvi CR

Potet podnikii Vyméra zemeédélské | Procenticky podil ze

Rok celkem piady v EZ v ha zem. pidniho fondu
1990 3 480 -

1991 132 17 507 0,41
1992 135 15 371 0,36
1993 141 15 667 0,37
1994 187 15 818 0,37
1995 181 14 982 0,35
1996 182 17 022 0,40
1997 211 20 239 0,47
1998 348 71 621 1,67
1999 473 110 756 2,58
2000 563 165 699 3,86
2001 654 217 869 5,09
2002 721 235 136 5,50
2003 810 254 995 5,97
2004 836 263 299 6,16
2005 829 254 982 5,98
2006 963 281 535 6,61
2007 1318 312 890 7,35

Pramen: Mz&'R
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Obr.¢.1 Vyvoj vymery zentdélské mdy v ekologickém zeguélstvi CR
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Pramen: Mz&'R

Tab.¢. 3 -Podil jednotlivych kultur na celkové vyiife ekologického zesaélstvi (%)

rok rok rok rok rok rok rok
Plochy | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 2005 2006 2007
Orna
pada | 8,78 8,31 7,70 750 | 81 8,34 9,43
TTP 89,69| 90,13| 90,84 89,40 824 82,5 82,42
Trvalé
kultury | 0,45 0,38 0,36 0,40 | 0,30 0,42 0,60
Ostatni
plochy | 1,08 1,18 1,08 270 | 9.2 8,74 7,55
Celkem | 100 100 100 100 100 100 100

Pramen: Mz&' R
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3.2 Legislativa ekologického zem édélstvi

K této problematice se na strankach M#R uvadi:*V roce 2000 byl schvélen zakon o
ekologickém zerélstvi ¢. 242/2000 Sb., ktery je v souladu s legislativdd. Zakon
stanovil pravidla pro ¢stovani rostlin a chov hospaglych zvtat, dale pro zpracovani,
dovoz, vyvoz a ozrimvani bioprodukt a biopotravin ¥etné vSeobecnych pozadavlka
kontrolnich postug.

S &innosti od 30.12.2005 #Zal platit zakon¢. 553/2005 Sb., kterym seémi zakon
¢.242/2000 Sb., o ekologickém zemdlstvi. Smyslem novely bylo vypustit ze zakona
¢.242/2000 Sb. v8echna ustanoveni, kterd jsou dunplis evropskou legislativou EZ
(naizeni Rady (EHS) 2092/91 o ekologickém 2dutstvi). Doslo tak ke zjednoduSeni
legislativy ekologického zewdIstvi. Uplné zgni zakonaé¢. 242/2000 Sb. vyslo ve
Shirce zakot jako zakon¢ 30/2006 Sb., dne 2.2.2006. Snnosti od 1.2.2006 Zala
také platit nova provadi vyhlaSka MZe:. 16/2006 Sb., ktera nahradila vSechny dosud
platné prova&ci vyhlasky k zakonw. 242/2000 Sb. Od 1.2.2006 jsou tak zruSeny
provadci vyhlaskyc¢. 53/2001 Sb., 263/2003 Sb. a 174/2004 Sb. V réegeslativnich
zmen doslo k vyraznému zjednodusSeni pravnitgdpisi pro EZ.

Od roku 2006 se z#nil postup i registraci v ekologickém zetdélstvi. V praxi je
nezbytné postupovat tak, Ze Zadatel fie@ zkontaktuje kontrolni organizaci, kterou si
vybere, pihlasi se u ni ke kontrole a certifikaci a uEaws ni smlouvu o kontrole.
Kontrolni organizace poté provede vstupni kontr@lodniku a vystavi fislusné
potvrzeni, které tvé prilohu Zadosti o registraci, ktera se podava na MZslost o
registraci ma rozsah 1 strany A 4. V &asné dob si ekologéti podnikatelé if
kontrolnich organizaci (KEZ o.p.s., ABCERT GmbH @knt CZ, s r.0.) je bude
kontrolovat. VSechny organizace jsou pro svomnost povieny MZe a jsou
akreditovany podle noretiSN EN 45 011 &SN EN ISO/IEC 17020 dve CSN EN
45 004).

Zcela nova pravidla budou platit podle fizani EU o ekologickém zemklstvi
¢.834/2007/ES, které rusSi a nahrazuje od 1.1.2009zevd 2092/91/ES v oblasti
ozna&ovani biopotravin. Biopotraviny budou muset byt pok oznaeny logem EU
véetrg informace o pvodu surovin, zda pochazi pouze z jednoho stata, kagy

-17 -



SPOTREBITELSKA POPTAVKA A TRH BIOPOTRAVIN

suroviny vyprodukovany v ramci stAEU, nebo zda suroviny pochazi Zetich zemi.
Pro biopotraviny pochézejici zéetich zemi bude pouzivani EU loga a informace o
puvodu dobrovolné. Kazda biopotravina bude muset fogwinné ozna&ena kdédem
kontrolni organizace ekologického z&dwlstvi, ktera ji certifikovala. | nadale budou
pouzivana narodni nebo soukroma loga pro @aréni biopotravin. Slovni oztani
~ekologicky" a ,biologicky”, wetrg jejich odvozenin jako ,bio" a ,eko" bude mozné
pouzivat pouze na obalech biopotravin. To platipgdle sogasného nidzeni (EHS)
2092/91 a oznmvani klasickych potravinémito vyrazy je ze strany Mzefigre
postihovano. Hlavnim cilem pravidel v oblasti osmani biopotravin je zlepsit

informovanost spoebiteli a ulelit spo¥ebitelim identifikaci biopotravin na trhu.”

3.3 Statni podpora ekologického zem édélstvi

Rychly rozvoj ekologického zeftélstvi a ifist patu ekologickych farem v poslednich
letech byl zfisoben pedevsim obnovenim statni podpory, ktera jéeské republice
s ctyiletym preruSenim v letech 1993 — 1997 poskytovana od kaiae1990.

Od roku 2007 je podpora ekologickym z&Récum vyplacena v ramci Programu rozvoje
venkova 2007 — 2013 (do r. 2006 dotpodpora EZ jako agroenviromentalni dpat
vramci Horizontalniho planu rozvoje venkova). Reog rozvoje venkova byl
definitivné schvéalen ze strany Evropské komise, ktera se ipodifinancovani plateb z
80%, zbyvajicich 20% je hrazeno ze statniho rézpoR.(MZe CR)

Tab. ¢. 4 - Vyplacené finami prostedky — dotace na plochu iazenou do
ekologického zewudélstvi v letech 1998 — 2007

Rok Vyplacené finartni prostiredky
1998 48 091 000
1999 84 168 000
2000 89 101 971
2001 167 966 104
2002 210861 131
2003 230 810 809
2004 292 200 000
2005 285 828 855
2006 304 995 064
2007 zazadano o 540 395 786

Pramen: Mz&'R
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3.4 Akéni plan CR pro rozvoj ekologického zem édélstvi do roku
2010

Vzhledem Kk vyvoji ekologického zefklstvi v EU vypracovalo Ministerstvo
zemedeIstvi CR tzv. akni plan.
Obecnym cilem je dynamicky se rozvijejici sektoolegického zersdélstvi, ktery

spojuje zajmy zegtlce, vyrobce, obchodnika a spedtitele.

Hlavni cile akniho planuCR jsou nasledujici:

. Posilit postaveni ekologického z&milstvi v CR

. Zvysovat pozitivni vliv ekologického zemklstvi na girodu a krajinu

. Zajistit Zivotaschopnost ekologickych farem

. Zvysit konkurenceshopno&tského zewruelstvi v EU

. Zvysovat divéru varejnosti v ekologické zesaklce

. Propagovat Zivotaschopna venkovska hosfsidia

. ZlepSovat Zivotni podminky a welfare gatichovanych na ekologickych farmach
. Zajistit ochranu produkt ekologického zewuélstvi pred kontaminaci geneticky

modifikovanymi organismy

. RozSfovat hospod&kée aktivity s vySSiiidanou hodnotou

. Prispét prostednictvim ekologické produkce k ochéarajmi spotebiteld

. Posilovat pozitivni vnimani kvality biopotravinspotebiteli

. RozsStovat trh s biopotravinami, s rostoucim trhem zefgidvat produkci a

zpracovani produktekologického zeguélstvi

. ZlepSit odborné poradenstvi, &avani a vyzkum v ekologickém zédglstvi

. Dosdhnout vroce 2010 podil cca 10% gd¥tské pidy v ekologickém
zenedélstvi na celkové vyrre zenddélské pidy
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Priority ak¢éniho planuCR:

1.Vztah ekologického zerédélstvi k zivotnimu prostiedi a poho@ zvirat(welfare)

Vazba ekologického zeftélstvi na ochranu Zivotniho praetli je Siroce chapana jako
cesta kudrzitelnému rozvoji. Pohoda fati je jednim ze =zakladnich prinéip
ekologického zewudélstvi, ktery v poslednich letech nabyva na vyznaandilezitosti.
V ramci akniho planu je zdérazreno zlepSovani Zivotnich podminek a welfareratvi
piedevsim prosednictvim zlepSovani chovatelskych technologii @iwy zvirat jako
faktoni ovliviiujicich nap. kvalitu produkce. Vyrazny je ndst zajmu spdebiteli o

kvalitu potravin ve spojeni se zachovanim a zlepgom Zivotniho progedi a krajiny.

2. Posileni divéry spotrebitele — propagace

Posileni dvéry spotebitele a zajigni trvalé informovanosti o otdzkach ekologického
zemedIstvi a ekologické kvality potravin se povaZzuje pavorady uUkol. V této
souvislosti je dlezité vyswtlovat spotebiteli zakladni rozdily mezi ekologickym a
konvertnim zentdélstvim a mezi biopotravinami a konwerimi potravinami. Zarove
je nutna prevence situaci, ve kterych jwata ztracena. Pro posileniwtry spotebitele
v ekologickém zewrudélstvi je dilezité zajistit absenci geneticky modifikovanych
organisnii v EZ, v op&ném gipadt bude divéra spokebiteli ztracena. Sptgbitelé ve
vétsSine pripadi odmitaji geneticky modifikované potraviny konzurabe pozaduiji jejich
zna&eni. Lze pedpokladat, Ze z tohotardodu budou mit na trhu komparativni vyhodu
praw biopotraviny, které sptgbitelé aktivé vyhledavaji také proto, Ze neobsahuji

geneticky modifikované organismy.

3. Zpracovani a marketing

Otazka zpracovani a marketingu produkkologického zewguélstvi je hodnocena jako
jedno z nejslabsich mist, které jeckNé pro rozvoj EZ \CR. Je nezbytné zajistit
podporu sdruzovani producénti zpracovaté, podporovat regionalni zpracovatele,
pusobit na prodejce. Také je Zadouci podporovat tieeslo zpracovani biopotravin,
provadt prizkumy trhu a marketingové studie aramit problematiku zpracovani a

marketingu do Kodexu ekologického z&féstvi, vyroby a prodeje biopotravin.
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4. Schopnost podnikat a ekonomické zivotaschopnost

V ekologickém zergdlstvi CR je nejvice rozvinuta produkce obilovin, bylinhyaji a
koreni, mléka a migych vyrobki a howziho masa. Producentzeleniny, ovoce,
olejnin, nebo vefového a dibeziho masa je velmi malo, také celkova plocha ptioky
je nedostata. Zpracovatelsky sektor dosud nedosta@tezareagoval na soéasny
rozvoj ekologického ze#dglstvi, mnoZstvi a sortiment proddkEZ, jen velmi malo
podniki  se dosud za#ilo na jejich zpracovani. Pro zvySeni ekonomické
Zivotaschopnosti farem je ukbzité vyuzit také regionalni dimenzi ekologického

zenedélstvi, nag. vyrobu regionalnich specialit nebo agroturistiku.

5. Vyzkum — vzdlani — poradenstvi

Vzdélavani a poradenstvi v ekologickém zelistvi neni dostate¢ ieSeno. Pro
zlepSeni této situace je nezbytné rbz$iabidku vzdlavacich a poradenskych aktivit,
zajistit jejich dobrou profesionalni Uravea zvysit zdjem o dast v nich. Aktualni
informace z oblasti ekologického z&dlIstvi je t#eba zpistupiovat vice zfsoby tak,
aby byly vSeobecnh dosazZitelné. Lépe koordinovat aktivity jednotliycitvai Mze
s vyzkumnymi pracovisti a nevladnimi organizacema@ké se navrhuje vyuZit v oblasti
vzklavani a poradenstvi technické a odborné zézetedrith zersdélskych Skol a

univerzit @i poradani odbornych semina pii vydavani @ebnich texi apod.

6. Nastroje politiky — politicka reSeni

Akéni plan pro ekologické zetdélstvi je vyznamnym nastrojem statni politiky v odiia
rozvoje EZ. Bijeti alkéniho planu pro rozvoj ekologického zemistvi zaklada moznost
obhajoby poZzadawkCR na vy33i podpory ze spotgich zdrofi EU v oblasti Il pilte
spol&éné zemdelské politiky a strukturalni politiky. Také se nauje vyuZivat
biopotraviny statni spravou. Zde je nutné jedn@nitstnand statni spravy zabyvajicich
se problematikou EZ se zastupci prodejen a jidelergazeni biopotravin do jejich

sortimentu.

Na rist trhu s biopotravinami bude mit zajisté pozitivtiv UspESny start pislusnych

programi Akéniho planu rozvoje ekologického zedistvi, predevSim informéni a
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vzklavaci kampa o ekologickém zegtlstvi a biopotravindch , féna na spotbitele.
(Akéni planCR do roku 2010, 2004)

3.5 Vyvoj ekologického zem édélstvi v EU

Za posledni d¥ desetileti se plocha ekologicky @bdvané zersdélské pidy v Evrog
rozStila ze 100 000 hektama 5,4 mil. hektair.

Belgie - v roce 2002 zde bylo 710 farem s certifikatemalelické", které hospodtiy
na 1,78% zewuglské pidy v zemi. Pimérna rozloha ekofarmy je 30,4 hekiafarmy se

vétSinou zabyvaji chovem skotu.

Dansko -v roce 2002 zde hospaila 717 ekofarem na 235 136 hektarech &e¥tské
pudy, tj. 5,5% z celkové vysmy. Dansko pdaf mezi zemt EU s nej¢tSim podilem
ekofarem na celkovém pi farem. Produkce se z#fje predevsim na mléko a chov

krav bez trzni produkce mlékasgtovani objemnych krmiv a obilovin.

Estonsko -v roce 2002 hospotito 583 farem na 30 263 hektarech zekiiské pidy tj.
3,02% celkové vyrry. VétSina ekofarem mé smiSenou vyrobu, chov skotu a ovc

Finsko —v roce 2002 bylo za ekologicky obhospsmanou fidu uznano 7% celkové

zentdélské pdy.

Francie - vroce 2003 byla plocha ekologického zekistvi 7,86% z celkové
zentdelské pidy a paet ekologickych farem byl 11 377. Ekofarmy jsotegevsim
zantieny na trvalé travni porosty a na orné@gse stuji hlavé obiloviny, olejniny,

lusteniny, ovoce, zeleninu, hrozny a krmné plodiny.
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Irsko — pati mezi zaostavajici staty v rozvoji ekologickéhanzeglstvi. V roce 2002
bylo vyuZito jen 30 tis. hektarpro ekologickou produkci, coZ se rovna 0,7% cefo

vymery. Hlavni ekoprodukty jsou zelenina, miéko, Boiva owi maso.

Itélie - ma& ze vSech evropskych zemi r$Vv rozsah ekologického zeédglstvi. Ve
swtovém nEfitku je na tetim mist za Australii a Argentinou. V roce 2002 hospidlda
na 1,2 mil hektar asi 50 tisic ekofarem. Jedrietina koprodukce je tena pro export.
Na ekologické zeguélstvi navazuje agroturistika, v stasné dob je v ltalii pri

ekofarmach asi 700 rekrgdch za&izeni. Vyrabi se hlawnovoce, zelenina, olivovy olej

a syry.

Kypr - vroce 2002 ekologicky hospdilana 166 hektarech zefdélské pidy, asi 45
ekofarem. Hlavni ekologické produkty jsou obilovingelenina, ovoce, hrozny,

aromaticke byliny, olivy a olivovy olefaj.

Litva — pocet ekofarem je asi 700 tj. cca 0,5% zedbské pidy. Hlavni ekologické
produkty jsou pSenice, Zito, ovesineen, I€ivé rostliny, ovoce, zelenina a mléko.

LotySsko —pisobilo 550 ekofarem, hospddg na 24,5 tisicich hektarech zédglskeé
pudy, tj. 1% z celkové vyrry. Ekofarmy g@stuji kukuici, brambory, zeleninu a také se

vénuji chovu dojnic.

Lucembursko -ekologickym zemadélstvim se zabyva 50 farem, které hosgodaa 2
tisicich hektarech zetdélské pidy. Ekologicky vyrobena zelenina topolovinu

veskeré produkce zeleniny.

Madarsko —ekologické zergdelstvi provozuje asi 1000 farem a obhospgoglal,77%
zentdelské pdy. Spotebitelska poptavka po biopotravinach je slab&tSivia
ekologickych produkt (az 95%) se vyvazi. Produkce je z#ema hlavi na pSenici,

olejnici, kukuici, lus€niny, ovoce, zeleninu, med.

Malta —ekologické zerddelstvi se neprovozuije.
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Némecko - v roce 2002 hospodito 15 626 ekofarem na téth 697 tisicich hektarech
zentdélské pdy, tj. 4,06% z celkové vy#ny. Vroce 2003 pimérna vyngra
ekologickych podnilk dosahla 44,6 hektarzentdeélské pidy. Ekofarmy se f@devsim
sousted’'uji na péi o louky a pastviny, produkci ludtin, ovoce, zeleniny, chov skotu,

ovci a koz.

Nizozemi -v roce 2002 zde hospaddla 1560 ekofarem na 2,10% ze&ddlské pidy. 45%
ekologické produkce tid ZivociSné vyrobky, 24% zahradnické vyrobky a 22% ostatni

hlavni rostlinné vyrobky.

Polsko - v roce 2003 bylo zaregistrovano 1 977 ekofareri9@@, vSech hospodstvi),
které hospoddly na 53,5 tisicich hektarech zéddlské pidy, tj. 0,29% zeredélske

pudy v zemi.

Portugalsko - na konci 90. let zde zaznamenalo ekologickésrstvi rychlou expanzi.
Patet farem se zvysSil ze 73 vroce 1993 na 1 059 & r2@02. Rimérna ekologicka
farma hospod& na 81 hektarech, konvem farmy na 9,2 hektarech zeddlské pidy.

Vyroba ekologickych produlitse zvySuje, aleist domaci spoeby zaostava. Hlavnimi

obory ekologické produkce je obhosptmaani luk, pastvin, gstovani oliv a obilovin.

Rakousko —-ma nejsilijSi ekologické zewrdélstvi v EU, hospoda ténmsf na 10%
zentdélské pidy. V sokasné dob ekologicky hospodaasi 20 000 podnik Hlavnimi

produkty jsou ho¥zi maso a mléko.

Recko - zde méa ekologické zemklstvi ve srovnani s ostatnimi staty EU zanedbatelno
Glohu. Ekologické farmy se v roce 2002 podilely aeddkovém pétu jen 0,74% a na
zentdelské mde 0,81%. Jde o velmi mala hospaéstai, ktera hospodav praméru na
4,8 hektarech zefdélské pidy. Hlavnimi produkty jsou olivy, olivovy olej, vin

citrusové ovoce, miié produkty, ovi a kozi mléko, maso.
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Slovensko -ekologické zerddélstvi tvaii 58 706 hektdr, tj. 2,4% z celkové vygry
pudy a z toho zaujimaji plodiny na ornédd® 20 706 hektar a 37 782 hektéartrvalé
travni porosty. ¥tSina vyrobenych ekologickych prodiltie na export do EU.

Slovinsko - vroce 2002 hospotito 1 150 ekofarem, které obhospookaaly 1,34%
celkové zemdélské pidy. Hlavnimi produkty jsou ovoce, zelenina, vinoydzi maso a

mléko, o¢i a kozi maso a mléko.

Sparlsko - ekologicky obdlavana fida je 665 055 hektar(2,5% celkové rozlohy
zentdélské pidy). Ptimérna ekofarma hospotiana 28 hektarech zewmklské pidy,

pramérna velikost farmy konvemi je 18 hekta.

Svédsko - vroce 2002 zde hospaila 5268 ekofarem na 214 000 hektarech
zentdélské pudy (6,97% zerddélské pidy). Ptimérna farma zabira 40,6 hekiiaz nichz

67% zabiraji plochy s trvalymi travnimi porosty@2@ obiloviny.

Velka Britanie - predstavujeiteti nej\tsi odbytovy trh po USA a &iecku. V roce 2002
zde hospoddo 4 057 ekofarem na 724 tisicich hektaredidyp ( 4,59% z celkové
vymery zemdélské mdy). (Cervenka, Koviova, 2005)

3.6 Ekologické zem édélstvi a biopotraviny ve sv  été

V celos¥tovem nefitku je ekologicky obhospodavano témsit 31 miliomi hektaf
zenedélsky vyuzivanych ploch na celkem 633 891 ekologatkyfarmach. Nejtsi
plochy v systému ekologického z&milstvi se nachazeji v Australii, ArgendinCiné a
USA. K nejwtdimu néiistu ekologickych ploch doslo za posledni dva rokySA, Cing,
Kanadt, Argentirg, Itdlie a Polsku. Celogtovy odbyt biopotravin dosahl hranice 30,9
mid. EUR a biopotraviny tvd nejrychleji rostouci segment trhu s potravinahiejvic
peréz utrati za biopotraviny sp@bitelé ve Svycarsku, USA a Singapuru. N&

evropsky trh s biopotravinami je whhecku, ndsleduje Velka Britanie, Itdlie a Francie.
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Nejvetsi podil biopotravin na sp@he potravin je v Rakousku (5,7%) a Svycarsku
(4,5%). Svyc# maji také nej¥tsi spotebu biopotravin na obyvatele a rok (103 EUR).

(www.agronavigator.cz/ekozem/)
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4. ZAKLADNI VLASTNOSTI BIOPOTRAVIN

Biopotraviny jsou potraviny vyrobené z tzv. biopuéthi. Bioprodukty jsou suroviny
rostlinného nebo Ziwesného fivodu, které se ziskavaji v ekologickém zedstvi.
Dulezitou vlastnosti bioproduktje sniZzeny obsah nezadoucich kontaminujicich latek
(reziduich pesticid, umglych hnojiv, potravinovych aditiv, é€kych kowi). Oproti
konvertnim potravindm maji zvySeny obsakkterych Zivin (vitamif, minerdlnich
latek), vySSi obsah vlakniny, vyragsi senzorické vlastnosti (cthuwving). Naopak
nevyhovujici je omezeny sortiment a vysSi cenaregtani s konveimimi potravinami,
kterd souvisi s vysSimi naklady. Kazdy takovy vglobnusi mit ostdéeni o mivodu
bioproduktu. Bioproduktem fize byt napiklad zelenina, ovoce, obiloviny, Id&iny,
olejniny, ale také mléko, vejce nebo iata v kusech. Biopotraviny jsou ozeaé
grafickym znakem BIO (pdfpadt jeho schvalenymi modifikacemi) s napisem ,Produkt
ekologického zewtilstvi.“ (viz obr. ¢.2). Tato zné&ka zargduje, Ze produkty byly
kontrolovany na kazdém kroku od vyrobce az ke knému spdebiteli. Sprava
oznaeny bioprodukt neséislo kontrolni organizace: CZ-KEZ. Z&ka BIO Produkt
ekologického zewrdélstvi ozn&uje pouze takoveé potraviny, které pochazeji z akoky
hospodécich farem. Na&hto organickych farmach jsou suroviny produkovaogle
zésad, které jsou stanovenysmymi gredpisy a WCeské republice upraveny zakoném
242/2000 Sbh., o ekologickém zedlstvi. Ozn&ovat potravinu, na kterou nebylo
vydano oswdceni o biopotravié slovem ,bio“ nebo ,eko" nebo grafickym znakem a
jakymikoli udaji poukazujicimi na ekologicky, omjaky, prirodni¢i biologicky zpisob

vyroby, je zakazano.

4.1 Certifika éni organizace pro bioprodukty v CR

Pravidla ekologického zefdélstvi a vyroby biopotravin jsou jasnupravena nasi
i evropskou legislativou (Zakoti 242/2000 Sb., N&eni Rady (EHS) 2092/91), jejich
dodrzovani je tak garantovano statem. Ministersteotdélstvi powtuje kcinnosti

kontrolni organizace, kter&imo na ekologickych farmach a ve vyrobnach biopdtra
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dodrzovani pravidel kontroluji. Certifikovanou bapavinu pozna sptebitel podle
narodniho loga ,BIO* a kdéduifslusné kontrolni organizace, kterymi jsou KEZ .p.
ABCERT GmbH a BIOKONT CZ, s r.o0. Biopotraviny mohbyt ozn&eny také logem
EU, jehoZ pouziti na obale biopotravin je od rokKi02 povinné pro vSechndlenské

staty EU.(www.asz.cz)

Obr. & 2 — Celostatni zmeni ekologického zewdIstvi a biopotravin v CR

‘ =ril\
| PRODUKT EXOLOGICKEHO ZEMEDELSTVI |

Pramen: www.biospotrebitel.cz

Tato znamka se smi objevit jenom na produktechékbgly vyrobeny v souladu se
zédkonem ¢. 242/2000 Sbh. o ekologickém zemdistvi. Nad dodrZzovanim zésad
ekologické produkce bdi nezavisla kontrolni orgaoc& Garantem ochranné znamky

BIO, rwici za jeji spravné pouZiti, je Ministerstvo zekistvi CR.

Biopotraviny vyprodukované v Evropské unii mivajoie loga narodnich kontrolnich

organizaci také logo biopotravin EU.

Obr.¢. 3 — Zn&eni biopotravin pro staty EU

'P:Nnc me, ", "

{
ety

Pramen: www.biospotrebitel.cz

'v"'d

KEZ

Obecré prosgsna spolénost podle zakond. 248/1995 Sb.byla zaloZena v roce 1999
Svazem producefit a zpracovatél biopotravin PRO-BIO, Nadaim fondem pro
ekologické zerddélstvi FOA a Spolkem poradekologického zewudélstvi EPOS.
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Kontrola a certifikace podnikatgljejich produki a vyrobki (oswdéovani) je provagha
na zéklad powieni Mze podle § 29 zakona 242/2000 Sb., o ekologickém
zenedelstvi v rozsahu tohoto zakona ail@ni Rady (EHS§. 2092/91 o ekologickém
zentdélstvi a krmu se vztahujicim ozgavani zemdélskych produki a

potravin.(www.kez.cz)

ABCERT

Vykonava kontrolni¢cinnost v oblasti ekologického zeédglstvi a biopotravin s
powienim MZeCR.

Zahrnuje nasledujici oblasti:

. kontrola a os¥dcovani bioprodukce dle zakora 242/2000 Sb. o ekologickém

zemedelstvi

. kontrola dodrZzovani N&eni Rady Evropské unie o ekologickém ze&istvi ¢.
2092/91

. kontrola podle skrnic narodnich a mezinarodnich organizaci, jaka Bioland,
Demeter, Naturland, NOP, QS, BioSuisse atd.

. kontrola na zakladstandard jako nap. Eurepgap/IFA

. oswdcovani vyrobnich a prodejnich pravidel dle pozadavbchodnich
organizaci

. owerovani znéeni “bez pouziti GMO”

Nabidka sluzeb firmy ABCERT se za&inje na oswdcéovani produki ziskanych v
systému ekologického zefelstvi v podnicich, které se zabyvaji:

- péstovanim a chovem

- zpracovanim

- dovozem

- obchodem

- skladovanim

Kontrolni ¢innost roviz zahrnuje o¥fovani vyrobd@ a zpracovatél krmiv pro
ekologické chovy zvat, coz vyplyva z pozadavku Nzeni Rady EU o ekologickém

zenedelstvi ¢. 2092/91.(www.abcert.cz)
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BIOKONT CZ, s.r.o.

Spolgnost je powiend Ministerstvem zetdélstvi CR vykonem kontrolni a certifikani
¢innosti v systému ekologického zeaslstvi podle zakona 242/2000 Sb., o ekologickém
zentdélstvi a Naizeni rady 2092/1991 o ekologickém zekistvi. Je akreditovana
Ceskym institutem pro akreditaci 0.p.s. Praha (ndiraétreditani organ) jako:
Certifikaéni_organ¢. 3159 (CO)- predmeétem akreditace je certifikace bioprodiakt

biopotravin a procesu vyroby bioprodutlkt biopotravin

Inspekni organé. 4039 (10)— predmétem akreditace je provadi inspekni ¢innosti

organu typu A v procesu vyroby bioprodaktbiopotravin, dovoi bioprodukfi a
biopotravin ze ietich zemi, smluvnich dodavek, zpracovani krmivrarkch sngsi,

hnojiv, komposit a substrai (www.biokont.cz)

4.2 Systém kontroly a certifikace

Skute&na ekologicka kvalita a pravost biopotravin a bamjukti je zardena nezavislym
certifikatnim a kontrolnim systémem. DodrZzovani stanovenycavigel je pisns
kontrolovano.Kontrola probiha na vSech stupnichobyr a zpracovéni. Ekologi
zenedelci, zpracovatelé biopotravin i obchodnici s biagukci jsou zéazeni do systému
nezavislé a neptrzité kontroly. Nejméh jednou za rok se provadadna ohlaSena
kontrola. Také se provadi neohlaSené kontrolyéqau dvojiho druhu:

1. n&izené (jsou cilené a vyuzivané kigadech problematickych podiikhebo pokud
vznikne podeteni z nedodrzovani platnych pozadavkebo na pouziti nepovolenych
prostedki ¢i postupi)

2. namétkoveé
Kontrola a certifikace jsou persondlrodcleny. Vysledky kontrol, které provadi

Kontrolni odaleni KEZ, posuzuji pracovnici Certifikaiho od@leni KEZ. Odepeni

vydani os¢dceni a udleni napravnych opini je v pravomoci KEZ.
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Kontrolni oddleni

Skladd4 se z dkolika hlavnich¢innosti. Pat sem inspekce Zadatebh ekologickych
podnikateli (provadni kontrol), odborné posuzovani a vyhodnocovaniogtdo
registraci, planovani a koordinace kontrotirinosti, gidélovani podnik inspektoim
ke kontrolam, sledovani pini termini, vykon a vyhodnocovani kontrol, dohled nad
¢innosti inspektar, priprava podkladl pro oddéleni certifikace pro rozhodovéni o

oswdcovani, vyhodnocovani a zpracovani statistik a $kahespektod.

Certifika¢ni oddleni KEZ
Sklad4 se z &kolika hlavnich¢innosti, jako jsou analyzovani a posuzovani vysiedk

kontrol, vydavani ossd¢eni, odepeni vydani ostdéeni o biopotravinach, potvrzovani
oswdcovani pro prodej na zakladzadosti ekologického podnikatele, vyrobce

biopotravin nebo distributora a Ze@iovani seznahoswdcenych biopotravin.

K provadni dozorovécinnosti si ministerstvo zegdélstvi zizuje Certifikani vybor
Ministerstva zer&dgIstvi.

4.2.1 Kontrolni system ekologického zem  édélstvi v CR

Dozor vykonava Ministerstvo zemlstvi jako statni dozorovy organ nad dodrZzovanim
zdkona o ekologickém zewflstvi u ekologickych podnikatél a subjeki

zpracovavaijicich, dovazejicich a usgcich do olthu ekologické potraviny.

Dozorové a kontrolni organy maghkolik ukoli.

1. Dozorovy organ:

- schvalovani kontrolniho pracowst

- dozor nad kontrolnim procesem

- evidence a registrace podiik

- ukladani sankci za zavazn@gtupky

- ucklovani zmocaini k prodeji bioproduki ze tetich zemi

- podavani zprav komisi EU
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2. Kontrolni organ:

- hldSeni podniku dozorovému organu
- vykonavani kontroly v podnicich

- certifikace

- ukladani sankci za mengeptupky

- podavani zprav dozorovému organu

Druhy kontrol
1) Vstupni kontrola — provadi se u podnik které podavaji Zadost o registraci,

nebo u podnik, které vyznam&zvysuji vyneru pady ekofarmy.

2) Radné kontroly — celkova kontrola podniku se provadi miningjedenkrat
ro¢né a jedna se o ohlaSenou kontrolu, protoze inspekitasi termin kontroly
predem.

3) Namatkové kontroly — jsou ¥tSinou provadny mimo ¢asovy harmonogram
kontrol. Mohou byt ohlasené nebastji neohlaSené.

4) Narizené kontroly— mohou byt ohlaSené nebo neohlasené. Pigivea \&tSinou
u problémovych podnik kdyZz vznikne podéeni z poruSeni pravidel
ekologického zewtélstvi, nebo jefeba o¥fit pInéni uloZzenychti dohodnutych
napravnych opa&teni.

5) Revizni inspekce— provadji se na zaklatl pisemné zadosti, stiznosti neho p

odvolani ekologického podnikatele.

Kontrolu provadji zvla¥® vyskoleni inspekt, které schvalil Certifikéni vybor
ministerstva zerdélstvi.

Kontrolou se rozumi ziskavani informaci o stavudshestup, procef, za&izeni a
vyrobki se specifickymi a vSeobecnymi pozadavky zakonarowdokci vyhlasky o
ekologickém zerlstvi. Vysledky kontroly jsou inspektorem zaznanmgna inspekni
zpraw a slouzi jako podklad pro rozhodovani o certifikbioprodukti a biopotravin.
Kontrola je provadna u vSech subjekt které jsou u ministerstva zédglstvi prihlaseny
nebo registrovany jako ekolagi podnikatelé. {ervenka, KovEova, 2005)
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4.2.2 Certifikace

Certifikaci se rozumi potvrzeni, Ze vyrobek a psoeho ziskani vyhovuje specifickym a
vSeobecnym pozadafin zadkona a vyhlasky o ekologickém zelistvi. O vydani
certifikatniho os¥déeni rozhoduje Certifikani oddtleni KEZ. Vroce 2003 bylo vydano
v CR celkem 694 oswdieni o mivodu bioproduktu a 359 o&dteni o pmivodu

biopotraviny.

V souwasné dob existuji v ekologickém ze#dIstvi a vyrol& biopotravin 4 certifikani
programy, které provadi KEZ, o0.p.s.:
1) Zakladni certifikéni program

%

Jde o zékladni program podle zakona o ekologickémedlIstvi ¢. 242/2002 Sb.,
kterym KEZ pIni své z&vazky, coz je kontrola ekdddgho zemidélstvi a vyroby
biopotravin.

2) Certifikatni program BIO

Jednd se o certifikaci produktpochazejicich z ekofarem, které neésfil definici
bioprodukfi a biopotravin. Tento program je poskytovan za tipla je sluzbou
vyrobaim a jejich zakaznikn ekologickym zerdélcam. Usnaduje jim orientaci na
trhu povolenych vstup do ekologického ze&délstvi. Zajemce o osdceni takovych
vyrobki podava zadost o certifikaci. Vyhovuje-li Zadostipinkam programu, je s nim
uzavena licedni smlouva, je zaregistrovan uiddu pamyslového vlastnictvi a
kontrolni organ podnik Zadi do kontroly. Na tyto vyrobky se certifikaty \&uhji na

zaklad inspekce a plati jeden rok.

3) Program Ceska kvalita”

Znatka Ceské kvalita je v ekologickém zédélstvi a vyrols biopotravin pouZivana v
ramci statem podporovaného narodniho programu. Jeflem je podpora
podnikatelskych subjekt Je to dopikovy certifikatni program s cilem zlepSit propagaci
¢eskych ekologickych vyrolikna trhu.
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4) Program certifikace podle IFOAM

IFOAM (Mezindrodni federace hnuti ekologickych zelict). Tento program
ekologickym podnikatéim umoziuje ziskat certifikaci dle poZadavkIFOAM. Je
potrebna pro vyvoz bioprodukia biopotravin doretich zemi, které nejsaleny EU.

4.3 Ceny biopotravin a konven ¢€nich potravin

Za nakup slozeny zétyriceti bizré¢ kupovanych potravin utratite v bio kvalizhruba

80% vice nez za stejny nakup kon¥eith potravin.(www.agronavigator.cz/ekozem/)

Je znamo, ze biopotraviny jsou drazSi nez potyavdrkonverniho zengdglstvi
z ngkolika davodi:

- ekologicka produkce jgasow nara:néjSi a vyzaduje mnohem vice lidské prace

- vyroba m& charakter hlaynmenSich farem, zpracovavaji se mensi mnozstvi
raznorodych vyrobk

- produkty se zpracovavaji sezpnodpada tedy chemické ofati ped
skladovanim, zpracovanim a expedici

- pfi vyrob¢ a zpracovani se nepouZzivaji syntetickiglgvky a stabilizatory, proto
je technologie mnohem n&@jSi a tim stoupa i riziko ztrat

- na kontrolu biopotravin je kladerstgi narok, nap jako ochrana spigbitele i
vyrobce ped nepravymi biopotravinami

- zvySeni nakladl ¢asto zfisobuje i komplikova&jSi organizace odbytu a prodeje
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Tab.¢. 5 — Cenové srovnani biopotravin a konuy@oh potravin

BIO KONVEN CNi POTRAVINY
Videriské parky — 139 &200g Vidaiské parky — 15,80 #200g
Veprova Sunka — 99,90d180g Vepova Sunka — 19,60d180g
Uherak — 479 K/kg Uherak — 463 Kkg

MIéko — 26 K/litr Mléko — 10,90 K/litr

Vejce — 30-38 K/6 ks Vejce — 16,50 &6 ks

Slune&nicovy chléb — 66 K/500g Slunénicovy chléb — 24,90 &500g
Ananasovy kompot — 623370m| Ananasovy kompot — 23,9@/&65¢g
OrisSkova tyinka — 28 K/40g Qiskova tyinka — 9,50 K/32g
Vino bilé — 106 K/0,75I Vino bilé — 75,90 0,75l

Zdroj: Chebsky denik Zijna 2006, strana 26

Biopotraviny jsouradow drazsi o 20-40%, protoZze maji vySSi nakladiidm celého
vyrobniho procesu. V ekologickém zé&mlstvi nelze zkracovat proces ziigné a
rostlinné vyroby chemickymi latkami aganyslovymi hnojivy. Ekozerdglci vétSinou
maji nizsi vynosy, vyraznveétSi podil manudlni prace a také vysSi naklady sgoje
s certifikaci, coZ se odrazi ve vySSi €éinalniho produktu. Bio by #o byt v podstat
vzdy drazsi, i kdyz se da ¢kterych gipadech vyrakt za stejné ceny nebo i nizsi ceny.
Ty jsou zavislé na Ziszobu vyroby a uzitych technologiich v daném &vdv Nasleds

se cena odrazi na mnozstvi stalych zakadznikes nedavno byli konzumenty
biopotravin hlavi vegetariani a ekologové. V dnesni dafzbuzuji biopotraviny velky
zdjem, jelikoz se s@asna populace snaZigowat o své zdravi, nebo méa zdravotni
potize. DalSi p&etnou skupinou mezi konzumenty jsou maminkyétsnd ktere
biopotravinam gkladaji velky vyznam a &i, Ze @laji pro sveé dti a jejich zdravi to
nejlepSi. Ale je mezi nami mnoho skeptikktei biopotravinAm neifkladaji zadny

vyznam a uznavaji jiny zZivotni styl, nez zdravyigpb Zivota.
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5. TRH BIOPOTRAVIN A JEHO CHARAKTERISTIKA

Trh s bioprodukty je sauasti potravinového trhu a ten za@sesti trhu vSeobecného. Nelze
ho vylenit jako nezavisly prvek, proto je nutné akceptof@ktory ovliviujici trh jak na

strar¢ nabidky tak i poptavky.

Preference spi#biteli urtuji spotebitelskou poptavku po zbozi. Jaké mnozstuitéino
statku lidé kupuji v dannémiase zavisi na jeho c&nSamorejm¢ existuji i dalSi

dulezité specificke faktory, které oviiuji poptavku.

Chovani jednotlivce, stejnjako vSech ekonomickych subjéktie mozno vysitlit na
zaklad porovnavani efekit ekonomické aktivity a “0jmy” (vyddj naklad)) s touto
aktivitou spojenych. Efektem je wipact jednotlivce uziténost plynouci ze spiwmby
jednotlivych statk, “Gjmou” je vynaloZeni dchodu na nakup éthto statk.
(Soukupova, 1993)

Spotebitel, ktery jedna racionanv ramci svého omezenéhaathodu, maximalizuje

uzitetnost. UZiténost plyne z preferenci spebitele.

Soukupova uvadi, ze: “Kazdeé @dgpotebni situace (dva sgebni koSe stath mohou
byt porovnavany z hlediska preference ggaitele. Pro kazdé dva speibni koSe A a B
musi nastat jedna z# hasledujicich situaci:

- Aje preferovano f&d B, neboli A > B;

- B je preferovanoigd A, neboli A < B;

- A B jsou indiferentni, steghatraktivni, neboli A = B.”

Otazka preference je velice slozZita. Zahrnuje mndhktori, nagiklad faktory

biologicke, psychologické, kulturni, spoenské atd.

Je moZndici, Ze na nizké Urovni vyvoje spoheosti, @i nizké Zivotni arovni, je kéiova

otdzka peziti, zatimco s rozvojem spotesti roste vyznam komfortu. | zde vSak
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spole&enské a psychologické faktory preference awljiz Pro rozvinutjsi spolénost a s
rastem Zivotni arové nabyvaji na vyznamu faktory jako spi#@ské postaveni, estetické

citétni apod. (Soukupova, 1993)

5.1 Trzni poptavka

Individualni poptavka po aitém zboZi je funkci ceny tohoto zboZi, cen ostétrzbozi a
diuchodu spdtbitele.
Trzni poptavka (MD) = saiet individualnich poptavek jednotlivych speibitel.
Graficky se odvozuje horizontalnim soem individualnich kivek poptéavky.
Individualni poptavku je mozné vyjétfunkci:

Xi=Di(P1, P, ....R, ])
- kde X, az X je poptavané mnozstvi jednotlivych zbozi,dZ O je funkeni zavislost P
az R jsou ceny jednotlivych zboZi a | jeichod spatebitele.(Macakova, Soukupova,
1998)

5.2 Elasticita poptavky

Elasticita vyjaduje citlivost reakce witého subjektu nadaky podrét. Obecr mizeme
sledovat citlivost zrny proneénnéA v zavislosti na zrené B:
A=f(B,....).

Elasticita prominné A vzhledem k prormné B (A = zavisle prordinna) je vyjadena

procentni zrdinou pronnnéA vyvolanou zndnou promnnnéB o jedno procento:

% znm¥na A
Bsa =

% zm¥na B
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5.2.1 Duchodova elasticita poptavky

Duchodova elasticita poptavky se vyiag jako podil procentni z&¢ny poptavaného
mnozstvi a procentni zZmy dichodu spdebitele. Koeficient dichodoveé elasticity
poptavky udava, o kolik procent se &m poptavané mnozst¥, kdyz se zrani dichod
spotebitele o jedno procento.

% zmegna X

Duchodova elasticita poptavky

% zm¥na |

Pro jednotlivé druhy statie i tizna dichodova elasticita poptavky:

1) Normalni statky — Ep; >0

- s fistem dichodu roste poptavané mnozstvi. Podil procentnieim e kladny
a) luxusni statky — poptavané mnozstvi roste ryché dichod— Ep> 1

- zmeénal o 1% vyvola zminu X vysSi nez 1%

b) nezbytné statky — poptavané mnozstvi roste pgimedZ dichod— Ep < 1

- zmenal o 1% vyvola zminu poptavky po nezbytném statku niz8i nez 1%

2) Ménécenneé statky— Ep <0
- s fistem dichodu kles& poptdvané mnozstvi. Podil procentnigimze zaporny.

Souwet dichodovych elasticit vSech spebovavanych staik vynasobenych jejich

podilem na dchodu spatbitele je roven jedné.
Rast dichodu zfisobi fist poptavky po normalnim statkucehoz plyne posunikky
poptavky doprava. Posun j&t8i v pgipadt elastické poptavky a viipac neelastické

poptavky je mensi.

Rast dichodu zfisobi pokles poptavky po m&enném statku, 2ehoz plyne posun

kiivky poptavky doleva a sniZzeni poptavaného mnozstvi
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5.2.2 Cenova elasticita poptavky

Cenova elasticita poptavky vyjage citlivost reakce spit#bitele na zrenu ceny statku.

Vyjadiuje se jako podil procentni 2my poptavaného mnozstvi a procentnagnceny.

% zn¥gna X
cenova elasticita poptavky

% znena R

Koeficient cenové elasticity poptavky d& udava, o kolik procent se 2m poptavané

mnozZstvi statkX, kdyz se jeho cena zmi o jedno procento.

Cenova elasticita poptavky je zpravidla zapornap(E 0), protoZze mezi vyvojem
poptdvaného mnoZstvi a ceny je fiey vztah.

1) Jednotkow elasticka poptavka(Epp=-1)
Procentni zréna poptadvaného mnoZzstvi je stejna jako procent&haroeny (s oggnym

znameénkem).

2) Neelasticka poptavkaEpp> -1)

Procentni zréna poptavaného mnozstvi je mensi nez procent&namceny.

3) Elasticka poptavka(Epp < -1)

Procentni zréna poptavaného mnozstvi j&t$i neZ procentni zéna ceny.

V extrémnim pipact dokonale neelastické poptavky,fE= 0 a v pipad dokonale
elastické poptavky fp = oo

Cenova elasticita poptavky oviivje nejen tvar a sklontikky poptavky, ale i tvar kvky
PCC (cenova sptgbni Kivka).
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Zmeéna poptavaného mnozstvi X vgledku zmény P se projevi na celkovych vydajich
za toto zboZzi (- X). V zavislosti na cenové elastiepoptavky po daném statku mohou
nastat ezr¢ pripady:

1) Jednotkova elasticita poptavky— se zminou B se vydaje na zbozi X (P X)
nenmeni. Neneni se ani vydaje na zbozi Y (P Y). JelikoZz je i cena P
konstantni, neini se poptavané mnozstvi zbozi Y. Sezou B se n&ni pouze
mnozstvi statku X.

2) Neelasticka poptavka— pokles R vede k poklesu vydajna X (B . X) a k nistu
vydaji na statek Y, tj. (. Y) coz vede kiistu poptdvaného mnozstvi Y.

3) Elasticka poptavka — pokles R vede k tistu vydaji na X (R - X) a k poklesu

vydaji na Y (R - Y) coz vede k poklesu poptavaného mnozstvi Y.

Cenova elasticita poptavky po statku X otilije vztah mezi z&nou ceny a mnozstvim
na trhu. U&ita zmena nabidky zfsobi:
- v pripadt elastické poptavky malou zmu ceny a velkou zému rovnovaznéeho
mnoZstvi,

- v piipadt neelastické poptavky velkou Zmu ceny a malou zénu rovnovazného
MNOoZstvi.

Existuji faktory , které ovlifuji cenovou elasticitu poptavky jako jsou:

a) charakter statku
b) existence a mira dostupnosti substitut
c) podil vydaji na dany statek naidhodu spaebitele

d) délkacasového obdobi

5.2.3 KFizova elasticita poptavky
KiiZzova elasticita poptavky vyjadie citlivost zng¢ny poptavaného mnoZzstvi X na &mol

ceny druhého statkuyP Koeficient KiZové elasticity poptavky dz je podil procentni

zmeny poptavaného mnozstvi X a procentniémgnPR,.(Macakova, Soukupova, 1998)
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Hodnota koeficientu #Zové elasticity poptavky napovida, do jaké mirgujsstatky
navzajem nahraditelné:
- Epc > 0— AX/APy je kladné. Jedna sesobstituty

- Epc < 0— AX/APy je zaporné. Jedna s&komplementy

5.2.4 Vztahy mezi elasticitami

Pro vztah mezi elasticitami poptavky scthtodovou, cenovou aiiZovou plati, Ze se
jejich sowet rovna nule (zaipdpokladu, Ze poptavka po statkzavisi pouze nj Px a
Py):

Eop+ Epc + Epi =0

Poptavkova funkce je matematicky homogenni funkdiého stup#, coz znamena, Ze
pii stejném zvySeni vSech ceniathodu spdebitele se poptavka nezmi. (Macakova,
Soukupova, 1998)

5.3 Poptavka po biopotravinach

Poptavku po biopotravinach vSeob&avliviiuje mnoho faktat, jako napiklad:
- reklama
- vlastni geswdceni
- zdrava vyZiva, osita
- skandaly s potravinami
- zwdavost
- vySe @Fjma
- stravovaci zvyklosti

- Uroveail vz&lani a informovanosti
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NejwetSi vliv na poptavku po biopotravinach mé garant@vgravost ekologického
vyrobku, kvalita produktu, kontrola prodikiho procesu a spolehlivost dodavatel
vyrobai. Stedre vyznamné ovlivani poptavky zpsobuje prodejni cena, z&ni doba,
obchodni rozgti a cha® bioproduktu. Nejméhje poptavka ovlivéina znamosti zriy,

balenim a servisem dodavatele. (Moudry, Prugar 2002

5.4 Nabidka biopotravin

Sortiment biopotravin n&eském trhu je ve srovnani s vggmni zememi maly, kdezto v
zahranéi je sortiment daleko roz®&irgjSi, protoZze se vastajici poptavkou roste i
nabidka sortimentu. V Evrégsou na trhu vice nez 50 let, kdeZto u nas jsoaném
stadiu. Biopotraviny zatim nejsoudR stejré dostupné jako konveéni potraviny, ale trh
s biopotravinami se dynamicky rozviji. To napovleéujici kategorie vyrolikv kvalité
BIO jako nap. bezlepkova strava, kojeneckd &s#é vyZziva, p&vo, rostlinné maso,
sladkosti,cokolady, kaSe, viky, tycinky, oplatky, suSené ovoce, marmelady, ovocné
kompoty, pomazanky,oleje, tuky, olivy, #emi, mdské speciality arasy, konzervy,
zavdaeniny, oméky, sladidla, cukr, med, obiloviny, Iutiny, ryZe, mouky, &toviny,
kuskus, pilohy, polévky, bujony, vyvary, uzeniny, pivo, ovee limonady apod. iesto
n¢které druhy potravin nebudou nikdy u nas dostupwévodu klimatickych rozdil a
poZadavk na narénost produkce. Mnoho potravin se k nam dovaZes, Zze bychom

mohli byt sokstatni vlastni vyrobou.

Na strankach www.biosfera.cz jsou uvedeny nejvigeokané vyrobky:
“1. Goji kustovnicesinska — 100g({ina)

2. Panensky kokosovy olej BIO 300ml (Filipiny)

3. Konopna semena BIO 200g (Rakousko)

4. Slunénicova semena BIO 250¢'R)

5. Tatardek 48g CR)

6. Svainka valasska BIO 48°R)

7. Svestky bez pecek BIO 100g (Velka Britanie)
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8. Rozinky Sultanky BIO 200g (Turecko)
9. Konopnéa semena vyloupana BIO 100g (Rakousko)”

Zde je vidt, Ze opravdu &Sina nakupovanych biopotravin a bioprodukiochazi ze
zahranéi.

Spotebitelé maji dkolik moznosti, kde biopotraviny nakupovat.akéme je bzne
koupit wWtSinou v prodejnach zdravé vyzivy, specializovanabprodejnach, imo na
ekologickych farmach (tzv. ze dvora), trznicich,peumarkei a hypermarkeét ¢i
dokonce na internetu. Tesco a Plus maji dokonce stastni retailové zriky ( Tesco
Organic a Plus Plus).

V Ceské republice je asi 300 prodejen zdravé vyZivg, kterych se nabizeji
biopotraviny, vice nez 50 z nich je sdruzeno vez8vekologickych zegdélcu PRO-
BIO. Bioprodejny PRO-BIO nabizeji 30 — 90% ze sv&mtimentu v kvalit bio.

(www.pro-bio.cz)

Autorka Anna Michalova ve své knize uvadi: "V prpdeh svazu PRO-BIO by ghmit
zékaznik zaruku dité Sie sortimentu biopotravin i kvality a fundovanoskistuhy. V
zahranti, kde je paleta biopotravin nepéme SirSi, maji tyto prodejny iips 99 procent
sortimentu v biokvali a zadkaznik mze nakupovat bez obav z toho, Ze by kupoval

konveréni produkty.”

5.5 Podpora prodeje biopotravin

Z jiz provedenych gizkumi je znamé, Ze poptavka po biopotravinach rostejegileh
produkce vCeské republice stagnuje a v regélech obgheitkzi dovoz.(www.pro-
bio.cz)

Duvodem je, Zetesky zakaznik stale nesaha hluboko do¢penky a také odbornici
hovai o nedostatmém po¥domi olgani a @inosu biopotravin proffrodu a zdravi.
Dalo by se tedyici, Ze ekozerdélci nebo prodejci biopotravin se dost&ai& newnu;ji
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marketingu. V porovnani s reklamou na korwrdnvyrobky je rozsah propagace
biopotravin velmi maly. Pravidetn je reklama na bioprodukty zkegiiovana v
Bionovinach, v Biomsicniku a Bulletinu ekologického zewmlstvi. Jsou zde
zveejovany i adresy prodejen a bioz&dwlica, ktefi prodavaji své produktyimo,
kalendde akci.

Mezi hlavni podprna opateni pro podporu prodeje biopotravin, aby se dosthila
podwdomi ostatnich sptgbiteli, pati propagéni akce, reklama a ¥gné informace.
Reklamni materialy (letaky, prospekty, plakaty aozZwmrky) casténé financuje

i Ministerstvo zensdélstvi CR, Svaz PRO-BIO a obchodni spatesti.(Moudry, Prugar
2002)

Duraz by nél byt kladen na zajighi dostupnosti kvalitnich a aktualnich informaci
v oblastech podnikani v ekologickém z&listvi a jejich distribuci vhodnou formou
vSem cilovym skupindm. Mezi tyto informace lzeazht zejména vysledky vyzkumu
dokumentujici enviromentalni a zdravotnitin@sy ekologického ze¥délstvi a
konzumace biopotravin. Je to¢u# usgsny krok k rozvoji ekologického zemklstvi a

zpracovani biopotravin ¢R.

Autorka knihy Michalova piSe, Ze :“ Zatimco potraéstvi v Evrog stagnuje, rozviji se

dnes produkce biopotravin jako jediné &w rocné o mnoho procent.”
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6. ANALYZA POPTAVKY PO BIOPOTRAVINACH NA
KONKRETNIM TRZNIM SEGMENTU

Za elem sestaveni konceptuélniho rdmce vyzkumu bytstpdovdna domaci i
zahrantni literatura zabyvajici se problematikou ekologiok zemidélstvi a

biopotravin, odborna literatura a dalSi infokmaprameny.

Tato ¢ast je postavena na kvantitativnim empirickém vyakujehoz cilem je popsat
rozdily spotebnich motivi skupiny konzumeiit biopotravin a skupiny konzument
konvertnich potravin zagtenych hlavi na informovanost o biopotravinach a grifm

0 jejich vhodnosti, coz je podstatnou &asti nakupniho chovani.

Pro &ely této diplomové prace jsem zvolila metodu kuvatitrniho Seteni zaloZzeného
na dotaznikovém shu dat. Prace nepracuje s reprezentativnim vzorkeespondenti

byli vybirani nahoda.

6.1 Pfipravna ¢ast

Vyzkumny probléminformovanost o biopotravinach a s o jejich vhodnosti

OH: S vysi socialerekonomického postaveni doméacnosti roste informostno

biopotravinach aigswdceni o jejich vhodnosti pro vyzZivu.

Piirozeny systém tvd tyto pron#nné:
Nezavisle prornné— socioekonomické postaveni a sogiaemograficka podmémost

- pohlavi

- wek

- pfijmova kategorie
- vzalani

- bydlist

- zansstnani
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rodinny stav
zavislé @ti v domacnosti

nakupni zvyklosti domacnosti (frekvence a délkaupéll v oblasti biopotravin

Zavisle promdnné— informace a f@swdceni

pieswdéeni spatebiteli o pozitivnim vlivu biopotravin na zdravi

pieswdéeni spatebiteli o pozitivnim vlivu biopotravin na zivotni praeti
informovanost spaebitel o biopotravinach a vyhledavani informaci

zdravy Zivotni styl — (&ktefi dnesni) lidé se snazi Zit zdgav

zéruka pravosti biopotravin a bioprodiikt zn&eni vyrobki pochazejicich z

ekologického zewuélstvi, biopotravin (logo)

VnéjSi pronénné

informani zdroje ovliviujici nakup

dostupnost biopotravin v mébbvyklého nakupu

Pracovni hypotézy, které byeéhvyzkum potvrditéi vyvratit:

Lidé vyuZzivaji k vyhledavani novych informaci copotravinach spise internet
nez &zné noviny a&asopisy.

Biopotraviny nakupuji spiSe lidé gijpmem vysSim nez 20 000,eKmesicné nez
lidé s niz§im gijmem.

Vyraznym problémem pro &8inu spotebiteli je relativie vysokd cena
biopotravin.

Lidé jsou peswdceni, Zze biopotraviny jsou proétl vhodrejSi nez konveéni
potraviny.

VétSina respondefitse domniva, Ze produkce biopotravin ma kladny wia/
Zivotni prostedi.

Powdomi o kvalit bioprodukfi a biopotravin maji lidé spiSe veéstt nez na
venkow.

Lidé s niz§im vzélanim nedveéiuji oznaeni bio v takové nié jako osoby
vysokoskolsky vzéane.

Lidé budou vice nakupovat biopotraviny, kdyz blefesi jejich dostupnost.
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[ Biopotraviny nejastji nakupuji respondenti vesku 30 az 39 let.

[ Respondenti sipmem vysSim nez 20 000,eKmesicné nakupuji biopotraviny
déle nez respondenti saknim grijmem nad 10 000,-K

n Respondenti nad 40 letiv nejvice, Ze konzumace biopotravin ma pozitiviv vl

na jejich zdravi.

[ Lidé ¢astji nakupuji biopotraviny v prodefnzdravé vyzivy nez v super/hyper
marketu.
n Dostatek informaci je rozhodujici pro nakup biogein.

6.2 Sestaveni dotazniku

Predpokladem Us§¥ného provedeni terénédsti vyzkumu je dote sestaveny dotaznik.
K jeho tvorlg je tteba respektovat &ité obecw platné zasady. Dotaznik byehbyt
kratky, wcny a srozumitelny. Veliceutkzité je, aby zkoumana osoba otazce spravn
porozungla. ,Sprav porozungt znamena , Ze respondent pochopi otazlesrp tak,
jak to mel vyzkumnik na mysli, a dale to znamena, Ze vSicwiazovani musi pochopit
otdzku naprosto stejnym igobem. (Disman, 2007)

Otazky jsou uzaeného typu, ndpJaké mate nejvyssi dosazenédlauwli? V této otdzce
je spravna pouze jedna odgdva na vylr je Sest moznosti. Nebo otazky polouzmé
(polootevené) typu, naip Kde kupujete nebo byste hlavkupoval(a) biopotraviny?, kde
kromé uvedenych odpawdi je jeS¢ ponechana dalSi moznost odpddt. A poslednim
typem je otazka filtréni typu, nap. Jestlize nakupujete u Vas doma biopotraviny, jak
casto je nakupujete? Je to otazka, ktera duji odpoéd osoby, ktera nenakupuje
biopotraviny. Dale je wlezité polozit otazky skute¢ nutné, spravh vytvorené

(reliabilita a validita otdzek) a dotaznik bylrmit urcitou logiku.
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6.3 Pilotni testovani

Na zaklad vySe stanovenych hypotéz byl vyteo dotaznik. Pro @&eni spravnosti
sestaveni dotazniku a dotmd nejasnosti je nutné provest tzv. pilotni testdva8ylo

provedeno s §i dotazniky na osobach ktomu svolnych. Po promédalotniho

vyzkumu byly provedeny pouze mensi Upravy tykaeformulace &kterych otazek pro
lepSi srozumitelnost a 2Zména pdadi rekterych otazek.

6.4 Realizac¢ni ¢ast — sb ér dat

Dotazniky byly distribuovany nahodiv nakupnim centru Varyada v Karlovych Varech
od 13.3. do 14.3.200&#tns. Zde se nachaziekolik obchodi, které nav&vuji vSechny
spole&enské vrstvy a dkové skupiny obyvatel. Celkem bylo osloveno 130 qukit
vybranych respondeint Dotazniky jsem osoknrozdala a poprosila respondenty o
vypInéni a navraceni 2. Osloveni respondenti byli velice ¥isni, aZz na &kolik malo
responderit, ktefi nechtli spolupracovat wtbec, a to bez ohledu na dané témait Zgem
obdrzela 120 vypknych dotaznik.

6.5 Priprava dat

Kazdy ze 120 vypknych dotaznik, které se mi vratily, jsemcgslovala a zkontrolovala
logiku odpowdi (nag. respondent, ktery nekupuje biopotraviny, v drubgzce
nevyplnil, jak dlouho uz biopotraviny kupuje). Négteé jsem provedla kédovani
odpowdi. Poté jsem vloZila data do Excelu v tomto stykspondent g1 g2 q3 g4 g5 g6
gk. Kde Ri bylaradka (respondent 1...... 120) a Qi byl sloupec (otdzkaz123).
V dalSim kroku byla data z Excelu transformovana stmboru ve formatu SPSS.
Tabulky vyprodukovany pomoci specialniho makra , T&Mtery pati spol&nosti TNS
AISA (navazuje na SPSS). Tabulky viZilpha.
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6.6 Analyza dat — zhodnoceni hypotéz

OH: S vysi socialerekonomického postaveni doméacnosti roste informoseno

biopotravinach aigswdceni o jejich vhodnosti pro vyzZivu.

Obecna hypotéza je potvrzena, jelikoz gmi o biopotravinach je skute nizsi u lidi

S nizkym pijmem.

[ Lidé vyuZzivaji k vyhledavani novych informaci copotravinach spise internet
nez &zné noviny aasopisy.

Hypotéza je potvrzena. Interndgepazuje naddZnymi novinami a&asopisy.

[ Biopotraviny nakupuji spisSe lidé gijomem vySSim nez 20 000,ekmésicné nez
lidé s nizSim gijmem.
Hypotéza je potvrzena, biopotraviny nakupuji lidgrignem vysSim nez 20 000K

minimalne 1 x tydré ze 45% a také za&mtrati nésicné nejvice, coz je 501 az 1000K

n Vyraznym problémem pro &8inu spoatebiteli je relativie vysoka cena
biopotravin.
Hypotéza je potvrzena. Kdyz lidé biopotraviny nekjiipopravdu jako hlavni faktor

uvadkji vyssi cenu.

| Lidé jsou peswdceni, Zze biopotraviny jsou proétl vhodrejsSi nez konve#ni
potraviny.
Hypotéza je potvrzena.

n VétSina respondefitse domniva, Ze produkce biopotravin ma kladny wiav
Zivotni prostedi.

Hypotéza je potvrzena.
] Powdomi o kvali¢ bioprodukfi a biopotravin maji lidé spiSe veéstt nez na

venkog.

Hypotéza potvrzena.
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n Lidé s niz§im vzélanim nedvéiuji oznaeni bio v takové nié jako osoby
vysokoskolsky vzélané.
Hypotéza je zamitnuta. Nejvicéwtiuji ozna&eni bio respondentiigtdoskolsky vzélani

S maturitou.

n Lidé budou vice nakupovat biopotraviny, kdyzZ blefesi jejich dostupnost.

Hypotéza zamitnuta. Lidé si mysli, Ze dostupnogbg&ujici.

[ Biopotraviny nejastji nakupuji respondenti vesku 30 az 39 let.
Hypotéza zamitnuta. N&gjsgji nakupuji biopotraviny respondenti véku 50 az 59 let.

n Respondenti siffmem vySSim nez 20 000,eKmesicné nakupuji biopotraviny
déle nez respondenti sfaknim grijmem nad 10 000,-K

Hypotéza je potvrzena. 15-20 let nakupuji biopatnavidé s gijmem nad 25 000,

kdezto od nedavna (3-5let) nakupuji biopotravinykét lidé v nizSich ifjymovych

skupinach.

[ Respondenti nad 40 letiv nejvice, Ze konzumace biopotravin ma pozitiviv vl
na jejich zdravi.
Hypotéza je zamitnuta. Ne&j\gi vyznam biopotravin na zdravfiklada skupina do 19

let.

n Lidé casgji nakupuji biopotraviny v prodegnzdravé vyzivy nez v super/hyper
marketu.

Hypotéza je  zamitnuta. Respondenti nejvice nakupujbiopotraviny

v super/hypermarketu.

n Dostatek informaci je rozhodujici pro nakup biogein.

Hypotéza je zamitnuta. Pro nakup biopotravin jevieej rozhodujici cena a dale i ¢hu

a to i vzhledem k jejich informovanosti.
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6.7 Analyza dat — dotaznikové Set Feni

Odpowvdi na 23 otazek (viz. ifioha ¢.1), které potvrzuji¢i vyvraceji jednotlivé

stanovené hypotezy.

1. Jste:
Mého piizkumu se z€astnilo 120 respondeintz ¢ehoz bylo 56% Zen a 44% miuz

Obr.¢. 4 — Pohlavi respondénfv %)

Pohlavi respondent

44%

O muz
mZena

56%

Pramen: Vlastni

2. Do které wkové kategorie spadate?

Nejsiln¢jSi z(astrenou kategorii mého vyzkumu byla skupina 30 -39 (82%
oslovenych respondei)t Toto wkové rozmezi poukazuje, Ze jsou re$i nakupni
silou viibec. Také to jsou lidé se zakladajici nebo jiZ teid rodinu a s ni souviseji

casté nakupy a taktéz nemalé naklady na chod dorsticno
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Obr.¢. 5 — Wekova kategorie respondéniv %)

Vékova kategorie respondent U

8% 11% @ do 19 let

19% m 20-29 let
0O 30-39 let
0 40-49 let
W 50-59 let
3204 @60 a vice

Pramen: Vlastni

3. Jaké mate nejvySsSi dosazené vé&dni?

NejvySSi dosazené v&dni, které bylo u dotdzanych taggjSi, je stedoSkolskée
s maturitou (38% oslovenych respondgntle asi negZnejSim dosazenym vzthnim
dnesSni populace, protoze je povazované v padawi lidi jako nutné dosazitelné

minimum pro sludné uplatni na trhu prace.

Obr.¢. 6 — Vzatlani respondeiit(v %)

Vzdélani respondent G

O zakladni
17% 15%

m stredoSkolské bez
maturity

O stfedoSkolské s
30% maturitou

O wsokoskolské

38%

Pramen: Vlastni
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4. Jaky je V&S rodinny stav?
Nejvice oslovenych respondénbylo Zenatych/vdanych a svobodnych. Vysledek je

shodny v obouifjpadech (43% dotazovanych osob).

Obr.¢. 7 — Rodinny stav respondér( %)

Rodinny stav respondent

9%

5%

43% @ swobodny (&)
B Zenaty/vdana
0O wdovec/vdova

O rozvedeny (&)

Pramen: Vlastni

5. Jaky je VA&S disty mésiéni prijem? Uvalte prosim jednu z nésledujicich
prijmovych kategorii, do které spadate?

Cisty mesini prijem respondeiitspada do kategorie 15 0017 20 000,-K (41%
oslovenych respondei)t Coz zndi o tom, Ze je to neéasgjSi prijmova skupina

prevazi v zangéstnaneckém poénu.
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Obr. ¢. 8 —Cisty prijem respondeiit

v

Cis

v

m ési€ni p Fijem respondent G

Q\
D¢

0 0
10% 8% @ do 10 000 K¢

m 10 001 -15 000 K&
0015 001 -20 000 K¢
020 001 -25 000 K&
41% W 25 001 K¢ a vice

22%

Pramen: Vlastni

6. Jaké je VaSe zardstnani/profese?

Nejvice respondefit bylo zangstnano v soukroménxi statnim sektoru (45%
oslovenych respondaht V dnesSnim fesyceném trhu argtlaku firem je velmi slozité
se uspsne uplatnit jako osoba samostatmydélecné ¢inna, nebo osoba ktera zalozZi

svou vlastni usgnou spolénost.

Obr.¢. 9 — Zandstnani respondein{v %)

Zaméstnani respondent U

O samostatné vydéle¢né
¢inny bez zaméstnanct

B samostatné vydéle¢né
¢inny se zaméstnanci

O vysokosSkolsky odbornik
2% 8% 16%
13% 3%3 3 O zaméstnanec
9% B student
45% @ matefska dovolena

B nezaméstnany

O dichodce

Pramen: Vlastni
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7. Jaké si myslite, Ze je sociathekonomické postaveni vasi domacnosti?

Nasledujici zjig&ni me velice gekvapilo. \&tSina z dotazanych respondéntvedla, ze
socialt ekonomické postaveni jejich domacnosti je nejvy&9% oslovenych).

Z oslovenych respondentse nej¢tSi skupina citi nejvySe postavena, ale jde o
subjektivni nazor oslovenych osob, tak nevime,jedaavdivy. S¥d¢i to ale o tom, Ze

vétSina lidi se citi byt spokojena a zaberrea.

Obr.¢. 10 — Socioekonomické postaveni responiéno)

Socioekonomické postaveni respondent U

6%

13% O nejwyssi

m wSSi stfedni
O stfedni

O niz§i stfedni

28%

| nejnizsi

24%

Pramen: Vlastni

8. Bydlite na venkow nebo ve nésté?

Vzhledem ktomu, ze byl prkum proveden ve &t Karlovy Vary, zije étSina
oslovenych respondantve nest. Ale je tu i utité nemalé procento lidi zZijicich na
vesnici. WtSina dotdzanych respondéntije ve neést do 60 tis. obyvatel (43%
dotdzanych respondeéit
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Obr.¢. 11 — Velikost bydlist respondert (v %)

Velikost bydlist & respondent 1

@ do 5 tis. obyvatel

16% 2% 7% 39

m do 10 tis. obyvatel

11%
’ O do 20 tis. obyvatel

O do 30 tis. obyvatel
m do 60 tis. obyvatel
43% @ nad 60 tis. obyvatel

18%

m venkov

Pramen: Vlastni

9. SlySel(a) jste uz #kdy o biopotravinach?

V dnesni dob se stava alternativni Zivotni filosofie modernpaiebna pro stale &Si
pocet obyvatel. Mnoho lidi se snazi zit a jist zdrgwroto o biopotravinach v dnesni
doke slySel témdt kazdy. Ze 120 oslovenych pouze 2% osob na naSémn tr
nezaregistrovaly biopotraviny.

Obr.¢. 12 — Povdomi respondefito biopotravinach (v %)

Pov édomi respondent U o biopotravinach

2%

O ano
H ne

98%

Pramen: Vlastni
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10. Muyslite si, ze Vy osob¥ mate dostatek informaci o biopotravinach?

DneSni moderni doba si Zad4 vSeokednformovanou populaci. Respondenti
z prizkumu maji dostatek informaci o biopotravinach. yCel 38% ma rozhodn
dostatek informaci a 44% si mysli, Ze spiSe magtatek informaci o biopotravinach.
Celkow se détici, Ze ze 120 oslovenych 82% m4 velice dobré méare tykajici se

biopotravin.

Obr.¢. 13 — Dostatek informaci o biopotravinach

Dostatek informaci o biopotravinach

0,
13% 2% 3% @ rozhodné ano

38% m spiSe ano
O spiSe ne
O rozhodné ne

W nevim, nedokazu fici

Pramen: Vlastni

11. Pokud se o biopotravinach Vy osolininformujete, odkud ziskavate dilezité

informace? Uvalte prosim ¢éisla nejvys #i informaénich zdroja v poradi od

e e

e

3 nejdilezitejSi informani zdroje oslovenych respondénjsou v pdadi televize,
internet, radio. Ne€pstjSim informa&nim zdrojem je televize, protoze nechybi v Zadné
domacnosti. Zanedlouho ji podle mého nazoritémpiedi internet, protoze je stale

dostupwjsi.
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Obr.¢. 14 — NejdlezitejSi informace o biopotravinach (pet osob)

NejdulezitéjSiinformace o biopotravinach

o TELEVIZE m RADIO

O NOVINY, CASOPISY O ZNAMI, PRIBUZNI

® INTERNET O LETAKY VE SPEC.OBCHODECH

B SPECIALIZOVANE CASOPISY O VYSTAVY S TEMATIKOU/ZASTOUPENIM BIOPOTRAVIN
m JINDE

Pramen: Vlastni
12. Jestlize nakupujete u Vas doma biopotraviny, jaéasto je nakupujete?

Ze 120 dotazanych osob 35% responddibpotraviny nenakupujetubec. Z 65%
kupujicich jich 30% nakupuje velmasto a to minimakhjedenkrat tyda.
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Obr.¢. 15 — Frekvence nakupu biopotravin (v %)

Frekvence nékupu biopotravin

10%

% 30%
5%

13%

@ ano - miniméalné 1xtydné W ano - 1xmésiéné
O ano-méneé ¢asto nez 1xmésiéné O ano-zfidkakdy, nepravidelné

W nevi, bez odpovédi

Pramen: Vlastni

13. Jak dlouho uz u Vas doma kupujete biopotraviny?

Biopotraviny jsou v podsdomi spatebiteli v zahranii témei 50 let a hod#& oblibené a
konzumované od 90. let kige. V Ceské republice, jakizné ptizkumy ukéazaly, jsou
v oblibé teprve poslednich deset let. Z 65% osob nakughjicibiopotraviny je

negasgjsi uvadna doba 3 -5 let ( 35% oslovenych respondent

Obr.¢. 16 — Délka doby nakupovani biopotravin (v %)

Délka doby nakupovani biopotravin

11% 1% 14% @ 15-20 let
| 6-14 let
O 3-5 let
O 1-2 roky
m kratSi dobu
30% @ nevi, bez odpovédi

6%

3%

Pramen: Vlastni
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14. Jaky faktor je pro Vas rozhodujici g¢i ndkupu biopotravin?

Pro WtSinu z nakupujicich jako zasadni a ri&gdit¢jSi faktor pro ndkup biopotravin
je cena, jak uvadi 30% ze 78 oslovenych respandeei biopotraviny skutené
nakupuji. Kdyby cena biopotravin byla shodna s cekonvernich potravin, mnoho
spotebitel by zcela jist nakupovalo zdraySi potraviny, tedy biopotraviny. Zali by
je nakupovat i ti, kt8 jeS& kvali vySSi ce’ nenakupuji a ti, ki¢ je nakupuiji, by je

ur¢ité nakupovalicastji a byli by schopni zautratit mnohem vice.

Obr.¢. 17 — Rozhodujici faktory pro ndkup biopotravirggy

Rozhodujici pro nakup biopotravin

8%
304”0

8% 30%

15%

O cena

B chut

O doporuceni pratel, pfibuznych

O znaCka

B informace z tisku, odbornych publikaci, pfibalového letaku
@ nevi, bez odpovédi

Pramen: Vlastni
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15. Jestlize kupujete biopotraviny, kolik nésiéné za ré priblizné utratite?
Z 65% osob nakupujicich biopotraviny z& meésicné utrati 501-1000K celkem 26%
responderit. Kdyby se cena biopotravin rovnala &ekonvergnich potravin, zcela

urcité by lidé za biopotraviny utraceli vice.

Obr.¢. 18 — Mesi¢ni vydaje za biopotraviny

Mésiéni vydaje za biopotraviny

10% 8%

o do 100 K¢

m 101-500 K&

0 501-1000 K¢

0O 1001 K¢ a vice
26% W nevi, bez odpowvedi

3%

18%

Pramen: Vlastni

16. Pokud nekupujete biopotraviny, z jakého dvodu je nekupujete?
Na tuto otdzku odpovidali respondenti,iktieiopotraviny nenakupuji. Z 59% osob

jich 25% uvadi jako hlavnitavod ili§ vysokou cenu.

-61 -



SPOTREBITELSKA POPTAVKA A TRH BIOPOTRAVIN

Obr.¢. 19 — avod, pr@ nekupuji respondenti biopotraviny (v %)

Davod pro € nekupuji biopotraviny

O jsou pfilis drahé

B tam kde nakupuiji je
neprodavaji

7% O stac¢i mi konven¢éni

6% potraviny

0
3% 25%

O mam pochybnost o
kvalité

4% , . .
B nemame dost informaci
13% 1% o téchto potravinach

O jiné

H nevi, bez odpovédi

Pramen: Vlastni

17. Pokud nekupujete biopotraviny, co by se muselaménit, abyste je za&ali
kupovat?
Z 59% respondent ktefi nekupuji biopotraviny, jich 23% uvadi jako hlawhivod

vysokou cenu, ktera by se muselatnity aby je za&ali kupovat.
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Obr.¢. 20 — Co by se muselo #nit, aby lidé kupovali biopotraviny (v %)

Co by se m élo zm énit, aby kupovali biopotraviny

@ vice informaci o biopotravinach

B snazSi dostupnost

O cena

O ohled na Zivotni prostfedi

B informace o zavaZné Skodlivosti konvenénich potravin
@ prikaznost biopotravin, Ze je skute¢né biopotravinou
W jiné

O nevi, bez odpovédi

3% 8%

5%

Pramen: Vlastni

18. Myslite si, Ze ekologické ze#délstvi a nésledna vyroba bioprodukfi ma
kladny dopad na Zivotni prostedi?

Zajem spatebiteli o biopotraviny ¥ejmé odrazi orientaci dnesSni populace na otazky
tykajici se zivotniho prostdi a osobniho zdravi. Obeécize fici, Ze ekologicky
péstované potraviny jsou zdrggi. UKRité u nich mizeme @¢ekavat nizSi obsahy latek
pochazejici z chemizace zé&mlstvi, jako jsou rezidua pestigid dustnany a &Zké

kovy, a proto i kladny vliv na Zivotni prdsdi. \EtSina dotazanych respondénna
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informace o této problematice a jgepwdcena, Ze ekologické zeuklstvi ma kladny
dopad na Zivotni prastdi, a to celkem 47% oslovenych osob. Ale nadéid ns¥ta
na téma ekologické zemklstvi tak velka, protoze 32% respondemievi nebo ragi

viabec neodposdeli.

Obr.¢. 21 — Mireni o kladnych dopadech biovyroby (v %)

Minéni o kladnych dopadech biovyroby

32% O ano

47% | ne

O nejsem si jist/a

O nevi, bez odpovédi

19%

Pramen: Vlastni

19. Kde kupujete nebo byste hlavé kupoval(a) biopotraviny?

NejobliberjSim mistem nakupu biopotravin je a nebo by bylesoyarket, a to u 49%
responderit. D& sefici, Ze se v poslednich leteché@&il prodej biopotravin a
bioprodukfi, k cemuz bezesporurigpélo i zavedeni prodeje #etzci hypermarket a
supermarkeét Tato skuténost utite¢ prispéla ke snadgsi dostupnosti produit

ekologického zewutelstvi pro Sirokou viejnost.
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Obr.¢. 22 — Preferované misto nakupu biopotravin (v %)

Preferované misto nakupu biopotravin

O hyper/supermarket
m prodejny zdravé wziwy
49% O prodej na farmach

23% O po internetu

W jinde

13%

@ nevi, bez odpovédi

Pramen: Vlastni

20. Zajimate se o své zdravi?

Tato otazka byla poloZzena zcel&elire, jelikoZ Ize obech fici, Ze jsou biopotraviny
zdrawjSi. V dnesSni moderni déldba mnoho lidi na zdravy Zivotni styl, tudiz sa&n
mimo jiné jist zdray. O své zdravi pelje WtSina z dotazovanych, a to 77%

responderit.

Obr.¢. 23 — Zajem o vlastni zdravi (v %)

Zajem o vlastni zdravi

23%

O ano

H ne

7%

Pramen: Vlastni
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21. Myslite si, Ze BIO suroviny a potraviny jsou po déti vhodnéjSi nez konver&ni

potraviny?

Obecr lzefici, Ze ekologicky pstované potraviny jsou zdrgsi, tudiz Zejme pro cti

vhodrgjSi. VSeobec#a setika “pro ckti to nejlepsi“.47% respondentje preswdceno, ze
biopotraviny jsou pro &i vhodregjSi nez konveeni potraviny, i kdyz velka &tSina
zbyvajicich, si mysli, Ze biopotraviny jsou prétidstejre vhodné jako konvemi

potraviny (33% dotazanych).

Obr.¢. 24 — Mireni o vhodnosti biopotravin pra:t (v %)

Minéni o vhodnosti biopotravin prod  éti

17%

@ ano
47% mne
6 .D O stejné
33% O nevi, bez odpovédi

3%

Pramen: Vlastni
22. Myslite si, Ze jsou biopotraviny pro ¢lovéka zdravéjSi nez konverni

potraviny?

47% respondeitma pocit, Ze jsou biopotraviny zdegsi nez konveéni potraviny.
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Obr.¢. 25 — Mireni o ginosu biopotravin pro zdravi (v %)

Minéni o p Finosu biopotravin pro zdravi

19%

O ano

47% mne

O stejné

O nevi, bez odpovédi

8%

Pramen: Vlastni

23. Davaji Vam Vyrobky oznaené zn&kou ekologického zenidélstvi BIO
jistotu kvalitniho zbozi?

K vyrobkim ozn&enym znakou ekologického ze#alstvi sice lidé dveéru maji, ale
asi ne tak velkou. Z pekumu vyslo, Ze rozdil neni az tak markantni. 4&%ponderit

duveiuje zn&ce BIO a 35% respondénnediveiuje.

Obr.¢. 26 — Davéera v kvalitu zboZi ozrieného bio (v %)

Duvéra v kvalitu zboZi ozna éeného bio

24%

41% @ ano

| ne

O nevi, bez odpovédi

35%

Pramen: Vlastni
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7. ZAVER

Stale tSi ¢ast dneSnich spebiteli dava pednost biopotravindm — potravinam
z ekologického zemuélstvi. Ekologtti zemédelci se snazi hospotia v souladu

s prirodou. Ridi seceskym zakonem o ekologickém z&flstvi, legislativou Evropské
unie a jsou pravidetnkontrolovani po¥ienymi kontrolnimi organizacemi. Ekologické
zemedIstvi nabizi reSeni fady problénd, & uZ zdravotnich, ekologickych nebo
socialnich. Kontrolované ekologické z&msistvi nepouziva syntetické chemikélie ani
dalSi postupy s negativnim dopadem na lidské zdeaytirodu. Neni zdrojem jen
zdravych potravin, ale tak&stSiho Zivotniho progedi, vyvazedsi a krasgjsi krajiny.

V koneném disledku také sociatnstabilniho a prosperujiciho venkova.

Tato diplomova prace se zabyva trhem biopotraviied&Sim spdebitelskou
poptavkou a jejimi socioekonomickymi souvislostidlavnim cilem bylo zanalyzovat
poptavku po biopotravindch a zjistit skirtg vztah spolénosti k biopotravinam, jak jsou
o nich lidé informovéani a zda jsougswdéeni o jejich vhodnosti pro zdravy Zivotni styl.
K ziskani informaci na dané téma v ramci objekttind subjektivnich moznosti bylo
provedeno kvantitativni empirické Bemi zalozené na dotaznikovémeérsb dat, aby
zjistilo skute&ny vztah ¢asti naSi spolmosti k biopotravindm. Prace nepracuje
s reprezentativnim vzorkem. Respondenti byli vybirAahod®. Misto Seteni bylo
vybrano v ndkupnim centru Varyada v Karlovych VargarotoZe se zde nachazkalik
obchodi, které nav&vuji vSechny spolenské vrstvy a &kové skupiny obyvatel.

Predpokladem usgného provedeni vyzkumu, je delsestaveny dotaznik.

Ze 120 dotazanych bylo 44% muza 56% ZenVzhledem k tomu, Ze byl pekum
proveden ve &t Karlovy Vary, Zije ¥tSina oslovenych respondénte nmest. Ale je
tu i urité nemalé procento lidi zijicich na vesnickt¥na dotdzanych responderiije
byli respondenti ve &ku 30-39 let (32% respondént Vzdklani dotazovanych bylo
pievazre stedoskolské s maturitou (38% respondgnfomoci tohoto SEEni jsem

zjistila, Ze informovanost dnesni spiiesti je dostatsa. DnesSni moderni doba si Zada
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vSeobec# informovanou populaci. Respondenti fizkumu maji dostatek informaci o
biopotravinach. Celych 38% ma rozhédtostatek informaci a 44% si mysli, Ze spiSe
maji dostatek informaci o biopotravinach. Celkse dé&ici, Ze ze 120 oslovenych 82%
ma velice dobré informace tykajici se biopotra@nbiopotravinach slySel téhkazdy,
ze 120 dotdzanych respondemt nich 98% slySelo. Nejvice informaci ziskavagiéli
z televize, internetu a radia, aléepto hlavnim ovlisiujicim faktorem p nakupu je
cena bioprodukt, ktera ovliviuje 30% ze 78 respondénkteri biopotraviny kupuji. Na
otazku odpovidali i ti, ki@ biopotraviny nekupuji, coz je 42 responderkuté&ne je
nekupuji hlava kvuli piiliS vysoké ced. To uvedlo 25% spegbiteli. VySSi cena
biopotravin zafi¢inuje stale nizké procento&sicniho vydani rodiny na tyto produkty,
501 — 1000K mesiéné za re utrati 26% oslovenych respond&ntoz je z rodinného
rozpaitu vzhledem k vydam na potraviny zanedbateldastka. | pesto, Zze Hjmové
skupiny dotdzanych respondénbyly mezi 15001 — 25000 K meésicné (63%
dotazanych osob), mysli si, Ze maji vysSi socioekuoké postaveni ve spoleosti.
Prestoze se lidé domnivaji, Ze jsou biopotraviny zélréd7% respondemt a maji
pozitivni vliv na zivotni prosedi (47% dotazanych), 35% respondehiopotraviny
nekupuje wbec. Zajem by wli a radi je kupovali, ale bohuzel je odrazujedhjigilis
vysokd cena. Naopak 30% dotdzanych nakupuje b@goy miniméalr jedenkrét
tydne. NejpreferovaSim mistem nakupu biopotravin je super/hypermankegast;i
tam nakupuje 49% respondént Paatek rozvoje ekologického zedklstvi a
biopotravin VCR sah& do devadesatych let, ale do pddmni spolénosti se
biopotraviny dostaly pozgi. 30% respondeiit nakupuje biopotraviny 3 az 5 let.
Znana cast, 47% respondantse domniva, Ze nadkupem biopotravin pddalravi
sveho digte. Zajem spatebitelr o biopotraviny #ejm¢ odrazi orientaci dnesni populace
na otazky tykajici se Zivotniho préesti a osobniho zdravi. Obecrhze fici, Ze
ekologicky pstované potraviny jsou zdrggi. URité u nich mizeme d¢ekavat nizsi
obsahy latek pochéazejici z chemizace &iistvi, jako jsou rezidua pestidid
dusknany a &Zké kovy, a proto i kladny vliv na zivotni préstli. \&tSina dotazanych
responderit ma informace o této problematice a jeéegwdcéena, Ze ekologické
zemedélstvi m& kladny dopad na Zivotni priedi, a to celkem 47% oslovenych osob.
Nadale vSak neni o&a na téma ekologické zentlstvi tak velka, protoZze 32%

responderii nevi, nebo ragi viabec neodposdéli.
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Poslednim hodnocenym kritériem jéwdra v kvalitu zboZi ozngného BIO, ktera n
velice pekvapila. Ekologiti zengdelci a vyrobci biopotravin seidi zakonemé.
242/2000 Sb. a Ni&zenim Rady (EHSY. 2092/91. Nad dodrZovanim pravnich norem
pro ekologické zewudélstvi dohlizi kontrolni organizace, p&ené Ministerstvem
zemedelstvi Ceské republiky. Bioprodukty a biopotraviny jsoutifikovany a oznaeny
chrarénou znamkou BIO. Zakazuje se pouzivani ¢ena,bio* nebo ,eko" pro jiné nez
certifikované produkty ekologického zeédgIstvi. Kazdy jiny produkt takto oziany je
podvod a mze byt sankcionovan.i&stoze je dnesni spotest dostatne informovana

o vyrobks a distribuci biopotravin, néyi tomuto ozné&eni, coz myslim si, Ze by mohl byt
dobry namst na dalSi vyzkum.

Je jisté, Ze sptgba biopotravin bude wkolika nasledujicich letech stémstoupat.
Urcité nejde jen o modni zalezitost. Kupovat a jist btogdny se opravdu vyplati.
Nakupem biopotravin pomahame zajistit lepsi a zfjgabudoucnost pro sebe, swic
nasi planetu. Dnes iWeme uplatovat biostyl i v mnoha jinych oblastech Zivota.
Z raiznych pfizkumi je znamo, Ze &Sina potravin z ekologického zédglstvi je
importovdna ze zahrani Nékteré druhy potravin u nas nebudou nikdy dostupné
z divodu klimatickych rozdil a pozadavk na narénost produkce. DalSim hlavnim
bodem, ktery povede k rozvoji trhu bioprodiukt ceskych surovin, je vysSi dotace do
ekologického zewuélstvi. Ve struktie ekologického ze#délstvi vysoce pevazuje
podil trvalych travnich porosta poskytované podpory seCeské republice neodréazeji
na rozvoji trhu bioprodukt Logo ,BIO je ve vlastnictvi statu, a proto bylm byt
adekvatnim zfisobem podporovano. Trh s biopotravinami nabizieské republice
velkou podnikatelskou ifezitost. Zcela jist bude spdeba biopotravin v&kolika
nasledujicich letech stoupat. Jako budouci ekonanysim, Ze by byla Skoda@nechat

vétSinu trhu zahragnimu zbozi.
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Piiloha €. 1 - Dotaznik

Véazeni patelé,

Studuji Provozss ekonomickou fakultuCeské zerddélské univerzity v Praze. Pro
vypracovani mé diplomové prace na téma* SREBITELSKA POPTAVKA A TRH
BIOPOTRAVIN®“ provadim kvantitativni empiricky vyzkn, s cilem zajistit péebné
podklady pro vypracovani této prace.

Tento dotaznik je zcela anonymni.

Dékuji Vam za spolupraci

S pozdravem

Lenka Simonova

DOTAZNIK:

Zakrouzkujte v otdzce vhodnou alternativu nebo stepdialSi moznosti prosim:
1. Jste:

a) muz

b) Zena

2. Do které kkové kategorie spadate?
a) do 19 let

b) 20-29 let

¢)30-39 let

d) 40-49 let

e) 50-59 let

f) 60 a vice



3. Jaké mate nejvysSi dosazené wddni?
a) zakladni

b) stedoskolské bez maturity

c) stedoskolské s maturitou

d) vysokoskolské

4. Jaky je Vas rodinny stav?
a) svobodny(a)

b) Zenaty/vdana

c) vdovec/vdova

d) rozvedeny(a)

5. Jaky je VAS ¢isty mésiéni prijem? Uvalte prosim jednu z néasledujicich
prijmovych kategorii, do které patite?

a) do 10 000 K

b) 10 001 -15 000 &

c) 15 001 -20 000 K

d) 20 001 -25 000 K

e) 25 001 K a vice

6. Jaké je VaSe zawstnani/profese?

a) samostathvydélecné ¢inny bez zarsstnand
b) samostathvydéle¢ne ¢inny se zaréstnanci
c) vysokoSkolsky odbornik

d) zangstnanec

e) student

f) mate'ska dovolena

g) nezamistnany

h) dichodce



7. Jaké si myslite, Ze je sociadrekonomické postaveni vasi domacnosti?
a) nejvyssi

b) vyssi stedni

c) stedni

d) nizsi stedni

e) nejnizsi

8. Bydlite na venko¥ nebo ve nésté?
a) ve nést — do 5 tis. obyvatel

- do 10 tis. obyvatel

- do 20 tis. obyvatel

- do 30 tis. obyvatel

- do 60 tis. obyvatel

- nad 60 tis. obyvatel

b) na venkow

9. SlySel(a) jste uz &dy o biopotravinach?
a) ano
b) ne

10. Myslite si, Ze Vy osob#y mate dostatek informaci o biopotravinach?
a) rozhodn ano

b) spiSe ano

C) spisSe ne

d) rozhodg ne

e) nevim, nedokaZtici



11. Pokud se o biopotravindch Vy osolihinformujete, odkud ziskavate dilezité

informace? Uvalte, prosim ¢&isla nejvyS #i informaénich zdroja v poradi od

vvvvvvvvvv

1) televize

2) radio

3) k¥Zné noviny nebdasopisy

4) od znamych, iffbuznych

5) internet

6)letdky ve specializovanych obchodech
7)specializovanéasopisy

8) vystavy s tématikou nebo zastoupenim biopotravin
9) jinde

12. Jestlize nakupujete u Vas doma biopotraviny, jaéasto je nakupujete?
a) ne
b) ano - minimala 1x tydrg

- 1x misicne

- méacasto nez 1x ®sicne

- tidkakdy, nepravidekn

POKUD NE, PREJDETE PROSIM K OTAZCE C. 16

13. Jak dlouho uz u Vas doma kupujete biopotraviny?
a) déle nez 20 let

b) 15-20 let

Cc) 6-14 let

d) 3-5 let

e) 1-2 roky

f) asi pil roku

g) kratSi dobu



14. Jaky faktor je pro Vas rozhodujici g¢i ndkupu biopotravin?

a) cena

b) chu’

c) dopordeni gatel, gibuznych

d) znaka

e) informace z tisku, odbornych publikadiivalového letaku, internetu

f) prezentace na vystav
(o) I L2 (o (0] o)1 1= P

15. Jestlize kupujete biopotraviny, kolik nésiéné za né priblizné utratite?
a) do 100 k
b) 101-500 kK
c) 501-1000 k
d) 1001 K a vice

PREJDETE K OTAZCE (. 18 PROSIM

16. Pokud nekupujete biopotraviny, z jakého dvodu je nekupujete?
a) jsou pilis drahé

b) tam kde nakupuji je neprodavaji

c)stai mi konverni potraviny

d) mam pochybnost o kvalit

e) nemame dost informaci &hto potravinach

) JIN€ (dOPRLE).... .o

17. Pokud nekupujete biopotraviny, co by se muselaménit, abyste je za&ali
kupovat?

a) vice informaci o biopotravinach

b) snazsi dostupnost

C) cena

d) ohled na Zivotni proisdi



e) informace o zavazné Skodlivosti konyeith potravin

f) p&e o zdravi

g) prikaznost biopotravin, Ze je skute biopotravinou

h) JINE (AOPRLE)....euve i e

18. Myslite si, Ze ekologické ze€délstvi a nasledna vyroba bioprodukfi ma kladny
dopad na Zivotni pros¥edi?

a) ano

b) ne

c) nevim

d) nejsem si jist

19. Kde kupujete nebo byste hlavé kupoval(a)biopotraviny?

a) hyper/supermarket

b) prodejny zdrave vyzivy

c) prodej na farmach

d) po internetu

€) JiNde (AOALE) ... .ttt e e

20. Zajimate se o své zdravi?
a) ano
b) ne

21. Myslite si, Ze BIO suroviny a potraviny jsou po déti vhodnéjSi nez konverni
potraviny?

a) ano

b) ne

c)stejre

d) nevim



22. Mysilite si, Ze jsou biopotraviny praélovéka zdravéjSi nez konveréni potraviny?
a) ano

b) ne

C) stejre

d) nevim

23. Davaji Vam vyrobky ozna&ené zn&kou ekologického zenidélstvi BIO jistotu
kvalitniho zbozi

a)ano

b)ne

c)nevim



Priloha ¢. 2 — NejdileZitéjSi informace o biopotravin

NEJDULEZIT EJSI INFORMACE O BIOPOTRAVINACH

(v procentech) Celke] POHLAVI VEKOVA SKUPINA VZDELANI RODINNY STAV PRIJEM

m | muz2 | Zen& | do 19 20-29| 30-39| 40-49| 50-59| 60 a | zakladstredo3stredojvysokdsvobodzenatyfvdovegrozved do 10{10 00115 00120 00125 001

let* | lett | let® | lett | lett | vicg | ni* |kolské| kolskéSkolsk¢ ny(a) |vdan&|/vdovaeny(ay] 000 | -15 | -20 | -25 | K¢a
bez | s P ¢ K& | 000 | 000 | 000 | vice
maturitmaturit Kee | Kee | KeP
ye ou°

Pocet respondetit 120 | 52 | 68 16 | 15 | 33 | 16 | 28 | 12 | 22 | 33 | 42 | 23 | 51 | 55 8 6 32 | 15 | 28 | 31 | 14
TELEVIZE 73 81 68 63 53 70| 10( 79 7! 8p <61 8¢ | 61 | 6% | 82 | 50 | 100]| 53 93 82 71 86
RADIO 48 | 6 | 3» | 31 33 42 50 64 67 64 64 44 835 56 | 50 83 47 53 54 35 64
NOVINY, CASOPISY 36 42 31 50 27 30 24 43 4p D g2 45 B0 P5 4250 50 44 13 29 35 57
ZNAMI, PRIBUZNI 35 37 34 38 40 36 38 14 67 5 39 3B 7 37 B363 0 | 52 | 27 36| 19 | 36
INTERNET 49 42 54 44 47 55 50 57 2 45 42 40 8 6145 38 0| 1 | 73 57 | 74 | 29
LETAKY VE 26 25 26 56 20 24 19 18 25 5 21 21 3% | 1> | 38 0 28 40 14 29 21
SPEC.OBCHODECH
SPECIALIZOVANE 18 4 | 28 | 19 20 18 19 21 0 14/ 3¢ | 22 | 30 20 18 0 17 13 0 29 26 7
CASOPISY
VYSTAVY S 3 6 1 0 0 9 0 4 0 0 3 5 0 0 13 5 D D 10
TEMTIKOU/ZASTOUPE
NiM BIOPOTRAVIN
JINDE 1 2 0 0 0 3 0 0 0 0 0 2 0 2 q i D b 3

Zvyrazrné buiky - signifikantni rozdily mezi celkem a sloupcdwategoriemi £-test 95%)

A,B,C,D - signifikantni rozdily mezi hodnotami gloovych kategorii (t-test 95%)



Piiloha ¢. 3 — Délka doby nakupovéani biopotravin

DELKA DOBY NAKUPOVANI BIOPOTRAVIN

(v procentech) Celke] POHLAVI VEKOVA SKUPINA VZDELANI RODINNY STAV PRIJEM
m | mu2 | Zen& | do 19 20-29] 30-39] 40-49] 50-59| 60 a |zakladstedo3stredodvysokdsvobodFenatyfvdovedrozved do 10[10 00715 00120 00125 007
letr | lett | let® | lett | lett | vicg | ni* |kolské kolské|Skolsk| ny(a) |vdan&|/vdovaeny(ay] 000 | -15 | -20 | -25 | K¢a
bez s & ¢ Ker | 000 | 000 | 000 | vice
maturifmaturit Kee | Kee | KeP
yB ou°
Pocet responderit 120 | 52 68 16 15 33 16 28 12 22 33 42 23 51 55 8 6 32 15 28 31 14
15-20 let 1 2 0 0 0 0 0 4 0 0 0 0 4 ( 2 D 0 0 0 07
6-14 let 17 19 15 0 13 9 25 24 2% 4 I 1% 9 6° 29 0 17 13 0 36 13 14
3-5 let 27 15 | 3% 0 47 24 19 43 17 5 15 33 53 2P 3B 13 ] 3 40 32 | 4% 14
1-2 roky 3 4 1 0 0 6 0 4 0 0 0 7 0 0 2 @ 3B D 0 10 0
kratSi dobu 7 6 7 0 0] 21 6 0 0 0 15 5 4 0 | 1% 0 0 16 0 4 6 0
F: nenakupuji 37 38 35 69 33 30 5D 21 33 41 52 36 3 61° | 15 50 17 44 | 60 29 | 13* | 64
nevi, bez odpadi 10 15 6 31 7 9 0 0 25 14 a5 08 17 12 5 38 0 25 0 0 13 0
Celkem procent i0q 100 10p 100 100 1pO 10O 100 pOOO | 100| 100| 100] 100 10p 100 140 1p0 10O 100 [LOO OO

Zvyrazrné buiky - signifikantni rozdily mezi celkem a sloupcdwategoriemi £-test 95%)
A,B,C,D - signifikantni rozdily mezi hodnotami gloavych kategorii (t-test 95%)



Priloha ¢. 4 — Rozhodujici pro ndkup biopotravin

ROZHODUJICi PRO NAKUP BIOPOTRAVIN

(v procentech) Celke] POHLAVI VEKOVA SKUPINA VZDELANI RODINNY STAV PRIJEM
m | mu2 | Zen& | do 19 20-29| 30-39| 40-49| 50-59| 60 a | zakladstredo3stredojvysokdqsvobodzenatyfvdovegrozved do 10{10 00115 00120 00125 001
let* | lett | let® | lett | letf | vicg | ni* |kolské| kolskéSkolsk¢ ny(a) |vdan&|/vdovaeny(ay] 000 | -15 | -20 | -25 | K¢a
bez s P ¢ Ker | 000 | 000 | 000 | vice
maturifmaturit Kee | Kee | KeP
ye ou°
Pocet responderit 120 | 52 68 16 15 33 16 28 12 22 33 42 23 51 55 8 6 32 15 28 31 14
cena 22 23 21 0 13 24 25 2% 4p 45 27 17 02 420 13 33 28 7 39 10 14
chuw 18 17 19 0 33 21 0 36 0 0 c6| 29 35 14 22 0 50 3 0 11 52 14
doporweni gatel, 10 (0 i 0 7 15 19 11 0 0 | 1~ 22 12 11 0 0 0 33 18 6 0
piibuznych
znaka 3 4 1 0 7 0 6 4 0 0 0 0 13 2 4 ¢ (] D 0 4 3 7
informace z tisku, 1 2 0 0 0 0 0 4 0 0 0 2 0 0 2 0 q d ( D 3 D
odbornych publikaci,
piivalového letaku,
F: nenakupuji 37 38 35 69 33 30 50 21 33 41 b2 36 3 61° 15 50 17 43 60 29 13 64
nevi, bez odpadi 10 15 6 31 7 9 0 0 25 14 a5 08 17 12 5 38 0 25 0 0 13 0
Celkem procent 100 10( 10D 10 100 100 100 100 10000 | 100 100{ 100 100 100 100 140 100 100 100 100 100

Zvyrazrné buiky - signifikantni rozdily mezi celkem a sloupcdwategoriemi £-test 95%)

A,B,C,D - signifikantni rozdily mezi hodnotami gloavych kategorii (t-test 95%)



Priloha ¢. 5 — Mésiéni Gtrata za biopotraviny

MESICNi UTRATA ZA BIOPOTRAVINY

(v procentech) Celke] POHLAVI VEKOVA SKUPINA VZDELANI RODINNY STAV PRIJEM
m | mu2 | Zen& | do 19 20-29] 30-39] 40-49] 50-59| 60 a |zakladstedo3stredodvysokdsvobodFenatyfvdovedrozved do 10[10 00715 00120 00125 007
letr | lett | let® | lett | lett | vicg | ni* |kolské kolské|Skolsk| ny(a) |vdan&|/vdovaeny(ay] 000 | -15 | -20 | -25 | K¢a
bez s & ¢ Ker | 000 | 000 | 000 | vice
maturifmaturit Kee | Kee | KeP
yB ou°
Pocet responderit 120 | 52 68 16 15 33 16 28 12 22 33 42 23 51 55 8 6 32 15 28 31 14
do 100 K 10 6 13 0 0 21 19 0 17 5 18 12 o] 0 16" 13 33 19 7 11 6 0
101-500 K 18 25 12 0 47 0 25 32 8 32 1<) 2% 0 6° 29 0 33 3 0 43 13 29
501-1000 K 21 10° 29 0 0 30 6 43 17 9 9 14 61 16 29 ( 1] 6° 33 14 | 4% 0
1001 K& a vice 3 2 4 0 13 3 0 4 0 0 0 5 g 6 p 0 D 3 0 4 37
F: nekupuji 37 38 35 69 33 30 50 21 P 41 52 B6 61° | 15 50 17 44 | 60 29 | 13* | 64
nevi, bez odpadi 12 19 6" 31 7 15 0 0 25 14 15 5 17 12 9 3B 25 0 0 19 0
Celkem procent i0q 100 10p 100 100 1pO 10O 100 pOOO | 100| 100f 100] 100 10p 100 140 1p0 10O 100 [LOO OO

Zvyrazrené buiky - signifikantni rozdily mezi celkem a sloupcdwategoriemi £-test 95%)
A,B,C,D - signifikantni rozdily mezi hodnotami gloovych kategorii (t-test 95%)



Priloha ¢. 6 — Co by se o zménit, aby kupovali biopotraviny

CO BY SE MELO ZM ENIT, ABY KUPUOVALI BIOPOTRAVINY

(v procentech) Celke] POHLAVI VEKOVA SKUPINA VZDELANI RODINNY STAV PRIJEM
m | mu# | Zena | do 19 20-29] 30-39] 40-49] 50-59| 60 a |zakladstredodstredodvysokdsvobodenatyfvdovedrozved do 10[10 00115 00120 00125 007
letr | lett | let® | lett | lett | vicg | ni* |kolské| kolskéSkolsk¢ny(ay [vdan&|/vdovaeny(ay] 000 | -15 | -20 | -25 | K¢a
bez s ° ¢ Ker | 000 | 000 | 000 | vice
maturifmaturit Kee | Kee | KeP
ye ou°

Pocet responderit 120 | 52 68 16 15 33 16 28 12 22 33 42 23 51 55 8 6 32 15 28 31 14
vice informaci o 9 6 12 0 20 0 19 18 0 14 9 12 dg 1p D D D 9 0 P9 0 0
biopotravinach
snazSi dostupnost 3 4 1 0 q @ 6 D 17 0 3 0 9 2 0 250 0 13 0 0 7
cena 17 17 16 75 7 9 13 4 g 14 33 14 0 35 0% 25 0 28 40 0 13 7
ohled na Zivotni progdi 3 6 o 19 0 0 0 0 0 0 0 7 0 6 0 0 o 9 0 0 0 0
informace o zavazné 3 & o 0 7 6 0 0 0 0 6 2 0 6 0 0 0 0 7 d jl 7!
Skodlivosti konvetnich
potravin
prikaznost biopotravin, ze | 6 8 4 0 7 15 0 0 8 0 | 15 (0 9 10 2 0 17 3 0 0 3 36)
je skute&ng¢ biopotravinou
jiné 6 8 4 6 0 9 0 0 25 18 0 0 13 2 g 38 D 13 0 001 O0
F: kupuji biopotraviny 52 42 59 0 6Q 55 50 70 12 4 3% | 6C° 70 | 27 | 768 13 83 ] 31° | 40 71 68 36
nevi, bez odpadi 3 4 3 0 0 6 13 0 0 9 0 5 0 0 7 g [t 6 D 0 6 0
Celkem procent 10 10 10p 1go 100 1p0 100 100 JjOoOO | 100| 100 100f 100 100 100 140 100 100 100 100 pOO

Zvyrazrené buiky - signifikantni rozdily mezi celkem a sloupcdwategoriemi £-test 95%)
A,B,C,D - signifikantni rozdily mezi hodnotami gloovych kategorii (t-test 95%)



Priloha ¢. 7 — Minéni o kladnych dopadech biovyroby

MiN ENi O KLADNYCH DOPADECH BIOVYROBY

(v procentech) Celke] POHLAVI VEKOVA SKUPINA VZDELANI RODINNY STAV PRIJEM
m | mu2 | Zen& | do 19 20-29] 30-39] 40-49] 50-59| 60 a |zakladstedo3stredodvysokdsvobodFenatyfvdovedrozved do 10[10 00715 00120 00125 007
letr | lett | let® | lett | lett | vicg | ni* |kolské kolské|Skolsk| ny(a) |vdan&|/vdovaeny(ay] 000 | -15 | -20 | -25 | K¢a
bez s & ¢ Ker | 000 | 000 | 000 | vice
maturifmaturit Kee | Kee | KeP
yB ou°
Pocet responderit 120 | 52 68 16 15 33 16 28 12 22 33 42 23 51 55 8 6 32 15 28 31 14
ano 46 | 25 62 75 67 30 69 43 0 18 42 57 5] 53 45 0 q1 28 67 68 39 36
ne 23 | 4C¢° 10 19 0 21 31 32 33 32 24 24 1 2P 15 50 7 p2 13 3216 36
nejsem si jist/a 2 4 0 0 0 6 0 0 0 ( ( 5 D 0 4 0 00 0 0 6 0
nevi, bez odpadi 29 31 28 6 33 42 0 25 671 5( 3] 14 30 18 36 50 33 50 20 0 39 29
Celkem procent 100 10( 10p 100 100 1p0 100 100 1000 | 100 | 100| 100 10( 100 100 140 00 100 100 100 100

Zvyrazrné buiky - signifikantni rozdily mezi celkem a sloupcdwategoriemi £-test 95%)
A,B,C,D - signifikantni rozdily mezi hodnotami gloavych kategorii (t-test 95%)



Priloha ¢. 8 — Preferované misto nakupu biopotravin

PREFEROVANE MISTO NAKUPU BIOPOTRAVIN

(v procentech) Celke|] POHLAVI VEKOVA SKUPINA VZDELANI RODINNY STAV PRIJEM
m | mu? | Zena | do 19 20-29] 30-39] 40-49] 50-59] 60 a | zakladstredo3stredodvysokdsvobodzenatyfvdovedrozved do 10[10 00115 00120 00125 003

letr | lett | let® | lett | lett | vicg | ni* |kolské kolské Skolsk| ny(a) |vdan&|/vdovaeny(ap] 000 | -15 | -20 | -25 | K&a
bez | s & ¢ Ker | 000 | 000 | 000 | vice

Ked | Kee | KeP

maturifmaturit
yB ou°

Pocet responderit 120 | 52 68 16 15 33 16 28 12 22 33 42 23 51 55 8 6 32 15 28 31 14
hyper/supermarket 49| 29 | 65" 50 33 58 56 36 67 45 55 33 74 51 49 50 33 59 73 34 48 2p
prodejny zdravé vyzivy 11 15 7 0 13 6 19 18 B 0 24 0 8 15 13 0 0 7 4 290 14
prodej na farméach 28| 42 | 18 44 40 27 25 29 0 50 24 29 1 3L 25 13 %0 B4 0 439 |136

po internetu 4 8 1 0 13 9 0 0 0o q 9 2 4 8 P 0 0 0 70 3 21

jinde 3 6 1 6 0 0 0 0 25 5 3 0 9 2 q 2b 17 6 13 0 00

nevi, bez odpadi 4 ¢ 7 0 0 0 0 18 0 0 Q| 12 0 (3 P 0 0 0 0 18 0 0

D 100 100 1po0 100 100 JjOomoO | 100| 100/ 2100 100 100 100 10 1p0 1oO0 100 100 jOO

Celkem procent 1090 10 10

Zvyrazrné buiky - signifikantni rozdily mezi celkem a sloupcdwartegoriemi £-test 95%)
A,B,C,D - signifikantni rozdily mezi hodnotami gloavych kategorii (t-test 95%)




Priloha ¢.9 — Stravovaci preference

STRAVOVACI PREFERENCE

(v procentech) Celke] POHLAVI VEKOVA SKUPINA VZDELANI RODINNY STAV PRIJEM
m | mu2 | Zend | do 19 20-29| 30-39| 40-49| 50-59| 60 a |zakladstredosstredo$vysok| svobozenatyfvdovegrozved do 10|10 00115 00120 00325 001
let* | lett | lett | let® | lett |vicg | ni* |kolskékolskéoskolddny(a)lvdané|/vdovgeny(a] 000 | -15 | -20 | -25 | K¢a
bez | s ke A ¢ P Ker | 000 | 000 | 000 | vice
maturifmaturi Kee | Kee | KeP
ye ou°
Pocet responderit 120 | 52 | 68 16 15 33 16 28 12 22 | 33 | 42 | 23 51 | 55 8 6 32 15 | 28 | 31 14
klasickaceska jidla 57| 77 | 41» 19 67 55 63 68 67 86 52 6 3) ©®48B 67+ 38 100 69 20 54 58 71
maso, masova jidla 19 1% 21 3L 1 3 19 25 33 0 27 14 30 12 2( 68 [( 19 13 1 P3 7
vegetarianska jidla 131 4° 218 50 20 12 0 4 0 14 18 1Q 13 27 40 0 0 9 33 4 16 14
lehka jidla (italskarecka atd.) 12 9] 18 0 0 30 19 4 0 0 3 17 26 18 9 0 0 3 3B 21 3 7
Celkem procent 104 100 10p 100 100 1pO0 100 100 [amo | 100| 100/ 10Q@ 10( 100 100 1QO0 1p0O 100 100 {00 J100

Zvyrazrné buiky - signifikantni rozdily mezi celkem a sloupcdwategoriemi £-test 95%)
A,B,C,D - signifikantni rozdily mezi hodnotami gloavych kategorii (t-test 95%)



Piiloha ¢. 10 — Miréni o vhodnosti biopotravin pro déti

MIN ENi O VHODNOSTI BIOPOTRAVIN PRO D ETI

(v procentech) Celke] POHLAVI VEKOVA SKUPINA VZDELANI RODINNY STAV PRIJEM
m | mu2 | Zen& | do 19 20-29] 30-39] 40-49] 50-59| 60 a |zakladstedo3stredodvysokdsvobodFenatyfvdovedrozved do 10[10 00715 00120 00125 007
let* | lett | let® | lett | lett | vicg | ni* |kolské kolské|Skolsk| ny(a) |vdan&|/vdovaeny(ay] 000 | -15 | -20 | -25 | K¢a
bez s & ¢ Ker | 000 | 000 | 000 | vice
maturifmaturit Kee | Kee | KeP
yB ou°
Pocet responderit 120 | 52 68 16 15 33 16 28 12 22 33 42 23 51 55 8 6 32 15 28 31 14
ano 46 | 31° 57 75 40 45 63 39 8 23 45 52 5] 5f 45 0 17 B4 67 395 [543
ne 3 6 1 0 0 0 19 0 8 5 9 0 0 6 ( 13 D B 0 11 0 0
stejrg 30 31 29 19 7 33 6 57 33 5( 21 31 1 14 49 13 17 44 13 43 23 7
nevi, bez odpadi 21 33 12 6 53 21 13 4 50 23 24 17 23 824 5° 75 67 19 20 7 23 50
Celkem procent 100 10( 10p 100 100 1p0 100 100 1000 | 100 | 100| 100 10( 100 100 140 100 100 100 100 100

Zvyrazrné buiky - signifikantni rozdily mezi celkem a sloupcdwategoriemi £-test 95%)
A,B,C,D - signifikantni rozdily mezi hodnotami gloavych kategorii (t-test 95%)



Piiloha ¢.11 — Minéni o pFinosu biopotravin pro zdravi

MiN ENi O PRINOSU BIOPOTRAVIN PRO ZDRAVI

(v procentech) Celke] POHLAVI VEKOVA SKUPINA VZDELANI RODINNY STAV PRIJEM
m | mu2 | Zen& | do 19 20-29] 30-39] 40-49] 50-59| 60 a |zakladstedo3stredodvysokdsvobodFenatyfvdovedrozved do 10[10 00715 00120 00125 007
letr | lett | let® | lett | lett | vicg | ni* |kolské kolské|Skolsk| ny(a) |vdan&|/vdovaeny(ay] 000 | -15 | -20 | -25 | K¢a
bez s & ¢ Ker | 000 | 000 | 000 | vice
maturifmaturit Kee | Kee | KeP
yB ou°
Pocet responderit 120 | 52 68 16 15 33 16 28 12 22 33 42 23 51 55 8 6 32 15 28 31 14
ano 46 | 2P 60 75 53 39 50 50 0 18 33| 64° 57 57 42 0 50 31 73 50 48 3
ne 9 17 i 19 0 12 0 4 25 18 12 7 0 6 7 38 1] 28 7 0 3 0
stejrg 21 29 15 0 20| 39 19 14 17 0 | 45° 14 17 18 22 25 33 16 20 18 23 3
nevi, bez odpadi 24 27 22 6 27 9 31 32 58 64 9 14 26 20 29 38 0 25 0 37 26 2p
Celkem procent 100 10( 10p 100 100 1p0 100 100 1000 | 100 | 100| 100 10( 100 100 140 100 100 100 100 100

Zvyrazrné buiky - signifikantni rozdily mezi celkem a sloupcdwategoriemi £-test 95%)
A,B,C,D - signifikantni rozdily mezi hodnotami gloavych kategorii (t-test 95%)



Piiloha €.12 — Divéra v kvalitu zbozi oznateného bio

DUVERA V KVALITU ZBOZi OZNA CENEHO BIO

(v procentech) Celke] POHLAVI VEKOVA SKUPINA VZDELANI RODINNY STAV PRIJEM
m | mu2 | Zen& | do 19 20-29] 30-39] 40-49] 50-59| 60 a |zakladstedo3stredodvysokdsvobodFenatyfvdovedrozved do 10[10 00715 00120 00125 007
letr | lett | let® | lett | lett | vicg | ni* |kolské kolské|Skolsk| ny(a) |vdan&|/vdovaeny(ay] 000 | -15 | -20 | -25 | K¢a
bez s & ¢ Ker | 000 | 000 | 000 | vice
maturifmaturit Kee | Kee | KeP
yB ou°
Pocet responderit 120 | 52 68 16 15 33 16 28 12 22 33 42 23 51 55 8 6 32 15 28 31 14
ano 39 27 | 49 50 27 58 19 46 0 23 30 52 43 39 44 0 5p 31 67 43 B2 36
ne 42 58 29 44 47 27 56 39 58 55 58| 31° 26 45 38 38 50 50 7 39 52 4
nevi, bez odpadi 19 15 22 6 27 15 25 14 43 23 1p 17 30 16 18 63 019 27 18 16 21
Celkem procent i0q 100 10p 100 100 1pO 100 100 pOOO | 100| 100| 100] 100 10p 100 140 100 10O 100 [LOO OO

Zvyrazrné buiky - signifikantni rozdily mezi celkem a sloupcdwartegoriemi £-test 95%)
A,B,C,D - signifikantni rozdily mezi hodnotami gloavych kategorii (t-test 95%)



Piiloha ¢.13 — Vhodnost biopotravin pro dti

DETI
(v procentech) Celke] POHLAVI VEKOVA SKUPINA VZDELANI RODINNY STAV PRIJEM
m | mu2 | Zen& | do 19 20-29] 30-39] 40-49] 50-59| 60 a |zakladstedo3stredodvysokdsvobodFenatyfvdovedrozved do 10[10 00715 00120 00125 007
letr | lett | let® | lett | lett | vicg | ni* |kolské kolské|Skolsk| ny(a) |vdan&|/vdovaeny(ay] 000 | -15 | -20 | -25 | K¢a
bez s & ¢ Ker | 000 | 000 | 000 | vice
maturifmaturit Kee | Kee | KeP
yB o]V
Pocet responderit 120 | 52 68 16 15 33 16 28 12 22 33 42 23 51 55 8 6 32 15 28 31 14
ano 53| 3% 68 0 47 64 63 68 58 55 39 60 6] 22 84 25 83 59 53 46 58 43
ne 46 | 63 3 100 53 36 38 29 42 45 61 4( 3] 7& 15 75 17 41 47 54 42 50
bez odpovdi 1 2 0 0 0 0 0 4 0 0 0 0 4 0 2 0 ( ( D D I
Celkem procent i0q 100 10p 100 100 1pO 100 100 pOOO | 100| 100| 100] 100 10p 100 140 100 10O 100 [LOO OO

Zvyrazrné buiky - signifikantni rozdily mezi celkem a sloupcdwartegoriemi £-test 95%)
A,B,C,D - signifikantni rozdily mezi hodnotami gloavych kategorii (t-test 95%)



Priloha ¢. 14 - Dostatek informaci o biopotravin

DOSTATEK INFORMACI O BIOPOTRAVINACH

(v procentech) Celke ZAMESTNANI SOCIO-EKONOMICKE VELIKOST BYDLISTE FREKVENCE NAKUPU
m POSTAVENI BIOPOTRAVIN
samosamobrysoK studg mat&| nezaldachdnejvy| vyssi|stredn nizSi|nejni4 do 5|do 10do 20do 3ddo 60 nad [venkdviibeqziidkd mére |aspai|aspai
tatns | tatns joSkolszameég ntt | ska |méstn dce' | §Sf |sttedn i© |sttedn SE | tis. | tis. | tis. | tis. | tis. |60 tis| v® |nekup kdy, [¢asto] 1x | 1x
vydél |vydél| ky |[tnane dovolf any? ie i obyvaobyvaobyvgobyvdobyvgobyvd uji* [nepra nez |meésic|tydne
ecné | e¢n¢ |odbor c° end telr | teP | tel° | telP | teF | telF vidlen 1x | n&® .
ginny|&inny| nik® & |mesic
bez| se nee
zanmtszants
tnangtnanc
w | °
Pocet responderit 1201 19 5 6 52 9 16 1 12 | 42 | 23 | 28 | 18 9 2 9 5 15 | 50 | 17 | 22 | 44 9 7 19 | 27
rozhodrt ano 36 0 0 83 33 33 69 0 58 40 48 46 0 p2 0 0O |1@0 | 50 | 35| 14| 30| 78 0 32 48
spiSe ano 43 32 6 1y 54 67 31 0 P5 |40 |52 |43 |56 | 100| 67 0 73| 400 47 23 41 q 7m 63 37
spiSe ne 16| 6§ 4( 0 2 0 0 | 100 17| 12 0 0 44 6 q 33 D D 10 (8 PB6 |23 |229 |25 4
rozhodrg ne 3 0 0 0 6 0 0 0 0 0 Q 11 ( ) o) 0 0 0 0 0 14 7 00 0 0
nevim, nedokazkici 3 0 0 0 6 0 0 0 0 7 0 0 0 ( ( ( D 0 0 0 | 4 0 00 0 11
Celkem procent 100 100| 100/ 100, 100 100 100 100 1p0O 20O 100 10O |100 |10D@D| 100/ 100 100 100 100 140 1DpO 100 100 [0OO j100

Zvyrazrné buiky - signifikantni rozdily mezi celkem a sloupcdwategoriemi £-test 95%)
A,B,C,D - signifikantni rozdily mezi hodnotami gloavych kategorii (t-test 95%)



Priloha ¢. 15 — NejdileZitéjSi informace o biopotravindch

NEJDULEZIT EJSI INFORMACE O BIOPOTRAVINACH

(v procentech) Celkg ZAMESTNANI SOCIO-EKONOMICKE VELIKOST BYDLISTE FREKVENCE NAKUPU
m POSTAVENI BIOPOTRAVIN
samosamo$rysok studepmate |nezandichd nejvy| vyssi|stredn nizsi|nejnig do 5|do 10 do 20/do 30 do 60 nad [venkdqvibedziidka mére |aspai|aspai
tatns | tatns |oSkolszanes| t& | ska [¢stnamdce' | SSf |stredn (¢ |sttedn SF | tis. | tis. | tis. | tis. | tis. |60 tis| v® [nekup kdy, | ¢asto| 1x | 1x
vydél |vydél | ky [thane¢ dovol| y° i i obyvdobyvgobyvaobyvdobyvaobyva uji* |nepranez 1ymésic ftydnes
esné | ecné |odborl  ° end tekr | teP | telc | teP | teFF | teF vidlen mgsi¢| neP
ginny|&inny| nike ¢ | ne
bez | se
zantszants
tnandtnanc
w | °

Pocet responderit 120 19 5 6 52 9 16 1 12 | 42 | 23 | 28 | 18 9 2 9 5 15| 50 | 17 | 22 | 44 9 7 19 | 27

TELEVIZE 73 | 100] 1000 17| 79 24 69 d 7p A1 96 61 [2 [100| 100/ 100 100 64 59 7 8 44 1p0 V9
RADIO 48 | 79| 1000 o 46/ o] 31 100 6f 43 61 39 ko 7 [oe7 | 100 53| 44| 29| 49 57 100 48 §3
NOVINY, CASOPISY| 36 | 63| 60| 0| 19 | 56| 50| o] 42| 36/ 4| 3§ 83 2p ( q7 D B3 B4 [B5 41 [328 |70 | 26| 26
ZNAMI, PRIBUZNI 35 | 21 0 0 38| 78| 13| 100 6] 36 39 18 33 8 0 00 13| 44| 53| 41| 34 29 571 37 2
INTERNET 49| 22] o] 83 761 ] 22| 50| o| 25| 520 70 61 11 2p 100 33 100 [80 |54 |29 |285| o | 29| 68| 67
LETAKY VE 26 | 16| o] 83| 20| 78] 50| o 25| 31 4] 21 44 3B ( 3P D 7 B0 W1 |23 18 |00 | 11| 44

SPEC.OBCHODECH

22 |4D 9 0 43| 26| 30

O
=
S
S
o
&

%PECIALIZOVANE 18 0 0 | 100{ 19| 44 6 0 0 21 26 14
CASOPISY

VYSTAVY S 3] o 40| 1271 o| o| ol 1200 of120| o| o| ol ol ol ol ol ol of 6 14 24 ada 20 ©
TEMTIKOU/ZASTO
UPENIM

BIOPOTRAVIN

JINDE 1 0 0 0 2 0 0 0 0 0 0 4 [0 ( D D 7 0 0 0 0 00 0 0

Zvyrazrné buiky - signifikantni rozdily mezi celkem a sloupcdwategoriemi £-test 95%)
A,B,C,D - signifikantni rozdily mezi hodnotami gloavych kategorii (t-test 95%)

N



Priloha ¢. 16 — Frekvence ndkupu biopotravin

FREKVENCE NAKUPU BIOPOTRAVIN

(v procentech) Celke] POHLAVI VEKOVA SKUPINA VZDELANI RODINNY STAV PRIJEM
m | mu2 | Zzen& | do 19 20-29| 30-39| 40-49 zaklagstredosstredo Fenaty) rozved do 1010 00115 00320 001 25001 K a
let let | lett kolské kolské vdan& eny(a) 000 | -15 | -20 | -25 vice
bez | s ® | K& | 000 | 000 | 000
maturitmaturi Ked | Kee | KeP
ye ou°
Pocet responderit 120 | 52 68 16 33 16 33 42 55 6 32 15 28 31 14
ne 37 38 35 69 30 50 2] 41 52 1% 17 44 60 29 | 13 64
ano - minimald 1x tydrs 23 1¢ | 32 0 21 19 39 0° 24 29 17 9 33 14 | 45 7
ano - 1x misicng 16 21 12 0 9 6 39 27 15 1 25 0 (0 7 43 | 13 14
ano-még ¢asto nez 1x ¥sicné 6 8 4 0 9 25 0 3 12 4 P 33 0 0 14 10 0
ano-zidkakdy, nepravidekh 8 4 10 0 15 0 0 15 5 q 13 33 | 22 0 0 (6} 14
nevi, bez odpadi 12 19 6" 31 15 0 0 15| 5 179 P 9 25 0 0 19 0
Celkem procent 104 100 10p 1Q0 DO  1p0 1 100| 100 10 0 1 DO 00 100 (00 100

Zvyrazrné buiky - signifikantni rozdily mezi celkem a sloupcdwategoriemi £-test 95%)

A,B,C,D - signifikantni rozdily mezi hodnotami gloavych kategorii (t-test 95%)




Priloha ¢. 17 — Rozhodujici faktory pro nakup biopotravin

ROZHODUJICi PRO NAKUP BIOPOTRAVIN

(v procentech) Celkg ZAMESTNANI SOCIO-EKONOMICKE VELIKOST BYDLISTE FREKVENCE NAKUPU
m POSTAVENI BIOPOTRAVIN

samosamorysok vySSi|stredn i|nejnid do 5 do 60 nad |venkd ziidkg méng aspai

tatn | tatns |oSkolszants| stredn tis. 60 tis kdy, | casto 1x

vydél |vydél| ky [thane i obyvd obyvaobyva nepranez 1 tydnee

esné | ecné |odborl  ° tel teF vidlen masi¢

ginny|&inny| nike ¢ | ne

bez| se

zantszants

tnangtnanc

v | °

Pocet responderit 120 19 5 6 23 17 9 7 27
cena 22 5 40 0 a 4p 7 3 11 18 0 78 | 86 7
chw 18] 21 0 83 0 0 q 2 1 32 0 0 22 0 22 0 44
doporuieni gatel, 10 0 0 0 0 0 13 0 0 16 0 0 0 41
piibuznych
znaka 3 0 0 0 6 0 0 4 ( 4 0 0 0 7
informace z tisku, 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 5
odbornych publikaci,
piivalového letaku,
F: nenakupuji 37] 58 60 0 B3 |43 533 24 29 0 0 0 0
nevi, bez odpadi 10 16 0 17 0 3] 10 24 0 0 0
Celkem procent 109 10p 100 1 100 109 100 100 1000 | 100 10(

Zvyrazrné buiky - signifikantni rozdily mezi celkem a sloupcdwategoriemi £-test 95%)
A,B,C,D - signifikantni rozdily mezi hodnotami gloavych kategorii (t-test 95%)



Priloha ¢. 18 — Mésiéni Utrata za biopotraviny

MESICNi UTRATA ZA BIOPOTRAVINY

(v procentech) Celke ZAMESTNANI SOCIO-EKONOMICKE VELIKOST BYDLISTE FREKVENCE NAKUPU
m POSTAVENI BIOPOTRAVIN
samosamobrysoK studg mat&| nezaldachdnejvy| vyssi|stredn nizSi|nejni4 do 5|do 10do 20do 3ddo 60 nad [venkdviibeqziidkd mére |aspai|aspai
tatns | tatns joSkolszameég ntt | ska |méstn dce' | §Sf |sttedn i© |sttedn SE | tis. | tis. | tis. | tis. | tis. |60 tis| v® |nekup kdy, [¢asto] 1x | 1x
vydél |vydél| ky |[tnane dovolf any? ie i obyvaobyvaobyvgobyvdobyvgobyvd uji* [nepra nez |meésic|tydne
ecné | e¢n¢ |odbor c° end telr | teP | tel° | telP | teF | telF vidlen 1x | n&® .
ginny|&inny| nik® & |mesic
bez| se nee
zanmtszants
tnangtnanc
w | °
Pocet responderit 1201 19 5 6 52 9 16 1 12 | 42 | 23 | 28 | 18 9 2 9 5 15 | 50 | 17 | 22 | 44 9 7 19 | 27
do 100 K 10 0 | 40 0 6 0 31 0 17 7 13 1B b D 0 0 0 0 10 |18 0 | 56| 71 5 4
101-500 K 18] 11| © 0] 29 0 19 0 8 19| 300 11 0 3 q ( D 40 16 18 0 | 22 0 58| 30
501-1000 K 211 16| O 83| 19 0 31 0 1] 24 9 39 11 0 0 0 0 36 6 141 0 | 22| 29| 32| 56
1001 K& a vice 3 0 0 0 4 11 6 0 0 1 4 D D D 0 0 0 0 4 6 50 0 0 5 11
F: nekupuji 37 58| 60 0 34 33 18 100 33 B3 43 |25 |583 | 100| 100, 10Q 27 24 29 31100 O 0 0 0
nevi, bez odpadi 12 16 0 17 4 56 0 0 24 10 ( T 28 33 0 0 0 13 104 | 141 O 0 0 0 0
Celkem procent 109 100| 100/ 100, 100 100 100 100 1pO 1200 100 {100 (100 j1DWO| 100{ 100 100 10D 100 190 1pO 200 100 (0O

Zvyrazrné buiky - signifikantni rozdily mezi celkem a sloupcdwategoriemi £-test 95%)
A,B,C,D - signifikantni rozdily mezi hodnotami gloavych kategorii (t-test 95%)

100



Priloha ¢. 19 — Co by se o zménit, aby kupovali biopotraviny

CO BY SE MELO ZM ENIT, ABY KUPOVALI BIOPOTRAVINY

(v procentech) Celkg ZAMESTNANI SOCIO-EKONOMICKE VELIKOST BYDLISTE FREKVENCE NAKUPU
m POSTAVENI BIOPOTRAVIN
samosamosvysok studenmate |nezanduchd nejvy| vysSi|stredr nizsi|nejni4 do 5|{do 10 do 20 do 30do 60 nad |venkdviubeqziidkg mérs |aspai|aspai
tatr | tatns |oSkolszames| t& | sk& |¢stnapdce' | SSf |stredn] i© (sttedn SF | tis. | tis. | tis. | tis. | tis. |60 tis] v¢ |nekup kdy, | ¢asto| 1x | 1x
vydél |vydél| ky [tnanec dovol| y© ie i obyvdobyvaobyvgobyvgobyvaobyva uji* |neprgnez 1ymesic|tydne
esné | ecné |odbon  ° end tekr | teP | tel° | telP | teF | teF vidlen mésic| neP
ginny|&inny| nike & | nee
bez | se
zantszants
tnandtnanc
w | °
Pocet responderit 120| 19 5 6 52 9 16 1 12 | 42 | 23 | 28 | 18 9 2 9 5 15 | 50 | 17 | 22 | 44 9 7 19 | 27
vice informaci o 9 42 0 0 6 0 0 0 0 0 21| 28 0 0 33 0 0 1d 0 Y 25 0 0 0 0
biopotravinach
shazSi dostupnost 3 q ( P 0 0 0 L 7 7 0 0 0 0 ® 0 2 12 0 7 0 0 0 0
cena 17 0 0 0 21 74 0 1Q0 10 39 4 B3 0 100 |0 |1@0 | 14 5| 34 0 0 0 0
ohled na zivotni 3 16 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 17 q ( 33 0 0 0 0 0 7 0 00 0
prostedi
informace o zavazné 3 0 0 0 6 0 0 0 0 2 0 0 0 22 @ ( D 0 0 6 9 7 0 0 00
Skodlivosti
konvertnich potravin
priakaznost biopotravin] 6 0 60 | 17 4 0 0 0 8 12 4 0 4 q D 33 0 0 4 6 14 0 0 0 0
Ze je skuteng
biopotravinou
jiné 6 16 0 0 0 11 0 0 25 7 0 Q ( M 0) 0 0 0 0 244 |1 2 0 0 0 0
F: kupuji biopotraviny 52| 26] 40 83 58 11 88 0 42 577 | 68| 17| 33 0 0 0 60 66 | 47| 55| O | 100| 100/ 100 10(
nevi, bez odpadi 3 0 0 0 4 0 13 0 0 5 0 7 0 ( ( D 13 4 0 0 5 00 0 0
Celkem procent 100 10p 100 100 1p0 100 100 f[OO J10OO| 100 100, 100 10 100 100 1p0 100 100 10O pOO |1D@D| 100/ 100 10(

Zvyrazrné buiky - signifikantni rozdily mezi celkem a sloupcdwategoriemi £-test 95%)
A,B,C,D - signifikantni rozdily mezi hodnotami gloovych kategorii (t-test 95%)



Priloha ¢. 20 — Mirgni o kladnych dopadech biovyroby

MiN ENi O KLADNYCH DOPADECH BIOVYROBY

(v procentech) Celke ZAMESTNANI SOCIO-EKONOMICKE VELIKOST BYDLISTE FREKVENCE NAKUPU
m POSTAVENI BIOPOTRAVIN

samosamobrysoK studg mat&| nezaldachdnejvy| vyssi|stredn nizSi|nejni4 do 5|do 10do 20do 3ddo 60 nad [venkdviibeqziidkd mére |aspai|aspai

tatns | tatns joSkolszameég ntt | ska |méstn dce' | §Sf |sttedn i© |sttedn SE | tis. | tis. | tis. | tis. | tis. |60 tis| v® |nekup kdy, [¢asto] 1x | 1x

vydél |vydél| ky |[tnane dovolf any? ie i obyvaobyvaobyvgobyvdobyvgobyvd uji* [nepra nez |meésic|tydne

ecné | e¢n¢ |odbor c° end telr | teP | tel° | telP | teF | telF vidlen 1x | n&® .

ginny|&inny| nik® & |mesic

bez| se nee

zanmtszants

tnangtnanc

w | °
Pocet responderit 1201 19 5 6 52 9 16 1 12 | 42 | 23 | 28 | 18 9 2 9 5 15 | 50 | 17 | 22 | 44 9 7 19 | 27
ano 46| 42 0 33 52 89 63 ¢ 43 61 B9 b6 2 0 0 |10 | 66 | 47| 32| 34| 22| 71 371 74
ne 23] 32| 60 0 25 0 6/ 100 3B 26 39 18 47 |O [OO |100 | B3| 6 24| 9143] 0 0| 42| 4
nejsem si jist/a 2 0 0 0 4 0 q ( (] ) D 7 0 0 0 0 013 0 0 0 0 0 0 0 0
nevi, bez odpadi 29 26| 40| 67 19 11 31 0 6y 31 D 36 28 /8 0 0 0 298 29 | 59 23| 78 29 21 2]
Celkem procent 100 100| 100/ 100, 100 100 100 100 1p0O 20O 100 10O |100 |10D@D| 100/ 100 100 100 100 140 1DpO 100 100 OO |100

Zvyrazrné buiky - signifikantni rozdily mezi celkem a sloupcdwategoriemi £-test 95%)
A,B,C,D - signifikantni rozdily mezi hodnotami gloavych kategorii (t-test 95%)



Priloha ¢. 21 — Preferované misto nakupu biopotravin

PREFEROVANE MiISTO NAKUPU BIOPOTRAVIN

(v procentech) Celke ZAMESTNANI SOCIO-EKONOMICKE VELIKOST BYDLISTE FREKVENCE NAKUPU
m POSTAVENI BIOPOTRAVIN
samosamobrysoK studg mat&| nezaldachdnejvy| vyssi|stredn nizSi|nejni4 do 5|do 10do 20do 3ddo 60 nad [venkdviibeqziidkd mére |aspai|aspai
tatns | tatns joSkolszameég ntt | ska |méstn dce' | §Sf |sttedn i© |sttedn SE | tis. | tis. | tis. | tis. | tis. |60 tis| v® |nekup kdy, [¢asto] 1x | 1x
vydél |vydél| ky |[tnane dovolf any? ie i obyvaobyvaobyvgobyvdobyvgobyvd uji* [nepra nez |meésic|tydne
ecné | e¢n¢ |odbor c° end telr | teP | tel° | telP | teF | telF vidlen 1x | n&® .
ginny|&inny| nik® & |mesic
bez| se nee
zanmtszants
tnangtnanc
w | °
Pocet responderit 1201 19 5 6 52 9 16 1 12 | 42 | 23 | 28 | 18 9 2 9 5 15 | 50 | 17 | 22 | 44 9 7 19 | 27
hyper/supermarket 44 32 100 67 44 0 81 0 67 |55 |52 | &8 | 11 0| 100 100 20 48 4L 5 52 18 86 16 |63
prodejny zdravé vyzivy 11 11 0 0 1 11 D 0 3 10 |98 1112| 0] 1000 O 0 27 8 17 5 1 ¢ 32 i
prodej na farméach 24 32 g 17 312 78 19 100 |O 24 |38 | 128 | 56 0 0 0 53] 32 1§ 3] 11| 22| 14| 53| 30
po internetu 4 0 0 17 8 0 Q ( ( b D D 6 P2 0 0 0 02 12 9 9 0 0 0 0
jinde 3 0 0 0 0 11 0 0 25 7 g ( @ 1q1 0 0 0 0 0 18 9 0 0 0 0
nevi, bez odpadi 4 26 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 28 [t D D D 10 0 0 11 0 0 0 0
Celkem procent 109 100| 100/ 100 100 100 100 100 1pO 100 100 {100 (100 j1DWO| 100 100 100 10D 100 190 1pO 20O 100 (OO |100

Zvyrazrné buiky - signifikantni rozdily mezi celkem a sloupcdwategoriemi £-test 95%)
A,B,C,D - signifikantni rozdily mezi hodnotami gloavych kategorii (t-test 95%)



Priloha ¢. 22 — Zajem o vlastni zdravi

ZAJEM O VLASTNI ZDRAVI

(v procentech) Celke ZAMESTNANI SOCIO-EKONOMICKE VELIKOST BYDLISTE FREKVENCE NAKUPU
m POSTAVENI BIOPOTRAVIN
samosamobrysoK studg mat&| nezaldachdnejvy| vyssi|stredn nizSi|nejni4 do 5|do 10do 20do 3ddo 60 nad [venkdviibeqziidkd mére |aspai|aspai
tatns | tatns joSkolszameég ntt | ska |méstn dce' | §Sf |sttedn i© |sttedn SE | tis. | tis. | tis. | tis. | tis. |60 tis| v® |nekup kdy, [¢asto] 1x | 1x
vydél |vydél| ky |[tnane dovolf any? ie i obyvaobyvaobyvgobyvdobyvgobyvd uji* [nepra nez |meésic|tydne
ecné | e¢n¢ |odbor c° end telr | teP | tel° | telP | teF | telF vidlen 1x | n&® .
ginny|&inny| nik® & |mesic
bez| se nee
zanmtszants
tnangtnanc
w | °
Pocet responderit 1201 19 5 6 52 9 16 1 12 | 42 | 23 | 28 | 18 9 2 9 5 15 | 50 | 17 | 22 | 44 9 7 19 | 27
ano 73] 58| 0] 100 7§ 8% 140 8 71 V4 B6 |67 |44 0 @00| 53| 88 | 76| 50| 57 | 100| 71| 58| 96
ne 28] 42| 104 O 25 11 0 100 4 29 26 14 [33 |56 (100 |38 | 47| 12 | 24| 50] 43| O 29| 42| 4
Celkem procent 109 100| 100/ 100 100 100 100 100 1pO 100 100 {100 (100 j1DWO| 100 100 100 10D 100 190 1pO 20O 100 (OO |100

Zvyrazrné buiky - signifikantni rozdily mezi celkem a sloupcdwategoriemi £-test 95%)
A,B,C,D - signifikantni rozdily mezi hodnotami gloovych kategorii (t-test 95%)



Piiloha ¢. 23 — Miréni o vhodnosti biopotravin pro déti

MIN ENi O VHODNOSTI BIOPOTRAVIN PRO D ETI

(v procentech) Celke ZAMESTNANI SOCIO-EKONOMICKE VELIKOST BYDLISTE FREKVENCE NAKUPU
m POSTAVENI BIOPOTRAVIN

samosamobrysoK studg mat&| nezaldachdnejvy| vyssi|stredn nizSi|nejni4 do 5|do 10do 20do 3ddo 60 nad [venkdviibeqziidkd mére |aspai|aspai

tatns | tatns joSkolszameég ntt | ska |méstn dce' | §Sf |sttedn i© |sttedn SE | tis. | tis. | tis. | tis. | tis. |60 tis| v® |nekup kdy, [¢asto] 1x | 1x

vydél |vydél| ky |[tnane dovolf any? ie i obyvaobyvaobyvgobyvdobyvgobyvd uji* [nepra nez |meésic|tydne

ecné | e¢n¢ |odbor c° end telr | teP | tel° | telP | teF | telF vidlen 1x | n&® .

ginny|&inny| nik® & |mesic

bez| se nee

zanmtszants

tnangtnanc

w | °
Pocet responderit 1201 19 5 6 52 9 16 1 12 | 42 | 23 | 28 | 18 9 2 9 5 15 | 50 | 17 | 22 | 44 9 7 19 | 27
ano 46| 16| O 33 58 89 69 ¢ § 40 65 50 B0 |O 0 0O 100 |48 | 41| 36|l 27| O 57| 47| 81
ne 3 16 0 0 0 0 0 0 8 2 q 1 D D D 33 0 0 0 6 9 0 0 0 0
stejre 30] 58| O 67| 23 0 31 0o 3 1p 35 29 50 B3 0 |33 0 608 |30 | 23| 30| 78| 14| 42 14
nevi, bez odpadi 21 11| 100, O 19 11 0 100 5] 38 0 11 0 67] 100 33 0 0 4 53| 41 34 | 22 29 11 4
Celkem procent 100 100| 100/ 100, 100 100 100 100 1p0O 20O 100 10O |100 |10D@D| 100/ 100 100 100 100 140 1DpO 100 100 OO |100

Zvyrazrné buiky - signifikantni rozdily mezi celkem a sloupcdwategoriemi £-test 95%)
A,B,C,D - signifikantni rozdily mezi hodnotami gloavych kategorii (t-test 95%)



Priloha ¢. 24 — Miréni o prinosu biopotravin pro zdravi

MiN ENi O PRINOSU BIOPOTRAVIN PRO ZDRAVI

(v procentech) Celke ZAMESTNANI SOCIO-EKONOMICKE VELIKOST BYDLISTE FREKVENCE NAKUPU
m POSTAVENI BIOPOTRAVIN
samosamobrysoK studg mat&| nezaldachdnejvy| vyssi|stredn nizsi|nejni4 do 5|do 10do 20do 3ddo 60 nad [venkdviibeqziidkd mért |aspai|aspai
tatns | tatns joSkolszameég ntt | ska |méstn dce' | §Sf |sttedn i© |sttedn SE | tis. | tis. | tis. | tis. | tis. |60 tis| v® |nekup kdy, [¢asto] 1x | 1x
vydél |vydél| ky |[tnane dovolf any? ie i obyvaobyvdgobyvdobyvdobyvdobyva uji* [nepra nez |meésic|tydne
ecné | e¢n¢ |odbor c° end telr | telP | tel° | telP | teF | telF vidlen 1x | n&® .
ginny|&inny| nik® & |mesic
bez| se nee
zanmtszants
tnangtnanc
w | °
Pocet responderit 1201 19 5 6 52 9 16 1 12 | 42 | 23 | 28 | 18 9 2 9 5 15 | 50 | 17 | 22 | 44 9 7 19 | 27
ano 46| 37 0| 100 44 8% 69 ( (] 43 43 B0 1 |22 0 0 |1Q0 | 74 | 35| 14| 36| 22| 14 37 7
ne 9 37 0 0| O 0 0 | 100 25| 10 O 4 17 3 ( 3B D D 2 6 P7 |14 |0 14 0
stejre 21| 26| 40 0 21 0 31 0 1] 1y 17 32 17 p2 0 33 0 338 |18 | 23| 27| 56| 29 26§
nevi, bez odpadi 24 0 60 0 35 11 0 0 5§ 31 39 14 9) P2 1063 0 40| 6 41 | 36 23| 22| 43 32 14
Celkem procent 109 100| 100/ 100, 100 100 100 100 1p0O 200 100 [OO |100 |1O®WD| 100| 100/ 100, 100 100 100 100 1p0 100 100 QOO

Zvyrazrné buiky - signifikantni rozdily mezi celkem a sloupcdwategoriemi £-test 95%)
A,B,C,D - signifikantni rozdily mezi hodnotami gloavych kategorii (t-test 95%)



