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1. UVOD

Tématem mé bakalafské prace je analyza firmy zabyvajici se vyrobou odévil pro
technicko-estetické sporty REN — design a ndvrh dalSich, novych soucasti pii pfileZitosti
otevieni nového sidla a v souladu s pfirozenym vyvojem firmy. Byl rozebran pojem firemni
identita jako komplexni obraz prezentace firmy. Velka ¢ast prace je vénovana kostymim pro
sportovni tanec a vychazi z hlavni ¢innosti firmy REN — design.

V syntéze poznatki je definovano, co je tane¢ni sport, jaka je jeho historie a jaké obleceni
je ktomuto sportu tradi¢ni. Jsou popséna slozitd specifika a pravidla predurCena svazem
taneCniho sportu, podle kterych se sportovci musi fidit. Druhou ¢asti je analyza firemni
identity a jejich ¢asti jako jsou firemni design a firemni komunikace. Dozvidame se co je to
produkt a jaky vyznam ma ve firemnim designu logo.

Praktickd cast této prace je zaméfena na dil¢i rozbor soucasného obrazového vyjadieni
prezentace firmy, tedy na firemni design. Firma REN — dance design je na trhu 10 let, proto
vychéazim z potfeby doplnit soucasny soubor grafickych materialti o nové slozky. Byl navrzen
firemni design v komunikaci s vetejnosti a ve firemni kultufe. Prace obsahuje modni navrhy
tréninkového obleceni a obleceni tymu atelieru. Grafické materialy obsahuji ndhledy nového
internetového obchodu, polepy auta nebo oznaceni budovy, kterd bude slouzit jako novy

odévni atelier.



2. SYNTEZA POZNATKU

2.1 Historie a vznik tanecniho sportu

Tanec v rtizné form¢ existoval jiz pred rokem 10 000 pt.n.l. Jiz Clovék ve star§i dobé
kamenné nakreslil obrazky spolu tancujicich muZzi a zen na st€né€ jeskyné Cogul v severnim
Spanélsku. Samoziejmé Ze tehdejsi tance se ligily od t&ch dne$nich, ale mély typické rysy

tancti dodnes praktikovanych domorodymi kmeny po celém svéte. (Wainwright, 2006, 10).

Podle Odstréila (2004) vznikl spolecensky tanec v nasem dneSnim pojeti zfejmé v 19.
stoleti. V tomto obdobi se oteviraly tanecni sdly a vznikaly tanecni orchestry.
Nepostradatelnou soucasti spolecenskych setkdni jakéhokoliv druhu tak zacaly byt i tanecni
zébavy. Tance se zmocnily Siroké vrstvy obyvatel a uzivaly si dlouho zakazované parové
tancovani. Predstaviteli této epochy se staly polka s val¢ikem.

Zacatkem 20. stoleti se v Evropé zacaly objevovat foxtrotové tance, zarodky walzu a
tango. K rozsifeni novych tanci toto obdobi uz ale nevedlo. ,,Obrat nastal teprve ve dvacatych
letech minulého stoleti, kdy angli¢ti ucitelé tance sjednotili tanecni styly a vytvofili tzv.
stanovili poZzadavky na hudebni doprovod.* (Odstr¢il, 2004, 9).

Pti prvni svétové valce se staly parové tance mddou. Nezbytnosti se stal télesny kontakt
tancujiciho paru a muz urcoval, co se bude dit. Druha svétova valka a zvlasté pak padesata
1éta 20. stoleti zptisobila dalsi tane¢ni revoluci. Vznikl rock ‘n'roll, ktery zistava oblibenym
dodnes a byl inspiraci pro dnesni podobu tance jive. V roce 1960 se zrodil sélovy tanec twist
jehoz predstavitelem byl Chubby Checker.

A konec¢né v 21. stoleti se dostaly do poptedi latinskoamerické tance ( rumba, samba,
salsa, merengue a mambo), ve kterych se soutézilo. (Wainwright, 2006). ,,Z Karibské oblasti
se pridava cha cha a k latinskoamerické skupiné tancti se ptifazuje paso doble....Tim se okruh

soutéznich tanct uzaviel“. (Odstrcil, 2004, 9).

»Spolecensky tanec neni ¢innost odiiznutad od svéta, ale zivy tvor ovlivnén udalostmi a
citlivy na to, co se déje vsude kolem. Zména mody, valky, vzestup zajmu o konkrétni cizi
zemi, pop music, vice ptilezitosti pro cestovani, socialni nepokoje, popularita filmové nebo

televizni hudby — to v§e mélo dopady na tane¢ni scénu.* (www.worlddancesport.org)
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2.2 Charakteristika tane¢niho sportu

Tane¢ni sport, jak se disciplina odborn€¢ nazyva, je pro tanecniky Zivotnim stylem a
drogou. Je to predevsim nadhernd podivana, kdy se par mladych lidi v krasnych kostymech
snazi pfedvést spravnou techniku a charakter jednotlivych tanci. Je to tedy zézitek i pro
divaka, ktery mtize sledovat postup paru pii soutézi a porovnat tak sviij nahled s nazorem
odborné poroty. Casto se setkavame s otazkou, zda je tane¢ni sport spise sportem nebo
umeénim. Znalci zajisté kyvnou na oboje. Tak jako ostatni sporty, je tanec fyzicky i psychicky
naro¢ny. Ve vrcholovém provedeni by tyto aspekty mély pro divdka ziistat skryty, a proto se
tanec na této urovni stava umeénim. (Odstrcil, 2004)

Tane¢ni sport je parova sportovni disciplina vychéazejici ze spolecenského tance. Prvni soutéze
konaly ve Spojenych Statech Americkych. V tane¢nim paru miize byt muz se zenou, ¢i chlapec
s divkou. Jde o velice izkou partnerskou spolupraci dvou lidi, kterou nenajdeme v zadném jiném
sportovnim odvétvi. Sestavy jednotlivych tanct se skladaji podle predepsanych figur. Na
soutézich se hraje nahodn¢ vybrana hudba. Ta svym rytmem udava paraim smeér, jak nejlépe

vyjadrit charakteristické rysy tance i melodii a strukturu hudby. (Odstr¢il, 2004).

»---the dancers must move as one body and, through kinesthetic communication, maintain
fluid movement in time with the music, regardless of changes in direction and planned
pathways. Championship performances require that each movement be extended and
exaggerated, with crisp footwork, and postured in a frame of confident elegance.*
(Tremayne,2008)

(...tanecnici se musi pohybovat jako jedno télo a pres kinestetickou komunikaci udrzovat
plynuly pohyb v rytmu hudby, bez ohledu na to, jaké jsou zmény sméru a planovana cesta.
Mistrovské vykony vyzaduji, aby byl kazdy pohyb prodlouzen a piehnan s ostrosti nohou, a

drzeno v postaveni v ramci jisté elegance.)
2.3 SoutéZni systém

»Soutéze v taneCnim sportu tvoii uceleny systém, ktery dava tane¢niklim moZnost soutézit
v odpovidajicich vékovych a vykonnostnich skupinach a motivuje k soustavné a cilevédomé

sportovni kariéte. Jasn¢ vymezuje jednotlivé discipliny a umoziuje jak specializaci, tak i

vSestranny piistup.* (Odstr¢il, 2004, 19).
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Sezoéna tanec¢niho sportu zacind spolu se zaatkem Skolniho roku. V tomto obdobi mohou
pary absolvovat soutéze podle vlastnich kategorii. Jak se tanecnici fadi do vykonnostnich tfid

a v€kovych kategorii, je patrné z ptfiloZzené tabulky (Tabulka 1).

Tabulka 1.
Vékové kategorie a vykonnostni tfidy. (CSTS, Soutézni fad, 2014).

Kategorie Trida
Déti | D

Déti 1T D,C

Juniofi L1 | D,C, B

Mladez D,C,B,A,M
Do 21 let D,C,B,A,M
Dospéli D, C, B, A, M, P (profesionalové)

Seniofi I-IV | D, C, B, A, M, P (profesionalové)

Pary mohou soutézit v téchto disciplinach:
e standardni tance — ST — (walz, tango, valcik, slowfoxtrot a quickstep)
o latinskoamerické tance — LA — (samba, chacha, rumba, paso doble a jive)

e kombinace — vSech 10 tanct (u déti 8 resp.6 tancti) — 10T, 8T, 6T. (Odstr¢il, 2004)

Soutéze v tane¢nim sportu organizuji jednotlivé tane¢ni kluby pod spravou jednotlivych divizi.
Tanecni divize jsou spravnimi celky, které odpovidaji uzemné spravnim celkiim Ceské republiky

— krajii. Vechny tyto divize spadaji pod spravu CSTS (CSTS, Soutézni #ad, 2014).

2.4  Historie taneéniho obleceni

V dob¢ 20. a 30. let, kdy vznikal tanecni sport, se tancovalo z velké vétSiny v ,,modernich*
(nyni fikdme standardnich) tancich. ,,K tehdejSim ,ballrooms®, tane¢nim salim v hotelich a
restauracich, neodmyslitelné pattily dlouhé réby dam a fraky pani. Oblec¢eni odpovidalo
dobovym zvyklostem oblékani ,lepSich® vrstev pro plesy a tane¢ni vecery.* (Odstr¢il, 2004,
99). Tancovalo se zkratka v tom, co vyzadovala etiketa pii spoleCenskych udalostech, tedy

balech.
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Diky rostouci oblibé tohoto nové se vytvarejiciho sportu se v 50. a 60. letech se vytvaiela
taneCni mdda a to zejména u partnerek. Panové zlstali konzervativni a své fraky malokdy
odlozili. Typickym znakem této doby byly velmi bohaté sukné stfizené po kolena a navysoko
vycesané vlasy.

Pro latinskoamerické tance se hledala urcitd standardizace. Nejdiive se zjednoduSovalo
standardni obleCeni. Frak byl na Gstupu a tanecnici dali prednost spiSe smokingu. Pozd¢ji byly
v oblibé vesty ¢i kosile, ale nejvét§im trendem byla pro pany kombinéza, samoziejm¢e bohaté
zdobena. ,,Damskému obleceni se zkratily a zmensily sukné, ptidalo se na zdobeni a
vycesanymi vlasy se zvétSovala hlava. Nové umeélé hmoty, materidly a latky doslova
okouzlily navrhafe tanecnich kostymii. Celek plsobil az neskutecné sladce a teatralné, stejné
vSak bylo i tancovani té¢ doby.* (Odstr¢il, 2004, 100). Obleceni tak paradoxné tanecnikiim
prekazelo.

V 70. a 80. letech se ve standardnich tancich objevily opét dlouhé Saty zdobené riznymi
lemy a pefim. Frak opét ptetrval. Latinskoamerické kostymy se dockaly rafinovangjsich
stfihl, zajimavych kombinaci materialu a mnohem pestiejSiho zdobeni.

Trh tane¢nich kostymi a obuti zacal byt velmi zajimavy, a tak v tomto obdobi vznika fada
novych firem a staré firmy méni své marketingové strategie. Boj o trh pfinesl néco i
tanecnikiim — sponzorovani jejich obleceni a obuti. Tane¢ni hvézdy se zacinaji objevovat i na
plakatech a v katalozich a na jejich kostymech jiZ mizeme vidét reklamy.* (Odstréil, 2004,
101).

Koncem minulého stoleti se zacal rodit soucasny styl. Ve standardnim obleceni partnerek
se prosadily stfihy podtrhujici zenskost a ujala se jednoducha elegance riznymi detaily a
zdobenim. Fraky partnert se zacaly §it z lehCich a Iépe udrzovatelnych materiala.

,Latinskoamerické obleceni pln€ odrazi snahu po originalité latinait a stalo se tak
soucasti jejich vlastniho osobniho stylu® (Odstr¢il, 2004, 102). Panské obleceni se stalo
sttidméjSim a spiSe jen dopliiuje obleceni partnerek.

V posledni dobé se vyvoj tane¢niho obleceni ubird smérem vSeobecnych mddnich trend.

2.5 Souté&Zni oble¢eni v CR

V rozhovoru pro ¢asopis Dancetime fekla predni ndvrharka tane¢nich kostymu Katefina
Novohradska toto: ,,...image je pro esteticky sport klicovou zalezitosti. Podle slov
svétoznamého trenéra a porotce Lasseho Odegaarda, se kterym jsem se méla moZnost

nékolikrat osobné setkat, tvoii image paru 80% jeho hodnoceni od porotce.*
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Také ne€kolikanasobny mistr svéta ve standartnich tancich Marcus Hilton hodnoti vahu
kvality tane¢niho kostymu Sedesati procenty uspéchu hodnoceni. (www.ceskatelevize.cz)

SoutéZni kostym je s hodnocenim tane¢niho vykonu Gizce spjat, avSak v systému
hodnoceni na soutézich misto nema.

Z hlediska pojeti celého sportu, ma toto specidlni obleCeni podpofit sportovni a umélecké
aspekty a respektovat vék a osobnost tane¢nikli. Nemély by se objevovat nevkusné, vulgarni,
pompézni ani rizné ideje propagujici Saty. Pravidla maji samostatny oddil v soutéznim tadu,
ktery stanovuje omezeni stfihll, materiald i zdobeni pro jednotlivé kategorie. Nejptisnéji
hlidané kategorie jsou détské a juniorské, které respektuji doporuceni ortopedt a omezuyji

pouzivani liceni a slozitych ucesi. Piiloha 4. (Odstr¢il, 2004).

Informace o pozadavcich na kompletni image taneénikil poskytuje Soutézni fad Ceského svazu
tanec¢niho sportu. Ptiloha 2 Pravidla pro oblékani. Dalsi soucésti pravidel je pouzivani make-upu,
$perkil a obuvi. P¥iloha 3. Pravidla pro pouzivani doplitkii (CSTS, Soutézni fad, pt. 9 Pravidla pro
obleceni, 2006).

Obleceni musi vytvaret v kazdé discipliné charakteristickou podobu (ST a LA) paru
(tvarové zony). Zakladni pozadavky v soutéznim oblékani jsou jednozna¢né. Intimni partie
dam, nebo 1i oblast prsou a panve tél tane¢nikii musi byt zakryty. Mezi prsy je dovolena
maximalné 5 cm velka mezera a kalhotky partnerky musi byt v klidovém postaveni zakryty.
Panové nosi kalhoty a koSile s dlouhym nebo tfi¢tvrtecnim rukdvem. Stfihim se meze
nekladou ale obleceni a make-up musi respektovat vék a uroven tanec¢nikli. Pouzivani
nabozenskych symboll jako dekorace, nebo jako dekoracni Sperky je piisné zakdzano (toto
neplati pro osobni Sperky). Odborny dozor je opravnén pozadat soutézici o odstranéni Casti
Sperkli nebo obleceni, které predstavuje nebezpeci pro samotné tane¢niky nebo jejich soupete
a ti musi toto rozhodnuti respektovat. Je dovoleno tancit v obleceni pro nizsi kategorie.
(CSTS, Soutézni fad, pt. 9 Pravidla pro obledeni, 2006,1).

,Soutézni obledeni musi ukazovat sportovni zaméfeni disciplin taneéniho sportu® (CSTS,

Soutézni tad, pt. 9 Pravidla obleceni, 2006, 1).
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2.6 Firemni identita

Firemni identita je dualezitou soucasti firemni strategie a predstavuje to, jak se firma
prezentuje prostiednictvim jednotlivych prvkl. Predstavuje néco jedineéného, podobné jako
kazda osoba ma svoje specifické charakteristiky a vlastnosti. Osobité vyjadieni charakteru a
sebe sama. Vyraz ,,firemni identita® je asto v praxi vyjadfovan nepiesné, nezahrnuje vSechny
své slozky. Setkavame se s CI — ,.corporate identity” jako s vizudlni identitou, kdy CI
znamena jednotny vizudlni styl. Je zaménovana s corporate designem, ktery je jen jeji

soucasti. (Vysekalova, 2009).

,»Nyni ve sv&t€ podnikani v souvislosti skomerénimi komunikacemi hovoifime o
fenoménu corporate identity, pfiCemz i1 zde jde o tendenci osobité¢ho, originalniho,

nezaménitelného charakteru piisobeni firmy ve vztahu k vefejnosti.“ (Kobiela, 2009, 6).

Corporate identity 1ze rozd¢lit na dve ¢asti:

e (I psychicka — vnimani znacky laickou vefejnosti, spottebiteli, odbornou vefejnosti,
sd¢lovacimi prostredky atd.

e (I fyzicka — tvoti logo, obchodni jméno, typografie, barevnost, coz je nezaménitelny

zéaklad pro znacky. (Kobiela, 2009).

2.7  Prostredky firemni identity

Podle Vysekalové (2009) je koncept firemni identity zalozeny na komplexnim

pojeti komunikace organizace a produktu. Sklada se ze Ctyt rovnocennych slozek:

e firemni design
e firemni kultura
e firemni komunikace

e firemni produkt ¢i sluzba

Tyto slozky se vzajemné ovliviiuji a jsou v neustalém piisobeni systému firemni identity.

Proto je nezbytna pribézné analyza.
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2.7.1 Firemni komunikace

Firemni komunikace je celistvym obrazem formy chovani firmy, ktera se prezentuje
navenek a komunikuje s okolim. Soucasti je i vnitini prostiedi jako jsou zaméstnanci, nebo

vedouci organy.

»Jednotna firemni komunikace je vnéj$Sim projevem firemni identity (corporate identity) a
zékladnim zdrojem firemniho image, které je ovliviiovano jednak aktivni komunikaci
spole¢nosti smérem k vefejnosti, jednak komunikaci pasivni tvofenou napi. chovanim na trhu,

reakcemi na podnéty médii a vetfejnosti atp.* (www.itbiz.cz)

Cilem aktivni komunikace firem je zvySovat potfebu nabizenych produktii zkracovanim
nakupnich cykll a postupné pak zajistit zvySovani trzeb z odbytu. Pokud je produkt Gspésné
zaveden, je nutné podil znacky na trhu stabilizovat a neopomijet orientaci na novy okruh
zékaznikd. Predmétem komercni komunikace je pribézné budovani specifické image

spolecnosti. (Kobiela, 2009).
Podle Kobiely (2009) jsou efektivnimi formami komunikace:

e tiskové reklamy

e inzeraty

e informacni letdky

e venkovni reklama

e rozhlasova reklama

e televizni reklama

e on-line reklama

e prace s vefejnosti-PR
e piimy marketing

e podpora prodeje
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2.7.2 Produkt

,»Pod pojmem produkt rozumime vSe, co tvofi nabidku na trhu. Jedna se o veskeré hmotné
1 nehmotné statky, které mohou byt nakupovany, pouzivany a spotiebovavany a které mohou
uspokojovat potieby a prani.“ (Kotler, 2004, 381).

Na trhu se vyskytuji jak hmotné tak nehmotné produkty, tzn. sluzby. Firmy mohou mit ve
své celkové nabidce pievazujici ¢ast hmotné vyrobky, nebo naopak sluzby. Jsou ale i firmy, u
kterych sestava nabidka pouze z hmotnych vyrobk, a nejsou s nimi spjaty zadné sluzby napt.
mydlo, zubni pasta. Druhym extrémnim ptipadem je nabidka poskytovani pouze sluzby napf.
finan¢ni poradenstvi ¢i 1ékafska péce. U vétSiny firem mizZeme najit spiSe nabidku smisenou,
jejimz obsahem je jak hmotny produkt, tak s nim spojend sluzba. Takovou firmou muize byt
restaurace. Vysokou kvalitu nabizenych jidel dopliiuje dobrou tirovni obsluhy. (Kotler, 2004).

Podle Janeckové (2001) je v nékterych ptipadech u produktu jako sluzby nutné, aby
zékaznik v provozovné setrvat po dobu realizace. Zakaznik se tedy stavd hostem. Organizace
se nabizi obcerstveni a rozptyleni ve formé Casopist ¢i televize. Zakaznik by mél mit

k dispozici Satnu nebo alespoil misto na odkladani odévi, toalety, umyvarny, koutky pro déti.

Z hlediska firemni identity produkty chapeme jako podstatu existence firmy, bez niz by
ostatni prvky nemohly byt ucinné. Pokud firma nenabizi kvalitni produkt, nepomuze ani
sebelepsi design a komunikace.

Produkt ma i své emociondlni vlastnosti, kterymi ovliviluje budovani a ovliviiovani firemni

identity:

e celkovy prozitek z toho, ze produkt vlastnime a pouzivame

e osobni identifikace s produktem

e uspokojeni individudlniho vkusu prostfednictvim estetickych vlastnosti produktu
e vliv produktu na prestiz a sebeuspokojeni

e produkt jako symbol umozilujici sebevyjadieni, stylizaci clovéka.

Souvztaznost mezi produktem a firemni identitou vystizné formuloval kdysi Milner
Gray, $¢f podnikového designu firmy Imperial Chemical Industries (ICI): ,Jednim ze
zakladnich pozadavkl na dobry marketing je jasné identifikovatelny vyrobek,

pochazejici od stejné¢ dobie rozpoznatelného producenta. Pokud je vnitini styl vhodné
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koncipovan a realizovan, rozsifuje produkt image organizace o dodate¢nou dimenzi

soudruznosti, kterou se spolecnost prezentuje. (Vysekalova, 2009, 76)

Z pohledu propagace produktu je dobré si vytycit realistické cile. Penize investovat do
skute¢nych ,,reklamnich $anci“. Casto se investuje mnoho penéz do reklamy na zboZi a
sluzby, u nichz je akce takika bezvyznamna nevyplati se. Kdo chce byt v reklamé uspésny,
musi peclivé planovat a systematicky postupovat. Investice do reklamy se vyplati v piipadé,

ze zbozi a sluzby jsou:

e opravdu nové a pro cilovou skupinu velmi atraktivni,
e problémy klienta fesi prokazateln€ 1épe nez stavajici produkt,
e nejsou nove, ale cilova skupina je vyzaduje,

o takové, které konkurence nepropaguje. (Monzel, 2009).

2.8  Firemni design

Podle Vysekalové (2009) pojem firemni design vystihuje také slovni spojeni ,,jednotny
vizualni styl“. Jde o mnoZstvi vizudlnich konstant, které jsou ke komunikaci vyuZzivany jak
vné tak uvnitf firmy. Grafickd podoba jednotlivych komponent vizudlniho stylu by méla byt
zakotvena v design manualu. Takovy manual slouZzi k presnému vymezeni jejich uzivani. Je to
zéklad vizudlni identity, kterym je firma odliSovana od jinych a mizeme ji tim snadno

identifikovat. Firemni design vytvari:

¢ logo jako identifikacni zkratka;

e nazev firmy a zplsob jeho prezentace;

e znacka pro zviditelnéni a odliSeni produktu;

e pismo a barvy;

e sluZebni grafika (tiskoviny);

e orientaéni grafika (zptisob Uprav interiérti, oznaceni budov);
e od¢vy zaméstnanci;

e grafika obali;

e darkové predméty;

e dalsi prvky dle oboru podnikani.
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2.8.1 Znacka

Velmi dtlezitou ulohou a dovednosti marketéra je schopnost vytvofit znacku, udrzet ji na

trhu, chranit ji a zvySovat jeji prestiz. Zplsobi, jak mtize byt znacka vyjadiena je mnoho:

e jménem

e slovnim spojenim
e znakem

e symbolem

e obrazem

Nebo také kombinaci v§ech uvedenych prvkd.

Zakladni funkci znacky je identifikace vyrobkii a sluzeb dané firmy a odliSeni od
konkuren¢nich firem. Znacky jsou pro spotiebitele v mnoha smérech i pomocnikem.
Umoziuji jim identifikovat vyrobky, které si chtéji koupit a také vypovidaji o kvalité vyrobku
¢1 sluzby. Pokud je znacka opatiena ochrannou znamkou, mize se vyrobek chlubit i pravni
ochranou uzitnych vlastnosti vyrobku, ktery by jinak mohl byt napodoben konkurenci. Znacka
je spotiebiteli vniméana jako vyznamnd soucast vyrobku, kterd vyznamné pfispiva k jeho
hodnoté. ,,Vétsina spotiebitelti vnima flakon se znackovym parfémem jako vysoce kvalitni a
drahy vyrobek. Tentyz parfém v lahvicce bez znacky by vSak byl povazovéan za podstatné
mén¢ kvalitni 1 navzdory tomu, Ze viin€ by byla identicka.” (Kotler, 2004, 396).

Vyznamnym piedpokladem toho, ze se dana znacka bude prodavat, je povédomi o znacce.
Neznamych znacek si Casto nikdo nev§imd. Obecné také plati, Ze znamost koreluje
s preferenci. Znaméjsi znacky jsou obecné vnimany jako atraktivnéj$i nez znaCky neznamé.
Opakované vystaveni symbolim nebo obrazkiim samo o sob& zvySuje jejich atraktivitu, coz je
prokéazano. (Karlicek, 2011).

Na trhu existuji znacky s riznou hodnotou i riznym potencialem. Hodnota znacky je dana
tim, jak siln€¢ se sni spotiebitelé ztotoznuji a jakou ma pozici v ramci distribuc¢nich a
primyslovych siti. Je dana loajalitou zdkaznikli, zndmosti znacky a tim, do jaké miry je

zosobnénim kvality.
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nakupni rozhodnuti, zvazuje obvykle nékolik znacek, které pro néj piipadaji v tvahu. V
souboru téchto potencialnich znacek, oznaCovanym jako ,.consideration set“, jsou ty, které
zna a duvétuje jim. Naopak pravdépodobné nekoupi ty, které neznd a tedy ani nezvazuje.
(Karlicek, 2011).

Analytikové povazuji znacky za vyznamné firemni aktivum, které maze mit delsi zivotnost
nez samotné¢ vyrobky. Vyznamnym aktivem je hodnota znacky dana jejimi zdkazniky.
Marketingové planovani musi byt zaméfeno tak, aby znacka slouzila spotiebiteli po cely jeho

zivot. (Kotler, 2004).

2.8.2 Logo

Do jednotného firemniho stylu fadime i podobu audiovizudlni komunikace. Vytvoieni
optimalniho loga dané znacky umoznuje jednoznacnou asociaci produktt s firmou. ,,Vytvarné
feSeni by mélo respektovat potieby tradice a komunikacni styl oboru, ve kterém se ma
uplatnit”. (Kobiela, 2009,6). Logo ma urcitou signdlni funkci a je dilezitym prvkem pro
vSechny komunika¢ni aktivity. Je urcitym symbolem, ktery slouzi jako vizualni zkratka a
muze se stat dillezitym motiva¢nim faktorem. Uz pfi jeho tvorbé je diileZité myslet na to, jaké
ma u zékaznika vyvolat emoce, aby byly shodné s celkovou firemni identitou. (Vysekalova,
2009).

Dalsim, bezesporu vyznamnym faktorem je zapamatovatelnost loga. Hodnotime jak néazev,
grafické provedeni, tak i barevnost. Pro snadné¢j$i zapamatovani znacky je bezesporu
jednoduchost provedeni loga. Propojeni slovni, grafické, audiovizuédlni nebo také vSeobecna
znamost znacky a jeji jedinecnost mlize ovlivnit rozhodovani v okamziku nékupu. (Kobiela,

2009).
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3. CILE A UKOLY PRACE

3.1 Cil prace

Cilem bakalaiské prace bylo stanovit firemni design firmy REN - design a vytvofit dalsi

soucasti v souladu s vyvojem firmy.

3.2 UKoly prace

Ke splnéni cile jsem si stanovila tyto ukoly:

e analyzovat slozky tane¢niho sportu,
e analyzovat slozky firemni identity,
e provést analyzu firmy REN - design,

e na zaklad¢ analyzy sestavit navrh dalSich soucasti firemniho designu této firmy.

4. METODIKA

Cilem praktické ¢asti bakalatské prace bylo analyzovat soucasny firemni design firmy Ren -
design a nasledné navrhnout dalsi soucasti, v souladu s vyvojem firmy. K tomu jsem pottebovala
ziskat teoretické informace o tane¢nim sportu a o kostymech pro tanecni sport. V dalsi ¢asti jsem
zpracovala podklady o firemni identité.

Podrobnou analyzu firmy Ren - design jsem provedla na zaklad¢ poznatkii ziskanych zkuSenostmi
z vlastni praxe v této firm¢. Dolozila jsem grafické materidly a fotografie, které jsou soucasti
dosavadniho firemniho designu. Oslovila jsem odbornika na tuto problematiku pana Alese
Koutila ze spolecnosti DUNA Graphics, s.r.0. Panu Koufilovi jsem prostfednictvim e-mailu
polozila otazky, tykajici se informaci dalezitych pro tvofeni firemni identity. Na zaklad¢

odpovédi jsem vypracovala navrhy vybranych komponentt firemni identity naseho atelieru.
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5. VYSLEDKY

5.1 Analyza firmy REN - design

Odévni atelier REN - design je subjekt, ktery zacal vznikat v roce 2001. V dobé kdy jsem
se sama vénovala tane¢nimu sportu, jsem citila potfebu p&kné ,,obléct™ na soutéze sebe i ¢leny
naseho sportovniho klubu KST Swing v Krométizi. Odévni Skola mi byla zakladem a tak se
postupné zacali nabalovat zajemci i z jinych sportovnich klubti. Cinnost firmy zaméfuji na §iti
kostymtl pro technicko-estetické sporty. Zakaznikem jsou sportovci z celé Ceské republiky
v juniorském, dospélém nebo seniorském véku. Hotoveni kostymil pro tanecni sport je velkou
casti naSi prace. Nabizime kompletni servis v pribéhu zakazky od ndvrhu pies vybér
materidll az po samotnou realizaci. Exkluzivita naSich vyrobkll spociva v originalnim
zpracovani jiz pii vypoétech stiihi dle télesnych mér zakaznika. Saty zdobime nejriiznéjsimi
komponenty z krajky, koralkl a sklenénych kament.

Jsem fyzickou osobou zapsanou do Zivnostenského rejstiiku od roku 2005. Jako majitelka
firmy méam na starosti komunikaci se zdkazniky, objedndvani materidli a navrhovani
sportovnich kostymi. Provadim také konstrukci stfithii na miru, stfihacskou praci a zkousky
Satll se zdkaznikem. Samotné hotoveni Satli davam casto do rukou i ostatnim pracovnikiim,
kteti jsou odborniky z odévniho priimyslu i tane¢niho svéta.

Sidlo od€vniho atelieru je v historickém centru mésta Krométiz. Prizemni budova se tfemi
mistnostmi a socialnim zatizenim poskytuji zazemi pro vyrobu Satii 1 prodej nejriiznéjSich

taneCnich potieb.

Ve mésté Krométizi je velmi silnd tanecni zdkladna diky tfem mistnim klubiim, kterymi
jsou Klub sportovniho tance SWING o.s., Tane¢ni klub GRADACE Krométiz a Tane¢ni klub
HENZELY-swing o.s.. Ideou odévniho atelieru REN je nabidnout kroméfizskym klubaim a
jejich €lentim kompletni servis k tane¢nimu sportu. Diky specializovanému oboru nabidku
zaméfit predeviim na celou Ceskou republiku, ale i do okolnich zemi jako jsou Slovensko a
Rakousko. Samotny produkt ,tanecni kostym* mit dobfe propracovany jak ze stranky
technickych parametrli, tak z pohledu vizudlniho a estetického zaZzitku. Cilem je vytvofit
zdzemi pro oblékani tanenikii v CR ale i okolnich zemi, s velkou $kilou materialii pro

vyrobu kostymt technicko-estetickych sportti.
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5.2 Konkurence

V Ceské republice neni mnoho Zivnostnikii, ktefi se zaméfuji na §iti tane¢nich kostymi pro
sportovni tanec a jiné technicko-estetické sporty. Navic maloktera firma muaze nabidnout k
této sluzbé také komfort vybéru z textilnich materidlti, obuvi a dalSiho doplikového
sortimentu k témto sportim. Zazitymi firmami v tomto oboru jsou na ¢eském trhu:

e ve mésté¢ Krométizi — firma Henzély Dance point
e ve mé&st¢ Brno — firma Elis dance sport

e ve mésté Praha — firma Heller dance and fashion

vvvvv

Zabyvaji se hlavné¢ prodejem latek, obuvi, komponenti ke zdobeni Satli, tréninkového
obleceni, kosmetiky a CD s tane¢ni hudbou. Nabizi také §iti tanecnich kostymi, avSak jejich
kostymy se na parketech pftili§ neobjevuji. Tanecni fraky nesiji. Jejich internetovy obchod je
mén¢ prehledny, bez prvkit moderniho designu, ale dobfe zasobovany. Komunikace s nimi je

Spatna, vzhledem k neustalému stiidani pracovni sily v prodejné.

Firma Elis dance sport poskytuje své sluzby ve dvou obchodech a to v Brné a v Praze.
Nabizi zbozi urcené zejména pro tanecni sport, jako jsou zékladni textilni materialy, obuv,
zdobeni na Saty a nejrizngjsi dopliky. Také navrhuji a §iji tane¢ni kostymy a spolecenské
Saty. Tanec¢ni fraky nesiji. Poskytuji zdkaznikim kompletni sortiment vyrobka od tuzemskych
1 zahrani¢nich dodavatelt. Jejich internetova prodejna je prehledna, vzhledove velmi zdarila a

dobfe zdsobovana. Komunikace s nimi je vybornd, diky odbornému a pohotovému jednani.

Tanec¢ni obchod Heller dance and fashion miiZeme mimo Prahu navstivit také v Ostrave a
v Brn¢€. Firma je pln¢€ pfipravena poskytnout vSechny sluzby souvisejici s tanecni a
spole€enskou modou. V jejich nabidce najdeme i1 zakdzkové §iti tanecnich kostymi. Jako
jedina z firem je schopna usit tane¢ni fraky. Jejich internetova prodejna je prehledna

vzhledové zdafila a dobie zasobovana. Komunikace s nimi je na dobré trovni.

Pomoci tabulky jsem porovnala ceny 3 artiklti, proddvanych vybranymi firmami, které
jsou pro $iti tanecniho kostymu nejbéznéjsi (Tabulka 1).

Tabulka 1. Srovnani cenové nabidky
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Lycra Tiasné Kameny

Dance-point 499,--599,- 275.- 365,-
Elise dance sport 395,- 280,- 299,-
Heller dance and fashion 530,- 290,- 362,-

Vysveétlivky.: Lycra - elasticky textilni material, rizné barvy, cena za bézny metr; ttdsné 15 cm
dlouhé, rtizné barvy — cena za bézny metr; kameny Swarovski Crystal AB SS 20 - cena za 144

ks. Ceny jsou uvadény v ceskych korunéch.
5.3  Firemni design v komunikaci s verejnosti

5.3.1 Logo

Logo bylo vytvoteno grafikem AleSem Koufilem. Namétem mi bylo vlastni kiestni jméno,
pficemz jeho zkracend forma nebyla vytvofena z fontu, ale obrazem v programu Corel.
Spojeni pismen “REN“ vyznacuji svym tvarem ladnost a eleganci, kterymi sportovni tanec
oplyva (Obrazek 1). Barevna feSeni jsou dve, Cervena a zlatd, pficemz u kazdého z nich je bily
podnadpis ,,dance design®. Pozadi mize byt bilé, cerné nebo transparentni. Doposud jsem pro
veSkeré grafické materidly a naSivky na Saty pouzivala pouze variantu v ervené barvé pro

lepsi viditelnost a charakter firmy.

N -

DANCE DESIGN DANCE DESIGN

DANCE DESIGN DANCE DESIGN

Obrazek 1. Firemni logo.
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5.3.2 Tanecni kostymy

Vyroba tanecniho kostymu zac¢ind vZdy navrhem. Vznik4 souladem prvotnich piedstav
zdkaznika a ndvrharky. Zakaznik pfinas$i mysSlenku, v jakém typu Satd by se mu dobie
tancovalo. Jeho pfedstava o hotovém modelu je pro ndvrharku dulezita. Navrh 1 Saty jsou
vytvofeny podle piisnych kritérii pravidel pro oblékani ze zadani Ceského svazu taneéniho
sportu. Navrhy Satd jsou vytvofeny podle typu zakaznika s piihlédnutim k télesnym
dispozicim. Pfi tvorbé navrhu je ptihlizeno také k tomu, jak tanecnik ,,vyzatuje* na parketu,
jaké ma charisma, jestli se umi prosadit u poroty.

Navrh je hned po ptipraveé startovni carou pro vyrobu. Zakaznik s nim musi byt ztotoznén
a musi mu rozumét. Ne kazdy ma dobrou ptedstavivost, proto je nutny podrobny popis, ktery
je zaroven zakladem pro vyrobu. Kazdy nédvrh si podepisuji, coz je dobré nejen pro firemni
identitu, ale 1 jako ochranny prostfedek pted plagiatorstvim. Pro zlepSeni sluzeb zakaznikiim a
zrychleni komunikace s nimi, jsem zacala pouZivat elektronickou formu kresleni pomoci

stylusu a dotykové obrazovky.

Dokladdm navrh tane¢niho kostymu urcéeny pro divku, kterd tancuje v kategorii ,,junior 11
(Obrazek 2). Vykonnostni tfidu ma nejvyssi, tedy B. Tereza Sedlakova, jak se divka jmenuje,
se chlubi titulem mistryné Madarska zroku 2012. Proto jsem kladla velky diiraz na
zpracovani navrhu. Hlavnim kritériem bylo vystihnout charisma tanecnice v souladu
s v€kovou kategorii, ve které tancuje. V kategorii Junior II se ¢asto objevuji pary, které maji
mezi sebou velky vyskovy rozdil. Divky diive dospivaji a tak partnera leckdy ptedrostou.
Divkam se tvaruji postavy a tak je tfeba velmi opatrné a vhodné vybirat stfihy, coz vede také

k otazce vkusu.

Popis Satii: Zakladni material na téle je streCova sitka cerné barvy, v oblasti prsou je
elasticky samet také v ¢erné barve. Zakladnim materidlem pro sukni je Cerna organza, ktera je
jemna, prithledna a nesplyva. Sukné je nc€kolikandsobné vrstvena a je lemovéna specialni
vyztuzi, kterd zajisti efektni tvar a krasny, rychly pohyb pfi tanci. Na téle jsou nasity lycrové
aplikace ve stfibrné a razové barvé a ve tvaru Sirokych pdsi, vzajemné se proplétajicich.
Zejména stiibrné pasy jsou bohaté zdobeny brousenymi kameny. Jsou pouZity kameny
nasivaci ve tvaru trojuhelniku velikosti 3 cm na vysku v barvé Crystal AB. V této barvé jsou
kolem trojuhelniklli nalepeny kameny velikosti SS 20. Jako dopliky k Satim jsou zvoleny

naramky a vyrazné nausnice.
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Obrazek 2. Navrh tane¢niho kostymu pro latinskoamerické tance.

Hlavnim produktem nasi firmy je tanecni kostym, resp. tanecni Saty (Obrazek 3). Jejich
realizace za¢ind komunikaci se zdkaznikem a nasledném stanoveni ptfedstav o hotovém
modelu. Po odsouhlaseni navrhu zdkaznikem zacne vyrobni proces. Zakladem kvalitniho
vyrobku je peclivy vyber materidlii. Ne kazdy material, ackoliv je na tane¢ni kostymy urcen,
kostymu je jeho funkénost pii samotném tanci. Saty musi pii tanci na téle taneénika velmi
dobie sedét a to pii jakémkoliv pohybu. Proto je zkouska Satii Casto zdlouhava. Zakaznika
nesmi Saty nikde tdhnout, zafezavat se, nebo vyhrnovat. Jsou to specifika tane¢niho kostymu,
se kterymi krejéi pracujici s klasickou modou vétsinou neumi pracovat. Cesky svaz tane¢niho
sportu upfesiiuje jakym zplsobem by mély Saty bezpodminecné zakryvat urcité Casti téla

(Ptiloha 2).

Vzhled tane¢niho kostymu piedurcuje navrh. Mél by podtrhovat piednosti postavy i
pohybu tane¢nika. V tomto ohledu ma navrhéarka volnou ruku a je jen na jejim umu zda

tane¢nimu paru muze pomoct k lepSim vysledktim.
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Obréazek 3. Fotografie zrealizovanych Satt dle navrhu (Obrazek 2).

Autorem fotografii je pan Jaroslav Safer.

U jinych sportil byva zvykem, Ze na dresech, kombinézach nebo sportovnich uborech je
prostor pro reklamu. Firmy se tak mohou prostfednictvim sponzoringu sportovce prezentovat
na malych ¢i velkych sportovnich akcich. U tance tomu tak neni. Charakter obleCeni to
z estetického hlediska nedovoluje, avSak kazdy vyrobek na svété mé svoji znacku. Proto
muzeme na odévech tane¢nikll vidét malé nasivky nebo cedulky upozoriiujici na vyrobce Sata.
Tito vyrobci mohou byt zdroven i sponzory.

Tradi¢nim umisténim loga byva pasek kalhot a pazni ¢ast rukdvu partnera. U partnerek se
objevuji nasivky v oblasti kyCli. NaSe firma na své vyrobky aplikuje znacku ,,REN* pomoci
aplikace vyrobené z brousenych komponentii zn. SWAROVSKI® ELEMENTS. Zajimavym a
netradi¢nim zpiisobem je umisténi reklamy na jind mista, vychazejici z logiky stfihu. Nasnadé
jsou mista, ktera jdou dobfe vidét a upoutaji divakovu pozornost. Je mnoho mist, kde na
Satech lze takto elegantné ztvarnéné logo umistit (Obrazek 4). AvSak nevzhlednd cedulka tolik
uplatnéni nemé. Za to v mnozstvi zdobeni a aplikaci mize byt mnohem vyraznéjsi nez logo

vyzdobené kameny.
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Obrazek 4. Logo na Satech. Autorem fotografii je BcA. Klara Stojanikova.

5.3.3 Informacni letaky

Pro prezentaci nasi firmy jsme vytvofili mnozstvi informacnich letdkt (Obréazek 5). Jsou
ureny do ruky ucastnikiim a divakiim tane¢nich soutéZi. Pouzili jsme podklad vychazejici
z fotografie. Na informacnim letdku tohoto tipu staci kratké sdéleni, které navstévnikovi akce
okamzité ptreda potfebnou informaci bez podrobného zkoumani. V kombinaci s logem jsme

ziskali vzhled odpovidajici jednotné firemni identité.
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Tanecni kostymy

Obrazek 5. Informacni letak.
5.3.4 Maloplo$na reklama

Jako reklamu v exteriéru jsme zvolili mimo jiné stojan ve tvaru ,,A“, ktery je umistén pred

ateliérem blizko komunikace a chodniku (Obrazek 6). Tabule podava potencialnim

vvvvvv

nasmérovat kolemjdouci do naseho atelieru.

dance

Obrazek 6. Navrh a realizace reklamniho stojanu.
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5.3.5 Webova prezentace

Vroce 2009 jsme s pomoci grafika AleSe Koufila vytvofili internetové stranky. Jsou
jednoduché a o chodu firmy dobfe informujici. Zakaznik, nebo potencialni zakaznik, mize
nahlédnout jednotlivych sekci vypovidajicich o firmé&, referencich, tréninkovych Satech, obuvi
a doplncich. Samoziejm¢é nesmi chybét moznost firmu kontaktovat. Jako sluzbu navic
nabizime prodej tréninkovych Satd, obuvi a doplikd. Vzhled stranek vychazi z fotografii
vytvofenych fotografkou BcA. Klarou Stojanikovou. Pouzité barvy ladi s firemni identitou.

Webové stranky jsou v tomto rozsahu dostacujici (Obrazek 7).

¢/ fwavow tanecnikostymy.cz/cfirme. 257 & Taneéni kostymy - REN DA... %

Reference  Tréninkovd kolekce  Obuv Dopliiky a hnédidla ~ Objedndvka  Kontakly

O FIRMI

Renata Vacova - navrharka

Navrhy
materially

DANCE DESIGN

Produkty a sluzby

Tereza Sedidkova a Jaroslav Pospisil

LARINETKA <=7 WZ;‘?;

Obrazek 7. Vzhled stavajicich webovych stranek.
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5.4  Firemni design ve firemni kultuie

5.4.1 Vizitky

Navrh vizitky byl velmi rychly, fidili jsme se heslem ,,v jednoduchosti je krasa®. Vizitka je
v klasické velikosti a je orientovana na vysku. V ¢erném podkladu se v horni ¢asti vyjima
logo v cervené varianté. Ve spodni Casti pak moje jméno a drobnéjSim pismem dalsi
informace jako je adresa, telefonni ¢islo a webové stranky. Vizitka je jednoducha a dobie

piehledna (Obrézek 8).

DANCE DESIGN

Renata Vacova

Obrazek 8. Vizitka.

54.2 Obaly

Jako praktickd zalezitost, zaroven prezentujici firmu, je obal. Zakaznik si vyrobené Saty
odnasi z atelieru na dfevéném raminku a v textilnim obalu. Diky Castym soutézim putuje
kostym tanec¢nika nescetnékrat z domaciho Satniku do potradateli pfipravenych Saten. Vak na
Saty je tedy praktickou zélezitosti, kterd mize poskytnout i misto pro reklamu. Mezi tanecniky
funguje pfirozena rivalita 1 v oblasti soutéZniho oble€eni a uZ v Satné si vzajemné okukuji své

kostymy. Logo na obale tak prozrazuje firmu, u které byly Saty vyrobeny. Obal na Saty nebo

papirova taska predstavuje pro zdkaznika piijemnou pfidanou hodnotu (Obrazek 9).
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Obrazek 9. Obaly.

5.5  Navrh firemniho designu firmy REN design v komunikaci s vefejnosti

5.5.1 Tréninkové obleceni

Samostatnou kapitolou je obleCeni pouzivané na tane¢ni trénink. Svym stfihem by mélo
vyjadiovat charakter a navozovat atmosféru trénovaného tance. Zadouci je také ,,slim® stiih,
neboli takovy, aby mél tanecnik i trenér kontrolu nad svymi pohyby. Vhodnymi materialy
mohou byt nejriznéjsi elastické uplety, lycry a funkéni materialy.

Tak jako u tanec¢nich kostymd, je i zde prostor pro reklamu. Tréninkové obleceni zZadna
omezeni nemd. Do pfipravovaného internetového prodeje jsem navrhla kolekci modeld
tréninkovych Satl urenych pro latinskoamerické tance. Hlavni mySlenkou byla propagace
nasi firmy prostfednictvim netradicné velkého loga ,,Ren“. Diky jeho elegantnimu tvaru a
aplikaci pomoci kament je reklama nevtirava a doplituje prvni model o Zenami vyhledavany
tipyt (Obrazek 10). Na dalSim modelu je logo zakomponované do vystiihu na zadnim dile

Satl tak, ze vytvafi vzhled krajky (Obrazek 11).
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Z

Obrazek 10. Navrh tréninkového obleceni pro latinskoamerické tance ¢ 1.

Obrazek 11. Navrh tréninkového obleceni pro latinskoamerické tance €. 2.
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5.5.2 Velkoplo$na reklama

Pro ucely vystavovani a prodej produktt na tane¢nich soutézich byly vyrobeny 3 tzv. roll-
upy (Obrazek 12). Jejich podoba je jednotna s firemnim designem. Vychazi z fotografii nasich
zékaznic, oblecenych v kostymech usitych nasi firmou na miru. Pfi rozestaveni tvoii celistvou

kompozici a zaroven velkou plochu reklamy. Informace na nich napsané jsou pro piehlednost

vvvvvv

Odévni
ateliér \

%
M
DANCE DESIGN

Obrazek 12. Roll-upy.

5.5.3 Internetovy obchod

Pii realizaci tane¢niho kostymu se zakaznik rozhoduje mezi variantami materialt. Voli na
své Saty barvy, vzory a to jak je mu material pfijemny na dotek. VSechny tyto smysly pouzije,
jen pokud mu poskytneme vybér z materialu, ktery si mize fyzicky osahat. Logickym krokem
firmy pro zlepSeni sluzby zakazniklim je naskladnit zbozi, které se na vyrobu tane¢nich
kostymi pouZziva. S postupnym vyvojem firmy jsme se rozhodli rozsifit nabidku o internetovy
prodej a nabidnout klientim zbozi prostfednictvim webovych stranek. Po poradé s panem

Kouftilem, bude odkaz na e-shop zakomponovan do stavajicich internetovych stranek.
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Prvotni navrh vzhledu internetového obchodu vychazi z firemnich barev (Obrazek 13). Pro
piehlednost a Cistotu designu jsme pro podklad zvolili velmi svétle Sedou barvu. Kategorie
produktii a ¢lank je jako liSta zakomponovana po levé strané v Cervené barvé. Jako nadpis se
vyjima logo v Cervené varianté. Stiedni Cast je vénovana uvodnimu ¢lanku, pod kterym

najdeme fotografie vybranych produkti.

DANCE DESIGN

Home  Elanky  Obchodni podminky [~]-]

Kategorie produkti

Tanacni taty

Vitejte v nasem e-shopu

Traninkové oblageni

Taneeni obuv

Dopinky pro tane¢nt spart
Ndvrhy tanenich kostymd

Kategorie Elanki

Zprivy 2 tanetniho sporty
pr—

Platebni metody

-16.868,00 k3 74380064 260,00 %8
14 829,00 K& 5 555,00 K& 680,00 Ke
e — s

Obrazek 13. Navrh vzhledu e-shopu.

5.5.4 Oznaceni budovy

Postupnym vyvojem naseho odévniho atelieru vznikla potfeba zvétsit pracovni, skladové a
prodejni prostory. Rozhodli jsme se k témto uceliim postavit novy atelier. Pfedni ¢ast budovy
bude opatiena svételnou reklamou ve formeé loga ,,REN*“ a postrannich napist ,,dance store* a
fashion atelier (Obrazek 14). Uvaha nazvii v anglickém jazyce vysla zideje rozsifit
potencidl podnikani do zahranici. Dalsi soucasti venkovni reklamy budou polepy na vylohach.

Jejich obsahem budou webové stranky a nejdiilezitéjsi informace firemni nabidky.
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AV N 42

dance store ﬁﬂ/r — fashion atelier

Obrazek 14. Navrh oznaceni budovy.

5.6  Navrh firemniho designu firmy REN design ve firemni kulture

5.6.1 Obleceni tymu

Navrhuji kolekci tricek pro zaméstnance i jako moznost tréninkového obleceni ke koupi.
Trika budou vyrobena z elastického materidlu Cerné barvy, piijemného na télo. Stiih je
navrzen tak, aby pracovnicim nic nepiekazelo a bylo jim piijemné. Zaroven je stranka designu
propracovana s mysSlenkou dobie atelier prezentovat. Triko mé tzv. lodickovy vystiih a
rukéavy po loket. Na téle se vertikaln¢ od ramene po konecnou délku trika vyjima logo ,,REN*.
Varianta prvni je dekorovana pouze vySitym logem. Na druh¢ a tfeti varianté se népis tipyti
diky aplikovanym brousenym kamentim. Tieti varianta je navic obohacena o vystiih v oblasti
hrudniku ve tvaru trojuhelniku, jako logické vyusténi stfihu. Vystiih je vyplnén Cernou,
jemnou sitkou.

Tato trika budou pouzivana spolu s cernymi kalhotami nebo sukni jako prvek

reprezentujici firmu v prodejné, atelieru nebo v reprezentacnim stanku na soutézich.
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Obrazek 15. Tymova trika.

5.6.2 Polep firemniho auta

Pro oznaceni firemniho auta jsme vytvofili ndvrh (Obrdzek 16). Automobil, prezentujici
firmu je Fiat 500. Jde o model vyhledavany zejména mladymi lidmi a castéji Zenami.
Designové zdatily kousek v kombinaci s polepem nasi firmy mize dobie pfitahovat pozornost
strany auta. Zadni strana auta je feSena tak, ze pod dvefmi kufru je vidét internetova adresa a

leva strana kufru je doladéna malym logem opét v ¢ervené barve.
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. DANCE DESIGN

Obrazek 16. Navrh polepu firemniho auta.
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6. ZAVERY

Cilem bakalatské prace bylo stanovit firemni design firmy REN - design a vytvofit dalsi
soucasti v souladu s vyvojem firmy. K tomu bylo zapotiebi rozebrat pojmy souvisejici s touto
praci. V teoretické ¢asti prace jsem uvedla, co je tanecni sport a firemni identita. Firma REN —
design se zabyva Sitim kostyml pro technicko-estetické sporty, zejména pak vyrobou
tanecnich kostymi pro latinsko-americké a standardni tance. SloZku taneéni sport jsem proto
v teoretické Casti prace rozlozila na informace o historii tanecnich kostymi a specifikach
souté¢zniho obleCeni. Z pohledu sportu hraje soutézni obleCeni v této specializaci jednu
¢1 dobrym kostymem ovlivnény, coZ navazuje i na kvalitu samotného vykonu. Pfi tvorbé
firemniho designu firmy REN — design jsem se vzdy opirala o fotografie mych vyrobkl a
spolupracovala s fotogratkou BcA. Klarou Stojanikovou. Tanecni kostymy tak vnimam jako
dilezitou cast firemniho designu. U teoretickych znalosti pojmu ,,firemni identita* jsem se
zaméiila na jeji Casti, jako je firemni komunikace, produkt, logo a znacka, a jak jsou
vyuzivany ke komunikaci uvnitt a vné firmy. Pro stanoveni firemniho designu atelieru REN —
design jsem ke zhodnoceni souasné situace pozadala grafika Alese Koufila o odpovéd na
otazky tykajici se tohoto tématu. Touto metodou jsem v praktické casti prace rozebrala
stdvajici vizudlni vyjadieni a jaké dalSi soucasti budou potieba v souladu s pfirozenym
vyvojem firmy. Corporate design by mél mit pfedevS§im dopad na vefejnost a zajistit urcitou
image. Vystupnim souborem se stala grafickd zpracovani soucasné¢ho firemniho designu
atelieru REN — design a grafické navrhy budoucich komponent firemniho designu. Z pohledu
vytvarného jde o jedno z mnoha mozZného feSeni tvirciho ptistupu. Jednoduchost a elegance
byla hlavnimi pilifi pfi kreativni tvorbé. Pouzité barvy a tvar loga poskytuji nescetné moznosti

jak firemni identitu uchopit, grafikovi se s nimi pracovalo dobfe.
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7. SOUHRN

Tato bakalatska prace se zabyva firemni identitou a jejimi slozkami. Vysledkem je analyza
a navrh firemniho designu pro firmu zabyvajici se vyrobou obleceni pro technicko-estetické
sporty.

Cilem této prace bylo analyzovat firemni design odévniho atelieru REN — design, ktery je
na trhu 10 let. Diky tomuto rozboru také vytvofit s pomoci odbornika na grafické prace nové
slozky tvoftici firemni design.

Ukolem bylo analyzovat jednotlivé slozky taneéniho sportu a analyzovat slozky firemni
identity. Provést podrobnou analyzu firmy REN — design a na zaklad¢ analyzy sestavit navrh
jednotného designu, ktery bude slouzit k veskeré firemni komunikaci s vefejnosti 1 uvnitf
firmy. Grafické navrhy vznikly na zékladé osobnich pozadavkil autorky bakalafské prace ve
spolupraci s grafikem AleSem Koutilem.

Veskere grafické materialy jsou majetkem firmy REN — design.
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7. SUMARY

This thesis deals with company identity and its parts. The result is an analysis and proposal
of company design for companies engaged in manufacturing of clothing for technical and
aesthetic sports.

The aim of this study was to analyze company design of clothing studio REN - design,
which has been on the market for 10 years. And, with help of this analysis and an expert in
graphic design, to create new segments of company design.

The task was to analyze the individual parts of dance sport and to analyze the parts of
company identity. Also to make a detailed analysis of the company REN - design and, based
on results of this analysis, to built a proposal of integrated design, which will be used for all
business communications with the public and within the company. Graphic drafts were
created based on personal requirements of the author of the thesis in cooperation with graphic
designer Ales Koufil.

All graphic materials are the property of REN - design.
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9, PRILOHY

Priloha 1. Seznam otadzek pro rozhovor s grafikem firmy REN - design, panem AleSem
Koufilem pracujicim pro firmu DUNA Graphics, s.r.o., tel.: 573 334 081, e-mail
info@dugr.cz.

1. Co je diilezité pro vytvoreni firemniho designu?

2. Jak by podle Vas m¢l vypadat design firmy, zabyvajici se vyrobou tanec¢nich kostymt, jaky

by mél mit obsah?

3. Mtzete ze svych zkusSenosti urcit barevné kombinace, které jsou nejvice zadané

zadavatelem?

4. Jaké informace by mély byt na informa¢nim letdku?

5. Jak by podle Vs mél vypadat e-shop firmy zabyvajici se moédou?

1. V kratkosti se da fict, Ze za hlavni by méla byt brana originalita a snadna
zapamatovatelnost. Jako dal$i v pofadi je tfeba myslet na kvalitni, profesionalni zpracovani.
Firemni design nebo také identita jsou vnéj$Sim projevem firmy smérem k obchodnim
partneriim, ktefi si ¢asto na zdklad¢ vySe uvedenych faktort podvédomé vytvaii obrazek o
prezentovaném subjektu. V neposledni fadé€ je tieba také brat ohled na technologie, kterymi se
nasledné budou prvky firemniho designu realizovat. Ne vzdy je snadné a ekonomicky
vyhodné vyrabét prezentacni materialy, které pfipravil rozradostnény grafik pomoci efektt,

které prave objevil ve svém grafickém programu.

2. Je tteba predem znat, jaky druh tance bude firma primarn¢ zastupovat. Jsou tanecni
aktivity, které jsou charakteristické eleganci a jemnosti. Na druhou stranu jsou dynamické
moderni tanecni sporty. Pokud se firma zaméfi prfevazné na jednu z téchto oblasti, mél by
tomu odpovidat i firemni design. Pro eleganci jsou vhodné jemné nad¢asové prvky, bez
ohledu na nejmodernéjsi trendy v oblasti grafického designu. U modernich a dynamickych

taneCnich aktivit naopak. Zde se pak miizeme zaméfit na nejmodernéjsi trendy a nadCasovost.
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3. Zde se neda jednoznacné ukazat na konkrétni barevnou kombinaci. Byla doba modrych,
oranzovych, zelenych, fialovych. Ale pokud bych nyni navrhoval design tane¢ni firmy, stejné
jako u druh¢ otdzky bych se nejdiive zaméftil na podoblast prezentovaného tane¢niho sportu.

Pro eleganci zlata a bild, ¢ernd a zlat4, pro dynamiku pak ¢ervend a ¢erna.

4. Dalo by se odpovédét jednoduse ,,vécna®. Ale abych alespon ¢astecné rozvinul. Letaki je
nespocet druhli. MiZzeme prezentovat firmu jako takovou z pohledu ¢innosti, kde ukdZzeme, co
umime formou fotografii referen¢nich tanecnich kostymi s minimem textd. Dalsi variantou
muze byt letdk informujici o konkrétni akci €1 jiné kratkodobé udalosti. V kazdém piipadée by
letdk nemél byt prezentaci efekta grafického programu a premiry textd, které jen vyplni jeho

plochu.

5.V zékladu by se mél odrazit od vhodné volby grafického feSeni, o kterém se zmitiuji

v otazce 1 — 3. Nicmén¢ pii ziizovani e-shopu je tfeba mit kvalitné zpracovany jeho obsah.
UZivatel nebo také nakupujici na prvni pohled odhali, Ze se jedné o laciné a obsahové
zanedbané feseni, coz velmi Casto vede k nediivéfe a nasledné neuskute¢néni nakupu. Téchto
par fadku ale nemtiZe celou tuto problematiku podrobné podchytit. Z praxe nasi firmy vime,
ze jednoducha fesSeni vyzaduji stovky hodin piiprav materialii pro obsah a minimaln¢ desitky

konzulta¢nich hodin na téma jak e-shop na internetu zviditelnit.
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Ptiloha 2. Pravidla pro oblékani.
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Crandy € frak LnT kalhaty o
C sako i kalhaty L
Bhosile ek 1112
G loavats B vesta 1!
B frakkodile \h
B rrtylek) 1Z
Juricil iz
[ e =rd dvoudilng kostimy PZ | wrSek a spodek mesmi
Dospsli : bt pouze bikirey
Sericki 1
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Ptiloha 3. Pravidla pro pouzivani doplikii.

2. DEKORACE, SVETELNE EFEKTY

___Partner 4 Zena
Discipling ST | LA, ST | LA,
Cet Dekyace—PZ
Delorace — P2 Zakladri materialy se svEtelmymi efekty —PZ
. . . R _ Dekorace se st efekty— P2
Juricil Zadanni matenaly se iy efeidy - PZ {Cecoration withodt licht effects sre dlowed).
Zadadni maenidy se svetelmymi efekty - PZ
Junll —=en. BO
3. BOTY, PONOZKY, PUNCOCHY
Parther oz Zena
. Disciplina ST [ LA ST [ LA
. Prcinatek musi bt e 2.5 o FocpafEke DiDkony, MLST Iyt e 3,56
et Forider musitit & ) L kratke ponozky jsou divd ey
Ky byt a must it Punsochy: 1048 - PD, st'ovang- PZ
Podpatels musibt max 5 cm
Junidil Ecty. BO . Kratke ponditky are dlowed
Pondzky: musitnt a musitt G Puiochy st'cvang- P2
Junll = Sen. BO
4. UCESY
Partner Muz Zena
Disciplina 5T | LA 8T [ LA
Det Dekorace a baresre laky - P2
Juricr| | Pekuisauasy douhg, musitnt svazany' oo | Dekorace se st tel efeldy a barevni laky — PZ
oharu iDekorace ber satelnich efiekdl jsou dovoler
Junll = 5en. BO
5. MAKE-UP
Partner MuE Zena
Discipling 5T | L&, 5T [ LA
[CEf, Junl, Make-up - PZ
Junll = Sen. BO
6. DEKORAGNI SPERKY (ne osobni sperky)
Parther W uz Zena
" Disciplina ST [ LA | ST L~
Dét Dekorasri Sperky - PZ
— Dekaras i $perky se sve ey efekty —PZ
Dekorad i Sperky ez s telrvch sfekdl jsou dovoleny’)
Junll —=en. BO
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Ptiloha 4. Obleceni pro déti — partnerky.

A. Tvary vystfihu — dovolené stfihy, ostatni - PZ

B3 (R0 a3 i

— A0 ACAR SR SRR

Hladka nebo plisovana, minimalné 1, maximalné 3 palakruby - PD, jedna kruhova
spodnice dovalena, wétsi spodnice - PZ

“olany na sukni nebao spodnici, vyztuhy lermu sukngé —vse PZ

Délka nesmi byt kratsi neZ 10 cm nad kolena a ne deldi neZ tésné pod kalena
dovalené stiiby, ostatni - P2

Priklady:
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Ptiloha 5. Definice termint, vysvétlivky.

DEFINICE TERMINU, VYSVETLIVEY
Bez omezeni (BO) = v pledmétns véel nend Z3dné omezeni
Prisné zakdzine {PZ), pouze dovolene (PD), musi, nesmi

... = neho, piipadné v¥bér z wedamich navrhi

Inttmni zoma (IZ) = oblasti téla, které must bt zkovty neprihledndm materidlem nebo prihlednym
matertilem podlofenim nepritblednim matenalem Je-li poufita télova barva, musi byt T=D (viz barvy).

PRAVIDLA

Pre parinerky plan:

- Tangajsou PZ

- Ealhotky télowve barvy jsou PZ.

- Prsa menst byt zakrvia

- Vzdalenost meri kodSicky mesmi byt vEtSineZ 5 cm.

Tvarova zoma (TZ) = nepmensi oblast téla, ktera mnst byt zaknyta. WV téchio oblastech je doveoleno
pougivat prithledné maternialy jakékoliv barvy (pokud neni dale uwwedeno jinak).

Zakladm material = vytvan tvar oblefend
- Se svételnymm efekty (kovove, tpyvtive, flitrove, ...}
- Bez svételnich efektd

Dekorace = cokoliv plichyeene na zikladnim materidh, viasech, kig:

- Se svételnyom efekty (kameny, flitry, korale, parly, ...)

- Bez svételnych efektl (pefi, kvétmy, madle, tfasné, krajkové aplikace, studky, )
Spony do kravat, knofliky, manfetove knofliky, pfecky nejsou povaZovany za dekorzce.

Bokovd limie (BL) — homi hraniee kalhotkove IZ (“jak mzke™)
Pimma honzontalni linte v trovme hormthe konce hime men hyzdonymm svaly (interghiteal line), phicems
hme mex byEd'oviom svaly mesmi byt viditelna

Kalhotkova limie {EL) — spodni hranice kalhotkowve IZ (jak vyscko)
- Vzadu - cely Iiedové svaly mmsi it zakevty
- Tepfedu — hramee vede linn mem ohnuton nohow
a torzem

Zobrazeni pummalntho vwiadovaného zakivti dle téchio
pravidel.

Piiklad nedovolendho tvaru kalhotek

Vzdilenost mem BL a KL mmei byt na boku véti nef Sem.
Pinsky bod rozepnun kofile (BRE) — bod, ke kterérm e bt rozepmata (oteviena) homi &ast obledeni
(koiile, top)

= stied plezky opasku nebo stfed hormd hime kalhot
Barvy R .

- pouze Cama (PC)

- éfema (C) — Sema nebo pllnodnd meodt

- bia(B)

- télova (T) — barva pokozky taneénika pii soutés (s opalenim)
- télova s dekoracem (T=0N)

- libovolna barva (L) — jakakolrr barva, vé. michanych barev

- libovolna barva krome télove (LoT)

- Jednobarevna kromé télove (L1nT)

Dlouhy rukav {DR) = rukav po zapésty, vyhomute rukavy jsou P2
Make-up — zalvmnje hidend obhiéeje, umélé opalovani, uméls nehty, uméls fasv.
Dekoracm iperky — Sperky vytvofené jako soudast taneéntho obledent
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