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Promény reklamy v €eském tisku v letech 1918 - 1938

Souhrn

Diplomova prace ,,Promény reklamy v ¢eském tisku v letech 1918 - 1938 ma za
cil zjistit, jakou podobu méla reklama v ceskoslovenském tisku v dobé tzv. prvni
republiky. Teoreticka Cast prace pojednava o reklamé v teoretické roviné. Obsahuje
vysvétleni zakladnich pojmu a ptfedstavuje historicky vyvoj reklamy ve svété i na nasem
uzemi. Soucasti teoretické ¢asti je i struéné predstaveni medialni situace v tehdejSim
Ceskoslovensku.

Praktickd ¢ast prace se zabyva analyzou reklamy v deniku Narodni listy. Pro ucely
prace je vyuzita metoda kvantitativni analyzy, kterd je doplnéna o kvalitativni pfistup.
Prace analyzuje veskeré mnozstvi reklam ve zkoumaném vzorku kvantitativné, sleduje
tendenci poctu reklam v jednotlivych oblastech propagovaného zbozi a sluzeb. Po té se
konkrétnéji vénuje dvéma vybranym skupindm, kde jsou detailnéji zkoumany definované

charakteristiky.

Kli¢ova slova: reklama, periodicky tisk, inzerat, masmédia, prvni republika,

Ceskoslovensko, Narodni listy, analyza



Commercials in Czech newspapers and magazines
1918-1938

Summary

The aim of thesis ,,Commercials in Czech newspapers and magazines 1918-1938
is to find out what was the form of advertising during the first republic in Czechoslovakia.
Theoretical part deals with topic of advertising at the theoretical level. It includes an
explanation of basic concepts and presents historical development of advertising in the
world and also in our territory. The theoretical part includes a brief introduction of the
media situation of Czechoslovakia.

Practical part of this thesis deals with specific analysis of advertising in journal
Narodni listy. For the purpose of this thesis the method of quantitative analysis is used. It is
supplemented by qualitative approach. Practical part analyzes the entire amount of
advertising in the examined sample quantitatively and then monitors tend number of ads in
various branches of promoted goods and services. After that it analyzes two selected

groups which are studied in detail.

Keywords: advertising, periodical press, advertisement, massmedia, first republic,

Czechoslovakia, Nérodni listy, analysis
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1 Uvod

Reklama je jednim z fenoméni dnes$ni doby. Setkat se s ni lze témét na kazdém
kroku, doprovazi Cloveka pii kazdodennich cestdich méstem, ale prostupuje i do naSich
domovi ve form¢ rozhlasového a televizniho vysilani, internetové reklamy, SMS reklamy
¢i tisténé reklamy. Reklama se jiz natolik stala soucasti lidskych Zzivotd, Ze ji piestdvame

vnimat jako néco nepfirozeného nebo uméle vytvoteného.

V dnesni dobé je jiz té€zko uvétitelné, ze byly doby, kdy bylo mozné reklamu spatfit
pouze ve formé& plakath, letakli €1 v tehdejSich tiSténych periodicich. Stejné tak
nepiedstavitelné je 1 to, Ze se na zacatku 20. stoleti vedly cetné diskuse o tom, zda by
rozhlas mé¢l slouzit k reklamnim G¢elim, pro mozné naruseni intimni atmosféry domova.
To, ¢eho se nasi predci tak obavali, bereme dnes jako nedilnou soucast nasich zivoti. Je
tteba zminit, Ze reklama byla vzdy oborem velmi adaptabilnim a rychle vyuzivala vSech

dostupnych a nové objevenych prostredki Sifeni. Tak je tomu prakticky dodnes.

Prace je rozdélena na dvé obsahové oddélené Casti. Prvni z nich je teoretickd cast,
ktera se zabyva definici zékladnich pojmu spojenych s tématem prace. Jelikoz se prace
zabyva reklamou, pokracuje popisem vyvoje reklamy ve svété 1 v Ceskych zemich. Déle se
tato Cast zabyva zkoumanym obdobim ceskoslovenské prvni republiky a vyvojem
reklamniho odvétvi v letech 1918 az 1938. Nasleduje strucné predstaveni mediélni situace
pted obdobim prvni republiky a béhem tohoto obdobi. Druhou ¢asti je prakticka ¢ast, ktera
se vénuje analyze reklamnich sdéleni a zodpovézeni vyzkumnych otazek. Obsahuje mimo
jiné 1 grafy znazornujici vyvoj reklamy v téchto letech, které maji za kol nézorné
interpretovat kvantitativni data. Tato data jsou blize vysvétlena a doplnéna o informace

kvalitativniho charakteru.
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2 Cil prace a metodika

Hlavnim cilem této prace je zjistit, jakou podobu méla reklama v tisku v letech 1918
az 1938. K tomuto ucelu bylo vybrano periodikum Nérodni listy. Zkoumané obdobi je
definovano asovym tusekem 28. 10. 1918 (vznik Ceskoslovenské republiky) az 30. 9.
1938 (podepsani Mnichovské dohody). Ukolem této prace je odpovédét na hlavni
vyzkumnou otazku, jak se proménovala reklama v ¢eskoslovenskych Narodnich listech ve

vyse zminéném obdobi.

Tato prace je roz€lenéna na dve¢ ¢asti: teoretickou a praktickou ¢ast. Teoretickou ¢ast
tvoii definice zékladnich pojmt, bezprostfedné souvisejicich se zkoumanym tématem. Jsou
zde detailné charakterizovany pojmy médium/masmédium, periodicky tisk a reklama a tyto
pojmy jsou nasledné definovany. Dale se teoreticka Cast zabyva zasazenim uvedenych
pojmii do historického kontextu ve svété i na tizemi Ceskoslovenska. Na zavér této
kapitoly je struéné popsana medialni situace v tehdejsim Ceskoslovensku. Tato &ast je

zpracovana na zaklad¢é metody studia dokumentt, prevazné literarnich zdroja.

Praktickd ¢ast prace obsahuje kvantitativni a kvalitativni analyzu reklamnich sdéleni
ve zkoumaném periodiku v letech 1918 az 1938. Kvantitativni pfistup umoziuje zjistit
cetnost otisténych reklam a poskytuje piehled o dlouhodobém trendu. Kvalitativni vyzkum
pomahd dané trendy lépe popsat a vysvétlit je v souvislostech. Kritérii pro zafazeni
inzeratu mezi zkoumané jsou: grafické ohraniceni od okolniho textu (rdmecky, linky, jiné
grafické prvky), ptitomnost loga ¢i nadzvu firmy, sdéleni musi mit propagacni charakter

(nabizet produkty ¢i sluzby).
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3 Literarni reSerse

Reklama je pojmem, ktery se v literatuie vyskytuje pomérné hojné, zalezi vSak na
tom, v jakém kontextu je uzivan. Pokud je cilem najit ndvod, jak reklamu tvofit, aby byla
pokud mozno co nejefektivnéjsi, nalezneme velky vybér publikaci zabyvajici se touto
problematikou. Pokud je vSak potifeba vysvétlit pojem reklama v historickém kontextu,
jsou jiz moznosti zna¢n¢ omezeng.

Obéma oblastmi se zabyva dvoudilnd publikace od autorti Jana J. Dvotédka, Zdenka
Stépanka a Dagmar Jelinkové: Jak délat dobrou reklamu a nedélat Spatnou. Publikace
popisuje prvky marketingové komunikace, mezi které patii mimo jiné i reklama. Rozebira
detailng 1 jiné oblasti, které s reklamou souvisi: napt. regulace reklamy, reklamni soutéze v
CR, psychologii reklamy, corporate identity, ale pravé i historii reklamy. Historie reklamy
je zde popisovéna od jejich prvopocatki, pies rozkvét v dobé priimyslové revoluce az do
soucasnosti. Je zde velmi dobfe charakterizovan vyvoj reklamy na ¢eském tizemi i v dobé
prvni republiky (1918 az 1938). Obsahové tuto publikaci dobie dopliuje kniha Pavla
Horndka a kol. Reklama: teoreticko-historické aspekty reklamy a marketingovej
komunikacie, kterd téZ obsahuje kapitoly vénované vyvoji reklamy na ceskoslovenském
uzemi. Obsahuje mnoho zajimavych historickych detaild, které v jinych zdrojich nebyly
uvedeny.

Ceské reklamé na prelomu 19. a 20 stol. se vénuje autorka Pavla Vosahlikova v knize
Zlaté casy ceské reklamy. Tato kniha obsahuje velké mnozstvi obrazového materialu
reklamy na Ceském uzemi v dob& Rakouska — Uherska. Kniha je vyjime¢na predevSim
svym obsahem a obdobim, kterému se vénuje. Dilo obsahuje dal$i informace a popisky
ptiblizujici vyznam, zde vyobrazenych reklam, které usnadiiuji jejich chapéani v SirSim
kontextu. Obdobnou publikaci, kterd se vSak zabyva zcela jinou oblasti, je kniha Stéphana
Pincase a Marca Loiseau De¢jiny reklamy. Nejsou zde vSak popisovany celkové déjiny
reklamy ve svété, jak by mohl nazev napovidat. Jednd se o kroniku celkové tvorby
komunikac¢ni skupiny CEO Publicis Groupe, ktera je dnes jednou z nejvétsich medialnich
agentur svéta. V publikaci jsou zvefejnény vyznamné reklamy, vytvoiené pravé touto
organizaci, doplnéné o popisky, podobné jako je tomu u Vosahlikové. Kniha neobsahuje
mnoho textu, ptesto je velice vyznamnou publikaci, pro zhodnoceni reklamy ve svétovém
meéftitku. Svétovou reklamou se také zabyva ¢lanek Williama O’Barra, ktery popisuje vyvoj

reklamy v Evropé a nasledn¢ Americe.
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Jaroslav Stuchlik ve své studii Reklama v ceskych zemich v 19. stoleti jako priklad
akulturacniho prenosu hospodarské inovace, na zakladé¢ svého vyzkumu tvrdi, Ze se
reklama na naSem Uzemi prakticky nevyvijela, ale byla pfevzata procesem akulturace od
vyspélejSich zemi (Anglie a hlavné Francie). Jini autofi, naptiklad Vosahlikova, Horndk,
Dvortak apod. nepopiraji existenci samostatného vyvoje reklamy u nas, ktery byl doplnén o
principy pievzaté ze zahranici.

Pro Sifeni reklamy jsou dilezité i prostfedky hromadné komunikace — masmédia.
Touto problematikou se zabyvé kniha Petra Bednatika, Jana Jiraka a Barbary Kopplové:
Deéjiny ceskych médii: od pocatku do soucasnosti. Tato kniha poskytuje detailni prehled o
historii médii na naSem uzemi vcetné politického a legislativniho prostfedi, ve kterém se
dand média rozvijela. Dalsi diillezitou publikaci zabyvajici se stejnym tématem jsou Déjiny
ceskych médii 20. stoleti od Jakuba Koncelika, Pavla Vecefi a Petra Orsaga. Ty se
detailngji zamétuji na dobu od prvni republiky déale. Kniha obsahuje detailni tabulky s
mnozstvim vydanych periodik v jednotlivych letech. Vyjma tisku se samoziejmé zamétuje

také na ostatni masmeédia.
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4 Teoreticka vychodiska

Tato kapitola se vénuje dosavadnim poznatkiim a vyzkumu souvisejicim s déjinami
reklamy. Prvni ¢ast se zabyva definici dilezitych pojmu, které udavaji rdmec této prace.
Jedna se o pojmy médium — masmédium, periodicky tisk a reklama. Druha ¢ast se vénuje
zasazeni pojmu reklama do historického kontextu. Jsou zde popsany formy reklamy a jeji
historicky vyvoj u nas i ve svété, od jejiho pocatku az do doby prvni republiky, ktera je
ohranicena lety 1918 az 1938. Tomuto obdobi se pozdéji podrobnéji vénuje prakticka ¢ast

prace. Pro ob¢ tyto Casti bylo vyuzito studium dostupnych, ptevazné literarnich zdroji.

4.1 Vymezeni zakladnich pojmi

Pro ucely prace je nezbytné charakterizovat pojmy, které bezprostiedné souvisi s
jejim zamefenim. Nize budou postupné definovany pojmy: média — masmédia, periodicky

tisk a reklama.

4.1.1 Média - Masmédia

Pojem médium vychéazi z latinského medius — prostfedni. Jde o: ,, zprostredkujici
cinitel, zprostiedkujici prostiedi“ (Osvaldova, 1999, s. 104). Pti aplikaci této definice na
komunikaci, jde o vSe, co umoziuje pienos informaci, uchovani a §ifeni informaci v
prostoru a Case. Tento pojem velmi Gzce souvisi s vyrazem masmédia, ktery vychazi z
anglického terminu mass media, ktery lze do ceStiny ptelozit jako hromadné sdé€lovaci
prostiedky. Kopplova a Jirdk (2003, s. 21) hovoti o masmédiich jako o prosttedku, ktery
slouzi komunikaci k celé spolecnosti ¢ili mezi jednim bodem a mnoha dal$imi body, které
zpravu piijimaji. Je to typ komunikace, kdy zprava sméfuje od jednoho zdroje k mnoha
piijemcim.

Mezi masmédia Ize zaradit vSechny sdélovaci prostiedky, které plsobi plosné a
zprostfedkovavaji urcité sdéleni Siroké vefejnosti (Osvaldova, 1999, s. 104). Dle
Osvaldové lze mezi hlavni masmédia zaradit: rozhlas, televizi, tisk a internet. AvSak v
SirSim kontextu se jednd i o knihy, video, film, rtzné druhy masové Sifenych
audiovizudlnich zédznamd, tiskoviny apod. (Osvaldova, 1999, s. 104). Pojmy médium a

masmédium je obtizné presn¢ vymezit, jelikoz jde o terminy s Sirokym zabérem. Médii se
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rozumi nejen komunikaéni kanal, ale i1 socialni instituce nebo technicky prosttedek (CD,
DVD apod.).

Verner (2010, s. 18) dé¢li média dle n¢kolika hledisek. Dle technického zpracovani
Cleni média na tiSt€na (ve fyzické podobé€), elektronickd (v elektronické formé) a
multimedialni, kterd jsou kombinaci obou podob (Ize nalézt na internetu, napiiklad
zpravodajské servery). Z hlediska dosahu ¢leni Verner média na spolkova (napt. v rdmci
organizace), mistni (na regionalni Grovni), celostétni, kterd jsou dale délena na komercni a
vetejnopravni a nadnarodni — svétova média.

McLuhan (1991, s. 219) rozdéluje média na zaklad¢ naplnénosti informacemi na
horka a chladna. Horkd média poskytuji mnoho informaci (obraz, zvuk a dalsi vjemy), a
tim phsobi na vice smysli zaroven. Z tohoto divodu vyzaduji i velkou pozornost. Na
druhou stranu je pro né€ typicka nizka mira participace (adresat sdéleni se nad ni¢im nemusi
hloub¢ji zamyslet, neni potieba jeho soucinnosti). Mezi horkd media McLuhan (1991, s.
219) tadi rozhlas, televizi, fotografii. Chladnda média obsahuji znateln¢ mén¢ informaci.
Proto je tfeba vySs$i mira participace ze strany piijemce sdéleni. Mezi takovd média lze
zafadit noviny, ¢i telefon. Déale miZzeme média délit podle vzhledu, periodicity, c¢i

charakteristik ¢tenafti a podobné. (Verner, 2010, s. 18).

4.1.2 Periodicky tisk

Jak jiz bylo vySe zminéno periodicky tisk lze zatadit mezi masmédia. Periodika lze
definovat jako tiskoviny, které vychazi pravidelné¢ v urcitych c€asovych intervalech.
Osvaldova periodika definuje jako publikace uréené Siroké vetejnosti, které vychazi denné
nebo Castéji nez jednou tydné (2002, s. 119). Naproti tomu Verner (2010, s. 24) uvadi, ze
dle Ministerstva kultury CR jsou za periodika oznadovany vsechny pravidelnd &i
nepravideln& vydavané (ti§téné) publikace, které jsou registrovany v Ceské republice a jsou
pristupné vefejnosti. Jako diilezité atributy, které periodika charakterizuji, pak uvadi:
oznaceni Cisla vydani, ¢islovani nebo datace periodika. Jedna se o vydani pokracujici v
fad€ pod stejnym titulem, ktery vychazi alespon dvakrat do roka.

Periodika Ize dle Vernera (2010, s. 24) délit na dv€ zakladni skupiny: Casopisy a
noviny. Bartosek (1997, s. 35) toto rozdé€leni dopliuje je$t¢ o inzertni listy a aktudlni
vydavatelskou produkci. V oboru tiskovych médii Vysekalova (2006, s. 216) zminuje dveé

dilezité organizace, které maji na tiskovou sféru vyznamny vliv. Jednd se o Unii
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vydavatelti tisku (UVDT), ktera sdruzuje podnikatele a zaméstnavatele, zabyvajici se
vydavanim periodik a Mezinarodni federace vydavateli novin (FIEJ).

Za noviny lze oznacit tiskoviny vychdzejici alespon pétkrat do tydne (Verner, 2010,
s. 25). Noviny obsahuji primarni psané informace o mezinarodnich ¢i tuzemskych
udélostech, tesi otazky tykajici se vefejného zivota a spravy a rovnéZz se zabyvaji
politikou. Mohou téz informovat o nadchazejicich spolecenskych udalostech. Noviny
mohou obsahovat rozli¢né publicistické zanry, inzeraty, reklamu, ilustrace a fotografie.
Casopisy jsou publikace, které kromé& vseobecnych informaci obsahuiji i studie, informace
o raznych nevsednich tématech a udalostech. Zpravidla maji své specifické zaméteni jako
napiiklad: sport, cestovani, hobby, mdda, medicina, finance, stravovani a podobné (Verner,
2010, s. 24). Inzertni listy jsou poskytovany bezplatné a jejich cilovou skupinou je
regionalné ohrani¢ené obyvatelstvo. Na okruh ¢tenéit se specialnim z4jmem se obraci tzv.
aktudlni vydavatelskd produkce, kterd se zabyva casové ohraniCenymi novindiskymi
tématy. Jako ptiklad Ize uvézt rizné druhy dokumentaci ¢i ro¢enky (Bartosek, 1997, s. 35).

Vysekalova (2006, s. 215) rozd¢€luje periodika podle jejich periodicity na Deniky,
Tydeniky, Ctrnactideniky, Mési¢niky a Ctvrtletniky. Déle Ize periodika ¢lenit z hlediska
cilové skupiny, pro které jsou uréena. VSeobecna periodika dale délime na seridzni a
bulvarni. Jedna se o tiSténa periodika, ktera jsou urcéena pro Sirokou vefejnost bez vétsiho
veékového ¢i socialniho rozliSeni. Zajmova periodika jsou urcena ¢tendiim se specifickymi
z4jmy a konicky (napf. Casopisy o rybafeni, zahradniceni, vateni, chovatelstvi apod.).
Motivaci ke koupi takového periodika je ziskani novych poznatkid z konkrétni oblasti
z4jmu. Odborna periodika jsou zpravidla vydavana v malém nékladu, jelikoz jsou urceny
mensi skupiné ¢tenar. Obsahuji kvalitni odborné ¢lanky a studie. Pro tento druh publikaci
je charakteristickd 1 vy$si cena a delSi Casové intervaly. Profesionalni periodika jsou ur¢ena
vykonavatelim urc€ité profese (napt. 1ékatské, védecke, psychologicke aj.). Propagacni tisk
je poskytovan zdarma za ucelem piimét ¢tenafe ke koupi urCitého produktu, ¢i sluzby.
Uctelem takového periodika je téZ seznamit s novym produktem, prodejnou apod. (Verner,
2010, s. 30).

Vznik novin, jakoZto media, mél zasadni vliv na celou spolecnost. V nékterych
pramenech se dokonce hovofi o vynalezu knihtisku (1447), jako pocatku novovéku

(Verner, 2010, s. 19).
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4.1.3 Reklama

Dominick (1993, s. 377) charakterizuje reklamu jako druh neosobni propagace,
kterd slouzi k hromadné prezentaci ¢i nabidce zboZi nebo sluZzeb, kterd je poskytovana
zpravidla za Gplatu. Reklama pracuje s mluvenymi, psanymi ¢i grafickymi prostfedky a ke
svému S$ifeni vyuzivd hromadnych sdélovacich prostiedkd. Pojem reklama pochazi
z francouzského — reclame ¢i latinského reclamo = hlasité, ozveénou se ozyvat, znovu volat
(Osvaldova, 2002, s. 153). V masmédiich tak oznacujeme jakékoliv vetfejné oznameni
vedouci k navyseni prodeje zbozi, sluzeb apod.'

Reklama patii mezi ¢asto zkoumané fenomény. Zabyva se ji mnoho védnich obort,
naptiklad psychologie, sociologie, ekonomie apod. (Siler, 1996, s. 5). Vysekalova (2012,
s.21) uvadi definici reklamy schvalenou Parlamentem Ceské republiky: ,, reklamou se
rozumi presvédcovaci proces, kterymi jsou hledani uzivatelé zbozi, sluzeb nebo myslenek
prostrednictvim komunikacnich médii “. Juraskova (2012, s. 191) tvrdi, ze reklama je druh
komunikace, ktera se Sifi prostfednictvim masovych medii a zdlraznuje, ze jde o
nepostradatelnou soucast obchodu. Reklama ma za cil ovlivnit nakup ¢i prodej, a tim
uspokojit potieby vyrobce i kupujiciho. Wharton (2013, s. 4) definuje reklamu jako
specificky druh komunikace, ktery podnécuje zdjem o urcity vyrobek nebo sluzbu.
Zaroven o reklam¢ hovoti jako soucasti marketingu, jenz méa za cil podpofit spotiebu
daného produktu, ktery je jejim predmétem. Reklama je nedilnou soucésti naseho
kazdodenniho Zivota a je duleZitou soucasti vyspélych trznich ekonomik (Wharton, 2013,
s. 4).

Dle Chunawally (2008, s. 84-85) lze reklamu d¢lit ze dvou hledisek. Prvnim
druhem ¢lenéni je podle geografického dosahu reklamy. Na zdkladé dosahu reklamu
délime na lokdlni, narodni a globalni. Lokalni reklama je vyuzivana malymi
organizacemi, které vétSinou nemaji dostatek prostiedk oslovit celou vefejnost. Tyto
firmy se orientuji na cilovou skupinu nachézejici se v okoli svého ptisobisté (napf. uvniti
meésta a jeho blizkém okoli) a vyuzivaji mistnich médii. Narodni reklama pokryva
zpravidla celé Uzemi statu, uzivaji ji velké firmy, které¢ maji dostatek financnich prostredkil
na velké reklamni kampané. Jejich reklamu Ize nalézt ve vSech masovych mediich

(televize, rozhlas, tisk) a vyuzivaji i reklamy outdoorové (sité billboardl apod.). Globalni

'Zajimava je 110 let stara definice reklamy z Ottova slovniku nauéného: ,, verejné vychvalovéni predméti
obchodnich, uméleckych, apod., jez se déje prospekty, plakaty, obchodnimi stity, vyvolavaci, nosici navesti
atd., zvlasté pak casopisy “ (Otto, 1904, s. 456).

17



reklama neni svym provedenim nijak odliSna od néarodni, ale oslovuje vétsi publikum. Tuto
reklamu muzeme nalézt u velkych nadnarodnich spolecnosti, které stejnou kampai
realizuji 1 v n€kolika zemich zaroven.

Druhym ¢lenénim dle Chunawally (2008, s. 85) je rozliSeni reklamy podle cilové
skupiny, kterou rozdéluje na spotiebitelskou, priumyslovou, obchodni a profesni.
Reklama cilena na spotiebitele, je nejrozsitenéjsi formou reklamy. Zakaznik je soucasné i
spotiebitelem propagovaného vyrobku (napt. drogistické zbozi, spotifebni elektronika
apod.). Dalsim druhem je reklama primyslova, neboli reklama vyrobcl technologii,
komponentt, nahradnich dilt apod., ktefi cili na potieby spotiebiteld téchto produkti
(vyrobni linky). Tento typ reklamy neni tak Casty, z divodi velké specifi¢nosti tohoto
odvétvi. Reklamu obchodni charakterizuje Chunawalla (2008, s. 85) takto: ,,Reprezentuje
vztah vyrobce, ktery prodava vyrobek ddle velkoobchodiim ¢i maloobchodiim. Takova
reklama motivuje odberatele k nakupu vetsich skladovych zasob.” Profesni reklama je
velmi specificky druh reklamy. Typickym piikladem, na kterém lze profesni reklamu Iépe
vysvétlit, je farmaceuticky primysl. Reklamni kampan je soustfedéna na lékare, ktery je
kompetentni k tomu pfedepisovat 1€ky svym pacientlim. Pfestoze existuje vice 1€kil se
stejnou ucinnou slozkou, 1ékat predepise svému pacientovi v idedlnim piipad¢ ten produkt,
ktery mu utkvi v paméti na zakladé reklamy (Chunawally, 2008, s. 84-85).

Kotler (2007, s. 306) déli reklamu na reklamu informacni, presvédcovaci a
pripominaci. Reklama s cilem informovat se uziva zejména k zavadéni nového produktu
¢i sluzby. Produkt je novy, nezndmy. Cilem informacni reklamy je vytvoreni povédomi o
produktu a vytvoreni s tim souvisejici poptavky. Presvédéovaci reklama se aplikuje v tom
okamziku, kdy zaciné rtst konkurence a vznikd konkurencni boj. V argumentaci vyuziva
potencidl konkuren¢ni vyhody. Reklama upominaci je uzivana u vyzralych vyrobkd.
Jejim cilem je zabranit tomu, aby vyrobek upadl v zapomnéni. Karlicek (2011, s. 49)
dodava, ze mezi hlavni funkce reklamy patii zlepSovani obecného povédomi o znacce a
ovlivitovani postoji vici ni. Reklama mutize slouzit i k posileni image znacky.

Kotler (2007, s. 306) dale déli reklamu podle umisténi a podle médii, kterd jsou
jejim nositelem. Z hlediska umisténi se jednd o reklamu outdoorovou, umisténou ve
venkovnich prostorach a indoorovou, kterd je umisténa v interiérech. Z hlediska masmédii
1ze rozliSovat televizni reklamu (vysilané televizni spoty, product placement), novinovou

reklamu (inzerce v novindch a casopisech), internetovou reklamu (bannery, textova
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reklama, videoreklamy), rozhlasovou reklamu (audio spoty), venkovni reklamu
(citylighty, plakaty, billboardy apod.).

Vysekalova (2001, s. 137) rozliSuje reklamu podle motivli, vedoucich k pozdéjSimu
nakupu propagovaného vyrobku. Reklamu rozdéluje na informacni reklamu, ktera
obsahuje objektivni, racionalni a pfesvéd¢ivé argumenty. Mezi reprezentanty této reklamy
muzeme fadit automobilovy prumysl, finan¢nictvi ¢i spotiebni elektroniku. V emocionalni
nabizejici prestizni produkty. Tato reklama propaguje prevazné znacky Sperki, parfémi ¢i
luxusni kosmetiky a modniho obleceni. Dals§i skupinou je reklama pro vyrobky
nakupované rutinné. Zde opét prevazuji racionalni motivy, dilezitym prvkem téchto
reklamnich sdéleni je odiivodnéni ndkupu (pro¢ si koupit zrovna tento vyrobek). Tyto
vyrobky charakterizuje velka konkurence. Jednd se naptiklad o praci prostiedky,
drogistické zbozi a potraviny. DalSim typem je reklama predstavujici okamzZitou
satisfakci, kterou Vysekalova (2012, s. 172) charakterizuje jako reklamni sdéleni které:
,se tvka se vyrobku, které uspokojuji individualni vkus, jsou nakupovany pri malé mire
zaangazovani, casto pod vlivem momentdlniho impulzu. Kupujici nakupuji takové vyrobky,
aby se lépe citili." Do této kategorie patii napf. cukrovinky, zvykacky, zmrzliny a jiné
obcerstveni.

Prvni reklama se objevuje v Evropé kolem roku 1473, prvni reklama v tisténych
médiich pak v roce 1652. Mezi prvnimi, kdo si potencial inzerce v novinach uvédomuje,
jsou vydavatelé a tiskatfi novin. V ranych fazich vyvoje reklamy v Evropé byla vyznamné
uzivana i jeji letdkova forma (Kobiela, 2009, s. 8-9). Mezi nejstarsi ukazky tisténé reklamy
patii letak tiskafe Erhardta Razdolta z roku 1486, ve kterém inzeruje ¢trnact druhti pisma,

které¢ ma k dispozici pro tisk (Vosahlikova, 1999, s. 77).

4.2 Historie reklamy

Tématem reklamy se zabyvd mnoho literarnich i internetovych zdroji. Bohuzel
Castéji se tyto zdroje specializuji na reklamu jako nastroj marketingové komunikace, ¢ili
jeji definici a postupy jak tvoftit reklamni sd€leni, aby co nejlépe spliovalo sviij ucel. Jiz

zlomek zdroji se zabyva piimo dé&jinami reklamy u nas a ve svéte. Tato kapitola pojednava
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o vyvoji reklamy v historickém kontextu ve svété i na naSem tzemi. Jsou zde sledovany

taktéz formy reklamy az do obdobi ceskoslovenské prvni republiky.

4.2.1 Vyvoj reklamy ve svété

Prvopocatky reklamy mutzeme zaznamenat jiz v dobé neolitu, kdy dochéazi k
odklonu od sbéracstvi a lovu, jakozto zptisobu obzivy, k zeméd¢lstvi (Dvotak a kol., 2014,
s. 9). Diky délbé prace a tomuto novému zpisobu obzivy, vznikalo vice vyrobkl (popf.
sluzeb), které jiz ptesahovaly vlastni potteby tehdejSich lidi. Tyto piebytky se po té staly
predmétem smény, coz vedlo ke vzniku obchodu (Tungate, 2007, s. 10). Na mist¢ smény
zbozi byly zapalovany velké ohné, které mély za tkol upoutat pozornost a prildkat
potenciondlni zdjemce. Zpocatku se jednalo o tzv. barterovy obchod (sména zbozi za
zbozi). Dilezitym milnikem pro rozvoj obchodu byl dle Dvordka (2014, s. 10) nastup
penéz: ,,univerzalniho, snadno prenosného a skladného platidla pouzitelného na velkém
uzemi . Penize se zacaly objevovat kolem roku 800 pf. n. l. a vyznamné se podilely na
dal$im rozvoji obchodu. Dle Horiidka (2011, s. 19) v této dobé zdaleka nelze mluvit o
reklamé, jak ji zname dnes. Reklama se v pribéhu let obsahové vyvijela a dlouhd staleti
m¢éla pouze informativni charakter. Schwarzkopf (2011) toto tvrzeni potvrzuje, a rozdéluje
reklamu na dvé oblasti. Prvni druh reklamy existuje jiz od doby, kdy vzniklo lidstvo.
Vznikla z potfeb tehdejsi spolecnosti, udat piebytky, ¢i informovat o novych produktech a
zamoiskych objevech. Druhym typem reklamy je moderni reklama, jejiz pocatky se datuji
az v 19. stoleti.

Prvnim nositelem reklamy byl lidsky hlas, pomoci kterého se prodejci snazili
informovat o existenci zbozi k prodeji (Dvotak a kol., 2014, s. 9). Vyvolavani na trzich lze
povazovat za pfedstupeit masové reklamy, jelikoz jde o cilené informovani vétsi Casti
vetejnosti. Pozdé€ji se zacaly uplatiiovat 1 jiné formy. Vznikaji naptiklad ptedchtdci
dnesnich plakatd ¢i inzeratt. Prvni dochovany inzerat pochazi z obdobi starovéku a jeho
stafi se odhaduje na 3000 let. Jedna se o papyrus s zadosti o informace o uprchlém
otrokovi s pfislibem honoréfe (v soucasnosti uchovéan v Britském muzeu). O 500 let mladsi
je pak nalezena hlinénd tabulka s napisem: ,,Zde Zziji ja, Rinos z Kypru z milosti bohii
obdareny uménim vylozit neomylné kazdy sen* (Poyatos, 2013, s. 267). Ve starovékém
Recku a Rimé byly také uzivany vyvésni §tity a tzv. de pinty. Jednalo se o sdéleni psana

¢ervenou ¢i ¢ernou barvou na zdi domt (jakysi pfedchidce plakatu) upozoriujici naptiklad
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na prondjem bydleni, nabidku hostinci apod.). Reklama v dobé starovéku byla Cisté
ucelova. (Hornak a kol., s. 20, 2011).

Ve stfedoveku (8. stoleti) dochézi k pferodu otrokatrského uspotraddani spolecnosti k
feudalnimu. Prace na zakdzku ptestdva byt ekonomicky zajimavd a vyménny obchod
nahradila vyroba pro trh. V 14. stoleti vznikaly cechy, které slucovaly temeslniky
jednotlivych odvétvi. Cechy byly pro jednotlivé femeslniky, ale i odbératele vyhodnym
uskupenim. Jejich pfisluSnici méli pfednostni pravo pro odbér vlastnich vyrobkl, nakup
materidlu a surovin, ale 1 ur€ovani ceny produktii (Dvotak a kol., 2014, s. 11). Garance
kvality zbozi, kterou cechy poskytovaly, byla zase vyhodna pro spotiebitele. Diky cechiim
dochazelo ke specializaci jednotlivych profesi. Vyraznéjsi rozvoj obchodu i reklamy lze
datovat do 13. az 14. stoleti, kdy vznikaji zdrodky prvnich velkomést (Hornidk a kol., 2011,
s. 21-22).

Trhy zlstavaji hlavnim obchodnim centrem meést a dochéazi k jejich specializaci
(napt. konsky, ovocny, dobytci trh). Tato skutenost vedla k rdstu Sitky nabizeného
sortimentu a nutnosti o ném informovat. ,, Specializaci trhit rostl i sortiment zboZi.
Zacinalo se proto i s prodejem v primitivni obchodni siti, kde se vyrobky, vystavené na
oknech i stendach drevenych stankit prodavali v maléem* (Horndk, 2011, s. 21). Jednotlivé
cechy a kupci si vytvarely své znaky (podobné Slechtickym erbiim). Z divodu velké
negramotnosti tehdejSich obyvatel, musely byt znaky cechi dostatecn¢ symbolické a
rozlisitelné bez pouziti pisma (Dvotak a kol., 2014, s. 11). Bohatsi kupci zacali budovat
dfevéné prodejni stdnky, coz piispivalo ke zkrdsleni mésta a vytvofeni prodejnich siti
(Hornék a kol., 2011, s. 22).

Dulezitym milnikem v S$ifeni reklamy byl bezpochyby vynalez mechanického
knihtisku (v poloving€ 15. stoleti) jehoz tvircem byl mohucésky zlatnik Johannes
Gensfleisch (zvany téZ Gutenberg). Pred timto datem jiz prob&hly pokusy o tisk naptiklad
v Cing¢ & Korei, kvalita vysledného tisku vSak nebyla dostadujici a technologie
neumoznovala masové Sifeni. Gutenbergiv mechanicky knihtisk vyuzival technologie
odlévanych liter (pismen), které se nasledné zasazovaly do tiskovych matric. Vysledny tisk
byl kvalitni a umoznil vznik novin (periodického tisku), jakozto historicky prvniho
masmedia, které se dodnes tadi k t¢m nejvyznamnéj$im (Dvorak a kol., 2014, s. 11).

Prvni pravideln¢ vychazejici noviny, se vSemi atributy periodika byl list Relation

od vydavatele Johanna Caroluse. Tento tydenik byl vydavan v némeckém Strassburgu jiz
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od roku 1605 (Bednatik, Jirdk, 2011, s. 40). Historicky prvni inzerat se objevil 1. bfezna
roku 1625 v novinach The Continuation of Our Weekly News. Mezi prvni inzertni noviny
jsou pak povazovany City Mercury zalozené 10. cervna 1667 (Hornédk a kol., 2011 s. 22-
23). Na uzemi Ceskych zemi byl dnes$ni rozvoj tisku a nasledné novin ponékud pozvolné;si.
V roce 1672 ziskava tiskarsky monopol Jan Arnolt z Dobroslavina, vydava vsak pouze
némecké noviny Prager Postzeitungen (Verner, 2013, s. 72). Tento monopol byl zruSen az
v roce 1718, kdy tiskar FrantiSek Rosenmiiller ziskal od cisafe Karla VI. privilegium
vydavat po dobu 10. let ¢eské noviny. Prvni ¢islo jeho novin bylo vydano roku 1719 pod
nazvem Prazsky postylion nebo také Prazské postovské noviny (Bednaiik, Jirak, 2011, s.
53-57).

Prvni Cesky inzerat vySel roku 1790 v novinach V. M. Krameria. V novinach Im
Konigreich Boheim (V Kralovstvi ¢eském) 1ze podobné jako v zahrani¢nich periodicich
nalézt inzertni rubriky. Nelze vSak hovoftit o reklamnich inzeratech jak je zndme dnes, jde
spiSe o soukromé nabidky (Dvordk a kol., 2014, s. 11). Vedle novin se té¢zZ zacaly tisknout
letdky a plakaty. Nazory na nejstarSi tiStény plakat se velmi li§i. Nékteré zdroje uvadéji
holandsky plakat na knihu Krasna Meluzina, jiné zmifuji difevotfez Erharda Altdorfera na
vyherni loterii (Horiidk a kol., 2011, s. 22-23).

Dalsim dualezitym milnikem ve vyvoji reklamy, byly zdmotské objevy. V jejich
disledku vznikla potfeba, informovat o existenci novych statkit dovezenych ze vzdalenych
zemi napiiklad: Koberce z Persie, tabak, rajcata, kofeni z Indie apod. O’Barr blize
vysvétluje tehdejsi situaci na dochované reklamé ze 17. stoleti: ,,Reklama vysvétluje, co
kava je, jak se pestuje a odkud pochazi. Veétsina soucasnych inzerdtii nezavadeji nové
produkty, ale maji za ukol ziskat nové zakazniky ¢i podnitit soucasné uzivatele k dalsi
koupi* (O’Barr, 2010, online). Tyto nové objevy, musely byt pfedstaveny a integrovany
do lidskych Zivoti. A k tomuto ucelu reklama poslouzila praveé reklama. V souvislosti s
objevem novych uzemi, nebyla vyjimkou ani inzerce, kterd lakala do nové objevenych
lokalit. Tyto reklamni ¢lanky slibovaly lepsi Zivot, otevieni novych netuSenych moznosti,
naplnéni tajnych sn a ptani. Tyto reklamy byly uvefejnovany ptredevsim v britskych
novinach (O’Barr, 2010, online). Reklama méla velky vyznam pro samotné tiskafe a
vydavatele novin, jelikoz vydavatelska ¢innost byla spolufinancovéana uz v této dob¢ prave

z reklamy.
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Od kdy lze mluvit o moderni éte reklamy neni jednozna¢né. Nekteti autofi oznacuji
za pocatek moderni reklamy piibéh Francouze Théophrasteta Renaudota, kdyz uvetejnil
své reklamni sdéleni v La Gazzete de France. Jiné zdroje hovoii o Wiliamu Taylerovi,
ktery jako prvni zacal nabizet své propagacni sluzby (Tungate, 2007, s. 11). Prvni kdo
pouzil slovni spojeni ,,reklamni agent™ byl Volney B. Palmer a mnoho zdroju se uvadi, ze
pravé V. B. Palmer polozil zédklady moderni reklamy. V roce 1842 Palmer zalozil ve
Philadelphii prvni reklamni agenturu a roku 1849 vydal svou prvni reklamu. Prvni
zalozenou reklamni agenturou v Evropé byla agentura De la Mar roku 1880 v Holandsku.
Zajimavosti je motto agentury, které Pincas uvadi v ptivodnim znéni: ,, agentura znamenda
pro inzerujictho zakaznika to, co pro namornika kompas “ (Pincas, 2009, s. 33).

V¢étSina autorh se shoduje, Ze k vyrazn€jsimu rozvoji reklamy a novin dochéazi dobé
primyslové revoluce, kdy dochazi k prudkému technickému (a technologickému) pokroku.
Noviny diky tomuto pokroku mohly vyrabét ve vétsim nakladu a diky snazsi distribuci se
stavaji masovym mediem. Diulezitou roli zde hrala téZ urbanizace. V disledku stéhovani
obyvatel z venkova do mést rostlo i publikum periodického tisku (Pollay, 1985, s. 24).
Church (2011) se ve své praci odkazuje na Nevetta, ktery reklamu déli do tii casovych
usekd. Prvni etapa je ohrani¢ena roky 1800 az 1855. Reklamu v tomto obdobi nazyva
,»obchodni zbrani“. Moderni reklama je v této dobé na svém prvopocatku, neni jeste
uzivana tak cCasto, a teprve se nachdzeji zpusoby jak ji realizovat, aby byla co
nejefektivngj$i. Dalsi etapa je nazyvana ,,velkou expanzi®“, kterd charakterizovéana lety
1855 az 1914. Reklama je v tomto obdobi na vzestupu, uziva se ¢im dal Castéji. Fullerton
(1998, s. 53) uvadi ptiklad, ktery dobfe demonstruje rozvoj reklamy v tehdej$im Némecku.
V ptipad¢ jednoho z berlinskych denikl se nartst pfijmt z reklamy mezi lety 1850 az 1860
zvysil 0 48%. Lze hovoftit o velkém reklamnim boomu, ktery vSak Gpln€ zpomalil, ne-li se
témert zastavil v obdobi prvni svétové valky. Posledni obdobi je definovdno mezivalecnym
obdobim (1918 az 1938) a Nevett o ném hovoti jako o ,,zlatém véku reklamy* (Church,
2011, s. 626).

Typickym reklamnim prosttedkem 19. stoleti, ktery nelze opomenout, byl plakat.
Rostoucimu poctu plakati pfedchazel rozvoj litografie (kamenotisku), kterd byla objevena
Aloisem Senelfelderem. Prvni plakaty se objevily v londynské vefejné dopravé ale pozdéji
se lepily nekontrolované témét vSude. Z tohoto diivodu pozdéji musely vzniknout plochy

k inzerci urcené (plakatovaci stény, sloupy apod.). Na podobu secesniho plakatu mél velky
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vliv 1 Cesky secesni malit Alfons Mucha. Zvlasté proslulé jsou plakaty pro herecku Saru
Bernhardtovou. Mezi vyznamné tviirce plakatu ve svété mizeme zaradit malife Eduarda
Maneta ¢i Henriho Toulouse - Lautreca. Zajimavosti je, Ze ¢astym objektem secesniho
plakatu byla Zena, ktera byla nejCastéji zobrazovana jako objekt touhy. Na pfelomu 19. a
20. stoleti zacinaji prostupovat emancipacni snahy i do plakatu, zena je znazornovana pii
takovych c¢innostech jako je napiiklad ¢teni novin, coz bylo do této doby nemyslitelné
(Pincas, Loiseau, 2004, s. 26-27). Fullerton (1998, s. 53) dodava, ze obsah plakati byl
velmi rlznorody. Zmifluje situaci v Némecku, kde se vyskytovaly plakaty na Zivotni
pojisténi ¢i pojisténi proti pozaru, kulturni akce, aukce, 1¢kaiské sluzby, hotely, lazenské
pobyty, ale ani pochybné a klamavé reklamy bohuzel nebyly vyjimkou. Vznikaly i reklamy
ponckud pohorSujici, na hranici zdkona, mezi které lze fadit reklamy na loterii, disertacni
prace na prodej ¢i reklamy nabizejici zplsoby, jak a kde skryt nemanzelské déti. Reklamy
v novinach v poloviné¢ 19. stoleti jest¢ nebyly moc graficky propracované. Obsahovaly
velmi malo grafickych prvka: ,, nékteri inzerenti si nechdvali inzerdty tisknout cervenou
barvou, jini pouzivaji symboly rukou, pro zdiiraznéni reklamy, tato praxe se brzy stala
rozsirenou na obou strandch Atlantiku “ (Fullerton, 1998, s. 53). Ptes tento viditelny rozvoj
reklamy nékteré firmy odmitaly takto propagovat své zbozi, jelikoz povést reklamy v té
dobé¢ byla vice nez sporna (Fullerton, 1998, s. 53).

Na zacatku 20. stoleti je reklama vyuzivana v Anglii (ale téZ i Némecku) i k
propagaci zelezni¢ni dopravy, kterd v kontrastu s rozvojem silni¢ni infrastruktury zacala
stagnovat. K propagaci bylo nejdfive vyuzito tradi¢nich reklamnich prosttedkli (noviny,
prirucky a plakaty). Pozdé¢ji byly vyuzity i jiné prostiedky: propagacni cedule ¢i
zvyhodnéné turistické programy pro jednotlivce (Shin, 2014, s. 187-213).

4.2.2 Reklama v ¢eskych zemich

Vyvoj reklamy v Ceskych zemich koresponduje s rozvojem v ostatnich zemich
Evropy, pfi srovnani se zapadni Evropou spiSe zaostava. Za doby Rakouska — Uherska
pfevladal u mistnich obyvatel negativni pohled na reklamu. K tomuto nazoru ptispély svou
mérou i tehdejsi cechovni organizace. Clenové cechu méli letitou tradici ve svém oboru,
stalé zakazniky, prestiz a dobré jméno. Z tohoto diivodu prevladal nazor, ze dobré zbozi se
prodava samo a reklama je tudiz nepotiebna. Reklama méla povést néceho nekalého,

podvodného. V dobé¢ pfed priimyslovou revoluci uzivali reklamu zejména kejkliti, potulni
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herci a komedianti, coz k dobré povésti reklamy téz neptispélo. Reklamu velmi reguluje
také cenzura a ¢etné zakazy (Dvordk a kol., 2014, s. 19).

Zasadni obrat pfiSel s priamyslovou revoluci, kdy diky technickému pokroku
dochazi k efektivnéjsi, levnéjS$i a masové produkci vyrobki. V disledku efektivng)si
vyroby dochdzelo k ptrevyseni nabidky nad poptavkou, a vznikly piebytek produkti bylo
nutno prodat. V tuto chvili se reklama stava prostfedkem pro zajisténi adekvatniho odbytu
(Pavlii, 2013, online). Na tizemi Cech piichazi primyslové revoluce se zpozdénim, okolo
druhé poloviny 19. stoleti (Dvoték a kol., 2014, s. 19). Hlavni hnaci silou primyslové
revoluce byla jiz vySe zminénd industrializace, zejména stavba Zeleznic a rust strojirenstvi.
Rychlejsi zptsob dopravy a vSeobecny technologicky rozvoj vedl i k rozvoji novin a s nim
ruku v ruce 1 k rozmachu reklamy (Tellis, 2007, s. 18). Lokalni femeslniky vystiidaly
tovarny a Praha se velmi zahy stala primyslovym centrem monarchie. Bylo potfeba najit
ucinny zpusob komunikace se zakazniky, aby nové vznikajici firmy ziskaly zédkaznikovu
daveéru. V souvislosti s tim se zacina Sifit spojovani znacky s vyrobkem, zac¢ina se uzivat i
logo (Pincas, 2009, s. 13).

Podle Dvotéka (2014, s. 19) byl jednim z dulezitych meznikil v rozvoji reklamniho
odvétvi zruseni cechll v roce 1859 a pomérné liberalni Zivnostensky zakon z roku 1860,
ktery: ,,konecné umoznil volné provozovani remesel, obchodu, a podnikani vitbec. Stanovil
povinnosti i prdava (na oznaceni Zivnosti, volné urcovani ceny atd.), zasadné uvolnil
podminky vyroby a propagace zbozZi“. V druhé poloviné probiha nebyvaly rozvoj vyrobki,
uplatnitelnych v domacnostech. Vznikd potfeba o novych moznostech a ptevratnych
vynalezech informovat a vysvétlit, jak vyrobek funguje, aby byl pozdé¢ji zédkaznikem
zakoupen. Roku 1862 byl vydan novy tiskovy zakon, ktery mél omezit zavadnou reklamu
a vyskyt reklamy na vetfejnych mistech. V praxi ale piili§ nefungoval, klamavé reklamy
bylo stale zneuzivano (Dvotak a kol., 2014, s. 19).

Pies vSechny tyto snahy reklama stale trpéla puncem nesolidnosti, z toho divodu
zacala byt nahrazovana pojmem ,,osvéta“. Dulezitou postavou tehdej$iho obchodu byl Jan
Neff, ktery spolu s Vojtou Néaprstkem, zaloZili tzv. Americky klub dam, kde se
pfedstavovali novinky tehdejSiho svéta (napt. tlakovy hrnec, Sici stroj, kavostroje apod.).
Firma Neff se téz zucCastnila Jubilejni zemské vystavy v prazskych HoleSovicich roku
1891. K ucelu této vystavy byl téz postaven secesni veletrzni pavilon, na jehoz vystavbeé se

téz podilel FrantiSek Kftizik. F. Tento pavilon byl veletrznim ucelim hojné uzivan i v
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obdobi prvni republiky, a je vyuzivan dodnes. Ktizik v Praze zavedl elektrické pouli¢ni
osvétleni a je i autorem prvni neonové reklamy v Praze na Vaclavském a Staroméstském
nameésti (Dvorak a kol. 2014, s. 20).

Dilezitym objevem doby, ktery ma ptimy vliv i na reklamu, je vynalez tabulového
skla. Diky tomuto objevu vznikla typickd forma reklamni prezentace té doby: bohaté
vyklady a portaly (které zasahovaly ¢asto az do ulice). Jejich cilem bylo kolemjdouciho co
nejvice zaujmout a poskytnout misto pro prezentaci vyrobkl. Vyklady byly opravdu
napadité a nabizely chodclim nevSedni podivanou (napf. cukrafstvi Becker mél vyklad
vyzdoben marcipanovymi postavami tehdejSich celebrit, obchod s exotickym zbozim
Stanék m¢l ve vykladu minizoo apod.). U nékterych obchodt stal lokaj, ktery zdravil
kolemjdouci a zval je dovnitt obchodu apod. (Dvotfdk a kol., 2014, s. 20). Téz se uzivaly
smaltované cedule s logy vyrobcli a vyobrazenym produktem, které jsou dnes cenénym
sbératelskym artiklem (Hlouchova, 2012).

Na zacatku 20 stoleti si jiz lidé zacali uvédomovat vyznam a vliv reklamy.
Diikazem toho je i prvni publikace zabyvajici se reklamou, vyddna Zdenkem Sindlerem
pod ndzvem Moderni reklama v roce 1906. Publikace je velmi nadfasova a obsahuje
tvrzeni, ktera plati dodnes. Zdenko Sindler napiiklad tvrdil, Ze u¢inna inzerce je pouze ta
intenzivni. Téz klade diraz na napaditost reklamy a vyzdvihuje kratké vystizné texty nad
dlouhymi a rozvlaénymi (Vosahlikova, 2009, s. 85). V roce 1909 tuto publikaci nasleduje
kniha Reklama a Zivot autora Vojty Holmana, ktery poprvé zminuje mysSlenku segmentace
cilovych skupin: ,, Pro kazdého obchodnika neb primysinika, jenz zamysli provadeti
reklamu, je diilezito, aby znal nejen povahu svého zdakaznictva, ale i priblizné jeho politické
a spolecenské postaveni a smysleni i vSechny ostatni vztahy a dle toho aby zarizoval svou
reklamu* (Pavll, 2013, s. 52, online). Mimo jiné i ve své publikaci zdiraziuje, zZe reklama
ma byt vkusnd a je dualezité ji fddn¢ naplanovat. Téz také doporucuje si pro tvorbu
propagacniho sdéleni najmout odborniky z oboru (tzv. malife, spisovatele). Shodn¢ se
Sindlerem doporuduje uZivat reklamu seriozni pro kvalitni a exkluzivni zboZi, a reklamu
vtipnou a napaditou pro podiadnéjsi zbozi denni spotieby. Oba autoii téZ doporucovali
uzivat propagacni materidly (plakaty, letadky, ukazkové katalogy, vzorniky aj.), sjednotit
vzhled vyrobku a opatfit veskerou reklamu svym logem (Pavld, 2013, s. 51 -52, online).

Na zacatku 20 stoleti zaCaly vznikat i prvni reklamni kampané. K dalS$imu vyvoji

reklamy pfispéla 1 zména ndkupniho chovéni spotiebitelli. Zatimco v poloviné 19 stoleti
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byl kladen diraz predevSim na vydrz a uzitnou hodnotu vyrobku, na zacatku 20. stoleti se
v podvédomi zdkaznikii zaCina prosazovat modnost, komfort a prestiz spojena s koupi
produktu. Na drahé a luxusni zbozi, pfestava byt nahlizeno jako na zbyte¢né ostentativni,
ale je znakem vysoké Zivotni urovné (VoSahlikova, 2009, s. 209). Ve dvacatych letech 20.
stoleti diky ekonomickému ristu, moznosti bankovnich uvéra a dalSich jiz zminénych
aspektii zvysuje kupni sila stiednich vrstev (Pincas, 2009, s. 80).

Bohuzel z divodu silictho vyznamu reklamy, byla reklama pomérné casto
zneuzivana podvodniky. Typickym piikladem je obchod s krasou a zdravim, napiiklad
pripravky proti padani vlast, masticky proti poceti, pilulky podporujici rist nader apod.
Reakci na tyto podvody byla dalsi regulace reklamy. Zakazana byla reklama 1ziva, cilici na
emoce, nesolidni reklama obtézujici zdkaznika a téZ bylo zakdzano nabizet zavadéci ceny.
Na dodrzovani téchto zdkoni mély dohlizet obecni ufady a magistraty (Dvotak a kol.,
2014, s. 20). Problematika klamavé a 1zivé reklamy se vice zacala fesit az na konci
19. stoleti, kdy se tomuto tématu vénuje nékolik novel. Zakonodarci vSak narazeli na
problém vymezeni pojmu ,nekald soutéz“, ktery bylo obtizné definovat (Vosahlikova,
2009, s. 39-46). AZ do roku 1927 kdy byl pfijat zdkon proti nekalé soutézi, klamavou
reklamu upravovaly pouze mistni ¢i ministerské vyhlasky. I pfes vSechny legislativni
snahy se s podvodnym ¢i klamavym reklamnim sdélenim setkdvame dodnes (Vosahlikova,

2001, s. 296).
4.2.3 Reklama v obdobi prvni republiky

Po prvni svétové valce, béhem které noviny 1 reklama samotna spiSe stagnovala,
pfichazi pomérné bouiliva éra prvni republiky. Je tieba zminit, ze az do roku 1929, kdy
zacala celosvétova hospodarska krize, se jednalo o obdobi celosvétové ekonomické
prosperity. Dvotdk dale zminuje: ,, dvacata léta povazujeme s odstupem casu za sladkou
dobu. Nebo také dobu blaznivou, provizenou velkymi zménami Zivotniho stylu. Jazzem,
charlestonem, motorismem, sportem, avantgardnim uménim, moderni architekturou,
touhou po dobrodruzstvi vseho druhu, bourlive rozvijejicim filmovym priimyslem,
rostoucim vlivem reklamy... (2014, s. 23). Je patrné povalecné uvolnéni a radost z nové
vzniklé samostatné Ceskoslovenské republiky. Po prvni svétové valce dochazi
k obchodnimu rozvoji, ktery jde ruku vruce sdal§im rozvojem reklamy. Kvalita

reklamnich sdé€leni byla ve dvacatych letech spiSe na slabs$i urovni, prevladal stale
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rakousky vliv. Ve tficatych letech se zalina prosazovat vliv americky (Hornak a kol.,
2011).

V dob¢ prvni republiky vzniklo nové dilezité masové medium — rozhlas. O jeho
vyuziti pro reklamni Uc¢ely se vedly cetné diskuse z diivodu: ,, naruseni intimni atmosféry
domova“ (Pincas, 2009, s. 85). Velmi u¢innym reklamnim ndastrojem a rychle se
rozvijejicim odvétvim byl téz filmovy pramysl. Spolu s nimi brzy vznikaji i prvni
rozhlasové a filmové reklamy, které byly podobné jako dnes promitany pted produkci
filmu. Inzeraty v novinach byly vSak nejrozsifenéjSim zptisobem reklamy. Mezi vyhody
tohoto druhu propagace lze zaradit predevsim cenovou dostupnost. Inzerat si mohl dovolit
(na rozdil od filmové reklamy) takika kazdy mensi zivnostnik (Hlouchova, 2012).

Prvni republiku lze povazovat za zlatou éru inzeratu. Firmy se navzdjem
pfedhancly, kdo vymysli kreativnéj$i a poutavéjsi inzerat, nckteré obsahovaly bésnicky,
pohadky ¢i riizné postupy. Velmi ¢asto byl inzerat obohacen peknou ilustraci. (Hlouchova,
2012). Nejprestiznéjsi inzeraty tiskly Neubertovy zdvody pomoci hlubotisku (mtzeme
nalézt v Casopisech Pestry tyden). Objevuji se i uplné¢ nové formy propagace doposud
neuzivané: naptiklad direct maily, specifické reklamy pro déti, vyuZiti celebrit pro
reklamu, darkova reklama objevuje se 1 sponzoring (na sportovistich). Béznym tkazem je
jiz neonova reklama (Dvotdk a kol., 2014, s. 24).

S rostoucim obchodem a potiebou udrzet si stavajici zdkazniky dochazelo ke
zkvalitnéni marketingu obecné. Zaméstnanci byli Skoleni, jak spravné se zakaznikem
jednat, do mody ptichazi vytvareni obchodnich zastoupeni, velky diiraz byl kladen na péci
o zakaznika. Jako reakce na potiebu vzde€lavani v obchodnim uméni vznikd TYP —
ilustrovany mésicnik pro uspé$né podnikani (Dvotak a kol., 2014, s. 24). Vyznamnou
organizaci v odvétvi se stal REKLUB, ktery vznikl v roce 1927 a sdruZzoval n¢kolik set
reklamnich poradct a odbornikd, tiskatti, grafikii apod. REKLUB zahy oteviel nékolik
svych pobocek po celém Ceskoslovensku, pofadal kurzy a vydaval odborné publikace.
REKLUB usiloval o zkvalitnéni Ceskoslovenské reklamy a jeho cilem bylo téz zlepsit
poveést reklamy u Siroké vefejnosti. Oboji se mu velmi uspéSné dafilo
(Pavla, 2013, online).

Hejlova (2015, s. 69) uvadi, ze se REKLUB vyznamné zaslouzil o to, aby se obor
reklamy dostal do oficidlniho vzdélavaciho systému, na stiedni a vysoké Skoly. Mezi dalsi

¢innosti, kterymi se REKLUB zabyval, pattilo: ,, poradani kurzii rétoriky, tviirciho psani,

28



grafiky, aranzovani vykladii a tvorba vystavnich expozic, ale zabyval se jiz také vyzkumem
trhu a komunikaci s verejnosti* (Hejlova, 2015, s. 69). Vznik REKLUBU byl dilezitym
meznikem pro dalsi rozvoj ¢eskoslovenské reklamy. V obdobi 1918 az 1938 téz rostl pocet
reklamnich agentur, které byly schopny vytvofit reklamni kampan na kli¢ v¢. loga, sloganu
obchodni uspéch i mimo Ceskoslovensko), dale firma Rolny (odévy), Nehra (textil),
Schicht (drogistické vyrobky) a automobily Tatra (Hlouchova, 2012).

Vyznamnymi osobnostmi eskoslovenské reklamy byl napiiklad Zden&k Rossman®
a Ladislav Sutnar, typografové a umélci, ktefi se vénovali grafice pro komercni ucely.
Ladislav Sutnar pracoval pro tehdej$i vyznamnou organizaci Druzstevni prace, kde
spolupracoval s jednim z naSich nejslavnéjSich fotografii Josefem Sudkem (Hlouchova,
2012). Mezi dal$i vyznamné osobnosti patii Zden¢k Rykr, autor loga Kofily, které je v
upraven¢ form¢é pouzivano dodnes, Vojtéch Preissig autor loga firmy Koh-i-noor, a v
neposledni fad¢ i slavny abstraktni malif FrantiSek Kupka, ktery pracoval na vizualnim
stylu jiz zminované firmy Koh-i-nor (Dvoték a kol., 2014, s. 24). Reklamou se zabyvaly i
dal§i znamé osobnosti, které se proslavily v jinych oborech. Malif Josef Lada vytvofil
plakaty propagujici vodarenskou spolecnost (Jasek, 2005, s. 505, online), spisovatel
Jaroslav Hasek vytvoftil nékolik reklamnich textd, mezi kterymi byl i psany obsah plakatu
na prvni vydani knihy Osudy dobrého vojaka Svejka (Brzak, 2004, s. 88). DruzZstevni prace
(DP) vznikla v roce 1922 a sdruzovala vyznamné néavrhate, distributory uzitého uméni a
moderniho designu, fotografy a grafiky. Pivodné vznikla jako vydavatelstvi. (Dvofdk a

kol. 2014, s. 24).
4.3 Ekonomicka situace v Ceskoslovensku

Po prvni svétové valce se za¢alo formovat samostatné Ceskoslovensko, coZz sebou
pfindSelo mnoho ekonomickych, politickych a socidlnich otizek, kterymi bylo nutno se
zabyvat. Povaleéné Ceskoslovensko stejné jako ostatni stity Evropy suzoval hlad a
nedostatek. Byla zde velka nezaméstnanost, proti které se zacala podnikat statni opatfeni
(zavadéni podpor v nezaméstnanosti aj.), ale i vyrobci trpéli nedostatkem surovin (napf.
uhli). Zatimco v roce 1919 se zacaly $ifit politické vyroky o rostouci stabilité¢ ekonomiky,

zpravy zmést tomu pfiliS nenasvédCovaly. Znadmy jsou piipady ,neoblibenych*

? Zden&k Rosmann je autorem vyznamné publikace Pismo a fotografie v reklamé
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zivnostnikll (podeziivanych z lichvy), ktefi byli ob&Sovani v ulicich mést rozohnénym
davem (Rékosnik, 2008, s. 155-139).

Ve dvacatych letech se situace zacala uklidiiovat a ekonomika pozvolna rostla.
Ceskoslovensko bylo primyslové nejsilngj§im statem byvalého mocnéistvi. T¥i Gtvrtiny
celkové vyroby Rakouska — Uherska se nachdzela pravé na ¢eském tzemi. Po vzniku
Ceskoslovenska vznikl nadbytek primyslovych produkté, pro které je potieba najit
zahrani¢ni odbératele. Zde vznikd konkurenéni boj mezi tézkym a lehkym primyslem.
Zatimco tézky pramysl nepokryval vnitrostatni kapacitu a mohl se soustiedit na svilj rozvoj
a zvySovani kapacit v ramci Ceskoslovenska, lehky primysl mél prebytky, pro které musel
najit nové odbytisté v zahranici.

Vroce 1929 je Ceskoslovensko na svém ekonomickém vrcholu. Dle Sekaniny
(2004, s. 9) méla v tomto riistu velky vliv racionalizace, standardizace a typizace vyroby a
v jeho dusledku snizovéani vyrobnich nakladd. Velkou roli zde hralo zavedeni pasové
vyroby. Mezi nejvyznamngéjsi podniky pattily: Béaiska a hutni spole¢nost, Vitkovické horni
a hutni t&zifstvo, Skodovy zavody, Ceskomoravskd Kolben — Danék, Ringhofferovy
zavody (Dobry 1959, s. 45). Primysl v té dobé zaméstnaval 35 % ekonomicky ¢inného
obyvatelstva a v rAmci primérné svétové primyslové produkce bylo Ceskoslovensko na
10. misté. Druhym nejrozvinutéjSim odvétvim bylo zemédélstvi a lesnictvi. Podil orné
pady &inil 42% a podil lestt 33% celkové rozlohy Ceskoslovenska, coz byl evropsky
nadprimér. Tteti nejrozvinutéjsi oblasti byl zahrani¢ni obchod, ktery kulminoval v letech
1927 az 1929. V tomto obdobi se dafilo vyhodné umistovat Ceskoslovenské zbozi na
zahrani¢ni trh. Diky rozvoji zahrani¢niho obchodu se dafilo umotovat statni dluh. Kolem
roku 1928 dochazelo v zahranici k celnim omezenim, kterd omezovaly export. Jako piiklad
lze uvést zavedeni dovozniho cla na cukrovou fepu v Anglii, kterd byla hlavnim
odbératelem ceskoslovenské cukrové fepy (Sekanina, 2004, s. 14-17).

Rozvoj vnitiniho obchodu byl ve srovnani s vyrobni oblasti ponékud zaostalejsi.
Dtivodem byla pomala urbanizace a nedostatek spotiebniho kapitalu, lidé uptednostiiovali
nakup potravin pred jinymi statky. V roce 1930 bylo nejvice obchodl s potravinami
(celkem 165 812 obchodl, které zaméstnavaly 249 609 lidi). Zejména se jednalo o
specializované podniky (mlékarny, pekafstvi, ovoce a zelenina). Dale pak nasledovaly
obchody s konfekci, trafiky, prodejny obuvi a obchody s drogistickym zbozim. Zajimavosti

je, Ze drogerie si fadu vyrobkll vyrdbély samy, poskytovaly téZ poradenské sluzby v oblasti
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zdravi. Tyto obchody nepiekrocily charakter malych az stfednich podnikii a nejvétsi rust
byl zaznamenan u podnikt stfednich (Sekanina, 2004, s. 20).

Na prelomu let tficatych postihuje Ceskoslovensko svétova hospodaiska krize.
Prvni etapu krize lze datovat v rozmezi let 1928 az 1930, kdy dochazelo k omezeni
zahrani¢niho obchodu cilovymi zemémi a dochazi k poklesu produkce zeméedélstvi. V roce
1929 se krize podepisuje na sklaiském prumyslu, t€zbé dieva a keramice a v roce 1930 se
pfesouva 1 do ostatnich odvétvi, nejvice vSak trpi pohrani¢i. V 1ét¢ 1931 zacind druha,
nejhlubsi faze krize, kterou prohloubil krach dvou vyznamnych bank videnské
Creditanstalt a némecké Danatbank: ,,jejich pad na rozdil od krachu na newyorkské burze,
se projevil rozsahlym vybérem vkladii...zahranicni banky odmitaly prolongovat
ceskoslovenskym bankam, dochazelo ke stahovani uveri a zamrznuti casti nasich
pohledavek v ciziné...uvérova krize ukoncila veSkerou investicni cinnost a znamenala
ochromeni primyslového, zemédeélského a obchodniho podnikani* (Sekanina, 2004, s. 34).

Zisky firem prudce klesly a dochazelo k masivnimu propousténi zaméstnanct.
Nezameéstnanost v roce 1929 ¢inila 42 000 obyvatel, v roce 1930 se tento pocet zvysil na
105 000. Pribézné nezaméstnanost stale rostla a v roce 1933 dosahovala svého maxima
738 000 obyvatel. (Dobry, 1959, s. 84). Treti faze krize je reprezentovana daty 1933 az
1934, dochazi k vleklé depresi ekonomiky. K hospodarskému oziveni dochazi az v roce
1936, stavu z let dvacatych ale nikdy nebylo dosazeno (Sekanina, 2004, s. 34).

V dobé komunismu zde vzniklo né€kolik publikaci, které se vénovaly tématu
ekonomiky v obdobi prvni republiky — obdobi krize shrnovaly ptfedevsim takto: ,,Krize v
Ceskoslovensku byla delsi a hlubsi ve srovnani k priméru kapitalistického svéta™ (Dobry,
1959, s. 84).

O reklamé& v souvislosti s hospodatskou krizi se zminil Ing. M. Sutnar pii
ptilezitosti 3. vyro¢i zalozeni jiz zminovaného REKLUBU, kde tekl: ,, Podnik, ktery
vyrazuje reklamu ze své prodejni organisace, odsuzuje se k upadku. Prizndva, Ze neveri, ze
by nekdy vyvazl z této krise — a sam se k tomu odsuzuje. Ustupuje dobrovolné podnikiim
proziravejsim, které pripravuji svij pristi uspéch a které lepsi reklamou a lepsi prodejni

organisaci uméji krisi Celit“ (Pavll, 2013, s. 52, online).
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4.4 Cesky tisk v dobach prvni republiky (1918 — 1938)

Ceskoslovenska republika vznikla dne 28. 10. 1918 a skladala se z ¢eskych zemi a ze
Slovenska, které dfive nalezelo Uhram. Uzemi Ceskoslovenska bylo uréeno na zakladd
ceského statniho prava, v ptipad€é Slovaki byl vzat v uvahu etnicky princip. Jak jiz bylo
zminéno v piedchozi kapitole, velkou roli v otazce samostatného statu hral zahranicni
odboj vedeny T. G. Masarykem, E. Bene$em a M. R. Stefinikem (Verner, 2013, s. 103-
104). Vznik CSR byl piijat s velkym nad$enim zvlasté Cechy, které v Ceskoslovensku
spatfovali nad¢ji na svllj samostatny moderni stat. V letech 1919 az 1920 byla na Patizské
mirové konferenci potvrzena rozloha CSR na 140 446 km2. Ceskoslovensko bylo v dobg
prvni republiky etnicky velmi pestré. Obyvali ho nejen Cesi a Slovaci ale téz, Madai,
Némci, Ukrajinci, Rusini, Polaci a Zidé (Kongelik, 2010, s. 29).

PiisluSnost k novému statu se nelibila Némcim a Madarum, ktefi se chtéli
autonomizovat a pipojit se k Rakousku &i Némecku (Efmertova, 1998, s. 126-127). Ustava
z 29. inora 1920 vymezovala CSR jako parlamentni demokracii. Zakonodarnym organem
byl parlament, skladajici se z poslanecké snémovny a senatu, do nichz se volilo na zaklad¢
rovného, vSeobecného, piimého a tajného hlasovani. Vykonnou moci byla ustanovena
vlada a prezident republiky, ktery byl volen parlamentem na sedm let. V prvni republice
hraly velkou roli politické strany, které spolu spolupracovali bez ohledu na ideologickou
rozdilnost. Lze tieba zminit, ze Ceskoslovensko v té dob& rozhodné nebylo ekonomicky,
spoletensky ani kulturné homogenni. Ceské zemé byly ekonomicky rozvinutéjsi,
disponovaly lepsi infrastrukturou, velkym poctem rozvijejicich se meést s vnitini socidlni
strukturou, vysokou gramotnosti a vyspélou kulturou. Svym zaméfenim byla srovnatelna
se zapadni Evropou. Vychodni cast zem¢ byla zaostalejsi, zaméfena na zemédélskou
vyrobu. V nékterych oblasti hospodarstvi vSak i ¢eské zemé zaostavaji, technologické
prostfedky jsou zastaralé, progresivni trendy byvaji Casto nepochopeny (zaostdva napft.
silni¢ni infrastruktura). VSechny tyto problémy vSak zastinila hospodaiskd krize
ve tficatych letech. Ekonomicka recese se projevovala i ve spolecenské a politické oblasti.
Napjata situace se vyostfovala i v némecko - ¢eskych vztazich (Koncelik, 2010, s. 28-30).

V dobé prvni republiky bylo jiz obvyklé, Ze média cCerpala informace ze
zpravodajskych agentur. U nés ptisobila Ceskoslovenska tiskova kancelai CTK, ktera byla

napojena na zahrani¢ni agentury (britskou Reuters, francouzskou Havas, americkou AP
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apod.). CTK vznikla ve stejny den jako samotné Ceskoslovensko 28. 10. 1918 na zakladé
rozhodnuti predsednictva Narodniho vyboru ceskoslovenského, ktery budoval zéklady
Ceskoslovenska. V letech 1920 az 1930 se stal feditelem agentury CTK Emil Cermak, za
jehoz pfitomnosti se podafilo vybudovat bohatou sit’ domacich 1 zahrani¢nich zpravodajii
(CTK.cz, 2011, online). Vroce 1929 vznika v CTK i oddéleni pro obrazkové a
fotografické odd¢leni.

Tisk se v dobé€ prvni republiky tesil velkému kvantitativnimu rozmachu paralelné se 1
zkvalitiioval po obsahové strance. Vyvoj periodického tisku kladné ovliviiovala uvolnéna
politicka atmosféra, ekonomicky potencidl a vzestup nizSich a stfednich vrstev. Tisk se
v tuto dobu nachdzel na jednom ze svych nejvétSich vrchold i1 pfes nardstajici medialni
konkurenci (rozhlasu a filmu) byl stile zdsadnim prostfedkem plsobeni na vetejnost

(Koncelik, 2010, s. 31-32).
4.4.1 Tiskova legislativa

Ceskoslovensko do velké miry pievzalo tiskovou legislativu Rakouska - Uherska,
celkové bylo medidlni zakonodarstvi spiSe zptisnéno. Divodem byla odlisna politicka
situace po prvni svétové valce. Legislativni rdmec byl tvofen Sestnicti pievzatymi
normami. Mezi nejvyznamngéjsi patii rakousky tiskovy zakon (1862), rakousky trestni
rad pro Fizeni ve vécech tiskovych (1873) a uhersky tiskovy zakon (1914). Svoboda
tisku byla zarucena tstavou z 29. unora 1920. Pfedbézna cenzura byla v podstaté zakazana
(Koncelik, 2010, s. 32). Tiskové svobody mohly byt omezeny pouze v ptipadé valky ¢i
vnitiniho ohrozeni statu.

Zakon na ochranu republiky uvadél, ze v pripadé prestupku ¢i zlo€inu zrady
statniho tajemstvi ¢i nedovoleného zpravodajstvi (schvalovani trestnych ¢inl, vyzev
k neplnéni povinnosti apod.), mohou byt divodem k zastaveni periodika a konfiskace
obsahu (Verner, 2013, s. 106). Zakon, ktery upravoval odpovédnost redaktort za ptipadna
ktiva obvinéni, ¢i pomluvy se nazyval: zdkon o zméné prisluSnosti trestnich soudu a
odpovédnosti za obsah tiskopisu ve vécech kiivého obvinéni, utrhani a urazek na cti.
Redaktorim, ktefi byli z vySe zminénych deliktli obvinéni, hrozilo az Sestimé&si¢ni trest
odnéti svobody ¢i dvoulety zdkaz cCinnosti. Soudy téchto delikth nélezely ,.kmetskym
soudim®, které byly tvofeny pifevazné soudci zpovolani. Tiskovou svobodu dale

ovliviioval 1 zdkon o mimotadnych opattenich ¢. 131/1936 Sb., kde bylo uvedeno, Ze
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v pripad¢ branné povinnosti, mize stat vyhlasit predbéznou cenzuru a dalsi opatieni (napft.
1 Uplny zékaz vydavani tisku). Tento zakon byl opravdu aktivovan dne 23. 9. 1938, po
vyhlaSeni mobilizace (Koncelik, 2010, s. 32-33).

4.4.2 Tisténa periodika v letech 1918-1938

Zatimco v zahrani¢i byly drziteli medii spiSe soukromé osoby, u nés byly vlastniky
novin predevsim politické strany, které je financovaly. S novou legislativou politické
strany jiz nemohly vlastnit majetek, v tom piipadé ani vydavatelstvi. Z tohoto divodl
vznikaly tiskové podniky, jejiz majiteli byly fyzické osoby — stranicti funkcionafi.
Vydavatelstvi ale byla nadadle dotovana politickymi stranami. (Koncelik, 2010, s. 32)
K nejvétsim a nejvyznamnéj$im patii narodné socialisticky Melantrich (na Melantrich se
pfejmenovavd roku 1910 z pivodniho nazvu Tiskarna narodné sociilniho délnictva).
Melantrich vydaval na desitky tituli napiiklad Ceské slovo, Eva, Praisky ilustrovany
zpravodaj, Mlady hlasatel apod. (Fejlek, 1998, s. 11). Mezi dal$i vyznamna vydavatelstvi
patfila agrarnicka Novina, lidovecka Ceskoslovanska akciova tiskarna, Zivnostenska
Cechie. Zv1astni postaveni pak mélo vydavatelstvi Tempo, zalozené kolem roku 1920 J.
Stiibrnym, které vydavalo prvni bulvarni tisk v ¢eskych zemich. V pribéhu prvni
republiky probihala komercializace tisku, a to zejména ve velkych podnicich. Rostl také
vyznam inzerce (Bednafik, Jirdk, 2011, s. 159-162).

Tisk se v dobé prvni republiky proménuje téz po obsahové strance. Vznikaly nové
zurnalistické zanry. Vyjma zpravodajské napln€ novin se zde vyskytovaly komentéfe,
soudnicky, uvodniky, glosy, fejetony apod. Pfednost dostavaly aktudlni informace, deniky
byly flexibilngjs$i, jazyk srozumitelnéjsi, Ctiv€jsi, strunéjsi a udernéjsi. Kresby
nahrazovaly fotografie, vyjimkou byly oblibené karikatury. Typickd byla i nadprodukce
tiskovin, podet jednotlivych periodik stile stoupal. Uspé$né a vyznamnéjsi noviny byly
vydavany 2x tydné. Noviny byly prodavany bud formou piedplatného ¢i poulicnim
prodejem (kolportaz). Naklad novin se lisil podle typu a oblibenosti periodika (Koncelik,

2010, s. 37-40). Pro vétsi prehlednost jsou data zpracovana formou tabulky nize.
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Tabulka ¢. 1 — Naklad raniki v poloviné 30. let 20. stol.

Naklad raniki v poloviné 30. let 20. stol.
Nazev periodika Naklad kust

Lidové noviny 45 000
Nérodni listy 20 000
Venkov 30 000
Lidové listy 10 000
Ceské slovo 25000
Pravo lidu 40 000
Rudé pravo 25000

Zdroj: (Kon¢elik, 2010, s. 39)

Oblibeng¢;jsi byly ty raniky, které nebyly ptepolitizované. Napiiklad Narodni politika
méla ranni naklad kolem 150 000 vytiski. Ceské slovo ve veéernim vydani dosahovalo
nakladu az na 500 000 vytiskii. Ceny deniki od roku 1918 stale prudce stoupaly, ale
n&kolik let po vzniku Ceskoslovenska se jiz ustalily. V 20. az 30. letech se ranni vydani
pohybovala kolem 50 - 80 halétii u ve€erniku byla cena vyrazn€ nizsi 20 — 30 haléfa.
Néklady ¢asopist byly jesté¢ rozdilngjsi, zaviselo na odbornosti ¢asopisti. Ceny i naklad se
fidily poptavkou. Zatimco naptiklad casopis Hvézda mél naklad 400 000 vytiski, védecky

orientované casopisy vychazely napiiklad v fadech stovek kust (Koncelik, 2010, s. 39-40).
4.4.3 Nestranicky tisk

Nestranicky tisk byl svou kvantitou spiSe marginalni, ale nezanedbatelny kvalitou
obsahu periodik a jejich spolecenskym vlivem. Do kategorie nadstranicky nezavislych
novin muzeme zafadit Lidové noviny zalozené Adolfem Stranskym. Lidové noviny
vznikly spojenim dvou titult - Moravskych listii a Casopisu Pozor. Prvni Cislo je vydano
roku 1893 v Brné. Teprve pozd¢ji expanduje i do Prahy (Verner, 2013, s. 110). Noviny za
prvni republiky ziskdvaly povést seriozniho deniku, uréeného predevSim inteligenci.
Obsahovaly kvalitni zpravodajstvi, vynikaly objektivnim pfistupem a klade diraz na
kulturu. Do lidovych novin pfispivali vyznaéni Zurnalisté jako: Eduard Bass, Ferdinand
Peroutka, Karel a Josef Capkovi, Arnost Heinrich a dalsi (Pernes, 1993, s. 15-63). Dalsi

noviny sympatizujici s politikou Hradu, oznaovany jako nezavislé je periodikum Ndarodni
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obrozeni vydavané v letech (1924-1939) vydavatelstvim Pokrok. Tyto noviny,
podporované legionaiskou obci, byly velmi uznavany pro svou vécnost, objektivnost a
vytiibenost. S novinami je spojena postava vale¢n¢ho odbojare Lva Sychravy. S denikem
téz spolupracovalo mnoho vyznamnych spisovateli. Dale do této kategorie mizeme
nakladu. Jednalo se o pravicové orientovany denik, ktery vedle zpravodajstvi obsahoval i
oblibenou inzertni rubriku, kterd oslovila zejména niz§i az stfedni vrstvu obyvatel. Na

Moravé pak vychazi Moravské noviny a Moravska orlice (Koncelik, 2010, s. 42).
4.4.4 Stranicky tisk

Jak jiz bylo zminéno, v dobé prvni republiky dominuji vydavatelstvi svazana
s politickymi  uskupenimi. Prvni takové uskupeni je Ceskoslovenska narodni
demokracie, kterd vznikla vletech 1918 az 1919 v €ele s mladocechy. V dobé prvni
republiky disponuje Prazskou akciovou tiskarnou, kterd vydavala Narodni Listy (Bednaftik,
Jirdk, 2011, s. 140-141). Noviny vynikaly pestrosti témat a kulturni rubrikou. Politickou
linku determinovali pfedni politici strany napiiklad Karel Kramat a Alois RaSin. Do listu
pfispivaly znamé osobnosti jako Vincenc Cervinka, Karel Policar, Vojtéch Holedek apod.
(Verner, 2013, s. 107). Mezi dalsi deniky patiil Ndrod, Cesky denik, Pozor a Moravskd
Ostrava. Tisk narodni demokracie v dobé prvni republiky kvalitativné upadal, na konci
rétorice (Koncelik, 2010, s. 44).

Ceskoslovenska Zivnostensko - obchodnicka strana stiredostavovska v ele s J.
V. Najmanem (zalozena roku 1919), byla stranou héjici zajmy obchodniki a zivnostnikd.
Stranicky podnik se nazyval Cechie a vychazely zde periodika: Reforma (do roku 1932)
od roku 1932 pak Ndrodni stied. Tato periodika byla bohuzel obsahov¢ kvalitativné slabsi
a prehnan¢ idealizovala déni kolem strany zivnostniki (Koncelik, 2010, s. 44-45).
Republikanska strana zemédélského a malorolnického lidu, jinak také agrarni strana
byla za prvni republiky viid¢i stranou. Agrarni strana deklarovala, Ze haji zajmy zemédélct
a lidu na venkové, ve skute¢nosti spiSe héjila movitéjsi sedlaky (Koncelik, 2010, s. 45-46).
Stranicky tisk ptvodné vychdzel na nékolika mistech, vroce 1930 vSak doSlo ke
sjednoceni v jeden tiskovy podnik s nazvem Novina, jehoz hlavni denik se jmenoval

Venkov. Venkov se stal rozSifenym denikem, ktery se zajimal ptfedevSim zeméde€lskou
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problematikou, kultura a jiné oblasti lidského zivota byly upozadény. Dale pak Venkov
vydava noviny Vecer a Lidovy denik. Na Morav¢ vychazi denik Svoboda (Verner, 2013,
s. 110).

Ceskoslovenska lidova strana vznikla spojenim &eskych a moravskych
katolickych stran v letech 1918 az 1919. Strana konzervativniho zaméfeni vyznavala
kiestanské hodnoty a obhajovala zajmy katoliki. Ackoli vznik CSR provazely silné
protikatolické¢ ndlady, nalezla strana ve vladé své uplatnéni v Cele s pfedsedou Janem
Sramkem. K Lidové strané se vézala Ceskoslovanskéa akciova tiskarna vydavajici Lidové
listy (od roku 1922). Velkou osobnosti Lidovych listt byl novinai Alfred Fuchs. Dale je
vydavan Prazsky vecernik (1922 az 1934), Lid (1919 az 1934). Strana byla nejsilné€js$i na
Moravé¢, kde vydavala deniky Den a NaSinec (Koncelik, 2010, s. 46-47).

Ceskoslovenska strana narodné socialisticka vznikala v letech 1918 az 1926.
Jednalo se o stranu pohybujici se v levém stiedu politického spektra. Strana se zamérovala
na potieby femeslniki a délniki z nizSich vrstev. Nejvice ptiznived méla v Praze
(Koncelik, 2010, s. 47-48). Inicidtorem vzestupu narodné socialistické strany byl Jaroslav
Salda, ktery piivodni tiskaiské druzstvo sdruzil do koncernu Melantrich. Melantrich
vydaval nespocet titulli, ne vSechny byly politicky ladény, ale nikdy nebyly s mySlenkami
strany v rozporu. Melantrich postupné vlastnil 5 tiskaren, vydaval postupné 5 tydeniki, na
60 regionalnich tydenikti a pies 100 dalSich tiskovin. Za hlavni stranicky tisk bylo
povazovano Ceské slovo zalozené roku 1907. Piispivali do n&j osobnosti jako Josef Capek,
Rudolf Kepka, Ludék Stransky, Karel Zden&k Klima. Vederni Ceské slovo vychazelo
v nejveétsim ndkladu vibec (Bednatik, Jirdk, 2011, s. 165-168). Mezi dalsi tspéSné patfil
denik A-zet, Telegraf, na Moravé pak Moravské slovo (Verner, 2013, s. 106). Deniky byly
obsahové velmi kvalitni, obsahovaly 1 dost zabavnych rubrik, té¢Z mnoho informaci
z oblasti sportu ¢i kultury. V pfipadé koncernu Melantrich lze jiz mluvit o primyslu
tisténych médii, jelikoz byl orientovan prvotné na zisk (Koncelik, 2010, s. 43-44).

Ceskoslovenska socialné demokraticka strana délnicka, reprezentuje politickou
levici. Mnoho pfiznivcl této strany pozdé€ji pieslo do noveé vznikajici komunistické strany
(Kongelik, 2010, s. 49-50). Usttedni denik vznikajici v Lidové knihtiskarné byl vydavan
pod jménem Pravo lidu (zalozen 1897). Tyto noviny fidil vyznamny politik Josef Stivin a
ptispival do nich i slavny cesky basnik Jaroslav Seifert. Denik byl obliben spiSe u politicky

angazovanych ctenatii. Déle zde byl tistén Veclernik Prdva lidu, od roku 1926 novée
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vychazejici Pritel lidu. Socidln¢ demokraticky tisk si ziskal respekt u ¢tenaitl, s expanzi
produkce Melantrichu se ale nemohl srovnavat (Bednatik, Jirak, 2011, s. 143-145).

Mezi dal§i vyznamné politické strany prvni republiky patfi Komunisticka strana
Ceskoslovenska (KSC). Vznikla roku 1920-1921 odtrzenim od socialni demokracie. Jeji
vyvoj byl ovliviiovan boldevickym Ruskem. Na rozdil od jinych evropskych zemi, v CSR
meéla komunistickd strana idealni podminky a své ideje Sifila zcela legalné. Stranicky tisk
vychazel v tiskarn¢ Grafia, po roce 1927 v novém Lidovém domé v Karliné (Koncelik,
2010, s. 50-53). Hlavnim listem bylo Rudé pravo, pozdéji Vecernik Rudého prava (1920-
1928), po t¢ Rudy vecernik (1928-1934). Ani v jednom piipadé neslo o pfili§ Ctivé tituly,
pfemira politiky a propagandy vytlacovala zpravodajstvi a informace ze spolecenského a
kulturniho Zivota. Do Rudého prava ptispivalo mnoho umeélct, po té vSak vétSina z nich
byla ze strany vylou¢ena. Mimo vyse zminénych publikaci téz vychazely regionélni deniky
napiiklad: Svoboda vydavana na kladensku ¢i Reovnost, kterd vychéazela v Brné€ a okoli

(Verner, 2013, s. 108).
4.4.5 Bulvarni tisk

Nastup bulvaru byl spojen s osobou Jitiho Stfibrného, ktery se svym bratrem zaloZil
tiskovy koncern Tempo, ktery postupné vydaval mnoho publikaci. Hned zahy pfisly prvni
uspéchy. Tempo bylo obsahové namifeno proti agrarnikiim, reformované levici, lidovetim,
komunistim ale téz i proti politice Hradu. Tempo vydavalo zejména odpoledni deniky,
mezi které pattily Vecerni list (od roku 1927), od roku 1928 Poledni list. Roku 1929 ptidal
Expres (ti$tén na rizovém papifte), ktery obsahoval vycet katastrof, vrazd a jinych zlo¢inli
(Bednaiik, 2011, s. 172-174). Téhoz roku vychazel ponékud agresivni tydenik Sejdrem,
ktery byl nékolikrat pfedmétem cenzury. Obsahem tydeniku byly téZ kriminélni Ciny,
milostné skandaly, aféry slavnych osobnosti a jiné senzace, které zprostiedkovaval
sttednim vrstvam velkomést. Tempo bylo prikopnikem bulvarniho tisku u nas, ale
castecna bulvarizace se tykala i seriozniho tisku, zvlasté pak velkych vecerniki (Koncelik,

2010, s. 52-53).
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4.4.6 Casopisy

Vyznamny kvantitativni narast se v dob€ v letech (1918 az 1938) netykal pouze
denikt ale 1 ¢asopisti. Nejbohatsi byla nabidka vydavatelstvi Melantrich, které nejpruznéji
reagovala na aktudlni trendy ve spolecnosti (Koncelik, 2010, s. 53).

Mezi politicky orientované Casopisy patfil naptiklad ¢asopis Piitomnost (1924),
ktery analyzoval politickou situaci a aktualni spolecenskad témata. Dalsi skupinou byly
kulturné politické Casopisy, které¢ byly obcCas propojeny s politickymi stranami. Ptiklady
takovych periodik jsou Cerven, Tvorba, Proletkult, Var, U-blok. Vznikaly téz katolicky
orientované ¢asopisy Rozmach (1923 az 1927), Akord (1928 az 1933) a od roku 1935 Rdd
(Koncelik, 2010, s. 53). VB¢ téz vznikaji zajimavé umélecké a kulturni Casopisy
naptiklad Telehor, Index, Horizont apod. Za zvlastni kategorii 1ze povazovat ilustrované
magaziny, ve kterych dominuje opét Melantrich. Mezi nejznaméjsi patii PraZsky
ilustrovany zpravodaj (1925) ¢i Hvézda (1925), oba Casopisy obsahuji zajimavé zpravy
z oblasti spolecnosti a kultury. Cilovou skupinou téchto Casopist byli ¢tenafi z vysSich
vrstev. Pro mladsi generaci ¢tenafil zde byl sportovné orientovany Casopis Ahoj na nedéli,
(1933 az 1945) ale 1 Casopisy pro déti a mladez naptiklad Srdicko, Maly ¢tendv, Punta a
Mlady svet.

Ve tricatych letech se tésil velké oblibé melantrissky Mlady hlasatel, v némz se
objevuji zajimavé a dobrodruzné povidky. Byly zde otistény i Foglarovy Rychlé Sipy
v komiksové podobg. Mezi dalsi oblibené casopisy mezi mladymi Ctenéti patiil Rozruch a
Rodokaps s piibéhy s westernovou tématikou. V dobé prvni republiky se ménilo i
postaveni zen ve spolecnosti (zeny mohou nové napf. volit apod.), vznikaly periodika
uréena vyhradn¢ zenam. Roku 1928 zadind Melantrich vydavat ¢trnactitydenik Eva,
vydavatelstvi Rodina dokonce 4 roky pfed Melantrichem zase List pani a divek (1924).
Vznikaly i modni Casopisy naptiklad Vkus (Verner, 2013, s. 112-113).
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5 Prakticka Cast

V této casti prace budou analyzovana reklamni sdéleni, ktera byla zvefejnéna v obdobi
od 28. 10. 1918 do 30. 9. 1938 v periodiku Narodni listy. Praktickd ¢ast ma za tkol najit
odpovéd’ na vyzkumnou otdzku, zda a jakym zpiisobem se reklama proménovala v pribéhu
uvedeného ¢asového useku.

Obsahova analyza je dle Scherera (2011, s. 29) vysoce strukturovanym a selektivnim
procesem. Tento zpilsob prace ma zéklady v socidlnévédnich metodach meéfeni a
kvantifikace, kde se medidlni obsahy zkoumaji z hlediska nékolika vybranych znaki
(Scherer, Schulz, 2011, s. 29). Pro ucely této prace byly vybrany tyto znaky: velikost
inzeratu, existence obrazku a obsah nadpisu reklamy. Pro tuto analytickou metodu je
charakteristickd vysokd mira strukturovanosti a ovéfitelnosti a je vhodna pro zpracovani
velkého poctu obsahil (Scherer, Schulz, 2011, s. 30).

Pfedmétem analyzy byl denik Nérodni listy, ktery byl zvolen na zaklad¢ né€kolika
charakteristik. Pfedn¢ se jednalo o denik, ktery byl vydavan na ¢eském tzemi jiz od roku
1861, vychazel tedy jiz pred zkoumanym obdobim a téz i po ném. Tento denik m¢l v dobé
prvni republiky své Ctenafe a urcité postaveni na medidlnim trhu. I kdyz v pribchu prvni
republiky v deniku dochéazelo k uréitym zménadm (naptiklad ptidavani zajmovych rubrik),
nemély tyto zmény velky vliv na homogenitu tohoto periodika a jeho podoba se témét
neménila. Dal§im kritériem pro vybér Narodnich listii bylo, ze toto periodikum vychazelo
v Praze, ktera byla nejvétsim centrem veskerého déni a spolecenského zivota. Néarodni listy
vychazely v ndkladu 20 000 vytiskt (adaj z poloviny 30. let, viz. pfedchozi tabulka), a tim
se fadil mezi n¢kolik nejvyznamnéjsSich denikii té doby.

Pro vyzkum byla losem vybrana ¢isla vydana ve dnech 22. bfezna, 10. Cervence,
28. fijna, 11. prosince. Cilem bylo, témito daty alespon ramcové pokryt vSechna ro¢ni
obdobi, kterd by mohla plisobit vykyvy v obsahu reklamy. Pro vyzkum byla vybrana ranni
vydani, v ptipadé, ze raniky nebyly dochovény, byly pouzity vecerniky. Zkouman byl
veskery obsah vyse specifikovanych ¢isel (vSechny strany). Celkem bylo analyzovéano
osmdesat Cisel Narodnich listt, ve kterych bylo nalezeno 1774 reklamnich sdé€leni. Za
pfedmét zkoumani byly oznaceny vSechny obsahy, které spliiovaly nasledujici
pfedpoklady: grafické ohrani¢eni od okolniho textu (rdmeckem, linkou ¢i volnym

prostorem), pritomnost loga ¢i nazvu firmy, sdéleni mélo propagacni, komeréni charakter
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(nabizet produkty ¢i sluzby). Do analyzy nebyly tudiz zafazeny inzeraty jednotlivych
fyzickych osob typu: koupim, prodam, nabizim apod.

Pro lep$i praci s nasbiranymi daty bylo nutné provést jejich kategorizaci. Zkoumana
reklamni sdéleni byla roz¢lenéna a nésledné zatrazena do 15 kategorii, které byly vytvoieny
na zaklad¢ podobnosti ¢i praktického ucelu, ke kterému propagované produkty ¢i sluzby
slouzily. Na cetnosti reklam v jednotlivych kategoriich byl interpretovan celkovy trend
v obdobi 1918 az 1938. Na zéklad¢ tohoto kroku byly vybrany dvé kategorie, kterym se
analyza vénovala dikladnéji. Tyto dvé skupiny obsahovaly celkem 404 reklamnich
sd¢leni, ktera byla detailné¢ji zkoumana. V nasledujici kapitole budou jednotlivé kategorie

blize charakterizovany.

5.1 Popis zkoumanych kategorii

Pti vyzkumu byla vénovana pozornost vSem reklamnim sdélenim, kterd byla ve
zkoumanych vzorcich periodika zvetejnéna. Na zaklad¢é obsahu téchto reklamnich sdéleni
byla ke kazdému propagovanému zbozi pridélena kategorie, do které produkty ¢i sluzby
tematicky spadaly. Jelikoz produktova pestrost inzeratii byla v dobé prvni republiky velmi
vysoka, nebylo snadné nékteré produkty jednoznacné ptidélit do urcité kategorie. NiZe jsou
proto definovany jednotlivé kategorie a zbozi, které k nim bylo pfifazeno na zaklade
podobnych charakteristik (napt. podobného tcelu, vizualni podobnosti apod.).

Prvni kategorii jsou odévy a obuvnické zbozi, do které¢ bylo zahrnuto veskeré
obleceni a krejcovské sluzby, kozesnictvi, obuv a dopliiky k obuvi (naptiklad nahradni
gumové podpatky). Téz sem byly zatfazeny modni doplnky ($aly, Satky, rukavice, kabelky,
destniky). Druhou skupinou, kterd s predchozi uzce souvisi, jsou latky a krejéovské
materialy, jednalo se Casto o exklusivni zbozi naptiklad hedvabi, samety, brokaty, krajky
apod. Do potravin a napoji byly kromé produkti vyplyvajicich jiz ze samotné¢ho nazvu
kategorie, zafazeny téz ptisady do pecCeni, cukrovinky a sladkosti a veskeré alkoholické i
nealkoholické napoje (bez 1é¢ebného ucinku). Kategorie strojirenstvi a technické
komponenty patii mezi obsahové nejpestiejsi. Zahrnuje automobily, pomocné stroje,
nahradni dily a souc¢éstky, zarovky, elektromotory, kladky a jiné technické produkty vyjma
téch, které se uzivaji ve stavebnictvi.

Do kategorie nabytek, zarizeni domacnosti byla zarazena vSechna reklamni sdéleni

vénovana nabytku, osvétleni, koberciim a sluzbam nabizejici navrhy interiéri. Rovnéz sem
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byly zatazeny riizné druhy topidel (kamen) na pevna paliva. Mezi dalsi kategorie patii
hotelnictvi a pohostinstvi, do které byly zarazeny inzeraty propagujici pensiony, lazenské
pobyty, kluby, restaurace. Nasledujici kategorii jsou banky, pejiStovny, do kterych
spadaji reklamy na bankovni a pojistovnické sluzby. Koncerty, divadelni ptedstaveni a
tanecni zabavy byly zatazeny do souhrnné skupiny hudba, divadlo, film. Dalsi pomérné
pocetnou kategorii je stavebnictvi a materialy, sem byly zafazeny nabidky stavebnich
praci, stavebniho materidlu (cihly, cement, malta, laté, dfevo atd.) a téZ stroje a zafizeni
uréené ke stavebnim ucelim. Do nésledujici kategorie knihy, kalendare byly zatfazeny
vSechny inzeraty a upoutavky na knizni novinky, romany, rocenky a kalendare. Zdravi a
drogistické zbozZi zahrnuje propagacni sdéleni tykajici se kosmetickych vyrobkl a sluzeb
(krémy, Sampony, parfémy, sluzby kosmetickych salonil) ale i farmaceutickych produktl
(bandaze, umélé koncetiny, 1éky, vodicky proti Sedivéni vlast, dopliky stravy) apod. Také
je zde mozné nalézt Siroky wvybér drogistického zbozi (mydla, myci prostiedky,
prezervativy, ziletky) hygienické potieby, ale i mineralni vody s léCivymi ucinky ¢i
ptipravky na hubeni hmyzu.

Dalsi skupinou jsou Sperky a hodinky, kam byly shrnuty produkty klenotnik
(Sperky, naramkové hodinky), ale i inzeraty na drahé kameny a mince. Bytové spoti‘ebice
jsou relativné bohatou kategorii, v které lze nalézt ptredev§im: domaci vysavace, radia,
gramofony, Sici stroje, plynové horaky, pracky, suSi¢ky a jiné. Do této kategorie nebyly
zafazeny psaci stroje, jelikoz se dle CastéjSiho ticelu a mista uziti 1épe hodi do skupiny
reklam vybaveni kancelafe. Zde lze hledat téz kopirovaci a scitaci stroje, které se
pravdépodobné v bézné domdécnosti nevyskytovaly.

Posledni souhrnné skupina je uréena pro ostatni zboZi a sluzby, které nebylo pro svou
jedine€nost zataditelné do zadné z ptedchozich skupin. Reklamy na tyto produkty a sluzby
se objevovaly v periodiku pouze margindlné, tudiz bylo bezpfedmétné pro né tvofit
specifickou skupinu. Mezi takové statky patii napiiklad kvétiny, zbrané, zvifata,
chemikalie, hudebni néstroje ¢i péce o obuv. Inzerované sluzby spadajici do této kategorie
jsou naptiklad: danové poradenstvi, jazykové kurzy, autoskoly, prondjem gardzi a sluzby
vodovodni, pohiebni, detektivni, advokatni a fada dalSich. Detailnéj$i obsah této skupiny

vcetné napocitanych Cetnosti 1ze nalézt v ptiloze €. 1.
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5.2 Celkovy vyvoj reklamy v letech 1918 — 1938

Na zéklad¢ vySe uvedeného postupu byly zkoumany cetnosti reklamnich sdéleni
v jednotlivych letech a jejich pocet v jednotlivych kategoriich. StéZejnim rokem
v nasledném porovnani dat bude rok 1929, kdy se u nas zacaly projevovat dusledky
sveétové hospodarské krize. Celkovy vyvoj poc¢tu reklamnich sdé€leni v periodiku Narodni

listy je zndzornén v nize uvedeném grafu €. 1.

Graf ¢. 1. Vyvoj Cetnosti reklamy v Narodnich listech v letech prvni republiky

Reklamni sdéleni v Narodnich listech v letech
1918 - 1938

150
140
130

= 120

€ 110

£ 100 -

90 -

80 -

70 -

60 -

50 -

40 -

30 -

20 -

10

zerat

pocet vydanych

y:

= ¢asova osa

Zdroj: vlastni zpracovani
Z uvedeného grafu lze soudit, ze reklama byla ve dvacatych letech v novinach

vydavana castéji. V pribéhu let méla reklama spiSe klesajici tendenci, ale jednotliva 1éta

byla pomém¢é vyvaZzend. Naproti tomu v letech tficatych lze pozorovat znacné vykyvy.
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Vroce 1930, 1932, 1934 byly zaznamendny tfi prudké vzestupy cetnosti reklamy
ve dvouletych cyklech. Po prudkém vzestupu nésledoval vzdy prudky pokles.

Prvnim moznym vysvétlenim je, ze se firmy snazily udrzet pozitivni ,,ndladu*
zdkaznika a podpofit ho v koupi navzdory zacinajici krizi. Tento fenomén lze blize
vysvétlit u kategorie banky a pojistovnictvi, jejiz vyvoj poctu reklam lze nalézt
v tabulkach na nasledujicich stranach. V roce 1929 jsou napocitany celkem tii reklamy,
v roce 1930 ¢ini celkovy pocet reklam deset. V roce 1931 Ize sledovat opét pokles na tfi
reklamy, v roce 1932 je evidovan opét rlst na deset reklam. Nasledujici rok reklama klesla
az na nulu a v roce 1934 ¢ini soucet osm. Lze pfedpokladat, ze se banky snazily posilenou
reklamou vytvaret dobry dojem u vefejnosti a podpofit svou divéryhodnost.

Druhym moznym vysvétlenim je snaha udrzet krok s konkurenci. Pfi provadéni
vyzkumu bylo vypozorovéno, ze pokud v novinach inzerovala naptiklad firma nabizejici
gumaky a gumové plasté, na stejné strané¢ byla pravidelné uvedena inzerce i mnoha
konkurentti. V dob¢ krize by pro nékteré obchodniky mohlo byt jest¢ fatalnéjsi na sebe
neupozornit, nez v dobé ekonomické prosperity. V tabulce na nésledujici strané lze
podrobngji sledovat vyvoj reklamy v jednotlivych kategoriich. Cervené oznagené &islice,
predstavuji dosazené maximum inzeratd v jednotlivych oblastech v uvedeném casovém

useku.

44



Tabulka €. 2 — Vyvoj ¢etnosti reklamy v jednotlivych kat. v letech 1918 — 1928

Obdobi 1918 | 1919 1920 | 1921 1922 | 1923 | 1924 | 1925|1926 | 1927 | 1928 | Celkem
Odévy a

obuvnické zboZi 3 11 18 13 17| 21| 20| 14| 14| 10| 10 151
Latky,

krejéovské

materialy 2 7 12 29 4 5 5 2 7 5 2 80
Potraviny a

napoje 3 10 4 8 5 7 6 2 6 7 6 64
Strojirenstvi a

technické

komponenty 3 18 15 16 2 10 9 12 18 5 10 118
Nabytek,

zafizeni

domicnosti 0 7 12 15 9 13 4 7 6 2 9 84
Hotelnictvi,

pohostinstvi 0 6 3 1 4 7 4 2 7 9] 10 53
Banky,

pojistovny 2 13 4 3 7 5 2 2 4 1 1 44
Hudba, divadlo,

film 5 3 1 2 2 6 4 2 2| 26 0 53
Stavebnictvi,

materialy 0 8 10 5 4 5 0 1 2 0 2 37
Knihy,

kalendare 1 11 3 3 0 3 2 2 1 5 6 37
Zdravi,

drogistické

produkty 1 10 11 5 7 13 14 80
Sperky, hodinky 0 0 2 1 3 7 1 25
Bytové

spoti-ebice 0 0 1 1 0 0 1 3 1 2 3 12
Vybaveni

kancelai‘e 0 0 0 1 2 0 5 5 2 2 3 20
Ostatni zboZi a

sluzby 5 13 16 25 6 13 14| 17 9 6| 14 138
Inzerati celkem 27| 108| 109 135| 68| 105| 96| 86| 88| 87| 87 996

Zdroj: vlastni zpracovani

Jak jiz bylo zminéno, dvacata léta byla na pocetnost reklam bohatsi nez 1éta tficata.

Nejhojnégji byla v Narodnich listech propagovana oblast textilu a obuvi, ktera v letech 1918

az 1928 citala celkem 151 reklam. Zejména byly propagovany odévy vyrabéné z kozeSin,

jelikoZ se jednalo o velmi modni zbozi. Druhou nejpocetnéjsi skupinou byla souhrnna

kategorie ostatni zbozi a sluzby, kterd obsahuje 138 reklam. Tato kategorie je pomérné

obtizn€é uchopitelna, jelikoz do ni byly zahrnuty vSechny reklamy, které nespadaly

tematicky do zadné z hlavnich kategorii a na vytvofeni samostatné skupiny obsahovaly
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maly pocet reklam. V této kategorii lze tedy nalézt predevsim zbozi a sluzby dopliujici
hlavni oblasti (viz. ptiloha ¢. 1). Tietim nejcastéji inzerovanym odvétvim byly automobily
a jiné technické komponenty, kterych bylo v letech 1918 — 1928 napocitano celkem 118.
Tento vysoky pocet souvisi s rozvojem automobilismu ve svété. Vlastnit auto bylo v té
dob¢ znakem spoleCenské prestize a postaveni. Mezi hlavni inzerenty lze zaradit znacky:
Skoda, Fiat, Renault, Praga, Aero, Chandler aj. Reklamy automobilového a strojirenského
primyslu byly primérné vétsi, nez ostatni reklamy a jiz od pocatku byly propracovanéjsi 1
po grafické strance, nez tomu bylo u ostatnich reklamnich sd€leni. Zdtraziiovaly podobné

vlastnosti vozu jako je tomu dnes, predevsim pak bezpecnost, jizdni vlastnosti, vnitini

vybaveni, vzhled vozu apod.

»Dnes zahajujeme v prodejnich mistnostech nového palace v Karliné, Palackého tr-.
prehlidku novych modelii Praga. Elegantni tvary nasich osobnich vozu, kvalitni vyprava,
prepychove vybaveny vnitiek a dokonalé pohodli ziskaji si Vaseho obdivu. “(Narodni listy,
1932, s. 6).

»TEMPO — mnohem rychlejsi tempo, tot prikaz doby. Dokonalé vozy a zlepsené silnice
prudké tempo také umoznuji. — Ale prikazem jest nejen prudké tempo, ale i vétsi
bezpecnost. Bezpecnost pro Vs i pro pési kolem. “- automobil Elka (Narodni listy, 1931,
s. 8).

»P. T. navstévnici veletrhu presvédcte se o vykonu automobili. RENAULT. Pri jemné Vas
prekvapi mekky zaber a klidny chod motoru, velkad rychlost a stoupavost v kopcich, jemné

pérovani a znamd elegance techto vozi. “ (Narodni listy, 1928, s. 8).

Castym predmétem reklamy byly téZ nahradni dily k automobiliim a pneumatiky
(naptiklad Goodyear), ptidavné kufry ale 1 jiné s automobilismem nesouvisejici produkty -
kladky, loziska, ozubena kola atd. Dal§i pocetnou skupinou byl nabytek a vybaveni
doméacnosti, kam patiily koberce, zaclony, piehozy, lizkoviny a nabytek. Casto inzerovana
byla téz kamna americka a irska, pilinova ¢i radidtorova. Vyjimkou nebyly ani névrhaiské
sluzby ¢i nabidka luxusniho klubového nabytku.

Pocet osmdesati reklam byl shodné napocitan u dvou dalSich kategorii: zdravi a

drogistické produkty a latky, krejcovské materidly. Ve dvacatych letech bylo pomérné
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si Saty bylo cenové vyhodngjsi a vysledny model byl origindlem. Vyznamnymi podniky
zabyvajicimi se prodejem latek v Praze byly latky Lobl, sidlici v ulici na Ptikopé a
Lyonsky d@im s hedvabim v Zelezné ulici. Obé firmy v Narodnich listech inzerovaly a
jejich reklamy casto vynikaly svou velikosti i grafickym provedenim. Naproti tomu
produkty zdravi a drogistického zbozi nevynikaly tak casto svou velikosti, jako spiSe
rozsahlosti textového obsahu. Bylo mozné se zde setkat s dlouhymi a obsdhlymi popisy
vyhodnosti produktu, blahodarnych w¢€inkli na lidské zdravi. Je evidentni, Ze se ve
skute¢nosti nejednalo o zazracné vyrobky, jak inzerenti tvrdi, ale jejich obsah je neziidka
velmi zajimavy (toto tvrzeni bude blize vysvétleno v dalSich kapitolach). Reklamy na
potraviny a napoje téz vynikaly svou originalitou, péknym obrazkem ¢i praktickou radou.
Castymi inzerenty byly margariny & jiné pokrmové tuky. Jako piiklad lze uvést tuk Ceres,
margarin Vitello ¢i Visan. Mezi dodnes znamé inzerujici znacky patii dochucovadlo
Maggi, cukrovinky Orion, pfisady do peceni Dr. Oetkera a dalsi.

Na konci dvacatych let 20. stoleti se zacinaly v reklamé prosazovat bytové
spotiebite. Casto se objevovaly napiiklad produkty znacky Elektrolux, mezi které nepatfily
jen vysavace, ale i lednice Ci lesti¢e parket. Téz se zde vyskytovaly ventilatory ¢i ruéni
pracky. Zvlasté pred Vanoci byly vnovinach inzerovany gramofony, na pirelomu
dvacatych a tficatych let se za¢inaly prosazovat také radia. Dalsimi médnimi produkty bylo
vybaveni kancelare: s¢itaci a diktovaci stroje nebo psaci stroje. Vyvoj reklamy ve tficatych
letech navazuje na predchozi 1éta, dochazelo zde vSak k viditelnym zménam. Jak jiz bylo
feceno, klesla Cetnost inzerce, kterd byla od tficatych let znatelné méné stabilni. Mnozstvi

inzerce lze vidét v nize uvedené tabulce ¢. 3.
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Tabulka €. 3 — Vyvoj Cetnosti reklamy v jednotlivych kat. v letech 1929 — 1938

Obdobi 1929 {1930 | 1931 | 1932 | 1933 | 1934 | 1935|1936 | 1937 | 1938 | Celkem
Odévy a

obuvnické zboZi 0| 25 4| 23 6 14 6 9 4 2 93
Latky,

krejéovské

materialy 9 0 4 7 4 3 1 0 5 7 40
Potraviny a

napoje 2 6 1 7 1 8 6 4 5 7 47
Strojirenstvi a

technické

komponenty 6| 20 3 11 6 7 3 4 4 5 69
Nabytek,

vybaveni

domicnosti 6 12 6 13 1 5 5 3 2 3 56
Hotelnictvi,

pohostinstvi 3 2 3 10 0 2 6 0 0 0 26
Banky,

pojistovny 3 10 3 10 0 8 1 5 0 1 41
Hudba, divadlo,

film 17 2 2 1 1 1 2 2 3 1 32
Stavebnictvi,

materialy, paliva 4 5 4 1 1 7 0 2 1 1 26
Knihy,

kalendare 8 8 1 13 3 5 7 6 2 9 62
Zdravi,

drogistické

produkty 7 16 7 10 3 9 7 10 9 2 80
Sperky, hodinky 2 1 0 0 0 5 2 2| 2 2 16
Bytové

spotrebice 3 5 0 2 5 5 2 1 1 1 25
Vybaveni

kancelai‘e 1 1 1 1 0 1 1 0 1 2 9
Ostatni zboZi a

sluzby 10/ 19 15] 21 91 29| 15| 21 8 9 156
Inzeratu celkem 81| 132 54| 130 40| 109 64| 69| 47| 52 778

Zdroj: vlastni zpracovani

Jak lze vycist zuvedené tabulky, ve tficatych letech doslo k poklesu reklamy
z celkovych 996 reklam ve dvacéatych letech na 778 v letech tficatych. Pokles probihal
témet ve vSech odvétvich vyjma skupin knihy, kalendate; bytové spotiebice; ostatni zbozi
a sluzby. Pocet reklam v kategorii zdravi, drogistické produkty zlistdva konstantni.
Celkové se jedna o pokles reklamy pfiblizn¢ o pétinu. Vzrist zminénych tii kategorii lze

vysvétlit pfedchozim vyvojem. Rostouci kategorie ostatnich sluzeb a zbozi tvoti doplikové
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sluzby k hlavnim kategoriim, nové se tu napt. vyskytuje sluzba autoskoly ¢i prondjmu
garadzi, které souvisi s rozvojem automobilismu. Pokles poctu reklam, ale neznamend, ze
by se snad jednalo o upadek reklamniho primyslu. Jedna se spiSe o odliSnou tendenci.

Na zacatku dvacatych let minulého stoleti méla reklama spiSe textovy charakter a
hojné se opakovala. Postupné se firmy zacaly vice odliSovat od ostatnich pomoci obrazka a
ve tiicatych letech byla reklama s obrazky jesté CastéjSim jevem. V inzeratech se zacalo
objevovat logo firem, jakoZzto prvek, se kterym si zdkaznik mohl spojit dany produkt. TéZ
se u néckterych reklam zacinal uplatiiovat jednotny styl (napt. Bata, Busch apod.).
Dochézelo i ke zméné obsahu reklamy, k invenci jinych zptsobt, jak ¢tendfe zaujmout.
Reklamy na potraviny se snazily upoutat svym vtipem, piibéhem, basnickou nebo peknym
obrazkem. Obsahovaly postupy ¢i praktické rady, jako naptiklad recepty (viz. ptiloha €. 2).
Reklamy na automobily ¢i odévy se snazily zaujmout svou eleganci a uméleckym dojmem.
Pozitivni vyvoj Ize nalézt také v celkovém marketingu firem, které zacaly uzivat forem
podpory prodeje: zavadéci nabidky, slevy, vyprodeje a jiné.

Ve tricatych letech dochéazelo téZ k lepSimu zacileni reklamy, zafalo se uZivat
rozdilné reklamy oslovujici muZze ¢i Zenu. Zatimco reklama zaméfend na zeny apelovala na
city, udavala jakd ma idealni Zena byt a jak ma vypadat (jaké ma mit vlastnosti, co ma
délat a jak mé vypadat), reklama zamétena na muze doptedu pocitala s jeho dokonalosti,
jen zbozi, které¢ dosud uzival, bylo Spatné a je tfeba ho vymeénit (¢i ho nabizené zbozi ucini
jesté zadangjSim). V reklamé tficatych let se zacCinaly objevovat 1 placené ¢lanky, které se
prezentovaly jako informativni, ale ve skute€nosti propagovaly urcity produkt, sluzbu ¢i
samotnou firmu. Tato sd¢leni byla do pozdé&jsi detailni analyzy téz pfidana.

Dosavadni poznatky naznacuji, Zze ve tficatych letech doSlo k poklesu reklamy
z kvantitativniho hlediska. Misto zvySovani intenzity reklamy se firmy vice zaméftili na jeji
zefektivnéni. Aktualnim tématem tficatych let byla svétova hospodaiska krize, ktera se

evidentné odrazila i v samotném obsahu reklamy:

,, Veselé vanoce vzdor mensim vydeélkiim bude mit kazdy...” - Sana margarin (Narodni

listy, 1930, s. 8).

., Koruna vzacnéjsi — boty levnéjsi. Necekame na konec sezomy, jiz dnes sniZujeme,

nespekulujeme verime prdci“ — Bata (Néarodni listy, 1933, s. 8).
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., Bojujeme proti krisi! SniZili jsme ceny a pres to platime vyssi mzdy..." - Deymel moda

(Nérodni listy, 1932, s. 12).

Nasledujici kapitola se vénuje detailnéji analyze dvou vybranych kategorii odévy a
obuvnické zbozi a zdravi, drogistické produkty. Jedna se o kategorie, které patfily mezi
nejCastéji inzerované, poskytovaly tedy dostatecny vzorek pro kvantitativni zkoumani.
Vybrané kategorie spolu izce souvisi, ale piesto maji mnoho odliSnych charakteristik. Obé
dvé skupiny se vénuji vzhledu ¢lovéka a jeho image, produkty zdravi se také zamétuji na
fyzickou a psychickou pohodu. Jedna se o zbozi denni potfeby. Pti dalsi analyze budou
zkouména jiz zminénd kriteria: obsah nadpisii, vyskyt obrdzku a plocha vénovéana
reklamnimu sdéleni. Tato kriteria by ndm m¢éla poslouzit pro detailngjs$i analyzu promény

reklamy a jejiho obsahu v pribéhu obdobi prvni republiky.

5.3 Vyvoj reklamy v oblasti — odévy a obuv

Jak jiz bylo feceno v ptedchozi ¢asti, skupina odévy a obuv patiila mezi odvétvi
s nejvyS$im poctem otisténych reklam. Své prvenstvi si zachovala 1 béhem hospodarské
krize v tficatych letech minulého stoleti. Jednalo se o zbozi, které podléhalo a dodnes
podléha moédnim trendlim, motivace kupujicich jsou velkou mérou subjektivni (zalezi, co
se jim bude libit). Samoziejmé zde hrala roli i1 kvalita vyrobku (kvalita zpracovani,
material). Modni trendy ve dvacatych a ve tficatych letech byly znaéné odlisné, nejvétsi
rozdily Ize identifikovat predevsim v ddmské modé. Dle Suré (2011, s. 624) byla dvacata
1éta charakterizovana volnym odévem, ktery nezdirazioval damské tvary a kladl dtraz na
dlouhou, stihlou linii. Typickym byl sportovni vzhled a na kratko ostfihané vlasy (mikéado).
V tiicatych letech zacaly dominovat opét Zenské kiivky, ¢astecné se vratila i moda korzeta.
Modni trendy udavaly tehdejsi celebrity a filmové hvézdy, u kterych se Zeny inspirovaly a
napodobovaly je.

Pfedmétem reklamy byly nejcastéji kozeSiny a svrchni odévy (kabaty) pro které,
nalezneme v reklaméach cCetnd pojmenovani na zaklad¢ stfihu, materidlu ¢i sezony pro
kterou byly uréeny (napf.: svrchniky, zimniky, raglany, trenchcoaty, plasté, hubertusy
apod.). Ve dvacatych letech byly zvlasté ¢asto inzerovany produkty vyrobené z gumy —

nepromokavé plaste ¢i gumové podrazky a podpatky, slouzici k ochrané obuvi pted
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proslapanim. Mezi dal$i inzerované zbozi téz patfila veskerd obuv, damské kostymy, Saty,
sukné, zupany, pyzama ale i spodni pradlo, pun¢ochace, klobouky aj. Nabizeno bylo i usiti
obleceni na miru.

V reklamnich sdélenich této doby bylo castym jevem odkazovani se na
francouzskou ¢i anglickou médu. Mnohokrat se zde vyskytuje cizojazyéné (zejm. anglické)
pojmenovani produkti, které mély prokazatelné Ceské ekvivalenty (napt. Waterproofy —
nepromokavé plaste). Pravidelné se téz v nadpisech ¢i popisech zbozi nachazela ptidavna
jména zdiraziujici ptivod vyrobki: americké, francouzské ¢i anglické. Z vySe uvedeného
je patrné urcité vzhlizeni k zdpadnimu svétu. Jiné narodnosti se v obsahu reklamy
nevyskytovaly. Tento trend zdaleka nezasahl jen oblast oble¢eni a modnich doplikd. Nize

jsou uvedeny ptiklady ze zcela odlisnych odvétvi:

., Koupact vany americké skvostné smaltované. Zelezdrny a smaltovny Otto Hofmann

Horovice* (Narodni listy, 1930, s. 8).

,,Opera jedinecna zubni pasta anglického zpusobu, péniva a usporna™ (Néarodni listy,

1937, s. 4).

,OLD ENGLAND METZELES-MERTENS NEKAZANKA. Novomodni frakové a
smokingové obleky dle anglickych a francouzskych modelii... “(Narodni listy, 1920, s. 7).

, ELISE BOCK zve Vas, milostiva pani, abyste sama posoudila nasi zcela neobvyklou
vykonnost v oboru kosmetiky. Vsecky nase pripravky sestaveny jsou podle puvodnich

americkych predpisii sestaveny “(Narodni listy, 1932, s. 12).

,BLEDINE. Kojence, deti slabé a chorobné vyzivi Idedlné a dokonale jedinecna
francouzska moucka. “ (Narodni listy, 1928, s. 8).

., Idealni ochrana Vasi pleti. Francouzské lanolinové mydlo "Saladin” (Narodni listy, 1924,

s. 8).
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, Americka kamna stdilozdarna, Uspora topiva, casu, mista. Stejnosmérné teplo. Zdravi.

Pohodli. American Heating *“ (Narodni listy, 1923, s. 7).

Mezi vyznamné inzerenty v této oblasti patfily predev§im firmy: F. HIRSCH
(détské obleceni), Busch, Stransky, Klementova, Jindfich (konfekce) Arent (gumové
plasté), Bata (obuv), Titéra (kravaty, limce), M. Joss & Lowenstein (limce, kosile), Ruzek
a Lowenstein (kozeSiny) a dals$i. Pro nasledujici analyzu bylo vyuzito vSech 244
nalezenych reklam v kompletnich 80 ¢islech deniku Nérodni listy, pfedev§im ranni (v
krajnim piipad¢€ i vecerni) vydani, vydanych v letech 1918 az 1938. Pro lepsi interpretaci

dat poslouzi grafické znazornéni.

Graf ¢. 2 - Pocet obrazkii v reklamé (odévy, obuv) v letech 1918-1938
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Zdroj: vlastni zpracovani
Zelend linka v grafu reprezentuje celkovy pocet tisténé reklamy v uvedenych

letech. Modra linka znazoriiuje pocet reklam s obrazkem a ¢ervend bez obrazku. Zatimco

ve dvacatych letech se vyskytovala reklama prevazné bez obrazki, na prelomu let 1931 a
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1932 se linie grafu spiSe prekryvaji (pocet sd€leni s obrazkem a bez obrazku byl stejny)
nebo pievazovaly reklamy s obrazkem. Vyjimku tvoii rok 1924, kdy dochézelo k pievaze
reklamy s obrazkem, a rok 1936, kdy pievazovaly reklamy bez obrazku. V roce 1918
nebyla zaznamenana z4dna reklama s obrazkem a vroce 1929 nebyla ve zkoumanych
¢islech deniku nalezena ani jedna reklama na obuv ¢i obleceni. Z grafu vyplyva, Ze se
firmy v tiicatych letech zacaly vice zamétfovat na poutavost reklamy a zacaly vice uzivat
logo ¢i jiny graficky prvek.

Ve dvacatych letech obrazky v reklamach plnily spiSe odliSovaci funkci, obrazek
m¢él za ukol zaujmout ¢tenafovu pozornost, aby se na reklamu podival. Na kresbach jsou
vyobrazeny spiSe situace, které evokuji néjaky pocit ¢i divérné znamy stav, nebo jsou
zkratka p&kné svym zpracovanim. Pro ilustraci lze uvést tyto piiklady: déma jdouci
k ndpisu nazvu firmy, ruce ukazujici na text, divka oblecena v kabaté divajici se na text
(reklama na svrchniky), muz vypadajici jako portyr nesouci kosili a kravaty, Srafovana
postava z antické mytologie za napisem firmy, kracejici muz ve tvaru pyramidy
(kapesniky).

Jako dalsi ptiklad 1ze uvést reklamy firmy Jindfich Arent, kterd vyrabéla gumové
plasté do desté. Na reklamé z roku 1920 je vyobrazena postava kracejiciho muze v desti,
tentyz rok je vydana i reklama s dvéma muzi v desti, ktefi o né¢em zaujaté debatuji. V roce
1921 figuruje v reklamé téz muz v desti obleceny do kabatu, ktery vSak lame destnik o
holeni své nohy (destnik jiz nepotiebuje, kdyz ma gumovy plast’ J. Arenta). Tento motiv se
pozd¢ji opakuje nekolikrat znovu. V dalSim inzeratu z roku 1921 libd muz zené rucku
v desti (jejich dostavenicko jim dést’ nezkazi, protoze oba maji kabat). Ze vSech zminénych
reklam je patrné sdéleni, ze pokud potenciondlni zdkaznik zakoupi tento produkt, dést’ pro
n¢j jiz nebude Zadnou komplikaci. Produkt ale piesto neni hlavnim sdélenim, postavy jsou
sice obleCeny do kabatu, ale nijak blize ho neprezentuji, chybi detailnéjs$i vyobrazeni.
Podobné je tomu i u ostatnich reklam dvacétych let.

Naproti tomu, v propagacnich inzeratech na prelomu dvacatych a tficatych let se
tento trend zacind meénit. Obrazek slouzil nejen jako prvek, ktery ma za cil upoutat
pozornost, ale zejména prezentovat samotny produkt. Opét 1ze uvést tyto ptiklady: Zena
sedici v Zupanu, prohrabujici si vlasy, dva elegantni panové s klobouky stojici na tribuné,
obrazek kracejiciho pana v kabatu a bufince, obrazek limecku s ozubenym kolem, kozeSina

— liSka, pani oblecena do halenky s teckami, detailni vyobrazeni bot apod. Postavy nejsou
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jiz tak Casto zobrazeny v situacich, které by rozptylily ¢tenafovu pozornost, ale jsou mu
predstavovany piimo produkty. Velmi propracované ma v tomto ohledu své reklamy firma
Bat’a. Poutavy nadpis s kratkym tGvodnim textem, pod nim uZ jen néckolik vybranych
produktl s detailnimi, kvalitn€ provedenymi obrazky, které u jinych firem nejsou k vidéni.
Obrazky dopliuji malé popisky s cenami. Batovy reklamy pracuji velmi ¢asto s aktualnimi
tématy (napf. s poc¢asim, ro¢nim obdobim, hospodaiskou krizi apod.) Pro ilustraci 1ze uvést

nekolik prikladi:

, Lehce a pruzné kracite slunnymi dny léta v lehkych a pruznych strevickach. Nepoznate
unavy ani po celodenni chizi, nosite-li nase sandalové strevicky. Jsou vkusné, moderni,

jasnych a letnich barev, pohodlného tvaru a laciné‘ (Narodni listy, 1930, s. 8).

., Divenkam k Velikonocum. Z bohaté kolekce divcich strevickii predkladame Vam malou
ukazku pro Skolu i na nedéli. Jejich krasné strihy, moderni barvy a vkusné volené

kombinace zalibi se Vam na prvni pohled. Provedenim a vzhledem nelisi se od strevicki

damskych* (Narodni listy, 1932, s. 8).

., Prsi - noste gumovou obuv! Do prdace v mokru, marastu a ve vodé nejlépe se osveédcily

gumové bot, které se nikdy nerozmoci. Cisti se vodou** (Narodni listy, 1934, s. 8).

Postavy, na kterych jsou produkty prezentovany, jsou znazornovany predevsSim
samotné, bez jakychkoli rusivych prvki. Casto stoji, muzi maji lezérné ruce v kapsach,
zeny ruku v bok, jako kdyby se pravé prezentovaly na moédnim molu. Ziidkakdy postavy
sedi, jelikoz pak zanika stiih obleCeni a jiné detaily. Obrazky jsou zpravidla kreslené ¢i
malované. Prvni reklamou na odé¢v, kterd pracuje s fotografii a byla nalezena v uvedeném
vzorku, je reklama na Bohmovy klobouky z roku 1930. Je na ni vyobrazen muz z profilu,
ktery ma na hlavé klobouk a koufi dymku. Logo je ve tficatych letech téz cCastéjSim
ukazem. Jelikoz se vSak prevazné jedna o jeho textovou formu, neni vzdy ziejmé, zda se
jedna o nadpis inzeratu ¢i logo. Vyjimkou je logo firmy HIRSCH se symbolem jelena,
vétSina obchodl s odévy ale symboll v logu neuzivala.

DalSim zkoumanym kritériem byla primérna plocha inzerati v letech 1918 — 1938.
U kazdého inzeratu probéhlo méfeni rozméri Sitky a délky. Na zakladé téchto udaja, byl

spo¢itan jejich obsah &ili plocha, kterou zaujimaly v cm”. Tyto udaje byly na arovni roki
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seCteny a byl vypocitan aritmeticky primér jednotlivych hodnot. Tyto hodnoty pak byly

preneseny do nazorného grafu €. 3, ktery Ize vidét nize.

Graf ¢. 3 — Plocha vyuZivana inzeraty na odévy a obuv (v letech 1918-1938)
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Zdroj: vlastni zpracovani

Modra linka grafu znazornuje absolutni sumu (aritmeticky primér) obsaht
otiténych reklam v daném ¢asovém obdobi. Cervena linka znézoriuje dlouhodoby trend
vyvoje velikosti reklam v Narodnich listech. V roce 1929 nebyla ve zkoumanych ¢islech
pfitomna ani jedna reklama na odévy ¢i obuv, ztohoto divodu zde dochazi k tak
rapidnimu poklesu.

Z uveden¢ho grafu plyne, Ze se velikost reklamy v pribéhu let zvySovala.
Jednotlivé inzeraty se postupem casu stale zvétSovaly. Jednim z faktori ovliviiujici tento
fakt, je Cast&js$i pouzivani obrazki v reklaméch, které zabiraji vice prostoru nez samotny
text. DalSim divodem je i vlastni obsah reklamy. Ve tficatych letech se Castéji zacinaly
objevovat obsahlé reklamy s popisy konkrétnich kusti zboZi i1 s cenami. Jako piiklad lze
uvést reklamu na obchod s oblecenim Busch (viz. ptiloha €. 3), ktery ve svych inzeratech

vyzyva Ctenare, aby si reklamu vysttihli a uchovali pro pozd¢jsi ucely.
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Vroce 1928 se téz objevuje poprvé celostrankova reklama obuvi Bata, ktery
oznamuje, ze diky zefektivnéni své vyroby se cena jeho zbozi snizila z primérnych 240 K¢
na 58 K¢&. Téz vefejnost informuje o svém planu ,,dodavat zakaznikim nejlepsi a
nejlevnéjsi obuv na sveté a svym spolupracovnikum platit co nejvyssi mzdy“ (Narodni listy,
1928, s. 8). Jedna se vlastn¢ o takovy PR clanek své doby. PR ¢lanky v té dobé rozhodné
nebyly vyjimeénym jevem. Vzhledem k tomu, ze ale nebyly oddéleny od okolnich zprav,
ani oznaceny jako komer¢ni sdé€leni, bylo snadné je zaménit s oficidlnimi ¢lanky. Dalsi
celostrankova reklama byla nalezena v roce 1930 a propagovala auto Skoda. Tato reklama
vynikala i jinou zajimavosti. Byly zde totiz pouzity fotografie, coz nebylo ve zkoumaném
obdobi rozhodné béznym jevem (viz. ptiloha ¢. 4).

Nejcastéji uzivanou Sitkou reklamy bylo rozpéti 7 — 8 cm, které predstavovalo $ifi
bézného sloupku. Vyska se lisila v zavislosti na textu ¢i obrazku inzeratu a téZ preferencich
inzerenta. Reklamy byly zvefejiovany zejména na zadni (posledni) stran€, kde byly
k vidéni i soukromé inzeraty typu: nabizim, koupim, proddm, smute¢ni oznameni, nabidky
k snatku apod. Reklamy byly k vidéni i na jinych stranach, jejich koncentrace se ale
zvySovala, s blizicim se koncem C¢isla. Inzerce nebyla nikdy pouzita na titulni strané a
stran¢ nadchézejici. Nejblize byla nalezena na strané ¢islo tii. V pozd¢jsi dobé reklama
vybocovala z pfedem nadefinovanych sloupkt a inzerenti si mohli zvolit vlastni velikost na
zaklad¢ svych preferenci.

Dalsi zkoumanou kategorii je obsah nadpisu reklamniho sdéleni. Nadpis je velmi
dalezitym prvkem celého reklamniho textu nebot’ ho uvozuje a ¢tendie jim oslovuje. Pokud
nadpis reklamy c¢tendfe neoslovi, neptecte si jej. Cilem bylo zjistit, jak se nadpisy
v pribéhu let ménily a jaké informace obsahovaly. Pro ucely kvantitativni analyzy byly
jednotlivé nadpisy reklam rozfazeny podle svého obsahu a to do téchto kategorii: produkt,
osloveni, firma, vyzva, vlastnost a jiné. Pokud nadpis zainal nazvem nabizeného
produktu napft. kozesiny, rukavice Rydl, balonové plaste, gumaky, byl zafazen do skupiny
produkt. Do kategorie osloveni byly pfifazeny nadpisy oslovujici ptimo zakaznika jako
napiiklad: ddmy!, novobranciim, panové! apod. Jednalo se o reklamy, které jiz ve svém
nadpisu pfimo cilily na urcitou skupinu ¢tenafi, které bylo nasledujici sd€leni uréeno. Do
kategorie firma spadaly inzeraty zacinajici jménem firmy, znacky ¢i obchodnika, ktery
zbozi prodaval. Mezi vyzvy byly zafazeny nadpisy, které ctenate podnécovaly k urcitému

chovani (na jejich konci byva ¢asto vykti¢nik) napt.: Prsi. Noste gumovou obuv!, Kupujte
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u vyrobce!, Noste Palma, Velky odprodej!. Do tzv. vlastnosti byly zafazeny inzeraty
reprezentujici néjakou vlastnost vyrobku. Zpravidla se jednalo o pfidavné jméno napf.
kozené, elegantni a ptece levné, prvotfidni hlinecké kozeSiny. Na tyto nadpisy se lze ptat
otazkou: ,,jaké?*. Posledni kategorie obsahuje nadpisy, které nespadaly do zadné z vyse
uvedenych skupin. Typickym ptikladem byly vénoc¢ni inzeraty s ndzvy: Vanoce 1925,
K Jezisku, Dnem 10. Prosince apod. Nize jsou uvedeny vysledky analyzy uvedené

v ndzorném grafu.

Graf ¢. 4 — Vyvoj obsahu nadpisi reklamy na odévy a obuv (v letech 1918-1938)
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Zdroj: vlastni zpracovani

Z tohoto prostorového grafu vyplyva zajimavy trend. Na zacatku dvacatych let se
do nadpisu pouzival nejcastéji ndzev produktu, ktery jednoznacné dominoval nad ostatnimi
moznostmi. Okolo poloviny dvacatych let se situace pozvolna meénila a s obsahovym
sdélenim se zacinalo vice experimentovat. UZivaly se i jinak zamétené nadpisy, predev§im
se do poptedi dostdva ndzev firmy ¢i znacky. Na zacatku tficatych let jsou nadpisy

obsahové nejpestiejsi. V roce 1932 jsou urcitym dilem zastoupeny dokonce vSechny
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kategorie nadpisti. Nazev firmy/znacky se v tomto roce poprvé dostdva do poptedi. Od
roku 1935 klesal prudce pocet reklam a s nim i obsahova pestrost nadpist. Pfitomnost
firmy a produktu v uvodni ¢asti inzeratu byly vSak od této chvile takika na stejné urovni.
Ze vSech zminénych charakteristik vyplyva, Ze ve tficatych letech dochazelo
v k vyraznym obsahovym zménam v reklamé. Zménila se nejen velikost inzeratt, ale i
jejich obsah, ktery se zacal orientovat na znacku a produkt. V souladu s timto tvrzenim je i

rostouci mnozstvi obrazki a prvky corporate identity v reklamnich sdé€lenich.

5.4 Vyvoj reklamy v oblasti — zdravi, drogistické zbozi

Drogistické zbozi a farmaceutické produkty jsou kategorii s konstantnim vyvojem
poctu zvetejnéné reklamy, a tim se fadi mezi svétlé vyjimky. Jedna se o vyrobky, které
byly a dodnes jsou nakupovény spiSe rutinné. Kategorie obsahuje Sirokou Skalu vyrobki,
které vSak spolu uzce souvisi nebot’ i drogistické zbozi pecuje svym dilem o zdravi ¢lovéka
(pasty na zuby pro zdravi zubti, mydlo pro hygienu, Sampony o zdravi vlast apod.) a 1éCivé
pripravky zase naopak ovlivituji vzhled. Podobné jako u piedchozi kategorie se zde mohly
promitat modni trendy (napf. péce o vizaz), ale hraly zde spiSe podifadnou roli. Hlavni
motivaci pro koupi téchto vyrobkll, byla ve vétSing piipadu existence n¢jakého problému
(naptiklad onemocnéni) a snaha tento problém odstranit. V obsahu reklamnich sdéleni se
(vice nez je tomu u jinych skupin) promitaji potize tehdejsich lidi (napt. skidci, obtizny
hmyz, choroby aj.).

Dle Suré (2011, s. 625) byla hygiena v prvni republice na velmi dobré urovni.
Takika v kazdém meésté existovaly specializované prodejny — drogerie, a tim se zlepSila
dostupnost hygienickych vyrobkl. Ke zlepseni hygieny ptispéla i elektrifikace domécnosti
a lepSi dostupnost teplé vody. Jako osvéta v této oblasti fungovaly i1 specializované
Casopisy a publikace, jak spravné pecovat o télo. Za prvni republiky byly bézné dostupné
Sampony pro péci o vlasy, Casto ale obsahovaly mydlo, které vytvaielo na vlasech Sedy
povlak. Tento problém dokazuje inzerat na Dim hygieny vlasi zroku 1925: , Velikym
nicitelem a Skudcem vlasu jsou mnohé pripravky tzv. Shampony, jichz se vSeobecné
pouzivd k myti viasii a pokozky. Témer veskeré tyto pripravky obsahuji sodu Ziravé draslo
a glycerin nejvetsi tyto nepratele vlasii a pokozky. Tyto pripravky rozleptavaji primo vias i
pokozku cini jej kirehkym, Sedym a lomivym tak, Ze p¥i tak zv. shamponovani ztracime celé

proudy vlasii* (Narodni listy, 1925, s. 8). Vzhledu vlast byla vénovéna velkd pozornost,
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rostl i zajem o jejich barveni ¢i prostiedky proti jejich vypadavani. K oSetfeni pleti Zeny
uzivaly krémi obohacenych o mineraly a vitaminy. Byly téZ dostupné krémy na rtzné
druhy pleti (napf. na aknézni plet’ apod.). Velké revoluce pfisla i co se ty&e li¢eni. Zeny se
zacaly li¢it vyraznéji, pouzivaly vyraznych odstini rtének, vytrhavaly si oboci, které
nahrazovaly namalovanou tenkou linkou v pozadované linii. V porovnani s pfedchozimi
1éty byla méda i liGeni v dobé prvni republiky mnohem emancipovanéjii. Zeny davaly vice
najevo svij zivotni postoj a chtély se seberealizovat. VEtsi diiraz byl téZ vénovan ustni
hygiené, vznikala fada ptipravkl pecujicich o chrup a tstni dutinu.

V éfe prvni republiky reklama v tisku nebyla zdaleka tak nedostupna, jako je tomu
dnes. Zatimco dnes si reklamu v novinach mohou dovolit pouze velké firmy, diive byla
inzerce dobfe dostupnd i pro mens$i zivnostniky. To pfinaselo své vyhody i1 nevyhody.
Vyhodu lze spatfovat v tom, Ze 1 mensi firmy, které nedisponovaly velkymi piijmy, si
mohly dovolit zviditelnit se, byt’ jen malou textovou reklamou. Naopak nevyhodou bylo,
ze reklamu mohl zneuzit lecktery podvodnik. Nejvice se podvodné a 1zivé reklamy
vyskytovaly pravé v kategorii zdravi, jelikoz zdravotni neduhy, byly casto feSenym
tématem. Kdyby vSak tyto pfipravky byly opravdu tak ucinné, jak deklarovaly, byly by
jisté k dostani dodnes. Piikladem je naptiklad reklama na tzv. Prazské mléko, které ma
Sedivym vlasiim navracet jejich ptivodni barvu ¢i likvidace $ténic pomoci plamenometu,
ktery udajn¢ nemél poskodit nabytek. Dalsi z dnesniho pohledu pochybnou praktikou bylo
1é¢eni astmatu pomoci cigaret apod.

V porovnani s dneSkem se pomérné zfidka vyskytovaly reklamy na kosmetiku, ktera
se zalinala Castéji objevovat az v tricatych letech. V uvedenych inzeratech dominuji
znacky Libuse a Chlorodont (zubni pasty), Pixafon a Sorela (pfipravky proti vypadavani
vlast), Schicht (mydlo), Flit a Fly TOX (pfipravky na hubeni hmyzu), Olla Gum
(preservativy) a praci prasky Lux a Radion. Mezi dal$i znacky, které vS§ak mizeme najit
dodnes patii naptiklad: Persil (praci prasek), Aspirin (1€k tiSici bolest), Primeros
(preservativ), Nivea (krém), Odol (zubni hygiena, Matonniho kyselka a Podé¢bradka
(minerélni vody) ¢i Haslerky (bylinné bonbony).

Nize budou zkoumany a podrobné analyzovany stejnéd kritéria jako tomu bylo u
predchozi kategorie. Prvni oblasti, na kterou bude zaméfena pozornost, je ¢etnost obrazki
v inzeratech v pribéhu uvedenych let. Pro nésledujici analyzu bylo pouzito celkového

poctu 160 reklam.
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Graf ¢. 5 - Pocet obrazki v reklamé (zdravi, drogistické produkty) v letech

1918-1938
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Zdroj: vlastni zpracovani

Vyvoj existence obrazkli v reklamnich sdélenich tykajicich se této kategorie byl
pon¢kud turbulentnéj$i, nez tomu bylo u obleceni a obuvi. Ve dvacatych letech se vice
vyskytovaly reklamy bez obrazku, avSak obrazkt v reklamé piibyvalo rychleji, nez tomu
bylo kategorie obleceni a obuvi. Jiz v roce 1927 pievazovaly reklamy s obrazky a tento
trend trval 1 na zacatku tficatych let. Po roce 1932 se Cetnost reklamy s obrazky a bez
obrazku sttidal ve dvouletém cyklu. I pfes tyto vyrazné zmény vykazuje graf pozitivni
trend a pocet obrazki v reklamé konstantné rostl (viz. oranzova piimka znacici trend).

Dtivodem rychlejsiho ristu obrazkové reklamy u tohoto druhu zboZzi byly cetné se
vyskytujici padélky, které se objevovaly uz od zacatku dvacatych let. S postupem casu se
mnozstvi padélka zavedenych znacek zvySovalo, a proto byla reklama stale vice vyuzivana
k upozornéni zakaznikd na toto téma. Reklama (zvlast¢ na léky a doplnky stravy) plnila
tehdy prevazné informativni funkci a ukazovala, jak vypadd jediné, origindlni baleni

daného pfipravku. Ostatni zboZi bylo oznacovano za bezcenné a neucinné pad€lky, kterych

60



je tieba se vyvarovat. Jelikoz v té¢ dob¢é novinové obrazky nedisponovaly barvami, mély
firmy ponékud ztizenou situaci. Barevné odliSeni obalii bylo nutné popsat slovy. Jednim
z pikladii je reklama na zubni pastu Odol z roku 1925, ktera konéi témito slovy: ,, Zadejme
vyslovné tuto zavedenou znamku a nedbejme vychvalovani bezcennych nahrazek* (Narodni
listy, 1925, s. 4) nebo reklama z roku 1924 na Aspirin ,, Toto jest jediné pravé baleni
s Cervenou paskou a modrozelenou znamkou* (Narodni listy, 1924, s. 7). Firma Bayer,
vyrabéjici tento bolest tiSici prostfedek se pozdéji snazila tento neSvar obratit ku svému
prospechu: ,, Padeélatelé (nadpis) voli si arci jen dobré a tudiz vseobecné oblibené vyrobky
za predmét svého vseobecné Skodlivéeho remesla® (Narodni listy, 1925, s. 5). Tato
ozndmeni se vyskytovala prevazné u 1éCiv, ale vyjimkou nebyly ani minerdlni a 1éCivé
vody, bylinné likéry, nebo drogistické vyrobky.

Postupné se situace v tomto odvétvi vyhrotila na tolik, Ze 1ze na jedné a tataz strané
nalézt reklamy dvou hlavnich konkurentd, ktefi shodné tvrdi, ze jen jejich vyrobek je ten
pravy original, ktery ma vSechny potiebné vlastnosti a je spolehlivy, zatimco jiné jsou
pouhé napodobeniny s nulovym ucinkem. Piikladem této situace jsou dva reklamni
inzeraty na tatdz strané ¢. 8 z roku 1928, ve kterych vystupuji dv€ znacky preservativl —

Olla Gum a Primeros Gum:

. Expert Olla, ktery jest rozsiren do vsech svetadilii, jest notarsky dokazatelne vetsi nez

vSech jinych inserujicich znacek dohromady *;

,Kdo si své zdravi udrieti chce, smi jen Primeros pouzivati! Varujeme pred
napodobeninami, které byly soudné jako dryacnické, nepravdivé a klamné

prohlaseny! “(Nérodni listy, 1924, s. 8).

Ve tficatych letech se podobné uto¢né reklamy vyskytovaly spiSe sporadicky.
Pretrvaval vsak trend, ze vSechny vyrobky této oblasti jsou bezvadné, zazracné, jedinecné
a originalni. Reklamy obsahovaly nejen vycet vSech vyhod, ale také vSech G¢inki, z nichz
ani jeden nebyl negativni. Stejné jako tomu bylo u obleceni a obuvi i1 zde se ve tiicatych
letech dostaval do popiedi produkt a znacka. Logo se v tomto obdobi objevovalo ¢astéjiiu

drogistickych vyrobkll a 1éCiv, stejné tak byl 1épe zndzornén i samotny produkt. Jako
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ptiklad lze uvést krém Nivea, mydlo Schicht nebo zalude¢ni likér Fernet Branca, které se
svou propracovanosti mizou méfit s predeslou kategorii.

Nasledujicim zkoumanym kritériem je praméma plocha vcm?, ktera byla
inzeratlim z této oblasti vénovana. Vypocet byl proveden na zékladé stejného postupu, jako

tomu bylo v pfedchozi zkoumané skupin¢ obleceni a obuv.

Graf ¢. 6 — Plocha vyuZivana inzeraty — zdravi, drogistické vyrobky

(v letech 1918-1938)
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Zdroj: vlastni zpracovani

Vyse uvedeny graf ukazuje podobny vyvoj, ktery bylo mozné vidét v minulé
kapitole. Velikost inzerati na produkty z oblasti farmaceutického primyslu a drogerie téZ
vykazuji rostouci tendenci. K poklesu dochdzi po roce 1935, ten ale souvisi s celkovym
poklesem mnozstvi reklamy. Plocha, kterou zaujimaly inzeraty vénujici se zdravi a krése,
byla primérmné¢ mensi, nez tomu bylo u obleceni. Vysvétlenim je odliSna povaha
propagovaného produktu. Zatimco u obleceni rozhoduje vzhled a exklusivita, produkty této
kategorie jsou nakupovany rutinng, vzhled vyrobku zde nehraje tak dalezitou roli, zdkaznik

od né&j ocekava jiné vlastnosti (0¢innost, vyieseni problému).
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Z tohoto divodu nebylo nutné obrazku vénovat tak velkou plochu a obrazky
nemusely byt tak propracované. DalSim poznatkem je, ze u 1ékt a drogistickych vyrobki
byl pfedmétem inzeratu pievazné jeden produkt, zatimco u obleceni bylo znazorovano 1
nékolik produktli najednou. Absenci vétSiho mnoZstvi obrazka byl uSetten dalsi prostor, a
tak tyto produkty zaujimaly primérné mensi plochu, nez tomu bylo u obleceni a obuvi.

Pii podrobnéjSim pohledu na kategorii zdravi, drogistické zbozi si Ize povSimnout
malych odliSnosti ve velikosti inzerované plochy. Zatimco reklamy na drogistické zboZi
vénovaly reklamé vice prostoru a disponovaly i1 vétSim obrazkem, reklamy na léky mély
mensi reklamu i obrazek. Typickym znakem pro reklamu na Iéky ¢i zdravotnické pomicky
bylo mnohonésobné drobnéjsi pismo a dlouhé popisy.

Poslednim zkoumanym znakem je obsah nadpisii reklamnich sdéleni, jehoz

vysledky byly nasledné zaneseny do grafického znazornéni nize.

Graf ¢. 7 — Vyvoj obsahu nadpist reklamy oblasti zdravi a drogerie (v letech 1918-
1938)
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Zdroj: vlastni zpracovani
Ve vyvoji obsahu nadpist Ize vysledovat odliSnou tendenci, nez je tomu u obleceni

¢i obuvi. Napfi¢ uvedenymi lety zde jednozna¢né dominuje nazev produktu, lze tedy fici,

ze jde o vlastnost, kterd je pro odvétvi dileZitd a charakteristickd. Opét tento vysledek
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souvisi s povahou propagovaného produktu. Kdyz ptjde potenciondlni zakaznik do
drogerie, je pro n¢j dulezité védet, jaky produkt chce: zda to bude Libuse, Odol ¢i
Chlorodont. Dilezité je, aby si zakaznik produkt zapamatoval. Nazev produktu téZ hraje
dilezitou roli v jeho upfednostnéni pfed padelky a napodobeninami. I z tohoto diivodu je

Oproti pfedchozi skupiné (obleeni a obuv) je téz CastéjSim jevem osloveni Ctenaie
v nadpisu reklamy. Pro ilustraci 1ze uvézt n€kolik ptikladi pfimo ze zkoumaného vzorku:
., Nezanedbavejte kylu*“, ,, Trpicim kiecovou zilou*, , Chrainte své zdravi“, , Kasles a jsi
nachlazen? . Toto osloveni ma za kol upoutat pozornost téch ¢tenait, ktefi jsou uréitym
problémem postizeni. V nadpisech inzeratd nijak zv1ast nefiguruje firma nabizejici produkt
(mnohdy neni viibec uvedena) a vlastnosti nabizené¢ho produktu se téZ objevuji spise

sporadicky.

5.5 Zhodnoceni vyvoje reklamy v letech 1918 - 1938

Dlouhodoby vyvoj reklamy byl zhodnocen pomoci kvantitativniho vyjadieni cetnosti
reklamy, které¢ byly uvetejnény v Ceskoslovenskych Nérodnich listech v letech 1918 az
1938. Porovnéna byla obdobi 1918 - 1928 a 1929 - 1938. Prvni obdobi reprezentoval stav
pred svétovou hospodaiskou krizi, druhé obdobi predstavovalo obdobi hospodaiské krize u
nas. Bylo zjisténo, ze ve tricatych letech doslo k poklesu celkové inzerce v Narodnich
listech o pétinu. Na zikladé celkového poctu reklam v jednotlivych tematickych
kategoriich, byly vybrany dvé oblasti inzerovanych produkt: odévy a obuvnické zbozi a
zdravi a drogistické zbozi, které disponovaly dostatecnym vzorkem pro dalsi vyzkum.
Témto vybranym skupindm produktti se analyza vénovala podrobnéji.

V téchto kategoriich byla zkoumaéna tato kritéria: existence obrazku v inzeratu,
velikost plochy inzeratu a text v nadpisech. Analyza ukézala, Ze odvétvi odévii a obuvi
podléha mdédnim trendiim, a pro jeho propagaci je dulezitéjsi jeho vizualizace. Z tohoto
diivodu obrazkové reklamy piibyvaly rychleji u textilu, nezli u drogerie. Obé& dv¢ kategorie
ale vykazovaly rostouci trend obrazkové reklamy, a pokles reklam bez obrazku. V obou
kategoriich se téz Castéji objevovalo logo firmy, coz ukazuje na zkvalitnéni reklamy po
marketingové strance. Firmy se snazily o propojeni vzhledu vyrobkd a znacky

v podvédomi zdkazniki, a usilovaly o upevnéni své situace na trhu. Na zacatku dvacatych
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let se obrazky objevuji spiSe jako prvek, ktery ma za ukol zaujmout pozornost Ctenate,
postupem c¢asu se ale pouziva ucelnéji, k zobrazeni a prezentaci samotného vyrobku.
Castéji se téz objevovaly inzeraty lakajici cenou produktii. U drogistickych vyrobki tento
vyvoj probihd pomaleji. Na obrazcich byly produkty zndzornény vcetné vyzvy, aby se
Ctenafi vyvarovali napodobenin a padé€lki svych origindlnich vyrobki. Celkovy vyvoj
Cetnosti obrazk® u obou kategorii je zanesen do nasledujictho grafu. Cervena piimka

symbolizuje pokles reklamy bez obrdzku, zatimco modréd linka znazoriiuje pomaly rist

vyskytu ,,obrdzkovych inzerati*.

Graf ¢. 8 — Celkovy pocet obrazki v inzeratech — obé kategorie (1918 — 1938)
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Zdroj: vlastni zpracovani

Podobny vyvoj mizeme sledovat i v piipad€ dal§i zkoumané oblasti — velikosti
inzeratu, kde byla zaznamendna téz kladna tendence. Ta souvisi i s rostoucim mnozstvim
obrazku v reklamach, ale soucasné dochazi i ke zméné chovani inzerentd. Firmy se snazily
zakaznika zaujmout vétsi plochou, a vyuzivaly ji k odliSeni od konkurence. Malé inzeraty

s drobnym popisem zbozi, s velkym mnozstvim zkratek v obsahu, které se odliSovaly
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pouze nadpisy ¢i vzhledem ramecku byly na zacatku dvacatych let Castym jevem. Velmi
zéhy je ale zacCinaly vytlacovat poutavéjsi inzeraty s jednoznaénym sdélenim. Jak jiz bylo
naznaceno v teoretické ¢asti prace, opravdu zde dochazelo k propijeni americkych vlivii do
ceskoslovenské reklamy. Ptesto srovndvat vzhled Ceskoslovenské reklamy a americké by
nebylo zcela na mistd. Ceské zemé& byly fadu let od déni v Americe izolovany a tak
k pfejimani urcitych prvki dochézelo pomalu. Na nize uvedeném grafu je zobrazen

celkovy rist velikosti vSech blize analyzovanych inzeratii v daném obdobi. Cervené linka

reprezentuje celkovy stoupajici trend.

Graf ¢. 9 — Priimérna velikost inzeratu — obé kategorie (1918 — 1938)

Primérna plocha - obé zkoumané kategorie

160,0000

140,0000 /‘\

€ 120,0000

VAV

L

£ 100,0000 / \ / \

<

S 80,0000 A

: [N A f—C

‘E 60,0000 A

= ’

5 40,0000 N V

Il

I 20,0000 |~

0,0000 T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T 1

0 O O «d N O < 1 O N 00 O O d N O g N OV N 0
I d NN N AN AN AN N NN O O mn N N N N M
A A OO A O O O A O O aa O O OO OO OO OO O O O
— — — — — — — — — — — — — — — — — — — — —

x = ¢asova osa

Zdroj: vlastni zpracovani

Posledni analyzovanou oblasti, byl obsah nadpist reklam. Zde se vysledky pon¢kud
li8i. Zatimco u odévi se pozornost v tficatych letech za¢inala zaméfovat i na firmu nejen
1ze nalézt v rozdilnosti jednotlivych kategorii. Zatimco u odévl a obuvi bylo prezentovano
v inzeratech 1 n¢kolik produktd najednou, v piipadé drogistickych a farmaceutickych

vyrobki to byl nejcastéji pouze jeden produkt. Pro inzerenty odévl bylo vyhodnéjsi, aby si

66



Ctenaf zapamatoval znacku ¢i firmu, kde mize uvedené modely koupit. Pro vyrobce 1éciv
jelikoZ jeho vyrobky bylo mozné koupit v drogeriich ¢i lékarnach. Farmaceutické firmy ve
svych reklaméch castéji pouzivaly osloveni, protoze 1épe znaly své potencionalni publikum
a jeho problémy a tak na n¢ho sndze cilily i své reklamy. Naopak odévnické firmy
pouzivaly ve svych nadpisech cCastéji vlastnosti svych produktd (napt. kozené, elegantni,
levné apod.). Souhrnny graf ukazuje, Ze nejcetnéji se v nadpisech celkové vyskytoval
nazev produktu, ktery néasleduje firma/znacka. Tteti nejCastéji vyskytovana byla souhrnna
kategorie pro nadpisy Spatn¢ zaraditelné na zakladé obsahu. Dale nasledovaly nadpisy
obsahujici vlastnosti produktu, po té osloveni, a nejméné se v nadpisech vyskytovala

vyzva.

Graf ¢. 10 - Obsah nadpisi reklamy v obou kategoriich v letech 1918 — 1938
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Zdroj: vlastni zpracovani
Obecné 1ze konstatovat, ze se reklama za doby trvani prvni republiky zkvalitnila po

marketingové strance. V pribéhu tficatych let se jeji pocet sice snizil, zlepsila se vSak po

obsahové¢ strance. Reklama se stala poutavéjsi, diraznéjsi a prehlednéjSi pro ptijemce
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reklamniho sdé€leni. Vyuzivala vice vizudlni diferenciace a pracovala s firemni identitou
(corporate identity). Zpoc¢atku byl diraz kladen pfedevsim na produkt, postupné se reklama
vice zamétovala na znacku, zvIaste pak v tom ptipadé, jednalo-li se o produkt podléhajici
modnim trendim.

Béhem vyzkumu bylo zjisténo, ze v prubéhu let dochazelo k urcitym zménam
v zobrazovani zen v reklamé a genderovych roli obou pohlavi obecné. Co se tyce reklamy
na textil a obuv ve dvacatych letech se vyobrazeni muze v reklamé objevilo osmnéctkrat,
zeny celkem tfikrat, muZe 1 Zeny soucasné pouze jednou. Ostatni obrazky se tykaly
produkti nebo mély jiny charakter. V ptipad¢ drogistickych vyrobkil byla zena zobrazena
petkrat, muz tfikrat a ob€ pohlavi jednou. Ve tficatych letech byla Zena v reklamé na
obleceni zndzornéna devétkrat, muz tfikrat, obé pohlavi ¢tyfikrat. U drogistickych vyrobk
byla obé& pohlavi vyobrazovana shodné pétkrat, dohromady byla zobrazena celkem dvakrat.

Lze fici, Ze se v tficatych letech zasadn€¢ meénil pohled na zenu. Ve tricatych letech
rostl pocet reklam zobrazujici zenu s propagovanymi produkty, a reklamy se na ni i vice
zamé&fovaly. V pribéhu prvni republiky se vreklamé zainaly ukazovat i nékteré
genderové role, které se tykaly zejména zen: napf. Zena = matka, Zena = o sebe pecujici,
zena = starajici se o domacnost, zena = kuchatka. I pfes tuto skutecnost byly reklamy ve
srovnani s dneSkem koncipovany spiSe neutralné. Nize jsou uvedeny zajimavé piiklady

reklamy cilici na Zenu, kde se objevuji i jiz zminéné genderové role.

,, Vanoce, viude radost a zariva svetla! Zaslé dny Stastného mladi oZivuji vzpominkou! A
jako tehdy byla vanocka nezbytnym pridavkem matcinym k ostatnim darkum, tak i nyni
pecliva hospodynka obdaruje svého muze i deti chutnym pecivem* (Narodni listy, 1928,

s. 8).

., Polibek matky na dobrou noc jest dareckem z lasky a kde, laska mluvi, tam se spliuji i
jina prani. Drive nez Vas Certik zavire unavena ocka, chce jeste obvykly pamlsek na cestu
do 7ise snu! Téz i Vy se jisté obmekcite, avsak nezapominejte na zdravi svého décka! Jako
matka, jejiz laska k ditéti thvi predevsim v péci o jeho zdravi, potésite jisté svého mazlicka
vzdy nékolika tabletkami Wybert. Tablety nenici ani zubii, ani zaludku, ucinkuji po celou
noc desinfekcéné a lécive na sliznice dychacich organii a chrani décko pred ndkazou a

veSkerou tthonou *“ (Néarodni listy, 1928, s. 7).
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Prvni reklama na margarin Vitello cili na emoce Zeny, vraci ji zpét do mladi, kdyz
byla mal4d a maminka pekla doma vanocku. Pak ji reklama navraci zpatky do pfitomnosti,
kdy je jiz manZelkou a maminkou a nemtiZze pieci svym nejbliz§im odepfiit bezvadnou
vanocku, kterd chutnd nezaménitelné jen s margarinem Vitello. Reklama je doplnéna o
obrazek mlad¢é zeny, kterd nese babovku svému muzi, ktery drzi malé dit€¢ v naruci.
Reklama na tabletky Wybert je podobnym typem reklamy, ktery dava zendm navod, jaka
by méla spravna matka byt. Vyzdvihuje téZ vlastnosti produktu a ubezpecuje, Ze tyto
pastilky pfispéji k ochrané zdravi jejich déti. Obé reklamy pracuji s roli Zeny, jakozto

matky ¢i manzelky.

Dalsim ptikladem jsou reklamy, které radi zendm, jak byt krdsnd a zadouci. Nckteré
upozornuji Zenu, ze jiz neni nejmladsi a méla by o sebe vice pecovat (jako je tomu v nize
uvedené reklamé). Jiné zase ujistuji zenu, Ze v propagovaném zbozi bude neodolatelnd pro

opacné pohlavi. Takové reklamy se objevovaly i ve verzi cilici na muze.

,Srdce vSech muzit uchvati Zena, ma -li na sobé tento vatovany, prosivany, hedvabny
Zupdanek s dvojitou podsivkou. MiuiZete jej miti ve vSech velikostech, cerveny, modry, zeleny,

fraise i lila“ (Narodni listy, 1930, s. 8).

,,Imponujici zjev dokonale obleceného muze, otevie Vam kazdé dvere. Ano — odlisite se.

Poridte si oblek, plast, raglan TRIO noblesni strihem... * (Narodni listy, 1933, s. 5).

., 25 let neni zadné stari, ale jest to prece polovicka padesatky! Pétadvacetiletd dama neni
prilis mlada, by pocala péstiti svou plet. Pésteni pleti bez odborné metody skodi vice, nezli
miuzZe prospéti i pri pouzivani prvotridnich pripravku. Ucte se od Elizabeth Arden, ona jest

nejznaméjsi a nejuznavanéjsi autoritou v oboru kosmetiky. “(Narodni listy, 1932, s. 15).

Na vyzkumnou otazku: ,,Jak se proméiovala reklama v ¢eskoslovenskych Narodnich
listech v obdobi 1918 az 1938%, Ize odpoveédét, ze doslo k jejimu zkvalitnéni. Reklama na
pfelomu dvacatych let byla pievazné textového charakteru, jeden inzerat se od druhého
li§il pfevazné objektem reklamy, ale ne jejim vzhledem. Reklamni sdéleni obsahovalo

mnoho textu v kontrastu s malou inzertni plochou, Castym jevem byly zkratky, které
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nepfispivaly ke srozumitelnosti sdéleni. Jednotlivé inzeraty byly od okolniho textu
oddéleny linkou ¢i rdameckem. Pokud chtél byt inzerent kreativni, pracoval s riznymi typy
pisma a zalamovanim textu. Reklama cilila spiSe na muze, na Zeny se téméf neobracela.
Pokud byl k textu reklamy pfipojen obrazek, mél za cil spiSe upoutat pozornost, nez
prezentovat zbozi. Noviny obsahovaly naprosté minimum obrazki, jejich obsah byl téz
pievazné textovy.

Jiz v prib&hu dvacatych let, nejvice vSak v letech tricatych, se inzerat zdokonaloval.
Reklamni pracovnici, ale i samotni inzerenti, objevovali a pfejimali nové principy, které
fungovaly 1épe. Reklama v tficatych letech castéji vyuzivala k samotné prezentaci
produktu obrazek, zacala se soustfedit na jednotny firemni styl a pfedevsim logo. Primérné
Stale se objevovaly reklamy s dlouhymi texty, ned4 se fici, Ze by se reklama vyrazné
zjednodusila, ale vyuzivd novych forem, jak zaujmout - napiiklad vtipem, piib&hem,
rymovackou ¢i receptem. Reklama se zacala vice obracet k zenam, jakozto cilové skupiné.
Zena byla od tficatych let v reklamé téZ ¢astéji zobrazovéna.

Rozvoj reklamy zavisel vyznamné€ i na tom, o jaké se jednalo odvétvi. Vyzkum
prokazal, ze kazda oblast mé¢la na svou reklamu jiné pozadavky. Pro odvétvi mddniho
pramyslu byl rozhodujici vzhled propagovanych produkti. Z tohoto divodu je uzivana i
vetsi plocha inzeratu a propracovangj$i obrazky. Naproti tomu u drogistickych vyrobkd,
které jsou nakupovany spiSe rutinné, je dilezity pfedevsim jejich uc¢inek. Tato skupina

vyrobki nutné nevyzadovala detailni zpracovani obrazkt ani velkou inzertni plochu.
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6 Zavér

Cilem této prace bylo poskytnout prehled o vyvoji tisténé reklamy v periodiku
Narodni listy. Zkoumany byly vytisky novin ohrani¢ené obdobim: 28. 10. 1918 az
30. 9. 1938. Losem byla nasledn¢ vybrana tato data: 22. 3, 10. 7, 28. 10 a 11. 12, aby bylo
zabranéno sezoénnim vykyvim reklamy napti¢ roénim obdobim.

Tato prace byla rozclenéna na dvé Casti: teoretickou a praktickou. Teoreticka ¢ast
definovala zdkladni pojmy, které souvisely s tématem prace. Byly zde pfedstaveny pojmy
médium/masmédium, periodicky tisk a reklama. Dale tato ¢ast prace nastinila historicky
vyvoj reklamy od svych poc¢atkli az do konce 30. let 20. stoleti, u nds i ve svété. Na zaveér
byla piedstavena medialni a legislativni situace pied samostatnou statnosti Ceskoslovenska
1 béhem jeho trvani, do roku 1938.

Praktickd cast se jiz vénovala samotné analyze reklamnich sdéleni v dobé& tzv. ,,prvni
republiky* a méla odpovédét na otazku, jak se reklama v prabéhu téchto let proménovala.
K tomuto ucelu byla reklamni sdéleni na zakladé podobnych charakteristik kategorizovana
do tematickych skupin produktt a sluzeb. Kritéria pro zafazeni inzeratu mezi zkoumané
byla: grafické ohrani¢eni od okolniho textu, pfitomnost loga, znacky ¢i ndzvu firmy.

Sdéleni muselo mit propagacni charakter a mélo se jednat o placené sdé€leni.

Vyzkum prokazal, ze k ur€itému vyvoji reklamy opravdu dochéazelo. Zatimco reklama
ve dvacatych letech byla pfevazné textovd, méné vyuzivala obrazkli a prvkd corporate
identity, v reklamé tficatych let se projevuje opacna tendence. Reklama se v prib¢hu let
zdokonalila po formalni strance. Na pielomu dvacatych a tficatych let se zacala zvétSovat i
primérné plocha inzeratli. Zatimco obrazky v reklamé ve dvacatych letech slouzily spise k
odliSeni se od konkurence a mély za tkol v prvé fadé¢ zaujmout ¢tendfovu pozornost, v
reklamé tficatych let se obrazek vyuziva cCastéji pro zobrazeni produktu. To je patrné
zejména ve zkoumané kategorii obleceni a obuvnické zbozi. Bylo zjisténo, ze se reklama
vyvijela rizné v zavislosti na odliSnostech propagovanych skupin produktd. Bylo
prokazéano, ze reklama na odévy a obuvnické zbozi, kterd je zna¢né ovlddana moddou, se
produkti. U obou skupin dochazelo ke shodné tendenci vyvoje (zvétSovani inzeratu,
Castgj$i vyskyt obrazkl), ale kazdé odvétvi vykazovalo odlisné tempo ristu. DalSim

zajimavym zjisténim je, ze reklama ve dvacatych letech témér necilila na Zenu a obrazek
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Zeny se v inzerci téméf nevyskytoval. Ve tiicatych letech se situace zménila. Zeny se
v reklam¢ objevovaly hojnéji, Castéji byly vyobrazeny v uréitych genderovych rolich
(napfiklad v roli matky, manzelky, hospodyiiky). Je to dikaz vyvoje reklamy co do cileni,
a také snahy o efektivni psychologické pisobeni na cilovou skupinu. Reklama se také
zaméfovala na zeny pomoci odlisSnych emocionélnich pfistupti, nez tomu bylo u reklamy
uréené muzam (vice apeluje na city a vzpominky z détstvi).

Zatimco reklama dvacatych let byla bohat4 na svou kvantitu, s klesajicim poctem ve
tticatych letech roste jeji kvalita (snaha pokryt vétsi prostor v periodiku, propracovanéjsi
obrazky atd.).

Inzerenti viditelné ménili sviij pfistup a obraceli svoji pozornost na budovani firemni
kultury, povédomi o znacce ¢i produktu. Je tieba tfeba zminit, Ze v této dobé dochazelo
k velkému vyvoji reklamniho primyslu. Agentury se v pribéhu let zdokonalovaly,
nachdzely nové zpusoby, jak zaujmout zdkaznika, pracovaly na novych zpusobech a
inspirovaly se i ze zahrani¢i. Mimo jiné diky podptrné Cinnosti REKLUBU obchodnici

postupné meénili sviij rezervovany pfistup a inzerce si ziskavala respekt.
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8 Piilohy

Piiloha €. 1 — Obsah kategorie ostatni zboZi a sluzby

Pradelna 2 0 0 0 0 0 1 0 0 0 3
Barveni pradla 3 0 0 0 0 0 0 0 0 0 3
Zavedeni

elektfiny 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1
Doprava 1 0 4 0 2 3 1 2 0 0 13
Reklamni sluzby 2 0 1 0 0 1 1 0 0 1 6
Pohtebni sluzba 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1
Vrtani studni 1 2 2 2 3 1 2 1 0 3 17
Stielné zbrané 0 4 6 1 3 2 2 0 1 1 20
Chemikalie 0 1 2 0 0 0 0 0 0 0 3
Detektivni sluzby 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 1
Danové

poradenstvi 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 1
Zahradni sluzby 0 1 3 0 0 0 0 0 0 0 4
Spedice 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1
Prondjem garazi 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1
Kartony 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1
Zavedeni

vodovodu 0 0 0 0 1 1 0 1 0 2 5
Hromosvod 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 1
Filtr na zm¢&kceni

vody 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1
Visaci zamky 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 1
Kvétiny 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 1
Kanati 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 1
Jazykové kurzy 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 1
Krémy na boty 0 1 1 0 0 5 1 1 0 0 9
Nadobi, domaci

potieby 0 0 0 1 0 0 0 0 0 2 2 5
Papirnické zbozi 0 0 0 1 1 1 0 1 0 1 0 5
Hracky, détské

zboZi 0 1 1 1 0 0 0 0 0 0 0 3
Loterie 0 1 0 1 0 0 0 4 0 0 0 6
Paliva, maziva 5 0 0 0 0 0 0 1 1 0 0 7
Optika, fotografie 0 0 2 1 1 3 0 0 1 1 1 10
Sport 0 0 2 0 1 0 0 1 2 0 0 6
Celkem inzeratQ 5/ 13| 16| 25 6 13| 14| 17 9 6| 14| 138
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Pradelna 0 0 1 2 1 1 0 0 0 0 5
Ste¢hovani 0 0 0 0 0 2 0 0 0 2 4
Péce o obuv 2 2 0 0 0 1 0 0 0 0 5
Hudebni nastroje 0 0 0 0 0 0 0 0 1 2 3
Doprava - cestovani 1 3 0 1 1 1 0 3 2 1 13
Reklamni sluzby 1 0 2 5 0 1 1 5 3 0 18
Vyroba monogramil 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1
Vrtani studni 0 3 0 1 0 4 0 0 0 0 8
Strelné zbrané 0 2 0 0 0 0 0 0 0 0 2
Lestidlo 1 0 0 2 0 0 0 0 0 1 4
Jazykové kursy 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 1
Danové poradenstvi 0 0 0 0 0 1 1 6 0 1 9
Predplatné Casopisu 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 1
Pumpy 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 1
Prondjem garazi 0 0 0 1 1 0 0 0 0 0 2
Kartony 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1
Sikmy pult 0] 0] 0 1 o/ o/ o0f o] o o0 1
Tiskové sluzby 0 3 3 1 1 2 1 2 0 0 13
Autoskola 0 0 1 1 0 0 0 0 0 0 2
Kvétiny 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 1
Chemikalie 0 0 0 0 0 2 0 0 0 0 2
Olejové horaky 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 1
Advokacie 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 1
Horské slunicko 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 1
Tiskatské vybaveni 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 1
Gramofon. desky 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 2
Pokladny patentni 0 0 2 0 0 1 0 0 0 0 3
Kursy tésnopisu 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 1
Nadobi, domaci

potieby 0 1 0 0 0 3 0 0 0 0 4
Paliva, maziva 1 1 1 1 0 0 0 1 0 0 5
Papirnické zbozi 2 1 2 1 2 3 2 0 1 15
Hracky, détské

zboZi 1 0 0 1 1 2 2 0 0 0 7
Loterie 0 0 0 0 1 0 1 0 0 0 2
Optika, fotografie 1 2 1 0 0 2 3 1 0 0 10
Sport 0 0 1 1 1 1 1 0 1 0 6
Celkem inzerati 10| 19| 15| 21 9/ 29| 15| 21 8 9 156
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Piiloha €. 2 — Reklama na tuk Vitello — Zdroj: Narodni listy 22. 3. 1937
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Priloha ¢. 3 — Reklama firmy Bush — Zdroj: Narodni listy 22. 3. 1927
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Piiloha & 4 — Celostrankova reklama na viz Skoda — Zdroj: Narodni listy 28. 10.
1930
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Piiloha €. 5 — Vyvoj reklamy firmy Jindfich Arent
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Zdroj: Narodni listy 10. 7. 1921
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Zdroj: Narodni listy 22. 3. 1928
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Zdroj: Narodni listy 22. 3. 1932
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Piiloha ¢. 6 — Reklamy napadajici konkurenci — Zdroj: Narodni listy: 11. 12. 1928
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Piiloha ¢. 7 — Reklama zduraziujici vzhled baleni — Zdroj: Narodni listy: 11. 12.
1924
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Piiloha €. 8 — Vzhled reklamy na pocatku 20. let Zdroj: Narodni listy: 28. 10.
1920
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Piiloha €. 9 — Vzhled reklamy na pocatku 20. let Zdroj: Narodni listy: 22. 3. 1922
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Piiloha €. 11 — Reklamy na mydlo Schicht

Zdroj: Narodni listy: 11. 12. 1927
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Piiloha €. 12 — Reklamy na likér Fernet Branca
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Zdroj: Narodni listy 28. 10. 1930 a 28. 10. 1931

Priloha ¢. 13 — Reklama na Bohmovy klobouky, kde byla pouzita fotografie
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Piiloha €. 14 — Reklamy firmy Bat’a
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Piiloha €. 15 — Reklamy na gumové podpatky
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Piiloha €. 16 — Ukazky reklamy na médu ve 30. Letech
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Priloha ¢é. 17 — Humor v reklamé
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Priloha ¢. 18 — Analyzované reklamy — odévy, obuv

obsah
e ] Cel. | .. | Datum , p inzeratu
Poradi Nadpis reklamy Text Str. Str. Ro¢. | Cis. | Vydani ik Grafické prvky Obrazek (@55
cm2
Jungmanovo namésti 11. roh Ovocné Zvl}:rrzzlr(leni(?eard’p .1:u
1 Gumiky ulice, Praha. Velky sklad 4| 4| 58|67 | ranni | 22.3.1918 | | Sumaky. Keryje ne 35
, rx o diagonalné pfes cely
nepromokavych plastt . .
nzerat
Nejlepsi darek date, koupite-li
MODERNI{ OBUV, celokozenou, oddéleni od ostatniho
2 Vanoce 1918 kombinovanou lakem neb ¢ernouod K | 2 2 58 | 152 | veCerni | 11.12.1918 . ne 11,25
Vo , S . textu linkou
75'- vySe za 1 par. Nejlepsi koupite u fy
J. Jezek (adresa)
KozZeSiny, kozichy, | doporucuje Trznice kozesnikl v Praze, . oddéleni od ostatniho
3 koZeSinové Zakety (adresa). Predélavani zbozi. 2| 2| 58 | 152 vetemi  11.12.1918 textu linkou ne 7.5
la. Spaterie plotny od K 2,50 vyse.
Damy ! Hedvébné Kombinace se slamou. Flekal a Zacek, Ruce ukazuiici na text
4 yn; 1 lV geskoslov. Tov. Na klobouky vPraze | 6 | 6 | 59 | 70 | ranni | 22.3.1919 ,,Kombinacelse i ne 50
odele I, VODICKOVA 8. Pfipravy a
ozdoby.- Levné zbozi pro trhovce.
vlastni vyroby koupite nejlevnéji u
firmy Praha I. Celetna ul. 12.
5 KozZeSiny Fr. Vender Obrazkové ceniky proti korunové 6 | 8 | 59 |254| ranni |28.10.1919 Dvojité podtrzeni ne 18
znamce. Opravy a predélavky se
ptijimaji. Pafiz8ké kozesnictvi.
kozesinové plaste, kozesinové zakety,
kozesinové klobouky, vSechny druhy
6 Parizské koZeSiny lisek. RiiZek a Lowenstein v nové 6 | 8 | 59 |254| ranni |28.10.1919 | rdmecek kolem inzeratu ne 35

ziizeném velkozavodé Praha - Palac
"Lucerna", vchod Stépanska 57
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obsah

e ] Cel. | ., | Datum , p inzeratu
Poradi Nadpis reklamy Text Str. Str. Ro¢. | Cis. | Vydani ik Grafické prvky Obrazek (@55
cm?2
"Svtj k svému!" Nezapominejme!
Panské pradlo Prvottidni jakosti, solidné a levné , s . .
7 Médni zbo#i nakoupite u firmy: Josef Titéra, Praha 7 8 59 |254| ranni |28.10.1919 | ramecek kolem inzeratu ne 24
Vodickova 19 a Palackého 14.
8 ﬂl;iz::ll:lié(:lt:;lc;:;f( Praha II, palac Ceské banky, doporuéuje | 7 8 59 |254| ranni |28.10.1919 | ramecek kolem inzeratu ne 12
ve velkém vybéru za levné ceny JEN u oddéleni od ostatniho
9 KozZeSiny firmy H. Bambous, Praha, Soukenickd | 7 8 59 |254| ranni |28.10.1919 | textu linkou, zvyraznéni ne 11
ulice 28. nadpisu a jména firmy
Sitky. Ve velkénm v malém neflevadi u oddgleni od ostatniho
10 Bluzy, firmy VRBA A SPOL., PRAHA I, 7 8 59 |254| ranni |28.10.1919 ti);t(;l lilsllllk;)g;nzé\rll};r;zrrrlsnl ne 11
Pertyn &islo 360. pisua) y
prvotiidni znatky VSUDE K
11 Détsks obuv DOSTANI! Tovérna na obuy KOPAC- | 8 | 8 | 59 |254| ranni |28.10.1919 | 1080 firmy CAPART, 1 0 000 20
SMICHOV-NIKOLAJKA ramecek se zoubky
Raslan tava v modernim provedeni nabizi "Moderni
12 g )l;’l cll: vaye, odévnictvi A. Macner, Vinohrady, 6 8 59 (289 | ranni |11.12.1919 | ramecek kolem inzeratu ne 15
obleky Havlickova 41
zakety, kozesnictvi, moderni limce, ramedek kolem
. damské, rukavniky doporuéuje Trznice . . . ,
13 Kozichy 7 8 | 59 |289| ranni |11.12.1919 inzeratu, textové ne 30

kozes$nikl v Praze, Velka Karlova ulice
¢. 11.

zvyraznéni
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Cel.

Datum

obsah

Poradi Nadpis reklamy Text Str. Str. Roc¢. | Cis. | Vydani b Grafické prvky Obrazek (axb)v
cm?2
ZAste 4dl Vhodné vano¢ni darky! Ve velkém i
14 oy 7 | malém nabizi BOHDAN LENGSFELD, | 8 | 8 | 59 |289 | ranni | 11.12.1919 | rdmeéek kolem inzerdtu ne 15
spodniciky Praha I., Rytirska 18, proti trznici.
 1ivex impregnované a gumoveé vyrabi levné v S
15 | Moderni plaStedo | p:y Arent, Praha I, Revolutni . 15/1,| 6 | 6 | 60 |188| ranni | 10.7.1920 |  VYKFicnik ve vysi ne 18
desté s inzeratu
(Eliscina)
impregnované plasté Velkovyrobce ano - mus
16 Gumaky Jindfich Arent v Praze Velky skladjen | 6 | 6 | 60 |[188| ranni | 10.7.1920 Tmavy ramecek et w. | 26,25
. kracejici v desti
Jungmannovo nam. 11/Lp.
17 Velkozivod s Ruzek a Lowestein, Praha-1L., Palic 14 ¢ | 60 |508 | ranni |28.10.1920 | rametek kolem inzerdtu ne 30
koZeSinami Lucerna vchod z ulice Stépanské ¢. 87.
moderni, v§eho druhu koupite nejlev. U (o
fy. Vender, Praha I., Celetna 12 prvni ramecek kolem

18 KozZeSiny y'v , S, AP p 5 8 60 |208| ranni |28.10.1920 inzeratu, podrZeni ne 11,25

prazska velkovyroba kozesin. Opravy a .

Y 1A A nadpisu
predélavky se piijimaji
coliery, rukavniky, kozichy atd. atd.
19 KozZeSiny doporucuje TrZnice kozeSnikii v Praze I, | 5 | 8 | 60 |208 | ranni |28.10.1920| zajimavy font nadpisu ne 22,5
Karlova ul. C. 11.
20 | Pradlo-kravaty | Sumovélimee-plaSt€loselTitera, | 5| g | g4 1508 | ranni [28.10.1920| celé vyrazné a tucné ne 33,75
Praha Vodi¢kova 19

Krajky a vysivky Spalena ¢. 4. Veskeré

21 S. Gregr - Praha II., pradlo pro nemocnice, restaurace a 5 8 60 | 208 | ranni |28.10.1920 ramecek ne 26,25

hotely
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obsah

Pofadi|  Nadpis reklamy Text str. | € | Rog. | Cis. | Vydani | D20 Grafické prvky Obrizek | (axb)v
Str. vydani
cm?2
Modely kostymii FRANTA OMCIRK, PRAHA. , , C o
22 plasea, Sati Vodickova ul., paldc Ceské banky 5 8 60 [208| ranni |28.10.1920 vyrazny ramecek ne 33,75
23 KozeSinové J.a 0. Wondrédek, Praha Il. Malé | 5| ¢ | ¢ |08 | ranni |28.10.1920|  dvakrat podrené ne 15
novinky!!! nameésti 11.
Raslan imnik hotové i dle miry nejvyhodnéji koupite
24 g gl- E‘ 1y v zavodé J. JAKUBEC, PRAHATL. | 6 | 8 | 60 |208| ranni |28.10.1920 rémeéek ne 18,75
obleky Jungmanova tf. ¢is. 41
Plasté do desté Dodava v dobrych
jakostech za nejlevnéjsi ceny firma
25 Galog Bratti Cizkové, nast. Prvni ¢eska 8 8 60 1208 | ramni |28.10.1920 ramecek, vyrazné n 26.25
alose tovarna na obvaz. Latky, 1¢karské o velikosti fonth ¢ ’
nastroje a bandaze v Praze II., Na Pofici
9.
vSech druhti jakoz i apartni plasté a
26 KoZesiny kozichy doporucuje fy. FR. 4 | 8 | 60 [340| ranni |11.12.1920 ramecek ne 13,75
NOVOTNY, Celetna ulice
Vanotni koFeSinové vSeho druhu koupite nejlevnéji u fy. H
27 AN0En] KOZESIMOVE | Bambous, Praha I1., Soukenické ulice | 5 | 8 | 60 |340| ranni |11.12.1920|  vyrazny rametek ne 19,25
darky .
28. Salony v I. patfe.
aci A " " i3 ano - muz
28 | Domaci kabaty AUDERBY" Rudolf Dolej$ Praha, |\ g | ¢ 1340 | ranni |11.12.1920 rametek sedici na zidliv | 24,75
Zupany Pyjamas Nérodni 35

pyzamu, Cte si
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Cel.

Datum

obsah

Poradi Nadpis reklamy Text Str. Roc¢. | Cis. | Vydani ., Grafické prvky Obrazek (axb)v
Str. vydani om2
Oh]iz?ggfﬁsl\l D Novomodni frakové a smokingové
29 MERTENS- obleky dle anglickych a francouzskych | 7 | 8 | 60 |340| ranni |11.12.1920 ramecek ne 33,75
NEKAZANKA modeld (dalsi popisy zbozi). Telef. 972
Nepromokavé sportovni kabity. ramecek, zvyraznény krézgf)i(;iri/uiizeéti
30 Gumiky Velkovyrobee Jindfich Arent, Praha, | 7 | 8 | 60 |340| ranni |11.12.1920 o f’sr A R ;Vélném 45
Jungmanovo nam. 11. Velky sklad. P L
ramecku
Cestovni raglany vinéné impregn. ..
plaste, nejvhodnéjsi darek pro pany a I:tr(l)o'i_cid\‘:?igﬁil
31 Gumaky damy. Velkovyrobce RICHARD 8 8 60 [340| ranni |11.12.1920 Tucny ramecek sJi oko'il p 31,5
ARENT PRAHA I. Hlavni sklad jen P i d;.i
revoluéni 15/1. povida)
Ptipinajici podesve ESPERO ve vsech
kultivovanych statech zak. chranéno
Chrani vas pfed nachlazenim.Chodite a ano - medvéd
32 ESPERO stojite jako na koberci. Nohy stale v 8 8 | 60 |340| ranni |11.12.1920 ramecek nasazujici si 10

teple! Uspora obuvi! Vyrobce:
GUSTAV ILLOVY Praha- Karlin,
Kralovska 24 a. Lze vSude obdrzeti

podesve
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Cel.

Datum

obsah

Poradi Nadpis reklamy Text Str. Str. Roc¢. | Cis. | Vydani b Grafické prvky Obrazek (a :n?z) v
33 Berson Neznititelny gumovy podpatek 7| 8 | 61 |80 | ramni | 22.3.1921 zajimavy font ano-obrizek | g 45
podpatku
ano-obrazek
Nejlepsi ochrana proti desti. Nejvetsi muze v kabate,
Damské a panské sklad v republice. Vyrobce: Jindfich . L , stojici v lijaku,
34 GUMAKY Arent Praha II. Jungmannovo nam. Cis 81 8 | 61|80 ranni | 22.3.1921 rametek tenky chce zlomit 41,25
11 L.p. destnik o holen
své nohy
35 Gumiky Vyrdbi nejlevngji Richard Arentjen | ¢ | g | 1 | g0 | rapni | 22.3.1921 | Kulaty podbarveny ne 41
Revolucni tf. 15 Praha I. inzerat
kozichy, panské, damské, zakety, limce,
36 KoZegin Stoly, rukdvniky atd. koupite nejlev. U1 5 1 ¢ | 61 |96 | ranni |28.10.1921|  ramegek, nadpis ne 33,75
y fy. F. Vender, (adresa). Opravy a T ’ ’
predélavky se piijimaji.
impregnované plasté Velkovyrobce ano-muz a zena
37 Gumdky Jindfich Arent v Praze Jungmannovo | ¢ | ¢ | ¢ | 996 | ranni |28.10.1921|  rémedek tenky stoji v.desti, 14 g

nam. 11/IL.patro. Prodej ve velkém i
malém. Velky sklad.

muz zené liba
rucku
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obsah
Poradi Nadpis reklamy Text Str. gterl Rog¢. | Cis. | Vydéni 5;§3$ Grafické prvky Obrazek (axb)v
’ cm?2
ecké namornické obleky do 12 let K¢
144 CHLAP - ecké sportovni obleky do
12 let od K¢ 156. CHLAP - eské raglany
do 12 let od K¢ 240. (dlouhy inzerat
38 CHLAP vzdy s n¢kolika nadpisy CHLAP a na 8 | 61 |296| ranni |28.10.1921| ohrani¢eny ramecek ne 105
dalsim fadku malym pismem
pokracovani inzeratu, toto se opakuje
jestd 5x) KONFEKCNI DUM
ZIKMUND STRANSKY, (adresa)
raglany svrchniky zimniky, Anglické
novinky, Hojny vybér apartnich latek,
39 Moderni odévy Prvotfidni provedeni. Druzstvo 8 61 |296| ranni |28.10.1921| ramecek pieruSovany ne 33
¢eskoslovenskych krej¢i, Praha II.,
Lazarska 8
ano - muz
stojici a
Uposlechli jste mé rady? A koupili jste Oglvr,aj erseo
gumové podpatky "BERSON"? Pak jste ° r(li glini(ovy
Berson gumovy jisté zjistili, Ze elegantné padnou, Ze diI\)/ Z dlz) azea dlsfna
40 malo se opotiebuji, Ze chiize je lehka, ze 8 | 61 |296| ranni |28.10.1921 ramecek velky 266
podpatek . , MR svou nohu, kde
své podpatky neschodite a Ze usetrite mé produkt
mnoho na vydani za olv)uv. Podpatky nasazeny na
Berson vyrabéji se v Csl republice. podpatku u
boty, spokojené
se usmiva.
elegantni patizské vzory vyborné jakosti
41 Plasté do deSté za mirné ceny dodava firma Bratii 8 8 61 |296| ranni |28.10.1921 ramecek ne 22,5
Cizkové nast. V Praze 11, (adresa)
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obsah

Potadi | Nadpis reklamy Text Str. Cel. Ro¢. | Cis. | Vydani DatL’m} Grafické prvky Obrazek (axb)v
Str. vydani om?
ano-prodavac
Panské pradlo Gumaky, Gumové limce nevyhodnéji ramecek, titéra - velkym | nesouci kosili a
42 Kravaty koupite (adresa) TITERA 3 8 61 | 340 11.12.1921 vyraznym fontem kravatu (vypada 30
jako portyr)
ZAStEry - za nejlevnéjsi ceny ve velkém i v malém ano - ruce
43 Spod 'yk nabizi velkovyr. BOHDAN 8 8 | 61 |340 11.12.1921 ramecek ukazujici na 5
podmexy LENGSFELD (adresa). nadpis
nejlev. Dodava JOSEF POSPISIL nyni
44 KoZeSiny ZD. KUCERA kozeSnictvi Praha ) g 1} g | 64 134 11.12.1921 rémecek ne 5
(adresa). Opravy a predélavky levné a
rychle
vkusny moderni Seviotovy oblek s
vinénym serzem, K¢ 390 (nadpis)
vkusny vinény svrchnik s vinénym
serzem, K¢ 390 (dalsi nadpis) moderni
45 390 _prechodny kimono-raglin (opakuje se | ¢ | g | ¢ | 34 11.12.1921 ramedek ne 85
jeste 3 x cena a pod nim malym pismem
predstaveni zbozi ke kterému se
vztahuje cgna) Nezvysené ceny!
KONFEKCNI lejM ZIKMUND
STRANSKY. (adresa)
y , , , , . ano-obrazek
46 Palma kaucukovy podpatek 7 8 62 | 81 | ranni | 22.3.1922 vyrazny nadpis podpatku 56,25
Kimonoraglany, obleky, Cista vlna. Vorazny nadpis a
47 | Elegantni - Levné | Hotové a dle miry. JakubaRothbergara | 7 | 8 | 62 | 81 | ranni | 22.3.1922 yrazny nacp ne 26,25

nast. Na Prikopé 19

ramecek
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obsah

Potadi | Nadpis reklamy Text Str. e, Roé¢. | Cis. | Vydani DatL’m} Grafické prvky Obrazek (axb)v
Str vydani
’ cm?2
Kabaty od K& 650,-, Bry¢ky od K&
450,- Plasté na auta Chlapecké obleky
Chlapecké brycky Capky, kukly, orazny nadpis
48 KOZENE holeng, rukavice, kufry, brasny levnéji | 7 8 62 | 81 ranni | 22.3.1922 yKOZyENEp ne 120
nez kde jinde Zikmund Stransky Praha,
Hybernské. Daii z obratu se nepfirazi.
Vzorky a ceniky se nezasilaji
kim. raglany, plasté do desté v
Détské obleky prvotiidnim vynikajicim provedeni. , vyrazny nadpis a jméno,
49 svrchniky Ferd. Hirsch Praha-1., Zelezn4 14. 708 | 62| 8L ramni | 22.3.1922 ornamentalni rimecek ne 63,75
Filidlka: Narodni tf. 37 "Platyz".
ano-obrazek
Nejlepsi ochrana proti desti. Nejvetsi muze v kabate,
Damské a panské | sklad v republice. Vyrobce: Jindfich , L , stojici v lijaku,
>0 GUMAKY Arent Praha II. Jungmannovo nam. Cis 8 8 62 | 186 ranni | 10.7.1922 ramegek tenky chce zlomit 41,25
11 1.p. destnik o holen
své nohy
nejmodernéjsi ve vSech jakostech a
51 Destniky barvich za sniz. ceny vyrdbi tovima |, | 5 | 6 | 96 | vegerni | 10.7.1922 nadpis vyrazny ne 7,5

Josef Barcal. Praha I. Dlouha tf. 14 jen
L. posch.
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obsah

Poradi | Nadpis reklamy Text Str | Cel-| pot. | Gis. | Vydani | Datum Grafické prvky Obrizek | (axb)v
Str. vydani
cm2
kozichy, panské, damské, zakety, limce,
_— Stoly, rukavniky atd. koupite nejlev. U , Co .
52 KozZesiny fy. F. Vender, (adresa). Opravy a 5 8 | 61 |340| ranni |28.10.1922 ramecek, nadpis ne 33,75
predélavky se pfijimaji.
ano-prodavac
Panské pradlo Gumaky, Gumové limce nevyhodnéji , ramecek, titéra - velkym | nesouci kosili a
>3 Kravaty koupite (adresa) TITERA > | 8 | 61 1340 ramni ) 28.10.1922 vyraznym fontem kravatu (vypada 30
jako portyr)
54 Velkozavod s Ruzek a Lowestein, Praha-II., Paldc |1 ¢ | ¢ 1340 | ranni |28.10.1922 | rémetek kolem inzerdtu ne 30
koZeSinami Lucerna vchod z ulice Stépanské ¢. 87.
jen pravé prvotiidni zbozi doporucuje:
velkozavod kozesnicky Frant. Novotny, rdmedek zvVraznény
55 KozeSiny Praha I., Celetna zl. 6. se slevou 30 az | 4 8 62 |296| ranni |28.10.1922 nadpis a yrrnéno y ne 13,75
50%. Pfepracovani a modernisovani co pisa]
nejlevnéji
rizné barvy K¢ 150- VInéné vybavky
Pletené damské pro novorozence za shiZzené ceny ve , L ‘o
56 kabdty velikém vybéru u firmy J. Hnét, Praha I, 8 | 8 | 62 [296| ranni |28.10.1922 | ramecek tuc¢né pismo ne 22,5
(ulice)
57 | Pradlo- trikotové | pro pny - Nejnovéjsi nakréniky, Saly, |, 1 4| 65 | 339 | vegerni | 11.12.1922 nadpis vyrazny ne 11,25

zbozi

svetry Ludvik Bohm (adresa 3 slova)
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Cel Rod Datum obsah
Potadi| Nadpis reklamy Text Str. | . Cis. | Vydani . Grafické prvky Obrazek (axb)v
vydani
Str. cm?2
ano - muz ve
Kupujte u vyrobce! | ve velkém vybéru. Piekvapujici ceny! ramecek a virazné fraku s holi,
67 Moderni obleky a Moderni odévnictvi A. Macner 8 8 | 63 | 79 | ranni | 22.3.1923 VT zdravi 52,5
\ « nadpisy .
prevlecniky (adresa) chytnutim lemu
cylindru
ano - dama
o . . . o , . kracici smérem
68 | Plaste kostymy Saty Frantisek Friml Velrkozavod s damskou 8 8 | 63179 | ranni | 22.3.1923 ramecek a vyrazné k logu 60
konfekci (adresa) nadpisy " .
Frantisek Friml
s pejskem
s ochran. Znamkou "Rekord" jsou
- . nepromokavé! Jediny vyrobce: , ramecek, ¢astd zmeéna
69 Jediné gumaky Jindfich Arent, Praha II. Prodej ve 8 8 163179 ranni | 22.3.1923 velikosti pisma ne 126
velkém i malém (adresa)
kaucukové podpatky lepsi a levnéjsi ramecek s vyraznym P, | ano - obrazek
70 Noste Palma nez kuze, kau¢ukové podrazky pruzna | 5 | 8 | 63 |187| ranni | 10.7.1923 | které rozdéluje inzerat podrazky a 75
chlize ochrana proti mokru na dve strany podpatku
a impregnované plasté prodava
. nejlevnéji Bernerova vyroba plasta do . , - .
71 Gumaky desté. (adresa) Prohlédnéte moje 7 8 63 | 187 | ranni | 10.7.1923 zvyraznény nadpis ne 30
vykladni skiing.
- N ano-muZz v
72 Gumiky Vyrdbi nejlevngji Richard Arentabratr | | ¢ | 3 | 97| rapni | 10.7.1923 |  nadpis a rémedek | plasti drzicisi | 13,75
jen Revoluéni tf. 15 Praha I.
klobouk
-li miti moderni, trvanlivé a levné
PRADLO KRAVATY GUMAKY N
ucinte zkousku a nakupte jediné u , vyrazné nadpisy, Sl e
73 Chcete (w1 - 5 8 | 63 |296| ranni |28.10.1923 R nesouci kosili a 75
znamé Ceské fy. TITERA (adresa a po ramecek kravaty

té nasleduje soupis 9 polozek zbozi i s
cenami)
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Poradi Nadpis reklamy Text Str. Cel. Rog¢. | Cis. | Vydani DatL’m} Grafické prvky Obrazek (axb)v
Str vydani
’ cm2
vsch druhti jakoz i apartni plaste a
74 KoZesiny kozichy doporucuje fy. FR. 4 | 8 | 63 |296| ranni |28.10.1923 ramecek ne 13,75
NOVOTNY, Celetna ulice
75 Velkozivod s Ruzek a Lowestein, Praha-1L., Paldc - ) | "o 1 63 | 296 | ranni |28.10.1923 | ramedek kolem inzerdtu ne 30
koZeSinami Lucerna vchod z ulice Stépanské ¢. 87.
(1w 1o e Y e T vyrazné jsméno firmy
76 | Penizek a Rainer | * \0¢isky dim kozeSin Filialka Praha || ¢ | 63 | 96| ranni |28.10.1923|  jinym fontem a ne 45
Ruzova 7 Telefon: 3356 , < .o
zvyraznéné podtrZzenim
zimnik z la vinéného sukna neb z la Voraznd dvoiits
77 | Nejoblibenéjsi darek | Rantineé, prvotfidn¢ provedeny od K¢ | 4 8 63 |339| ranni |11.12.1923 y ra’mi:éekj v ne 24,5
410- jedin€ u firmy M.O.S. (adresa)
v Praze (ulice) prodava se od 11.
prosince v utery 10.000 pard pasnkych Vorazé ornamentalni
73 \% Snérovacich bot prvotfidni jakosti a v 6 | 8 | 63 1339] ranni |11.12.1923 }r,arime}:/éek Vorazné ano-obrazek 130
Mnichovohradist’ské | elegantnim provedeni, hodici se také T is’mgr boty
obzvlasté pro nynéjsi pocasi za cenu p
K¢ 79- a K¢ 98- pokud zésoba staci
vyrazna iniciala - malé
Bluzy, zastéry a pradlo ve velkém i v malém u fy. , inzeraty pod sebou-
& Zupany VRBA A SPOL. (adresa) 7 8 1631339 ranni | 11.12.1923 nakupni inspirace k ne 18,75
vanociim
vyrazna iniciala - malé
e e, koupite nejlépe ptimo u vyrobce , inzeraty pod sebou-
80 Kravaty nejnovéjsi R.TEPLY, Praha (adresy pobocck) 7 8 | 63 |339| ranni |11.12.1923 nékupni inspirace k ne 18,75
vanociim
halenky svérazné, ru¢né vysivané v vyrazna iniciala - malé
81 | Kozisky, slovenske | Mcllcvneisich cendchu fimy Muzékova | | ¢ | 63 1339 | ranni [11.12.1923| Inzerdty pod sebou- ne 18,75

- Janovska Ceskoslovensky svéraz
lidovy i umélecky (adresa)

nakupni inspirace k
vanocum

105




Cel = Datum @lsEein
Potadi | Nadpis reklamy Text Str. "| Ro¢. | Cis. | Vydani . Grafické prvky Obrazek (axb)v
Str. vydani
cm2
High Clas Max
82 Luftschitz Obuv First Shoe Saloon of Prague (adresa) 7 | 8 | 63 |339| ranni |11.12.1923 zajimavy font ne 18,75
na miru
OLD ENGLAND Kr?rf 01‘11211:21 jaf;];r?ccl)ilZiz gtdkr esar)éljg " ramecek vynikajici
83 | METZELES- e ; YPraVe | 4| 8 | 64 | 81 | ranni | 22.3.1924 Yyl ne 245
dosly.Jezdeké a sport. Obleky anglické prazdnosti
MERTENS : .
pro pany a damy
84 | WATERPROOF NEPROMOK(‘:(XGES:)LASTE MOS | 5 g | 64 | 81| ranni |223.1924 |  vyraznyrémegek | ano - logo MOS | 37,5
ano -
jungmanovo
Gumiaky ARENT | NEPROMOKAVE PLASTE (adresa) , L . namésti v
83 JINDRICH | NEJVETSI SKLAD V REPUBLICE!! | ' | & | 64 | 81 | ramni | 223.1924 | vyrazné nadpisy pozadi domi |
velkd postava
muze v kabaté
ano- v horni
. g , Casti mrak ze
86 | Spatné potasi | YZ2duie dobrjch bot Proto noste Palma | o | ¢ | ¢4 | g1 | panni | 22.3.1924 népadity font kterého préi, a | 104
kaucukové podpatky a podrazky . (s
detail podrazky
bot
odborny zavod (adresa) Jarni svrchniky ano - logo
a obleky détské, chlap. A jinosské. vorazny rdmedek a zévodu s
87 FERD. HIRSCH | Div¢i plasté. Po dobu veletrhu otevieno | 8 | 8 | 64 | 81 | ranni | 22.3.1924 yrazay rat jelenem a ruce 130
y , o tuéné pismo o
ptes poledne. Vysklady doporucuji se k ukazujici na
lask. nahlédnuti. (adresa pobocek) text
WaTERPROOFY v nejmodernéj§ich tvarech vyrabi , vyrazny ramecek a
88 Gumaky Richard Arent a bratr (adresa) 8 8 64 | 81 | ranni | 22.3.1924 tu¢né pismo ne 63
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Cel.

Datum

obsah

Poradi| Nadpis reklamy Text Str. Ro¢. | Cis. | Vydani . Grafické prvky Obrazek (axb)v
Str. vydani om2
WATERPROOFY v nejmodernéjSich tvarech vyrabi , vyrazny ramecek a
89 Gumaky Richard Arent a bratr (adresa) 8 8 64 189 ramni | 10.7.1924 tucné pismo ne 63
. « -~ « , vyrazny ramecek a dva ano - dvé
90 G“maLkgi“acky K dostdni ngngecfh"dbomyc}l 7| 8 | 64 189 ranni | 10.7.1924 | vykfieniky po strandch | zkiizené vlajky | 35
inzeratu s inicidlami LL
Vesker¢ détské, chlapecké a jinosské,
i . praci, listrové, lehké letni odévy,
Levny prodej na laténé jopny, sportovni kabatce z ano - logo s
91 | cesty, venkovak | P Jopny; Spo oatee 8| 8 | 64 189 ranni | 10.7.1924 vyrazy rimecek 0 - 108 49
v nepromokavého platna, vynikajiciho jelenem
mort stiihu, mnohem levnéjsi. Tento levny
prodej trva jen do 12 Cervence. (adresa)
92 Velkozavod s Riizek a Lowestein, Praha-IL, Palic 1\ g | 4 1298 | ranni |28.10.1924 | ramecek kolem inzerétu ne 30
koZeSinami Lucerna vchod z ulice Stépanské €. 87.
ano- muz stojici
rozkrocen¢
oblecen v
Podzimni angl. Novinky Raglany od K¢ kabatu, obleku,
93 Dolej$ 360- Obleky od K¢ 360- Objednavky | 4 | 8 | 64 |298| ranni |28.10.1924 ramecek klobouku v ruce 42
dle miry do 3 dnil hilku pod nim
logo Dolejs,
které je i
nadpisem
94 KozZeSinovy dim | Frant. Novotny (adresa) Vlastni ateliery | 5 8 | 64 |298| ranni |28.10.1924 vyrazné nadpisy ne 42
‘ ; inverzni grafika na ano - muz
95 TITERA P RADLSEI;IT{?\;fg;{E%IEJMAKY 5| 8 | 64 |298| ranni [28.10.1924| tmavém podkladu | nesouci kozilia | 33,75
svétlé pismo kravaty
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Poradi

Nadpis reklamy

Text

Str.

Cel.
Str.

Roc¢.

Vydani

Datum
vydani

Grafické prvky

Obrazek

obsah
(axb)v
cm?2

96

KOZESINY

kozesinové damskeé plaste, zakety,
limce, $toly, panské kozichy koupit
nejlevnéji u fy. Fr. Vender, Praha 1
(adresa) Opravy a predélavky se
pfijimaji

64

298

ranni

28.10.1924

vyrazné pismo, ramecek

ne

37,5

97

Pradlo

vlastni vyroby jen dobré a velmi dobré
jakosti doporucuje v cenach
nejlevnéjsich Karel Gubis. (adresa)
VInéné vesty

64

298

ranni

28.10.1924

vyrazné pismo a
ramecek

ano- obrazek
limecku

91

98

Novobrancim

stejnokroje a vSechnu vyzbroj. Obleky
obc¢anské, plasteé nepromokavé (rozpis
druhii zbozi) dodéava Fr. Stein Praha III.
(adresa) P.T. stat. ptisluSnikim 5 %
slevy

64

298

ranni

28.10.1924

vyrazné pismo a
ramecek

ano-obr. Muze
v uniformé

52,5

99

KoZesinovy dim

Frant. Novotny (adresa) Vlastni ateliery

64

340

ranni

11.12.1924

vyrazné nadpisy

ne

42

100

SLEMR-OBUV

Vesker¢ druhy panské, damské,
chlapecké, divci a détské ve velkém

v

64

340

11.12.1924

ramecek a napis

ne

18,75

101

vano¢ni odprodej

Kozes. kabaty! V "Domé kozeSin"
(adresa) praveé zacal (nadpis) za
pric¢inou pokrocilé saisony za lidové
ceny. Statnim zaméstnancim 10 %
slevy.

64

340

11.12.1924

ramecek a napis

ne

37,5

102

Nova obuv s
gumovymi
podpatky Berson

vydrzi dlouho a zlstava elegantni: jest
proto dbati jiz pti nakupu, je-li
kupovana obuv opatifena gumovymi
podpatky Berson

64

340

11.12.1924

vyrazny ramecek

ano-obrazek bot
vyndanych z
krabice

150

103

Smér jarni mody
pro rok 1925

Kazda dama spolecnosti, ktera pieje
seznati vkus a upravu prvotiidnich
modell, mize si nechati tyto predvésti
u firmy Frankl-Engelman (adresa,
telefon)

65

65

22.3.1925

vlnovkovy ramecek

ne

44
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Cel Datum eEl
Potadi| Nadpis reklamy Text Str. "|Ro&.|Cis. | Vydani ., Grafické prvky Obrazek (axb)v
Str. vydani
cm2
. . . ano- logo
. SE ZNA CKOU, LEV VEDOUCI SVETOVA .
104 PRADLO ; 71 8| 6565 22.3.1925 vyrazné pismo trojuhelnik se 37,5
ZNAMKA -
Ivem uvniti
105 Gumaky WATERPROOF JINDRICH ARENT 8| 8 [ 65|80 | ranni 22.3.1925 ¢erné podbarveni ne 60,5
(adresa)
Pafizské modely v naSem mirovém oddéleni
Veletrzni vystavav | C pl?stt li,zatul,’[kc’)styn.m, Sief;al,lga och velikost, grafické
106 médnim domé omplets” Apartninovinky hedvabnych, | o | o | o5 | g0 [ ranni | 223.1925 |provedeniinzeratu, tueny ne 287,5
Schiller vinénych a pracich latek. Kasha, Damier, ramedek
Pekinés, skotské hedvabi, fourlandy
(adresa)
Stransky (adresa). Do prodeje piijde za
neobycejné levné ceny: 2600 gumaki od
107 (0] veletf‘hu lidovy | K¢ - ?8 vyse, 1990 \:vaterplioofu od,Iv(c - 195 sl s 165 |sol ranni 2031925 | vyrameé r,1ad1315y, tuény ne 3795
tyden vy§e 3500 raglant od K¢'- 165 vyse 300 ramecek
svrchnikiis vinénym serzemod K¢ 160'-
vyse.
ano- Srafovana
. ) I vyrazné provedeni postava z antické
108 Efraim Lobl Navstivte dims hedvabim Prikopy 8| 8| 65|80 | ranni | 223.1925 | nadpisu EfraimLobla mytologie 460
(hvézdicka) roh na mistku o .
ohraniCeni adresy vyc¢niva zpoza
napis
nasledkem pfestavby médniho zdvodu fy
Josef Dzbanek (tu¢né), (adresa), kosile Vramy dvoiity medek
109 | Velky odprode;j! barevné, 2 limce K& 32'50 (dale soupis | 8 | 8 | 65 |187| ranni | 10.7.1925 | VYA VO ’ ne 13,5
<r o N iy nadpisy
dalSich 6. produkti) Zna¢né snizené ceny.
Potrva 10 dnti! Znaéné snizené ceny.
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obsah

Poradi| Nadpis reklamy Text Str. e Ro¢. | Cis. | Vydani Datt}n} Grafické prvky Obrazek (axb)v
Str. vydani
cm2
plasté, zakety, moder. Stoly, collery,
limce, kozichy méstské i kratké
110 KozZeSinové doporucuje firma Fr. Novotny (adresa | 5 8 65 |295| ranni |28.10.1925| ramecek, tucny font ne 37,5
telefon) Modernisovani plastt i kozesin
se pfijima
11 | Velkozavod s Riizek a Lowestein, Praha-IL., Palic 1 1 g | 65 1295 | ranni |28.10.1925 | réimetek kolem inzertu ne 30
koZeSinami Lucerna vchod z ulice Stépanské €. 87.
ano-cely inzerat
je zasazen do
- . obrazového
VKUS, VYBER, . . velka plocha inzeratu s ,
112 | NEJLEVNEJSI pouze v LYONSKEM DOME 7| 8 | 65 |295| ranni |28.10.1925|  pomérné malym ozdobneho g
HEDVABIM (adresy filialek) L .y ramu, v horni
CENY rameckem uvnitt Croe
casti ramu je
vyobrazen lev s
pismenem W
Anglické plasté 1. Jakost (soupis zbozi s
cenami, velmi maly text $patné Citelny).
Statnim a méstskym zaméstnancim, vyrazny graficky prvek
113 | Pouzeprvotfidni | bankovnim a soukromym dfednikimna | 5 | ¢\ 65 595 | ranni |28.10.1925| ktery oddéluje okolni | ano-logo | 247.5
a prece levné legitimaci 10 proc. slevy. Ceny jsou na . ,
14 < 1 o text od inzeratu
kazdém kuse oznaCeny. Zadné tovarni
zbozi. Damska a div¢i konfekce.
Deymel (logo) (adresa)
, koupite nejlevnéji u fy VIDMAR , ramecek slozeny ze
114 Elegantni obuv ZIZKOV (tuénd) Dvé prodejny (adresy) 8 8 | 65 |295| ranni |28.10.1925 Stvereckd, vyrazny font ne 42,5
115 | [Kozeiny - J. dr.J. & O. WondréCek (adresaa | s | ¢ | 65 1339 | ranni |11.12.1925|  oddglovaci linka ne 15

Cerny

telefon)
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obsah

Poradi| Nadpis reklamy Text Str. Cel. Ro¢. | Cis. | Vydani Datl}rr} Grafické prvky Obrazek (axb)v
Str. vydani I
Ranni saka...od K¢ 150'- vyse, (vypsani
116 Vanoce 1925 dalsich dvou produktt) Jakuba 6 | 8 | 65 (339 ranni |11.12.1925 ramecek ne 33,75
Rothberbera nast., (adresa)
ano - profil
.y N . NPy zeny shlizejici
117 |, Bluzy, Saty, Broz (adresa) Nejlevngji - nejlépe | ¢ 1 ¢ | 65 1339 | ranni | 11.12.1925 ramedek na obsah 77
Zupany, pyjama nakoupite jen u vyrobce . . .
inzeratu, malé
vyobrazeni loga
Prvott. Hlinecké 7. Hauslerova, Véaclavské namésti,
118 ko%eﬁin (adresa) Vanoc¢ni vyprodej hluboko pod | 8 8 65 339 | ranni |11.12.1925 ramecek ne 22,5
y cenou.
Démské koupaci pafizské modely, zhotovené z
119 s bel k"“p | nejjemn&ji rukavickové trikotové latky | 4 | 8 | 66 |186| ranni | 10.7.1926 ramedek ne 22,5
obleky nabizi Karel Michovsky (adresa)
Broz Bluzv-Satv- (adresa) Nejvétsi odborny zédvod vlastni Vrazny &erny inzerat s
120 SHUZY=SA= | ooby a modelovna. Ceny nejlevn&jst. | 8 | 8 | 66 |186| ranni | 10.7.1926 | ¥Y'a70Y cemy ne 42
Zupany o inverznimi prvky
Velky vybér
plaste a zakety, panské kozichy méstské
121 KozZesinové i anglické nabizi firma Fr. Novotny 4 | 8 | 66 |296| ranni |28.10.1926 vyrazny ramecek ne 45
(adresa) opravy a modernisovani
cerny inzerat po
stranach s vlnovkami,
122 KoZesiny (necitelny text) Karel Kindl 5| 8 | 66 [296| ranni |28.10.1926| Xt inverzni, tenky, ne 41,25
nelze precist
(periodikum ve $patném
stavu)
123 | Velkozdvods Ruzek a Lowestein, Praha-Il., Paldc |y | ¢ | 6 | 596 | ranni |28.10.1926 | rametek kolem inzerdtu ne 30

koZeSinami

Lucerna vchod z ulice Stépanské &. 87.
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Cel.

Datum

obsah

Poradi| Nadpis reklamy Text Str. Str. Ro¢. | Cis. | Vydani et Grafické prvky Obrazek (a :n‘:)z) v
124 KoZeSiny Jar. Cerny (adresa) 5| 8 | 66 296 ranni |28.10.1926| Poduzeny nadpis, ne 31,5
ramecek
Velkozavod (adresa) doporucuje kozes. plaste, , L
125 | Teznice kozesnikd | kabatky, kozichy atd. (telefon) 6| 8 | 66|29 ranni \28.10.1926 rdmetel ne 30
ano - muz ve
fraku , plasti a
Vedouci znacka kréfv:?lircllfi;ul)za
126 | svétového trhu X 6| 8 | 66 |296| ranni |28.10.1926 ne el 2D 45
vyobrazeného
Joss p <
limce kosile,
logo firmy (se
lvem)
127 Elega'gl"é‘gi?zes‘“° Fichl (adresa) kozesiny obrovsky vibér | 7 | 8 | 66 |296 | ranni |28.10.1926 rémetek ne 26,25
kozesiny, plaste, kabatky, colliery atd.
128 K JeziSku Doporucuje velkozavod Trznice 5 8 | 66 |339| ranni |11.12.1926 ramecek ne 33,75
koze$nikt (adresa)
damské plasté, zakety, Stoly, limc.,
panské kozichy atd. Jen vlastni vyroby
129 KozZeSinové v prvotiidnim uméleckém provedeni. V | 5 8 | 66 |339| ranni |11.12.1926 ramecek ne 26,25
nejlevnéjSich cenach. Bohaté zasobeny
sklad. Vaclav Hanza (adresa)
Lumberzaket, jsou nejlepsi soupravou pro déti M
130 | €epice a sportovni ) Jiepst Soup p ’ 5 8 | 66 |339| ranni |11.12.1926 vyrazné nadpisy ne 15
« Rubin (adresa)
puncochy
Pro jinochy od 14 - 18 let. Mddni
. ' obleky, svate¢ni obleky, raglany, , , . . ano - logo s
131 SniZené ceny! zimniky. "HIRSCH", détsky odévny 8 | 8 | 66 |339| ranni |11.12.1926 vyrazné nadpisy jelenem 30

diim (adresa)
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Poradi

Nadpis reklamy

Text

132

Kozichy

kratké 390'- dlouhé 750'- Soférské

Str.

Cel.
Str.

Ro¢. | Cis. | Vydani

Datum
vydani

Grafické prvky

Obrazek

obsah
(axb)v
cm?2

133

M&J&L

dlouhé 980'- (dalsi vycet 4 produktt)
Stransky hybernska

znacka pradla elegantniho muze

66 |339

ranni

11.12.1926

vyrazné nadpisy

ne

57

Vysttihnéte! Uschovejte! (soupis

67 | 80

22.3.1927

ano -obrazek
muze z profilu

48,75

134

135

Z naseho ceniku

BroZ Bluzy-Saty-
Zupany

polozek zbozi s popisy a cenami)
Lidové oddéleni, salonni oddé€leni,
kozichové oddéleni, smutkové oddéleni
BUSCH vedouci podnik republiky pro
damské a divci Satstvo ve velkém i v
malém. (adresa a dalsi text s
informacemi o cenéch, cenicich apod.)
Za to jsme zavedli pro nase cténé

zékaznice mimo Prahu akci

"ZADARMO DO PRAHY"
(zékaznicim, které bydlely mimo prahu
byla proplacena cesta po uskutecnéni

nakupu.)
PRAHA - VINOHRADY (adresy

67 | 80

22.3.1927

ramecek

ne

3225

136

Toto pradlo je

filidlek) Navstivte staneck na P. V. V.
Cislo 15 APOD.

55 leta zkuSenost ve vyrob¢ limct a

67

80

22.3.1927

ramecek

ano - logo, v
pozadi graficky
prvek

30

137

dokonalé

TRZNIQE
KOZESNIKU

kosil Vyhradni vyroba kosil s
manzetami "Patent feigl"

velkozavod koZeSinami v Praze 1.

67

297

28.10.1927

ne

ano - muz
divajici se na
sebe do zrcadla

56,25

(adresa) doporucuje kozesin. Plaste,

kozichy

67

297

28.10.1927

Réamecek vyrazné
pismo

ne

26,25
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obsah

Poradi| Nadpis reklamy Text Str. e Ro¢. | Cis. | Vydani Datt}n} Grafické prvky Obrazek (axb)v
Str. vydani
cm2
ano- logo
138 Joss - pradlo vedouci znacka M&J&L 51 8 | 67 |297 28.10.1927 oddéleni od textu trojuhelnik se 41,25
Ivem uvnitf
139 |  Pletené vesty pullovery a puncochy Hynek Mafik | 5| ¢ | ¢ |97 28.10.1927 | Psaci pismo v ovdlném ne 22,5
(adresa) ramecku
140 | Velkozivods | RuZekaLowestein, Praha-l, Paldc | ) g | 67 1341 | ranni |11.12.1927 | ramegek kolem inzeratu ne 30
koZeSinami Lucerna vchod z ulice Stépanské ¢. 87.
141 KozZeSinové firmy NOVOTNY (gdresa) Opravy a 5 8 67 |341 11.12.1927 ramgcek, vyrazné ne 3375
modely modernisace velikosti fontd
Hezoucké panské
14 |~ heb damske X 518 | 67 [341 11.12.1927|  oddéleni od textu ne 11,25
kapecnicky od fy
Kalina (adresa)
ano - 3D nadpis
do prostoru za
143 Joss M. Joss & Lowenstein akciova 4| 8 | 68 [189| ranni | 10.7.1928 3D nadpis nim 4 nasobé | - ¢, 5
spole¢nost Praha postavené
limecky a logo
spolecnosti
V roce 1918 prodavali jsem jeden par
obuvi primérné za K¢,- Vzajemnou
dobrou vili a spolupraci podafilo se ano obrazek
nam sniziti ceny na K¢ 58,-Zasluhou komplexu
dobré jakosti a levnych cen jest tovaren, a okolo
144 | Dilo desitileté | obyvatelstvo naScho statu nejlépe obuvi | ¢\ g | o 1299 | ranni 28.10.1928 | celostrankovy inzerat | XMW uprostied |15
spoluprace Bat’a opatfeno a nas stat stal se nejveétsim produkty s
vyvozcem obuvi svéta. Nasim napisy a
programem pro budoucnost je: cenami, logo
Zakazniktim dodavat nejlepsi a Bata

nejlevnéjsi obuv na svété. Nasim
spolupracovniklim platit nejvyssi mzdy.
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obsah

Poradi| Nadpis reklamy Text Str. gfrl Ro¢. | Cis. | Vydani ?aégﬁ Grafické prvky Obrazek (axb)v
’ Y cm?2
ano - 3D nadpis
do prostoru za
145 Joss M. Joss & Lowenstein akciovd 4| 8 | 68 |342| ramni |11.12.1928 3D nadpis nim 4 na sobe |- ¢ 5
spole¢nost Praha postavené
limecky a logo
spole¢nosti
146 Vellfovz-avod‘s Rizek a Lowestelp, Pvr avh a: 1L, Pezlac 4 8 68 |342| ranni |11.12.1928 | ramecek kolem inzeratu ne 30
koZeSinami Lucerna vchod z ulice Stépanské ¢. 87.
147 KozZeSinové firmy NOVOTNY (gdresa) Opravy a 5 g 67 1341 ranni |11.12.1928 ramepek, vyrazné ne 3375
modely modernisace velikosti fontl
ano - obrazek
148 Pyramin Pouzivejte vzdy jen (nadpis) kapenikii | 4 | 8 | 68 |342| ranni |11.12.1928 ne krdcejiciho 60
muze ve tvaru
pyramidy
Kozisinové plasté, kozichy, koziSiny lasticky vvstupuiic
149 K Jezisku doporucuje Trznice kozisniki v Praze | 4 | 8 | 68 |342| ranni |11.12.1928| Pastieky vystupw ne 30
(adresa) inzerat
150 LE BRAS ruéné pracovana obuv Shoeclub (adresa) | 5 8 68 |342| ranni |11.12.1928 ramecek ne 15
Koitinové se zgmk?u za prima Ja’ko’st a prici po
originsl saison¢ levnéji prodava firma Jifi
151 Jonginaly. Madeéra velkozavod koze (adresa) 5 8 | 68 |342| ranni |11.12.1928 ramecek ne 30
KoziSinové plasté o o , , r .
o Dtivéryhodnym osobam lepsi platebni
a kozZichy

podminky!
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Cel.

Datum

obsah

Potadi | Nadpis reklamy Text Str. Str. Ro¢. | Cis. | Vydani e Grafické prvky Obrazek (a cxn‘lg) v
(soupis zbozi graficky oddélené¢) Mimo
shora uvedené tvary vzdy hojné
zasobeny sklad od nejlevnéjsiho do ramedek. iednotlivé
nejjemngjsiho druhu. I pro zvlast’ velké sbos eéli’vjé opSéne v
152 15 novinek nebo silné postavy spravné velikosti | 7 | 10 | 70 | 80 | ranni | 22.3.1930 ngos o tfl,f:’h ne 135
vzdy na sklad¢. Vesker¢ své tvary p tvereéké}::h
zhotovujeme téz dle miry. Damské a
divéi ODEVY ve velkém i v malém
Bush (adresa)
Jarni svrchniky L L ",
153 | "HUBERTY" v prima jakostech, specielniho stfihu | ¢\ 15 | 70 | g5 | rapni | 22.3.1930 ramedek ano - logo s 13,5
vy vox nabizi od K¢'- Hirsch Praha (adresa) jelenem
plasté do desté
ano - nohy v
154 Kunertovy "ELITE" "SYLVA" "KOMTESSE" | 8 | 10 | 70 | 80 | ranni | 22.3.1930 ramedek lesklych 78,75
puncochy puncochach se
stfevicky
oddéleni od ostatniho
155 Joss LIMCE BRILLIANT WEEKEND | 4 | 8 | 70 | 187/ ramni | 10.7.1930 te’:;’fe\gii‘;‘;iz;\yfo;gfs ne 52
dalsi text
kracite slunnymi dny léta v lehkych a ano -
pruznych stfevickach. Nepoznate tnavy vvobrazeni 4
LEHCE A ani po celodenni chtizi, nosite-li nase gruhﬁ bot s
156 PRUZNE: sandalové stfevicky. Jsou vkusné, 8 8 70 | 187 | ranni | 10.7.1930 ramecek cenami po okoli 9,5

moderni, jasnych letnich barev,
pohodIného tvaru a laciné. Na letni byt
a do lazni nepostradatelné.

inzeratu, pod
inzeratem logo

116




obsah

Poradi| Nadpis reklamy Text str. | € | Rot. | Cis. | Vydani | D20 Grafické prvky Obrézek | (axb)v
Str. vydani om2
157 | KoZichy PlaSte TRZNICE KOZESNIKU (adresa) | 4 | 8 | 70 |297| ranni |28.10.1930 ramedek ne 32
KozZeSiny
158 | Velkozdvods | RuzekaLowestein, Praha-IL, Paldc 1 | ¢ | 76 1297 | ranni |28.10.1930 | rameek kolem inzerdtu ne 30
koZeSinami Lucerna vchod z ulice Stépanské €. 87.
159 KozZeSiny Jifi Madéra (adresa) 4 |16 | 70 [297 | ranni |28.10.1930 ramecek ne 15
. specializovana na nejjemné&;jsi ru¢né
160 | Modelovidilna | 00w dam. Obuv. Zhotovenidle | 4 | 16 | 70 |297 | ranni |28.10.1930 rémedek ne 15
obuvnicka MEA ,
miry (adresa)
KdyZ bychom jej | Je oblecen vzdy elegant. A prakticky.
161 | sméli porovnatis Novych satd nepotiebuje. Royal 4 | 16 | 70 [297 | ranni |28.10.1930| odd¢leni od ostat textu ano - logo 41,25
idealni Zenou PORTABLE. Josef Foist (adresa)
ano - obrazek
= limecku se
S NEZNICITELNOU , . "
162 ERCO KNOFLIKOVOU DIRKOU LINOFIX 5116 | 70 [297| ranni |28.10.1930 | oddéleni od ostat. Textu mpkf)u na 37,5
knoflikovou
dirku
Dovoluji si zdvofile oznamiti, ze mne
dosly veskeré modni novinky jakoz i
Damam k stalé druhy zimniho zbozi. Ceny
163 amam podstatné niz§i nez-1i loniského roku. 5116 | 70 |297| ranni |28.10.1930 ramecek ne 76
povSimnuti! ,v , . -
Taktéz ceny letniho zbozi puncoch,
ponozek a rukavic snizuji. Karel
Michosky (adresa)
164 K"Izgfjlz}g:;“e TRZNICE KOZESNIKU (adresa) | 5 | 16 | 70 [297 | ranni |28.10.1930 rimedek ne 32
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Poradi| Nadpis reklamy Text Str. e, Roé¢. | Cis. | Vydani Datt}n} Grafické prvky Obrazek (axb)v
Str. vydani
cm2
Dim koZesin . (o
165 NOVOTNY MODERNISACE A OPRAVY 5116 | 70 |297| ranni |28.10.1930 ramecek ne 33,75
166 | SCHOEMANN & | Jemné kozeSiny nejnovéjsi prvotfidni | 5| 41 70 1597 | ranni |28.10.1930 rémedek ne 472
CIE provedeni, nizké ceny. (adresa)
Raglany panské (dlouhy soupis zboZzi s
Reklamni prodej | cenami) Panské klobouky od K¢ 28,-, , ramecek, vyrazné
167 raglint Sepice od K& 9,-, hedvabné vazanky od | | 16| 70 [297] ranni | 28.10.1930 1 0 1 ki fontd ne 360
K¢ 5,-, (dalsi zbozi) (adresa)
Chlapecké zimni plaste. Détské zimni
168 | HIRSCH PRAHA | plaSté. JinoSSské zimni plaSte. DIVEE | 15| 41 50 1597 | ranni |28.10.1930|  vyrazng ramesek ano -logos |,
(adresa) zimni plasté. Lyzaiské dresy chlapecké jelenem
a jinoSské. Div¢i lyzaiské kostymy.
Novy Ji¢in Nejnovéjsi vzor. Zadejte , L ano - fotografie
; o , , tmavy podklad ramecku N
v s . DOBRE ZBOZI ZA SVE DOBRE , o , muze v
169 Bratii Bohmové PENIZE KUPUJTE Bshmovy 13| 16 | 70 |297| ranni |28.10.1930 s balyrp zdobnym Klobouku 120
pismem ,
klobouky dymkou
na koniskych svétoznamych dostizich, ano - dva
kde setkava se nejenom exklusivni elegantni
damsky a pansky svét sportovniho panové s
ducha, ale i vSichni zajemci panské a R . klobouky, v
V Longs Ch damské mody - nebot’ tyto zavody jso dva rameCky a v nich | Jogion stojict
170 ongs - 1amps <C mody - NCBOL tYL0 ZaVOCY JSOU | 45 | 16 | 70 [297| ranni |28.10.1930| text, ohranideniod | Po>H <M 510 168,75
v PaFizi soucasné i modni prehlidkou - i tam na tribuné

naleznete plast’ TRIO. Jeho elegantni
decentni linie (dalsi popis prednosti
plasté a text o zavod€) The TRIO
RAGLAN

obrazku

(tribuna ma na
sob¢ napis
TRIO) Divaji
se na drahu
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Potadi | Nadpis reklamy Text Str. e, Ro¢. | Cis. | Vydani Datl}rr} Grafické prvky Obrazek (axb)v
Str. vydani
cm2
171 K"Izgfjlz}g:;“e TRZNICE KOZESNIKU (adresa) | 5 | 16 | 70 [339 | ranni |11.12.1930 rémetek ne 32
172 |  KOZESINY MATE] Ovsizrés\;;]\IOHRADY C | 4] 8|70 (339 ranni [11.12.1930 | oddgleni linkou od textu ne 22,5
A JEMNE KOZENE ZBOZI . inverzni pismo na
173 KABELKY JNACHTIGAL (adresa) 6 | 8 | 70 |339| ranni |11.12.1930 ferném podkladu ne 49
jsme zahajili Odprodej zbylych modelt
kozesinovych plasth za zlevnéné, velmi
174 | Dnem 10.prosince ptistupné ceny. SniZenim cen neni 6 8 70 |339| ranni |11.12.1930 | rameéek, vyrazné pismo ne 93,75
dotéena jakost nasich vyrobki, ktera
zustava prvotiidni
Nase nové ceny opét znacné snizené.
Zahajujeme jarni | Vas jisté pfekvapi a uspokoji. (vypis
obdobi produktii s cenami). Nejste-li jeSte odd&lent od textu
175 velkolepym odbératelem, ucinte pokus! Stanetese | 7 | 8 | 70 | 81 | ranni |11.12.1930 , o ’ ne 427.5
. < e T, . vyrazné pismo
velikono¢nim urcit¢ nasim vérnym zakaznikem!
prodejem! Zasilky na dobirku. STRANSKY
(adresa)
uchvati Zena, ma -1li na sobé tento ano - Zzena
vatovany, prosivany, hedvabny zupanek sedici v
176 | Srdce viech muzi | S dvOIitou podsivkou. Muzete jej miti ve | ¢ | ¢ | 56 | g1 | ranni |11.12.1930 | oddélent od okol textu | 2uPanku 48
vSech velikostech, ¢erveny, modry, (produkt)
zeleny, fraise i lila. Z hladkého hedvabi prohrabujici si
149,- z hedvabného brokatu 250,- vlasy
177 KOIZ;E;‘Z;:;S“ TRZNICE KOZESNIKU (adresa) 5116 | 71 |295| ranni |28.10.1931 ramedek ne 32
Penizek & Nové kolekce KOZESINOVY DUM , ramecek, prostorny s
178 RAINER (NADPIS) (adresa) NOVE CENY 4 8 711295 ranni | 28.10.1931 minimem textu ne 29,25
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. Cel * Datum Gl
Potadi | Nadpis reklamy Text Str. "|Ro¢. | Cis. | Vydani . Grafické prvky Obrazek (axb)v
Str. vydani om2
Uplna nahrada za drahy méstsky
kozich. KING ma velmi velejemny
Na nejvy&im poylak jako méstsky koiich,'pravy
stupni nasi koieémczvy §’élovz'/ limecva uvnlrtf' hnédy ano - obréze,k
179 vykonnopsti jest nel?vc’erny Y lnevn Y 'plys, kterygevs .tv, 8 8 | 71 |295| ranni |28.10.1931 | ramecek, pestrost pisma muze, kte,ry 330
4% KING KRAL tepl?J St Ne; kgzesma a.trv'anvhvej §i, kraci v kabatu s
ZIMNIK© protoze nepelicha. (ceny) jediné u firmy butinkou
Stransky- Praha-Hybernska. Ceny
oproti loiiskému roku opé€t znacné
sniZeny.
NASE TEPLA
180 | OBUV - dokonald | - (popis 4 ks damskjch zimnich bots | g | o | 77 1339 | 1anni | 11.12.1931|  oddeleni od textu | 200 7 0Prazky 4| a0
ochrana proti obrazky a cenami) produktt a logo
zimé
ano- obrazky
limecku v fadé,
uvnitt limee je
181 Limce ERCO jeden lepsi nez druhy 51 8 | 72 | 82 | ranni | 22.3.1932 oddéleni od textu erb s ozubenym 48
kolem a
napisem erco
(nejspise logo)
Z bohat¢ kolekce div¢ich strevickl
piedkladdme Vam malou ukazku pro
Skolu i na ned¢li. Jejich krasné stiihy, ano - 5 x
. ‘ moderni barvy a vkusné zvolené vyobrazeny
182 V]}?Z}_,‘;EE)IIEJI(X)I\SI?M kombinace zalibi se Vam na prvni 8 | 8 | 72 | 82 | ranni | 22.3.1932 oddéleni od textu produkt s 288
pohled. Provedenim a vzhledem nelisi cenami i
se od strevickd damskych (popis popisy, logo
produktt s cenami a dalsi soupis
doplnkovych produkti péce pro obuv)
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Datum

obsah

Poradi| Nadpis reklamy Text Str. Str Ro¢. | Cis. | Vydani et Grafické prvky Obrazek (axb)v
’ cm2
( ano - zena a
- GUMAKY, WATERPROOFY, _ . e .
183 JINDRICH TRENCHCOATY, SPORTOVNI 8 | 8 | 72| 82| ranni | 22.3.1932 | oddeleniodtextu, | muzzaveeni |6 4
ARENT (adresa) KABATY inverzni druh do sebe kraci v
desti
20% SLEVY z pracich oblekti, pracich
" " X1 A4 0, ° _
184 HIRSCH", a Vlnenycll kabatC}l 15% z trerichcoatu al 5 1 12| 72 1189 | ranni | 10.7.1932 rAmedek ano logo s 76.5
Praha hubertust. Platné os 11.-21. ¢ervence jelenem
(nadpis a adresa)
Opatite si obuv pro kazdou ptilezitost.
VYUZIJTE Poslouzime Vam velkym vybérem ano - obrazk
185 NASEHO | plitené i koZen¢ obuvi za velmi snizené | ¢ | 15 | 75 | 189 | ranni | 10.7.1932 rimedek boti (T ke)a | 288
VELKEHO ceny. Piesvédcte se! (soupis zbozi s o z Zlo o
SNIZENI CEN. cenami a popisem), a seznam zbozi a &
cen doplik)
halenka s teckami — z praciho hedvabi ano - obrazek
186 | velkiméda | o0 sukn€Satové - z dobrého rikotu |y | 45 | 9y 1189 | ranni | 10.7.1932 | oddéleni od okol textu pant . 60
29,- - z hedvabi panama 49,- - z viny oblecenou do
Eisner (adresa) produkt
187 KOZESINY MATEJOVSKY - VINOHRADY (| | ¢ | 75 298 | ranni |28.10.1932| ©ddeleni linkouod ne 22,5
adresa) textu
188 | KOUMAR, Praha Ptepychovy oblek dle miry 950,- 4 | 14 | 72 |298 | ranni |28.10.1932 inverzni provedeni ne 15
Obleky, nejmodernéjsi vzory 110,-,
Obleky modré z ¢esané piize 250,-,
189 Stransk.y Praha Hubertgsy, téz fﬁl’ams.ke 1’25,,- (dalsi g | 141 72 1298 ranni |28.10.1932 ramecek, ruzria velikost ne 308
(ulice) soupis § zbozi). Zimni pradlo, font
pullovery, lumberjacky, puncochy, §aly.
Zasilky na venek na dobirku.
Prohlédnéte si nase vyklady a zasoby na ano - 1
190 | HIRSCH (adresa) |  skladg (soupis zbozi) Prvotiidni 10 | 14 | 72 |298 | ranni |28.10.1932 rametek j‘élen‘;“fg s 64

vypracovani.
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Potadi | Nadpis reklamy Text Str. g;l' Ro¢. | Cis. | Vydani ?ﬁgﬁ Grafické prvky Obrazek (axb)v
’ y cm2
y % Nase sttihy Nase odborné zpracovani ] odd’elenl ,Od 0,k01 t?xt’u,
191 fiehl KOZISINY . T , 12 | 14 | 72 | 298| ranni |28.10.1932| vyrazné znazornéni ne 48
Nase pfistupné ceny (adresa) .
psaciho fiehl
snérovacky, podprsenky, podvazkové
. , pasy, moderni, pohodIné, vyzkousené , s ano-logo v
192 | Vidy vedouci Elpe jakosti FEDERER A PIESEN (adresa) 12 | 14 | 72 |298 | ranni |28.10.1932 ramecek trojthelniku 93,5
Ve vsech odbornych zavodech.
e (adresa) Namotnické zimni ratiné
Odévni dim pro kabaty pro hochy a divky. Zimniky pro
193 | mladezZ Stejskala | .. ur 1akex ) 9 12| 14 | 72 |298| ranni |28.10.1932 ramecek ne 52
Posusta jinochy. Div¢i plasteé. Obleky ve vSech
velikostech. Velky vybér. Levné ceny
194 | KrdlaBeney | d4mskymoédnizivod (adresa) Vzorky | )\ 4l 95 1998 | ranni |28.10.1932 ramedek ne 48
na pozadani franko.
Snizili jsme ceny a ptes to platime vyssi
Boiuieme proti mzdy nez vyzaduje kolektivni smlouva
195 Jujkrisip pro délniky a personal, dostavame proto | 12 | 14 | 72 | 298| ranni |28.10.1932 | oddéleni od okol. Textu ne 68
lepsi a intensivnéjsi praci. (popis jak
plati dodavatell a dalsi ctnosti)
PLASTE
KOSTYMY
196 SATY X 12| 14 | 72 |298| ranni |28.10.1932 inverzni provedeni ne 90
KOMPLETY:
Deymel
(elegantni plast¢ z modnich latek az
doli pravou kozeSinou podsité, zdobené ramedek. vizarné pismo
197 Kozichy modnimi koziSinami) staly se plnym 13| 14 | 72 |298| ranni |28.10.1932 mn’oh}(/) druh lf ne 379,5
pravem nepostradatelnymi pro kazdou
damu.
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Potadi| Nadpis reklamy Text Str. e, Ro¢. | Cis. | Vydani Datl}rr} Grafické prvky Obrazek (axb)v
Str. vydani om2
jest viditelnym znakem vaseho y
A ano - muz s
charakteru, klobouk korunuje vas zjev,
N . kloboukem
chceme vam usetfiti ¢as, penize i ,
rozpaky p¥i volbé klobouku, otevieli nakresleny
198 | panové! Klobouk ?paky pii volbe Kiobouxu, 8 | 16 | 72 |342| ranni |11.12.1932|  oddéleni od textu jednou linkou | 210
jsme na piikop€ v palaci koruna .,
. ; . . spojeny s
prodejnu nového typ, navstivte nas! démskym
Poradime vam! Klobouky koruna sy
oblicejem
(adresa)
199 | KOZESINY | KOZESINY, TRZNICEKOZESNIKU | ¢ | 15 | 75 |342 | ranni |11.12.1932| Inversni, vetsi nadpis ne 16
(adresa) velkymi pismeny
200 KOZESINY MATEJOVSIizré;SNOHRADY ( 4 8 72 |342| ranni |11.12.1932 | odd¢leni linkou od textu ne 22,5
VANOCNI N ‘o1 . , o ano - logo s
201 PRODEJ S 15% SLEVOU odévni dam HIRSCH | 8 | 16 | 72 |342| ranni |11.12.1932 vyrazny ramecek jclenem 102
daruje kozisinu. Cim se mizete 1épe
, Sy o rr . i
202 | Kdozmdsrdee | zapsatnezkoZziSinou? Hieje zevn€i |y, | 16| 95 1345 | ranni |11.12.1932| oddgleni od okol textu | 200~ KOASma- |55
Zeny, uvnitf. (rady co koupit zen¢) Dim star¢ liska
tradice - moderni vkusem NOVOTNY
MODERNi daznske (ne(vsltelne) s pf?dswkou’Kc 2?.—
ELEGANTNI |2 preskou K¢ 34.- (dalsi popis damského ano - obrazek
203 > - a pankého zbozi) i ostatni druhy koz. 13| 16 | 72 |342| ranni |11.12.1932 ramecek . 44
KOZENE . , s . rukavic
RUKAVICKY rukavic nakoupite nejrlepe v odborném
zavodé¢ HROCH SMICHOV (adresa)
ano - obrazek
limecku s
JAKOST LOG_EQ:/IE RCO
204 PREVYSUJE To je prava lace 5 6 | 73 | 73 | ranni | 22.3.1933 | inverzni druh inzeratu Py 37,5
CENU ukazujici na

kulatou stupnici
mezi cenou a
jakosti
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Potadi | Nadpis reklamy Text Str. gterl Rog¢. | Cis. | Vydéni 5;§z$ Grafické prvky Obrazek (axb)v
’ cm2
dokonale oble¢eného muze otevie Vam ano - stoiici
kazdé dvere. Ano odlisite se - potid'te si g v ob{eku
205 Imponujici zjev oblek, plast, raglan, TRIO noblesnim 5 8 73 {296 | ranni |28.10.1933 ramecek odévaiict ruku 127,5
sttihem, vzorny jakosti, levny cenou. p e dich end
Prohlidka - zkouska nezavazna.
NECEKAME NA KONEC SEZONY
Jiz dnes SNIZUJEME nespekulujeme
Koruna vzacnéjsi vefime praci. Kazdy pokrok ve vyrobe, ramecek, rizna velikost ano -
206 NS kazde zlepSeni organisace pienaSime ve | 8 8 | 73 |296| ranni |28.10.1933 ’ o vyobrazeni 17 580
- boty levnéjsi Y L. , , fontd o
snizeni cen na své zakazniky. Vysledky produkti, logo
nasi prace: (17 produkti detailné
vyobrazenych s tabulkou s cenami)
y N N . ano - obrazek
207 | Zupanptkny, | 29.-vzork. Samet, 49,- mekk.veliné, | o | g | 53 1og6 | panni | 28.10.1933 rémedek produktu, 37,5
hiejivy, pohodiny 69,- hedv.matlassé. Eisner (adresa) .
Zupanu
s Celenkou a zastérou nejlevnéji ve tuené oddeleni od ostat
208 Saty k stolovani | velkovyrobé B.LENGSFELD Pracovni | 4 | 6 | 73 | 50 | ranni |11.12.1933 textu ne 22,5
plasté, zastéry a Zupany
ano -
vyobrazeni
Velikonoce v nové d.Votl bot - .
obuvi! . detailné, u jedné
209 ) (vyobrazeni produktii s popisy 2 ks) 8 8 74 | 80 | ranni | 22.3.1933 ramecek motiv 247,5

Prodavame za
nezvySené ceny.

desetikoruny a
pétikoruny, u
druhé deéti
hrajici si
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Pofadi| Nadpis reklamy Text str. | S | Rot. | Cis. | Vydani | D2m Grafické prvky Obrizek | (axb)v
Str. vydani em2
Péanské Reglany 125, Zimniky Cerné "Panské" na Sikmo v
240, Zimniky kratké 95, Kozichy kratké uhlu cca 30 stupiidi.
350, Kozichy dlouhé 750. KING kral Dale vycet produkti s
Stransky - zimnikd letos jiz od K¢ 360. , cenami "King kral
210 Hybernska Nanozniky, kozes. pokryvky, kozes. 4| 24| 741297 ranni | 28.10.1934 zimniki..." v ramecku. ne 93,75
vesty, kozes. spodky, auta-rukavice, Nazev firmy tuény a
teplé pradlo. Stransky - Hybernska. vétsi. Celé v tenkém
Zasilky na dobirku. ramecku.
Do préace v mokru, marastu a ve vodé . ano - detailni
Prsi - noste nejlépe se osvédcily gumové bot, které oddeleni od od okol obrazky vsech 7
211 . e ’ 8 | 24 | 74 |297| ranni |28.10.1934 textu rameckem, o 133
gumovou obuv! se nikdy nerozmo¢i. Cisti se vodou. Vrazné font produktt, logo
(popis 7 produktt s cenami) yr Y Bata
zvlastni détské odd, zvlastni smutkové ano - obrazky 6
Lidové oddéleni - | odd.. Nyni pfes 2500 ks na skladé na , ramecek, ¢erné zen oblecenych
212 Salonni oddéleni | kazdou postavu - od nejlevnéjsiho az k 8 | 241 74 1297 ramni | 28.10.1934 podbarveni textu v jednotlivych 120
nejjemnéjSimu druhu. Busch (adresa) modelech
Zimniky, zimni velky vybér, levné ceny, nabizi ano - logo s
213 raglafly pro HIRSCH (adresa) 8 |24 | 74 |297| ranni |28.10.1934 tucny ramecek iclenem 18,75
mladez
Dim koZeSin DUMS STARE TRADICE - , o
214 NOVOTNY MODERN{ VKUSEM (adresa) 21| 24 | 74 |297| ranni |28.10.1934 | oddéleni od okol. Textu ne 10
panské, ddmske a détské ve velkém
ZIMNNI vybéru nakoupite nejvyhodnéji v , Ly
215 PRADLO prodejnach textilnich tovren firmy 21| 24 | 74 |297| ranni |28.10.1934 ramecek ne 17,5
FEJFAR & MLADEK
216 | KOZESINY BELOHLA\EaE;ijCS\SNOHRADY 21| 24 | 74 [297| ranni |28.10.1934 rametek ne 75
v prvotfidnim provedeni zadejte jen s
217 Levné koZené touto znackou ve vSech modnich 221 24 | 74 (297 ] ranni |28.10.1934 rAmedek ano - obrazek 7.5

rukavice

zévodech nebo piimo u vyrobce
(adresa)

rukavice
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Dot i by Ter e e e e R Gtk iy GbrmEE  (Gmb)T
Str. vydani I
kostymu i vecerni toalety je liska.
Stiibrna, modra nebo prirodné seda.
Elgantnim Mame jich velky vybér a krasné. , L
218 dopliikem Podivejte se k nam, milostiva, Radi V4 221 24 | 74 {297 | ranni |28.10.1934 ramecek ne 15
m je ukdZzeme. Diim dobrych kozesin
Matéjovsky (adresa)
(popis zboZi plasté a kabatu necitelné)
Presvédcte se sama, Ze plasté z dobrého ano - obrazky
219 | Z5lagri saisony materialu a bezvadného stfihu 23 | 24 | 74 |297| ranni |28.10.1934 ramecek dvou dam s 40
neobdrzite nikde levnéji nezZ u nas. kabaty
Klementova (adresa)
nas zakonem chranény patent.
Prakticka, volna podsivka ze silného ano - dvé damy
220 prosiviozka hedvabi, vatovana, vkusné oboustranné | 23 | 24 | 74 |297 | ranni |28.10.1934 ramecek oblecené v 60
prosivana (popis dalsiho zbozi s produktech
cenami) Eisner plasté-saty-Zupany
Tucné napsany prvni
Kabelky, penéZenky, kozené zbo, Ziiilénlfa?i)nz(zne
221 Rud. Blazek ml. | kufry kupte u vyrobce u fy Rud. Blazek | 7 | 8 | 74 |340| ranni |11.12.1934 P on Y, X0Z ne 20,25
zbozi", velkym pismem
ml. (adresa) .
a jinym fontem Rud.
Blazek ml.
Tuc¢né napsany prvni
Kabelky, penézenky, kozené zbozi, fadek "Kabelky,
222 Rud. Blazek | KUy kupte uvjrobee ufy Rud. Blazek | | o | o) 13401 1hnne [17.12,1934 |  PoneZenky, kozené ne 20,25

ml. (n€kdo jiny: jina adresa a jiny
telefon)

zbozi", velkym pismem
a jinym fontem Rud.
Blazek ml.
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obsah

Poradi| Nadpis reklamy Text str. | S | Rot. | Cis. | Vydani | D3m Grafické prvky Obrazek | (axb)v
Str. vydani
cm2
10% slevy poskytujeme vSem Prvni radk'e’l Jeovysoka"
. . . cca 2,3 cm "10% sleva
dobro¢innym spolkiim na uvedené dale velkymi pismen
druhy do 31.prosince 1934 - dale text o dazlum Pe navicy ano -fotografie
223 Bat’a nasleduji fotografie 12 riznych bot - 8 8 74 340 | ranni |11.12.1934 . umJ . 12 rdznych bot 363
" ey tucné, obrazky obuvi s
backory, polobotky, kotnikové boty, A . a logo
. . ; kratkymi popisky
pracovni boty, chlapecké boty, gumaky. T
P M ) uréeni, velikosti a cen
Na zavér je znacka Bata. . f
zékladnim pismem.
] v sekcei "Co koupim
274 RUKAVICE RUKAVICE BURSIK PRAHA 8 | 8 | 75 1339 ranni |11.12.1935 le.tos k Jeglsk.u . Vpravo an0,1lusFrace 19,5
BURSIK (adresa) inverzni asi logo B a rukavice
rukavice
oy  avex L. V sekci "CO koupim
Zastéry a pracovni plasté nejlevnéji v letos K iezisku". Uvodni
225 Lengsfeld odborné velkovyrobé B. LENGSFELD, | 8 8 75 |339| ranni |11.12.1935 4 < ne 42,84
text tun€, nazev frimy
(adresa) pr
véstim fontem.
V sekcei "Co koupim
Zimni plasté - Lyzatské dresy. letgsé ézz;;kr?a'rzar\i?ka ano, znacka
226 HIRSCH DETSKE, JINOSSKE, DAMSKE A 8 8 75 1339 | ranni |11.12.1935 N;]iZQV firm I\)/ét§ir1'1 jelena (jelen v 33,15
DIVCI. "HIRSCH" (adresa) oy Ve krouzku)
fontem, Gvodni text
tucné.
V sekci "Co koupim
o , i ., , letos k jezisku". . .
DESTNIKY J. Elegantni, trvanlivé a levné , , ‘s ano, destnik na
227 BARCAL DESTNIKY u fy J. BARCAL (adresa) 8 8 75 1339 | ranni |11.12.1935 Velkym a tu¢nym lové strand 23,25

"Destniky", trochu
mensi nazev firmy.
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Cel.

Datum

obsah

Potadi| Nadpis reklamy Text Str. Str. Ro¢. | Cis. | Vydani bt Grafické prvky Obrazek (a cxn‘lg) v
V sekci "Co koupim
TEXTIL - PRADLO jsou praktcké letos k jezisku". Kulaty
TEXTIL - NV T . L
PRADLO vanoc¢ni darky. Kupujte je pfimo u inzerat, nazev firmy
228 FEJFAR 8" vyrobce v prodjnach textilnich tovaren | 8 | 8 | 75 |339| ranni |11.12.1935| velky a tuény, Gvodni ne 63,62
MLADEK FEJFAR & MLADEK (adresa). 70 text "TEXTIL -
prodejen v CSR. PRADLO" - Vétsia
tucnéjsi
ano -logo firmy
V sekci "Co koupim na levevstran’e’—
o letos k jezisku”, Nazey | UProstied bild
209 | RUKAVICE | Velky vybernovinek RUKAVICE - 1 g | g | 75 1339 | ranni |11.12.1935| firmy velké pismena, |  oxavice- 9,75
RYDL RYDL (adresa). Levné ceny. (tel) , N napfic¢ ptes oba
velky font, tu¢né na .
. < prvky je na
levé strané logo. S
pozadi Cerny
pruh
230 Mimi Mimi, potitka chrani Va3 sat. 13016 76 | 81 | ranni | 22.3.1936 | V4%V fgr‘:tye;yramym ne 7,5
231 Lengsfeld Odb. vyroba zastér a prac. P1asti B. 1241161 76 | 81 | ranni | 22.3.1936 Hlavrvnvt’ex’t tlustsi a e 9,75
Lengsfeld, (adresa) vEtsi pismo.
232 | Fejfar a miadek | ¥ Y BAVAPRONEVESTY FEJFAR & |14 1o | 96 | g1 | ranni | 22.3.193¢ | YClkd pismena, tuény ne 42,28
MLADEK fez, Inverzni inzerat.
Odévy pro mladez. Trenchcoaty,
nepromokavé plasté. Jinosské piechodni Ohraniceni po levé a
plaste. Divei jarni plasté. Modré obleky. pravé strané tlustou
Sportovni obleky. Jino§ské obleky. ¢ernou ¢arou. Nadpis ano, znacka
233 HIRSCH Huberty, plast¢ do desté. Nepromok. 16 | 16 | 76 | 81 | ranni | 22.3.1936 "Odévy pro mladez" jelena (jelen v 65,25
sport. kabatce plat. Namotnické obleky. velkym fontem, tuény krouzku)

Div¢i namotnické Saty. Namotnické
¢apky, sportovni ¢apky. Prvotfidni -
velky vybér - nejnov. stfihy. (Adresa)

tez. "Hirsch praha "
veétsim fontem
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obsah

Potadi | Nadpis reklamy Text Str. gfrl Ro¢. | Cis. | Vydani ?;;:E Grafické prvky Obrazek (axb)v
’ cm2
cely inzerat v ramecku z ano. velky
tmavé stuhy, adresa obrézék Zen}; v
Jubilejni Hage &s. 27. 300 , - se napsand na spodni luxunim
234 Eisner stiibrnou vacici na crepe de chire 7 |12 | 76 [295| ranni |28.10.1936| , strevme stuhy tvofic Y kozichu, s 133,6
(adresa) ramece}< » VPravo nahofe kloboukem a
velké logo (vénec), Kkabelkou
psaci font u "Jubiljeni "
Hage" (nasikmo)
235 KOZESINY | KOZESINY, TRZNICE KOZESNIKU | ¢ | 15 | 76 | 595 | ranni |28.10.193¢| nverzni, vetsi nadpis ne 16
(adresa) velkymi pismeny
Podzim doba nakupi a premysleni...
JAKOU LATKU? Méme na skladé
krasné latky vinéné, na plasté, kostymy
a Saty, hedvabné tkaniny na odpoledni a
vecerni toilety - Matelasé, pestré
samety a jiné pékné latky na domaci
Saty a Zupany atd. - Prijd'te, prim. velky e .
vyber a nizke ceny Vas jist prekvapi. (g?iltyvr;ﬁ:l,erfleﬁl?g%z
JAK S USITIM? V krejéovském fomegl doley "POD%]IM
oddéleni na Narodni tfidé usijeme Vam DOBA N AiKUPfJ A
5 z nasich latek elegantni odév na miru - PREMYSLENT" - ano, Stihla Zena
236 BARHON podle Vaseho prani a vkusu: péknyaza | 8 | 12 | 76 |295| ranni |28.10.1936 v kozichu s 312

malo penéz. - Pfesvédcte se. NEBO
HOTOVE? V konfekénich oddélenich
na Nérodni t¥idé a na Zizkové, Husova
tfida, poslouzime Vam bohatym
vybérem hotovych plastt, Satd, zupand
atd. Oblékneme Vas dobfe a levné.
BARHON PRAHA - NARDON{
TRIDA - SMICHOV - ZIZKOV.
VZORKY na venek zasilaji se zdarma -
Udejte vsak laskaveé podrobné, o jaké
vzorky se zajimate.

vyraznéjsi a podzim
tucny velky - nadpisy
jednotlivych sekci
veétSim a inverzne, vse
do bloku

kloboukem
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e . Cel. | o . .| Datum : 7 obsah
Poradi| Nadpis reklamy Text Str. Str Roc¢. | Cis. | Vydani - Grafické prvky Obrazek (axb)v
’ cm?2
Vite zajisté dobte, jak ma vypadati
spravny chlapecky nebo divéi plast’: z ramecek s kulatymi
trvanlivé latky, dobfe pracovany, rohy, "HIRSCH" je
prvottidni stfih a dostatecné zalozky, navic v hranatém dal$im
aby jesté v dalsim roce slouzil. Plast od ramecku a mnohem
237 HIRSCH HIRSCHE teplo a prijemné, ale bude v | | 5 | 76 1595 | ranni [28.10.1936| Vet uvozuiici text ne 88
ném vzdy vkusné a dobfe obleceno, psacim fontem. Cely
nebot’ zejména naés stiih je znam jako text inzeratd je naklonén
nedostizny. Velky vybér zimnich plasta cca v 30 stupiiti proti
a raglant pro chlapce, jinochy a divky sméru hodinovych
¢eka na Vas posudek. Na ptani rucicek
vybérové zasilky téZ na venek.
je to levné jest krasné i slusivé. ano -ll?v\t/? }zleny
Klementova (adresa). Neopomeiite logo, uvodni text, Kl pr 1?1? e Z
238 Klementova navstiviti naSe odpoledni modni 11| 12 | 76 |295| ranni |28.10.1936| psacim fontem,adresa b0 y? jedna 109,6
prehlidky denné od 4 - 5 hod. + ceny inverzné v(timail\{em a
dvou produkt runa ve
svétlém
v ramecku, nadpis
239 KozZeSiny Kozesiny V. Bélohlavek, (adresa) 4 8 | 77 |296| ranni |28.10.1937| vyrazny, V. Bélohlavek ne 32
psacim fontem
pulka ramecek a pulka ano, vpravo
PRAHA je velika. Pro informaci éerrié pozartd’i (vpravo Vnah,o fe je na .
. upozornujeme: Staroprazsky dim pro . nahofe) s b,11ym textefn. cerem p ozadi
240 Hirsch dobré odivani mladere HIRSCH naléz4 8 8 | 77 |296| ranni |28.10.1937 P’raha Velk’yr’n paEkOV}/m bll}i pr(’)ﬁl 44
se Zelezna ul. 14 pismem, bily na Cerném, prazského
Hirsch - vétsi odlisny | hradu a nad nim
font 2 mracky
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Cel.

Datum

obsah

Poradi| Nadpis reklamy Text Str. Str. Roc¢. | Cis. | Vydani b Grafické prvky Obrazek (a :nfz) v
oddgleno linkou, celé na
o ivex Balonové plaste specialista JOSEF , ¢erném podkladé s
241 Balonové plasté BERNER, (adresa) 3 8 | 77 | 186| ranni | 10.7.1937 bilym textem, vt ne 8
font, tuény fez
ano, dvé Zeny,
Tuha zima se blizi. Teply a lehoucky . jedna v kabatu
.. i , . Klementova ve stuze, .
kozichy moder. Latky s limcem z indic. vraznym pismem a druha v
242 |  Klementova berdnka a kfeck. PodSivkou KE 5751 ¢ | ¢ | 77 1296 | ranni |28.10.1937| adresa inverzni kostymku, 100,8
Apartni 3/4 kostym z moderni latky, barevnost. podirzena okolo dva
Sed€ zdobeny K¢ 275. Médni prehlidky Vé tgi inverzni
denné€ od 4 - 5 h. Klementova (adresa) obrazky stromt
bez listi
odd¢leno linkou, celé na
o ivex Balonové plaste specialista JOSEF , ¢erném podkladé s
243 Balonové plasté BERNER, (adresa) 3 8 | 78 | 80 | ranni | 22.3.1938 bilym textem, V&t ne 8
font, tuény fez
oddéleni od textu
tlustou trojitou ¢arou a
velkym prazdnym
SAMETOVE A BALONOVE PLASTE okrajem, inverzni ano, Zena a muz
244 Jindfich Arent GUMAKY TRENCHCOATY lJindfich | 8 8 78 | 80 | ranni | 22.3.1938 barvy, vlevo népis, stojici v plasti 37,5

ARENT Jungmanovo nam. 1

vpravo obrazek, dole
nazev firmy dvéma
riznymi fonty, arent
tuéné

vedle sebe
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Priloha €. 19 — Analyzované reklamy — zdravi, drogistické zbozi

Poradi Nadpis Text Str. (Bl Ro¢. | Cis. | Vydani Dau’m} Grafické prvky Obr. Vyska | Sitka
Str. vydani
dokonale krasnou tvofi a udrzuje jen
"DALIAS MASSAGE CREME" K4,50.
8-, 2-. VSude na sklad¢! Cesk}’/ tuény nadois 1invm
1 Plet prvotiidni hygien. vyrob.! Vyr.Ph.Mr. | 5 | 6 | 59 | 70 | ranni | 22.3.1919 Y o tf;mJ Y ne 5 7
Knob & Ph. Mr. Zimmer tovarna chem.-
hygienicko-pharmaceut. pfipravkti Praha
- Kral. Vinohrady.
zvyraznéni obrazku
2 Herkules Menthol francovka nejlepsi! 8 8 59 | 289 | ranni |11.12.1919| francovky uprostied ano - produkt 5,5 7,5
inzeratu
3 ALPA Mentol. francovka a zubni krém nejlepsi | 2 2 60 | 81 | vederni | 22.3.1920 tusty rﬁlnzleercéletl; kolem ne 2 7
bandaze, pfistroje orthopedické, voziky
pro nemocné dodava za levné ceny firma
4 Potieby pro Bratii Cizkové nést., 1. Ees. tovarna na 4 6 60 | 188 . -
, . AR ranni | 10.7.1920 | odd&leni od okol. Textu ne 3 7,5
nemocné obvazovée latky, 1¢katské nastroje a >
bandaze. Nyni jen v Praze II. Na Pofi¢i 9
(Hotel Angl. Dvir).
zubni pasta ¢ini zuby béloskvouci. V
5 Libuse 1ékéarnéach, drogeriich s vonavkar. 4 6 60 | 188 | ranni | 10.7.1920 dvojité podtrzeni ne 2,5 7,5
obchodech
6 Kysibelka %Egﬁl}‘é;ﬁ‘;eg‘sagfgdm 5| 6 | 60 | 188 ranni | 10.7.1920 d‘ag"“i‘ll:(‘i;ivsfmem ne 25 | 7.5
pro pany K. 30-tet. Vzork. Zas. K-10-
7 Gumové zasila a ma na skladé¢ drog. Bujarek, 5 8 60 | 298 | ranni | 10.7.1920 | pouze vyrazny nadpis ne 1,5 7,5
Vinohrady, Vavrova €. 16
Pii zacinajici
8 a,f‘i;‘é;‘;‘;;ie V kazdé Iékérné 1ze koupiti 5| 8 | 60 | 298| ranni |28.10.1920| pouze vyrazny nadpis ne 1 7,5
(Farmaka).
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Potadi Nadpis Text e | S s, | G || R el iy Obr. Vyika | Sitka
Str. vydani
jsou jednim z nejnadhernéjsich dart,
kter¢ nam pfiroda poskytla. Nemaji-li ano - sle¢na vedle
Zdravé a krasné | "o véak pfinaSeti uzitek jen prechodné nevyrazny text s ustni vody Odol
9 a maji-li kraglit nase Gsta, maji-lidale | 5 | 8 | 60 [298| ranni [28.10.1920| PeEVYrasmyre | Yooy L 005 7 7,5
zuby ) R . y vyraznym obrazkem ktera je opatiena
tvofiti trvaly Zivotni statek stale locem
hodnoty, jest tieba péstiti je pravidelné &
Odolem.
zhotoveny z vulkanického
radioaktivn.Elfel-fanga pro domaci
1é¢bu fangem dle dra A. FREUNDA.
Fangové zabaly jsou lékatsky jako
Pohotové V}’/.borné uznané ocenéné a dpp orugené vyrazny obrys obrazek vulkanu
10 ., pti viech af. ekcich rheumatickych, 5 8 60 | 298 | ranni |28.10.1920 Py 11,5 7,5
Fangové zabaly . . . A reklamy chrlici lavu
nasledcich rheumatismu svalového,
kloubového....(nasleduje dlouhy popis
chorob cenik a zptisoby dodani) Josef
Hora v Praze II., Salmovska ulice 15.
Telefon ¢is. 5962
Extra noziky Holici pfistroje Pristroje k ano - velka tvar
osetfeni Vonavky Krabice Kosm. muze, ktery ma
preparaty poboc¢ni tovarna VY . . potfenou tvar
11 MEM M.E.MAYER "TEBA", MOR, 7 1 8 | 60 |340| ranni |11.12.1920| 'Yra#ncomnaceny i cmemnaholenia | 12,5 | 7.5
OSTRAVA. Johanny tf. 10. Zvlastni nadpis dvé sle¢ny (oproti
nabidky pro velkoodbératele na tvafi mnohonasobné
pozadani drobné;jsi) ho holi
Své zuby zachova zdravé a krasné jen
12 |EDERMANOVY | kdo EDERMANOVU vodickudo tsta | ¢\ ¢ | 69 | 340 | ranni |11.12.1920|  kulaty ramesek ne primér | 8 cm
téhoz prasek na zuby ku kazdodennimu
Cisténi pouziva
Zarucené spolehliva je jediné ano -obrézek ruky
Mucholapka | pyramidova mucholapka UNIO Vsude . ramecek, ruka NP
13 UNIOp k dostani - kde- nepfimo u Zavody Unio > 8 61 | 80 | ranni ) 22.3.1921 ukazujici na text upozornuwici na 6,5 7

spol. s.r.o. Plzen

nadpis
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Poradi

Nadpis

Text

Str.

Celk.
Str.

is. | Vydani

Datum
vydani

Grafické prvky

Obr.

Vyska

Sitka

14

Damam

doporucuje se odborny ustav pro pésténi
kosmet. s velkym uspéchem provadi se
masaz obliceje, myti pésténi a barveni
vlasi odstranéni chloupki aj. vad.
Vzorné obsluha. Ceny mirné.
DEPILINN, oblibeny prostiedek proti
chloupktim, opét k dostani. Lékarnicko-
kosmet. laboratof PH.MR. V.Bohace
(adresa)

61

187

ranni

10.7.1921

ne

ne

7,5

15

Tetra

Hygienické pleny a vSechny ostatni
hygienické tetra pfedméty. Lze obdrzeti
ve v§ech v obor spadajicich zavodech.
Dbejte presné ochranné zamky na
kazdém kuse vyznacené a odmitejte
padélky.

61

187

ranni

10.7.1921

tmavé podbarveny
podklad

ano - dvakrat
pritomné logo

14

16

Primeros
Gumové

zaruéen¢ nejlepsi OCHRANY. Nenechte
si nic jiného vnutiti! Neexistuje nic
lepsiho nez "PRIMEROS GUMA"K
dostani v 1ékarnach, drog. A odbor. Zav.
ve velkém: (adresa)

61

187

ranni

10.7.1921

tmavé podbarveny
podklad, symbol kiize

ano -symbol kiize

4,5

7,5

17

Odol

To nejlepsi k pésténi zubt

61

296

ranni

28.10.1921

ne

ano-obrazek ustni
vody s logem

7,5

7,5

18

Libuse

zubni krém, zubni prasek, ustni voda
dnes nejlepsi zubni hygienické
ptipravky.

61

296

ranni

28.10.1921

podrzené jméno
produktti

ne

2,5

7,5

19

Ktera matka

chce své dité ochraniti pfed bolestivym
opruzenim at’ pouzije osveéd¢. détsky
zasyp Galanthus. V 1ékarnach,
drogeriich zadejte vyslovné Galanthus v
krabicich neb. V bal. Po K¢ 1-. Ve
velkém u fy. A. Mikulasek. Brno Nova
48.

61

296

ranni

28.10.1921

zvyraznéni nadpisu a
nazev produktu tuéné a
jinym fontem

ne

7,5

20

FORMAN

Proti rymé - krabicka 1,50 K

296

ranni

28.10.1921

zvyraznéni nadpisu a
nazev produktu tuéné a
jinym fontem

ne

7,5
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Poradi

Nadpis

Text

Str.

Celk.
Str.

Vydani

Datum
vydani

Grafické prvky

Obr.

Vyska

Sitka

21

Mydla ILLKA

toaletni a praci, jsou ¢eska a spolehliva.
Vyrabi mydlati Bratii Kuzelové, Praha
15.

296

ranni

28.10.1921

vyrazny nadpis

ne

7,5

22

Gumové pro
pany i damy

Bfl. Hochmannové PRAHA 1I.
Jindfisska ulice ¢is. 9. Proti hlavni posté
- Ceniky na pozadéani zdarma

296

ranni

28.10.1921

vyrazny nadpis

ne

7,5

23

PriitrZni pasy,
umélé koncetiny

pasy bfisni, ptimidla a orth. Snérovacky
pro zkfiv. patefe, obinadla pro kiecové

zily, vlozky pro ploché nohy zadejte B.
Pecka (adresa)

61

340

11.12.1921

oddeéleni od okol. textu

ne

1,1

24

Uplné zniceni
Sténic

i s plamenem pomoci zvlastniho
pfistroje. Kazdé poskozeni nabytku
vylou&eno. Zadny zapach. Kazdy byt Ize
ihned obyvati. Téz veskery jiny hmyz.
Navstéva nezavazna. Korespondenéni
listek staéi. Jos. STEHLIK, zkouseny

desinfektor, Praha II., Klimentska ul. 2 n.

62

81

ranni

22.3.1922

Vyrazny nadpis
ramecek

ne

7,5

25

FERNET
BRANCA

jest zalude¢ni hotky likér, vyrabény jiz
po 60 let jedinou firmou FRATELLI
BRANCA & C., MILANO Jest vyborné
osvédéenym, 1ékafi doporuc¢ovanym
prostfedkem proti nemocim zaludku
(vypsané 5 slov) a proti boleni hlavy, co
nasledek téchto nemoci.- Pravy jen s
etiketou, opatfenou podpisem Fratell
Branca Milano, jinak jedna se o
bezcenny padélek. K dostani ve vsech
lepsich obchodech (adresa importéra 10
slov)

62

81

ranni

22.3.1922

ramecek velka iniciala
F

ne

5,5

7,5

26

Prazské mléko

Sedivé vlasy omlazujici, prosté
Skodlivych latek vraci vlasim ptivodni
barvu. Lahve K¢ 7- a K¢ 10-. Pravé a
jedin€ ma na skladé 1ékarna "U bilého
lIva" (adresa 2 slova)Denni zasilky na
venek.

62

81

ranni

22.3.1922

ramecek a nadpis

ne
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Poiadi Nadpis Text str.| % | Roc. |¢is. | vydani| D2fUM Grafické prvky Obr. Vyika| Sitka
Str. vydani
27 Libuse zubni krém, zubni prasek, Gstnivodadnes |\ o 1 o5 1506 ranni |28.10.1922 | podrrené jméno produkti ne 25 | 75
nejlep$i zubni hy gienické ptipravky.
orthopedické piistroje, bandaze, v
dokonalém provedenvi za snizené ceny ramedek, zvyraznéné
28 | Umélé konéetiny [dodava firma Bratii Cizkové nast. Tovarna 7 8 62 |296| ranni |28.10.1922 P ne 4.5 7.5
na lékarské nastroje a bandaze, velkoobchod nadpisy
zdravotnickym zbozim
Sedivé vlasy omlazujici, prosté skodlivych
latek vraci vlasim puvodni barvu. Lahve K¢&
29 Prazské mléko [7-aKc 10-. Pravé a jedin€ ma na skladé 8 8 63 | 79 | ranni | 22.3.1923 ramecek a nadpis ne 4 3
lékarna "U bilého lva" (adresa 2 slova)Denni
zésilky na venek.
pro pany a damy a jiné hygien. Zbozi
30 Gumové nejlevnéji u fmy Bii Hochmanové (adresa) 7 8 63 | 79 | ranni | 22.3.1923 vyrazny nadpis ne 3,5 7,5
Ceniky zdarma
doporucujeme nejveétsimi autoritami za ano - clovek, ktery si
Trpicim kiecovou |vytecné uznané trikotové obvazy ( uveden , , , . nasazuje trikotovy
31 v Zilou 3};)rodukty aceny) Lud. Klepeth gk 8 63 | 79| ranni | 22.3.1923 vyrazné nadpisy obvaz (jiou vidét rl}llce 10 3,5
specialista s tricot. zbozim (adresa) a jedna noha)
ZADUCHA [LECBA OKAMZ.ULEVA PRASKEM A
KATARH CIGARETAMI Dr. CLERY PARIZ. B , 3 . L ano - nejspis logo
32 | DYCHAVIENOS |ZADEITE V LEKARNACH PROSPEKT | | 8 | 63 |187| ranni | 10.7.1923 Jvyrazné nadpisy, rameek (necitelné) 3 3
T ZASLE VINOHRADSKA LEKARNA.
33 UNIO Nejlep$i mucholapka (adresa skladu) 7 8 63 |187| ranni | 10.7.1923 vyrazny text ano - moucha 6,5 7,5
Pro chudokrevné, rekonvalescenty, chino ano-egy ptska Zena
34 FERRMALTIN |zelezité maltosové vino tvofici krev, sili 3 3 63 1296 | ranni 128.10.1923 ramecek, zvyraznéné dr¥ici nadobu. v 6 7
KLOCKLER [nervy, povzbuzuje chut k jidlu a traveni. K nadpisy i

dostani v Iékarnach. Odmitnéte padélky.

pozadi sfinga
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35

CREME SIMON

Vrasky, rozpukana, vyschla a
podrazdéna kize Cinily by osklivymi i
produktu) nevzdoroval jim svymi
blahodarnym ucinkem. Tento vytecny
toaletni krém je k dostani ve v§ech
zemich se stejnou zarukou Cerstvosti a
dobrého stavu jako pfimo v Pafizi a to
dik svému dokonalému sloZeni a
specielnimu hermeneutickému uzavieni.
K dostani vSude (adresa)

63

339

ranni

11.12.1923

oddeéleni od ostatniho
textu

ano -obrazek zeny
se zrdcatkem
Cechrajici si vlasy

3,5

7,5

36

Libuse

zubni krém, zubni prasek, ustni voda
dnes nejlepsi zubni hygienické
pripravky.

64

81

ranni

22.3.1924

podrzené jméno
produktt

ne

2,5

7,5

37

ODOL

Tovarna na ustni vodu (adresa) Veletrh:
680 B primyslovy palac

64

81

ranni

22.3.1924

ramecek vyrazny
nadpis

ano-lahev ustni
vody naléva do
sklenicky

4,5

38

Creme ELIDA

pro pésténi pleti

64

81

ranni

22.3.1924

kruhové logo Elida

10

7,5

39

Maltoferrochin

chino-zelezité vino pro chudokrevné,
slabé, rekonvalescenty. Varujeme pied
napodobeninami, nebot’ konkurence
pouziva tvaru naSich lahvi a také obald
modré barvy. Nase firmy Svatek a spol.
Smichov jest vlita na 14hvi a vytiSténa na
modrych obalech. Odmitnéte bezcenné
padélky! Zadejte viude nase sladova
vina MALAGA, VERMOUTH,
SAMOTOK.

64

81

ranni

22.3.1924

ramecek, nadpisy

ano - obrazek lahve
vina

7,5

7,5

40

Zvapnéni tepen,
dnavé sedliny,
Neurasithenii

Krti¢natost,
Nemoce krve

1¢¢i se pomoci Cizské jodové vody tuto
1ze obdrzeti v v§ech obchodech
mineralni vodou jakoz i v kazdé 1ékarné.
Hlavni sklad (adresa) Podrobna
vysvétleni ochotné podava Lazenské
feditelstvi (adresa)

64

81

ranni

22.3.1924

ramecek, nadpisy

ne
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41

Reformni pas na
k¥iZ a ledviny

dle vyobrazeni kryje Gplné kycle,
ptiléha vyborng, aniz by se posunul,
osveédcil se vyborné pii lé¢eni Ischias i
jinych chorobach. (obsahuje seznam
zbozi a ceny) Ludvik Klepetaf
specialista trikot. Zbozim (adresa)

64

81

ranni

22.3.1924

nadpisy

ano - vyobrazeni
nejspise muzské
postavy od pasu ke
kolentim

12

3,5

42

Podébradka

nejlepsi zaruceny prostfedek proti dné
(podagfte, gichtu) Pisobi vylu¢ovani
kyseliny mocové a tim zamezuje
usazovani se této v kloubech. Pije se 3/4
litru denné.Vyborny 1ék proti cukrovce
(dale choroby zaZivaciho traktu, jaterni
choroby, proti kornaténi tepen, proti
koznim chorobam.) Sklady v Praze
(adresy) Navstivte stanek 1azni
podébradskych ¢. 734 v levém kiidle
prumyslového palace na jarnich
veletrzich.

64

81

ranni

22.3.1924

nadpisy

ne

10

13

43

MOUSON
KREM

K docileni hebké pleti jedin€ (nadpis)
nejdokonalejsi ptipravek ku pésténi pleti

64

298

ranni

28.10.1924

ramecek v neobvyklém
tvaru

ne

3,5

44

Nezanedbavejte

kylu

Y v

nesnaze a ohroziti Vas zivot. Dokonaly
kylni pas ochrani Vas pfed nebezpecim
a umozni Vam vykonavati vSechny
télesné prace. Ptejte se u svého 1ékare.
Puvodni francouzské mnohokrate
osvédcené bandaze Vam doda firma
Bratii Cizkové nést. 1. &eskd tovarna na
obvazovée latky, 1¢katské nastroje a
bandaze (adresa)

64

298

ranni

28.10.1924

ramecek teckovany,
tucnost pisma

ne

6,5

7,5

45

Aspirin

Toto jest jediné pravé baleni a Cervenou
paskou a modrozelenou znamkou -
osvédCenych tabletek Aspirin Bayer,
vynikajiciho, bolest tisiciho prostfedku.
Ponévadz se zhusta objevuji padélky,
zadejte ve svém zajmu jen toto baleni.

64

340

ranni

11.12.1924

jiny font

ano - obrazek baleni
Aspirinu na které
ukazuje ruka a logo
BAYER

10
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46

REKO

Mudra Rejtharka pro domaéci koupele pti
rheumatismu a nervose. V lékarnach a
drogeriich za K¢ 9 -. (adresa sklad®)

64

340

ranni

11.12.1924

ramecek, tuény nadpis

ne

47

VInéné speciality

jako ohfivky pouze z jemné, Cisté viny,
proti nachlazeni a rheumatismu: nanozniky,
ohfivky prsou a zad, kolenice, bfi$ni pasy,
holeng, kamase (dal$i vy cet zbozi) pletené a
trikotové zbozi vyhodné koupite v
Posumavskych pletarnach (adresa).

64

340

ranni

11.12.1924

ramecek, tuény nadpis

ne

4,5

7,5

48

Idealni ochrana
Vasi pleti

Francouzské lanolinové mydlo "Saladin"

64

340

ranni

11.12.1924

ne

logo Saladin

7,5

49

Dum hygieny
vlasi

Centana spol. S.r.o. (adresa) Praktické rady .
Jakych ptipravka pouzivati k myti vlast a
pokozky? Veliky m nicitelem a Skiidcem
vlast jsou mnohé piipravky tzv. Shampony,
jichZ se vSeobecné pouziva k myti vlasti a
pokozky. Témér veskeré tyto pripravky
obsahuji sodu ziravé draslo a gly cerin
nejvetsi tyto nepratele vlast a pokozky.
Tyto pfipravky rozleptéavaji piimo vlas i
pokozku ¢ini jej ktehkym, Sedym a lomivym
tak, ze pfi tak zv. shamponovani ztracime
celé proudy vlast. Po dlouhém a tézkém
studiu podafilo se ndm sestrojiti pfipravek
zdela novy - "Stridonal".(text p okracuje
navodem, jak pfipravek uzivat).

65

80

ranni

22.3.1925

nadpis

ne

14,5

7,5
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Potadi Nadpis Text str. | <% | Rog. | Cis. | Vydgni | DT Grafické prvky Obr. Vyika | Sitka
Str. vydani

Chraiite svtij zrak tento
nejdrahocennéjsi smysl (necitelné 1
slovo) Americka ocni clona (chranitko)
(nadpis) prvotiidni, osvédcena a
zakonem chranéna novinka, jest
nejdokonalejsi a nepfekonatelny ano - hlava muze s

50 Chraiite sviij | prostfedek k ochrang zraku pfi dennim i 3 ] 65 | 80 | ranni | 22.3.1925 zv{raznéni nadpisti nasazenymi 85 75

zrak umélém svétle. Zadejte v drogeriich, o slune¢nimi brylemi > >
1ékarnach, hygienickych a optickych z profilu
zavodech. P&t druhti v rizném
provedeni od 9 K¢. Kde dosud neni,
dodava pfimo firma PHYSICAL
CULTURE VSETIN (&islo stanku na
veletrhu)
ano- sle¢na sedici

jediny prostiedek proti hmyzu, ktery cekajici na
usmrcuje rychle a jisté u zvitat ¢i lidi imedek v Lo proceduru, Zena za

51 Cuprex hmyz v§eho druhu i se zarodky (hnidy, 8 8 65 | 187 | ranni | 10.7.1925 | FeMecek vyraziy nazev ni s vydéSenym 9,5 7
vajicka) jednim razem. K dostani v produktu vyrazem
Iékarnach a drogeriich. roztazenyma

rukama drzi hieben

52 "Podébradku" | Zadejte - pijte- doporucujte (nadpis) 4 8 65 | 295 | ranni |28.10.1925 vyrazny rameéek ne 1,5 7,5
voli si arci jen dobré a tudiz vSeobecné
oblibenné vyrobky za ptedmét svého
Véeo.b.ecné Skodlivého f?mesla. Také’ ) ’ N ano-vyobrazené

53 Padélatelé Aspirin Bayer v tabletkdch (tucné) byva 5 8 65 | 295 | ranni |28.10.1925| ‘YWY ramecek do baleni aspirinu s 8 7,5

casto napodobovan. Dbejte opatrnosti a
kupujte aspirinové tabletky jen v
ptivodnim baleni s Eervenou paskou a
modro zelenou nalepkou.

tvaru sedmiuhelniku

tabletami
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54

ZADUCHA
_ KATARH
DYCHAVICNOST

LECBA OKAMZ. ULEVAPRASKEM
A CIGARETAMI Dr. CLERY PARIZ.
ZADEJTE V LEKARNACH
PROSPEKT ZASLE
VYNOHRADSKA LEKARNA.

65

339

ranni

11.12.1925

vyrazné nadpisy,
ramecek

ano - nejspis logo
(necitelné)

55

Chraiite své zdravi

pfed nastuzenim pouzivanim
mentholové francovky Marila (velké
pismo) vsude k dostani

65

339

ranni

11.12.1925

ramecek z kolecek

ne

7,5

56

Pixafonem

Myti hlavy (nadpis) pisobi nadmiru
ptijemny pocit svézesti a zabranuje
vypadavani vlast. Velka lahev K¢ 18'-
vydrzi celé mésice.

65

339

ranni

11.12.1925

tuény nadpis

ano- vyobrazeni
lahve ptipravku

7,5

57

Delphin gumova
specialita

Zkuste jednou - budete vzdycky
pouzivati! (nadpis) z Cisté paragumy,
nerusi. Pro nervosni nepostradatelna.
Lékatsky doporuc. absolutné
spolehliva. Za tucet 30, 36 a 42. Lze
obdrzeti v 1ékarnach. Drogeriich a
podobnych obchodech nebo ptimo v
ustfedné "Delphin" Oskar Bloch
(adresa) Disk. zasilky od 1/2 tuctu
vyse.

65

339

ranni

11.12.1925

tuény nadpis z kazdé
strany vyobrazeny
symbol kiizku

ne

3,5

58

Za nejlepsi
prosti‘edek proti
studenym noham

doporucuji Bobrové ohtivace noh,
velmi lehké a teplé (popsani nékolika
variant produktu s cenami) Ludvik
Klepetaf specialista trikotov. zbozim,
(adresa)

65

339

ranni

11.12.1925

pouze nadpisy

ne

8,5

3,5

59

Odol

Ustni voda Odol vyrabi se po 30 let dle
téhoz predpisu z neuslechtilejSich
essenci a vyznacuje se mimo to zvlasteé
vysokym obsahem lihu. Kdo koupi
Odol, muze byti jist, ze obdrzi vyrobek
cenny a levny. Zadejme vyslovné tuto
zavedenou znamku a nedbejme
vychvalovani bezcennych nahrazek.

66

186

ranni

10.7.1925

ne

ano - obrazek ruky
nalévajici produkt
do sklenicky

10

7,5
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% T . 1k. o . .| D , - S
Poradi Nadpis Text Str. CSetr Roc¢. | Cis. | Vydani V;;ZE Grafické prvky Obr. Vyska | Sitka
. . wr e e e , podtrzeni nadpisu,
60 Chees-li | ™miti zuby jak se slusf Cisti i je zubni 4| 8 | 66 |186| ranni | 10.7.1925 | vyrazny font na jméno ne 2 7,5
pastou Libusi (velky font)
produktu
Tyto tFi vady
hyzdici krasu | 1. zubni kdmen (popis) 2. osklivé Vraznd pieruSovany
61 ust odstrafiuje | zabarveny povlak zubu (popis) 3. 5 8 66 | 186 | ranni | 10.7.1925 r r}:;rrr)leéek Y ne 5 23
chlorodont - | nepfijemny zapach z st
pasta na zuby
Olla jest zarucené vedouci svétovou nadpis Olla Gum v
znackou. Olla neni impregnovana, tudis bilém ovalném
62 "Olla" Gum...? | prosta vSech $kodlivych substanci. Olla | 8 8 66 | 186 | ranni | 10.7.1925 ramedku, ktery je ne 3 7,5
jest zaruéené nejspolehlivéjsi. Pri Olla zasazen do ¢erného
jest plna zaruka za kazdy kus. obdélniku
Ustni voda Odol vyrabi se po 30 let dle
téhoz pfedpisu z neuslechtilejsich
essenci a vyznacuje se mimo to zv1asté obrazek tstni vody a
vysokym obsahem lihu. Kdo koupi , sklenickystojici na
63 X Odol, mize byti jist, ze obdrZzi vyrobek 4 8 66 | 296 | ranni | 28.10.1926 ne tacu se zasazeno do 9,5 22
cenny a levny. Zadejme vyslovné tuto ramu obrazu
zavedenou znamku a nedbejme
vychvalovani bezcennych nahrazek.
« Cerny inzerat s bilymi
64 | Helladavsude |0, Hellada 51 8 | 66 (296 | ranni |28.10.1926 népisy a 2 ks ano- 2ks o35 | 7
vitézi vyobrazengch mydel vyobrazenych mydel
usta diikladné Odolem vyplachnouti a
Prosté ra zuby kartackem ocistiti pak mame stale obrézek lahve s
65 FOSEE rano, V| i ovonny dech a tista prosta hniloby 5 8 66 | 339 | ranni |11.12.1926 ne “ v 8,5 7,5

poledne a vecer

nezbytnou to podminku pro krasné a
zdravé zuby

Odolem a sklenice
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Poradi Nadpis Text Str. Csetlrk. Rog. | Cis. | Vydani \]?;ggrrﬁ Grafické prvky Obr. Vyska | Sitka
Dr. Med. E.Mainol, Ouvre
Antituberculenz Pafiz, pise: ... Jest
okamzité patrno, ze zde mame co Ciniti
66 | Dikazy Venecin | S nOYOU therapii, kierd ndm otevird 7| 8 | 66 |339| ranni |11.12.1926| Madpisypsacim ne 20 | 75
nejuzasnéjsi vyhlidky - V nemocnici pismem i
Salpetriére byly léceny a také uplné
vyléceny Venecinem (popis dal$ich
ucinkd tohoto preparatu)
Olla jest zarucen¢ vedouci svétovou nadpis Olla Gum v
znackou. Olla neni impregnovana, tudiz bilém ovalném
67 "Olla" Gum...? | prosta viech skodlivych substanci. Olla | 8 8 66 | 339 | ranni |11.12.1926 ramecku, ktery je ne 3 7,5
jest zarucen€ nejspolehlivéjsi. Pii Olla zasazen do ¢erného
jest plna zaruka za kazdy kus. obdélniku
Zubni pasta Zdravy zub v zdravém téle ! - Bilé zuby alzlﬁb-n\i/yc;t;iazsgl
68 Lib P okrasou obliteje! Zubni prasck, ustni 8 | 8 | 66 339 ranni |11.12.1926 ne Ktore p by 4 1105
tuse voda ¢ini zuby béloskvouci a zdravé! ereJe vyobrazen
nadpis
PERE ZATIM, CO SPIiTE. Nechte ;:If . E:‘;fgoedr‘(’)i
69 Rinso pradlo v tekutém Rinso namoSeno pies | ¢ | ¢ | g6 | 339 | ranni | 11.12.1926 ne kodilimapave | 8 | 13
noc. RANO JEN VYMACHEJTE. V o 2 .
horké & studené vodg Rinso déla divy. strané obrazek
ptipravku , logo
LECBA OKAMZ. ULEVAPRASKEM
ZADUCHA A CIGARETAMI Dr. CLERY PARIZ. L . -
70 KATARH ZADEJTE V LEKARNACH 70 8 | 67 | 80 | ranni | 223.1927 | V¥maznenadpisy, | ano-nejspiS logo | 3
DYCHAVICNOST | PROSPEKT ZASLE rdmetek (neCitelné)
VYNOHRADSKA LEKARNA.
Zadejte a pijte a . o
71 doporuéujte g‘;‘f)s vedouc éeskosl. minerdlni vodu | g 67 | 18 | ranni | 10.7.1927 ramedek ne 2 | 715
"Podébradku"
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"y . 1k. o . .| Dat : o5 S
Poradi Nadpis Text Str. Ce Roc¢. | Cis. | Vydani aum Grafické prvky Obr. Vyska | Sitka
Str. vydani
Bez Odolu neni ano - kolecko s
72 Fadné pééeo | X 4 8 67 | 297 | ranni |28.10.1927 ne vykfiénikem a 5,5 7,5
chrup kolecko s Odolem
73 Schichtovo | ;. it nejsetrnsji 5| 8 | 67 [341| ranni |11.12.1927|  vyrazné pismo ano - obrdzek obalu |y |5
prani mydla, mydla a loga
¢okoladové projimadlo lékaisk oddeleno od textu
74 DARMOL OVe projimady Y 5| 8 | 68 | 82 | ranni | 223.1928 | linkami, inverzni napis ne 25 | 715
doporuceno. Obdrzeti 1ze v 1ékarné. L
na ¢erném podkladu
Zubni pasta Zdravy zub v zdravém téle ! - Bilé zuby ano - vyobrazeni
75 ubmi pas okrasou obli¢eje! Zubni prasek, ustni 5 8 68 | 82 | ranni | 22.3.1928 ne zubni pasty na které 4 10,5
LibuSe o < . . . .
voda ¢ini zuby béloskvouci a zdravé! je vyobrazen nadpis
vyznamenava se desinfekénim tc¢inkem, .
Zubni pasta | zabrailuje tvofeni zubniho kamene, ma ano - vyobrazend
76 o , e 4 8 68 | 189 | ranni | 10.7.1928 ne pasta Odol na které 4 7,5
Odol pfijemnou chut, zarucuje Cista ista a . , doi
svézi dech je napsan nadpis
jest dareckem z lasky a kde laska mluvi,
tam se splilyji i jina pfani. Dfive nez Vas
certik zavie unavena ocka, chee jesté
obvykly pamlsek na cestu do fise snt! ano- obrazek matky
Téz 1 Vy se jisté obmek¢ite, avsak libajici své dité na
nezapominejte na zdravi svého décka! tvar, dité se natahuje
77 Polibek matky | Jako matka, jejiz laska k ditéti tkvi 7 ] 68 |342 | ramni |11.12.1928 ne pro tabletky, které 17 12

na dobrou noc

predevsim v péci o jeho zdravi, potésite
jisté svého mazlicka vzdy nékolika
tabletkami Wybert. Tablety neni¢i ani
zubi, ani zaludku, u¢inkuji po celou noc
desinfekené a 1é¢ive na sliznice
dychacich organti a chrani décko pred
nékazou a veskerou thonou.

méa matka v ruce, v
dolni ¢asti téz
zobrazeno logo a
baleni pastilek
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. 1 . 1k. | A ., | Dat : - o
Poradi Nadpis Text Str. CSir Ro¢. | Cis. | Vydani V;d2$ Grafické prvky Obr. Vyska | Sitka
AN'IISEPTICKYV PREPAROVANA! nadois Olla Gum
STATNE ZKOUSENA! (kym zkousena) ps LE ey
- " bilém ovalném
Expert OLLA, ktery jest rozsifen do ramecku. kter? ic
78 | OLLA GUM..!? | viech svétadili, jest notaisky 8 | 8 | 68 |342| ranni |11.12.1928 u, Ktery) ne 6 7.5
T e, zasazen do ¢erného
dokazateln€ vétsi nez vSech jinych o
. o . . obdélniku, symboly
inserujicich tuzemskych znacek Kiizku
dohromady. Uplna zaruka na kazdy kus.
jediny inserovany ufedné-statné
zkouseny a doporuéeny preservativ,
ktery jest pfimo z tovarny s plnou tovarni
zarukou dodavany! Neptekonatelny nadpis Primeros v
PRIMEROS | hedvabnou jemnosti a spolehlivosti! Kdo . ¢erném ramecku s
7 GUM..? si své zdravi udrzeti chce, smi jen 8 8 68 | 342 ranni | 11.12.1928 kiizky (podobny vzhled ne 8 7,5
"Primeros" pouzivati! Varujeme pied jako u OLLA)
napodobeninami, které byly soudné jako
dryacnické, nepravdivé a klamné
prohlaseny!
, o . | snadhernou vini kvétd K¢ 1,50 a K¢ 3.
Na plet’ nejlepsi Vsude k dostani. Zadejte jen znacku ramecek, zmény
80 PANAX " " o itk | 8 8 68 | 342 | ranni |11.12.1928 ik 2 ano - produkt, krém 6 7,5
VASELINA PANAX" Vyrabi: Frant. Vitek & spol. velikosti pisma
(adresa)
Kojence, déti slabé a chorobné vyzivi
81 BLEDINE | [dcdIné a dokonale jedinecnd | 8 | 8 | 68 342 ranni |11.12.1928| oddéleni od textu ne 3 15
francouzska moucka. Kancelaf a sklad
(adresa)
Pii bolestech v krku a nemocech z ano - hlava muse z
82 Panflavin gzcI;ﬁzéego(nﬁzngb%?“i};ILngelfll: arem 8 69 | 81 | ranni | 22.3.1929 oddéleni od textu profilu, ktery ma 5,5 7,5
lékI:irnéch it zetivey ovazany krk satkem
nadpis Olla Gum v
ZNACKA DUVERY! STATNE r;ﬁ:g;{ovﬂgffn.e
83 | OLLA GUM..!I? | ZKOUSENA! (kym zkousena) Téz 8 | 8 | 69 | 81 | ranni | 22.3.1929 u, Ktery) ne 45 | 715

antisepticky preparovana!

zasazen do ¢erného
obdélniku, symboly
kiizku
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. 1 . 1k. o . .| Dat : - S
Poradi Nadpis Text Str. CSetr Roc¢. | Cis. | Vydani V;dgrrﬁ Grafické prvky Obr. Vyska | Sitka
84 Jachy{novske Specialita nasich (’10ma01ch mydel. 4 4 69 | 155 | veCeni | 10.7.1929 ramecek ano - ovalné logo 6 7,5

Mydlo (adresa zastoupeni)
sluCuje vSechny vlastnosti dokonalé
ochrany. Naprostou hygienickou
nezavadnosti. Vynikajici hedvabnou ano - logo na
85 | RANA GumI |/emnost Mimorddnou pevnost a 4| 4 | 69 | 155 veteni | 10.7.1929 rametek kostkovaném 8 | 75
trvanlivost. Zadejte v zajmu svého odklad
zdravi jen tuto lékatsky doporucenou P .
znacku ve vSech drogeriich a
zdravotnickych zavodech.
. . . . oddéleni od ostatniho ano - zobrazeni
86 Laxigen pro pravidelnou stolici 4 8 69 |339| ranni |11.12.1929 4,5 7,5
textu tabletek, logo
BayerQv kiiz na piivodnim baleni
87 Aspirin (nadpl.s) tavbrlete'k,' psvedcenych .t1s1telu 7 ] 69 1339 | ranni |11.12.1929 oddéleni od ostatniho ano - obrazek 5.5 75
bolesti, ruci za jejich pravost a jakost. textu tabletek
Neskodi srdci. (adresa, kde 1ze poridit)
a nepekné barvy pokozky pouziva se
nejlépe snéhobilého tukuprostého Créme
- . | Leodor, ktery proptij¢uje rukam i o .
88 Proti fervenosti oblic¢eji onu mdlou bélost, ktera pro 8 8 69 |339 | ranni |11.12.1929 oddéleni od ostatniho ne 8 11,5
rukou « Lo textu
vzne$enou damu jest nepostradatelnou.
(dalsi vyhody popsané v dalsich 60
slovech) Chlorodont, laboratof (adresa)
cokoladové projimadlo 1ékarsky . oddélqno od textu .
89 DARMOL . . s 5 8 70 | 80 | ranni | 22.3.1930 | linkami, inverzni napis ne 2,5 7,5
doporuéeno. Obdrzeti 1ze v 1ékarné. .
na ¢erném podkladu
ZUBNI PASTA je vyrobek prvotiidni
90 LIBUSE proto ji vSem, kteti cht&ji miti zdravy a 4 10 70 80 ranni 22.3.1930 rdmedek ano - vyobrazena 6 15

krasny chrup do pozdniho stafi. Zubni
I¢kar Dr. J. Placek

zubni pasta
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<1 . 1k. o . .| D : 2 o
Poradi Nadpis Text Str. Ce Ro¢. | Cis. | Vydani at1’m} Grafické prvky Obr. Vyska | Sitka
Str. vydani
nadpis Olla Gum v
bilém ovalném
91 "Olla" Gum...? Tajeimsvtw }lSp.eChlvl. Dokazateln¢ 5 10 70 | 80 | ranni |223.1930 ramecku, kvtery je ne 3 75
nepied¢ena mimoft. Jakost. zasazen do ¢erného
obdélniku, symboly
kiizku
Zadrzte! - Nezatracujte zadnou holici ano - vyobrazeny
cepelku, jestlize Skrabe. Vinu nese maly muzi¢ek
. A o O . , . o
92 Ona jest | mydlo! PouZivejte holiciho krému, kiery | ¢ |5 | 70 | g9 | ranni |223.1930 ne opfeny 0 obfi tubuss | 45 5 | g
nevinna! vous uplné zmekcuje (dalsi popis) holicim krémem
Nejlépe kdyz pouzijete WILLIAMS kope do ziletky a
SHAVING CREAM odkopava ji pry¢
93 | Maltoferrochin | [0 chudokrevné, k dosténi ve viech 8 | 10 | 70 | 80 | ranni |223.1930 ramedek ne 15 | 75
lékarnach
NeZzéadejte jednoduse mineralni vodu. ano - obrazky
Mattoniho Zadejte vsude vyslovné Kysibelku. Je , oddéleni od ostatniho malych lahvicek a
i KYSIBELKA | lahodné chutnd a po celém svété 4 8 70 | 187 ranni | 10.7.1930 textu sklenicek , vyplnéno 3 15
osvédcena 1éciva voda. (misto ptivodu) prazdné misto
nadpis Olla Gum v
bilém ovalném
95 | OLLA GUM..1? |X 4| 8 | 70 | 187 ranni |107.1930 | rdmecku, kieryje ne 3 7.5
zasazen do ¢erného
obdélniku, symboly
kiizku
96 | Jakzmamenit |, . 6 | 8 | 70 | 187 ranni |10.7.1930 | ernyramecek s bilym ne 7 | 125
pere pismem
P .. . cerny ramecek s .
97 Nezadejte holici | ROTBART MOND EXTRA (cenik a 8 8 70 | 187 | ranni | 10.7.1930 inverzim pismem a ano - obrazek 6 11

Cepelky, Zadejte

produkty holicich strojki)

obrazkem

ziletky
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. 1 . 1k. | A ., | Dat p - o
Poradi Nadpis Text Str. CSetr Roc¢. | Cis. | Vydani V;dgrrﬁ Grafické prvky Obr. Vyska | Sitka
nadpis Olla Gum v
bilém ovalném
98 | OLLA GUM..I? | X 4| 16 | 70 |297| ranni |28.10.1930| rémecku, kteryje ne 3 7.5
zasazen do ¢erného
obdélniku, symboly
kiizku
jest nachylngjsi k onemocnénim, nez
Lidsky jindy,. R}'fmva', katar}vf, chfi;zka jsou na ' ] o
99 organismus v fi'enmm ?o.radku’. Iiredej(viete ’ s 16 70 1297 | ranni |28.10 1930 vyrazny obfielnlk, e 14 75
dzimni dobé jim!Otuzujte své t¢lo kazdodenni masazi zména pisma
podzimmt €obe | entholovou francovkou ALPOU
(t¢inky) Alpa - Vase zdravi!
Novy pruzny pas Udra Barrtéra bez péra
a bez pelot. Je novym pokrokem v oboru
kylnich bandézi. Zadrzuje i objemné
kyly a ptinasi zna¢nou tlevu (popis pro
100 KYLA koho je ur¢ena) Bfisni pasy vSech druht | 13 16 70 1297 | ranni |28.10.1930 ramecek ne 8 7,5
a bandaze pro veskeré té€lesné vady.
Vyrabi za stalého 1ékatrského dozoru
nejstarsi ceska tovarna na orthopedii a
bandaze. Bratti Cizkové nast. (adresa)
SPECIALITA DELLA SOC. AN. ??&Q?ZTS?J%
101 FERNET | FRATELLL BRANCA "MILANO® |y} 6| 70 | 997 | ranni |28.10.1030| Yyraznyramecekse | o iextnad | 25 | 10,5
BRANCA Podporuje chut. Usnadiiuje zazivani. Srafovanim uvnitf nadpisem vorazny
Nesmi chybéti v zadné doméacnosti. b vyraziy
ptak se zemékouli
VP .. . Cerny ramecek s b
102 Nezadejte holici | ROTBART MOND EXTRA (cenik a ] 8 70 1339 | ranni | 11.12.1930 inverzim pismem a ano - obrazek 6 11

Cepelky, Zadejte

produkty holicich strojki)

obrazkem

ziletky
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. 1 . 1k. | ., | Dat : - o
Poradi Nadpis Text Str. CSir Ro¢. | Cis. | Vydani V;d2$ Grafické prvky Obr. Vyska | Sitka
103 FORMAN | Proti rymé& 4| 8 | 70 339 ranni |11.12.1930| ©ddelenilinkouod ano - krabicka 45 | 16

textu pastilek
Hlavni zastoupeni pro CSR. Jindiich oddleni linkou od ano - ochranné
104 Emzska voda | Mattoni ake. spol. Kyselka u Karlovych | 4 8 70 | 339 | ranni |11.12.1930 u o 9 4 8
Vard textu znactka EMZE
doporucuji pasy na ledviny prof. Dr. . N
Proti pakostnici | Jagra Cist¢ vinéné, bobii (vypis druhu , oddéleni linkou od ano - Obrﬁz?k zeny
105 Y R . . 8 8 70 | 339 | ranni |11.12.1930 vypadajici jako 12 2,7
arevimé zbozi, necitelné) Ludvik Klepetat textu entiska
specialista trikot. Zbozim P
Mate dostati za své dobré penize jen to ramecek, napis OLLA
106 | OLLA GUM..!? | nejlepsi z nejlepsiho. Zadejte vyhradné 4 6 71 | 187 | ranni | 10.7.1931 | se symboly kiizku v ne 3 7,5
jen "OLLA" inverznim ramecku
usmrcuje vSechen hmyz rychleji
107 FLIT FLIT (nad}?ls) chrantevse }?adelku (nadpis) 6 6 71 1187 | ramni | 10.7.1931 vrazné 3 nadpisy ano - obrfizek muze 16 8
FLIT pravy pouze ve zluté plechovce s s rozpraSovacem
Cernym pruhem
PeniZek & Nova kolekce KOZESINOVY DUM , ramedek, prostorny s
108 RAINER | (NADPIS) (adresa) NOVE CENY 41 8 | 7L 295 ] ramni 281000311 em textu ne 6.5 | 45
Je to obyc¢ejna voda do niz pfisypete
ALGULU, vytazek z hlubokomotskych
bokoxaLd [T el e vy
109 NAHRAZKA s 1 er s 7 8 71 295 | ranni |28.10.1931 ramecek oto¢ené divky 5 15
MORE vody. (0¢inky vody, zkraslujici apod., Koupaiici se ve vané
kde Ize koupit.) Kde nelze dostati, piste P
pfimo firmé J. Pilnacek, Hradec
Kralové. Algula do vody - mofe doma.
podporuje chut - usnadiiuje zazivani. V ) .
FERNET doméacnosti nema chybéti Fernet Branca. . L , . ano - velké lihev
110 BRANCA Ve velkém JOSEF PACLT A SPOL. 8 8 71 | 295 | ranni |28.10.1931| ramecek vyrazné logo produkt}l 2 x logo 18 15
(adresa) (ndpis)
“ow s Pouzij Masslad a budes vylécen! Proto o
111 KasleSajsi | ;4 \Marsslad v kapse m&j ana vediejsi | 7 | 8 | 71 339 | ranni |11.12.1931| ©ddélen od okol. ano - postava, 2 7,5
nachlazen? Textu (necitelnd)

znacku pozor dej!
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Str.
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Vydani
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vydani

Grafické prvky

Obr.

Vyska

Sitka

112

Ohfivky na
kolena

Cisté vIinéné Jagrovy par 32 az 35,-
(popis dalsich produktt s cenami,
Natepnicky, Rukavy proti pakostnici,
Ohfivky nohou, Nohavice proti
pakostnici aj.) nabizi Ludvik Klepetaf
specialista trikot. zbozim

71

339

ranni

11.12.1931

oddéleni od okol. Textu

ano - obrazek
ohfivky na kolena

13

3,5

113

Krasnych bilych
zubt

a odstranéni osklivé zbarveného
zubniho povlaku doséhnete stalym
pouzivanim dobré zubni pasty
Chlorodont s ptijemné osveézujici
piichuti maty peprné. Tuba K¢ 4 a K¢ 6.

71

82

ranni

22.3.1932

oddéleni od okol. Textu

ne

114

OLLA GUM..!?

Pii jemnosti hedvabi nepfekonatelna
spolehlivost. 36 leta tradice. Miliony lidi
v celém svété pouzivaji jen OLLA.

71

82

ranni

22.3.1932

ramecek, ¢erné

ohrani¢ené OLLA s
inverznim rameckem,

symboly krizkl

ne

115

JEN NEKQLIK
MINUT RANO
A VECER

AY jste jakkoliv zaméstnany -
zaneprazdiuji-li Vas povinnosti Vaseho
povolani nebo povinnosti spole¢enské -
svoji plet’ musite pravidelné péstiti!
Nebot’ upravenost jest eleganci.
Zpravenost je vabec to, co tvoii podstatu
zeny. (popis jak nezbytna kosmetika je a
jak se pouziva). Elise Bock PARIZ .
NEW YORK - BERLIN - VIDEN -
KODAN

12

14

72

298

ranni

28.10.1932

ramecek

ano - pani v
ramecku, ktera
zrovna pésti svou
plet

11,5

17

116

ELISE BOCK

zve Vas, milostiva pani, abyste sama
posoudila nasi zcela neobvyklou
vykonnost v oboru kosmetiky. Vsecky
nase piipravky sestaveny jsou podle
ptvodnich americkych pfedpisi
sestaveny. (dalsi popis sluzeb)

12

14

72

298

ranni

28.10.1932

oddéleni od textu

ne

6,5

117

VAPEX
prosti‘edek proti
rymé

ve v8ech lékarnach (adresa hlavniho
skladu)

16

72

342

ranni

11.12.1932

oddéleni od textu

ano - logo VAPEX
inhalant
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118

Jsou
reumatismus a
dna vylécitelny

O tomto dovidame se pro vSechny trpici
za zajimavého pfipisu pani Herminy
Loebmannové (PR ¢lanek tykajici se dny
propaguje piipravek TOGAL) Pozadujte
vzdy a vyslovné original - Togal a vzdy
odmitejte padélky

16

72

342

ranni

11.12.1932

oddéleni od textu

ne

7,5

16

119

ELISE BOCK

Pésteni krasy dle americké metody v
salonu krasy. (adresa) Nejkrasnéjsim
vanoénim darkem pro kazdou damu jsou
nase oSetfovné skiinky pro kazdy druh
pleti (dalsi text)

13

16

72

342

ranni

11.12.1932

ramecek

ne

5,5

17

120

Lakerol

tabletky proti kasli, chrapotu, katarim a
zanétim hrtanu. Osvézuji a jsou velmi
lahodné, Dostanete ve vSech 1ékarnach a
drogeriich. (adresa Iékarny)

14

16

72

342

ranni

11.12.1932

oddéleni od ostatniho
txt

ano - muz v kabaté

a cylindru, sypajici

pastilky na utikajici
Certy

12

121

25 let neni Zadné
stari

ale jest to pfece polovicka padesatky.
Pétadvacetiletd dama neni pfili§ mlada,
by pocala péstiti svou plet’. Pésténi pleti
bez odborné metody skodi vice, nezli
muiZe prospéti i pii pouzivani
prvotiidnich piipravki. Ucte se od
Elizabeth Arden, ona jest nejznaméjsi a
nejuznavangjsi autoritou v oboru
kosmetiky. (dale pozvani na setkani kde
se zeny nauci pecovat o svou plet) V
PARFUMERII MY LADY (adresa)

15

16

72

342

ranni

11.12.1932

oddéleni od ostatniho
txt

ano - zena divajici
se na sebe do
zrcadla

12

7,5

122

Prili§ staré
vzezieni?

Toho pficinou jsou Sedivé vlasy. Pry¢ s
nimi! Prazskym Mlékem ziskaji vase
vlasy opétné barvu mladi. Neobsahuje
zadnych skodlivych latek a stoji pouze
12,- K¢ (adresa lékarny)

73

73

ranni

22.3.1933

oddeéleni od okol. textu

ne
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Poradi Nadpis Text Str. (el Ro¢. | Cis. | Vydani DatL’m} Grafické prvky Obr. Vyska | Sitka
Str. vydani
dnes je slunce v pracim kotli! Radionem
se hospodynka kone¢né stava nezavislou
na ¢asu a pocasi - nebot’ misto
123 | DFivebéleni | namahavého béleni na trévniku Eini 3| 6 | 73 | 211 ranni |28.10.1933 | oddsleni od okol. textu | 200~ dvE0SObY |y g
dést’ branil... | Radion svymi miliony perlicich krécejici za prutrze
kyslikovych bublinek pradlo hned pii
vyvareni snéhobilym, aniz skodi jeho
vlakntim
124 PARFUMY tu- i cizozemské parfumerie A. Kalina 4 6 73 | 50 | ranni |11.12.1933 tu¢né oddéleni od ostat ne 2 7.5
(adresa) textu
« - < ano - vyobrazeny
125 | Chlorodont g'ﬁg‘fglovens}(y virobek Tuba K&4-a | s | ¢ | 54 | 80 | ranni | 22.3.1934 | oddsleni od okol. textu | produkt-pastas | 9 | 17
’ napisem Chlorodont
ano, obrazek dvou
Od 1st k ustiim rychle jako lavina §iti se ,Velk},/ tefl k?{ napis O d | hlav, kt.e,re na sebe
, 1 ) ust k ustim" slozeny ze |  koukaji - vpravo
zprava! KaSel, ryma zmizi s povrchu o . . P
. . . . 3 typt pisma - prvni kouka smérem na
zemského. A zasluhu o to ma pan Vozab o, o i .
nebot vynalezl cestu neien slovo odlisny font, Ctenate, vlevo je k
126 | Od st k astim i ! 4 24 74 | 297 | ranni |28.10.1934 | druhy jiny font a mensi | nému otodena zady. 8 7,5

nejpohodIngjsi, ale i nejrychlejsi. Zkuste
jen jednou jeho skvélé Haslerky a
presvédcite se, ze skute¢né pomohou
okamzité. (adresa)

a 3. vetsi font nez 2.
op¢t jiny a velkymi
pismeny. Text je
obycejnym pismem.

Hlava vpravo ma
jakousi Cepici.
Vlevo by mohla byt
zena - §patné
rozeznatelné.
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Nadpis
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Str.

Celk.
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Vydani

Datum
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Grafické prvky

Obr.

Vyska

Siika

127

Nejnovéjsi
vynalez! Kyla

Nejnovejsi vynalez! Kyla (chybné pruh)
vyhojitelna bez operace Pat. Ohlasen.
Vynalezce, ktery pracoval pod
I¢katskym dosorem, vynalezl kylni pas
"JOVA", ktery zpusobi piekvapeni v
band. oboru. Tento novy pas jest na kylu
kazdé velikosti, otvor v dutiné bfi$ni
uplné uzavira a napomaha zhojeni bez
operace. Pas nema per ani gumovych
popruht. Jest udrzovan ve stale stejné
poloze (pfi shybani) a pfi spanku viibec
nevadi. Jest opatien pot sajici
vymeénitelnou vlozkou Gzasné lehky,
ptizplisoben pfesné anatomii téla. otlaky
a odfeniny vylouceny. Vylohy vzniknou
jedenkrate pti zakoupeni. VyzkousSeni
pésu nezavazné, porady zdarma. Zadejte
prospekt, 1 K& ve znamkach. Panska i
damska obsluha. Vyrobce pfitomen:
(adresa). Josef Valenta, specialni
bandazista a orthoped. (adresa).

24

24

74

297

ranni

28.10.1934

"Nejnovejsi vynalez!"
veétsi a podtrzené.
"Kyla" - nejveétsi a

tuéné. Pak tuéné jméno
vynalezce ke konci
textu. Zbytek textu
normalné.

ano, vlevo nahote je

bily kiiZ na ¢erném
podkladg, ktery ma
podobu
nepravidelného
osmiuhelniku.

8,5

7,5

128

3JEDLOVE
prsni karamely

Co jeste hledate? 45 rokt osvédCily se
Kalsrovy (nadpis) pfi kasli a chiipce.
Pro dospélé a déti 3 jedlovy SILICI
EXTRAKT. Lze dostati v I¢karnach a
drogeriich

24

74

297

ranni

28.10.1934

ramecek

ne

129

Desatero
prikazani o
pésténi vlasi.

leden z tisice ptipadt. OSetfeni
vlasovych (necitelné) Sorelou. 1. Myl
pravidelné denné svoji hlavu, nebot’ toto
jest zakladem kazdého hygienického
pésti vlasi a nejlep§im prostiedkem
zabranujicim vypadavani vlast (napsano
10. krokt jak pamatovat na pésténi
vlasit) Sorela s s.r.0. (adresa)

22

24

74

297

ranni

28.10.1934

ramecek

ano - 4 sekvence
fotografii pana s
plesi, ktera mu
postupné zarusta
vlasy

17

10
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Poradi Nadpis Text Str. Csilrk' Ro¢. | Cis. | Vydani 5;£:$ Grafické prvky Obr. Vyska | Sitka
130 ARTIN proti zacpé 22 | 24 74 | 297 | ranni |28.10.1934 inverzni pismu ne 2 10
se ma vzdy dobfe. Jen kdo doze vice nez
druzi, dopracuje se uspéchu. K tomu je
vsak pfedevsim tieba vice nez obvyklé
stavy: proto snida a sva¢i Ovomantinu, ano - fotografic
131 Zdatny koncetrat vSech dulezitych latek a 22| 24 74 | 297 | ranni |28.10.1934 | oddéleni od okol. Textu sméiiciho sirmuie 9 10
vitamint, jez jej bezpecné udrzuje pii J
plné sile, kdyz ostatni jsou vycerpani, a
tak mu zarucuje Gspéch.
OVOMALTINE
ZDRAVI vyzaduje nejvétsi Gistotu.
Vsude kde musi byt hygiena prvnim
prikdzanim, tedy obzvlasté pri détském b vy
132 RADI(,)N pere pradle, spoléhejte na RADION! Pfi 23 | 24 74 | 297 | ranni |28.10.1934 | oddéleni od okol. Textu | *"° cv)'brgzek sk’rme 7,5 10
sam . . o plné Cistého pradla
vyvatce v jeho roztoku se vyvijeji
miliony kyslikovych bublinek (dalsi
popis tcinky)
. velmi Gspésné odstratiuje zaludecni
Koniferum oruchy, zamezuje zkornaténi cév a
133 medicinalni | PO CY, ZAMezU)e ZXO . 23| 24 | 74 |297| ranni |[28.10.1934 ramedek ne 2.5 5
b ik napomaha ¢innosti ktize a ledvin
orovieka | SLOVLIK Trengin
ano, na pravé strané
Zbarveny zubni povlak se rychle a Jelza(l)ll\)/ri?:izna
diikladné odstrani, kdyz se vytla¢i néco < <
. , pravdépodobné s
zubni pasty Chlorodont na suchy " . . o
‘ A < Zbarveny zubni ustni vodou,
7b ¢ zubni kartacek a takto kartacuje na vSechny ovlak" - hlavni nadpis riihledny kelimek
134 arveny zubm strany mezi zuby, téZ na Zvykacich 5 8 75 | 81 | ranni | 22.3.1935 | POVe¢ - | nadp pruieany X 4 7,5
povlak . . - tuéné podtrzeny a ¢i sklenicka s
plochach. Tim nabudou zuby znovu , .
velkym fontem napisem

ptirozeného lesku slonoviny a skvély
pocit svéZesti a Cistoty zlistane v Gstni
duting. Tuba K¢ 4 -. Tuzemsky vyrobek.

"Chlorodont" a v
ném zubni kartacek
a vedle tuba zubni
pasty "Chlorodont"

154




Poradi

Nadpis

Text

Str.

Celk.
Str.

Vydani

Datum
vydani

Grafické prvky

Obr.

Vyska

Sitka

135

Sirax

Ceskoslovensky vyrobek Sirax. Prasek k
drhnuti pouziva se bez mydla sody.
Tovarna na sidol. Teplice. Laciny a
dobry.

75

81

ranni

22.3.1935

Reklama je vyhotovena
jeko krabicka praciho
prasku 3D. Popis
produktu je na predni
stran¢. Na horni strané
je napis "Krabicka k
sypani". Krabicka je
pootocéena o 20 stupiti
zhruba ve sméru
hodinovych rucicek.
Mimo krabicku je
akorat vertikalné
napsano vlevo "laciny"
a vpravo "a dobry!"
Krabic¢ka ma rozméry $
x v x h 4,6x7,5x1,4

ano, krabic¢ka viz.
Popis

9,6

7,5

136

Fly - tox

FLY - TOX ZNICI VESKERY HMYZ

75

187

ranni

10.7.1935

Ptes dva sloupce hned
nahofe, zprava a zleva
znaéné odsazeni, 0,7
cm tlusty cerny
ramecek. Velky tucny
napis "FLY - TOX"
zbytek textu mensi s
normalnim fezem.

ano, postiikovaci
kovova pumpicka
vpravo s napisy
FLY-Tox

6,3

12,3

137

FrantiSek Josef

PRI NEPRAVIDELNE STOLICI A
NADBYTKU ZALUDECNICH
KYSELIN odvadi lahodna ptirodni
hotka voda Frantiska Josefa nestravené
zbytky, nahromadéné v zaludku a ve
stievech a zabranuje tak v etnych
ptipadech zanétu slepého stieva.
Lékatsky doporucené.

75

243

ranni

28.10.1935

Uvodni text tuény a
velkymi pismeny.

ne

2,1

7,5
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Poradi Nadpis Text Str. Csetlrk. Rog¢. | Cis. | Vydéni ‘l?;ézz Grafické prvky Obr. Vyska | Sitka
Leva polovina inzeratu
je inverzni, prava
Vecer 2 zrnka ARTIN rano normalni . polovina je normalni.
138 ARTIN stolice. Idealni projimadlo K¢ 3.60 a 6. 14 16 75| 339 | ramni | 11121935 Velky nazev firmy, ne 3,5 75
tuéné velkymi pismeny
pfes cely inzerat.
Pan Vozab Vam radi: Az ptjdete V sekei "Co koupim
. nakupovat JeziSka, nezapomeiite vzit do . letos k jezisku". Nad Ano, v kru}’,lu nad
139 Haslerky - N P 8 8 75 339 | ranni |11.12.1935 ) N . textem pan v 9,3 7,5
kapsy rolicku Haslerek. O vanocich jsou textem je v krouzku pan bufince
ryma a kasel zv1ast’ neptijemné. v bufince.
. N inverzni reklama na
RS 1 &uadeka T
140 ESKU Bijecné ostrd! Svédska ocel (reklamana | ¢ | ¢ | 75 | 339 | ranni [11.12.1935|  cerném podkladu, Ano - obrézek 2 5
ziletky) rAmedek ziletky
Jsou-li jiz bolesti samy sob¢ zIé, jsou
rovnéz 1 ostatni je provazejici zjevy,
jako spartna nalgda, zmenSena schﬁpnost Nadpis psacim, tlustSfm
pracovni, velmi nepiijemné. Pouzijte o .
haemorrhoidalnich ¢ipkd Anusol, které a véisim pismem, velké
141 | Haemorrhoidy ; o IpxU SISO 6| 16 | 76 | 81 | ranni | 22.3.1936 X vlevo od textu ne 5 |75
odstrani rychle obtize a uklidiluji . o
A R dvakrat pouzito v textu
postizena mista. Anusol vrati Vam A .
. .. . tuéného fezu pisma
rychle radost z prace a ze zivota. Tazte
se svého 1ékate, ten Vam to potvrdi! Lze
obdrzeti ve vSech lékarnach.
ulevi rychle pfi bolestech v kloubech a v Nadpis ve forme loga, an4cek a u ného
udech, pii boleni hlavy a nachlazeni. velky, zvlastnim §iI;)ky které ukazuji
142 Togal Mgjte divéru v Togal. Zkouskou se 71 16 | 76 | 81 | ranni | 22.3.1936 | Pismeminverznd cely | "ol e east | 4 7,5

ptesvédcite. Mnoho lékatskych
dobrozdani. Obdrzite ve vSech
Iékarnach. K¢ 12 - a 27,50.

inzerat je inverzné, ale
text je v bilém Etverci s
kulatymi rohy

téla, které pfipravek
dokaze uzdravit
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% T . Celk. o | . .| D , o5 o
Poradi Nadpis Text Str. Sir Ro¢. | Cis. | Vydani V;£$ Grafické prvky Obr. Vyska | Sitka
Jiz mame v Praze dobrou vodu, je to sl(i:;sci e((i)i?ai?éilné
Hradist’ska Hradist'ska kyselka "Tilla" lahev 1 1/2 . o o
143 kyselka "Tilla" | litru za K& 2320' i 10 lahvi posilame do 8 16 | 76 | 81 | ranni |22.3.1936 | rame¢kem, Prvni fadek ne 2,5 | 11,5
domu. Sklady (adresa a telefon). Velkylvl} pismenm, d'ruhy
mensim ale tuénym.
Zakladni tvar je
RICHARD HUDNUT UPLNA « Ctver.covlfr' UVf‘“{q .
SOUPRAVA THREE FLOWERS k RO
pésténi krasy - nasleduje vypis 6 , Vv podope CyHist
144 HUDNUT o L Y12 13| 16 76 | 81 | ranni |22.3.1936 | okoli ¢tyflistku Sedé, ne 7,5 7,5
produktl anglickymi nazvy - v kazdém (t¥ek s toxt  bilé i ’
dobrém odborném zavode jiz za K¢ Vitrek s fextem ma brie
49 50, pozadi, nazev firmy
velkymi pismeny a
vétsim fontem
Ceské damy kupuji u Eeské firmy f N?zev tﬁrvmy Velgl}’./ m
145 Instrumenta | Instrumenta korselety - bfi$ni pasy - 13| 16 76 | 81 | ranni |22.3.1936 | onenh tenya oclsny ne 2 7,5
pasy t isma, uvodni text i
gumové puncochy v Praze II, (adresa) PP S
trochu vétsi.
Leva polovina inzeratu
je inverzni, prava
146 ARTIN Vecer 2 zrnka ARTIN rano normalni 14 16 76 | 81 canni | 22.3.1936 polovina je normalni. ne 3.5 75

stolice. Idealni projimadlo K¢ 3.60 a 6.

Velky nazev firmy,
tuéné velkymi pismeny
pres cely inzerat.
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"y . 1k. o . .| Dat , - S
Poradi Nadpis Text Str. Ce Ro¢. | Cis. | Vydani aum Grafické prvky Obr. Vyska | Sitka
Str. vydani
Rodinné stésti. Vasi Marenku a Jenicka
chraite pfed nastuzenim, kaslem, pul centimetru tlusty
; katarem, chiipkou a ¢ernym kaslem. Cerny ramecek, v horni
;< f]fl,ls)lz?)z‘\{(gﬁ Toho docilite jedin€ pouZivanim strané pieruseny
147 PRSNICH KAISROVYCH 3 JEDLOVYCH 4 12 76 | 295 | ranni |28.10.1936 tuénym nadpisem ne 4,6 8
KARAMEL PRSNICH KARAMEL, co? dokazuje "Rodinné §tésti.",
17.700 notaf. oveten. Dobrozdani. Sacek nadpis s produktem
K¢ 2,-, 3.30 Plech . krab. K¢ 6,-. K veétsim pismem
dostani v 1ékarnach a drogeriich.
inverzni logo, tlusty
PRIMEROS Nejvetsi zazrak 20. stoleti jsou nové, Cerny ramecek, prvni
148 GUM..2 velejemné, naprosto spolehlivé, 7 12 76 | 295 | ranni |28.10.1936 | fadek textu velky, dalsi ne 6,5 8
zaruené 3 let trvanlivé Primeros GUM. dva fadky malé ale
podtrzené
ramecek, velky
Kolinské vody - pudry - parfumy - bezpatkovy napis
149 D'ORSAY dandy - trophée - miloro. Ve vsech 4 8 76 | 339 | ranni |11.12.1936 "D'ORSAY" a erb ano, erb 3,5 7,5
prvotiidnich zavodech. nahofte uprostied
ramecku
150 Opera jedinecnd zubni pasta anglického 4 | 8 | 77 | 186 | ramni | 10.7.1937 ramedek ano - produkt s 2,5 5
zplisobu, pénivé a Usporna napisem Opera
151 | Krondorfska | °Plibend uzdravych osvédeend u 4| 8 | 77 | 186 ranni | 10.7.1937 |rémecek, inverzni ndpis ne 1 9,5
nemocnych. Ryze pfirodni kyselka. na ¢erném podkladu
ano - dama k
koupaci Cepici
152 Nivea Nezapominejte na NIVEA posiluje Vasi 4 8 77 1186 | ranni 10.7.1937 napis umistén ve plave ve vode, 15 15

kazi 1!

vlinovkovém ramecku

prave se vynoftila a
usmiva se, vysek
krému NIVEA
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Celk.

Datum

Poradi Nadpis Text Str. Str. Ro¢. | Cis. | Vydani e Grafické prvky Obr. Vyska | Sitka
Nové puncosky vzdy pfiléhaji bez
zahybu hladce. Ale jak to ucinit, aby
. _— zlstaly tak hebounké a pruzné? Zcela
S jemnymi M . <1z . ;
. . | prost&! Vyperte je po kazdém noseni ano - pani pere
153 p uncoskalrm vzdy v Luxem nejlépe v studené vod¢! 4 8 77 | 186 | ranni | 10.7.1937 ramedek puncochace v lavoru 7 10,5
tfeba zachazet s , , N o N
. 1 Mekka péna mydlovych vlocek Lux ¢isti s pénovou vodou
jemnes Setrn&. Pundosky v ockach nepovoli a
déle vydrzi! Vzdy baleny, pravy jen v
tomto obalu.
O zdravé zazivani pecuje ptirodni
projimadlo - zm&kéovadlo pochoutka
154 Tana (nadpis) Nezpisobuje prijem. Pro 8 8 77 | 186 | ranni | 10.7.1937 inverzni provedeni ano - logo AMAKA 5 2,5
diabetiky stejné slozeni bez cukru (kde
je k dostani
Srdce, nervy, télo posiluji okamzité
155 Amaka pastilky Amaka 24 pas 7,- Pro diabetiky | 8 8 77 | 186 | ranni | 10.7.1937 inverzni provedeni ano - logo AMAKA 5 2,5
slozeni bez cukru
Siroky ptes dva sloupce
ohraniceny napis,
"Bilinska 1é¢iva
Ledviny. méchyf. zIug. Jatra. Cukrovka. kyselka od r. 1664" je
156 Bilinska Reumatismus. Dna. Bilinska LECIVA 4 8 77 | 77 | ranni |11.12.1937 na 3D kostce kde ne 1,5 15,2

KYSELKA od 1. 1664

Bilinska je na pfedni

strané zbytek na spodni.

Nadpis je inverzni
velky psacim fontem
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Poradi Nadpis Text Str. el Ro¢. | Cis. | Vydani Datl}n} Grafické prvky Obr. Vyska | Sitka
Str. vydani
DEMARTINI pfinasi k vanocim
prepychovy darek. Prakticky, cenny,
kazdému vitany. 1 kazetu z ofechového oddéleno rameckem,
157 DEMARTINI | dfeva v nejjemnéj$im provedeni se 6 4 8 77 | 339 | ranni | 11.12.1937 | nadpis véts§im odli§nym | ano, produkt vlevo 3,3 8
kusy kosmetického zloutkového mydla s tuénym fontem
véelou. K tomu 3 lahvi¢ky Chypre
Kolin. Vody zdarma
Darujte slunce! Tj. jednou zvlastni ano, velky na celou
darek: SLUNCE PERIHEL, které zaii $itku inzeratu a
po cely rok: Jeho 1é¢ebné ultrafialové- pulku vysky: muz se
infracervené paprsky chrani pred "Perihel" v ramecku | zenou v kozichach s
onemocnénim a proptjcuji sveézi, jako nalepeny napfi¢ | balicky (tedy asi na
158 Perihel osmahlé vzezieni. Spotfeba proudu jen 8 8 77 339 | ranni |11.12.1937 | inzeratem, "Darujte predvanoc¢nich 16,6 8
asi 75 watli. Mozno piipojiti na kazdé slunce!" psaci font, nakupech, koukaji
elektr. osvétlovaci vedeni. Cena K¢ velky obrazek na vystavené horské
1350,-, i mirné splatky. Zadejte nas slunce Perihel, dole
prospekt ¢. L170 a 1ékat'ska dobrozdani pod nadpisem
od firmy TELLUX, (adresa a telefon) vyobrazeny produkt
Také leka{ UZIV&I.J.S cm tgke Iilomalz a oddéleno linkami, vétsi | ano, produkt na levé
mohu o ném podati jen nejlepsi font a odlikné font trané na dernd
159 BIOMALZ posudek. Posiluje, jest chutny, snadno 5 8 78 | 80 | ranni | 22.3.1938 | 00 @ OCUSNC IOMY Pro | Stranc na cernem 4 8
o . it nazev a pro prvni fadek | podkladu, lahvicka,
stravitelny a povzbuzuje chut k jidlu. S o
Také 1ékar plechovka a 1zice
Dr.GS.vG.
oddéleno od textu
linkami, inverzni népis
160 INNOXA MIléko pro denni pésténi pleti. 12 18 78 | 187 | ranni 10.7.1938 | M@ cernem podkladu, 2 ano, produkt 3 8

rizné fonty, nazev
firmy velkym fontem,
graficky prvek pruhu
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Priloha ¢. 20 — Seznam analyzovanych ¢isel Narodnich listi

Narodni listy.
Narodni listy.
Narodni listy.
Narodni listy.
Narodni listy.
Narodni listy.
Narodni listy.
Narodni listy.
Narodni listy.
Narodni listy.
Narodni listy.
Narodni listy.
Narodni listy.
Narodni listy.
Narodni listy.
Narodni listy.
Narodni listy.
Narodni listy.
Narodni listy.
Narodni listy.
Narodni listy.
Narodni listy.
Narodni listy.
Narodni listy.
Narodni listy.
Narodni listy.
Narodni listy.
Narodni listy.
Narodni listy.
Narodni listy.
Narodni listy.
Narodni listy.
Narodni listy.
Narodni listy.
Narodni listy.
Narodni listy.
Narodni listy.
Narodni listy.
Narodni listy.

Narodni listy

1918, 58(67). 28.10.1918.

1919, 59(70). 22.3.1919.
1919, 59. 10.7.1919.
1919, 59(254). 28.10.1919

1920, 60(81). 22.3.1920.
1920, 60(188). 10.7.1920.

1921, 61(80). 22.3.1921.
1921, 61(187). 10.7.1921.

1922, 62(81). 22.3.1922.
1922, 62(186). 10.7.1922.

1923, 63(79). 22.3.1923.
1923, 63(187). 10.7.1923.

1924, 64(81). 22.3.1924.
1924, 64(189). 10.7.1924.

1925, 65(65). 22.3.1925.
1925, 65(80). 10.7.1925.

1926, 66. 22.3.1926.
1926, 66(186). 10.7.1926.

1927, 67(80). 22.3.1927.
1927, 67(118). 10.7.1927.

1928, 68(82). 22.3.1928.
. 1928, 68(189). 10.7.1928.

1918, 58(152). 11.12.1918.

1919, 59(289). 11.12.1919.

1920, 60(254). 28.10.1920.
1920, 60(289). 11.12.1920.

1921, 61(296). 28.10.1921.
1921, 61(340). 11.12.1921.

1922, 62(296). 28.10.1922.
1922, 62(339). 11.12.1922.

1923, 63(296). 28.10.1923.
1923, 63(339). 11.12.1923.

1924, 64(298). 28.10.1924.
1924, 64(340). 11.12.1924.

1925, 65(187). 28.10.1925.
1925, 65(339). 11.12.1925.

1926, 66(296). 28.10.1926.
1926, 66(339). 11.12.1926.

1927, 67(297). 28.10.1927.
1927, 67(341). 11.12.1927.
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Narodni listy.
Narodni listy.
Narodni listy.
Narodni listy.
Narodni listy.
Narodni listy.
Narodni listy.
Narodni listy.
Narodni listy.
Narodni listy.
Narodni listy.
Narodni listy.
Narodni listy.
Narodni listy.
Narodni listy.
Narodni listy.
Narodni listy.
Narodni listy.
Narodni listy.
Narodni listy.
Narodni listy.
Narodni listy.
Narodni listy.
Narodni listy.
Narodni listy.
Narodni listy.
Narodni listy.
Narodni listy.
Narodni listy.
Narodni listy.
Narodni listy.
Narodni listy.
Narodni listy.
Narodni listy.
Narodni listy.
Narodni listy.
Narodni listy.
Narodni listy.
Narodni listy.
Narodni listy.

1928, 68(299). 28.10.1928.
1928, 68(342). 11.12.1928.

1929, 69(81). 22.3.1929.
1929, 69(155). 10.7.1929.

1929, 69(266). 28.10.1929.
1929, 69(339). 11.12.1929.

1930, 70(80). 22.3.1930.
1930, 70(187). 10.7.1930.

1930, 70(297). 28.10.1930.
1930, 70(339). 11.12.1930.

1931, 71. 22.3.1931.
1931, 71(187). 10.7.1931.

1931, 71(295). 28.10.1931.
1931, 71(339). 11.12.1931.

1932, 72(82). 22.3.1932.
1932, 72(189). 10.7.1932.

1932, 72(298). 28.10.1932.
1932, 72(342). 11.12.1932.

1933, 73(73). 22.3.1933.
1933, 73(189). 10.7.1933.

1933, 73(296). 28.10.1933.
1933, 73(342). 11.12.1933.

1934, 74(80). 22.3.1934.
1934, 74. 10.7.1934.

1934, 74(297). 28.10.1934.
1934, 74(340). 11.12.1934.

1935, 75(81). 22.3.1935.
1935, 75(187). 10.7.1935.

1935, 75(243). 28.10.1935.
1935, 75(339). 11.12.1935.

1936, 76(81). 22.3.1936.
1936, 76. 10.7.1936.

1936, 76(295). 28.10.1936.
1936, 76(339). 11.12.1936.

1937, 77. 22.3.1937.
1937, 77(186). 10.7.1937.

1937, 77(296). 28.10.1937.
1937, 77(339). 11.12.1937.

1938, 78(80). 22.3.1938.
1938, 78(187). 10.7.1938.
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9 Seznamy

9.1 Seznam tabulek

Tabulka ¢. 1 — Naklad raniki v poloving 30. let 20. stol.
Tabulka €. 2 — Vyvoj Cetnosti reklamy v jednotlivych kat. v letech 1918 — 1928
Tabulka €. 3 — Vyvoj Cetnosti reklamy v jednotlivych kat. v letech 1929 — 1938

9.2 Seznam grafi

Graf ¢. 1 - Vyvoj cetnosti reklamy v Narodnich listech v letech prvni republiky
Graf €. 2 - Pocet obrazkt v reklamé (odévy, obuv) v letech 1918-1938

Graf ¢. 3 — Plocha vyuzivana inzeraty na odévy a obuv (v letech 1918-1938)

Graf ¢. 4 — Vyvoj obsahu nadpist reklamy na odévy a obuv (v letech 1918-1938)
Graf €. 5 - Pocet obrazkl v reklamé (zdravi, drogistické produkty) v letech 1918-1938
Graf ¢. 6 — Plocha vyuzivana inzeraty — zdravi, drogistické vyrobky (v letech 1918-
1938)

Graf ¢. 7 — Vyvoj obsahu nadpist reklamy oblasti zdravi a drogerie (v letech 1918-
1938)

Graf ¢. 8 — Celkovy pocet obrazk v inzeratech — ob¢ kategorie (1918 — 1938)
Graf €. 9 — Primérné velikost inzeratu — obé kategorie (1918 — 1938)

Graf €. 10 - Obsah nadpist reklamy v obou kategoriich v letech 1918 - 1938

9.3 Seznam priloh

Ptiloha ¢. 1 — Obsah kategorie ostatni zboZi a sluzby

Ptiloha ¢. 2 — Reklama na tuk Vitello — Zdroj: Néarodni listy 22. 3. 1937

Ptiloha ¢. 3 — Reklama firmy Bush — Zdroj: Néarodni listy 22. 3. 1927

Piiloha ¢&. 4 — Celostrankové reklama na viiz Skoda — Zdroj: Narodni listy 28. 10. 1930
Ptiloha ¢. 5 — Vyvoj reklamy firmy Jindfich Arent

Ptiloha ¢. 6 — Reklamy napadajici konkurenci — Zdroj: Néarodni listy: 11. 12. 1928
Ptiloha ¢. 7 — Reklama zdlraziujici vzhled baleni — Zdroj: Néarodni listy: 11. 12. 1924
Ptiloha ¢. 8 — Vzhled reklamy na pocatku 20. let Zdroj: Narodni listy: 28. 10. 1920
Ptiloha €. 9 — Vzhled reklamy na pocatku 20. let Zdroj: Néarodni listy: 22. 3. 1922
Ptiloha ¢. 10 — Reklama na zubni pastu Libusi

Ptiloha ¢. 11 — Reklamy na mydlo Schicht

Ptiloha €. 12 — Reklamy na likér Fernet Branca

Ptiloha €. 13 — Reklama na Bohmovy klobouky, kde byla pouzita fotografie

Ptiloha ¢. 14 — Reklamy firmy Bat’a

Ptiloha €. 15 — Reklamy na gumové podpatky

Ptiloha ¢. 16 — Ukazky reklamy na modu ve 30. Letech

Ptiloha ¢. 17 — Humor v reklamé

Priloha ¢. 18 — Analyzované reklamy — odévy, obuv

Ptiloha €. 19 — Analyzované reklamy — zdravi, drogistické zbozi
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