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Anotace

Bakalafska prace se zabyva novymi slovy v anglickém jazyce, zejména jejich uzitim a
vyznamem. Teoreticka ¢ast prace se sklada z kapitol tykajicich se procest tvotreni slov. Tato
cast dale detailn€ji popisuje neologismy a jejich zatazovani do slovnikl. Praktickd cast
bakalatské prace zahrnuje analyzu novych slov vybranych z elektronického slovniku. Poskytuje
také informace o tom, jak rodili Anglicané a Ameri¢ané rozumi ur¢itym novym vyrazim.

Znalost je testovana pomoci dotazniku ve formé testu.

Kli¢ova slova

procesy tvoteni slov, neologismus, slovniky, znalost, slovo

Abstract

The bachelor thesis focuses on new words in English language, mainly on their usage
and meaning. The theoretical part contains chapters about word-formation processes. This part
also describes new words in detail and the proces of adding them to dictionaries. The practical
part of the bachelor thesis consists of the analysis of new words, which are chosen from an
electronic dictionary. It also examines the American and British native speakers' knowledge of

specific neologisms. This knowledge was gathered through questionnaires.
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Uvod

Bakalafskou praci na téma ,,Nova slova v anglicting, jejich zvlaStnosti a uziti“ jsem si
vybrala z dtivodu, Ze studuji ucitelstvi anglického jazyka a s angli¢tinou jsem témét v dennim
kontaktu. Béhem n¢kolika poslednich let jsem na socidlnich sitich zaznamenala spoustu novych
vyrazl, které uzivaji zejména mladi lidé. Zajima mé¢, v jakych oblastech se slovnik nejvice
obnovuje a zda nova slova jsou vlastni pouze teenagerim nebo i star§im lidem. Myslim si, ze

se jedna o velmi aktualni téma, nebot’ dnes$ni doba jde velmi rychle kuptedu. V souvislosti s tim

dochazi 1 k obohacovani slovni zasoby o nové vyrazy.

Bakalatska prace se bude skladat z teoretické a praktické ¢asti. V uvodu prace uvedu,
ktera disciplina se zabyva vznikem a strukturou slov a vymezim jeji discipliny. StéZejni Casti
budou jednotlivé zplsoby, kterymi se tvoii nova slova. V publikacich zabyvajicich se
lexikologii jsou uvedeny riizné zpusoby pro tvorbu slov. Nékteré z nich vymezim. Podrobnéji
se hodlam vénovat neologismim a jejich zatazovani do slovnikii. Déle si z elektronického
slovniku neologismt vyberu slova, ktera budu analyzovat z hlediska jejich vzniku a uziti.
Soucasti analyzy bude také statistika pouZivani slova po celé zemi, zamétim se v§ak na Velkou
Britanii a Spojené staty americké. V nékterych ptipadech poskytnu srovnani, ve které zemi je

2

dany vyraz zndmgé;jsi.

V praktické c¢asti nejprve provedu analyzu vybranych neologismt, které budu
analyzovat z hlediska jejich vzniku a uziti. Soucasti bude také statistika pouzivani slova po celé
zemi. Zamétrim se vSak na Velkou Britanii a Spojené staty americké. Ve druhé ¢asti vymyslim
dotaznik vhodny ke zkoumani znalosti slov. Poté dotazniky rozeSlu rodilym Ameri¢anim
a Anglicanim. Vhodna slova k testovani vyberu z elektronického slovniku, kam jsou slova
prib&zné ptidavand. V zavéru prace hodlam jednotlivé vyhodnotit kazdé slovo zvlast
a zaznamenat procentualni uspé$nost odpoveédi. V nékterych ptipadech porovnam, zda je vyraz

znamé;jsi ve Velké Britanii ¢i v USA.



Lexikologie

Lexikologie je teoretickda jazykova disciplina zabyvajici se lexikem neboli slovni
zasobou jazyka. Studuje vyznam, uziti, zpiisoby vzniku slov a jejich historii. Lexikologie tedy
neni samostatna disciplina, spolupracuje s morfologii, lexikografii, fonologii ¢i sémantikou.

Vsechny discipliny se navzajem prolinaji. *

Procesy tvoreni slov

Nekteré procesy vytvareni komplexnich slov jsou vice produktivni a jiné mén¢. Pocet
slov, které¢ vzniknou jen piidanim pfedpony nebo piipony, bude zajisté vice nez akronym.
Procesy utvéieni slov zavisi tedy na produktivit¢ daného procesu, struktuie vyslednych pojmi
nebo vztahu motivujiciho a motivovaného slova. Témito procesy jsou napiiklad derivation,

compounds, conversion, blends, back-formation, abbreviations a clippings. 2

Conversion

Konverze je derivacni proces, kde se podoba piivodniho slova neméni, neptidava se
k nému zadny afix. Absence sufixu ¢i prefixu mulize zpusobit problém v urovani slova
zakladového a odvozeného. Naptiklad sloveso release se shoduje s podstatnym jménem
release. Jedna se o mimotadné produktivni proces a to diky velkému mnozstvi zptsobd,
kterymi ke konverzi dochazi. Mezi nejcastéjsi procesy lze zaradit preménu slovesa v podstatné
jméno (desire, answer, cover, love), podstatného jména ve sloveso (bottle, butter, mail, bicycle).
Konverze pridavného jména v podstatné jméno nabizi rozmanité piiklady (narutal, final,
weekly, comic), stejné tak i zpusob pfemény pitidavného jména v sloveso (calm, dirty, dry,
humble). 3

Miizeme se také setkat s netradicnimi typy konverze. Byva zejména uzita v neformalni
podobé anglického jazyka. Prvni druh spocivda v pfeméné slovnich druhli nezékladnich
v zakladni slovni druhy, nejéastéji v slovesa (They downed tools in protest.), podstatna jména
(His argument contains too many ifs and buts.) a ptidavna jména (That’s how the Fieldings next
door do it, but it’s not quite us.). V dal§im pfipad¢ se substantivem nebo adjektivem stane cela

fraze (a free-for-all; an up-in-the-air feeling). *

1 (Vachek, J., 1991, s. 5)

2 (Stekauer, P., 1992, s. 6-7)

3 (Quirk et al., 1985, s. 1558-1562)
4 (Quirk et al., 1985, s. 1562-1563)



Tento zplsob utvareni novych slov ovlivituje také pfizvuéné a nepiizvucné slabiky
v urcitych vyrazech. Substantiva, shodujici se svoji podobou s verby, maji pfevazné prvni
slabiku pfizvuénou (a permit, a record, an export). Jestlize dané vyrazy uzijeme ve vété jako
slovesa, pozice piizvuku se piesune na jeho predposledni ¢i posledni slabiku (to permit, to

record, to export). Existuji v§ak i vyjimky, kdy se oba slovni druhy vyslovi s pfizvukem na

prvni slabice (a contact, to contact). Konverze ptsobi i na zpisoby vyslovovani konsonantt,
jedna se tedy o problematiku zné€losti a neznélosti. U substantiv dominuje neznéla vyslovnost
posledni souhlasky (a house /-s/, a shelf /-f/, a wreath /-6/), naopak verba kon¢i souhlaskou

znélou (to house /-z/, to shelve /-v/, to wreathe /-0/).

Jak je patrné z uvedenych piikladd, psand podoba slovniho druhu se méni. Znélosti a
neznélosti nepodléhaji nékteré vyrazy v americké anglicting (a licence, to licence; a practice,
to practice), nicméné britska anglic¢tina rozliSuje psanou podobu podstatného jména (a licence,
a practice) i slovesa (to license, to practise). U obou piikladi se koncové konsonanty vyslovuji

neznéle. °

Derivation

DalSim zplsobem tvofeni novych slov je derivace neboli odvozovani. Spociva
v pridavani afixd ke slovu zakladovému, proto se také derivacni proces nékdy nazyva afixace.
Nékteii lingvisté jako P. Stekauer s tdmito pojmy pracuji jen omezend. Stekauer ve svych
skriptech ihned derivaci rozdé€luje na sufixaci a prefixaci do samostatnych kapitol a to z toho
diivodu, Ze se pfi derivaci k zdkladovym sloviim pfipojuji sufixy a prefixy cili pfipony

a predpony. °

Afixli existuje nepfeberné mnozstvi, proto jsou rozdéleny do skupin, podle vyznamu
vysledného vyrazu. Skupiny obsahuji afixy -ette, -ling, micro-, mini- a dalsi. Pfipojenim
predpon maxi-, mega-, hyper- nebo ultra- vzniknou augmentativa. Rod se rozliSuje pomoci
ptipon -ess, -ette, -ine, -man/-woman. Pfidanim prefixii a-, non-, in-, non- nebo un- dojde
k negaci zakladového slova. Pfedpony ante-, pre-, sub-, post-, inter- slouzi k ¢asové a mistni
lokaci. Velky pocet ptipon se poji s oznacenim narodnosti. Dalsi skupiny afixd zavisi na tom,

zda se podileji na nominalizaci, adjektivizaci nebo verbalizaci. ’

® (Quirk et al., 1985, s. 1566-1567)
6 (Stekauer,P., 1992, s. 63, 74)
" (Huddlenston, R., Pullum, G. K., 2002, s. 1677-1715)



Afixy tvofi podstatnd, pfidavna jména a slovesa. Tyto slovni druhy se po piidani
zejména pripon mohou zménit. Napiiklad pfidanim pfipony —ness k adjektivu, se adjektivum
zméni v substantivum (wet + -ness — wetness) a vznikne deadjektivni substantivum.
Stejné tak vznikaji pfidavna jména ze sloves po pfipojeni sufixu —able (read + -able —
readable). Verbalizace se stava vysledkem spojenim sufixu -ise a substantiva (terror +
-ise — terrorise). VySe zminénym procesiim podléhaji i celé fraze (old-maidish, fly-by-

nighter, red-nosed). 8

Nekteré afixy maji schopnost zménit tranzitivni slovesa na netranzitivni (moan —
bemoan) nebo pocitatelna jména na nepocitatelna (a star — stardom). Jiné afixy schopnost

zmény kategorie pocitatelnosti ¢i tranzitivity postradaji. °

Sufixy se déli do dvou skupin podle toho, zda maji funkci slovotvornou, ,.tj. odvozuji
od zakladu nové slovo s jinym vyznamem, srov. rich bohaty — enrich obohatit, cloud mrak —
cloudy zamracéeny. Naproti tomu flektivni morfémy maji funkci tvaroslovnou, tj. netvoii nova
slova, nybrz tvary od téhoz slova, srov. rich — richer — richest bohaty — bohatsi — nejbohatsi,
cloud — clouds mrak — mraky. Formaln¢ se flektivni sufixy 1isi od deriva¢nich tim, Ze pokud
nemaji formu alternace, jsou posledni sloZkou slova, tj. nasleduji az za morfémy derivacnimi.*

(Duskov4, 1994, s. 18)

Z historického hlediska se mnozstvi pfipon vyvijelo z ,,0ld English®. Prvotné sufixy
fungovaly jako samostatné vyrazy s vlastnim vyznamem. Postupem casu se zacaly ptipojovat
k zakladovym slovim. Jedna se o sufixy -less, -hood, -dom, -ly a -ship. Druhy zpisob, jakym
sufixy vznikly, se nazyva ,,secretion®. Plivodné€ zédkladové slovo tvoftilo celek i1 se sufixem, poté
se sufix odd¢lil a zacal se spojovat i s jinymi slovy (cafeteria — -eteria, hamburger — -burger,

landscape — -scape) 1°

Prefixy prosly také ur¢itym vyvojem, pifedchézela jim slova z Old English, kterd mohla
stat ve vete samostatné. Ve vétSiné pripadi se jednalo o predlozky nebo castice. Prefix a-

vzniknul z piedlozky on, ptipona be- se vyvinula z ¢astice by, un- bylo pivodné ptislovci ne.
11

8 (Huddlenston, R., Pullum, G. K., 2002, s. 1667)
9 (Huddlenston, R., Pullum, G. K., 2002, s. 1667)
10 (Stekauer, P., 1992, s. 63-65)

11 (Stekauer, P., 1992, s. 74)



Compounding

Vznikani slozenych slov lze charakterizovat dvéma zplsoby. Nekteré vznikaji
prilezitostné dle potfeby mluvciho za urcité situace. Tyto slozeniny byva obtizné zaznamenat,
nebot’ vznikaji spontanné. Pfevazuji vsak slozeniny, které maji v systému slovni zasoby stabilni
postaveni. Svoji stabilitu ziskaly hojnym uzivanim béhem komunikace, a tak se staly béznou

soucasti slovni zasoby. 12

SloZeniny rozd€lujeme do n€kolika skupin. Prvni skupinu tvoii slova, jejichz Césti
nejsou rozdéleny pomlckou (nightmare, seaman, blackbird), nebo je poji konektém, ktery ma
vétsinou podobu samohlasky (speedometer, Anglo-Saxon, Czecho-Slovakia). V dalsi skupiné
se slova spojuji pomoci poml¢ky (film-star, table-tennis, kind-hearted). Tteti skupina obsahuje
slozend slova zaloZend na explicité¢ a implicité. Tvofi ji tedy dv€ skupiny exocentrickych

a endocentrickych slozenin. 13

U endocentrickych vyrazii jako workbook nebo deckchair, slovni druh vysledného
pojmu odpovida slovnimu druhu zdkladového vyrazu oznacovaného jako ,,head*. I sémantické
souvislost koresponduje se zakladem. Zatimco u slov oznacovanych jako exocentrickd se
vysledny vyznam 1i8i, i kdyZ zname picklad obou dvou ¢asti slova. Slozenina redneck

v prekladu znamend sedlak, vidlik, ale sklada se z adjektiva red a substantiva neck. 14

Dalsi klasifikace slozenin se rozliSuje na zakladé sémantickych principii. Soutadné
sloZzeniny (coordinative compounds) obsahuji komponenty, které si jsou z vyznamového
hlediska rovny (actor-manager, phonetic-semantic). Podiadné sloZeniny (subordinative
compounds) charakterizuji motivované a motivujici slozky v angli¢tiné. Pfevladaji sloZeniny

s motivujicim vyrazem na druhém mist& (pop-corn, blackbird,pay-day). °

Velkou skupinu tvoii tzv. ,,neo-classical compounds®. Jejich princip tvofeni spociva ve
spojeni jakéhosi kombinujiciho prvku, ktery je obvykle latinského nebo feckého ptvodu.
S témito slozeninami se hojn¢ setkdvame ve védecké terminologii. Zakladni typ se sklada ze
dvou ,,combining forms* (astronaut, psychology, pseudonym), avsak existuje mnoho vyrazi
obsahujicich pouze jednu formu, ta se vyskytuje bud’ jako findlni nebo pocate¢ni prvek
slozeniny. N¢které z nich nepotiebuji vazbu s jinym vyrazem, a piesto nesou vyznam (mania,

phobia). Neni pravidlem, Ze vzdy musi byt fidici jednotkou vysledného vyrazu (microchip,

12 (Zgusta, L., 1971, s. 136)
13 (Stekauer, P., 1992, s. 56)
14 (Vogel, R., 2007, s. 18)

15 (Stekauer, P., 1992, s. 58)

10



speedometer, electromagnet). Typicky prvek, jez slozeniny obsahuji, je oznaCovany jako
,medial vowel“ (sttedova samohléska), se nachézi na hranici mezi jednotlivymi ¢astmi (o —

phonograph, anthropology; e — telegraph, archelogy, neurectomy; a — psychagogue).

Jaroslav Peprnik zminuje skupinu slozenin zaloZzenou na reduplikaci. Reduplikace
znamend ,,proces, ktery generuje opakovani identickych elementii v ramci jedné struktury*. '
Opakované vyrazy se rymuji a nékteré z nich charakterizuje citova zabarvenost (fuddy-duddy

dedek, razzle-dazzle poprask, bengal, hanky-panky techtle mechtle, dilly-dally loudat se).®

Clipping

Slovo vzniklé timto zplisobem si ponechava svij ptvodni vyznam. Jedna se pouze
0 zkraceni piivodniho slova. Jednou z moznosti vzniku zkraceniny je vypusténi jejiho stiedu,
jako napf. u slova vegan -vegetarian. Z nékterych pivodnich vyrazl lze vypustit jejich zacatek
(omnibus-bus, aeroplane-plane, caravan-van). Nejpocetnéjsi skupinu zaujimaji slova,
u kterych doslo k redukci koncové ¢asti (info-information, bike-bicycle, homo-homosexual).
ZKkracovani také podléhaji i vlastni jména, jedna se vSak o domaci podoby jmen nebo piezdivky.
Nicméné v nékterych ptipadech byva obtizné odhadnout, u které ¢asti jména dojde ke zkraceni.
Ve vétsing ptipadi konéi pfiponami -ie nebo -y. Néktera jména maji i vice variant, jak po

zkraceni budou vypadat. Napt. Alexander Ize zkrétit na Sandy nebo Alex. °

Blending

Principem zptisobu tvofeni téchto vyrazii je spojeni ¢asti slov do jednoho. Ve vétsing
piipadl se spoji zacatek prvniho slova a konec slova druhého. Tato slova jsou v dneSni dobé
¢im dal vice popularni. Jedna se o smog-smoke + fog, brunch - breakfast + lunch, heliport -

helicopter + airport, napalm - naphthenic + palmitic. 2

Obvykle vysledna slova nejsou del$i nez dvé pivodni, ze kterych vznikla. Vytvotfeni
nového slova miize mit mnoho zplisobt, avSak existuji urcita pravidla. Nelze nahodile vkladat
napiiklad stfedovou ¢ast jednoho slova do sttedu slova druhého. Vysledny vyraz by se nemé¢l

obtizné vyslovovat nebo hlaskovat. V nekterych ptipadech neni snadné urcit, ze kterych dvou

18(Huddlenston, R., Pullum, G. K., 2002, s. 1661-1662)

17 CzechEncy — Novy encyklopedicky slovnik ¢estiny, [online]
18 (Peprnik, J., 1998, s. 70)

19 (Katamba, F., 1994, s. 180-182)

20 (Katamba, F., 1994, s. 185)
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vyrazii konecné slovo vzniklo. Jasn¢ viditelny vysledek je pro osobu, jez slovo vymyslela, ale

jiny ¢lovék, ktery slovo pouze slysi, miize mit s odhadem problém. 2!

Jelikoz se jedna o velmi produktivni proces, nékteré ¢asti slov se uzivaji v takové mife,
Ze se stanou samostatnymi sufixy. Nicméné jejich ptivod je v tomto procesu. Sufix (o)holic ma
pivod ve vyrazu alcoholic, ale uziva se na konci mnoha pojmu, a proto se da pfiradit

K ptiponam. 22

Back - formation

Back-formation spociva v odtrzeni koncovky jiz existujiciho slova. Tyto dva vyrazy si
jsou vyznamove podobné. V mnoha ptipadech slovesu predchdzelo podstatné jméno jako
u baby-sitter — baby-sit, television — televise, headhunter — headhunt. Pii tomto procesu také
dochazi ke zméndm umisténi pfizvuku. Podstatnd jména maji obvykle ptfizvu¢nou prvni

slabiku, kdeZto p¥izvuk sloves se nachazi na druhé slabice. 2

Vétsinou pomoci metody back-formation vznikaji slovesa a to tim zplisobem, Ze se
odtrhne pfipona od ptivodniho podstatného jména. V dnesni dob¢ tak procesem back-formation
vznikaji kratsi slova, u kterych se odpoji afix. Kdyz si ponecha sviij vyznam, jako mélo pred

odtrzenim afixu, Ize vysledné slovo zatadit i do procesu clipping.?*

Abbreviations

Zkratky spole¢né s akronymy spadaji pod proces tvofeni slov s nazvem Initialism. Jeho
zpisob vytvateni slov spociva v kombinaci po€atecnich pismen jednotlivych slov. Utvofeny

vyraz se bud’ &te jako jedno slovo, nebo se jednotliva pismena hlaskuji.?®

V ptipad¢ zkratek se kazdé pismeno, které je v ni obsazené, cte zvlast. Jednd se
naptiklad o zkratky CIA - Central Intelligence Agency, FBI — Federal Bureau of Investigation,
MIT — the Massachusetts Institute of Technology. Zminéné zkratky oznacuji vlastni jméno
instituci. Pismena mohou nasledovat pfimo za sebou, nebo jsou oddélena te¢kami. 26 Na jejich

vyslovnost to vSak nema zadny vliv.

21 (Bauer, L., 2002, s. 234-236)

22 (Bauer, L., 2002, s. 236)

23 (Huddleston, ,R., Pullum, G. K., 2002, s. 1637)
24 (Bauer, L. 2002, s. 230-232)

% (Huddlenston, R., Pullum, G. K., 2002, s. 1632)
2 (Huddlenston, R., Pullum, G. K., 2002, s. 1632)
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Vétsina slov je napsana velkymi pismeny. Jedina vyjimka nastava u zkratek, které
vznikly z frazi latinského ptivodu jako e.g. — exempli gratia nebo i.e. — id est. Tyto vyrazy se
rovnéZ nemohou chovat jako podstatna jména. Kdezto zkratky VIP — very important person,
TV — television nebo MP — Member of Parliament jsou schopny utvofit pluralovou formu jako

klasické podstatné jméno. Vyjadiuji tedy pocitatelnost.?’

Acronyms

Akronyma neboli zkratkova slova se od zkratek 1isi tim, ze se vyslovuji jako jedno slovo,
1 kdyz se skladaji z jednotlivych pocatecnich pismen slov charakterizujici vzniklé akronymum.
Tyto vyrazy se pouZivaji pro oznaceni ndzvu organizaci nebo spolecnosti jako napi. NASA ¢i

NATO. %8

Vétsina akronym se piSe také velkymi pismeny, ktera neni mozné oddé€lovat teCkami,
nebot’ se ¢tou jako jedno slovo. Existuji i vyrazy, jez se daji psat bud’ velkymi pismeny, nebo
pouze s pocatecnim velkym pismenem. Patrné je to u akronyma UNESCO. Dalsi variantou

zaznamenani je Unesco, protoze se jedna o vlastni jméno.?

Copycat formations
Zajimavou skupinu tvofi pojmy, které rychle vzniknou a pak také zaniknou, nebo jsou
v jiné dob¢ uz zastaralé. Jsou vzdy charakteristické pro dobu svého vzniku. 80. léta vystihuji

vyrazy jako woppies, yummies, nebo dinkies. *

27 (Huddlenston, R., Pullum, G. K., 2002, s. 1633)
28 (Katamba, F., 1994, s. 183)
2% (Huddlenston, R., Pullum, G. K., 2002, s. 1634)
%0 (Katamba, F., 1994, s. 183)
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Neologismy

Neologismy jsou nova slova, ktera se postupnym uzivanim stanou soucasti jazyka. Jen
ojedinéle je autor neologismu znamy V tomto piipadé se mize jednat o spisovatele, ktery
vymyslel vlastni slovo a pouzil ho ve svém dile. Takové slovo se vyskytlo v textu jen jednou
a nazyva se ,hapax legomenon“ neboli autorské slovo. Neologismy maji tedy ve vétSing
ptipadt pivod neznamy. Jednim ze zpasobu Sifeni novych slov jsou média. Motivem pro vznik
nového vyrazu mize byt potieba pojmenovani né¢jakého nového predmétu, nebo snaha nahradit

cizi pojmenovéani domécim vyrazem. 3!

Neologismy ve slovnicich

Kazdy lexikograf rozhoduje o rozsahu a o pojmech, které jeho slovnik bude obsahovat.
Je nemozné zahrnout vSechna slova. Standartni slovniky tak nebudou obsahovat slangové
vyrazy, profesionalismy ¢i prvky dialektti. Zakladnim zptsobem sbéru dat pro slovniky je
vynéti lexikalnich jednotek pro lexikografa zajimavych, a nasledné umisténi do slovniku. Dalsi

metoda spocivéa v zaznamenavani mluveného slova. Jedna se o dialogy, jednani, proslovy nebo

diskuze. %

Neologismy nemusi byt nutné zaznamenané ve slovnicich. Zpravidla to jsou komplexni
vyrazy, a pokud mluv¢i zna vyznamy jednotlivych ¢asti, je si schopen vyznam celého spojeni
logicky odvodit. Nicméné vyznam jednotlivych slov uz by mél byt ve slovniku zaznamenan.
Kdyz mluv¢i chee vysvétlit vyznam slozeniny, nemusi uzit dlouhé opisné fraze, ale staci

vyznam pievést do slozeného vyrazu s pomlckami. 32

Lexikografové zaznamenavaji, kterd slova jsou Sirokou vetejnosti uzivana a v jakém
kontextu. Také vybiraji vyhovujici materidl z knih, periodik a elektronickych publikaci. Jedna
se o zcela nové vyrazy, nebo slova jiZ existujici, ale uzita v novych spojenich. Pfedtim nez miize
byt slovo pfidano do slovniku, musi mit dostatek zdznamt o jeho uzivani mluvéimi. Nicméné
nadmérny pocet zdznami, nemusi znamenat okamzité zafazeni do slovniku. Tyto zdznamy

museji pochizet z jednotného zdroje. 3

V dnesni dob¢ pocitacu stale vice roste obliba elektronickych slovnikl. Pro autory je

jejich tvorba mnohem snazsi nez u klasickych tisténych slovnika. Slovniky na internetu ulehcuji

31 (Pepmnik, J., 1998, s. 48-49)
32 (Zgusta, L., 1971, s. 225)

3 (Katamba, F., 1994, s. 151)
34 Merriam Webster, [online]
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praci 1 uzivatelim. Je mozné béhem nekolika malo sekund najit pozadovany vyraz nez dlouze
listovat v tisténém slovniku. Také aktualizace o nové vyrazy probiha rychleji. S tim souvisi i

vetsi aktualnost on-line slovnika.
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Google Trends

Google Trends je webova stranka spadajici pod Google Inc. Stranka poskytuje zaznamy
0 tom, jaké vyrazy lidé ve vyhledavaci hledaji. U kazdého zaznamenaného slova lze najit
informaci o casovém useku, kdy se vyhledavalo. Je tedy mozné vybrat naptiklad obdobi
vyhledavani za pét let nebo za jeden tyden. Pro vétsi piehlednost se zobrazi 1 kiivka, ze které

Ize snadno vy¢ist rist zajmu o dané slovo.

Google nabizi i statistiky pro kazdy kontinent, lze vSak zjistit informace o hledani
Vv konkrétnim staté. Skore 100 piedstavuje obdobi, kdy byl vyraz nejvice vyhledavany. Pokud

neni vyraz v urc¢ité¢ dob¢ vyhledadvany, ma skore 0.

V analyze novych slov se zaméfim na zaznamy z USA a Velké Britanie. Uvedu

statistiky vyhledavani za jeden rok.
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Analyza neologismii

AFoL

Proces tvoreni slova: acronym — adult fan of LEGO
Slovni druh: podstatné jméno

Vyznam: Dospéla osoba majici zalibu ve skladani LEGA.
Uziti: Legoland was full of AFols.

Frekvence vyhleddvani v Google Trends: 35

backie

Proces tvoreni slova: blending — back + selfie
Slovni druh: podstatné jméno

Vyznam: Fotografie vlastnich zad.

Uziti: The backie. It’s the new form of selfie.

Frekvence vyhleddvani v Google Trends: 45

beditation

Proces tvoreni slova: blending — bed + meditation

Slovni druh: podstatné jméno

Vyznam: Osoba meditujici v posteli.

Uziti: Erika likes beditation becaue she feels full of energy..

Frekvence vyhledavani v Google Trends: 100

bronde

Proces tvoreni slova: blending — brunette + blonde

Slovni druh: ptidavné jméno

Vyznam: vlasy, které jsou obarvené v odstinech hnédé¢ a blond barvy
Uziti: It's not blonde, it's not brunette. Bronde colour trend is here!

Frekvence vyhledavani v Google Trends: 53
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bruh

Proces tvoreni slova: clipping

Slovni druh: podstatné jméno

Vyznam: slangovy vyraz pro chlapce

Uziti: "It's been a while. What have you been up to, Bruh?"
"Nothin much. Just workin hella hours."

Frekvence vyhleddvani v Google Trends: 8

catio

Proces tvoreni slova: blending — cat + patio

Slovni druh: podstatné jméno

Vyznam: Uzaviena klec pfed domem, kterd je ur€end pro kocky.
Uziti: We built a new catio for our two cats.

Frekvence vyhleddvani v Google Trends: 96

dolla

Proces tvoreni slova: clipping

Slovni druh: podstatané jméno
Vyznam: slangové oznaceni pro penize
Uziti: Can | have some dolla?

Frekvence vyhledavani v Google Trends: 11

ear jacket

Proces tvoreni slova: compounding
Slovni druh: podstatné jméno

Vyznam: typ dekorativni nausnice

Uziti: An ear jacket is a type of an earring.

Frekvence vyhledavani v Google Trends: 100
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escalefter

Proces tvoreni slova: blending — escalator + left

Slovni druh: podstatné jméno

Vyznam: Osoba, stojici na levé stran¢ eskalatoru, blokuje cestu ostatnim lidem.
Uziti: Sorry subway commuters, escalefters might be on to something.

Frekvence vyhleddvani v Google Trends: 92

fast fashion
Proces tvoreni slova: compounding

Slovni druh: podstatné jméno
Vyznam: Rychle produkovana levna moda, napodobujici nejnovejsi modni trendy.
Uziti: New Yorker has been called a ,,fast fashion brand*.

Frekvence vyhledavani v Google Trends: 34

hamdog

Proces tvoreni slova: blending — hamburger + hotdog
Slovni druh: podstatné jméno

Vyznam: Kombinace hamburgeru a hotdogu.

Uziti: Hamdog is a combination of hamburger and hotdog.

Frekvence vyhleddvani v Google Trends: 100

megagame

Proces tvoreni slova: blending — mega + game

Slovni druh: podstatné jméno

Vyznam: deskova hra, kterou hraje velky pocet hract i nékolik dni

Uziti: Welcome to the world of Megagames: 300 players take part in Watch the Skies! board
game.

Frekvence vyhledavani v Google Trends: neni zaznamenano
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overdoze

Proces tvorent slova: compounding

Slovni druh: sloveso

Vyznam: Ptili§ dlouhy spanek, po kterém se ¢lovek citi vice unaveny nez pred nim.
Uziti: | overdozed again. Now | am exhausted. What a huge waste of time.

Frekvence vyhledavani v Google Trends: 170

pocket dial

Proces tvoreni slova: compounding

Slovni druh: sloveso

Vyznam: Omylem nékomu zavolat mobilnim telefonem, ktery je v kapse.

Uziti: How many times have you answered your phone only to find out that someone has
‘pocket dialed’ you by accident.

Frekvence vyhledavani v Google Trends: 51

rooftopper

Proces tvoreni slova: blending — roof + top

Slovni druh: podstatné jméno

Vyznam: Osoba, kterd vyleze na stfechu vysoké budovy. Fotografie této nebezpecné aktivity
Casto umist'uje na socialni sité.

Uziti: A British rooftopper filmed himself balancing on the top of 21-floor building.
Frekvence vyhleddvani v Google Trends: 26

selfeet

Proces tvoreni slova: blending — selfie + feet

Slovni druh: podstatné jméno

Vyznam: Fotografie vlastnich bosych nohou.

Uziti: | took a selfeet at beach to make my friends jealous.

Frekvence vyhleddvani v Google Trends: 2
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set-jetting

Proces tvorent slova: compounding

Slovni druh: podstatné jméno

Vyznam: Cestovani na misto, kde se natacel film, nebo bylo zminéno v knize.

Uziti: Set-jetting is the latest travel trend that puts you on the set of your favourite movies or
even book setting.

Frekvence vyhleddvani v Google Trends: neni zaznamenano

Snapchat

Proces tvoreni slova: blending — snap + chat

Slovni druh: podstatné jméno

Vyznam: zaslani zpravy v podobé fotografie pies aplikaci Snapchat

Uziti: Once you view a message received via Snapchat, it is automatically deleted.

Frekvence vyhleddavani v Google Trends: 45

sneakerhead

Proces tvoreni slova: compounding — sneaker + head

Slovni druh: podstatné jméno

Vyznam: Osoba, ktera kupuje limitované edice sportovni obuvi.
Uziti: He was a sneakerhead, owning over 200 pairs of sneakers.

Frekvence vyhledavani v Google Trends: 58

tap-to-pay

Proces tvoreni slova: compounding

Slovni druh: sloveso

Vyznam: Zpusob platby, kdy se mobilni telefon ptilozi k zatizeni pro platbu kreditni kartou.
Uziti: Many debit and credit card users have the option to ,,tap-to-pay*.

Frekvence vyhledavani v Google Trends: neni zaznamenano
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Dotazniky

Pro testovani znalosti novych slov v anglickém jazyce jsem zvolila metodu dotazniku,
ktery se skladal z dvaceti dvou otdzek. Prvni dvé z nich slouZzily ke zjisténi v€ku a mista bydlisté
respondentl. Zbylych dvacet otazek testovalo znalost novych slov. Respondenti méli na vybér
ze tfi raznych odpovédi, kdy jen jedna byla vzdy spravna. Volila jsem tuhle variantu odpovidani
z hlediska jeji ¢asové nenarocnosti vzhledem k vétsimu poctu otazek. U kazdé otazky byla

moznost pripojeni dodatecného komentare, avSak pouze malé procento respondentt ji vyuzilo.

Volila jsem jednoduchou metodu vybirani spravné odpovédi, aby byli respondenti
ochotni odpovidat. Rozeslala jsem dotazniky 247 lidem, abych docilila pozadovanych 50
odpovédi. Pivodni verze sestavala z 30 otdzek, které lidé sami vypliovali. Tato metoda se
ovSem neosvédcila. Dotazniky vyplnili pouze 4 osoby ze 70. Byla jsem tedy nucena vymyslet

jednodussi formu prazkumu.

Dotazniky jsem rozesilala lidem na strance www.interpals.com. Profil si zde mohou

vytvoftit 1lidé z celého svéta od 15 let a vySe. Primérny vék osob, které mi odpovédély na
dotaznik, byl 31 let. Kazdy uzivatel je povinen uvést zemi, ve které zije a také, jaky je jeho
matefsky jazyk. Mohla jsem tak snadnéji vyhledat rodilé mluvci. Soustedila jsem se na

obyvatele Velké Britanie a Spojenych statli americkych.

Nové slovo jsem uvedla bud’ v piikladové véte, nebo jsem napsala jeho vyznam. Ostatni
dvé nespravné odpovédi jsem vymyslela tak, aby spliiovaly podobny zptlisob tvofeni jako

spravnd odpovéd’. V nékterych pripadech jsem se snazila i o zvukovou podobu vyrazii.

V nasledujici kapitole s ndzvem ,,hodnoceni dotazniku* je kazdéa stranka pomysiné
rozdélena na tietiny. Prvni z nich vZdy obsahuje otdzku z dotazniku. Spravna odpovéed’ je tuéné
zvyraznéna. Pod odpovéd'mi vZdy uvedu strategii, jak jsem otazku vymyslela. Druhd ¢ast
zobrazuje graf, ze kterého je patrné kolik respondentli danou odpovéd’ zvolilo. Dalsi ¢iselny
udaj ukazuje pocet procent. Pod grafem nasledn¢ okomentuji vysledky kazdé otazky. Grafy

jsem neumistila do ptiloh z diivodu rychlejsi orientace v jejich udajich.
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AFoL uzité v dotazniku:

Guess the meaning of the acronym AFoL.

a) Old Fan of LEGO
b) Animal Farm of Liverpool
c) Adult Fan of LEGO

Prvni otazka obsahuje jedinou zkratku z celého dotazniku. Zkratka AFoL oznacuje
dospélou osobu, majici zalibu ve skladani stavebnice LEGO. Jako dal§i moznou odpovéd jsem
zvolila Old fan of LEGO, ktera zejména ovéfila pozornost dotazovanych. Jelikoz Castéjsi uziti

zkratek je v souvislosti organizaci ¢i firmou, dalsi variantou bylo Animal Farm of Liverpool.

AFolL

21
42%

= 1. Animal Farm of Liverpool 2. Adult Fan of LEGO = 3. Old Fan of LEGO

Pii sestavovani otazky jsem zamérné neuvedla zkratku AFoL v piikladové véteé, abych
si otestovala, zda respondenti budou volit vyznam zkratky oznacujici ¢lovéka nebo farmu. Jak
je patrné z grafu, vice se piiklanéli k odpovédi, Ze AFoL je farma v Liverpoolu. Vyraz ma také
malou frekvenci v hledani na Google Trends. Kdyz si tedy dotyény vyraz nevyhleda, muze byt

vvvvvv

zkratka by vsak méla jinou podobu a to OFoL.
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Backie uzité v dotazniku:
You take a to see your back.
a) backie
b) photoback
c) selfback
Druha otazka testuje znalost slova backie. Toto slovo vzniklo spojenim slov back a

selfie. Jako dal$i variantu odpovédi jsem tedy zvolila obracenou moznost selfback. Slovo by
bylo tvofeno pomoci selfie a back. Do tieti odpovédi photoback jsem zahrnula podstatné jméno

photo, protoze backie ma spojitost s fotografii.

Backie

= 1. Backie 2. Photoback = 3. Selfback

V dnesni dob¢ roste zajem mladych lidi o zdravy Zivotni styl a fitness. Na socidlnich
sitich lze Casto najit takzvané backie fotky v zrcadle, kdy si doty¢ni zaznamenavaji sviij pokrok
v ristu zadovych svall. Dalsi variantou backie je moznost potfizeni fotografie pomoci selfie
tyCe. Takové fotografie vznikaji nejcastéji v pfirod¢ na mistech se zajimavym vyhledem. Proto
vice nez poloviné odpovidajicim je backie znama. Jeji podobu mohou snadno najit na internetu.

O zbyvajici ¢ast grafu se procentualné déli pojmy photoback a selfback.
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Beditation uzité v dotazniku:
A kind of meditation in bed is
a) zenitation
b) beditation

€) meditation

Substantivum beditation v piekladu znamena meditace V posteli. Dalsi moznou
odpovéd’ na otazku jsou meditation, coz je klasickd meditace, kterou mize doty¢na osoba
provadét kdekoli a nejen v luzku. Posledni odpovéd’ je zenitation v ¢estiné znama jako zenitace.
Zenitace je velmi naro¢ny druh meditace, ktera se provadi pouze v mysli bez klasického sezeni

V pozici lotosového kvétu.

Beditation

15
31%

= 1. Beditation 2. Meditation = 3. Zenitation

I kdyZ to nemusi byt na prvni pohled patrné, otdzka respondentlim ¢inila problémy.
Casto k odpovédi pripojili komentaf, Ze toto slovo neznaji, nicméné vétSinou se spravné
rozhodli a zvolili beditation. Nékteti z nich dokonce odmitli na tuto otdzku odpoveédét.
Odpoved s meditation v tomto piipadé nedava smysl, jelikoz jsem v ptikladové vété upozornila
na to, ze se jednd o druh meditace. Pfesto se naslo celkem 15 Americanti a BritQ, ktefi se

rozhodli zvolit moznost c).
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Bronde uzité v dotazniku:

It's not blonde, it's not brunette. colour trend is here!
a) Bronde hair
b) Blonde hair
c) Burgundy hair

V dotazu ohledné nového odstinu barvy vlast jsem zvolila takovou ptikladovou vétu,
aby z jejiho vyznamu bylo patrné, Ze se nejedna o blond ani hnédou barvu. Takzvany bronde
odstin je mix pravé hnédé a blond barvy. Tudiz jako jednu z moznosti jsem vybrala burgundy
barvu, ktera vznikne smichanim také dvou odstini a to konkrétné€ fialového a cerveného.
Nespravna odpovéd’ blonde opét testovala to, jak si spravné ptikladovou vétu doty¢ny

respondent piecetl, protoze v ptikladu bylo jasné uvedeno It's not blonde, it's not brunette.

Bronde

15
30%

= 1. Bronde 2. Burgundy = 3. Blonde

Ve Ctvrté otdzce opét prevazuji spravné odpoveédi nad nespravnymi. V poslednich 3 az
4 letech se stalo popularni prosvétlovani vlasii. Mnoho respondentti se vyjadiovalo, Ze metodu
prosvétlovani znaji, ale dosud jim nebyl zndmy nazev odstinu bronde. Zeny pochopitelné ¢ast&ji
volily spravnou odpovéd’ nez muzi. Ti se vétSinou rozhodli zvolit burgundy a blonde odstin

vlast. Jejich odpoveéd’ nékteti doplnili komentafem, ze se o trendy v barvé vlasli nezajimaji.
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Pocket dial uzité v dotazniku:

I swear | didn't call you at 2:30am last night, my phone must have your number.
a) finger dialed
b) trousers dialed

c) pocket dialed

Jednim ze sloves v dotazniku je sloveso pocket dial. V souvislosti s vyznamem jsem
jako dalsi odpovéd’ volila trousers dial, protoZze se mobilni telefon pii tomto zpisobu
nechténého vytaceni Cisla nejcastéji nachazi v kalhotach. Méné pravdépodobnou variantou je

finger dial, kdy volani je jiz uvédom¢lé.

Pocket dial

= 1. Pocket dial 2. Finger dial = 3. Trousers dial

Jak vyplyva z grafu, znalost slovesa pocket dial je velmi dobra. AZ na jednoho ¢lovéka,
vSichni dotazani odpovédéli spravné. Kazdému z nas se jisté nékdy na telefonu nechténé
vytoc¢ilo nahodné telefonni ¢islo, takze i vyraz pro tuto skute¢nost je lidem dobie znamy. Pocket
dial je dle stranky Google Trends hojné vyhledavané slovo na internetu. Nesetkala jsem se ani
s dotazem, jaka je spravna odpovéd’ na tuto otazku. Skoro kazdy respondent ji védél. Nikoho

dokonce nenapadlo zvolit trousers dial.
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Hamdog uzité v dotazniku:
is a combination of hamburger and hotdog.
a) burgerdog
b) hamdog
c) hotburger

V nasledujici otdzce méli Americané ¢i Britové vybrat spravny nazev nové kombinace
hamburgeru a hotdogu. Tenhle druh rychlého obcerstveni je pojmenovan hamdog. Dalsi
varianty jsem zkombinovala spojenim rtiznych ¢asti téchto dvou slov. Burgerdog by vzniknul
spojenim burger a dog. Hotburger tvofi slovo hot a burger. Pro zpisob tvoieni blending je

typické spojeni prvni ¢asti prvniho slova a druhé ¢asti slova druhého.

Hamdog

15
30%

= 1. Hamdog 2. Burgerdog = 3. Hotburger

Pti rozesilani odkazii na dotazniky jsem zaregistrovala, Zze se o pfevahu spravnych
odpovédi u této otazky zaslouzili Americ¢ané. Britové mi po vyplnéni testu kladli otazky, jak
hamdog vypada. Doporucila jsem jim tedy zminéné jidlo prodédvané ve fast food obchodech
vyhledat na internetu. Ani poté, co tak uéinili, jim pokrm podle vzhledu nebyl znamy. Ziejmé

jsou hamdogy rozsitenéjsi ve Spojenych statech americkych.
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Tap-to-pay uzité v dotazniku:
Many debit and credit card users have the option to ,,

a) tap-to-pay
b) tap-to-steal
c) tap-to-sell

Dalsim slovesem v dotazniku je sloveso tap-to-pay. Dal§imi odpovéd’'mi jsou tap-to-
steal, tuto variantu jsem zvolila do dotazniku pfedevsim pro pobaveni. V souvislosti s prodejem

jsem vymyslela opa¢nou moznost a to tap-to-sell.

Tap-to-pay

= 1. Tap-to-pay 2. Tap-to-steal = 3. Tap-to-sell

Sloveso tap-to-pay doplnilo do piikladové véty 94 % respondentli. Vyraz je Siroké
vefejnosti znamy nejen v zahraniéi, ale i zde v Ceské republice mame moZnost provést ,,tap-to-
pay*, neboli pouzit platebni kartu pro bezkontaktni placeni. Tento tikon je bud’ napséan slovy na
platebnim terminalu, nebo mé uz i vlastni symbol. Platba pouze pfiloZzenim platebni karty je
velice oblibena a stale se zdokonaluje. V poslednich letech se da k platebnimu terminalu piilozit

dokonce i mobilni telefon nebo chytré hodinky.
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Escalefter uZité v dotazniku:

An is a person who stands on the left side of an escalator.
a) escarighter
b) escastopper

c) escalefter

Otazka ¢islo osm definuje osobu, ktera stoji na levé strané eskalatoru, proto jsem jako
jednu z nespravnych moznosti volila slovo escarighter. Tato odpovéd predevsim testuje
pozornost lidi, ktefi dotaznik vypliuji, protoze v ptikladové vété jsem jasné uvedla, ze osoba
stoji nalevo. Volba odpovédi escastopper také neni moznda, nebot’ €love€k stojici na strané

eskalatoru jej nijak nezastavuje, pouze blokuje cestu prochazejicim lidem.

Escalefter

= 1. Escalefter 2. Escastopper = 3. Escarighter

Neméné piekvapivé vysledky jsou u véty, ktera charakterizuje nové slovo escalefter.
I kdyby n€kdo pied vyplhovanim pojem escalefter neznal, jeho vyznam nebylo tézké
odhadnout. Lidé se ve zpravach na www.interpals.net vyjadiovali, Ze pfed otevienim dotazniku
neveédéli o existujicim oznaceni pro ¢loveka, ktery blokuje levou stranu na eskalatoru. Avsak

pouze deset z nich odpovédé€lo $patné a jeden respondent se rozhodl otazku vynechat.
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Set-jetting uzité v dotazniku:

Aterm means traveling to famous places from movies.
a) set-jetting
b) jet-setting

c) set-traveling

Otazka pojednavajici o cestovani na znamd mista z filmi nebo knih mé spravnou
odpoveéd’ set-jetting. Nespravnou odpoveéd’ jsem vytvofila pouze prehozenim na jet-setting a
druhou $patnou odpovéd’ set-traveling jsem zvolila z dtivodu, ze spravna definice ma spojitost

S cestovanim.

Set-jetting

38%

= 1. Jet-setting 2. Set-traveling = 3. Set-jetting

Devata otazka v dotazniku jako jedind nema procentudlni prevahu spravnych odpovédi.
Set-jetting se dokonce v grafu umistilo s nejmensim poctem hlast. Dalo by se to zduvodnit tim,
ze odpovédi b) i ¢) se vice poji k tematice cestovani na mista nataceni filmu a prostiedi z knih.
Set-jetting dokonce ani nikdo nevyhledaval pies Google vyhledavaé. Z grafu jde rozeznat
patrna nejistota ve volbé spravné odpovédi, jelikoz je téméf presné rozd€len na tetiny. Nikdo

Z respondentil u otazky vSak nezanechal komentai s pozndmkou o neznalosti vyrazu.
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Overdoze uzité v dotazniku:

Oh, 1 again. Now I'm freakin' exhausted. What a huge waste of time.
a) underdozed
b) overdozed
c) superdozed

Strategii pro nasledujici otazku se spravnou odpovédi overdozed bylo ptidani dalSich
dvou piedpon super a under. Pfedpona under ma protikladny vyznam k ptedponé over, takze

tahle odpovéd’ neni rozhodné spravna.

Overdoze

= 1. Overdoze 2.Superdoze = 3. Underdoze

Nasledujici otazka respondentiim necinila piili§ velké problémy. Mnoho z nich pfipojilo
ke zvolené odpovédi svoji vlastni zkuSenost s nechténé prodlouzenou dobou odpocinku. Devét
osob mi napsalo, ze tohle slovo nikdy pfedtim neslyseli, a tak svoji odpovéd’ pouze odhadli.

O neznalosti pojmu svédci i sedm odpovédi, které maji predponu s opacnym vyznamem.
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Snapchat uzité v dotazniku:

Once you view a message received via , It is automatically deleted.
a) Stream
b) Snapchat
c) Instagram

Jedenacta otazka zjist'uje znalost nazvu mobilni aplikace pro posilani casové omezenych
zprav trvajicich pouze nekolik vtefin. Uzivatel si mize nastavit, zda se zprava bude dat zobrazit
po 24 hodin nebo pouze jednou. Dalsi aplikace s podobnou funkei je Instagram. To byla druhé
odpovéd’. Tam lidé také mohou nahravat omezené zpravy s ndzvem Instastrories, avSak bez
moznosti ¢asového nastaveni. Dal$i odliSnosti téchto zprav je nemoznost nastaveni smazani
zaznamu po prvnim zhlédnuti. Uzivatel se mize ke zpravé behem 24 hodin kdykoliv vratit.
Dalsi nespravnou odpovédi je stream, coz je Zivé vysilani na socidlnich sitich. Nejcastéji se

pouziva pro zdznam hrani pocitaCovych her.

Snapchat

= 1. Snapchat 2. Instagram = 3. Stream

Jak je mozné na vysledcich grafu, aplikace, jeZ nese nazev Snapchat, je u lidi velmi
znama a oblibend, proto se dosahlo takového mnoZstvi procent. Na internetu se d4 dohledat,
ze aplikaci pouziva nékolik milioni uzivateli. Aplikaci je mozné stahnout do mobilniho

telefonu zdarma, a proto je ¢islo uzivateld tak vysoké. V dotazniku odpovidali lidé starsi
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Ctyficeti let a jejich odpovédi jsou spravné. To znamena velkou oblibu i1 u star§i populace.

Pouze Ctyfi nespravné odpovédi dokazuji dobrou znalost funkce aplikace Snapchat.
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Megagame uZzité v dotazniku:

A has an unusually large number of players (the biggest has 300 players)
and lasts 3-5 hours.

a) megagame

b) gigagame

c) ultragame

V dalsi otazce ptidavam k podstatnému jménu game ,,zveliCujici piedponu®, kde
moznost s mega je ta spravna. Dals$i moznosti jsou bud’ ultra nebo gigagame. Tyto pfedpony
jsem volila z toho diivodu, aby byl zachovan vyznam velikosti, jelikoZ se jedna o velkou, ¢asto
deskovou hru. Pokud dotazovani tento format hry pfimo neznaji, mize jim vybrani spravné

odpovédi Cinit znacné obtize.

Megagame

= 1. Megagame 2. Gigagame = 3, Ultragame

V dnesni dobé existuje nepieberné mnozstvi pocitacovych her, které jsou velmi oblibené
mezi dospivajicimi jedinci. Jinou alternativou jsou megagames, jenz se hraji offline v realném
svéte. O vétsSinu spravnych odpovedi se zaslouzili predevsim muzi. Celkem 26 jich odpovédélo

spravné. Je tedy patrné, ze o hrani her se vice zajimaji muzi nez Zeny.
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Dolla uzité v dotazniku:

The cashier changed a (slang) for the item.
a) Dollar
b) Dolla
c) Cash

Otazka, ve které je uzity slang v podob¢ Dolla, nabizi dalsi odpovéd” Dollar a Cash.
Dollar je spisovna forma mény ve Spojenych statech americkych. Cash se pouziva souhrnné

pro vSechna platidla.

Dolla

= 1. Dolla =2.Cash = 3. Dollar

Odpovéd’ na tuto otdzku nebyla obtizna pro Ameri¢any, nebot’ pro jejich ménu existuje
velké mnozstvi pojmenovani. Pojem Dolla velmi dobfe znaji. Spletli se jen tfi z nich. O zbylych
devét chyb se zaslouzili lidé Zijici ve Velké Britnii, coZ je zcela pochopitelné. Ne vSichni musi

znat rizné slangové vyrazy uzivané predevsim v USA.
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Bruh uzité v dotazniku:
"It's been a while. What have you been up to, "
"Nothin much. Just workin hella hours."

a) Bruh

b) Bae

c) Chick

Dalsi otazka ma spravnou odpovéd bruh. Jedna se také o slangovy vyraz jako
v piedchozi otazce. Slovo bruh se pouziva pro oznaceni muze jako pfitele. Je odvozeninou
z vyrazu bro. Ten vznikl zkracenim podstatného jména brother. Nasledujici novou podobou
oznac¢eni druhé osoby je bae. Zvolila jsem ji jako jednu z nespravnych odpovédi. Nespravna je
z toho duvodu, ze jde o zkratku anglického slovniho spojeni before anyone else. Bae tedy
pojmenovava velmi blizkou nebo milovanou osobu. Slovem chick se nazyvaji pfedevsim Zeny.

Vsechny tfi odpovédi jsou piiklady slangu.

Bruh

= 1. Bruh 2.Bae = 3. Chick

Jako u pfedchozi otazky vysledky dopadly velmi dobfe. Obé& maji stejny pocet procent,
je tudiz patrné, ze lidé rozumi slangovym vyrazim. Nebot pouze lidé starSi Ctyficeti let
odpovédéli Spatné. Svoji odpoveéd’ nékteti zdtvodnili praveé tim, ze tenhle zptisob mluvy jim je

cizi, protoze se takhle nazyvaji predevsim teenagefi.
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Ear jacket uzité v dotazniku:

An IS a type of an earring.
a) ear blanket
b) ear jacket

c) ear coat

Nasledujici otazka testuje znalost velmi netradi¢niho pojmenovéani dekorativni
nausnice. Jedna se o spojeni dvou slov ear a jacket. Jako dal§i moznost jsem vymyslela spojeni
ear coat. Jejich spolecny znak je, ze druha ¢ast slovniho spojeni je svrchni ¢ast obleceni. Treti
varianta dvojic slov je ear blanket. Zde se nejedna o kus obleceni, ale vyrazy blanket a jacket
podobn¢ zni. Tento novy typ nausnic se vyskytuje na trhu pouze kratkou dobu, tak miize byt

pro vétSinu lidi neznamy. Zejména pro muzskou populaci.

Ear jacket

= 1. Ear jacket 2. Ear blanket = 3. Ear coat

Jak jsem u sestavovani této otazky predpokladala, vysledky nedopadly pfilis§ uspokojive.
Nespravnych odpovédi je jen o devét méné nez téch spravnych. Podobny stav odpovédi 1ze
pozorovat i u ¢tvrté otazky tykajici barvy vlast. Obé pojednavaji o tématu blizSimu spiSe
zenam. Pres 80% muzi odpovédélo Spatné. To doklada fakt, ze tyto nausnice mohou nosit

pouze Zeny, takze muzi s timto pojmem se tak Casto nesetkaji. Podle vysokého poctu
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vyhledavani na internetu lze soudit, ze zdjem o pojmenovani nausnic ear jacket roste. Muzeme

je vidét na fotografiich mnoha celebrit.
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Rooftopper uzité v dotazniku:

I saw stunning photos of my city on Instagram posted by a
a) buildingtopper
b) rooftopper
c) ceilingtopper

Velkym trendem v adrenalinovych zazitcich je dnes lezeni na vyskové budovy
a nasledné potizovani fotografii. Lidé provozujici tyto aktivity se nazyvaji rooftoppers. Jelikoz
lezou na ruzné mrakodrapy, tak jsem piihodné vytvotila odpovéd’ buildingtopper. Vybér mezi
témito dvéma odpovéd’'mi miiZze respondentiim ¢init problémy, protoZe se vyznamové velmi
blizi. OvSem volba pojmu ceilingtopper neni mozna. Pro fotografa by bylo velmi obtizné, az

neralné stat na stropé.

Rooftopper

= 1. Rooftopper 2. Buildingtopper = 3. Ceilingtopper

I pfes moji puvodni nejistotu, jak volba mezi vyrazy buildingtopper a rooftopper
dopadne, tém¢ft tii Ctvrtiny dotazovanych odpovédeEly spravné. Pouze tii lidé zvolili tu nejméné
pravdépodobnou odpovéd’ ceilingtopper a deset osob dalo moznost a). Jejich rozhodnuti je
ptijatelné, nebot’ jak jsem vySe zminila, vyznamy téchto slov se podobaji, tak se nejedna o ptili§

zévaznou chybu.
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Selfeet uzité v dotazniku:

A photo of your bare feet is

a) selfeet
b) myfeet
c) yourfeet

Dalsi otazka zaméetena na fotografovani ¢asti téla a to konkrétné bosych nohou nejcastéji
Vv pfirodé ma spravnou odpovéd’ selfeet. Dohromady se poji slova selfie a feet. Ostatni dvé
odpoveédi nejsou v zadném piipadé akceptovatelné, nebot’ k vyrazu feet jsem pouze piipojila

ptivlastiiovaci zdjmena my a your.

Selfeet

= 1. Selfeet 2. Myfeet = 3. Yourfeet

Podle procent spravnych odpovédi usuzuji dobrou znalost pojmu selfeet. Nikdo
zZ respondentli mi nasledné po vyplnéni dotazniku nenapsal, zZe by slovo neznal. Ziejmé& lidé
dobfe védi, co si pod pojmem Selfeet predstavit, a tak méné nez 20 % odpovédi je nespravnych.
V dnesni dobé je i velkym trendem piidavat na socialni sité fotografie z letnich dovolenych,
aby ostatni lidé vidéli, na jaka zajimavé mista se dostali. Nejcastéji fotoaparatem zachycuji své
opalené nohy na plazi s vyhledem na mote. Dva lidé se rozhodli otdzku vynechat a neodpovédét

na ni.
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Sneakerhead uzité v dotazniku:
Person who collets and sells sneakers from limited collections is called a

a) sneakermad
b) sneakerhead
c) sneakerneck

Sneakerhead je vyraz charakterizujici ¢lovéka, jenz ma zalibu ve sbirani sportovni
obuvi. Dal$i nespravnou odpoveéd’ sneakerneck jsem zvolila, z divodu, ze neck i head jsou
¢astmi lidského téla. Sbirani véci se v nékterych pripadech muze stat i zavislosti, a proto jsem

vymyslela variantu sneakermad.

Sneakerhead

= 1. Sneakerhead 2. Sneakermad = 3. Sneakerneck

Necelych 80 % respondentt spravné vybralo odpovéd’ sneakerhead. Dokonce dva lidé
mi na zavéru dotazniku napsali jejich vlastni zkusenost s vyménou cennych kust sportovnich

bot. Mnoho modnich navrhaii a slavnych osobnosti navrhuje svoji vlastni obuv, tak se tento

konicek vymeny a prodeje obuvi stdva velmi popularni.
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Catio uzité v dotazniku:

We built a new for our two cats.
a) dogio
b) catbed

c) catio

Predposledni otazka testuje znalost slova catio. Catio se nachazi venku u domu a slouzi
kockam k odpocinku nebo ke hrani. Odvozeni dvou slov, ze kterych se catio sklada, nemusi byt
na prvni pohled viditelné. Prvni slovo je pochopitelné cat a k nému se poji ¢ast podstatného
jména patio. Odpovéd’ dogio jsem zvolila jako malou napovédu, kdy tvar slozeniny je stejny,
pouze se zménilo zvife. V piikladové vété je ale uvedeno, ze catio slouzi pro kocky. Volba
odpovédi catbed neni mozna, jelikoz kdyby se jednalo o pelech ur¢eny pro kocky, byla by tato

dvé slova oddé€lena.

Catio

= 1. Catio 2. Catbed = 3. Dogio

Jak je vidét, graf vyplnily pouze dvé barvy. Nikdo se nenechal zmast slozeninou
skladajici se ze slov dog a patio. Volili pouze odpovédi s vyrazem cat. Catio ma v analyze i
velky pocet vyhleddvani v Google prohliZeci, S tim souvisi i vice nez polovina spravnych

odpovedi.
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Fast fashion uzité v dotazniku:
A term means the reproduction of highly fashionable clothes at high speed and
low cost.

a) slow fashion

b) low fashion

c) fast fasion

Dvacata otazka se tyka modniho primyslu. Takzvana fast fashion je moda velkych
obchodnich fetézcli, které do svych sezonnich kolekei pifidavaji 1 kusy obleCeni, jimiz se
inspirovaly u high fashion navrhaid. Volba protikladné odpovédi slow fashion by nebyla
moznd, jelikoz produkce obleCeni musi byt tak rychld, aby vychdzela s co nejmensim

Zpozdénim po mddnich prehlidkéch prestiznich navrhar.

Fast fashion

14
29%

= 1. Fast fashion 2. Low fashion = 3. Slow fashion

Jen pét lidi nevénovalo piikladové vété dostatenou pozornost, protoze véta obsahuje
informaci, ze fash fashion je produkovana velkou rychlosti. TakZze neni mozné, aby nazev
obsahoval ptidavné jméno s protikladnym vyznamem. Zbyvajicich 14 $patnych odpovédi low
fashion také neni moznych, jelikoz nejde o mddu s nizkou kvalitou produkti. Nizka je pouze

jejich cena, a tak se odévy stanou dostupnéj$imi pro zakazniky obchodu.
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Zavér

V tvodu prace se Ctendi sezndmil se zékladni disciplinou, kterd se zabyva slovni
zasobou a jejimi prvky. Uvedla jsem i hrani¢ni discipliny, s nimiz lexikologie tzce
spolupracuje. Nejvétsi Cast prace byla vénovana zpusobtim, jakymi vznikaji nové vyrazy.
Nejvice vyrazu vznika slovotvornymi procesy derivace, konverze a spojovani slov, proto jsem
se jim detailngji vénovala. Témito zplisoby neni obtizné vytvofit novy vyraz. Mnohdy staci jen
ptipojit ke slovu ptfedponu ¢i piiponu, nebo spojit né€kolik vyrazli k sobé a vysledné slovo
nabyva nového vyznamu. Mén¢ produktivni procesy jsou zkratky nebo smeéSovani slov,

nicmén¢ obohacuji jazyk o neobvyklé vyrazy.

Samostatnou kapitolu jsem vénovala neologismiim a jejich zafazovani do slovniku.
Casto nové vyrazy ve slovnicich nenajdeme, nebot’ kritériem pro zafazeni je dostate¢né uzivani

neologismu Sirokou vefejnosti. Je také dilezité, aby kazdy neologismus mé¢l jednotny zdroj.

Ptedposledni kapitola se zabyvala samotnou analyzou novych slov v anglickém jazyce.
Uvedla jsem, jakym slovotvornym procesem vybrany pojem vznikl, kratce jsem popsala jeho
vyznam a uvedla ptiklady situaci, v nichZ se vyraz objevil. Dalsi ¢asti analyzy byl zaznam
vyhledavani v Google Trends. Z téchto zaznamu je patrné, kdy pojem vstupoval do povédomi
lidi a ti si zacali jeho vyznam hledat na internetu. Je mozné, Ze si vyznam vyrazu dostatecné

osvojili a mozna jej zatadili i do své slovni zasoby.

Teoretickd ¢ast prace se tykala vyzkumu o testovani novych slov v anglickém jazyce.
Vyzkum byl ve formé testu, ktery jsem rozesilala do USA a Velké Britanie. Vysledky vyzkumu
dopadly nad ma ocekavani. Dotazniky obsahovaly celkem 22 otdzek. Prvni zjiStovala veék,
a pohlavi, druha jejich misto bydlisté. Zbyvajicich 20 z nich testovalo znalost novych slov.
Kazda otazka méla na vybér 3 moZnosti. Celkem se tedy jednalo o 1000 poli k vyplnéni.
Respondenti jich 679 vyplnili spravné a udélali 321 chyb. Celkova tspésnost tedy je 67,9 %.
Myslim si, Ze jde o velmi uspokojivy vysledek, kdyZ se vezme v potaz, Ze n€ktera slova jsou

znama jen par mesicli a mnoho z nich mé velmi zajimavou podobu.

V elektronickych slovnicich, z nichZ jsem slova vybirala, ptevazovaly pojmy tykajici se
technologii, at’ uz se jedna o fotografovani ¢i rizné aplikace pro denni uzivani. Dalsi sférou
S hojnym poctem novych slov je moéda. Ve vétSiné pripadl nové vznikaji podstatnd jména.

V mém dotazniku se jich nachazi celkem 13.
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Nejvyssim poctem procent spravnych odpovédi disponovala slova tykajici se prave jiz
zminénych technologii. Slova jako pocket dial, tap-to-pay, Snapchat nebo selfeet méla vice nez
80%. Je to z toho diivodu, ze v dnesni dobé& jsme v neustalém kontaktu s elektronikou a kazdy
den ji vyuzivame. V posledni dobé jsou velmi oblibené socialni sité, které slouzi nejen

k pfidavani fotografii.

Dobré znalost slov souvisejicich s modou Ize zdivodnit faktem, ze se ¢im dal vice
rozrastaji nakupni centra s obchody s moddnim obleCenim. Mnoho mladych lidi travi
V obchodnich centrech sviij volny Cas, namisto toho, aby si hledali nové zajmy. Proto maji

znacny piehled o nejnovéjSich mddnich trendech.

Myslim si, Ze budou 1 nadéle vznikat nova slova a to nejen v anglickém jazyce. Neustéle
se vyvijeji nové technologie a piedméty. Je tedy nutné, aby i jazyk se inovoval v souvislosti
yviyej gie ap y y y 1)azy

S novymi objevy moderni doby.
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