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Preference vybrané skupiny spotiebiteli ve spotiebé
produkti cider a radler

Abstrakt
Tato prace se zabyva analyzou preferenci studentti Ceské zemédélské univerzity ve

spotiebé cideru a radleru. Cilem je nalezeni a nasledné vyhodnoceni faktort, které mohou
vyrazné ovliviiovat chovani spotiebitele pfi spotfebé cideru a radleru. Prace je postavena na
zpracovani dat ziskanych na zaklad¢ dotaznikového Setieni. Teoreticka ¢ast prace, sepsana
na zéklad¢ odborné literatury a internetovych zdroju, popisuje nejprve historii cideru a
radleru, dale jejich vyrobu, druhy, zavedeni na cesky trh a jejich vyvoj na tomto trhu.
Konec¢na ¢ast literarni reSerSe popisuje faktory ovliviiujici spotiebitele. Prakticka ¢ast prace,
zaloZzena na vlastnim dotaznikovém Setfeni, obsahuje popisné charakteristiky zjisténych
vysledkt a nasledné statistické testovani piedem stanovenych hypotéz za pomoci programu
IBM SPSS Statistics Data Editor.

Kli¢ova slova: spotieba, preference, cider, radler, dotaznik



Preferences of Selected Consumer Group in the
Consumption of Cider and Radler Products

Abstract
This thesis deals with the analysis of preferences of students of the Czech University

of Life Sciences in the consumption of cider and radler. The aim is to find and subsequently
evaluate factors that can significantly affect the consumer’s behaviour when consuming cider
and radler. The thesis is based on the processing of data obtained from the questionnaire
survey. The theoretical part, written on the basis of professional literature and internet
sources, describes first the history of cider and radler, their production, types, introduction
to the Czech market and their development on this market. The final part of literary research
describes factors affecting consumers. The practical part of the thesis, based on the own
questionnaire survey, contains descriptive characteristics of the results obtained and the
subsequent statistical testing of predetermined hypotheses using the IBM SPSS Statistics
Data Editor.

Keywords: consumption, preference, cider, radler, questionnaire
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1 Uvod

Cider a radler jsou alkoholické napoje s nizkym obsahem alkoholu, které jsou
mnohymi konzumenty vnimany jako suplementy piva a vina. Nejvetsi oblibé se tési radler
Vv Némecku a cider ve Francii a Anglii. V téchto zemich maji tyto produkty dlouholetou
historii a rozsahlou tradici. Naproti tomu v Ceské republice za¢aly byt velkymi pivovary
vyrabény teprve nedavno. Pfedevsim kviili velkému tspéchu pti zavedeni téchto produkti
na trh, dnes vyrabi cider a radler, téméft kazdy vétsi pivovar u nés. VéEtsina pivovari
zavedla tyto produkty s piedpokladem, Ze by mohly oslovit zejména Zena a mladé aktivni
lidi.

Kazdy vyrobce by se mél snazit o uspokojeni spotiebitelti, v pivovarech tomu neni
jinak. Ke snadnéjsimu porozuméni zakazniki je dilezité mit prehled o faktorech
ovliviuyjicich spottebu konzument daného vyrobku. Faktorti ovliviiujicich spotiebni
chovani je velice mnoho a jejich piisobeni miize mit na kazdého jedince odlisny vliv. Jsou
to naptiklad faktory kulturni, spolecenské, osobni a psychologické. Mezi dalsi 1ze zaradit
zkuSenost, cenu ¢i Zivotni styl jedince.

Provedeni dotaznikového Setteni a jeho nasledné vyhodnocenim muize poslouzit
k nalezeni zminovanych faktorti. Poskytuji informace o zakaznicich a popisuji situaci na
trhu. Vysledky takového Setfeni mohou poslouzit k lepsimu pochopeni tuzeb konzumentt

a celkové k lepsi orientaci na trhu.
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2 Cil prace a metodika

2.1 Cil prace

Cilem bakalaiské prace je identifikace a vyhodnoceni faktorti, které mohou vyrazné
ovliviiovat chovani vybrané skupiny spotiebiteld, a to studentti Ceské zemédélské univerzity
Vv Praze, pfi spotfebé produktii cider a radler.

Dalsim cilem prace bylo nasledné statistické testovani téchto faktori, které vychazi

z ptedem stanovenych nulovych hypotéz.

Ho: Pohlavi nema vliv na preferenci cideru nebo radleru

Ho: Pohlavi nema vliv na preferenci znacky radleru

Ho: Pohlavi nema vliv na preferenci prichuté radleru

Ho: Pohlavi nemé vliv na priimérnou tydenni spottebu radleru
Ho: Pohlavi nema vliv na preferenci jinych napoju pred radlerem
Ho: Pohlavi nema vliv na preferenci znacky cideru

Ho: Pohlavi nema vliv na preferenci ptichuté cideru

Ho: Pohlavi nemé vliv na priimérnou tydenni spotitebu cideru

Ho: Pohlavi nema vliv na preferenci jinych napoju pred ciderem
2.2 Metodika

Bakalatska prace se skladd ze dvou casti. Teoretickd ¢ast — zpracovani odbornych
definic a prakticka ¢ast — vlastni prace.

Teoreticka ¢ast prace je zalozena na studiu odbornych publikaci, zpracovani definic a
piistupl autori. Zameétuje se na historii, vyrobu, slozeni a druhy cideru a radleru. Déle se
zaméfuje na jejich zavedeni na Cesky trh a na jejich nasledny vyvoj na tomto trhu. Posledni
cast teoretické ¢asti je vénovana faktoriim, které mohou ovliviiovat spotiebu zkoumanych
produkti.

Praktickd Cast obsahuje identifikaci spottebitelskych preferenci vybrané skupiny
respondentt], a to studentti Ceské zemédélské univerzité. Sbér dat potfebnych pro tuto
identifikaci probéhl pomoci dotaznikového Setfeni. Dotaznik byl v elektronické formé

rozeslan studentiim elektronickou postou a skrze socialni sité.
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Dotaznik je vytvotren prostifednictvim stranky https://my.survio.com/ a jeho vyplnéni
trva ptiblizn¢ 3 minuty. Navratnost dotazniku je 95,2 %. Sklada se ze dvou ¢asti, kdy prvni
cast je jednotna pro vSechny respondenty a obsahuje 2 filtra¢ni uzaviené otazky, které maji
za ukol déle roztiidit respondenty. Prvni otizka zjistuje, zda tazany studuje na Ceské
zem&delské univerzité. Pii zdporné otdzce je respondent z dalsiho Setfeni vyfazen. Druha
otazka, se tyka preference cideru nebo radleru a je provdzana s druhou ¢asti dotazniku, které
m¢éla tii varianty. Podle odpovédi na tuto otazku je respondent automaticky presmérovan do
jedna z variant druhé ¢asti dotazniku.

Prvni varianta druhé ¢ésti dotazniku je urCena respondentiim, kteti preferuji cider.
Sklada se celkem ze 13 otazek, z nichZ 4 jsou uzaviené, 7 polouzavienych a 2 identifikacni,
které jsou také uzaviené. Druha varianta druhé ¢asti dotazniku je urcena studentlim, ktefi
preferuji radler. Slozeni otazek je stejné, avSak samotné otazky jsou upraveny. Posledni
varianta druhé Casti dotazniku je urena respondentim, ktefi nekonzumuji ani cider ani
radler. Tato varianta ma pouze 5 otazek z nichZ 3 jsou polouzaviené a 2 jsou identifikacni.
Dv¢ identifika¢ni otazky jsou ve vSech variantach stejné a zjist'uji vék a ekonomickou situaci
respondenti.

Po anonymnim vyplnéni elektronickych dotaznikil 439 studenty Ceské zemé&délské
univerzity byla data sesbirdna a zpracovana do tabulek. Z tabulek byly vytvofeny grafy,
které byly popsany a okomentovany.

Déle doslo k testovani piedem stanovenych hypotéz, coz vedlo ke zjiSténi zavislosti
pohlavi na jednotlivé aspekty. Pohlavi bylo zvoleno jako faktor vzhledem k marketingové
strategii pivovard, kdy vétSina z nich uvedla, Ze oba produkty, tedy cider i radler, jsou uréeny
hlavn€ Zenam a mladym aktivnim lidem. Z toho diivodu je také celd prace smétovana praveé
na studenty Ceské zemédélské univerzity. Pfed zpracovanim hypotéz byla data z dotazniku
zpracovana do asociac¢nich tabulek a nasledn¢ vyhodnocena. Vysledna data z tohoto Setfeni
byla sumarizovana do vysledné kontingenc¢ni tabulky. Pro vSechny tyto kroky byl pouzit
statisticky program IBM SPPS Statistic 20. Pro vyhodnoceni zévislosti a jeji sily u
jednotlivych hypotéz byl vyuzit test x? nezavislosti a Fisheriv faktorialovy test.

Posledni c¢asti je slovni vyhodnoceni vysledkti hypotéz a doporuceni dalSich kroki a

opatieni vyrobctim cideru a radleru.
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3 Teoreticka vychodiska

3.1 Cider

Cider je napoj s nizkym obsahem alkoholu, ktery se vyrabi ptfevazné ze zkvasenych
jablek. V Ceské republice je asto oznadovan jako alkoholicky most. Tento napoj ma

bohatou tradici predevsim v Anglii a Francii.

3.1.1 Historie cideru

Nikdo nevi jisté, kdy a kde byl cider poprvé objeven a konzumovan. Pravdépodobné
je to zpusobeno jednoduchosti napoje a rozsahlym vyskytem jablek, které jsou hlavni
surovinou pro vyrobu tohoto napoje.

Divoka jablka byla vyobrazena na jeskynnich malbach, které jsou datovany mezi lety
35000 a 8 000 pted nasim letopoctem. Archeologové nalezli karbonizované pozistatky
jablek v Anatolii z roku 6 000 pied nasim letopoétem a na mistech dnesniho Svycarska a
Italie priblizné 1 800 let pfed nasim letopoctem.

Jak tito starovéci lidé pouzivali jablka, je spiSe véci hypotéz nez védeckym faktem.
Zda se vsak pravdépodobné, Ze uz lidé z této doby sbirali jablka z riiznych druhti jabloni a
vybirali ty nejsladsi a nej$tavnatéjsi. Stejné tak pravdépodobné je, ze se setkali s prvnim
jableCnym vinem, které vznikéd piirodnim kvasenim, zptsobenym divokymi kvasinkami,
Které se nachazeji prakticky vSude kolem nas. Také jiz v téchto dobach lidé nejspis zjistili,
Ze 1 ta nejtrpéi jablka s vékem zeslddnou a vyuZzivali tento poznatek pro zdokonalovani
vyroby cideru. Dalsi teorii o objeveni jable¢ného vina je, Zze skupina lovct pila kapalinu
shromazdénou pod ¢aste¢né rozdrcenymi jablky v duting stromu. Bez ohledu na to se zda
rozumné predpokladat, ze jabletné vino bylo objeveno mnohokrat mnoha domorodymi
narody téméft ve vSech oblastech svéta, kde se vyskytovaly jabloné (Watson, 2013).

Prvni zaznamenané odkazy na cider pochazeji z dob Rimské fise. V roce 55 pied
nasim letopo¢tem, kdy Julius Caesar zacal dobyvani Britanie, objevili jeho vojaci, Ze keltsti
obyvatelé nechavaji kvasit jable¢nou §t'avu a vyrabi z ni alkoholicky napoj.

Rimskym legionaitim a spravciim, ktefi se nasledné usadili v obsazenych oblastech
Galie a Britanie, je pfipisovano zavedeni n¢kolika kultivovanych odrid jablek, z nichz se do

moderni doby zachovala pouze odrtida Court Pendu Plat, které se diky tomu, Ze kvete velmi

vvvvvv
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Rimané sebou pfinesli zahradnické metody a sadai'ské techniky jako naptiklad roubovani a
profezavani, které pievzali od Reki a Syrant (Proulx, Nichols, 2003).

Ve druhém a tietim stoleti vyrab&li rizné evropské narody fadu ovocnych vin z
riznych druhti ovoce, které¢ byly podobné vinu z hroznii a v nékterych piipadech i jemu
nadfazené. Ve &tvrtém stoleti napsal Palladius, Ze samotni Rimané vyrabi jable¢né nebo
hruskové alkoholické napoje z osmatiiceti druhti hrusek a z ¢tyfiadvaceti odrid jablek.
V této dobé sv. Jerome poprvé oznacil jable¢né vino terminem sicera, z kterého odvozujeme
dnes pouzivany nazev cider (Proulx, Nichols, 2003).

S rozpadem Zapadoiimské fiSe v patém stoleti vstoupilo zahradnické uméni v mnoha
¢astech Evropy do obdobi upadku. Nastésti spole¢né s dal$imi oblastmi znalosti byly v
temnych dobach sadaiské techniky zachovany kiest'anskymi mni$skymi fady. Do 14. stoleti
byl cider zastinén pivem a vinem. V jeho $ifeni pomohla stoleta valka mezi Francii a Anglii,
kdy se oproti minulosti t&sil vétsi popularité¢ v obou zemich. V 16. stoleti uvedl Julien le
Paulmier dvaaosmdesat odrtid jablek vhodnych pro vyrobu cideru, diky ¢emuz se popularita
tohoto napoje zna¢né zvysila. Nejvétsimu rozkvétu se v8ak jable¢né vino tésilo v 19. stoleti,
kdy se hojné rozsifilo 1 na naSem tGzemi. Francouzska vlada odhadovala vice neZ jeden

milion vyrobct cideru na tizemi celé Francie (Watson, 2013).

3.1.2 Vyroba cideru

Vyroba cideru zacina koncem léta nebo na podzim, kdy jsou jablka zrala. Zralost
jablek se nejlépe pozna podle hnédych semen. Pouziti nezralych jablek se neblaze odrazi ve

vysledné chuti produktu. Vyrobu Ize rozd€lit na tyto ¢asti:

a) Poceni: Tento proces se provadi v ¢istém a suchém prostredi. Jablka se polozi na
plachtu, na beton nebo na dfevénou platformu. Nechaji se zméknout do bodu, kdy
na nich po stisknuti ziistane otisk prstu. To trva mezi péti a deseti dny, podle
odrtdy jablek. Poceni zjednodusuje d€leni jablek, zvySuje obsah cukru a zlepsuje
tak chut’. Po poceni jsou jablka pfipravena na drceni, pied tim je vSak nutné je

dikladné umyt a zbavit zbytka vétvicek a lista (Watson, 2013).

b) Drceni: Nejprve je dulezité narusit jable¢nou strukturu, poté rozdrtit jablka na
jemnou buni¢inu, aby se ziskalo co nejvice stavy. Velkovyrobci pouzivaji velké
drtice, domaci vyrobci pouzivaji mnoho riznych metod, napiiklad drceni dievénou

palici v nadobé, nebo protichidné Skrabky.
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c)

d)

LouZeni: Proces nutny k uvolnéni vétsi ¢asti pektinu, ktery jablka, zvlasté kysela,
obsahuji. Je to vlastné vyluhovani jable¢né drti maceraci ve vlastni $tave. Pokud
je stavy malo, da se drt’ dolit vodou, coz napft. francouzské zakony nedovoluji

(Proulx, Nichols, 2003).

Lisovani: Lis vyviji tlak na jable¢nou buni¢inu, dokud z rozbitych jable¢nych
bunék nevytece veskera §tava. Diive se duzina balila do zkroucenych stébel slamy.
Dnes se pouzivaji lisovaci tkaniny, poptipad¢ sacky, které drzi drcenou bunic¢inu
pohromad¢. V primyslové vyrobé trva tlak kolem pul hodiny. (Watson, 2013)
V domacich lisovnach nechdvaji vyrobci pisobit tlak vétSinou pfes noc nebo
alespon nékolik hodin. Vylisovana stava se naléva do fermentacnich kadi, aby

nebyla vystavena vzduchu a hmyzu (Moyle, Hood, 2017).

Testovani: Behem vyroby je dilezité znat hladinu cukru a kyseliny ve §tavé. Cukr
bude béhem kvaseni pfeménén na alkohol. Znalost jeho mnozstvi tedy poskytne
vyrobci informace o alkoholové sile vysledného vyrobku. Podle potieby lze pfidat
med nebo cukr, aby bylo dosazeno vétSiho obsahu alkoholu (Proulx, Nichols,

2003).

KvaSeni: Po vylisovani §tavy nasleduje preliti do vhodnych nadob a zacina
kvaseni mostu. Vylisovana Stava nejlépe kvasi v dfevénych dubovych sudech, ale
daji se pouzit 1 sklenéné demizony Ci plastové barely. Velkoproducenti pouzivaji
ve svych provozech velké nerezové tanky. Plati ale, ze v§echny nadoby musi byt

perfektné Cisté a zdravotné nezavadné.

Zakladni, prirodni kvaseni jable¢ného vina probiha ve dvou etapach:

Prvni etapa spociva v tom, Ze se kvasnicova flora v mostu zivi pfirodnimi cukry,
¢imz je preménuje na alkohol a oxid uhli¢ity. Kdyz jsou vSechny kvasinky
pieménény na alkohol, proces se zastavi a kvasnicové buiiky nakonec zemiou
kvuli nedostatku vyzivy. Poté se cider zbavi kalt a necistot a pfemisti se do jiné
nadoby pro druhou f4zi kvaSeni.

Druha etapa nastava, kdyz bakterie mlé¢ného kysliku v jablecném mléku kvasi
piirodni kyselinu jable¢nou do oxidu uhli¢itého a kyseliny mlééné. Kyselina
mlécna je tlumenéjs$i a mirnéj$i nez kyselina jable¢na, takZe poskytuje hladsi a
jemngjsi jable¢ny most, a je velmi zadouci, pokud je jablko po skonceni prvniho

kvaSeni drsné a kyselé (Watson, 2013).
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9)

h)

Staceni: U cideru je velice dulezité sta¢eni dobfe nacasovat. V okamziku, kdy je
na dn¢ usazenina s kvasinkami a na vrchu nadoby je péna, mezi témito vrstvami je
¢ira tekutina. Proto se cider ¢erpa z prostiedka nadoby, kde neni nijak zakaleny a
neobsahuje kvasinky a ostatni necistoty. Kdyby se toto neprovedlo v¢as, usazeniny
by se ze dna zacaly znovu zvedat k hlading. Staceni je lepsi provadét bez pristupu
vzduchu. V nové nadob¢ se ve vy€isténém mostu bez vétsi ¢asti kvasinek obnovi
kvasny proces, ktery ale probiha mnohem pomaleji. Po dvou az tfech mésicich se
cider znovu staci, aby se znovu zpomalil ¢i uz uplné zastavil proces kvaseni a

z tekutiny se odstranily kvasinky.

Baleni: Hotovy cider je od¢erpan z fermentacni nebo skladovaci nadrze do silnych
sterilnich lahvi. Pii pfeCerpani mohou byt pouzity latkové sac¢ky nebo kiemelina,
coz zajisti finalni filtraci a vétsi jemnost cideru. Nékteti vyrobcei do lahvi piidavaji
malé mnozstvi cukru, coz zajisti dalsi kvaseni a nasledné vétsi Sumivost. Po stoceni
do lahvi se cider skladuje v tmavych prostorach po nékolik mésici (Moyle, Hood,
2017).

3.1.3 Druhy cideru

Existuje mnoho riznych zpusobd vyroby cideru. Pravé diky tomu, a také diky

nespocetnému poctu druhil jablek, které mohou byt pro vyrobu pouzity, existuje i mnoho

druhti samotného cideru. Mezi zdkladni druhy patii:

a)

b)

Farmaisky cider: Také znamy jako tradi¢ni nebo anglicky cider. Obvykle je
fermentovan na 5 nebo vice procent alkoholu, v zavislosti na sladkosti Cerstvé
Stavy a zda byla pfiddna néjaka sladidla. Diky vétSimu obsahu tfisloviny
Vv jablkach, které jsou uzivany pro vyrobu Farmaiského cideru, je trpci a sussi
(Watson, 2013).

Francouzsky cider: Vétsinou sdruzovan se sladkym mostem vyvazenym
z Normandie. Také znamy jako cidre doux. Tradi¢ni zpisob vyroby tohoto typu
jable¢ného vina zavisi na procesu, ve kterém se z Cerstvého jablecného mostu
vysrazi pektiny a dusikaté kvasnicové ziviny, a poté se ¢ira §tava uvolni do dalsi
nadoby, aby zacala dlouhou a pomalou fermentaci. Francouzsky cider je typicky
svou sladkosti a niz§im obsahem alkoholu, ktery se pohybuje mezi dvéma a ¢tyirmi

procenty (Proulx, Nichols, 2003).
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c¢) Sumivy cider: Timto terminem je oznadovan jakykoliv cider, ktery obsahuje
bublinky. Tohoto jevu se dosahuje pfidanim malého mnoZzstvi cukru béhem
sekundarniho nebo lahvového kvaseni. Muze byt také ziskan umélym sycenim

(Moyle, Hood, 2017).

d) Cyser: Tento druh ptedstavuje cider, ke kterému byl ptidan med jako jediny
doplnék nebo sladidlo. Cysery jsou zpravidla ziskdvany pomalym kvaSenim a

skladuji se od n€kolika mésicti do jednoho roku pro zlepseni chuti.

3.1.4 Primyslové vyrabéné znacky cideru v Ceské republice

Na tivod je tfeba fict, ze cider v naSich zemich vlastn¢ Zadnou novinkou neni. V mnoha
regionech se tenhle zfermentovany jable¢ny most, ve kterém kvasinky proménily cukr na
alkohol, pil uz v devatenactém stoleti. Lid¢ si ho obvykle ptfipravovali doma. Leckde se mu
dodnes fika domacky jab¢ak ¢i jablecné vino (Pospéchova, 2017).

Za znovuzavedeni cideru na Cesky trh lze povazovat piichod znacky Somersby od
pivovaru Budéjovicky Budvar v roce 2012. Timto vyrobkem chté€li oslovit pfedevsim zeny
a muze ve veéku 25-34 let, ktefi ziji méstskym zivotnim stylem, trdvi hodné volného Casu
S prateli, maji pozitivni mysleni a radi experimentuji (MediaGuru, 2012).

Dalsi znacku primysloveé vyrabéného cideru predstavil v roce 2013 Plzensky Prazdroj,
a to konkrétné znacku Kingswood. (Jurina, 2013)

O rok pozdé¢ji se k témto dvéma znackam piidal britsky cider Carling, ktery k nam
ptivedla spole€nost Pivovary Staropramen. Ta zacala na tuzemském trhu dodéavat tfesnovou
variantu tohoto nédpoje. Cilovou skupinu tak, jak ji definuje pivovar, méli tvofit zejména
aktivni muzi a zeny z vétsich mést ve véku od osmnacti do pétatticeti let, kteti se radi bavi
a travi Cas se svymi prateli (Patera, 2014).

Jablko, bezovy kvét a ervené lesni ovoce. S témito tiemi piichutémi piisla v roce
2015 do Ceska znacka Strongbow, kterou zde piedstavila firma Heineken. Pivodné britsky
cider s 4,5 procenty alkoholu se v té dob¢ prodaval uz na 55 svétovych trzich a ro¢né se jej
vyrobilo tfi miliony hektolitra (Stratilik, 2015).

V roce 2004 se na nasem trhu objevil pSeni¢ny napoj Frisco, ktery propagoval
Plzensky Prazdroj. Novinkou se na ¢eském napojovém trhu stal osvézujici nizkoalkoholicky
sladovy napoj s jemnou citronovo-jable¢nou chuti.

Pod nazvem Frisco jej Plzensky Prazdroj uvedl do bart a klubtl, pozdéji pak rozsitil

do restauraci a do maloobchodni sité. Slo o prvni vlastni produkt firmy mimo tradi¢ni vyrobu
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piva. (Kocka, 2004) Vzhledem k velké oblibé cidert vsak v roce 2017 zménil Plzensky
Prazdroj recepturu Frisca a udélal z n¢j cider. Podle mluv¢i Prazdroje Jitky Némcové ho cela
Ctvrtina konzumentd za cider jiz stejné povazovala (Rozanek, 2017).

Spotiteba cideru se v Ceské republice vyvijela takto: Podle mluvéiho pivovaru
Budgjovicky Budvar Petra Samce (2013) se ,, v roce 2013 prodalo 2100 hektolitrii Somersby
Apple Cider“, coz byl dvojnasobek oproti roku 2012, kdy podle odhadu Unie lokalnich
vyrobct cideru ¢inila ¢eska produkce tohoto napoje pouze 1000 hektolitra.

V roce 2014 zaznamenal velmi usp&s$ny rok i cider Kingswood, jehoz prodej vzrostl o
650 procent (CTK, 2015).

V roce 2015 se objem viech prodanych cideri v obchodech v Cesku meziroéng témét
ztrojnasobil. Lid¢é si jich koupili 44 100 hektolitrti, zatimco v roce 2014 to bylo 16 200
hektolitrd, uvedla spole¢nost Nielsen. Za kvasené jable¢né mosty lidé zaplatili 254 milionti
korun, meziro¢né vice nez dvojnasobek. Cidery loni zlevnily o 17 procent, v priméru se litr
prodaval za 57,6 koruny. Podle posledniho prizkumu Plzeniského Prazdroje ochutnalo do
roku 2014 cider 56 procent dospélych. Za posledni rok se jejich podet zvysil o pétinu (CTK,
2015).

Pivovary Staropramen Vv roce 2015 investovaly do rozsiteni portfolia cidert znacky
Carling o dvé nové prichuté. Rozsifeni portfolia spolu s efektivni podporou prodeje a velmi
teplym létem pomohlo k nartstu jejich spotfeby o vyraznych 44 procent (Macek, 2016).

V roce 2016 konzumace cideru Kingswood oproti roku 2015 stoupla o pétinu
(Lukes,2016).

V roce 2017 se popularita cideru stale zvySovala a spole¢né se spodné kvasenymi pivy

typu lezak drZela na 47 procentech (Semeradova, 2017).

3.2 Radler

Radler je napoj s nizkym obsahem alkoholu, ktery se vyrabi smichanim piva a
limonady. Je Casto oznaCovan jako ovocné pivo. Toto oznaceni je vSak Spatné. Ovocnym
pivem se rozumi pivo, do které¢ho byla ovocna slozka pfidana jiz béhem vyroby. Oproti tomu
u radleru se smichdva ovocna slozka s jiz hotovym pivem, u kterého byl zcela dokoncen

proces vyroby.

20



3.2.1 Historie radleru

Radler udajné vynalezl v roce 1922 némecky restauratér Franz Xaver Kugler, ktery
vlastnil obrovskou zahradni restauraci na cyklistické trase. Jednoho velice teplého dne
navstivilo jeho restauraci udajné nékolik tisic bavorskych cyklisti. Pan Kugler nemé¢l
dostatek piva a hrozilo, Ze by mohlo dojit. Rozhodl se tedy smichat zbylé pivo s citronovou
limonadou, aby navysil jeho objem. Svym hostiim ptfitom tvrdil, ze pokud budou pit pouze
pivo, tak bude jizda na kole nebezpecna, a pokud budou pit pouze limonadu, budou mit
slepenou pusu. Praveé z divodu, Ze napoj poprvé nabizel cyklistiim, ho pojmenoval ,, radler,
tedy némecky cyklista. Hostim radler zachutnal a dodnes je v Némecku velice oblibeny.

Jina historka ovS8em tvrdi, ze radler vznikl jiz v roce 1918 na zasedani radikalnéjsi ¢asti
socialnich demokratd, ktefi rok poté zalozili Komunistickou stranu Némecka. Aby byli
schopni jednat, michali své oblibené pSeni¢né pivo s citronovou limonadou. Pravé kvuli
pouziti pSeni¢ného piva se jedna o russenmass. Je to tedy napoj velmi podobny radleru.

Existuje mnoho dalSich legend o vzniku radleru. Nékteré sahaji 1 hloubéji do historie,

k Zadné vsak neni pisemny podklad (Novakova, Richter, 2009).

3.2.2 Vyroba radleru

Radler se vyrabi smichanim piva plzenského typu, takzvaného svétlého lezaku, s
limonadou. Pomér téchto surovin by mél byt 50/50. Velké pivovary pouzivaji spisSe ovocné
koncentraty nezli cerstvé limonady.

Pivo plzeriského typu je nejrozsifenégjsi pivo na svéte. Do této kategorie spada i Pilsner
Urquell, ktery je povaZzovan za patrona a vzor téchto piv. Asi 90 % piva na svété je prave
svétly lezak plzeniského typu. Toto pivo je velmi svétlé, hodné nasycené, s jemnou sladovou
chuti, nizkou hotkosti a chmelovou viini (Kunath, 2012).

Jeho historie saha az do roku 1842. Do té doby se u nds i ve svété vyrabéla skoro
vSechna piva svrchné kvasena. Pfelom pfiSel s vystavbou pivovaru v Plzni, ktery postavili
plzensti podnikatelé. Podnét k tomuto kroku dala Spatna kvalita piva, ktera vedla k vylévani
piva na namésti. Diky specialnim kvasnicim, technologickému postupu, meékké plzenské
vodé a pouziti zateckého chmele vzniklo pivo nevidané kvality a chuti. S timto postupem
ptisel sladek Josef Groll, ktery ho poté rozsitil po celych Cechach i Moravé (Hasik, 2013).

Vyroba piva plzeiiského typu probiha nasledujicim zptsobem:

Prvnim procesem je takzvané rmutovani. Smichanim roztoku sladu a vody vzniké takzvany

rmut, ktery se ve rmutovaci panvi zahtiva az na 75 °C. Béhem zvySovani teploty se $krob
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méni na zkvasitelné cukry, které pozdéji z velké miry urcuji obsah alkoholu. Zbyly skrob se
pfeménuje v nezkvasitelné cukry, které pozdéji urcuji plnost a sladkost piva (Verhoef,
2004).

Dalsim krokem je ¢isténi rmutu od pevnych latek. Tento proces probiha jemnou filtraci
a naslednym prolévanim vodou, dokud nezbude pouze mlato, které se prodava jako krmivo
pro dobytek, a svétla tekutina, kterd se nazyva sladina (Hasik, 2013).

Ta se vatenim privede ke spravné hustoté a vysokou teplotou ptichazi o jesté ptitomné
enzymy a bakterie. Napoj se varem i sterilizuje. V rtiznych fazich vareni se ptidava chmel,
ktery dodava hotkost a aroma. Vafenim sladiny s chmelem vznika meziprodukt, takzvana
mladina (Kunath, 2012).

Kwvuli ptidani chmele a vysrazeni bilkoviny béhem vareni se musi mladina opét
prefiltrovat. Nejcastéji sladci filtruji sladinu pomoci rychle rotujici kade¢, kde se pevné
Castecky usadi uprostied a ¢ista mladina odtéka (Hasik, 2013).

Dale je nutno mladinu zchladit na potfebnou teplotu a nasledné do ni pfidat kvasnice,
a tim zahajit kvaSeni. Kvasnice zustavaji v mladiné€ a pfemé&nuji pfitomné cukry na alkohol
a na oxid uhli¢ity a vznika pivo (Kunath, 2012).

Pivo se nasledné musi nechat dozrat. Toto dozravani probiha v tancich a trva v rozmezi
jednoho tydne az jednoho roku, podle potfeby. Béhem tohoto procesu se v pivu hromadi
dalsi nezadouci latky, které je nutno odstranit dalsi filtraci.

Poslednim krokem vyroby piva je pasterizace. Jedna se o kratké zahtati piva, kterym

se prerusi mikrobiologické aktivity v pivu (Verhoef, 2004).

3.2.3 Priamyslové vyrabéné znacky radleru v Ceské republice

Pivovar KruSovice zavedl poprvé radler na Cesky trh v roce 2001 a na patentovém
witadé si prihlasil oznaceni ,,radler.cz. Cesi viak v té dobé nebyli na michané napoje z piva
ptipraveni. To mélo za nasledek, Ze v roce 2009 pivovar, kvili chabému zajmu spotiebitelt,
zastavil vyrobu. Poté krusovicky pivovar ovladla firma Heineken a s nim i v§echny ochranné
znamky (CTK, 2014).

V roce 2011 piisel pivovar Staropramen s radlerem znacky Staropramen Cool Lemon.
Tento osvézujici pivni ndpoj s ptichuti citronu se stal obrovskym hitem. ,,Zdgjem o
Staropramen Cool Lemon jsme podle prvnich reakci spotrebitelii ocekavali. V konecné fazi
je ale jeste mnohem veétsi, nez jsme si dokazali predstavit. Ukazalo se, Ze toto pivo s

citronovou prichuti a nizkym obsahem alkoholu je presné to, co lidé v teplych dnech
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vyhledavaji, aby uhasili svou Zizen," tika Eva Zldmalova (2011), manaZerka znacky
Staropramen (Staropramen, 2011).

V roce 2012 se tak ke Staropramenu ptidaly 1 dal$i pivovary. Heineken ptedstavil
citronovy a pomeran¢ovy radler pod svoji zna¢kou Zlatopramen. (CTK, 2014)

Budgjovicky pivovar Samson piisel ve stejném roce s radlerem s tradi¢ni piichuti
citronu, ale také s novinkou v podobé¢ ¢erného rybizu nebo také netradi¢ni kombinace jablka
a marihuany (CTK, 2012).

Poslednim z pivovard, které vroce 2012 nésledovaly Staropramen v ptredstaveni
svého radleru, byl pivovar Plzensky Prazdroj, ktery prisel zacdtkem dubna se svym
Gambrinus ¥izny citron a Gambrinus limetka a bezinka (Broz, 2012).

S roénim zpozdénim, tedy v roce 2013, uvedl na trh sviij radler také Budé&jovicky
Budvar pod znackou Pardal. Po dlouhém testovani, kdy pivovar testoval pies 60 riznych
chuti, uvedl na trh pfichut’ bezového kvétu s nazvem Parddlovo bezové. ,,Testovalo se velké
mnozstvi vzorku, v tymu ochutnavacu a ladicii bylo 80 muzii a 20 zen," tekla brand
managerka znacky Pardal Alena Mazancova (2013) (Benes, 2013).

Spotieba radleru se v Ceské republice vyvijela takto: Az do roku 20011 nebyl o
radler veliky zajem, 0 ¢emZ svéd¢i i zruSeni vyroby tohoto napoje v Krusovickém pivovaru.
Ovsem v roce 2011 byla situace opacnd. O Staropramen Cool lemon byl enormni zdjem uz
od prvnich mésici po uvedeni na trh. ,, Soucasné mésicni prodeje jsou v radu milionii
pullitri, “ ¥ikd mluvéi Staropramenu Pavel Barvinek (2011).

Tento trend pokracoval 1 vroce 2012, kdy se odbyt radleru vySplhal na 460 tisic
hektolitrti. To ptildkalo i ostatni pivovary.

V roce 2013 se vSak rust prodeje zastavil. Odbornici tento jev pfisuzovali Spatnému
pocasi i nasycenému trhu. Studené meésice spolu s povodnémi srazily celkovou produkci
pivovard o 2 procenta. Zejména odbyt radlert se propadl necekané hluboko (Lidové noviny,
2013). Celkové prodeje se meziro¢né propadly o 40 procent.

,,Ovocna piva ukrojila loni v klicovém letnim obdobi 7,5 procenta z ceskeho pivniho
trhu, letos ocekavame pokles na pet procent, “uvedla mluvci Plzeniského Prazdroje Katetina
Krasova. (2013) (Kiitner, 2013).

Od ledna do konce kvétna roku 2014 se prodej radleru propadl oproti stejnému obdobi
roku 2013 o 35 procent na 54 tisic hektolitri. Pokles tedy pokracoval i pfes zlepSeni pocasi,

které tento rok nasvédcovalo produktim zavislym na pocasi, kterymi jsou, kromé radleru,
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napiiklad zmrzliny. I ptes pokles vSak naptiklad pivovar Staropramen rozsitil svou nabidku
o Staropramen Cool tiesen (CTK, 2014).

V roce 2017 zaznamenaly piva typu radler a dal§i pivni mixy pokles spotteby o 17
procent (Semeradova, 2017). Piedpoklad, ze by radlery mély ¢asem zaujimat az 10 procent
trhu s pivem, podobné jako tomu je napiiklad v sousednim Némecku, kde ma tento napoj
dlouholetou tradici, sladkiim nevysel (CTK, 2017).

3.2.4 Spor o oznaceni ,,radler*

Na konci roku 2013 rozhodl patentovy ufad o zruseni ochranné znadmky, kterou si
nechal na ufadu v roce 2001 zapsat pivovar Krusovice, a ktera po odkoupeni tohoto pivovaru
piipadla firmé Heineken. Podle Utadu primyslového vlastnictvi je oznaceni radler chapano
¢eskymi spotiebiteli jako oznaceni nizkoalkoholického napoje a jde tedy o oznaceni, které
neni schopné rozlisit vyrobky nebo sluzby jedné osoby od stejnych vyrobki nebo sluzeb
osoby druhé.

Z tohoto rozhodnuti se mohl radovat naptiklad pivovar Samson, ktery z divodu
ochranné znamky musel stahnout z trhu vSechny plechovky s ozna¢enim radler ihned po
uvedeni tohoto produktu na trh. , Ndhrada nemalé skody bude zcela jiste predmétem
soudniho sporu. Zpiisobena Skoda jde do desitek milionii korun, * takto se ke sporu vyjadril
medialni zastupce Pivovaru Samson Michal Donath (2014) (CTK, 2014).

Pivovar Heineken se v roce 2014 proti rozhodnuti Ufadu pro pramyslové vlastnictvi
odvolal s tvrzenim, Ze v roce 2001, kdy jeho ptedchidce, Krusovicky pivovar, poprvé pouzil
toto oznaceni, uvedl tuto kategorii ve zndmost na ¢eském trhu. (Kiitner, 2014)

S odvolanim vSak neuspél, tudiz v roce 2017 podal Heineken Zalobu na patentovy

ufad, kterou se dodnes zabyva Prazsky méstsky soud (Miroslav, 2017).

3.3 Faktory ovliviiujici nakup potravin

Pri analyze chovani spottebitelt je dulezité poznat, jaka kritéria u nich rozhoduji o
realizaci nakupu spotiebniho zbozi. Kritérii miize byt mnoho, mezi hlavni patii: cena, jakost,
znacka a propagace (Hes, 2008).

Vse, co je spojeno s procesem nakupu a nasledného uzivani produktu, lze nazyvat
spotfebnim chovanim. Toto chovani je ovliviiovano mnoha riznymi faktory. V obecné

roving se jedna o faktory spolecenské, kulturni, osobni a psychologické (Svétlik, 2005).
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Schéma 1: Faktory ovlivijici spotiebu cideru a radleru
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Zdroj: Halek (2016)

3.3.1 Kulturni faktory

Jsou ptfedstavovany hodnotami, myslenkami a postoji, které jsou v§eobecné piijimany

ur¢itou homogenni skupinou a pienaseny dalSim generacim. Mezi kulturni faktory patfi:

a) Kultura: Kazda spolecenska skupina ma svou kulturu, kterd silné¢ ovliviuje
chovani jejich ¢lent. Piedstavuje soubor zakladnich hodnot, vnimani spole¢nosti,
prani a chovani, které jedinec prejima od rodiny a spole¢nosti.

b) Subkultury: Jedna se 0 mensi skupiny lidi, které spojuji stejné zajmy, hodnoty a
presvédceni. Jde naptiklad o skupiny se stejnym nabozenstvim, rasovym piivodem
¢i geografickou oblasti.

c) Spolecenské tridy: Skupiny lidi, ktefi maji obdobné hodnoty, spolecenské zajmy
a podobné chovani. Rozd€luji se hodnotou jejich majetku ¢i spoleCenskym

postavenim (Hes, 2008).

3.3.2 Spolecenské faktory

Zejména se jedna o takzvanou referen¢ni skupinu. Tedy skupinu, ktera je tvoiena
vsemi skupinami osob, které ptimo ¢i nepiimo ovliviiuji chovani a postoje jednotlivce. Do

spoleCenskych faktort patii:
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a)

b)

Clenské a referenéni skupiny: Clenskymi skupinami se rozumi skupiny takové,
do kterych jedinec ptfimo patii a je jejich uznadvanym c¢lenem. Do referencni
skupiny jedinec ptimo nepatii. Pravé referen¢ni skupiny maji velky vliv na chovani
spotiebitele. Jedinec se snazi chovat jako ¢lenové této skupiny a podiizuje tomu

své chovani.

Rodina: V této skupiné jsou rozdéleny role na muze, Zenu a déti. Jedna se o

vvvvvv

Role jednotlivce a spolecensky status: Tim, jaké produkty si spotiebitel kupuje a

nasledné uziva, dava okoli najevo sviij spolecensky status (Kotler, 2004).

3.3.3 Osobni faktory

Osobni faktory jsou spjaty s osobnosti zakaznika a jeho zivotnim stylem. Mezi tyto

faktory patii:

a)

b)

Vék a faze Zivota: Spotiebitelé rizného veéku a v jinych fazich zivota preferuji
riizné vyrobky. Diichodce bude nakupovat jiné vyrobky nez student. Clovék

ey

s rodinou bude nakupovat jiné vyrobky nez ¢loveék zijici sam.

Zaméstnani: Lidé s odlisSnym zaméstnanim mohou mit diametralné odlisné
zvyklosti co se nakupu potravin tyc¢e. Manualné pracujici lidé obvykle preferuji

jiny druh potravin nez lidé se sedavym zaméstnanim.

Ekonomicka situace: Financ¢ni piijem ma veliky vliv na vybér piedev§im
z hlediska kvality a znacky, které se Casto odrazeji na cené daného vyrobku.
Zivotni styl: Je zptisob jedince vyjadieny nékolika psychografickymi faktory.
Srovnavaji se aktivity, zajmy a nazory jedince.

Osobnost a pojeti sebe sama: Krom¢ mnoha okolnich faktort, kterymi se nechava
jedinec ovliviiovat, ma kazdy i své jedine¢né nazory a postoje, které jsou také

dulezité pro preference jednotlivého zbozi (Hes, 2008).

3.3.4 Psychologické faktory

Nakup zbozi zavisi také na Ctyfech psychologickych ¢initelich. Témito ¢initeli jsou:

a)

b)

Motivace: je natolik silna potieba, ze se ji lidé snazi uspokojit.

Vnimani: je proces, kterym lid¢ vybiraji, tfidi a interpretuji informace tak, aby vse
davalo smysl.
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c)

d)

U¢eni: je definovano jako proces zmény v chovani jedince na zdkladé nabytych
zkuSenosti.
Presvédceni a postoje: vychéazeji z jednani, vnimani a uceni se véci. Jde v podstate

0 urcity vykonstruovany nazor o urc€ité skutecnosti a postoj k nému (Svétlik, 2005).

3.3.5 Dalsi faktory ovliviiujici spoti‘ebitele pi'i nakupu potravin

Dle Hese (2008) je kromé& obecnych hledisek nutné zohlednit jesté i dalsi vlivy

pusobici na spotiebitelské nakupni rozhodovani ve vztahu k potravinam, kterymi jsou

napiiklad:

a)

b)

9)

h)

Kvalita a vlastnosti produktu: Zakaznik se zpravidla snazi koupit co
nejkvalitnéjsi produkt za co nejnizsi cenu.

Cena: Jednim z nejdulezitéjsich faktort pusobicich na nakupni rozhodovani je
cena, zejména pak razné slevové akce a vyprodeje.

Zemé piivodu: Oproti minulosti preferuje ¢im dal vice lidi potraviny tuzemského
puvodu.

Znacka: Mnoho spotiebitelt preferuje zbozi od ovéfeného dodavatele i za cenu

veétsi ceny pied levnéj$im zbozim od neznamého dodavatele.

Vlastni zkuSenosti: Podobné jako u znacky dava vétSina spotiebiteltl prednost

vyrobkiim, se kterymi ma vlastni kladnou zkuSenost.

Vizualni dojem: U potravin, které nakupujici nezna a nema s nimi zkusenost,
rozhoduje mimo jiné i vzhled vyrobku.

Propagace: V ramci propagace muze byt prodejci vyuzita Siroka Skala nastroja,
které se podileji na komunikaci se zakazniky, a tedy na vlivu na kupni rozhodnuti.
Roc¢ni obdobi: U vyrobki, jako je napiiklad zmrzlina nebo ledova tfist, je

dulezitym faktorem pfi nakupnim rozhodovani i ro¢ni obdobi a momentalni

pocasi.
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4 Vysledky a diskuze

Prakticka cast této prace je zpracovana na zaklad¢é dat zjisténych z dotaznikového
Setfeni. Dotaznik byl umistén na webové strance www.survio.cz a byl $ifen pomoci e-mailu
a socialnich sitich. Vyplnilo jej 439 respondentti. Dotaznik mél dvé ¢asti, v prvni ¢ast byla
pro vSechny respondenty stejna. Podle odpovédi v prvni casti byli dale respondenti
automaticky pfesmérovani na druha ¢ast testu, kterd méla tfi varianty. Prvni varianta byla
pro respondenty, kteii preferuji cider. druhd pro ty, kteti preferuji radler a tfeti varianta druhé
casti byla urCena respondentiim, ktefi tyto ndpoje nekonzumuji. Ob¢ Casti dotazniku, véetné

vsech variant druhé ¢asti, jsou uvedeny v piiloze.

4.1 Vysledek dotaznikového Setieni

Prvni otazka v dotazniku slouzila ke zji§téni zda repondent studuje na Ceské
zem&délské univerzité ¢i nikoliv. Tato otazka slouzila jako filtrani. Na otazku odpovédélo
439 respondentt. Studium na Ceské zemddélské univerzité potvrdilo 425 (97%)
respondentu, ktefi byli zatazeni do dalsiho Setfeni. 14 (3%) respondentu, ktefi nestuduji na
Ceské zemé&délské univerzité, bylo z dalsiho Setfeni vyfazeno. Vsichni dotazovani potvrdili
vek mezi 18 a 26 lety.

Druhé otazka méla za tikol rozd¢lit respondenty na tfi skupiny podle toho, zda preferu;ji
cider, radler, nebo zda nepreferuji ani jeden uvedeny napoj. Ze 425 respondentti uvedlo 321
(75,5%), ze preferuji cider. 70 (16,5%) respondentli uvedlo, ze preferuje radler a 34 (8%)
respondentli uvedlo, Ze nepreferuje ani jeden z téchto nipoji. Rozdé€leni respondentl je

graficky znazornéno v grafu 1.
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Graf 1: Preference vybranych napojii

8% -,

75,5 %

® Radler (Staropramen Cool, Zlatopramen radler, PardalOW0, Gambrinus radler, Samson)
® Cider (Frisco, Somersby, Kingswood, Carling, Strongbow) @ Mepiji ani jedno

Zdroj: Dle viastniho zpracovani (2018)

Na konci dotazniku byly umistény dvé segmentacni otdzky, a to na v€k a na
ekonomickou situaci respondenttl. Z prvni otazky vyplynulo, Ze bylo dotazovano 131 (31%)
muzli a 294 (61%) zen. V druhé otazce méli respondenti uvést, jak by hodnotili svou
ekonomickou situaci. Jak u muzi, tak u zen, vétSina hodnotila svou ekonomickou situaci
jako dobrou. Nejmensi skupinu pak u obou pohlavi tvofili ti, kteti by svou ekonomickou
situaci hodnotili jako velmi Spatnou. Charakteristika respondentii vzhledem Kk pohlavi a

ekonomické situaci je uvedena v tabulce 1.

Tabulka 1: Charakteristika respondentii vzhledem k pohlavi a ekonomické situaci

celkem Z toho muZi Z toho Feny
n %o n %o n %o
Velmi dobra 28 6.6 18 43 10 23
Dobra 328 77.2 83 159.6 245 57.5
Spatni 61 14.4 24 5.7 37 8.7
Velmi $patna 8 1.9 6 1.4 2 0.5
Celkem 425 100 131 k)l 294 69

Zdroj: Dle viastniho zpracovani (2018)
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4.1.1 Respondenti preferujici cider

V této kapitole jsou vyhodnocena data sesbirana od respondentu, kteti preferu;ji cider.
Téchto 321 respondentli odpovidalo celkem na 11 otdzek ohledné cideru.

Prvni otdzka méla zjistit z jakého divodu 321 respondentii preferuje cider. V této
otazce méli respondenti moznost zaskrtnout vice odpovedi. Celkem bylo sesbirano 337
odpovédi. Tyto odpovédi jsou zpracovany v tabulce 2. Preferenci kvuli chuti uvedlo 307
(91,1%) respondentii. Druhym nejéastéjsim divodem se stala lepsi dostupnost, kterou
uvedlo 18 (5,3%) respondentt. Pouze 4 (1,2%) respondenti uvedli jako divod preference
vyhodnéjsi cenu. 8 (9%) respondenti v této otazce uvedlo jiny divod, nejéastéji obsah
alkoholu, ktery je vyssi nez u cideru.

Tabulka 2: Divody preference cideru

celkem
il Yo
Vice mi chutna 307 01.1
Je cenové vwhodngjii 4 1.2
Je 1épe dostupny 18 5.3
Z jmého divodu 8 2.4
Celkem 337 100

Zdroj: Dle viastniho zpracovani (2018)

Dalsi otazka méla zjistit jaka je mezi respondenty, kteti preferuji cider, nejoblibené;si

ptichut. Jako nejoblibengjsi ptichut’ zvolilo 126 (39,3%) tazanych jablko. Druhou

vvvvvv

vvvvvv

21 (6,5%) tiesen, 11 (3,4%) med, 6 (1,9%) bezinku a 4 (1,2%) uvedli citron. Z 11 (3,4%)
respondentd, ktefi preferuji jinou ptichut’, uvedlo 9 (2,8%) visen a 2 (0,6%) jahodu. Tyto

odpovédi jsou znazornény Vv grafu 2.
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Graf 2: Preference prichuti cideru

34% -
1

~ 393 %

® |ablke ® Citron @ Lesniovoce ® Cemyrybiz ® Brusinka @ Bezinka ® Med @ Tfesei
® Nemam oblibenou pfichut Jina...

Zdroj: Dle viastniho zpracovani (2018)

Tieti otdzka méla zjistit, zda respondenti postradaji na naSem trhu néjakou ptichut
cideru. Pouhych 19 (5,9%) respondenti postrada na trhu néjakou prichut’ cideru, z nich 10
(3,1%) uvedlo, ze postradaji melounovou piichut, a 9 (2,8%), Ze postradaji malinovou
ptichut’. Celych 302 (94,1%) respondentti nepostrada na trhu Zadnou piichut’.

V poradi ctvrta otdzka se tykala preferované znacky respondenti. Neoblibengjsi
znackou je Strongbow, kterou preferuje 90 (28%) tazanych. Dalsi srovnatelné oblibenou
znackou je Kingswood, kterou zvolilo 86 (26,8%). Frisco preferuje 49 (15,3%). 36 (11,2%)
respondentli Uvedlo, Ze nemaji oblibenou znacku. Druhou nejméné oblibenou znackou mezi
tazanymi studenty je Somersby, kterou preferuje 33 (10,3%). Znackou s nejméné ptiznivci
je Carling, kterou uvedlo pouze 27 (8,4%) respondentti. Odpovédi jsou znazornény v grafu
3.
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Graf 3: Preference znacek cideru
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Zdroj: Dle viastniho zpracovani (2018)

Pat4 otazka méla zjistit, zda n¢kdo z respondentt preferuje pred ciderem jiné napoje.
Vice nez polovina respondentl uvedla, Ze ano. Ze 169 (52,6%) respondentd, kteti uvedli
tuto moznost, preferuje 73 (22,7%) pivo, 51 (15,3%) vino, 15 (4,7%) tvrdy alkohol, 10
(3,1%) aperol a 20 (6,2%) nealkoholické napoje. Cider je nejoblibenéjsim napojem 152
(47,4%) respondentd.

Dalsi otazka se tykala vlivu pocasi na miru konzumace cideru. 169 (52,6%)
respondentt uvedlo, Ze pije cider spiSe v teplych dnech, 35 (10,9%) uvedlo, Ze pije radler
pouze v teplych dnech. SpiSe v chladnych dnech konzumuji cider 3 (0,9%) z tazanych.
Nikdo z respondentii nepije cider v chladnych dnech. 114 (35,5%) respondentti pije cider

nezavisle na pocasi. Odpovédi na tuto otazku jsou znazornény v grafu 4.
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Graf 4: Zavislost pocasi na konzumaci cideru

® Pouze v teplych dnech  ® Spise vteplych dnech @ Spise v chladnych dnech @ Pouze v chladnych dnech
® Na pocasi mi nezalezi

Zdroj: Dle viastniho zpracovani (2018)

V poradi sedmd otdzka méla, v navaznosti na predchozi otdzku, zjistit, kolik cideru
respondenti v preferovaném obdobi prumérné vypiji za tyden. Z respondentd, kteti preferuji
cider, uvedlo 248 (77,3%), ze v preferovaném obdobi vypije v priméru za tyden 1 - 3 cideru.
57 (17,8%) z nich uvedlo, Ze vypiji 4 — 6. Mezi 7 a 10 cidery vypije za tyden 11 (3,4%)
respondentd. Pouze 5 respondentii uvedlo, Ze vypije v pruméru 10 a vice cidert za tyden.

Odpovédi na tuto otazkou jsou znazornény v grafu 5.

Graf 5: Priimérna spotreba cideru v preferovaném obdobi
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.
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®1-3 ®4-6 ®7-10 @10 avice

Zdroj: Dle viastniho zpracovani (2018)
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Dalsi otazka méla zjistit kolik jsou respondenti ochotni zaplatit za jednu plechovku
cideru. Velikost jedné plechovky byla ur¢ena na 0,331. Nejvice respondentd, tedy 69
(21,5%), je ochotno zaplatit za jeden cider 26 - 30 K¢&. Mezi 21 a 25 K¢ je ochotno zaplatit
60 (18,7%) respondentd. Mezi 15 a 20 K¢ je ochotno zaplatit 34 (10,6%) respondentti. 49
(15,3%) respondentii uvedlo, ze je ochotno zaplatit maximalné mezi 31 a 35 K¢&. Mezi 36 a
40 K¢ je ochotno zaplatit 40 (12,5%). Moznost 41 — 45 K¢ zvolilo 27 (8,4%) respondentt.
Pro 23 (7,2%) je maximalni hranice ceny za jeden cider 46 — 50 K¢. Pouze 3 (0,9%)
respondenti nejsou ochotni za jeden cider zaplatit vice nez 14 K¢. U 16 (5%) respondenti
horni hranice ceny, kterou jsou ochotni zaplatit za jeden cider, ptevySuje 51 K¢. Odpovédi

na tuto otazku jsou znazornény v grafu 6.

Graf 6: Kolik jsou respondenti ochotni zaplatit za jeden cider
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@ do 14,-KEé @ 15-20,-K¢ 21 -25,-KE ® 26 -30,-KE ® 31 -35,-KE ® 36 -40,- KE ® 41 -45,-KE
® 46 -50,-KE @ 51 avice

Zdroj: Dle viastniho zpracovdni (2018)

U devaté otazky mohli respondenti zaSkrtnou vice odpovedi. V této otazce méli urcit,
pfi jaké pfilezitosti piji cider. Celkem bylo sesbirano 459 odpovédi. Tyto odpovédi jsou
zpracovany v tabulce 3. Nejvice respondentu, tedy 275 (85,7%), uvedlo, ze pije cider pfi
setkani s prateli. 106 (33%) pije cider bez zvlastniho diivodu, piji ho tedy jen tak, kdyz maji
zizen. K jidlu si dava cider 54 (16,8%) respondentt. Z 24 (7,5%) respondentq, ktefi uvedli
kategorii jina, uvedlo 20 (6,2%), ze piji cider na chut’, a 4 (1,2%) uvedli, ze piji cider u
bazénu.
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Tabulka 3: Prilezitosti ke konzumaci cideru

celkem
n Yo
Jen tak, kdyZ mam Hzeii 106 231
Pii setkani s pfatek 275 59.9
K jidlu 54 11.8
Jind 24 5.2
Celkem 459 100

Zdroj: Dle viastniho zpracovani (2018)

V piredposledni otdzce mohli respondenti také zaskrtnout vice odpovédi. Tato otazka
se tdzala respondent( na misto, kde cider konzumuji. Celkem bylo sesbirano 1040 odpovédi.
Tyto odpovédi jsou zpracovany v tabulce 6. Na tuto otazku odpovédélo 233 (72,6%)
respondentd, ze pije cider venku (naptiklad v parku), 184 (57,3%) respondentti pije cider
doma, 141 (43,9%) respondentti odpovédélo, ze piji cider v restauraci, 127 (39,6%) z
respondentti uvedlo, ze pije cider v hospodé¢, 128 (39,9%) respondentl pije cider na
festivalech, coz je stejné mnozstvi jako v baru. Na discotéce konzumuje cider 88 (27,4%)
respondentt. Z 11 (3,4%) respondentd, ktefi zvolili moznost jina, 6 (1,9%) pije cider na

chaté a 5 (1,6%) s partnerem. Odpovédi na tyto otazky jsou zpracovany v tabulce 4.

Tabulka 4: Mista konzumace cideru

celkem
n %o
Doma 184 17.7
Venku (napiiklad v parku) 233 22.4
WV restauraci 141 13.6
W hospodé 127 12.2
W bara 128 12.3
MWa discotéce BR B.5
Na festivala 128 12.3
JinA. _. 11 1.1
Celkem 1040 100

Zdroj: Dle viastniho zpracovani (2018)

Posledni otazka zjistovala, zda se respondenti setkali za posledni Ctvrtleti s jakoukoliv
formou propagace cideru. 173 (53,9%) respondentti uvedlo, Ze za posledni ¢tvrtleti nepfislo
do kontaktu s zddnou formou propagace cideru. Ze 148 (46,1%) respondentl, kteii se s
propagaci cideru za posledni ¢tvrtleti setkali, 78 (24,3%) uvedlo, ze vidé€li reklamu v TV, 20
(6,2%) uvedlo, zZe se setkalo s reklamou na internetu, 15 (4,7%) uvedlo, ze vidéli cider v

reklamnim letdku, a 35 (10,9%) na billboardu.
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4.1.2 Respondenti preferujici radler

V této kapitole jsou vyhodnocena data sesbirana od respondentt, kteti preferuji radler.
Té&chto 70 respondentti odpovidalo celkem na 11 otazek ohledné radleru.

Prvni otazka méla zjistit z jakého divodu 70 respondentli preferuje radler. V této
otazce méli respondenti moznost zaskrtnout vice odpoveédi. Celkem bylo sesbirdno 82
odpovédi. Tyto odpovédi jsou zpracovany v tabulce 5. Preferenci kvili chuti uvedlo 61
(87%) respondentti. Druhym nejcastéj§im diivodem se stala cenova vyhodnost, kterou
uvedlo 10 (14%) respondentti. Pouhych 5 (7%) respondentd uvedlo jako divod preference

lepsi dostupnost. 6 (9%) respondentl v této otazce uvedlo jiny diivod, nejcastéji nizs$i obsah

alkoholu.
Tabulka 5: Divody preference radleru
celkem

n %o
Vice mi chutna 61 74
Je cenové vwhodndiai 10 12
Je lépe dostupny 5 6
Z jiného divodu 6 7
Celkem 82 100

Zdroj: Dle viastniho zpracovani (2018)

Dalsi otazka méla zjistit jaka je mezi respondenty, ktefi preferuji radler, nejobliben¢;jsi
prichut. Jako nejoblibengjsi ptichut zvolilo 32 (45,7%) tazanych grep. Druhou
nejoblibengjsi prichuti se u respondenti stal citron, ktery uvedlo 21 (30%) z nich. Tteti
nejvetsi skupinu tvoii 8 (11,4%) respondentd, ktefi nemaji oblibenou piichut’ radleru. 4
(5,7%) respondenti uvedli jako nejoblibené;si piichut bezinku, 2 (2,9%) tfesen a jeden uved]
¢erny rybiz. Oba (2,9%) respondenti, ktefi zvolili moznost jina, maji jako nejoblibengjsi

ptrichut’ malinu. Odpovédi na tuto otazku jsou zpracované v grafu 7.
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Graf 7: Preference prichuti radleru

® Grep ® Citron @ TreSefi ® Cemnyrybiz ® Bezinka ® Nemam oblibenou pfichut @ Jind...

Zdroj: Dle viastniho zpracovani (2018)

Treti otazka méla zjistit, zda respondenti postradaji na nasem trhu néjakou piichut
radleru. Pouhych 6 (8,6%) respondentt postrada na trhu néjakou piichut radleru, z nichz 4
(5,7%) uvedli, Ze postradaji visSiiovou ptichut’, a 2 (2,9%), Ze postradaji melounovou ptichut’.
Celych 64 (91,4%) respondenti nepostrada na trhu Zadnou ptichut’.

V poradi Ctvrtd otazka se tykala preferované znacky respondenti. Cela polovina
respondentl preferujici radler uvedla, Ze jejich nejoblibengjsi znackou je Staropramen. 17
(24,3%) respondenti uvedlo, Ze nemaji nejoblibengjsi znacku. 10 (14,3%) respondentt
uvedlo jako nejoblibengjsi znacku Gambrinus a 8 (11,4%) Zlatopramen. Nikdo z
konzumentt radleru neuvedl Samson nebo Pardal jako svou oblibenou znac¢ku. Odpovédi na

tuto otazku jsou zpracovany v grafu 8.
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Graf 8: Preference znacek radleru

143% —

11.4% -

® Staropramen @ Zlatopramen @ Gambrinus ® Samson @ Pardal @ Nemam oblibenou znadku

Zdroj: Dle viastniho zpracovani (2018)

Paté otazka méla zjistit, zda nékdo z respondentl preferuje pred radlerem jiné napoje.
Vice nez polovina respondentd uvedla, ano. Ze 42 (60%) respondentt, ktefi uvedli tuto
moznost, preferuje 28 (40%) pivo, 10 (14,3%) vino, 2 (2,9%) tvrdy alkohol a 2 (2,9%)
nealkoholické napoje. Radler je nejoblibenéjsim napojem 28 (40%) respondentd.

Dalsi otazka se tykala vlivu pocasi na miru konzumace radleru. Vice nez polovina,
tedy 36 (51,4%) respondentt uvedlo, Ze pije radler spise v teplych dnech, 21 (30%)uvedlo,
ze pije radler pouze v teplych dnech. Nikdo z respondentli nepije radler v chladnych dnech.
13 (18,6%) respondentli pije radler nezavisle na pocasi. Odpovédi na tuto otazku jsou

uvedeny v grafu 9.
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Graf 9: Zavislost pocasi na konzumaci radleru

'}
514%

® Pouze vteplych dnech  ® Spise vteplych dnech @ Spisev chladnych dnech  ® Pouze v chladnych dnech
® Na pocasi mi nezdle#l

Zdroj: Dle viastniho zpracovani (2018)

V poradi sedma otazka méla, v navaznosti na predchozi otazku, zjistit, kolik radleru
respondenti v preferovaném obdobi prumérné vypiji za tyden. Z respondentd, kteti preferuji
radler, uvedlo 51 (72,9%), ze v preferovaném obdobi vypije v pruméru za tyden 1 — 3
radlery, 16 (22,9%) 4 — 6, 2 (2,9%) 7-10. Pouze jeden respondent uvedl, Ze vypije 10 a vice

radlert.. Odpoveédi na tuto otazku jsou zpracovany v grafu 10.

Graf 10: Primérna spotreba radleru v preferovaném obdobi

®1-3 ®4-6 ®7-10 @10 3vice

Zdroj: Dle viastniho zpracovani (2018)
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Dalsi otazka méla zjistit kolik jsou respondenti ochotni zaplatit za jednu plechovku
radleru. Velikost jedné plechovky byla uréena na 0,51. Nejvice respondenti, tedy 21 (30%),
je ochotno zaplatit za jeden radler 26 —30 K¢. Mezi 21 a 25 K¢ je ochotno zaplatit 19 (27,1%)
respondentti. Mezi 15 a 20 K¢ je ochotno zaplatit 10 (14,3%) respondentii. 8 (11,4%)
respondentd uvedlo, ze je ochotno zaplatit maximalné mezi 31 a 35 K¢. Mezi 36 a 40 K¢
jsou ochotni zaplatit 4 (5,7%). Moznost 41 — 45 K¢ zvolili 3 (4,3%) respondenti, tedy stejné
mnozstvi jako u 46 — 50 K¢&. Pouze 2 (2,9%) respondenti nejsou ochotni za jeden radler
zaplatit vice nez 14 K¢&. Zadny z respondentd neni ochotny zaplatit vice nez 50 K&.

Odpovédi na tuto otazku jsou zpracovany v grafu 11.

Graf 11: Kolik jsou respondenti ochotni zaplatit za jeden radler

43 % o 2,9 %

114 % —
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® dol14,-KE @ 15-20,-KE 21 - 25,- KE ® 26 -30,-KE ® 31 -35,- K¢ ® 36 -40,- KE ® 41 -45,- K¢
® 46 -50,- KE ® 51 avice

Zdroj: Dle viastniho zpracovdni (2018)

U devaté otazky mohli respondenti zaskrtnou vice odpovédi. V této otdzce méli urcit,
pfi jaké pfileZitosti piji radler. Celkem bylo sesbirano 106 odpovédi. Tyto odpovédi jsou
zpracovany v tabulce 6. Nejvice respondentu, tedy 42 (60%), uvedlo, Ze pije radler pfi
setkani s prateli. 39 (55,7%) pije radler bez zvlastniho divodu, piji ho tedy jen tak, kdyz
maji zizen. K jidlu si dava radler 15 (21,4%) respondenti. Z 10 (14,3%) respondentu, kteti
uvedli kategorii jina, uvedlo 6 (8,6%), ze piji ralder na chut’, a 4 (5,7%) uvedli, ze piji radler,

pokud vi, Ze budou v blizsi dobé fidit.
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Tabulka 6: Struktura prilezitosti ke konzumaci radleru

celkem
n Yo
Jen tak, kdvZ mam Fzeit 39 36.8
Pfi setkani s piatel 42 39.6
K jidla 15 14.2
Jna 10 3.4
Celkem 106 100

Zdroj: Dle viastniho zpracovani (2018)

V predposledni otdzce mohli respondenti také zaSkrtnout vice odpovédi. Tato otdzka
se tazala respondentl na misto, kde radler konzumuji. Celkem bylo sesbirano 188 odpovédi.
Tyto odpovédi jsou zpracovany v tabulce 7. Na tuto otazku odpovédélo 57 (82,6%)
respondentd, ze pije radler venku (napfiklad v parku), 42 (60,9%) respondentl pije radler
doma, 27 (39,1%) respondentti odpovédélo, Ze piji radler v restauraci, 25 (36,2%) z
respondentti uvedlo, Ze pije radler v hospod¢, 23 (33,3%) respondenti pije radler na
festivalech, 8 (11,6%) konzumuje radler v baru a 5 (7,2%) respondentd na discotéce. 1

(1,4%) respondent uvedl, ze pije radler v praci.

Tabulka 7: Mista konzumace radleru

celkem

n %o
Doma 42 22.3
Wenku (napiiklad v parku) 57 30.3
W restauraci 27 14.4
% hospodé 25 13.3
W bar 8 4.3
Ma discotéce 5 2.7
MNa festivala 23 12.2
Jina. .. 1 0.5
Celkem 188 100

Zdroj: Dle viastniho zpracovani (2018)

Posledni otazka zjistovala, zda se respondenti setkali za posledni ¢tvrtleti s jakoukoliv
formou propagace radleru. 51 (73,9%) respondentti uvedlo, Ze za posledni ¢tvrtleti nepiislo
do kontaktu s Zddnou formou propagace radleru. Z 18 (26,1%) respondentii, ktefi se s
propagaci radleru za posledni ¢tvrtleti setkali, 10 (14,5%) uvedlo, Ze vidéli reklamuv TV, 6
(8,7%) uvedlo, Ze se setkalo s reklamou na internetu, a 2 (2.9%) uvedli, Ze vid¢€li radler v

reklamnim letaku.
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4.1.3 Respondenti, ktefi nekonzumuji cider ani radler

V této kapitole jsou vyhodnocena data, kterd byla sesbirdna od respondenti, ktefi
nepiji ani radler ani cider. Téchto 38 respondenti, odpovidalo na celkem tfi otazky.

Prvni otdzka méla zjistit z jakého ditvodu tito respondenti nekonzumuji vybrané
napoje. Nejvice respondenti, tedy 23(67,6%), na tuto otazku odpoveédélo, Ze preferuji jiné
napoje. Dalsi nejCast€jsi divod byla nevyhovujici chut’, kterou uvedlo 5 (14,7%)
respondentti. Tretim nejcastéjsSim divodem byla abstinence respondentii. Tuto moznost
uvedli 4 (11,8%) respondenti. Poslednim divodem byla neznalost uvedenych produktu,

kterou uvedli 2 (5.9%) respondenti. Tyto odpovédi jsou zpracovany v grafu 12.
Graf 12: Duvody pro nekonzumovdani cideru a radleru

147 %

— 5,9%

T 1lE%

® Kydli chuti ® Kvllicené @ Tyto produkty neznam @ Jsem abstinent @ Preferuji jiné napoje @ Jiny dlvod

Zdroj: Dle viastniho zpracovdni (2018)

U druhé otazky méli respondenti moznost zaskrnout vice odpovédi. Celkem bylo
sesbirano 42 odpovédi. Tyto odpovédi jsou zpracovany v tabulce 8. Preferenci piva uvedlo
16 (47%) respondentd. Preferenci vina uvedlo 15 (44%) respondenttl. Jiné napoje preferuje
11 (32%) respondentii. Mezi jinymi napoji uvedli 4 (12%) dotazovani mychané drinky, 3
(9%) dotazovani whisky a 4 (12%) uvedli nealkoholické népoje.
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Tabulka 8: Preference ostatnich napoji pred ciderem a radlerem

celkem
n %%
Pivo 16 iR
Vino 15 36
Jiné 11 26
Celkem 42 100

Zdroj: Dle viastniho zpracovani (2018)

Posledni otazka zjistovala, zda se respondenti setkali za posledni ¢tvrtleti s jakoukoliv
formou propagace cideru nebo radleru. S propagaci jakéhokoliv formatu se za posledni
Ctvrtleti nesetkalo 23 (67,6%) respondentt. Z 11 (32,4%) respondentq, ktefi se s propagaci
cideru nebo radleru za posledni ctvrtleti setkalo, uvedlo 6, ze vidé€li reklamu v televizi, a 5,

ze se setkali s reklamou na internetu.

4.2 Testovani hypotéz

Testovani kvalitativnich znakli probehlo ve statistickém programu IBM SPSS
Statistics Data Editor. Byl testovan vliv pohlavi. Testovani prob€hlo na hladiné vyznamnosti

a = 0,05. V ptipad¢ zjisténi zavislosti probe&hlo otestovani jeji sily.

Ho: Pohlavi nema vliv na preferenci cideru nebo radleru

Ho: Pohlavi nema vliv na preferenci znacky radleru

Ho: Pohlavi nema vliv na preferenci prichuté radleru

Ho: Pohlavi nema vliv na primérnou tydenni spotiebu radleru
Ho: Pohlavi nema vliv na preferenci jinych napoju pted radlerem
Ho: Pohlavi nemé vliv na preferenci znacky cideru

Ho: Pohlavi nema vliv na preferenci prichuté cideru

Ho: Pohlavi nema vliv na primérnou tydenni spotiebu cideru

Ho: Pohlavi nema vliv na preferenci jinych napoji pred ciderem
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Tabulka 9: Viiv pohlavi na preferenci radleru nebo cideru

Preference cideru nebo radleru )
Pohlavi Radkové soucty]
Cider Radler Jiné napoje
Muz 86 29 16 131
Zena 235 41 18 294
Celkem 321 70 34 425

Zdroj: Dle viastniho zpracovani (2018)

Z tabulky 9 vyplyva, Ze jak muzi, tak zeny preferuji cider pied radlerem. Ani jeden napoj

nepije pouze 16 muzi a 18 Zen.

Tabulka 10: Viiv pohlavi na preferenci znacky radleru

Oblibena znacka radleru 5
Pohlavi ] Nemé oblibenou RéldkOVé SOlléty
Staropramen | Zlatopramen | Gambrinus 5
znacku
Muz 19 5 4 1 29
Zena 16 3 6 16 41
Celkem 35 8 10 17 70

Zdroj: Dle viastniho zpracovdni (2018)
Muzi preferuji mezi znackami radleru prevazn€ Staropramen, podobné jako Zeny, které

pievazné preferuji Staropramen, nebo nemaji oblibenou znacku.

Tabulka 11: Viiv pohlavi na preferenci prichuté radleru

Pohlavi Oblibena ptichut’ radleru Radkové
Grep Citron | Ttesen Cen,ly Bezinka Nem Jind soucty
rybiz oblibenou
Muz 19 9 0 0 0 1 0 29
Zena 13 12 2 1 4 7 2 41
Celkem 32 21 2 1 4 8 2 70

Zdroj: Dle viastniho zpracovani (2018)

Z tabulky 11 vyplyva, ze muzi preferuji grepovou, nebo citronovou pfichut’ radleru.

Zeny nejvice preferuji grep a citron, nebo nemaji oblibenou piichut’.
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Tabulka 12: Viiv pohlavi na priimérnou tydenni spotiebu radleru

’ Primérné mnozstvi vypitého radleru Badkove
Pohlavi y
1-3 4-6 | 7-10 [10avice| SOUCtY
Muz 14 12 2 1 29
Zena 37 4 0 0 41
Celkem 51 16 2 1 70

Zdroj: Dle viastniho zpracovani (2018)
Tabulka 12 ukazuje, ze valna vétSina zen konzumuje 1 — 3 radlery do tydne. Oproti tomu

vétsina muzi vypije mezi 1 — 6 radlery.

Tabulka 13: Viiv pohlavi na preferenci jinych napojii pred radlerem

, Preference jinych napoju pred radlerem Radkové
Pohlavi y
ano ne soucty
Muz 15 14 29
Zena 13 28 41
Celkem 28 42 70

Zdroj: Dle viastniho zpracovani (2018)
Polovina muza, kteti preferuji radler pied ciderem, preferuje pred radlerem jiné napoje. Dvé
tietiny zen, které preferuji radler pied ciderem, ma radler jako sviij nejoblibené;jsi napoj. Da

se predpokladat zamitnuti hypotézy.

Tabulka 14: Viiv pohlavi na prefereneci znacky cideru

Oblibena znacka Cideru
Pohlavi ) ) ] Nema Radkvove
Frisco |Strongbow | Carling | Somershy | Kingswood | oblibenou | soucty
znacku
Muz 8 24 3 2 31 18 86
Zena 41 66 24 31 55 18 235
Celkem 49 90 27 33 86 36 321

Zdroj: Dle viastniho zpracovani (2018)

Muzi preferuji prevazné znacky Kingswood a Strongbow, nebo nemaji oblibenou znacku. U

zen lehce pievysSuje oblibenost znacek Strongbow, Kingswood a Frisco.
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Tabulka 15: Viiv pohlavi na preferenci prichuté cideru

Oblibena pfichut’ cideru
) . Nema Radkové
Pohlavi Jablko | Citron Lesni Cerr’1y Brusinka| Bezinka | Med | TfeSeti|oblibenou| Jina soucty
ovoce | rybiz W
ptichut
Muz 40 1 13 6 0 0 2 4 17 8 86
Zena 86 3 38 21 30 6 9 17 17 23 235
Celkem | 126 4 51 27 30 6 11 21 34 32 321

Zdroj: Dle vlastniho zpracovdni (2018)
V tabulce 15 je jasné patrné, Ze prichut brusinka a bezinka preferuji pouze zeny.

Nejoblibengjsi ptichuti je u zen, stejné jako u muzi, jablko.

Tabulka 16: Viiv pohlavi na primérnou tydenni spotiebu cideru

Primérné mnozstvi vypitého
Pohlavi Cideru 10-a Radkvove
1-3|4-6|7-10]"" soucty
vice
Muz 60 19 6 1 86
Zena 188 | 38 5 4 235
Celkem | 248 57 11 5 321

Zdroj: Dle viastniho zpracovani (2018)

Valna vétsina zen, stejné jako vétsina muzi, uvedla, ze v priméru vypije 1 — 3 cidert za

tyden.

Tabulka 17: Viiv pohlavi na preferenci jinych napoji pred radlerem

Preference
jinych ndpojl | Radkové

Pohlavi pied ciderem | soudty
Ne Ano

Muz 37 49 86

Zena 115 | 120 235

Celkem | 152 | 169 321

Zdroj: Dle viastniho zpracovani (2018)

Téméf polovina Zen, které preferuji cider pied radlerem, uvedla, ze cider je jejich

nejoblibengjsim napojem. U muzl bylo vice téch, ktefi preferuji pred ciderem jiny napoj.
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Tabulka 18: Viiv pohlavi - testy hypotéz

Stuedt p - hodnota HO: naa = Koeficient
volrﬁ)sti Chi - kvadrat chi - O 05 ~ | asociace/
kvadratu ' Cramérovo V

Preferenci radleru 2 10,343 0,006 Zamit se 0,156
nebo cideru
Preferenci znacky 3 12,709 0,005 zamita se 0,426
radleru
Preferenci pfichuti 6 13,39 0,037 zamita se 0,437
radleru
Spotiebu radleru 3 15,779 0,001 zamita se 0,475
Preferenci jinych 1 2,836 0,092 | nezamits se 0,201
napoju pred radlerem
Preferenci znacky 5 26,995 000006 | zamita se 0,29
cideru
Preferenci prichuti 9 25,486 0,002 Zamita se 0.289
cideru
Spotiebu cideru 3 6,535 0,088 nezamita se 0,143
Preferenci jinjch 1 0,883 0,347 nezamiti se 0,052
napoju pied ciderem

Zdroj: Dle viastniho zpracovani (2018)

Pohlavi Ize povazovat za velmi silny faktor. Z celkem deviti pfedem stanovenych hypotéz
se nezamitly pouze tii, a to vliv pohlavi na preferenci jinych napoju pted radlerem, na
primérnou tydenni spotiebu cideru a preferenci jinych napoji pred ciderem. Nejsilngjsi
zavislost byla potvrzena u zavislosti pohlavi na primérnou tydenni spotiebu radleru.
Zavislost byla dale potvrzena u preference radleru nebo cideru, u preference znacky radleru,
u preference prichuti radleru, u preference znacky cideru a u preference ptichuté cideru.

Z téchto vysledki mizeme vycist, Ze pohlavi nema vliv na fakt, ze radler i cider je na
naSem trhu stale ve stind jinych ndpoji, a to zejména piva a vina. Dale pak pohlavi nema
vliv na pocet vypitych cideru za tyden, tato spotfeba se u obou pohlavi pohybuje mezi jednim
az tfemi cidery za tyden. Z toho lze usoudit, Ze cideru je pro vétSinu respondentll pouze
prilezitostnym pitim. U Zen je tomu stejné 1 u radleru, ovSem muzi ho vypiji podstatné vice.
Dale vidime, Ze Zeny nemaji zadnou vyrazné oblibenou znacku nebo pfichut’, a to ani u

cideru ani u radleru, naopak muzi jsou v téchto aspektech vybiravé;si
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S5 Zavér

Cilem bakalatské prace byla identifikace a vyhodnoceni faktori, které mohou vyrazné
ovlivitovat chovani vybrané skupiny spotiebitel, a to studenti Ceské zemédélské univerzity
Vv Praze, pfi spotiebé produktii cider a radler. Dalsim cilem prace bylo nasledné statistické
testovani téchto faktord, které¢ vychazi z predem stanovenych nulovych hypotéz.

Data byla ziskana dotaznikovym Setfenim umisténym na serveru survio.cz. Dotaznik
vyplnilo celkem 425 respondentl. Data z urcitych otdzek musela byt pro testovani hypotéz
sloucena, coz mohlo vést k odchylce. Ze ziskanych dat je dale patrné, ze vétSina respondentli
nepiichazi do styku s propagaci zkoumanych produkti.

Ze ziskanych dat byla nejprve provedena analyza respondenti za pomoci grafil.
Nejcastéjsim respondentem byla Zena, preferujici cider znacky Strongbow, ktery pije jednou
az trikrat tydné venku s prateli spise v teplych dnech, a za ktery je ochotna zaplatit 26 — 30
K¢. Dale z dat vyplyva, Ze oba napoje se skuteéné daji povazovat za sezonni, jak je uvedla
vétsina pivovart.

Pomoci pfedem stanovenych nulovych hypotéz byla zjisténa zavislost pohlavi na
pramérnou tydenni spottebu radleru. Zavislost byla dale potvrzena u preference radleru nebo
cideru, u preference znacky radleru, u preference ptichuti radleru, u preference znacky
cideru a u preference prichuté cideru. Naopak zavislost pohlavi se nepotvrdila u na
preferenci jinych napoju pied radlerem, na pruimérnou tydenni spotiebu cideru a preferenci
jinych napojt ptred ciderem.

Z téchto vysledkt miizeme vycist, Ze pohlavi nema vliv na fakt, ze radler i cider je na
nasem trhu stale ve stinil jinych ndpoji, a to zejména piva a vina. Dale pak pohlavi nema
vliv na pocet vypitych cideru za tyden, tato spotieba se u obou pohlavi pohybuje mezi jednim
az tremi cidery za tyden. Z toho lze usoudit, Ze cideru je pro vétSinu respondentll pouze
ptilezitostnym pitim.

Vysledy této prace mohou poslouzit majitelim ¢i manazerim pivovart k inovaci

stavajici nebo budouci marketingové a vyrobni strategie.
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7 Prilohy

Seznam priloh:

Ptiloha 1: Dotaznik

Ptiloha 2: Staropramen cool grep
Ptiloha 3: Zlatopramen radler
Ptiloha 4: Pardalovo

Ptiloha 5: Samson

Ptiloha 6: Frisco

Ptiloha 7: Strongbow

Ptiloha 8: Somersby

Ptiloha 9: Kingswood
Ptiloha 10: Carling
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Priloha 1: Dotaznik
Prvni ¢ast:
1) Jste studentem Ceské zemédélské univerzity?
a) ano
b) ne
2) Preferujete cider nebo radler?
a) cider
b) radler
C) nepiji ani jedno
Druha cast:
Varianta pro respondenty preferujici cider:
1) Pro¢ preferujete cider? (pokud zvolite moznost ,,z jiného divodu®, vypiSte prosim
diivod, z kterého preferujete cider)
a) vice mi chutna
b) je cenové vyhodnéjsi
C) je lépe dostupny
d) zjiného divodu
2) Jakou pfichut’ cideru mate nejradéji? (pokud uvedete moznost ,,jina“, uved’te
prosim pfichut’, kterou mate nejrad¢ji)
a) jablko
b) citron
c) lesni ovoce
d) cerny rybiz
e) brusinka
f) Dbezinka
g) med
h) tresen
i) nemam oblibenou pfichut’

j) jind

3) Postradate na trhu n&jakou ptichut’ cideru? (pokud ano, uved'te jakou)
a) ano
b) ne



4) Jakou z uvedenych znacek preferujete?
a) Frisco
b) Strongbow
c) Carling
d) Somersby
e) Kingswood
f) nemam oblibenou znacku
5) Preferujete pied ciderem né&jaky napoj? (pokud ano, uved’te jaky)
a) ano
b) ne
6) Rekl/a byste, Ze v zavislosti na pocasi, pijete cider:
a) pouze Vv teplych dnech
b) spise v teplych dnech
c) spise v chladnych dnech
d) pouze v chladnych dnech
e) na pocasi mi nezalezi
7) Kolik cideru v priméru vypijete za tyden v preferovaném obdobi? (jeden cider =
0,33l)
a) 1-3
b) 4-6
c) 7-10
d) 10avice
8) Kolik jste ochotny/a zaplatit za jeden cider? (jeden cider = 0,331)
a) do 14 K¢
b) 15-20K¢
c) 21-25K¢
d) 26-30K¢
e) 31-35Ke¢
f) 36 —40K¢
g) 41-45K¢
h) 46 — 50 K¢

1) 51 avice



9) Pri jaké prilezitosti pijete cider? (pokud zvolite moznost ,,jind*, uved’te prosim
prilezitost, pii které cider konzumujete nejcastéji)
a) jen tak, kdyz mam zizen
b) pfi setkani s prateli
c) kjidlu
d) jina
10) Kde pijete cider? (pokud zvolite moznosti ,,jina*, uved’te prosim misto, kde cider
konzumujete nejcastéji)
a) doma
b) venku (naptiklad v parku)
C) V restauraci
d) vhospod¢
e) Vvbaru
f) na diskotéce
g) na festivalu
h) jina
11) Setkal/a jste se v poslednim ctvrtleti s jakoukoliv formou propagace cideru?
(pokud ano uved'te v jaké form¢)
a) ano
b) ne

12) Jakého jste pohlavi?
a) muz
b) Zena
13) Jak byste hodnotil/a Vasi ekonomickou situaci?
a) velmi dobra
b) dobra
C) Spatna

d) velmi $patna



Varianta pro respondenty preferujici radler:
1) Pro¢ preferujete radler? (pokud zvolite moznost ,,z jiného diivodu®, vypiste prosim
duvod, z kterého preferujete radler)
a) vice mi chutna
b) je cenové vyhodnéjsi
C) je lépe dostupny
d) zjiného duvodu
2) Jakou piichut’ radleru mate nejradéji? (pokud uvedete moznost ,,jind“, uvedte
ptichut’, kterou mate nejradeji)
a) grep
b) citron
C) tieSen
d) cerny rybiz
e) bezinka

f) nemam oblibenou pfichut’

g) jind

3) Postradate na trhu n&jakou ptichut’ radleru? (pokud ano, uved’te jakou)
a) ano
b) ne

4) Jakou z uvedenych znacek preferujete?
a) Staropramen
b) Zlatopramen
¢) Gambrinus
d) Samson
e) Pardal
f) nemam oblibenou znacku
5) Preferujete pied radlerem né&jaky napoj? (pokud ano, uved'te jaky)
a) ano
b) ne
6) Rekl/a byste, Ze v zavislosti na pocasi, pijete radler:
a) pouze Vv teplych dnech
b) spise v teplych dnech
c) spiSe v chladnych dnech



7)

8)

9)

d) pouze v chladnych dnech

e) na pocasi mi nezalezi

Kolik radleru v priméru vypijete za tyden v preferovaném obdobi? (jeden radler =
0,51)

a) 1-3
b) 4-6
c) 7-10
d) 10 avice

Kolik jste ochotny/a zaplatit za jeden radler? (jeden radler = 0,51)
a) do 14 K¢

b) 15-20K¢
) 21-25K¢
d) 26-30K¢
e) 31-35K¢
f) 36 —40K¢
g) 41-45K¢
h) 46 —50 K¢
1) 51 avice

Pti jaké piilezitosti pijete radler? (pokud zvolite moznost ,,jind*, uved’te prosim
prilezitost, pii které radler konzumujete nejCasteji)

a) jen tak, kdyz mam zizen

b) pfi setkani s prateli

c) kjidlu

d) jina

10) Kde pijete radler? (pokud zvolite moznosti ,,jina“, uved’te prosim misto, kde radler

konzumujete nejcastéji)

a) doma

b) venku (naptiklad v parku)
C) V restauraci

d) vhospodé

e) vbaru

f) na diskotéce

g) na festivalu



h) jina
11) Setkal/a jste se v poslednim ¢tvrtleti s jakoukoliv formou propagace radleru?
(pokud ano uved'te v jaké form¢)
a) ano
b) ne

12) Jakého jste pohlavi?
a) muz
b) Zena
13) Jak byste hodnotil/a Vasi ekonomickou situaci?
a) velmi dobra
b) dobra
C) S$patna

d) velmi $patna

Varianta pro respondenty, ktefi nepiji ani cider ani radler:
1) Pro¢ nepijete ani cider ani radler?
a) kvuli chuti
b) kvili cené
C) tyto produkty neznam
d) jsem abstinent
e) preferuji jin€ napoje
f) jiny divod
2) Jaké jiné napoje prfererujete? (pokud zvolite moznost ,,jiné*, uved’te jaké)
a) pivo
b) vino
C) jiné
3) Setkal/a jste se v poslednim ¢tvrtleti s jakoukoliv formou propagace cideru nebo
radleru? (pokud ano uved’te v jaké formg)
a) ano
b) ne



4) Jakého jste pohlavi?
a) muz
b) Zena
5) Jak byste hodnotil/a Vasi ekonomickou situaci?
a) velmi dobra
b) dobra
C) S$patna

d) velmi $patna

Priloha 2: Staropramen cool grep
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Priloha 4: Pardalovo

Priloha 6: Frisco




Priloha 7: Strongbow

BLACKBE‘RR‘{




Ptiloha 10: Carling
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