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Stupen hodnoceni (znamka)
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Prace svym zamétfenim odpovida studovanému oboru
Vymezeni cile a jeho naplnéni

Zpracovani teoretickych aspektd tématu

Zpracovani praktickych aspektt tématu

Adekvatnost pouzitych metod, zptisob jejich pouziti
Hloubka a spravnost provedené analyzy

Prace s literaturou

Logicka stavba a ¢lenéni prace

Jazykova a terminologicka troven

Formalni Giprava a néalezitosti prace

Vlastni pfinos studenta
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Vyuzitelnost vysledki prace v teorii (v praxi)
Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly
Celkova podobnost je 1 %.

Dil¢i pfipominky a naméty:

Bakalarska prace se zaméruje na aktualni oblast psychologie organizace - marketingovou
strategi. Bakalantka analyzuje podnik s pohostinskou ¢innosti - Podnik Napajedlo

U Slona, se sidlem Kumbursky Ujezd 12 a provozovnou Podhorni Ujezd 143. Jedna se

o stankovy prodej napoji a rychlého obcerstveni ve sportovné-rekreacnim arealu

v Podhornim Ujezdé. Podnik také zajistuje doprovodné zabavné sluzby, napi. poradani
sportovnich, hudebnich a rekreacnich akci. Autorka je zaroven provozovatelkou podniku.

V teoretické casti jsou zpracovany reSerSe, zabyvajici se podnikanim a marketingem. Jsou
upresnény analyzy makroprostredi i mikroprostredi a SWOT analyza, ktera je zakladem
autorciny prace.



V praktické ¢asti je zpracovan Postertiv model péti sil, vyuzita metodika PESTEL
a provedena SWOT analyza. Na zakladé téchto postupt pak autorka piredklada navrh
marketingové strategie, jejiZ soucasti je komunikacni a marketingovy mix.

Celkové posouzeni prace a zdlivodnéni vysledné znamky:

Ocenuji, Ze studentka samostatné zpracovala podrobnou analyzu vybraného podniku
a objasnila otazky jeho konkurenceschopnosti. V zavéru prace je navrZena inovativni
marketingova strategie a jsou uvedeny zpiisoby reseni vybranych problémi.

Zkoumana data bakalantka prehledné zpracovava a naleZité interpretuje.
Prace je doplnéna fotodokumentaci.

Veskeré pouZité prameny jsou patii¢né citovany.

Prace spliiuje po formalni i obsahové strance pozadovana Kritéria.

Cil prace je tak naplnén.

Otazky k obhajobé:

1. Prosim, aby autorka navrhla personalni reSeni inovace, kterou v zavéru své prace
uvadi - zaloZeni uc¢tu na platformé Instagram, kde bude stanek propagovan, vyuZiti
socialnich sitich (Facebook, Instagram). Kteri odpovédni zaméstnanci budou timto
ukolem povéreni? Prosim, aby autorka uvedla priklad inovativniho reklamniho
banneru. (dle str. 48)

2. Prosim, aby bakalantka piehledné uvedla planované postupy, které zvysi ochranu
zZivotniho prostiedi pti provozovani podniku. (dle str. 47)

Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: A

V Hradci Kralové, dne 18. kvétna 2020
PhDr. Véra Strnadova, Ph.D.
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