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Cil prace: Identifikovat iroven komunikace NBA tym1 na socialnich sitich spolu

s trendy a mirou zaujeti vzbuzovanou u fanouski.

Stupen hodnoceni (znamka)
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Prace svym zamétfenim odpovida studovanému oboru
Vymezeni cile a jeho naplnéni

Zpracovani teoretickych aspektd tématu

Zpracovani praktickych aspektt tématu

Adekvatnost pouzitych metod, zptisob jejich pouziti
Hloubka a spravnost provedené analyzy

Prace s literaturou

Logicka stavba a ¢lenéni prace

Jazykova a terminologicka troven

Formalni Gprava a nalezitosti prace

Vlastni pfinos studenta
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Vyuzitelnost vysledki prace v teorii (v praxi)
Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly
Softwarem zjisténa podobnost je 3 %, zaznamenané podobnosti jsou fadné ocitovany.
Dil¢i pfipominky a naméty:

Predlozena bakalarska prace Kristyny Pochopové je zaméfena na sportovni marketing

realizovany basketbalovymi kluby americké NBA. Text je zpracovan v rozsahu 64 stran
(véetné prilohy).

Teoreticka ¢ast je zpracovana v rozsahu 28 stran, jednotlivé podkapitoly na sebe vhodné
navazuji a autorka vyuziva dostatecné mnozstvi literatury, véetné fady zdrojt
cizojazy¢nych a ¢asopiseckych. Pro naplnéni cile prace je formulovano Sest viyzkumnych
otazek zaméfenych na (1) zjisténi vyznamu socidlnich siti pro kluby, (2) celkovou troven
interakei, (3) konkrétni interakce v podob¢ reakci, sdileni a komentaiti, (4) publikaéni
aktivitu, (5) celkovou troven komunikace a (6) vliv obsahu komunikace na miru

interakci. Metodicky autorka vyuziva obsahovou analyzu. Vyzkumny vzorek zahrnuje 100



prispévkid publikovanych deseti tymy NBA s nejvyssi sledovanosti, tedy celkem vzorek
1000 prispévkd.

Provedena analyza je dostate¢né detailni a pfinasi podnétné vysledky. Je zjisténa celkova
sledovanost klubovych socialnich siti, rozsah komunikace na v§ech dostupnych
socialnich platformach, absolutni a relativni Groven celkové interakce i jednotlivych
dil¢ich interakci, publikaéni aktivita klubi a celkova droven komunikace klubt. VyuZziti
statistického zpracovani dat se nicméné omezuje na jednoduché zpracovani. Pokrocilejsi
statistické metody, které by byly vhodné zejména pro zjisténi vlivu obsahu na zaujeti
fanouskd, schazi. V zavéru prace jsou vysledky diskutovany v kontextu dalsich studii a
jsou uvedeny také limity vyzkumu.

Formalné je prace na velmi dobré tirovni.
Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Konstatuji, Ze autorka prokazala schopnost pracovat samostatné. Pfes drobné nedostatky
je prace zpracovana velmi pékné a ma sviij prakticky prinos. Praci doporucuji k obhajobé.
Otazky k obhajobé:

1. Najaké obdobi, pripadné pocet posti se soustiedi provedena analyza?

2. Jaky typ obsahu lze obecné povazovat za takovy, ktery vzbuzuje vysoké zaujeti u
fanouska? Existuji v tomto rozdily napfiklad mezi jednotlivymi sporty?

Praci doporucuji k obhajobé.

NavrzZena vysledna znamka: A
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