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Univerzita Hradec Kréalové, 2023, 57 s. Bakalarska prace.

Bakalarska prace se zaméfuje na seznamovani pies internet. Prace je rozdelena
na teoretickou a praktickou Cast. Teoreticka Cast predstavuje historii seznamovacich
portali a jejich vyuzivani, uvadim zde pfiklady online seznamovacich portalt
v Ceské republice a ve svété, naslednd je mezi sebou porovnavam. Zaméfovat se budu
na rozdil mezi seznamovanim se v bézném zivoté a tim pres internet. Déale se budu
soustredit na jeho vyhody a nevyhody. Nebudou opomenuty ani hrozby. Prakticka
Cast je zalozena na kvantitativnim vyzkumu prostiednictvim techniky dotazniku.
Cilem je zjistit faktory, vedouci uzivatele seznamky (Tinder) k online seznamovani,

jejich naroky na potencionalniho partnera a strategie, které pfi seznamovani uzivaji.
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The bachelor's thesis focuses on online dating. The work is divided into a
theoretical and a practical part. The theoretical part presents the history of dating
portals and their use, I present here examples of online dating portals in the Czech
Republic and in the world, then I compare them with each other. I will focus on the
difference between dating in everyday life and through the Internet. Next, I will focus
on its advantages and disadvantages. Threats will not be left out. The practical part is
based on quantitative research through the questionnaire technique. The aim is to find
out the factors that lead users of the dating site (Tinder) to online dating, their

requirements for a potential partner and the strategies they use when dating.
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Uvod

Bakalafska prace se zabyva seznamovanim se pies internet, konkrétné pres
online seznamovaci platformu Tinder. Tento typ seznamovani se je v dnesni dobé
velice rozsifeny. Uzivatelim postaci pouze chytry mobilni telefon se stazenou jiz
zminénou aplikaci.

Toto specifické téma jsem si vybrala na zakladé vlastni zkuSenosti. Sama jsem
byla uzivatelkou platformy Tinder. Na zaklad¢é zkuSenosti jsem se rozhodla udélat
pruzkum, abych zjistila, zda uzivatelé tuto moznost seznamovani se upiednostriuji
vice nezli klasicky typ seznamovani.

V teoretické Casti nejdiive pfedstavim historii internetu samotného, dale se
zde zminim o seznamovacich portalech, jejich historii a také porovnam ceské portaly
s témi sveétovymi. Podstatné budou rozdily mezi seznamovanim na internetu a
v realném zivote. K seznamovani online neodmyslitelné patii i aplikace, takze bych
rada v této souvislosti zminila Tinder, jeho historii a poté se zaméfila na uzivatele,
jejich naroky ¢i strategie. Dulezitou roli bude hrat vybér partnera ¢i zahajeni
komunikace.

Praktickou cast tvoii Sest vyzkumnych otazek, které¢ dopliuje tficet Ctyti
dotaznikovych otazek. Tyto otazky byly ziskany pomoci kvantitativni metody, na
zakladé dotaznikového Setfeni. Dotaznik byl urCen pro aktivni uzivatele Tinderu,
nehled¢ na jejich ekonomickou aktivitu. V praktické Casti se zaméfim na vymezeni
cile vyzkumu a vyzkumné otazky. Nasledné popisSu zvolenou vyzkumnou strategii a
techniku sbéru dat. Neopomenu ani vybér a charakteristiku respondenti. Data
prezentuji pomoci grafi, kde jsou hodnoty vyjadfeny procenty. Tyto hodnoty je
mozno porovnat s frekvencnimi tabulkami, které se nachazeji v ptiloze.

Ve shrnuti vyzkumu odprezentuji vysledek svého vyzkumu spolu s komentari
respondentu, které jsem ziskala diky oteviené odpovédi. Tyto komentare doplnily
vysledky Setfeni.

V zavéru zhodnotim vysledek svého vyzkumu a porovnam rozdily, vzniklé v

dusledku Setfeni.



Teoreticka Cast

1 Historie internetu (uzivani internetu)

Internet je v dnesni dob& neodmyslitelnou soulasti naseho zZivota. . Zijeme
Jjesté skutecné Zivoty, nebo je nékteré vékové skupiny uz zménily ve virtudlni? “ [Pilny,
Kucerova, 2014: 7]. Na svéte existuje znacné mnozstvi aplikaci, a to i k nalezeni
partnera. ,Aplikace jsou malé programy, které nainstalujete do svého zarizeni za
ucelem opakovaného vyuzivani urcité sluzby. “ [Pilny, Kucerova, 2014: 53] Z mého
pohledu nam mnoho aplikaci dokaze ulehcit nemalo véci, ale na druhé stran€ jsou to
Zrouti“ a ,,zabijaci Casu. Kucerova v knize uvadi, ze velmi tispéSnym businessem je
praveé vyvoj aplikaci, hned po socialnich sitich, které ale mohou byt soucasti.

Internet existuje 25 let, na zacatku se na sit’ presunuly jednoduché textové
inzeraty z novin, pak si lidé zacali vytvaret profily. ,,V poslednim desetileti jsou
domdci pocitace nejvice vyuzivany pravé k socidlnim interakcim. [Kraut a kol.,
2000]. Existuje nespocet aplikaci, kde lidé mezi sebou mohou komunikovat, vytvaret
skupiny, ale také 1 videohovory. , Podivime — li se blize na lidskou komunikaci,
moznd, Ze bychom soucasnou dobu mohli charakterizovat jako dobu stalého
vyrusovdni. “ [Pilny, Kucerova, 2014: 121] S timto tvrzenim naprosto souhlasim,
protoze za den nam vyskoci nékolik upozornéni, nehledé na to, kde jsme, nebo co
délame.

Vztahtim vénujeme nemalou Cast svého zivota. ,, V poslednich dvaceti letech
vSak fvzicka blizkost hraje v pritazlivosti mensi roli. Rozvoj komunikacnich
technologii, napriklad textové zpravy a internet, umoziiuje lidem, aby se poznali
s minimalnim ci zcela chybéjicim osobnim kontaktem. “ [Willerton, 2012: 61]

Pilny uvadi, ze vét§ina provozuje mobilni komunikaci nejen na obé&de¢, ale i
béhem konferenci a schuzek. ,,le'eme vdobé neustdilé, ale omezené Ccdstecné
pozornosti. “ [Pilny, Kucerova, 2014: 121]

Vétsina lidi preferuje k seznamovani se ¢i hledani partnera strategii ,,face to
face™ a to tedy naptiklad navstévovanim baru. ,. JenZe lidi, co na bézné metody nemaji
cas, sebevédomi a nékdy ani ndladu, pribyvd. *“ [Pilny, Ku€erova, 2014: 227]

Virtualni prostfedi nabidlo tak i znacné vyhody v hledani si partnera. Staci
pouze stahnuti aplikace a predevsim vytvoreni si zajimavého a dobfe vypadajiciho

profilu. V tomto prostfedi mame moznost byt neustale s nékym v kontaktu, protoze
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jak uz bylo zminéno, mobil, tedy 1 aplikace v ném, mame potad na dosah. K zahajeni
konverzace nam tak postaci par vtefin. Dalsi z vyhod mize byt napfiklad ta, ze ne
pokazdé mame naladu dobfe vypadat, ¢i si s nékym vyjit. Toto ovS§em neni v online

prostiedi viibec zadny problém, diky dopfedu nahranym fotkam.

2 Seznamovaci portaly

., Velky rozmach zaznamenala seznamovaci inzerce hned po vzniku prvni
republiky. Jesté na sklonku roku 1918 zacal vychdzet specializovany seznamovaci
casopis Stésténa. Vymezoval se jako ,,sluzebnik zdajmii inteligence ceskoslovanské
Vedle seznament prezentoval i velké mnozstvi reklam. *“ [Novak, 2018]

Autor ¢lanku uvadi, ze nebylo prekvapujici, kdyz inzerce povazovala fyzicky
vzhled a dobré majetkové zaopatieni. [Novak, 2018]

Inzeraty odkazované na nalezeni partnera ¢i partnerky bylo mozné nalézt
napfiklad v casopisech: Sociologickd revue, Viasta, Obrana lidu aj.

Mezi dalsi moznosti ,,vyveSeni® inzeratu za ucelem nalezeni partnera mizeme
najit misty 1 dnes, a to napiiklad v supermarketech jako je napfiklad Kaufland.
Inzeraty vyvésené u vchodu na nasténce tak mohou zpfijemnit nakupovani.

Oldiich Neuberger, zakladatel svého c¢asu nejvéetsi Ceské internetoveé
seznamky Limbimseti.cz, v rozhovoru pohovofil o historii a seznamovani se ve
virtualnim prostedi. Industrializace ve svété pfinesla mnohé a tim 1 pfilezitosti
seznamovat se odliSnymi cestami. Neuberger tvrdi, Ze zde chybi relevantni
seznamovaci portaly a seznamovani tak probiha nekvalitn€. ,, Spousta lidi si ale stale
rekne, Ze jste divny, Ze se neumite seznamit ,,normalné".[Neuberger , 2016]

Jeden z prvnich virtualnich, seznamovacich portald tak vznikl inspiraci BBS
(sité pocitacti propojenych pomoci telefonni linky, ptes které si lidé mohli vyménovat
soubory), kterou mél autor sam doma. ,,Seznamovani se se kompletné presouva do
mobilu. Je to dané tim, zZe clovék nosi telefon neustdle u sebe. “ [Neuberger, 2016]

Vyzkum, jenz se snazil zjistit, kdo pfesné€ vyuziva seznamovani pies internet,
co ho ktéto aktivité vede a pro¢ provedly Lawsonova a Leckova [2006], které
zkoumaly skupinky lidi, ktefi mivali rande ptes internet, aby provedly analyzu jejich
divodu a zplusobud zachazeni s citlivymi tématy, jako je daveéra (ve smyslu pravdive

uvedenych informaci) a klam. ,,Zastdvali nazor, Ze schiizky pres internet jim nabizi
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mnohem vice svobody nez osobni setkdni. Zaprvé se z jejich pohledu jednalo o
svobodné rozhodnuti, v jakém svétle a jak se chtéji prezentovat, a zadruhé jim
vyhovovalo, Ze se osvobodili od klasickych stereotypnich scéndarii prvnich i
ndslednych schiizek. “ [Willerton, 2012: 61] Mezi zna¢nou vyhodu spatfovali moznost
paralelnich vztaht. Pfi srovnani lidi, kteti absolvuji chozeni na klasicka rande a téch,
ktefi méli rande on- line, bylo zjisténo, ze lidé randici online, si nechavaji prostor
k dal§im moznostem vice, nez lidé chodici na klasické schizky. , 7ofo tvrzeni
poukazuje na vyhody internetu v tom, Ze lidi osvobozuje od tlakit a norem spojenych

s osobnim setkanim. “ [Willerton, 2012: 61 ]

Seznamovaci portaly v CR

Seznamovani ptes internet se k nam do popiedi zajmu dostalo zhruba od druhé
poloviny devadesatych let.

Portaly mizeme rozdélit na ty, které jsou zdarma a na takové, jejichz Clenstvi
se musi na ur¢itou dobu zaplatit. Rozdil mezi t€émito druhy je z mého hlediska takovy,
ze v neplacenych seznamkach se objevuji asto 1 uzivatelé, ktefi seznamovani neberou
moc vazné, Casto na svij ucet zapomenou nebo zde zkratka nejsou tak aktivni.
Zatimco u placenych seznamek, uzivatel ocekava néco vice a je zde vice aktivni.

Uvedu zde nékolik druht, pro porovnani jejich moznosti.

Stesti.cz

Stésti.cz se prezentuje jako ,,osudovd seznamka pro sezndmeni muzii a Zen
z Ceské republiky . [$tésti.cz] Je zdarma a v soucasné dobé& zde nalezneme 95 397
lidi, z toho 31 082 zen a 64 315 muza . Novych uzivatela tydné piibyde kolem 1210+.
[Stésti.cz] Pii hledani svého vysnéného partnera si zde mohu nastavit mnoho faktora.
Je to naptiklad: pohlavi, vék, typ vztahu (vazny, pratelsky, nezdvazny, flirt, bezdétni),
pocet déti, foto, vysku a to, zda je doty¢ny nekurak.

Seznamka.cz

Seznamka.cz se fadi mezi dalsi, velmi populami sité v CR. Je zdarma a je zde
jiz od roku 1998. Inzeruje se také jako nejvétsi z portal u nas vibec. [Seznamka.cz]
Pti pohledu na parametry pii hledani partnera zde vidim patficny rozdil s predchozimi

a to, ze vybér parametra je zde velmi skromny. Lze zde vybrat pouze typ vztahu,
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ona hleda jeho*

2

ktery je tedy velmi obsahly, protoze kromé klasického ,,on hleda ji*
je zde napriklad . flirt“, , pojd'me do kina divadla aj.“. Déle je zde na vybér region,

pohlavi, vékové rozpéti od- do a moznost fota €i bez.

Seznamkaproseniory.com

Tento portal se interpretuje jako .seznamka pro starsi 50 let v Cesku.
[seznamkaproseniory.com] Je zdarma a zaradila jsem ji sem z divodu, Ze je urcena
pro jiz zralejSi uzivatele. Uzivatel si jako prvni muze zvolit, zda je muzského ¢i
zenského pohlavi. Dale je zde otazka, co od dané seznamky ocekava. Zda je to vztah,
schtizky, nové znamosti, pratelstvi ¢i schiizka pres webovou kameru. Moznosti mize
zvolit vice. Jako dalsi krok zde vyplni svou vysku, vahu, barvu vlast, délku vlasua,
barvu o€i (tyto faktory mé velice zaujaly) a postavu. Na vybér je také okruh
vyhledavani, a tedy v jaké oblasti by rad poznal ostatni uzivatele. Pfedposlednim

krokem je datum narozeni a stav (svobodny, ve vztahu, ovdovéli aj.)

[seznamkaproseniory.com]

nakluky.cz

Jako posledniho zastupce v mé praci (mnozstvi je velice pestré a portala je
k nalezeni spoustu) jsem zvolila portal pouze pro muzské pohlavi. Jak jiz z ndzvu
vyplyva, je uren pro gaye a bisexualy a je zdarma. Uzivatel si zvoli oblast, vek,
vysku a vahu, pomoci které muze filtrovat v nabizenych inzeratech. Mimo
seznamovani zde uzivatel nalezne magazin, poradané akce a kluby a také poradnu, na

které své sluzby nabizeji psychologové a lékari. [nakluky,cz]

Rozdily mezi zmifiovanymi seznamovacimi portaly jsou pouze nepatrné, ale
vétSinou byvaji v poctu moznych  filtraci“ a vybéru danych pozadavkd na hledani
partnera ¢i partnerky. U mnohych portalt naptiklad hlavné u seznamkyprosenory.com
me prekvapil velky vybér statusu, ktery obsahoval i1 faktor zadany, zasnoubeny,

ovdovély. To, zda uzivatel vyplni tyto informace pravdive je vSak véc druha.
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Seznamovaci portaly ve svété

Mezi prvni, ze vzniklych seznamovacich portald se fadi Match.com.
S napadem na inovaci seznamovani a vzniku online seznamovacich portali pfisel
Gary Kremen v roce 1995. Udajné pfisel s timto napadem ve sprie. [Genovese, 2020]

Opét 1 zde lze online seznamovaci sité rozdélit na placené a ty, které jsou
zdarma. Uzivatelé¢ v§ak mohou vyuzivat zdarma zakladni verzi téch placenych a
v ptipadé, ze by zde chtéli rozsifit své moznosti vyuziti, pfikoupi si plnou verzi. Mezi
nejoblibenéjsi online seznamovaci portaly dostupné zdarma patfily v roce 2022

nasledujici. [Williams, 2022]

Bumble.com

Bumble se od ostatnich odliSuje tim, ze uptfednostiiuje to, aby zeny udélaly
krok jako prvni a zah4jily tak konverzaci. Jakmile zena spatii muzsky protéjsek svého
zajmu, a vznikne mezi nimi takzvany , match“ neboli propojeni, ma zena 24 hodin na
to udelat prvni krok a zahajit konverzaci, nebo spojeni vyprsi. Ve stejném gender
spojeni maji oba uzivatelé danych 24 hodin na zahgjeni konverzace, nebo jejich
spojeni zmizi. Prekvapilo mé, ze zde jsou jiné platformy pod Bumble a to Bumble
BFF, na které uzivatel nehleda lasku, nybrz ptatelstvi a Bumble Buzz, kde lze najit

praci. [Bumble.com]

Badoo.com

Sit' vznikla v roce 2006 ruskym podnikatelem Andreyem Andreevem. I tato
platforma je v zakladu pro uzivatele bezplatna. Je zde moznost si dokoupit Badoo
Premium, diky kterému lze vidét, zda se nékomu uzivatelav profil libi, ¢i moznost
prohlizeni ostatnich profilQ, aniz by se o tom kdokoliv dozvédél. Toto placené Clenstvi
umoziuje umisténi profilu mezi TOP uzivatele a disponuje moznosti chatovani si

s rovnéz tak popularnimi uzivateli. [badoo.com]

Match.com

Match je zde jiz od roku 1995 a patfi tak k jedném z nejdéle fungujicich siti
vubec. Pys$ni se tim, Ze je dostupny ve 24 zemich a 15 svétovych jazycich. Uzivatel si
na svij profil mize nahrat az 26 fotek, které jsou ostatnim k dispozici pfi navstéve

profilu. I zde jsou tyto moznosti zcela zdarma. [match.com]
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OKCupid.com

Mezi chloubu této platformy patfi to, Ze je jednou z nejvice zmifiovanych
seznamovacich portald v New York Times v sekci svatby. Kazdy tyden je diky
aplikaci uskute¢néno pies 50 000 rande. Aplikace nese mimo jiné nazev , revolucni*
a to proto, ze je zde predstaveno 22 pohlavi a 13 moznosti orientace. Nese mnoho
prvenstvi, jako naptiklad to, ze byla zaloZzena mezi prvnimi online seznamovacimi
portaly, cCtyfmi studenty Harvardu v roce 2004, nebo to, ze jako jedina disponuje

tisicem otazek, aby uzivatel nalezl to, o co se zajima nejvice. [okcupid.com]

Plenty od Fish.com

Zakladatelem této aplikace je Markus Frind. Sit' zprvu v roce 2001 spravoval
sam, nicméné od roku 2008 byl nucen najmout si zaméstnance. OdliSnost této
aplikace jsem zpozorovala v tom, Ze nabizi moznost ,,zabavnéjsiho* seznamovani a

to naptiklad formou seznamovacich her nebo zivého vysilani. [pof.com]

Tinder.com

Tinder patfi mezi nejpopularnéjsi a nejvice vyuzivanou aplikaci vibec. Své
oblibenosti dostal v zahraniéi tak i v Ceské republice. UZivatelé zde mohou pisobit
zadarmo, ale mohou si také dokoupit balicek Tinder + a rozsifit tak své moznosti.

Dosud se zde objevilo jiz 55 miliard propojeni . [tinder.com]

Historie Tinderu

Jelikoz tuto aplikaci budu vyuzivat ve své praktické Casti, rozhodla jsem se
zde vice rozepsat o historii.

Tinder vznikl v roce 2012 pomoci skupiny zakladatelti se jmény Sean Rad,
Jonathan Badeen, Justin Mateen, Joe Munoz, Dinesh Moorjani a Whitney Wolfe, ktefi
od této aplikace presli k zalozeni jiz vySe zmifiovaného Bumble. Z pocatku se tato
aplikace uchytila v univerzitnich kampusech a poté se rozsifila na nejriznéjsi vysoké
Skoly. [Jaggi, 2019]

Jako prvni je zde uplatnéno takzvané ,,swajpovani“ neboli pretahovani zleva
doprava. Udajné se k této metodé autor dopracoval pii stirani zamlzeného zrcadla po

sprchovani. . [Jaggi, 2019]
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Na celém svété tuto aplikaci rocné vyuziva pres 57 milionu uZivateld.
Predplatitelt, ktefi si tuto aplikaci plati kvili rozsifené moznosti Tinder Plus a Tinder
Gold je 4,1milionu. [Jaggi, 2019]

Tinder v zékladu funguje jako klasicka seznamka. Uzivatel se zaregistruje, pfi
¢emz ostatnim uzivatelim bude k dispozici jeho jméno, vek, fotky a zajmy — pokud
je uzivatel v aplikaci vyplni, a také lokace, kde se dany ucastnik vyskytuje. Lokace se
zobrazuje pouze v kilometrech. Tinder disponuje moznosti nastaveni vybéru toho,
jak daleko chce uzivatel hledat své protéjsky, nebo v jakém vékovém rozsahu maji
byt.

Poté co uzivatel narazi na vhodny proté&jsek mize mu dat takzvany ,,match*!,
coz znamend , ze ma o daného uzivatele zajem. Moznost takzvaného , swajpu‘?, je
zleva doprava. Vlevo, pokud zde neni zajem ¢i napravo, pokud ma dojit k zahajeni
chatovani®. V piipadé, Zze oba zuCastnéni maji match, mohou zah4jit vzajemnou
komunikaci pomoci chatu. Pokud jeden z nich ztrati zajem, lze druhy protéjSek

vymazat a tim 1 vzajemny chat.

Porovnani portalu

Abych ve své praci mohla porovnat tyto portaly mezi sebou, zaregistrovala
jsem se na nekteré z nich.

Znacny rozdil spatfuji vtom, Ze registrace na Ceskych portalech byla
snadnéj§i. Nebylo vyzadovano tolik otdzek. Oproti tomu registrace na zahranicni
platformy mi trvala déle. Padlo zde nékolik otazek, ohledné¢ mych zajmu, ve snaze
portalu najit mi co nejvhodnéjsiho partnera.

Profil na seznamovacich sitich jsem méla tyden, abych mohla pozorovat
prubéh aktivity. Veliky rozdil shledavam v tom, kdyz jsem zde méla fotku pouze
obliceje. Zajem u muzi nebyl veliky, protoze neustale vyzadovali fotku celé postavy.
Profil jsem tedy po tfech dnech upravila a ptidala foto celé postavy. Aktivita se nahle
znacné zvysila, zajem o muj profil vzrostl.

Hrozby seznamovacich portala

I match = propojeni na zakladé vzajemné sympatie
2 swajp = potahnuti, zde mysleno prstem zleva doprava
3 chatovani = vzajemna komunikace mezi ticastniky online, pomoci psaného textu
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,Wkutecnost, Ze rizik — véetné mnoha ruznych forem cinnosti — laici v§eobecné
prijimaji jako rizika, je hlavnim rysem predélu mezi predmodernim a modernim
svétem. “ [Giddens, 2010: 117]

K seznamovani v online prostiedi neodmyslitelné patii 1 mozné hrozby, které
se zde mohou ukryvat. Rekla bych, ze vétsi riziko nebezpedi predstavuji portaly, které
nejsou placené a muze se zde tak nachazet nemalé mnozstvi podvodniku, ktefi mohou
mit né€kolik uzivatelskych profili a vystupovat zde s nejednou identitou.

Jan Kolouch ve své knize zduraziiuje své presvédceni o tom, ze kyberprostor
se muze stat platformou pro pachatele, ktefi mohou pachat jakoukoliv trestnou
¢innost. Dle autora se kyberkriminalita stavad ¢im dal vice Cast&jsi. ,,Vyraznou
odlisnosti kybernetické kriminality od ostatnich druhu kriminality je jeji vysokd
latentnost, mnohdy vysokda mira tolerance spolecnosti (véemné lhostejnosti uzivateli
k pFipadnym hrozbam), redlnd ¢i domnéla anonymita pachatele a jeho obtizna
identifikace , jakoz i cely proces dokazovani. “ [Kolouch, 2016]

Mnoho uZivateld si nemusi uvédomovat, ze jejich profil mize byt snadno
napadnutelny a tim se mohou jejich divérné informace nebo konverzace snadno
dostat na verejnost. Je jist¢ ziejmé, ze pii online komunikaci neni 100% jisté, ze
doty¢ny na druhé strané obrazovky uvadi pravdivé informace.

Mezi casté pripady patii financni kradeze, kdy lidé pajcili neznamému
ucastnikovi nemalou castku, kterou poté jiz nikdy nespatfili. Mezi ty vaznéjsi ptipady
se pak fadi nasilnici a sexualni predatofi. Odborné se témto nebezpecnym zptisobim
vydirani fika sextortion. S timto typem vyhrozovani je mozné se setkat jak na béznych
komunikacnich platforméach typu WhatsApp, tak i na seznamovacich portalech.
Nejedna se o vydirani pouze dospélych lidi, ale prevazuje 1 u déti. Postup je takovy,
ze nejprve se obet’ seznami s pachatelem napfiklad pravé pomoci seznamovaci Ci
socialni sité. Dalsi fazi je takzvané budovani daveéry, ktera prechazi k vyméné
citlivych materialt. Jakmile pachatel ziska tyto materialy, zane obét vydirat a
domaha se tak penézni nahrady. Pachatel Casto nepfestane i po obdrzeni této Castky.

[Kopecky, 2022]
Tinder Swindler

K mnohym pftipadim podvodi, které se staly skrze socialni sit€, konkrétné

pfes jiz zminovany seznamovaci portal Tinder, patii izraelsky podvodnik Simon
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Leviev, zvany také jako podvodnik z Tinderu. Ptipad je rozsiteni diky filmu, ktery byl
uveden na znamou platformu Netflix.

Simon Leviev se na této seznamovaci aplikaci pfedstavoval jakozto syn , krale
diamantd“ Lva Levieva, znamého, Rusko-izraelského milionate. Zeny manipuloval
pomoci mnoha piibéht, naptiklad, ze potiebuje penize na skryti pred svymi neprateli.
Zeny tomuto manipulovani podlehly a Simon z nich tak vymohl nékolik set tisic
dolari. Obéti dostavali faleSna potvrzeni o splatnosti v podobé neplatnych
dokumentii. Nechybélo zde ani vyhrozovani ze strany pachatele. 1 pfestoze byl
odsouzen ke dvéma letim ve vézeni, je v n€kolika zemich hledan dodnes. [Kranc,

2022]

3 Vybér partnera

Homogamie

,Rozsahla literatura vybérového pdrovani ukazuje, Ze v mnoha ohledech
preferujeme partnery, kteri se nam podobaji, a vznikaji tak homogamni snatky.
[Setinova, Chaloupkova, 2019]

Ve vybéru partnera hraje roli nespocet faktorti. Muzi upfednostiiuji, aby jejich
partnerka pusobila mladistvym, fyzickym vzhledem. Pro zeny jsou primarni znaky
toho, ze je jejich partner bude schopen zabezpecit, jeho inteligence bude vysoka a

socialni status také. [Setinova, Chaloupkova, 2019]

Komplementarita

Dle Beckera je zasadni rozdil v odlisnosti ekonomickych roli. Je dilezité, aby
partnefi méli odlisny typ lidského kapitalu. Zeny tak tihnou k volbé& partnera s vy$sim
platem, zatimco muzi hledaji zeny piipravené na zalozeni rodiny. [Becker, 1993]

Mimo kapitalu a rozdilnych socialnich postaveni je tu také vzdélani, které pti
volbé partnera hraje nemalou roli. ,,VysokosSkoldci v partnerskych preferencich castéji
a dobrd financni situace [ibid. ] [Setinova, Chaloupkova, 2019]

,Cely az dosud presentovany pohled na vytvarent lidskych parii vychdzi ze
zamlceného predpokladu, Ze vybérové pdrovdni je ve spolecnostech  naseho

kulturniho okruhu orientovano k manzelstvi a ke vzniku rodiny. “ [Mozny, 2002: 115]
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Je zcela logické, ze si hledame partnery ve snaze sdilet s nékym nas zivot a vytvorit

budoucnost.

Snatkovy trh

Timto bych chtéla poukéazat na pojem siiatkovy trh. ,, 7ato metafora poukazuje
na skutecnost, ze v kazdé spolecnosti existuje socialni prostor, v némz dochdzi
k setkavani, vzdjemnému ocefiovdni, zvaZovdani a vytridovani pari, které
potenciondlné sméruji k manzelstvi. [Mozny, 2006: 115] Dle autora timto prostiedim
projde kazdy, kdo ma zajem o sniatek, nebo tedy i o nalezeni partnera a nasledné pak
muze dojit ke sméfovani k tomuto aktu. Tento trh nemusi byt jednorazovou
zkuSenosti, ale 1ze se na néj vratit naptiklad po ovdovéni ¢i rozvodu. . [Mozny, 2006:
115]

Tato metafora lze prevést do virtualniho prostfedi, pomoci vystavenych profilti
uzivateld na seznamovacich portalech. Uzivatelé jsou na této platformé za ucelem
nalezeni vhodného partnera pro jejich zivot. Po uskutecnéni této vize trh opoustéji.
Neékterym netrva prilis dlouho a na trh se opét vraceji. Neni vSak pravidlem, ze
uzivatelé hledaji pouze vazny vztah, jsou tu i takovi, ktefi hledaji jakési rozptyleni ¢i
znamost na jednu noc.

Princip komplementarity je zaloZen na principu, ktery teoreticky rozpracoval
psycholog Robert F. Winch. Tento princip je ¢asto povazovan za zaklad pfi hledani
partnera a spociva v tom Zze , protivy se piitahuji“. [Mozny, 2006: 117] Tim by tak
meélo dojit k oboustrannému uspokojeni potieb. ,, Testovani této teorie ukdzalo, jak uz
tomu byva pohrichu casto s podnéty zdravého rozumu, Ze empirické vyzkumy
Winchovy predpoklady vesmés nepotvrzuji: lidé jsou pritahovani spiSe k partnerovi
obdobnych, nikoli protikladnych charakteristik. “ [Mozny, 2006: 117] Na siiatkovém
trhu hraje roli neékolik proménnych. Tou hlavni je bezprosttedné veék, pii jehoz
zvySeni ucastnikovi na tomto trhu klesaji Sance. ,,Jakozto kupci uméji oba zucastméni
naopak lépe ocenit skutecnou hodnotu nabidky partnera; zkusenost ziskand s vékem

Jim umozni lépe rozeznat redlnost i hodnotu nabizenych aktivit. “ [Mozny, 2006: 120]

Hypotéza slucitelnosti
Tato hypotéza vznikla v Sedesatych letech. Jeji definice vychazi z toho, ze

pokud je dany jedinec bran spolecnosti jako velice socialné atraktivni, tim vice k sobé
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hleda partnera, ktery bude podobné atraktivni, jako on. Vysledkem je spokojenost a
predpoklad vétsi stability vztahu. Hypotéza byla testovana u ,,schiizek na slepo™. Po
seznameni bylo sledovano, zda se budou chtit vidét znovu. Hypotéza tedy pojednava

o prvotnim rozfazovani v zacatcich vztahu [Willerton, 2012: 63]

Kerckhoffuv a Davisuv model filtru (1962)

Tento filtr se zaméfuje na prechod zranné faze vztahu do dlouhodobého
vztahu. Na zakladé faktorti jakymi jsou napiiklad v€k ¢i podobnost se z pocatku
takzvany ,,soubor dostupnych jedinci“ redukuje na maly okruh, z néhoz je nakonec
partner vybiran, nazyvan ,,soubor zadoucich jedinci®“. [Willerton, 2012: 64] Z velké
skupiny tedy ,,vyfiltrujeme® mens$i soubor, ze kterého pak partnera vybirame.

Filtr je mozno délit do tii skupin. V té prvni hraji dalezitou roli proménné,
jakymi jsou v€k, podobnost, socialni zdzemi ¢i socioekonomicka tiida. ,,Lidé obvykie
maji tendenci schazet se s lidmi, kteri jim jsou v klicovych aspektech podobni — jsou
priblizné stejné stari, bydli nedaleko od sebe, chodi do téze skoly nebo maji stejnou
praci. “ [Willerton, 2012: 64] Jelikoz tito lidé tvofi malo poCetnou skupinu, stava se
tato skupina nasi cilovou. Ve druhé skupiné je dilezita podobnost nazora a hodnot.
[Willerton, 2012: 65] Bezproblémovy vztah je snadnéj$i udrzet, pokud maji oba
partnefi tyto hodnoty stejné, nebo alespon podobné. Tteti filtr se zabyva napliiovani

vzajemnych potieb. [Willerton, 2012: 65]

Teorie ziska / napliiovani potireb

Tato teorie ma za cil zjistit, pro¢ dochazi k rozvinuti vztahu pouze u nekterych
lidi. Dle teorie k rozvinuti vztahu dojde s nejvétsi pravdépodobnosti tehdy, pokud
ztoho oba partnefi vytézi n¢jaké benefity jako jsou naptiklad status, financ¢ni

prostiedky ¢i vize budoucnosti. [Willerton, 2012: 65]

4 Zahajeni komunikace

.Kazdé mezilidské komunikovdni, jak naznacuje doslovny preklad slova
»~komunikace” (=spole¢né néco sdilet), zahrnuje prenos cili transmisi sdéleni a téZ

vymény sdéleni mezi ticastniky.“ [Platiava, 2005: 14]

20



Mezi dulezité aspekty ve vztahu patii pravé vzajemna komunikace. Z mého
hlediska kon¢i mnoho partnerskych vztahti prave proto, ze zde chybi komunikace a
dulezité veéci se tak odkladaji stranou. Nelze to vSak takto udrzovat vén€, atmosféra
zde houstne, az je zcela nesnesitelna.
nejuzitelnéjsim ty, které se tykaji komunikace. Komunikacni dovednosti ovliviiuji
efektivitu vaseho soukromého i profesniho Zivota, at' v pratelskych a mileneckych
vztazich, vroli clena nebo vidce malé skupiny (spolecenské nebo pracovni) ci
recnika, ktery verejnym projevem preddavd informace posluchacum a ovliviiuje jejich
postoje a chovani. “ [DeVito, 2008: 28]

S uzivanim internetu se zmeénily 1 nase komunikacni navyky. , VétSina lidi
odesild vice zprav druhym osobdm — v porovndni s klasickymi dopisy.” [Vybiral,
2005: 272]

Konverzaci, at’ uz osobni, nebo tu pres internet 1ze rozdélit do nekolika fazi.
Jsou to: vod, predbézna informace, vlastni zalezitost, zpétna vazba a zavér. [DeVito,
2008: 190]

Uvodem byva né&jaka zahajovaci fraze napiiklad ,,Ahoj“, ,Jak se mag?«.
Predbé&znou informaci vysvétlime druhému ucel nasi zpravy a dame mu tim najevo,
ze s nim chceme zahdjit vzajemnou komunikaci. U seznamovani by to mohla byt
informace o tom, ze v protéjSku nachdzime sympatii. Jadrem konverzace neboli
vlastni zalezitosti je ucel konverzace. Pfi seznamovani je to snaha o navazani vztahu.
Zpétnou vazbou je mysleno reagovani na odpovédi. Posledni faze, tedy zavér, je urcen
k ohodnoceni celého procesu. Vyjadiujeme zde napfiklad potéSeni ze vzniklé

konverzace. [DeVito, 2008: 19]

Disinhibice

,,Termin disinhibice v komunikaci vyjadiuje odloZeni zdbran a skrupuli, ztrdtu
nebo prekondni nesmélosti, plachosti a ostychu, v krajnich podobdach miize jit o
obchdzeni tabu a zdkazii, tedy o jistou odvdzanost Ci nevdazanost na normy, kterd miize
byt anomailni.,, [Vybiral, 2005: 272] V disinhibici hraje dulezitou roli nékolik faktord,
diky kterym lidé piisobi v internetovém prostiedi zcela odlisn€, nezli ve skutecnosti.
,Lidé se v online prostredi chovaji a rikaji véci tak, jak by se v bézném sveété
neodvazili. “ [Konecny, 2011: 30] Témito faktory jsou: anonymita, neviditelnost,

asynchronicita a neutralizace statusu. [Vybiral, 2005: 273] Pii seznamovani je
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sebeotevieni velice dulezité. Na protéjSek vice zapisobime tehdy, pokud se mu do

znacné miry otevieme, ale zachovame patfi¢nou intimitu. [Konecny, 2011: 31]

Vyhody komunikace skrze internet

Hlavni vyhodou, ktera ptfedcila jiz zminénou disinhibilaci, je multiplicita.
Uzivatelé preferuji komunikaci s vice lidmi najednou. [Vybiral, 2005: 277] Pro
uzivatele seznamovacich portalt je zcela bézné byt v kontaktu s vice lidmi najednou.
Lze tak postupné odfiltrovavat nevhodné protéjsky ve snaze si najit co nejvice
kompatibilniho. Dalsi z vyhod je takzvané pozdrzeni odpovédi (delayed response),
pfi kterém nemusi dojit k okamzité reakci na zpravu. [Vybiral, 2005: 278] , Ke
specifikiim internetové komunikace patii fakt, Ze v pripadé mnoha osobnich potizi se
Moznost svéfit se o problémech nabizi internetové prostiedi diky své anonymité. I

proto mnoho uzivateld voli tuto volbu.
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Empiricka cast
S5 Cil vyzkumného Setfeni a vyzkumné otazky

Cilem vyzkumu bylo zjistit, jaké divody maji uzivatelé k vyuZzivani online
seznamovaci platformy Tinder k nalezeni partnera skrze internet. Dale mé zajimalo,
kolik Casu na této platformé travi, co od tohoto typu seznamovani se ocekavaji, jak se
zde prezentuji a v neposledni fadé, jaké vyhody ¢i nevyhody na tomto typu
seznamovani se spatfuji a zda diky této platformé nalezli partnera. Vyzkumem
zjist'uji, jak se 1isi odpoveédi mezi zenskym a muzskym pohlavim.

Na zakladé takto stanoveného cile jsem si stanovila tyto vyzkumné otazky

1. Co na této online seznamovaci platformé Tinder uzivatelé hledaji?

Kolik ¢asu denné¢ travi uzivatelé na této platformé?
Co od tohoto typu seznamovani o¢ekavaji?
Prezentace uzivatelll na platformé Tinder

Jaké vyhody/ nevyhody na tomto typu seznamovani se spatfuji?

AU

Nalezli diky této platformé svého partnera?

6 Metodologie

V této Casti mé bakalafské prace, se zaméfim na vymezeni cile vyzkumu a
vyzkumné otazky. Nasledné popisu zvolenou vyzkumnou strategii a techniku sbéru
dat. Neopomenu ani vybér a charakteristiku respondentu.

Pted samotnym vyzkumem jsem provedla pilotni studii. Studii jsem provedla
z davodu blizsiho seznameni se se zkoumanym prostfedim. Zalozila jsem si profil na
internetové seznamovaci platformé Tinder, abych ziskala co nejvice informaci
k organizaci sbéru dat. , Pilotni studie nas orientuje také pri vybéru techniky sbéru
dat.”“ [Kubatova, 2006: 180] Po této zkusSenosti jsem dosla k zavéru, ze provedu
kvantitativni Setfeni, abych oslovila co nejvice uzivatelu.

Pro tento vyzkum jsem zvolila metodu kvantitativniho vyzkumu pomoci
dotaznikového Setfeni. Standardizovany dotaznik je strukturovany suzavienymi a
nékolika polouzavienymi otdzkami. Dotaznik byl sestaven ze tficeti péti otazek.
Otazky byly uzaviené, nékteré s moznosti vybéru vice nez jedné odpovédi, posledni

otazka byla oteviena s moznosti prispet k tématu svym nazorem. Sbér dat probihal
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prostfednictvim online dotazniku, pomoci aplikace Formulare Google. Tato aplikace
umoziuje export vysledkti pomoci excelové tabulku. Tu jsem nasledné nahrala do
programu IBM SPSS, za ucelem druhého stupné tfidéni. V programu IBM SPSS jsem
data analyzovala.

Cilovou skupinou mého vyzkumu jsou uzivatelé, ktetfi aktivné vyuzivaji
internetovou seznamovaci platformu Tinder. Do svého vyzkumu jsem zaradila
uzivatele starsi 18 let, bez ohledu na jejich ekonomickou aktivitu. Hlavnim vzorkem
byli pfevazné mladi lidé.

Samotny vybér respondentt a sbér dat probihal metodou ,,snéhové koule®
skrze socialni sité. Dotaznik jsem nejprve umistila na své socialni sité, konkrétné
Instagram a Facebook, nasledné jsem poprosila své kamarady a blizké o sdileni na
jejich socialnich sitich. Dale jsem dotaznik rozeslala do facebookovych skupin,
s tématikou seznamovani se. V neposledni fad€ jsem dotaznik rozeslala uzivatelim

pfimo na platformé Tinder.
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6.1 Prehled vysledkii vyzkumu

V této Casti se budu vénovat prezentaci vysledkd, ziskanych z kvantitativniho
Setfeni. Data budou prezentovana pomoci grafi s hodnotami ziskanymi pomoci
analyzy dat v programu IBM SPSS. Skalu na grafech jsem upravovala podle sebe a
sefadila jsem ji tak, aby vysledky byly co nejpiehlednési.

1. Pohlavi respondentu
Na tuto otazku odpovédélo 217 respondenti. VEtsi Cast dotazovanych tvorily Zeny,
61 %, coz predstavuje 133 respondentek. Muzské pohlavi je tu zastoupeno ve 38 %,
coz odpovida 82 respondentim. Nemohla jsem opomenout ani moznost vybéru jiné.
Tato Cast dotazovanych je zde taky zastoupena a to v 1 %, pocetné odpovidajici 2
respondentim. JelikoZ je pohlavi jiné zastoupeno v tak malém poctu, rozhodla jsem
se ho v nasledujicich vysledcich vynechat, aby bylo mozno sledovat statisticky

vyznamné rozdily v odpovédich zen a muzu.

Graf ¢. 1- Pohlavi respondenta
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2. Vék respondenti
Pti zjistovani vysledki mé samoziejmé zajimal v€k respondenti. Zde bylo
sesbirano 214 odpovédi. Tato odpovéd’ byla oteviena, proto je zde zastoupeno mnoho
veékovych udaji. Nejvice zastoupeni jsou tu respondenti ve véku 21-30 let, a to
v celkovém poctu 175. Pfi sbéru dat jsem se snazila o zastoupeni vSech vekovych
kategorii, proto zde nalezneme 1 respondenty star$i 50 let. NejmensSi skupinu vSak

tvoti respondenti ve vékové kategorii 41 — 50 let a nad 50 let.

Graf ¢. 2 — Vekové kategorie respondentit
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3. Jaké davody vedou uzivatele k vyuzivani online seznamovaci platformy
Tinder?
Ocekavate, ze na Tinderu naleznete:
Na otazku, co respondenti ocekavaji, ze na této platformeé naleznou
odpovédélo celkem 217 respondenti. Vztah hleda témér polovina zen, zatimco u

muzu je tato hodnota polovicni.

Graf ¢.3 — Ocekavate, ze na Tinderu naleznete
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Vysledky jsou statisticky vyznamné (signifikance 0,03 viz priloha).

Ocekavate, ze na této platformé najdete to, co hledate?
Polovina zen odpovédéla zaporn€, zatimco souhlasné odpovédéla témér

polovina muzi.

Graf ¢.4 — Oc¢ekavate, Ze na této platform¢ najdete to, co hledate?
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Vysledky jsou statisticky vyznamné (signifikance < 0,001 viz piiloha).

4. Kolik ¢asu denné travi uzivatelé na této platformé?

Aktivita uzivatelu pri zahnani nudy vs pri vyhledavani idealniho protéjsku

Pti porovnani aktivity uzivatelti z hlediska traveni Casu na platformé Tinder
pro zahnani nudy, nebo z divodu vyhledani idealniho protéjsku mizeme vidét, ze
kazdodenni aktivita je vy§si u obou pohlavi v pfipade€ uzivani Tinderu pro zahnani
nudy. V zavérecné, dopliuyjici a oteviené odpovédi respondentka uvedla: ,,VSechny
odpovédi hodné zdlezi na situaci a co clovék zrovna hledd. Kdyz jsem uzivala tinder
hledala jsem spis odreagovani a “zabiti” Casu si psanim, nez Ze bych se chtéla s nékym
sejit a hledat néjaky vztah nebo jednu noc. Ale dle zkuSenosti je tinder spis sex
seznamka nez seznamka na vazny vztah. “ Zde se nam tedy potvrzuje vyssi aktivita,

v ptipadé€ zahanéni nudy.

Graf ¢.5 — Aktivita respondentu vyuzivajici Tinder pro zahnani nudy
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Vysledky jsou statisticky vyznamné (signifikance 0,037 viz ptiloha).
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Graf ¢. 6 — Aktivita respondentu vyuzivajici Tinder pro vyhledani idealniho protéjsku
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Vysledky jsou statisticky vyznamné (signifikance 0,022 viz ptiloha).

Jste aktivni pouze tehdy, pokud Vam napise jiny uzivatel?

Aktivita uzivatelt na zakladé toho, zda jim napiSe jiny uzivatel vysla dle mého
o¢ekavani. Souhlasna odpovéd prevazuje u témer poloviny Zen. Jasné zde prevazuje
odpoved ,,SpiSe ano“. Myslim si, ze je to praveé tim, ze Zeny oCekavaji od muzského

pohlavi, ze to budou pravé oni, kdo provedou prvni krok a zahaji komunikaci.

Graf ¢. 7 — Aktivita respondentu pouze, pokud jim napise jiny uzivatel
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5. Co od tohoto typu seznamovani ocekavaji?
Preferujete, aby mél uzivatel na svém profilu vice nez jednu fotku?
90 % Zen a 82 % muzui volilo odpovéd’ ,,Ano”. Celkové z vysledkd lze fici, Ze

preference o vice nez jednu fotku je vysoka.

Graf ¢.8 — Preferujete, aby mél uzivatel na svém profilu vice nez jednu fotku?

100 %
89,5 %
90 %

81,7%
80 %
70 %
60 %
50 %
40 %
30%
20%

9,8 %

10%

m

B Ano HSpisSe ano M Ne M Spisene

0%

Zeny

Ocekavate, ze vék a informace o jeho zivoté budou uvedeny pravdivé?

Na otazku, zda respondenti o¢ekavaji, ze v€k a informace uzivatelti Tinderu
budou uvedeny pravdivé prevazuji u obou pohlavi souhlasné odpovéedi. Presto 15 %
zen a 10% muza se na tuto platformu zaregistruji s tim, ze spiSe neocekavaji

pravdivost uvedenych informaci.

Graf ¢.9 - Ocekavate, 7e v€k a informace o jeho zivot¢ budou uvedeny pravdive?
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Preferujete, aby potencionalni partner napsal prvni?

Dalsi otazka ohledné preference, aby uzivatel napsal prvni, navazuje na jiz
mnou vyS$e zminénou, a to zda jsou aktivni pouze tehdy, pokud respondentim napise
jiny uzivatel. U obou pohlavi pfevazuje souhlasna odpoveéd. U muzi je vsak
v porovnani s zenami vyrazn€ vysSi zastoupeni odpovédi ,,SpiSe ne“. Pii pfevaze

souhlasné odpoveédi u muzi i zen je otazkou, které pohlavi tedy ustoupi a napise prvni.

Graf ¢.10 - Preferujete, aby uzivatel napsal prvni?
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Vysledky jsou statisticky vyznamné (signifikance <0, 001 viz piiloha).

Ocekavate reakci na Vami zaslanou zpravu?

V predeslych otazkach jsem nalezla odpovéd na to, jaké jsou preference
v zah4jeni prvniho kroku komunikace. Touto otazkou jsem chtéla zjistit, zda
respondenti o¢ekavaji reakci na jejich zaslanou zpravu. Dle vysledku lze fici, Ze obé
pohlavi oCekavaji reakci na zaslanou zpravu. U muzi nalezneme vys$Si zastoupeni

v nesouhlasné odpovédi ,,Spise ne”.
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Graf ¢.11 — Ocekavate reakci na Vami zaslanou zpravu?
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Zahajujete konverzaci Vy?
V tomto pripadé jsem chtéla zjistit, kdo nejcastéji zahajuje samotnou
konverzaci. Tu zahajuji pfevazn€ muzi. Polovina zen je v tomto ohledu pasivni.
Graf ¢.12 — Zahdjeni konverzace
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Vysledky jsou statisticky vyznamné (signifikance < 0, 001viz piiloha).
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Je pro Vas dulezité, abyste si s doty¢nym uzivatelem byli co nejvice podobni v

chovani ¢i svych zajmech?

Z vysledku vyplyvajiciho zmého Setfeni muzeme fici, ze dulezitost

podobnosti v chovani ¢i zajmech je pro respondenty dilezita. Vice jak polovina Zen

volila souhlasnou odpovéd’ ,,Spise ano“. Tuto odpovéd’ volilo i téméf polovina muzu.

U muzi je oproti zenam vyssi zastoupeni odpovédi ,,Spise ne”.

Graf ¢.13 — Je pro Vas dulezité, abyste si s doty¢nym uzivatelem byli co nejvice podobni v chovani ¢i svych
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Zalezi Vam na druhu prace/studiu, kterou uzivatel vykonava?

Z Setteni vyplyva, ze u obou pohlavi pfevazuje nesouhlasna odpovéd’. Mohu

tedy konstatovat, ze druh prace/studia pfi vybéru partnera nehraje vyraznou roli.
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Graf ¢.14 — Dulezitost druhu prace/studia, kterou uzivatel vykonava
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Zalezi Vam vice na vzhledu uzivatele, nezli na jeho osobnosti?

Vysledky ukazuji, ze pro muzské pohlavi je dulezitéjsi vzhled uzivatele nezli
jeho osobnost. Vice jak polovina muzi uvedla souhlasnou odpovéd ,,Spise ano*,
zatimco polovina zen uvedla nesouhlasnou odpovéd , Spise ne”. Muzeme zde tedy
konstatovat, ze pro muZze je pii vybéru partnera dalezitéjsi to, jak vypadaji, u Zen je
primarni osobnost partnerti. V zavérecné otazce respondent uvedl: “ Pri online
seznamovani se hodné posuzuje vzhled, protoze to je jeden z prvnich (a i hlavnich)
faktoru, ktery wupoutd pozornost. Pravdépodobné je tak mmnoho lidi predem
mzavrhnuto”, 1 kdyZz by si s dotycnou osobou moznda rozuméli vice, nez lidé s

,,Matchem”.

Z odpovédi neni ziejmé pohlavi respondenta, tudiz nemohu porovnat s

vysledky mého Setfeni.
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Graf ¢.15 — Zalezi Vam vice na vzhledu uzivatele, nezli na jeho osobnosti?
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Zalezi Vam vice na osobnosti uzivatele, nezli na druhu jeho prace, kterou
vykonava?

Z vysledka tohoto grafu muZeme fici, ze pro vSechna pohlavi je dualezitéjsi
osobnost uzivatele, nezli jeho kapital. Vice jak polovina Zen projevila souhlasny nazor
,,Ano®, ten samy vyjadiilo témeér polovina muzu. Lze tedy fici, Ze respondentiim zalezi

vice na osobnosti uzivatell, nez jejich kapitalu.
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Graf ¢.16 — . Zalezi Vam vice na osobnosti uzivatele, nezli na druhu jeho prace, kterou vykonava?
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6. Jak se uzivatelé na online seznamovaci platformé Tinder prezentuji?

Uvadite zde informace, které nejsou pravdivé?

Na otazku, zda respondenti uvadeji informace, které nejsou ve skutecnosti
pravdivé, pfevazuje u obou pohlavi zfetelna odpovéd , Ne“. Odpoved ,,Spise ano™
zde nikdo neuvedl.

Svou odpovéd mohli respondenti rozvinout v nasledujici otazce, pomoci
oteviené otazky. Odpovédi se tu vyskytlo celkem sedm, ztoho pét z nich jsou
naprosté nesmysly. Jedna z relevantnich odpovédi je ,.KdyzZ uz se tu snazim najit lasku,
chci abych ho zaujala takovd, jakd jsem. “ nebo ,,Vztah je zaloZen na ditvére.

V zavérecné, dopliujici, oteviené otazce respondent uvedl: , Myslim, Ze online
zpiisob seznamovani je efektivnéjsi pokud oba uvadi pravdivé informace napr co
hledaji a jaké maji konicky. Je mnohem jednodu$si tahat konverzaci kdyz mam
predstavu o tom co druhého zajima. NaZivo se musi zacit hrozné generickym
vyslechem. Na druhou stranu kdybych hledal vazny vztah byl bych minimdlné
skepticky k vysledku. “ Z toho tedy vyplyva, ze respondenti chtéji pisobit co nejvice

realné.
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Graf ¢.17 - Uvadite zde informace, které nejsou pravdivé?
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Odpovidaji Vami nahrané fotky skutecnosti?

U této otazky bylo mym cilem zjistit, zda fotky, které maji respondenti na

svém profilu odpovidaji realit€. Opét 1 zde se u obou pohlavi setkdvame s prevazujici

odpovédi ,,Ano”. Tato odpovéd nejvice prevazuje u muzi. Myslim si, Ze to souvisi

s tvrzenim respondentky v predeslé otazce a to, ze chtéji zauymout takovy, jaci jsou.
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Graf ¢.18 — Odpovidaji Vami nahrané fotky skutecnosti?
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Prezentujete se pri psani si s uzivatelem odliSné, nezli je tomu ve
skutecnosti?

Zajimalo me¢, zda se respondenti pfi psani si s ostatnimi uzivateli, chovaji
odlisné od skutecnosti. U vSech pohlavi pfevazuje nesouhlasny nazor.

Chtéla bych tak navazat na kapitolu 2.5. Zahajeni komunikace, kde u pojmu
disinhibice autor uvadi, ze online prostiedi nam muze umoznit chovat se, nebo fikat
véci jinak, nezli tomu tak je. ,.Lidé se v online prostiredi chovaji a rikaji véci tak, jak
by se v bézném svété neodvazili. “ [Konecny 2011, s. 30] Zde je ovSem vidét, ze

respondenti chtéji pusobit stejné, jako je tomu ve skutecnosti.

Graf ¢€.19 — Prezentujete se pii psani si s uzivatelem odlisn€, nezli je tomu ve skute¢nosti?

60 %

51,1% 50,0 %
50 %
41,5 %

41,4 %

40 %
30 %
20%

10% 53%

23%
A

Zeny Mufi
B Ano HSpiSe ano M Ne M Spisene

38



7. Jaké vyhody/ nevyhody na tomto typu seznamovani se spatruji?

Dovoli Vam online prostiedi se vice otevrit?

Z vysledku vyplyva, ze vétsina zen volila odpoveéd’ ,,SpiSe ano* a ,, SpiSe ne*.
U muzi pfevazuje souhlasna odpoveéd ,,Spise ano“. Touto otazkou bych chtéla
navazat na kapitolu 2.5. Zahdjeni komunikace, konkrétné k terminu disinhibice.
Disinhibici rozumime odlozeni zabran, prekonani nesmélosti. Pfi seznamovani je
sebeotevieni velice dalezité. Na protéjsek vice zapusobime tehdy, pokud se mu do
zna¢né miry otevieme, ale zachovame patfiCnou intimitu. [Konecny 2011, s. 31]
Vysledky z mého Setfeni jsou vSak vyrovnané, nelze tedy tuto hypotézu potvrdit, ani

vyvratit.

Graf ¢.20 — Dovoli jim online prostiedi se vice oteviit?
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Je pro Vis seznamovani online pohodIné;jsi?
U Zen jsou odpovédi na tuto otazku opét velmi podobné. Pievazuje zde
souhlasna odpovéd ,,SpiSe ano“ a nesouhlasna odpovéd ,,SpiSe ne“. U muzi
pfevazuje jasn€ souhlasna odpoveéd , SpiSe ano“. Pfi srovnani odpovédi mohu

konstatovat, ze seznamovani online je pohodIng;si spise pro muze.
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Graf ¢.21 — Pohodli pfi seznamovani online
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Vysledky jsou statisticky vyznamné (signifikance 0,030 viz ptiloha).

12,2 %

USetrite online seznamovanim vice casu?
Z grafu lze vidét, Ze u obou pohlavi pfevazuje souhlasna odpovéd’. Mohu tedy

fici, ze respondenti diky online seznamovani uSetii vice asu.

Graf ¢.22 — USetfeny Cas online seznamovanim
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Vyhovuje Vam pri seznamovani online to, ze muzete sedét doma a nemusite se

nikam chystat?

Ve vysledcich je vidét znacny rozdil. Zatimco u téméf poloviny zen prevlada

souhlasna odpoveéd ,,SpiSe ano™ u téméf poloviny muzi prevlada nesouhlasna

odpoved’ ,,SpiSe ne”. Myslim si, ze zeny potiebuji vice Casu pro piipravu.

Graf ¢.23 — Vyhovuje Vam pfi seznamovani online to, Ze miZzete sedét doma a nemusite se nikam chystat?
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Vysledky jsou statisticky vyznamné (signifikance < 0,001 viz piiloha).

Ostychate se v realném zivoté nékoho oslovit?

Zeny vtomto piipad® nejvice volily souhlasnou odpovéd. U muzského

pohlavi neni veliky rozdil mezi souhlasnou a nesouhlasnou odpovédi.
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Graf ¢.24 - Ostychate se v redlném zivoté n¢koho oslovit?
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Vysledky jsou statisticky vyznamné (signifikance 0,13 viz priloha).

Ostychate se pri seznamovani online nékoho oslovit?

Pfi porovnani vysledkii mezi otazkou, zda se respondenti ostychaji oslovit
nékoho v realném Zivoté a zda toto plati i pfi seznamovani online, mizeme fici, ze je
tu znacny rozdil. Zatimco v realném zivoté se Zeny ostychaji, u seznamovani online
prevazuje u zenského pohlavi odpoveéd ,,SpiSe ne“. I u muzského pohlavi prevazuji
nesouhlasné odpovédi. V navaznosti na kapitolu 2.5. Zahajeni komunikace, mizeme
tedy konstatovat, ze respondenti diky pusobeni v online prostfedi nemaji problém
nékoho oslovit. Tento vysledek také muze byt ovlivnén faktory, jakymi jsou naptiklad

anonymita, neviditelnost, asynchronicita ¢i neutralizace statusu [Vybiral, 2005: 273]
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Graf ¢€.25 - Ostychate se pii seznamovani online n¢koho oslovit?
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Vysledky jsou statisticky vyznamné (signifikance < 0,001 viz piiloha).

Vadi Vam to, Ze pri seznamovani online nevidite uzivatele nazivo?
U obou pohlavi prevlada souhlasna odpovéd’. Respondenti by tedy uzivatele
radgji vidéli nazivo.

Graf ¢. 26 - Vadi Vam to, Ze pfi seznamovani online nevidite uzivatele nazivo?
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Pri naleznuti svého favorita/ vhodného protéjsku, jste loajalni pouze jemu?
Touto otazkou bych chtéla navazat na kapitolu 2.5. Zahajeni komunikace

konkrétné Vyhody komunikace skrze internet. Zde se setkdvame s pojmem

multiplicita. Uzivatelé preferuji komunikaci s vice lidmi najednou. [Vybiral, 2005:

277] Zajimalo mé¢ tedy, zda pfi naleznuti idealniho prot&jsku, jsou uzivatelé loajalni
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pouze jemu. U vSech pohlavi prevazovala kladna odpovéd’, konkrétne ,, Ano, davam
pfednost pouze jemu, ale i tak odpovidam na dalsi zpravy“.“ V poradi druhé
nejCastejsi odpovedi je ,,Ano, nikdo jiny me v tu chvili nezajima“. Z vyslednych
odpovédi mizeme tedy konstatovat, ze uzivatelé nejCastéji davaji prednost protéjsku,

kterého si oblibili, ale i nadale se odpovidaji na dal§i zpravy.

Graf €. 27 - Pti naleznuti svého favorita/ vhodného protéjsku, jste loajalni pouze jemu?
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M Ano, davam prednost pouze jemu, ale i tak odpovidam na dalsi zpravy
B Ano, nikdo jiny mé v tu chvili nezajima

M Ne, nadale se zajimdmi o jiné uZivatele

Vyhovuje Vam to, Ze si muzete na internetovém prostiedi zachovat zna¢ny kus
své anonymity?

V kapitole 2.5. Zahdjeni komunikace nalezneme pojem anonymita, ktery
spolecné s dal§imi pojmy, tvoti hlavni faktory online komunikace. ,.Lidé se v online
prostredi chovaji a Fikaji véci tak, jak by se v bézném svété neodvdzili. “ [Konecny,
2011: 30] Na otazku, zda uzivatelim vyhovuje to, ze si mizou na internetovém
prostedi zachovat znacny kus anonymity souhlasné odpovédelo vice jak polovina zen
a témeér polovina muzu. Z vysledkt vzniklych z mého Setfeni mohu konstatovat, ze

vyhoda zachovani si zna¢né anonymity je pro uzivatele dalezity faktor.
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Graf ¢. 28 - Vyhovuje Vam to, Ze si muzete na internetovém prostiedi zachovat zna¢ny kus své anonymity?
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0% -
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Vysledky jsou statisticky vyznamné (signifikance < 0,001 viz piiloha).

Setkali jste se s nékym, jehoz profil neodpovidal realité?

Z vysledka Ize vidét, ze u obou pohlavi prevazuje souhlasna odpovéd’, nejvice
vsak u muzského kde ,,Ano“ uvedlo téméf polovina respondentti. V dopliujici otazce
respondentka uvedla. ,, 7inder jsem méla v minulosti - po predeslych zkuSenostech (ty
posledni byly negativni) uz jej vyuzivat nebudu - spousta lidi tam je schopna se
vydavat za nékoho jiného.” Obé tato pohlavi maji zna¢nou zkuSenost s profily,

neodpovidajici realite.
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Graf €. 29 - Setkali jste se s n¢kym, jehoz profil neodpovidal realit&?
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Setkali jste se s nékym, jehoz status (zadany, nezadany) nebyl uveden pravdivé?

Souhlasna odpoveéd’ je nejvice zastoupena u zZenského pohlavi, zatimco u
muzského pohlavi prfevazuje nesouhlasna odpovéd’ , Ne“. Respondentka v dopliiujici
otazce odpovédéla: ,, Jelikoz se jedna o seznamku, ktera je zadarmo, tak zde je plno
neserioznich, zadanych apod. uzivateli, .kteri to vyuziji/ zneuziji na chvili, pak se

vymazou a zase za néjaky cas tam jsou znova zaregistrovani

Graf €. 30 - Setkali jste se s nékym, jehoz status (zadany, nezadany) nebyl uveden pravdive?
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Hrozila Vam na Tinderu néjaka hrozba?

Na tuto otazku nesouhlasné odpovédélo vice jak polovina zen a téméf vSichni
muzi. I pfesto, ze odpovédi na tuto otazku jsou spiSe zaporné, respondentka
v posledni, oteviené otazce napsala: ,, Seznamila jsem se s klukem, ktery nemél Spetku
sebereflexe. Mdlem mé zndsilnil a po pdr mésicich mél jesté tu drzost napsat mi, jestli

Jjsem uz zhubla, tak jak jsem chtéla. :)) “

Graf ¢. 31- Hrozila Vam na Tinderu n¢jaka hrozba?
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Vysledky jsou statisticky vyznamné (signifikance 0,03 viz pfiloha).

8. Nalezli diky této platformé svého partnera?
Absolvovali jste rande, které vzniklo diky této platformé?
Rande diky této seznamovaci platformé absolvovalo vice jak polovina zen i
muzt. V posledni otazce uzivatelka odpovédeéla: ,, S par fajn lidmi jsem venku byla,
ale je potreba si ddavat pozor a nejdrive toho clovéka proklepnout vsude a jit az po

delsi dobé, protoze i tak se vyskytuji dosti Casto fake profily.
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Graf €. 32 - Absolvovali jste rande, které vzniklo diky této platform¢?
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Nalezli jste zde to, co jste hledali?

I presto, ze u obou pohlavi pfevazuje nesouhlasna odpoveéd’, muzeme fici, ze
tfetina respondentt byla ve svém hledani Gspésna.

Rada bych tuto otazku doplnila o odpovédi respondentt z posledni, oteviené
otazky. Respondenti uvedli:
,Na tinderu jsem nasla jiz dva vztahy a oba trvali vice nez rok. Tinder rada
doporucuju.
,Sama jsem na Tinderu nasla (kdysi) dlouhodoby vztah. Znam i lidi, u kterych to
skoncilo svatbou :-)“
,.Je to dobra platforma, ale bohuzel dnes vic a vic uzivatelii tlaci na osobni setkdani

¢

moc brzo nebo hledaji jen sex, coz se neshoduje s tim, co ja osobné hledam. ‘

¢

,,Je to na nic, realita je lepsi.
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Graf ¢. 33 - Nalezli jste zde to, co jste hledali?
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Co jste zde nalezli?
Z vysledka lze fici, ze nejvice respondentt zde nalezlo vztah. , Vztah, ,lasku
na jednu noc* zde nalezlo 75 % uzivatelt. Pouhych 9% respondentt na této platformé

nenalezlo nic. Néco jiného, nezli uvedené kombinace zde nalezlo 33 %.

Graf €. 34 — Co jste zde nalezli?
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Vysledky jsou statisticky vyznamné (signifikance < 0,001 viz piiloha).
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7 Shrnuti vyzkumu

Ve svém vyzkumu jsem sledovala statisticky vyznamné rozdily v odpovédich
zen a muzl. Nejvice zastoupenou skupinu tvorily zeny a respondenti ve véku 21-30
let. Na otazku, jaké duvody vedou uzZivatele k vyuzivani online seznamovaci
platformy Tinder Ize fici, ze jsou to praveé zeny, které ve vétsi mife ocekavaji, ze na
této platformé naleznou vztah, jejich jistota v o¢ekavani, ze zde naleznou to, co hledaji
je oproti muzskému pohlavi mensi.

Dalsi vyzkumna otazka se tykala ¢asu denné straveného na této platformé. Pri
porovnani aktivity respondentt z hlediska traveni ¢asu na této platformé pro zahnani
nudy, nebo z divodu vyhledani idealniho protéjsku vyplyva, ze kazdodenni aktivita
je zde u obou pohlavi vyS$si v pfipad€ uzivani Tinderu pro zahnéani nudy.

U aktivity uzivateli na zakladé€ toho, zda jim napiSe jiny uzivatel, pfevazuje
souhlasna odpovéd u témer poloviny zen. Obé& pohlavi preferuji, aby jejich
potencionalni partner napsal prvni, nicméné u muzu je zde oproti Zenam vyrazna
odpoveéd’ , SpiSe ne”“. Obé& pohlavi ocekavaji reakci na jimi zaslanou zpravu.
Konverzaci zahajuji pfevazné muzi. Polovina Zen je v tomto ohledu pasivni. Myslim
si, ze zeny oCekavaji od muzského pohlavi, ze to budou praveé oni, kdo provedou prvni
krok a zah4ji komunikaci. U otazky, co od tohoto typu seznamovani ocekavaji lze fici,
ze preference o vice nez jednu fotku na uzivatelském profilu je vysoka. U obou
pohlavi pfevazuje odpovéd , Ano“. Respondenti ocekavaji, ze v€k a informace
uzivatelt budou uvedeny pravdiveé. U otazky, zda je pro respondenty dilezité, aby si
s dotyCnym uzivatelem byli co nejvice podobni v chovani ¢i svych zajmech, mtzeme
fici, ze dulezitost podobnosti v chovani ¢i zajmech je pro respondenty dulezita. Druh
prace/studia pfi vybéru partnera nehraje velikou roli. Vysledky ukazuji, ze pro muzské
pohlavi je dulezitéjsi vzhled uzivatele, nezli jeho osobnost. Vice jak polovina muzi
uvedla souhlasnou odpoveéd’ ,,SpiSe ano®, zatimco polovina zen uvedla nesouhlasnou
odpovéd ,,Spise ne“. Muzeme zde tedy konstatovat, ze pro muze je pii vybéru
partnera dulezitéjsi to jak vypadaji, naopak u Zen je primarni osobnost partnera. Pi
porovnani dulezitosti vzhledu oproti osobnosti uzivatelti jsem dosla k zavéru, ze pro
vsechna pohlavi je dilezitéjsi osobnost uzivatele, nezli jeho kapital. Lze tedy fici, ze
respondentim zalezi vice na osobnosti uzivateld, nez jejich kapitalu.

Dalsi vyzkumna otazka se tykala prezentace respondentd na online

seznamovaci platformé Tinder. Na otazku, zda respondenti uvadéji informace, které
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nejsou ve skutecnosti pravdivé, prevazuje u vSech pohlavi zietelnd odpovéd , Ne“.
Odpoveéd ,,Spise ano* zde nikdo neuvedl. Fotky respondenti odpovidaji skutecnosti.
Respondenti se chtéji na této platformé prezentovat co nejvice realné. V kapitole 2.5.
Zahajeni komunikace se setkavame s pojmem disinhibice, kde autor uvadi, ze online
prostfedi nam muiZze umoznit chovat se, nebo fikat véci jinak, nezli tomu tak je. ,, Lidé
se v online prostiedi chovaji a rikaji véci tak, jak by se v bézném svété neodvdzili.
[Konec¢ny, 2011: 30] Pficemz na otazku, zda se respondenti pfi psani si s ostatnimi
uzivateli chovaji odliSné€, pfevazuje nesouhlasny nazor. Pfi Setfeni mé zajimalo, jaké
vyhody/nevyhody na tomto typu seznamovani se respondenti spatifuji a zda se
respondenti diky online prostfedi vice oteviou. Z vysledku vyplyva, ze vétSina zen
volila odpovéd ,,Spise ano“ a ,,SpiSe ne“. U muzi pievazuje souhlasna odpovéd
,Spise ano“. Diky vyrovnanym vysledkim, nemohu toto tvrzeni potvrdit, ani
vyvratit. Pohodlnost u seznamovani online, oproti seznamovani v realném zivoté
nelze konstatovat za zcela jasnou, diky velmi podobnym vysledkim. U muza
pfevazuje jasn€ souhlasnd odpoveéd , SpiSe ano“. Pii srovnani odpovédi mohu
konstatovat, Ze seznamovani online je pohodInéjsi spiSe pro muze. Z Setfeni vyplyva,
ze respondenti usetii online seznamovanim vice ¢asu. Pfedevsim zenskému pohlavi
vyhovuyje, Ze pii seznamovani online mohou sedét doma a nemusi se chystat, u muzi
je tomu naopak. Myslim si, Ze je to tim, ze Zeny potiebuji vice Casu na pfipravy. Pii
porovnani vysledki mezi otazkou, zda se respondenti ostychaji oslovit nékoho v
realném zivoté a zda se ostychaji nékoho oslovit pfi seznamovani online, mizeme fici,
ze je tu znaCny rozdil. Zatimco v redlném zivoté se ob& pohlavi ostychaji, u
seznamovani online pfevazuji nesouhlasné odpovédi. .V navaznosti na kapitolu 2.5.
Zahajeni komunikace, mizeme tedy konstatovat, ze respondenti se diky ptusobeni v
online prostiedi neostychaji nékoho oslovit. Tento vysledek také muize byt ovlivnén
faktory, jakymi jsou napfiklad anonymita, neviditelnost, asynchronicita ¢i
neutralizace statusu [Vybiral, 2005: 273] Respondentim nevyhovuje, Ze pfi
seznamovani online nevidi uzivatele nazivo. Zajimalo mé&, zda pfi naleznuti idealniho
protejsku, jsou uzivatelé loajalni pouze jemu. V kapitole 2.5. Zahajeni komunikace
konkrétné Vyhody komunikace skrze internet, se shleddvame s pojmem multiplicita
neboli preference uzivatelt o komunikaci s vice lidmi najednou [Vybiral, 2005: 277].
. U vSech pohlavi prevazovala kladna odpoveéd’, konkrétné , Ano, davam prednost
pouze jemu, ale i tak odpovidam na dalsi zpravy“.“ Z vyslednych odpovédi miazeme

tedy konstatovat, ze uzivatelé nejcastéji davaji prednost protejsku, kterého si oblibili,
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ale 1 nadale odpovidaji na dalsi zpravy. V kapitole 2.5. Zahajeni komunikace
nalezneme pojem anonymita, ktery spolecné s dal§imi pojmy, tvofi hlavni faktory
online komunikace. ,.Lidé se v online prostiedi chovaji a Fikaji véci tak, jak by se
v bézném svété neodvazili. “ [Konecny, 2011: 30] Na otazku, zda uzivatelim vyhovuje
to, ze si mizou na internetovém prostiedi zachovat znacny kus anonymity prevazuji
souhlasné odpoveédi u zenského i muzského pohlavi. Z vysledkii vzniklych z mého
Setfeni mohu konstatovat, ze vyhoda zachovani si zna¢né anonymity je pro uzivatele
dulezity faktor. Obé tato pohlavi maji znacnou zkuSenost s profily, neodpovidajici
realité ¢i s nékym, jehoz status (zadany, nezadany) nebyl uveden pravdivé. VétSina
respondenti se s hrozbou vzniklou skrze toto online prostiedi nesetkalo. Rande
vzniklé diky této platformé absolvovalo 68 % zen a 67 % muzu. I pfesto, Ze u obou
pohlavi pfevazuje nesouhlasna odpoveéd’, mizeme fici, ze tietina respondenta byla ve
svém hledani Gspésna. Nejvice respondentti zde nalezlo vztah. , Vztah, ,lasku na
jednu noc“ zde nalezlo 75 % uzivateld. Pouhych 9% respondentt na této platformé

nenalezlo nic. Néco jiného, nezli uvedené kombinace zde nalezlo 33 %.
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Hlavnim cilem mé bakalarské prace bylo zjistit, jaké faktory vedou aktivni
uzivatele online seznamovaci platformy Tinder k nalezeni partnera skrze internet, a
proc tuto metodu vyuzivaji radé€ji, nez klasicky typ seznamovani se. Dale mé zajimalo,
kolik Casu na této platformé travi, co od tohoto typu seznamovani se ocekavaji, jak se
zde prezentuji a v neposledni fadé, jaké vyhody ¢i nevyhody na tomto typu
seznamovani se spatiuji a zda diky této platformé nalezli partnera.

Vysledky ukazuji, ze online prostiedi nabizi respondentim misto, kde stale
mohou plsobit realné a mohou si zde zachovat znacny kus své anonymity. Prostredi
online zaroven pusobi vice pohodlné a uSetii ¢as. Mezi nevyhody lze zatadit to, Ze
uzivatel neni vidét na zivo, panuje zde multiciplita a uzivatelé nemusi odpovidat
realité a jejich status muze byt smysleny. Nejvétsi rozdily spatfuji v zahajeni
komunikace. Jsou to praveé zeny, které ve vétsi mife ocekavaji, ze na této platformé
naleznou vztah. Kazdodenni aktivita je zde u obou pohlavi vyssi v pfipad€ uzivani
Tinderu pro zahnani nudy, nikoli v§ak pro naleznuti vhodného protéjsku. Konverzaci
zahajuji pfevazn€ muzi, zeny ocekavaji prvni krok od muzského pohlavi. Preference
o vice nez jednu fotku na uzivatelském profilu je vysoka u obou pohlavi, zaroven obé
pohlavi o¢ekavaji, Ze vék a informace uzivatel budou uvedeny pravdivé. Pro muzské
pohlavi je dulezitgj§i vzhled uzivatele, nezli jeho osobnost. Fotky respondentt
odpovidaji skuteCnosti, na této platforme chtéji pasobit co nejvice realné. Respondenti
usetfi online seznamovanim vice ¢asu. Rozdil u Zen a muzui prevlada v tom, ze zenam
vice vyhovuje to, ze pfi seznamovani online mohou sedét doma a nemusi se nikam
chystat. Respondenti se diky pasobeni v online prostiedi neostychaji nékoho oslovit.
Nevyhodu pifi tomto typu seznamovani se spatfuji respondenti v tom, ze pfi
seznamovani online nevidi uzivatele nazivo. Uzivatelé nejCastéji davaji prednost
prot&jsku, kterého si oblibili, ale 1 nadale odpovidaji na dal§i zpravy. Vyhodu
respondenti spatiuji ve vyhod€ zachovani si znacné anonymity. S hrozbou se na této
platformé setkalo jen malé mnozstvi respondentd. Ve svém hledani byla uspésna
tretina respondenttl. Diky dopliiujicim komentaiim od respondentii mohu fici, ze jim
tato platforma pomohla s rozvojem komunikacnich schopnosti, pomohla najit svého
vysnéného partnera ¢i jim pomohla otevfit o¢i pro budouci seznamovani se. Vyzkum
povazuji za zdatily, nicméné diky omezenym €asovym podminkdm nebyly ucinény

dalsi analyzy dat s vice proménnymi.
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Prilohy

Ptiloha €. 1- frekvencni tabulky kazdé otazky v dotazniku

1.

Pohlavi respondentu

Frequency | Percent PVaIid Cumulative
ercent Percent

Zeny 133 60,7 61,3 61,3

Valid Muzi 82 37,4 37,8 99,1
Jiné 2 0,9 0,9 100
Total 217 99,1 100

2. Vék respondentt
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid pod 20 let 21 9,6 9,9 9,9
21-30let 175 79,9 82,5 92,5
31 -40 let 7 3,2 3,3 95,8
41 - 50 let 4 1,8 1,9 97,6
nad 50 let 5 2,3 24 100,0
Total 212 96,8 100,0
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3. OcCekavate, ze na Tinderu naleznete:

"laska na jednu | "laska na jednu pratelstvi + vztah +
noc" noc" + jiné pratelstvi jiné vztah jiné jiné Total
tpohl | Zeny 5,3% 5,3% 7,5% 3,0% 45,1% 23,3% 10,5%| 100,0%
Muzi 15,9% 3,7% 6,1% 1,2% 20,7% 39,0% 13,4%| 100,0%
Total 9,2% 4,6% 7,4% 2,3% 35,5% 29,0% 12,0%| 100,0%
Chi-Square Tests
Asymptotic
Significance (2-
Value df sided)
Pearson Chi-Square 29,5032 12 ,003
Likelihood Ratio 27,482 12 ,007
Linear-by-Linear Association ,170 1 ,680
N of Valid Cases 217
a. 10 cells (47,6%) have expected count less than 5. The minimum expected
count is ,05.
4. Ocekavate, Ze na této platformé najdete to, co hledate?
Ano SpiSe ano Ne SpiSe ne
tpohl | Zeny 8,3% 33,8% 7,5% 50,4% 100,0%
Muzi 11,0% 41,5% 7,3% 40,2% 100,0%
Total 9,2% 36,4% 8,3% 46,1% 100,0%

Chi-Square Tests

Asymptotic
Significance (2-
Value df sided)
Pearson Chi-Square 24,6632 <,001
Likelihood Ratio 12,498 ,052
N of Valid Cases 217

expected count is ,17.

a. 4 cells (33,3%) have expected count less than 5. The minimum

59




5. Jste zde pro zahnani nudy:

18. Jste zde pro zahnani nudy:

aktivni 3x do aktivni méné nez
tydne aktivni kazdy den 2x tydné Total
tpohl  |Zeny 1,5% 21,8% 15,8% 60,9% 100,0%
Muzi 1,2% 29,3% 28,0% 41,5% 100,0%
Total 1,4% 24,7% 20,5% 53,5% 100,0%
Chi-Square Tests
Asymptotic
Significance (2-
Value df sided)

Pearson Chi-Square 8,484a 3 ,037

Likelihood Ratio 8,472 3 ,037

N of Valid Cases 215

a. 2 cells (25,0%) have expected count less than 5. The minimum

expected count is 1,14.
6. Jste zde pro vyhledani idealniho protéjsku:

19. Jste zde, pro vyhledani idealniho protéjSku:
aktivni 3x do aktivni méné nez
tydne aktivni kazdy den 2x tydné Total
tpohl Zeny 3,0% 16,5% 12,0% 68,4% 100,0%
Muzi 3,7% 30,5% 18,3% 47,6% 100,0%
Total 3,3% 21,9% 14,4% 60,5% 100,0%
Chi-Square Tests
Asymptotic
Significance (2-
Value df sided)

Pearson Chi-Square 9,6102 3 ,022

Likelihood Ratio 9,547 3 ,023

N of Valid Cases 215

a. 2 cells (25,0%) have expected count less than 5. The minimum

expected count is 2,67.
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7. Jste aktivni pouze tehdy, pokud Vam napise jiny uzivatel?

20. Jste aktivni pouze tehdy, pokud Vam napiSe jiny uzivatel?
Ano SpiSe ano Ne SpiSe ne Total
tpohl Zeny 1,5% 12,8% 40,6% 17,3% 27,8% 100,0%
Muzi 7,3% 30,5% 24,4% 37,8% 100,0%
Total 0,9% 10,7% 36,7% 20,0% 31,6% 100,0%

Chi-Square Tests

Asymptotic
Significance (2-
Value df sided)
Pearson Chi-Square 6,9382 4 ,139
Likelihood Ratio 7,679 4 ,104
N of Valid Cases 215

a. 2 cells (20,0%) have expected count less than 5. The minimum

expected count is ,76.

8. Preferujete, aby mél uzivatel na svém profilu vice nez jednu fotku?

6. Preferujete, aby mél uzivatel na svém profilu vice nez jednu fotku?
Ano SpiSe ano Ne Spise ne Total
tpohl | Zeny 89,5% 9,8% 0,8% 100,0%
Muzi 81,7% 12,2% 1,2% 4,9% 100,0%
Total 86,5% 10,7% 0,5% 2,3% 100,0%

Chi-Square Tests

Asymptotic
Significance (2-
Value df sided)
Pearson Chi-Square 5,9672 3 113
Likelihood Ratio 6,226 3 ,101
N of Valid Cases 215

a. 4 cells (50,0%) have expected count less than 5. The minimum

expected count is ,38.
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9. Ocekavate, ze vék a informace o jeho zivoté budou uvedeny pravdivé?

7. OcCekavate, ze vék a informace o jeho zivoté budou uvedeny
pravdivé?
Ano SpiSe ano Ne SpiSe ne Total
tpohl | Zeny 47 4% 36,8% 0,8% 15,0% 100,0%
Muzi 45,1% 43,9% 1,2% 9,8% 100,0%
Total 46,5% 39,5% 0,9% 13,0% 100,0%
Chi-Square Tests
Asymptotic
Significance
Value df (2-sided)

Pearson Chi-Square 1,9002 3 ,593
Likelihood Ratio 1,934 3 ,586
N of Valid Cases 215
a. 2 cells (25,0%) have expected count less than 5. The minimum
expected count is ,76.

10. Preferujete, aby uzivatel napsal prvni?

8. Preferujete, aby uzivatel napsal prvni?
Ano SpiSe ano Ne SpiSe ne Total
tpohl  |Zeny 44 4% 49,6% 0,8% 5,3% 100,0%
Muzi 15,9% 39,0% 11,0% 34,1% 100,0%
Total 33,5% 45,6% 4,7% 16,3% 100,0%

Chi-Square Tests

Asymptotic
Significance (2-
Value df sided)
Pearson Chi-Square 50,9542 3 <,001
Likelihood Ratio 52,496 3 <,001
N of Valid Cases 215

a. 1 cells (12,5%) have expected count less than 5. The minimum

expected count is 3,81.
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11. Ocekavate reakci na Vami zaslanou zpravu?

9.0Cekavate reakci na Vami zaslanou zpravu?

a. 2 cells (20,0%) have expected count less than 5. The minimum
expected count is ,76.
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Ano SpiSe ano Ne SpiSe ne Total
tpohl Zeny 0,8% 60,9% 35,3% 0,8% 2,3% 100,0%
Muzi 1,2% 61,0% 25,6% 2,4% 9,8% 100,0%
Total 0,9% 60,9% 31,6% 1,4% 5,1% 100,0%
Chi-Square Tests
Asymptotic
Significance (2-
Value df sided)
Pearson Chi-Square 8,2502 ,083
Likelihood Ratio 8,089 ,088
N of Valid Cases 215
a. 5 cells (50,0%) have expected count less than 5. The minimum
expected count is ,76.
12. Zahajujete konverzaci Vy?
21. Zahajujete konverzaci Vy?
Ano SpiSe ano Ne SpiSe ne Total
tpohl Zeny 1,5% 5,3% 9,8% 31,6% 51,9% 100,0%
Muzi 29,3% 45,1% 6,1% 19,5% 100,0%
Total 0,9% 14,4% 23,3% 21,9% 39,5% 100,0%
Chi-Square Tests
Asymptotic
Significance (2-
Value df sided)
Pearson Chi-Square 77,2672 <,001
Likelihood Ratio 81,340 <,001
N of Valid Cases 215




13. Je pro Vas dulezité, abyste si s dotyénym uzivatelem byli co nejvice podobni v

chovani ¢i svych zajmech?

10. Je pro Vas dulezité, abyste si s dotyénym uzivatelem byli co nejvice podobni v
chovani &i svych zajmech?
Ano SpiSe ano Ne SpiSe ne Total
tpohl | Zeny 28,6% 58,6% 1,5% 11,3% 100,0%
Muzi 1,2% 25,6% 47,6% 4,9% 20,7% 100,0%
Total 0,5% 27,4% 54,4% 2,8% 14,9% 100,0%
Chi-Square Tests
Asymptotic
Significance (2-
Value df sided)
Pearson Chi-Square 8,0452 4 ,090
Likelihood Ratio 8,198 4 ,085
N of Valid Cases 215
a. 4 cells (40,0%) have expected count less than 5. The minimum
expected count is ,38.
14. Zalezi Vam na druhu prace/studiu, kterou uzivatel vykonava?
11. Zalezi Vam na druhu prace/studiu, kterou uzivatel vykonava?
Ano SpiSe ano Ne SpiSe ne Total
tpohl Zeny 20,3% 32,3% 8,3% 39,1% 100,0%
Muzi 22,0% 25,6% 14,6% 37,8% 100,0%
Total 20,9% 29,8% 10,7% 38,6% 100,0%
Chi-Square Tests
Asymptotic
Significance (2-
Value df sided)
Pearson Chi-Square 2,7782 3 427
Likelihood Ratio 2,732 3 ,435
N of Valid Cases 215

a. 0 cells (0,0%) have expected count less than 5. The minimum

expected count is 8,77.
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15. Zalezi Vam vice na vzhledu uzivatele, nezli na jeho osobnosti?

12. Zalezi Vam vice na vzhledu uzivatele, nezli na jeho osobnosti?

Ano SpiSe ano Ne Spise ne Total

tpohl  |Zeny 7,5% 38,3% 4,5% 49,6% 100,0%
Muzi 13,4% 51,2% 2,4% 32,9% 100,0%

Total 9,8% 43,3% 3,7% 43,3% 100,0%

Chi-Square Tests

Asymptotic
Significance (2-
Value df sided)
Pearson Chi-Square 7,6042 3 ,055
Likelihood Ratio 7,671 3 ,053
N of Valid Cases 215
a. 2 cells (25,0%) have expected count less than 5. The minimum
expected count is 3,05.
16. Zalezi Vam vice na osobnosti uzivatele, nezli na druhu jeho prace, kterou
vykonava?
13. Zalezi Vam vice na osobnosti uzivatele, nezli na druhu jeho prace,
kterou vykonava?

Ano SpiSe ano Ne SpiSe ne Total

tpohl | Zeny 54,9% 35,3% 2,3% 7,5% 100,0%
Muzi 46,3% 40,2% 3,7% 9,8% 100,0%

Total 51,6% 37,2% 2,8% 8,4% 100,0%

Chi-Square Tests

Asymptotic
Significance (2-
Value df sided)
Pearson Chi-Square 1,7072 3 ,635
Likelihood Ratio 1,698 3 ,637
N of Valid Cases 215

a. 2 cells (25,0%) have expected count less than 5. The minimum

expected count is 2,29.
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17. Uvadite zde informace, které nejsou pravdivé?

14. Uvadite zde informace, které nejsou pravdivé?
Ano Ne Spise ne Total
tpohl | Zeny 3,8% 85,0% 11,3% 100,0%
Muzi 1,2% 84,1% 14,6% 100,0%
Total 2,8% 84,7% 12,6% 100,0%
Chi-Square Tests
Asymptotic
Significance (2-
Value df sided)
Pearson Chi-Square 1,6312 2 ,442
Likelihood Ratio 1,775 2 412
N of Valid Cases 215
a. 2 cells (33,3%) have expected count less than 5. The minimum
expected count is 2,29.
18. Odpovidaji Vami nahrané fotky skute¢nosti?
15. Odpovidaji Vami nahrané fotky skuteCnosti?
Ano SpiSe ano Ne SpiSe ne Total
tpohl  |Zeny 67,7% 30,1% 2,3% 100,0%
Muzi 81,7% 15,9% 1,2% 1,2% 100,0%
Total 73,0% 24,7% 0,5% 1,9% 100,0%
Chi-Square Tests
Asymptotic
Significance (2-
Value df sided)
Pearson Chi-Square 7,4452 3 ,059
Likelihood Ratio 8,022 3 ,046
N of Valid Cases 215

expected count is ,38.

a. 4 cells (50,0%) have expected count less than 5. The minimum
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19. Prezentujete se pfi psani si s uzivatelem odlisné, nezli je tomu ve skute¢nosti?

16. Prezentujete se pfi psani si s uzivatelem odliSné, nezli je tomu ve

a. 0 cells (0,0%) have
44.

expected count is 11

expected count less

than 5. The minimum
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skute€nosti?
Ano SpiSe ano Ne SpiSe ne Total
tpohl | Zeny 2,3% 5,3% 41,4% 51,1% 100,0%
Muzi 3,7% 4,9% 50,0% 41,5% 100,0%
Total 2,8% 51% 44,7% 47,4% 100,0%
Chi-Square Tests
Asymptotic
Significance (2-
Value df sided)
Pearson Chi-Square 2,2208 ,528
Likelihood Ratio 2,217 ,529
N of Valid Cases 215
a. 3 cells (37,5%) have expected count less than 5. The minimum
expected count is 2,29.
20. Dovoli Vam online prostredi se vice otevrit?
17. Dovoli Vam online prostredi se vice otevfit?
Ano SpiSe ano Ne SpiSe ne Total
tpohl Zeny 14,3% 38,3% 10,5% 36,8% 100,0%
Muzi 22,0% 30,5% 19,5% 28,0% 100,0%
Total 17,2% 35,3% 14,0% 33,5% 100,0%
Chi-Square Tests
Asymptotic
Significance (2-
Value df sided)
Pearson Chi-Square 6,7252 ,081
Likelihood Ratio 6,628 ,085
N of Valid Cases 215




21. Je pro Vas online seznamovani pohodiné;jsi?

a. 2 cells (20,0%) have expected count less than 5. The minimum
expected count is ,38.
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22. Je pro Vas seznamovani online pohodInéjsi?
Ano SpiSe ano Ne Spise ne Total
tpohl | Zeny 12,8% 37,6% 13,5% 36,1% 100,0%
Muzi 26,8% 39,0% 12,2% 22,0% 100,0%
Total 18,1% 38,1% 13,0% 30,7% 100,0%
Chi-Square Tests
Asymptotic
Significance (2-
Value df sided)
Pearson Chi-Square 8,918 3 ,030
Likelihood Ratio 8,880 3 ,031
N of Valid Cases 215
a. 0 cells (0,0%) have expected count less than 5. The minimum
expected count is 10,68.
22. USetiite online seznamovanim vice ¢asu?
23. USetfite online seznamovanim vice ¢asu?
Ano SpiSe ano Ne SpiSe ne Total
tpohl Zeny 0,8% 11,3% 38,3% 21,1% 28,6% 100,0%
Muzi 25,6% 36,6% 14,6% 23,2% 100,0%
Total 0,5% 16,7% 37,7% 18,6% 26,5% 100,0%
Chi-Square Tests
Asymptotic
Significance (2-
Value df sided)
Pearson Chi-Square 8,5622 4 ,073
Likelihood Ratio 8,723 4 ,068
N of Valid Cases 215




23. Vyhovuje Vam pfi seznamovani online to, Zze mizete sedét doma a nemusite se

nikam chystat?

a. 0 cells (0,0%) have

expected count is 14,87.

expected count less

than 5. The minimum
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24. \/lyhovuje Vam pii seznamovani online to, ze muzete sedét doma a
nemusite se nikam chystat?
Ano SpiSe ano Ne SpiSe ne Total

tpohl | Zeny 21,1% 41,4% 18,0% 19,5% 100,0%

Muzi 23,2% 18,3% 18,3% 40,2% 100,0%
Total 21,9% 32,6% 18,1% 27,4% 100,0%

Chi-Square Tests
Asymptotic
Significance (2-
Value df sided)
Pearson Chi-Square 16,3082 3 <,001
Likelihood Ratio 16,748 3 <,001
N of Valid Cases 215
a. 0 cells (0,0%) have expected count less than 5. The minimum
expected count is 14,87.
24. Ostychate se v realném zivoté nékoho oslovit?
25. Ostychate se v realném zivoté nékoho oslovit?
Ano SpiSe ano Ne SpiSe ne Total

tpohl Zeny 33,8% 28,6% 12,8% 24,8% 100,0%

Muzi 17,1% 29,3% 26,8% 26,8% 100,0%
Total 27,4% 28,8% 18,1% 25,6% 100,0%

Chi-Square Tests
Asymptotic
Significance (2-
Value df sided)

Pearson Chi-Square 10,8012 3 ,013
Likelihood Ratio 10,968 3 ,012
N of Valid Cases 215




25. Ostychate se pfi seznamovani online nékoho oslovit?

26. Ostychate se pfi seznamovani online nékoho oslovit?
Ano SpiSe ano Ne SpiSe ne Total
tpohl Zeny 0,8% 9,8% 30,8% 15,8% 42,9% 100,0%
Muzi 4,9% 14,6% 39,0% 41,5% 100,0%
Total 0,5% 7,9% 24,7% 24,7% 42,3% 100,0%
Chi-Square Tests
Asymptotic
Significance (2-
Value df sided)
Pearson Chi-Square 18,6822 4 <,001
Likelihood Ratio 19,139 4 <,001
N of Valid Cases 215

a. 2 cells (20,0%) have expected count less than 5. The minimum

expected count is ,38.

26. Vadi Vam to, ze pfi seznamovani online nevidite uzivatele nazivo?

27. Vadi Vam to, ze pfi seznamovani online nevidite uzivatele nazivo?
Ano SpiSe ano Ne SpiSe ne Total

tpohl Zeny 1,5% 30,8% 39,1% 3,0% 25,6% 100,0%

Muzi 31,7% 32,9% 12,2% 23,2% 100,0%
Total 0,9% 31,2% 36,7% 6,5% 24,7% 100,0%

Chi-Square Tests
Asymptotic
Significance (2-
Value df sided)

Pearson Chi-Square 8,4652 4 ,076
Likelihood Ratio 8,955 4 ,062
N of Valid Cases 215
a. 2 cells (20,0%) have expected count less than 5. The minimum
expected count is ,76.
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27. Pii naleznuti svého favorita/ vhodného protéjsku, jste loajalni pouze jemu?

jemu?

28. Pfi naleznuti svého favorita/vhodného protéjSku, jste loajalni pouze

Ano, davam
prednost pouze
jemu, ale i tak

Ano, nikdo jiny

Ne, nadale se

a. 2 cells (25,0%) have expected count less than 5. The minimum
expected count is ,76.
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odpovidam na mé v tu chvili zajimamio jiné
dalSi zpravy nezajima uzivatele Total
tpohl Zeny 0,8% 62,4% 20,3% 16,5% 100,0%
Muzi 48,8% 26,8% 24,4% 100,0%
Total 0,5% 57,2% 22,8% 19,5% 100,0%
Chi-Square Tests
Asymptotic
Significance (2-
Value df sided)
Pearson Chi-Square 4,8112 3 ,186
Likelihood Ratio 5,134 3 ,162
N of Valid Cases 215
a. 2 cells (25,0%) have expected count less than 5. The minimum
expected count is ,38.
28. Vyhovuje Vam to, ze si mlzete na internetovém prostiedi zachovat zna¢ny kus své
anonymity?
29. Vyhovuje Vam to, Ze si mizete na internetovém prostiedi zachovat
znacny kus své anonymity?
Ano SpiSe ano Ne SpiSe ne Total
tpohl | Zeny 38,3% 55,6% 6,0% 100,0%
Muzi 31,7% 42.7% 2,4% 23,2% 100,0%
Total 35,8% 50,7% 0,9% 12,6% 100,0%
Chi-Square Tests
Asymptotic
Significance (2-
Value df sided)
Pearson Chi-Square 17,4362 3 <,001
Likelihood Ratio 17,707 3 <,001
N of Valid Cases 215




29. Setkali jste se s nékym, jehoz profil neodpovidal realité?

30. Setkali jste se s nékym, jehoz profil neodpovidal realité?
Ano SpiSe ano Ne SpiSe ne Total

tpohl Zeny 1,5% 35,3% 14,3% 36,8% 12,0% 100,0%

Muzi 1,2% 47,6% 17,1% 22,0% 12,2% 100,0%
Total 1,4% 40,0% 15,3% 31,2% 12,1% 100,0%

Chi-Square Tests
Asymptotic
Significance (2-
Value df sided)

Pearson Chi-Square 5,7912 4 ,215
Likelihood Ratio 5,934 4 ,204
N of Valid Cases 215

a. 2 cells (20,0%) have expected count less than 5. The minimum

expected count is 1,14.

30. Setkali jste se s nékym, jehoz status (zadany, nezadany) nebyl uveden pravdivé?

31. Setkali jste se s nékym, jehoz status (zadany, nezadany) nebyl uveden

pravdivé?
Ano SpiSe ano Ne SpiSe ne Total
tpohl | Zeny 0,8% 41,4% 9,8% 33,8% 14,3% 100,0%
Muzi 36,6% 9,8% 37,8% 15,9% 100,0%
Total 0,5% 39,5% 9,8% 35,3% 14,9% 100,0%
Chi-Square Tests
Asymptotic
Significance (2-
Value df sided)

Pearson Chi-Square 1,2182 4 ,875
Likelihood Ratio 1,563 4 ,815
N of Valid Cases 215

a. 2 cells (20,0%) have expected count less than 5. The minimum

expected count is ,38.
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31. Hrozila Vam na Tinderu néjaka hrozba?

32. Hrozila Vam na Tinderu néjaka hrozba?
Ano SpiSe ano Ne SpiSe ne Total

tpohl Zeny 0,8% 5,3% 5,3% 57,9% 30,8% 100,0%

Muzi 2,4% 1,2% 84,1% 12,2% 100,0%
Total 0,5% 4,2% 3,7% 67,9% 23,7% 100,0%

Chi-Square Tests
Asymptotic
Significance (2-
Value df sided)
Pearson Chi-Square 16,3832 ,003
Likelihood Ratio 17,834 ,001
N of Valid Cases 215
a. 5 cells (50,0%) have expected count less than 5. The minimum
expected count is ,38.
32. Absolvovali jste rande, které vzniklo diky této platformé?
33. Absolvovali jste rande, které vzniklo diky této
platformé?
Ano Ne Total

tpohl | Zeny 0,8% 68,4% 30,8% 100,0%

Muzi 1,2% 67,1% 31,7% 100,0%
Total 0,9% 67,9% 31,2% 100,0%

Chi-Square Tests

Asymptotic
Significance (2-
Value df sided)
Pearson Chi-Square ,1452 ,930
Likelihood Ratio ,142 ,931
N of Valid Cases 215

expected count is ,76.

a. 2 cells (33,3%) have expected count less than 5. The minimum
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33. Nalezli jste zde to, co jste hledali?

34. Nalezli jste zde to, co jste hledali?
Ano Ne Total

tpohl  |Zeny 0,8% 30,8% 68,4% 100,0%

Muzi 39,0% 61,0% 100,0%
Total 0,5% 34,0% 65,6% 100,0%

Chi-Square Tests
Asymptotic
Significance (2-
Value df sided)

Pearson Chi-Square 2,0492 2 ,359
Likelihood Ratio 2,381 2 ,304
N of Valid Cases 215

expected count is ,38.

a. 2 cells (33,3%) have expected count less than 5. The minimum

34. Co jste zde nalezli?

34. Nalezli jste zde to, co jste

hledali?
Ano Ne Total
5. Uz jste v minulosti nalezli 100,0% 100,0%
na této platforme: Jlasku na jednu noc* 40,7% 59,3% | 100,0%
Jlasku na jednu noc*, jiné 100,0% 100,0%
Jlasku na jednu noc*, nic 100,0% 100,0%
Jlasku na jednu noc‘, nic, 100,0% 100,0%
jiné
Jasku na jednu noc, 471% 52,9% 100,0%
pratelstvi
jiné 33,3% 66,7% 100,0%
nic 9,0% 91,0% 100,0%
pratelstvi 30,8% 69,2% 100,0%
pratelstvi, jiné 100,0% 100,0%
vztah 4,8% 85,7% 9,5% 100,0%
vztah, ,lasku na jednu noc* 75,0% 25,0% 100,0%
vztah, Jlasku na jednu noc", 66,7% 33,3% 100,0%
pratelstvi
vztah, jiné 100,0% 100,0%
vztah, pratelstvi 60,0% 40,0% 100,0%
vztah, pratelstvi, jiné 100,0% 100,0%
Total 1,4% 33,8% 64,8% 100,0%
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Chi-Square Tests

Asymptotic
Significance (2-
Value df sided)
Pearson Chi-Square 222,394 30 <,001
Likelihood Ratio 104,678 30 <,001
N of Valid Cases 219

a. 35 cells (72,9%) have expected count less than 5. The minimum

expected count is ,01.
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