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Graficky manual znacky a vizualni styl pro mensi firmy

Abstrakt

Cilem literarni reSerSe je navrh grafického manuéalu pro mensi firmy z pozice
neprofesionalniho uzivatele. V prvni ¢asti jsou zmapovany a vysvétleny teoretické principy
pro tvorbu jednotného vizualniho stylu, které jsou stéZejnimi body pii tvorbé a navrhu
grafického manualu. Déle je zde popsana pocitacova grafika a DTP prostfedky pro tvorbu
grafickych navrhii. V praktické c¢asti jsou demonstrovany ukazky firemnich styli
konkurujicich firem, které plisobi na stejném trhu a jsou zde popsany chyby, kterych se
tvarci dopousti pfi jejich tvorbé a publikaci. Dale je vybran vhodny vektorovy editor pro
navrh grafického manudlu, ktery mize tviirce a navrhovatel vyuzit pro tvorbu grafického
manualu z pozice neprofesionalniho uzivatele. Poté jsou demonstrovany navrhy, jak by
me¢l za pomoci vhodné vytipovaného vektorového editoru vypadat navrzeny graficky
manudl. Na zavér je demonstrovano mozné fteSeni ndvrhu grafického manualu pro
existyjici firmu a nasledné 1 ovéfeni a zobecnéni navrhovanych zélezitosti pro dal§i mozna

uplatnéni.

Klic¢ova slova: DTP technologie, marketing, jednotny firemni styl, digitalni fonty, barevna

separace, pocCitacova grafika, logo, graficky manual



The graphic manual of brand and corporate identity for

smaller company

Abstract

The aim of literal research is to create graphic manual for smaller company from
amateur position. In the first part is described computer graphics including an explanation
of theoretical principles for creating corporate identity, which are crucial in process of
creating and designing a graphic manual. This part also contains a description of computer
graphics and DTP resources for creating a graphic design. In the practical part are
demonstrated examples of various elements of corporate design of competing companies
and there are described mistakes committed during its creation and publication. There is
also mentioned a vector editor that can creator and proponent use for the creation of
corporate identity and is identified the most appropriate tool for non-professional users.
Then there is an example of how the graphic manual should look like with an appropriately
selected vector editor. In conclusion is demonstrated a possible solution of graphic manual
followed by verification and generalization of the proposed issues for possible further use.

Keywords: DTP technology, marketing, corporate identity, digital fonts, color separation,

computer graphic, logo, graphic manual
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1 Uvod

Klicem k uspéchu kazdé firmy je v dnesni dobé kvalitn€ zpracovana firemni identita
neboli Corporate Identity. Existuje mnoho firem, které zaujimaji urc¢ité postaveni na trhu,
proto je dulezité, aby na sebe jednotlivé spolecnosti vice upozornovaly. Pokud nova firma
vstupuje na trh nebo chce jiz stavajici spoleCnost zaujmout lepsi postaveni
na trhu, je nutné mit nejenom kvalitn€¢ zpracované vyrobky, ale také fungujici jednotny

vizualni styl, ktery je odliSuje od ostatnich spole¢nosti.

Jednou z moznosti jak zaujmout potencionalni zakazniky je prezentovat své sluzby
a produkty vefejnosti. Diive spole¢nosti nemély mnoho moznosti pro zpracovani firemniho
designu. Jedinou moznou alternativou bylo vyuzit profesionalni graficka studia, ktera
vytvotila jednotny vizudlni styl dle pozadavkl firmy. V dneSni dob¢ se nabizi levnéjsi

a pro mnohé firmy i vyhodné&j$i moznost vytvoteni vizudlniho stylu vlastnimi silami.

Moderni technologie a internet piindSeji vice moznosti pro zviditelnéni spolecnosti.
Muzeme se setkat s ndzory, ze tiskoviny upadaji do pozadi a nebudou vyuzivany jako
moderni technologie. Tiskoviny maji sviij velky podil na trhu propagace, setkdvame
se s nimi na kazdém rohu. Jedn4 se o formy periodické (magaziny, noviny), akcidencni
(vizitky, svatebni ozndmeni, pozvéanky), naucné (mapy, encyklopedie, knihy), ale
predevs§im v reklamni formé (plakaty, billboardy a propagacéni tabule). Uvedené tiskoviny
se snazi pfildkat co nejvice potenciondlnich zdkaznikli. Vyhodou tiskovin je jejich

dostupnost a cena.

Corporate Identity je velmi Casto zaménovano za Corporate Design. Dochézi
ke zkreslovani pozadavkd mezi zadavatelem a navrhovatelem vizualniho stylu. Diplomova
prace vysvétluje rozdil mezi Corporate Identity a Corporate Design. Jednotny vizudlni styl

je sloZen z nékolika ¢asti, mezi které patii firemni produkty, design a dalsi.

Na trhu existuje mnoho moZnosti, jak reprezentovat svoji spolecnost. Jedna
se 0 reklamni pfedméty, jako jsou obleceni, propisky a dalSi drobné reklamni predméty
nebo za pomoci webovych stranek, loga apod. Je dulezité, aby veskeré reklamni predméty
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obsahovaly jednotny vizualni styl. Kvalitné vytvofeny firemni design pozname podle
odezvy okoli. Prijde-li zakaznik do kontaktu s néjakym reklamnim piredmétem, mél
by si ho ihned spojit s danou spole¢nosti, jenz dany pifedmét reprezentuje. Diky tomu
pozname, ze se jednd o kvalitné zpracovany firemni styl. Tato pravidla plati 1 pro

loga, firemni barvy, reklamni pfedméty atd.

Diplomovéa prace se zabyva navrhem feSeni ekonomicky piijatelného grafického
manualu pro men$i spoleCnosti. Mezi hlavni atribut firemniho designu patii jeho
na trhu a ptildkat nové zakazniky. Ve své praci se autor zaroven zaméfuje na dodrzovani

principti a zasad pfi tvorbé grafického manualu.

Diplomova prace je rozdélena do ne€kolika ¢asti, ve kterych je pokryta nejvetsi ¢ast

problematiky pii vyuziti grafického manualu v praxi.

Piinosem této diplomové prace je navrh feSeni grafického manualu z pohledu
neprofesionalniho uzivatele za pomoci vhodné vybrané¢ho grafického nastroje, ktery bude
vybran pomoci vybérové metody, dale poukazani na moznou problematiku pii navrhu
jednotného vizualniho stylu a specifikace postupu od prvotniho navrhu az po finalni feseni,
kde bude vSe feSeno vlastnimi silami. Tato prace je urCena pro firmy, které si budou
schopny samostatné navrhnout a zpracovat pozadovany graficky manual, ktery bude

zpracovany internim zameéstnancem.
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2 Cil prace a metodika
2.1 Cil prace

Hlavnim cilem diplomové prace je vytvofeni grafického manualu z pozice
neprofesionalniho uzivatele pomoci dostupnych metod. Dil¢im cilem bude teoretické
zmapovani oblasti pocitacové grafiky, Corporate Designu, Corporate Identity a tvorba

grafického manualu, ktery bude doplnén o pravidla jeho vyuzivani.

Cilem praktické casti diplomové prace je vytipovani vhodného nastroje k tvorbé
grafického designu pomoci vicekriteridlni analyzy. Danym ndstrojem bude navrzen
graficky manual z pozice neprofesiondlniho uzivatele. Soucasti praktické casti bude
zmapovani soucasného trhu, navody k tvorbé grafického manualu a reklamnich pfedméta.

Navrzené zalezitosti budou ovéteny a demonstrovany na konkrétnim feseni.

2.2 Metodika

Na zéklad¢ studia odborné a védecké literatury a provedené analyzy sekundéarnich
zdrojii, bude vytvofen navrh grafického manualu z pozice neprofesionalniho uZivatele.
V teoretické Casti se autor zaméfi na vysvétleni jednotlivych pojmu a principi tvorby loga
ajeho zakomponovani do grafického manudlu. Navrhované feSeni bude realizovano
formou praktického feSeni, které¢ bude respektovat identifikované nedostatky a bariéry.
Prakticka cast bude zamétfena na porovnani soucasného trhu, vybér grafického néstroje
pomoci vicekriteridlni analyzy a tvorbu vhodného grafického manuélu pro malou firmu
Z pozice neprofesionalniho uZivatele. Na zavér budou demonstrovana konkrétni feSeni

a nasledné zobecnéni pro dalsi mozna pouziti.
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3 Teoreticka vychodiska
3.1 Pocitacova grafika

Pocitacova grafika (CG — computer graphics) patii mezi dynamicky se rozvijejici
obory z oblasti informatiky. S pocitacovou grafikou se setkavame pii tvorbé publikaci
(DTP — Desk Top Publishing), navrhu novin, ¢asopistt a dalSich reklamnich pfedmétu.
V dnesni dob¢ je pii tvorbé grafického manudlu obtizné najit dokument, ktery nebyl
upravovan pocitatem. Z uméleckého pohledu predstavuje pocitacova grafika druh
uméni, kde dochazi kupravam a rozSifovanim umeéleckého dila, ale stdle zlstava

originalem. (35)

Pocitacova grafika se nachdzi na rozhrani dvou védnich disciplin. Pfiblizuje
se pocitacovému vidéni, které zpracovava obraz predevsim za ucelem interpretace. Dalsi
oblasti je teorie signald, ve které vyuziva oblast zabyvajici se popisem piechodu
od spojitého k diskrétnimu obrazu. Dale rozdélujeme oblast pocitacové grafiky na Gpravu
fotografii, malovéani obrazki, vektorovou grafiku, tvorbu webovych stranek a 3D grafiku
s kterou je také spojena pocitatova animace, zpracovani videa a tvorba a modelace

projektu. (35)
3.1.1 DTP technologie

DTP technologie jsou nedilnou soucésti grafickych studii. Kazdé grafické studio
musi byt vybaveno potiebnym softwarem k tvorbé DTP a kvalitni tiskdrnou. Tiskdrny
neslouzi primarné k pfimému tisku finalni varianty, ale pouze k orienta¢nimu nahledu tisku
pred findlnim tiskem. DTP studia nabizi retus, barevné korekce, sazbu, layout
a v né€kterych studiich 1 tisk. Studia DTP kontroluji spravnost textu, ptipadn€ ho upravuji
do spravné podoby. Zlom slucuje obrazky a text na vystup dle layoutu. Layout upravuje
tisténé stranky nebo dokumenty. Sazba slouzi k pievedeni podkladového textu do finalniho
tisku. Retu$ se vyuziva v ptipad¢ obrazka, kde se vyhlazuji jeho nedokonalosti. Ve velkém
mnozstvi je nutné upravit obrazky pro tisk na minimalni rozliSeni 300dpi pted vlozenim

do layoutu. (2)
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Dnes se ovSem setkdvame i s firmami, které nedavaji své publikace nebo névrhy
ke zpracovani do DTP studii. Velké firmy komponuji zaméstnanci nebo celymi
oddé€lenimi, ktera se staraji o grafické navrhy spole¢nosti. Ve firmach se mizeme setkat
se zaméstnanci, ktefi mimo sviij obor znaji i DTP problematiku. Z toho divodu jsou pro
firmu velice cenni. Spolecnost, kterd ma tyto zaméstnance, miize usetfit mnoho pencz
a Casu. Firma nemusi hledat vhodna DTP studia a mtze si nechat vytvofit graficky navrh
interné¢ nebo alesponi jeho polotovar, ktery poté spoleCnost zasle do DTP studia
k dokonéeni. Tito zaméstnanci musi mit minimalné zakladni znalosti DTP

problematiky, aby byli schopni vytvotit kvalitni graficky navrh. (2)

Spole¢nost, kterd nemd interni zaméstnance pro tvorbu DTP navrhii, musi zaslat
své pozadavky DTP studiu. Firma vysvétli grafikovi své pozadavky a piedstavy o navrhu
prostiednictvim svého zaméstnance. Grafik vyhotovujici zakazku, musi predkladat postup
svych navrht svému klientovi ke schvaleni. Bez souhlasu klienta nemtze grafik dal
pokraCovat ve své tvorbé. Mize se také stit, ze by s findlnim nadvrhem nemusel klient
souhlasit a proto by nezaplatil za vyhotovenou zakazku. Pfi tvorbé interni firemni identity

komunikuji mezi sebou zaméstnavatel a zaméstnanec. (10)

3.1.2 Software DTP

V dnes$ni dob& nam k tvorbé DTP staci pouze jeden plnohodnotny software. Jinak
tomu bylo dfive, kdy pro tvorbu grafického navrhu bylo nutné mit vice tiskovych technik.
Na trhu nalezneme softwary, kter¢ mohou byt zpoplatnény, Ize nalézt i takové, které jsou
zcela zdarma. Poplatky se mohou lisit od tisice aZ po stovky tisic korun za ty nejdrazsi.
Programtl na trhu je Siroka $kala a nékteré z nich jsou vhodné i pro zacinajici grafiky.
Vhodné programy pro zacate¢niky maji Siroké spektrum Sablon, které mohou vyuZzit pro
vlastni tvorbu. Pocet Sablon je rozdilny, nékteré programy obsahuji stovky az tisice Sablon.
Pro zékladni navrhy, napiiklad letdka v restauraci nebo jidelnich listkli, nemusime nutné
pozadovat profesionalni software. DTP software se mize lisit dle pouziti. Pro tvorbu webu

je jiny software nez pro publikaci tiskovin. Na trhu se nachézi i takovy software, ktery umi
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tvorbu webu nebo publikaci tiskovin. Nastroje nabizi celou fadu riznych funkci
od importu nejpouzivangjSich formati az po pokroc€ilou piipravu tisku. Mezi nejznamé;jsi
DTP software patfi Adobe, Corel, Serif a Quark. Spolecnost Nova Development,
Microsoft, Broderbund a dalsi vytvari software pro kreativitu a tisk grafickych prvki.
Nejznaméjsi software mezi profesionaly je Adobe Illustrator. Pro implementaci layoutu
poskytuje firma Adobe produkt Indesign. Od spole¢nosti Adobe nalezneme dalsi
softwary, jako jsou PageMaker nebo FrameMaker. Alternativnim produktem k produktu
Indesign je QuarkXPress. Licence na produkty od spole¢nosti Adobe jsou kvalitni pro
tvorbu, ale nejsou pro men$i firmy finanén€ vyhodné. Dal§im, casto vyuzivanym
softwarem je Painter od spolecnosti Corel. Na trhu také nalezneme software GIMP, ktery
je zcela zdarma. Pro tvorbu blahopiani a kalendait slouzi naptiklad Xara Photo and
Graphic Designer. Velmi popularnim programovacim jazykem je PostScript, ktery
je ureny ke grafickému popisu tisténych dokumentt, byl vyvinut jiz v roce 1985.
Pogramovaci jazyk PostScript vyvinula firma Adobe Systems Incorporated. (2)

3.2 Uvod do Corporate Identity

Pojem Firemni identita neboli také Corporate Identity, se v Ceské republice pouziva
jiz mnoho let. Velmi Casto se stava, ze je tento pojem chapan Spatné. Corporate Identity
je nejcastéji spojovan s Corporate Designem. Corporate Design neboli jednotny vizualni
styl obsahuje logo, firemni barvy, fotografie, ilustrace a dalsi grafické prvky. Z toho
vyplyva, ze je Corporate Design pouze jednou z ¢asti Corporate Identity, ktera obsahuje

vnitrofiremni kulturu, marketingovou komunikaci, produkt a jednotny vizualni styl. (14)

Pokud se subjekt chce na trhu 1épe prosazovat, je nezbytné, aby se disledné zabyval
zpuisobem prezentovani své firmy. Marketingovd komunikace nestaci, je dulezité vyuzit

1 aktivni a pasivni formy komunikace s vn&j$im 1 vnitinim prostiedim.

Corporate Identity je komplexni obraz firmy. Dané chovani vychazi z predem jasné
definované sdilené filozofie. Kazdy prvek v logu vyznacuje urcitou filozofii a historii

spolecnosti. Firma se predstavuje Siroké vefejnosti za pomoci komunikace s cilovymi
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zékazniky, produkti nebo nabizenych sluzeb. Komunikace se tak stdva soucasti Corporate

Identity. Dulezita je i medialni publicita firmy a jeji vizualni styl. (32)

Muizeme fici, ze jakykoliv projev firmy je soucasti budovani jeji vlastni identity.
To zahrnuje chovani vlastnich zaméstnanct, styl marketingové komunikace, vnitrofiremni

kultury, principy fizeni, kvalitu produktu nebo vizualni uroven jakékoliv prezentace. (14)

Marketingova komunikace slouzi jako jedna z moznosti Corporate Identity. Vychazi
Z ptedem definované filozofie, musi byt stanovena podnikovymi normami, kterymi se fidi
témeét vSechny kroky v organizaci pusobici na vefejnosti. Corporate Identity musi byt

nadcasova, promyslena a aplikovatelna. (14)

Firemni identitu miZeme chépat jako prostfedek ovlivilovani image firmy. Identita
vyjadiuje jakd firma je nebo chce byt. Je to soucast komunikaéni politiky vytvarejici
vztahy podniku s vefejnosti. Muzeme firemni identitu chapat riznymi zpUsoby, ale jeji
podstata spociva v obrazu komplexnosti a je tvofena fadou ndstrojl, které vytvareji
komplexnost. Corporate Identity lze rozdélit na Cctyfi subsystémy. Charakterizuji
se ur¢itymi specifickymi projevy, které se v mnoha ptipadech dopliuji. Proto vyznamnou

roli v procesu hraje jednotliva provazanost slozek: (32)

e Corporate Communications — Komunikace s klienty, zaméstnanci
vefejnosti. Jedna se o komunikaci uvnitf i vné firmy.

e Corporate Culture — Kultura a atmosféra, ktera je ve firmé. Jedna se o
loajalitu zaméstnanct k firmé a vztahy mezi zaméstnanci.

e Product

e Corporate Design — Reklama, vizualni komunikace, Znacka
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Firemni identita

Firemni image

Obrazek 1 - Systém firemni identity (32)

3.2.1 Firemni image

Z Corporate Identity je odvozena firemni image. Firemni image by se dala popsat
jako vnimani subjektu jeho okolim, tedy pfedevsim lidmi a prostfednictvim nich 1 firmami.
Vytvafeni image u spole¢nosti je vzdy stejné. Firmam zalezi na vytvofeni ideédlniho
portfolia na trhu, kde bude pusobit. Hlavnim cilem je vytvofit takovou image, aby firma
pusobila divéryhodné a perspektivné, odlisila se od konkurence a vytvotila podvédomi
zakaznikiim, které bude nezaménitelné. Toho lze dosahnout pomoci kvalitni firemni

image. (32)

Firemni image je diileZitou soucdasti firemni strategie. Pfedstavuje néco jedine¢ného,
vyjadfeni sebe sama, svého charakteru, ma své specifické vlastnosti a charakteristiky.

Zahrnuje historii, filozofii 1 vizi, ktera patii k firmé. (32)

Image firmy je ovliviiovana jednotlivymi prvky firemni identity, jako je vyuzivani
designu, forma marketingové komunikace, kvalita a uziteCnost vyrobkd a sluzeb.

Je potieba si uvédomit, Ze firemni image se neda vytvofit. Nelze zjistit doptedu, jak bude
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firma vnimana Sirokou vefejnosti. Pouze okoli lze ovliviiovat, aby mélo pozitivni ptistup

k dané firm¢ a chapalo ji jako nejlepsiho producenta konkrétniho vyrobku. (25)

3.2.2 Vnimani firemni image

Kvalitni firemni image vede cilové skupiny k pozitivnimu vnimani spole¢nosti, ktera
ovlivni jejich rozhodnuti o spolupraci nebo nakupu konkrétni sluzby nebo vyrobku.
Zakladni filozofii kazdé firmy je snaha o maximalni uspokojeni individudlnich potieb
jedince ¢i cilovych skupin za pomoci jednotlivych prvkil firemni image, jako naptiklad
navozeni pfijemné a diavéryhodné atmosféry za pomoci vhodné zvolenych barev, ale
| rozmisténi nabytku v prezenta¢nich mistnostech firmy, dresscode zaméstnanci a jejich

vystupovani.

3.2.3 Firemni identita, symbol a znacka

Symbol a znacka jsou spojovany s jednotnym vizualnim stylem firmy nazyvanym
Corporate Designem a zaroven maji velky vliv na v§echny slozky firemni identity. Znacka
je chapana jako symbol firmy. Z pohledu marketingového jde o nastroj k odliSeni od jinych
produkti z pohledu zékaznika. (32)

Zéakladni vlastnosti znacky (32):

¢ Personalizacni funkce — 1ze pomoci znacky zaradit jedince do socialniho prostiedi,
se kterym se vaze nebo se od n¢ho distancuje

¢ Identifika¢ni funkce — pomoci znacky je mozné identifikovat produkt dle
specifickych kritérii

e Garancni funkce — znacka ruci za kvalitu, kterou urcity zdkaznik ocekava.
Zakaznik oc¢ekava kvalitu produktu, 1 kdyz neni mozné posoudit produkt

objektivné.
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Dalsimi dulezitymi vlastnostmi znacky jsou spravny vybér barev a fontl. Ty vytvari
vlastni identitu znacky, ktera se nasledné projevi ve slozkach firemni identity. Projev mtize
byt pozitivni nebo negativni, ale vzdy zalezi na konkrétnim zakaznikovi, ktery se s firemni
identitou setka. Kazdy zakaznik ma svij subjektivni nazor na firemni identitu. Spatny
vybér barev nebo symbolu ve vizudlnim stylu vede k zaméné€ s jinou spolecnosti nebo
Spatnou Citelnosti symbolu. Tento vybér miize velmi negativné ovlivnit pisobeni dané

firmy na trhu. (32)

3.2.4 Vyvoj firemni identity v CR

Jedna z nejznaméjsich firemnich identit v CR patfi vyrobci limonad s nizvem
Kofola. Na obrazku ¢. 2 mizeme vidét vyvoj loga a vSechny jeho zmén v prub&hu casu.
Logo firmy neslo na zagatku ptisobeni na trhu ozdobny népisy a ozna¢enim. Casem se logo

zjednoduSovalo a modernizovalo az do dnes$ni podoby.

V roce 1966 firma nazev zaregistrovala pod ochrannou znamku. Nejlepsi obdobi
spole¢nosti bylo mezi lety 1970 — 1972, kdy se spole¢nosti Kofola dostavil velky uspéch
na vystavé Expo Plzed. Poté do Ceské republiky zagala proudit velka mnozstvi kolovych
limonad, a tak se musela kofola prosadit nejen chuti, ale také kvalitnim firemnim

designem. (12)

Prvni logo kofoly bylo vyti§téno na zatce ldhve, protoze ldhev Kofoly neméla zZadné
etikety. Pismo, které bylo na zatce nati§t€né je srozumitelné a jednoduché. V roce 1972
spolecnost Kofola vytvotila novy typ loga, které je také snadné k pfecteni. Nazev firmy
je zapsan do zrna kavy a pusobi privétivé a jednoduSe. Kavové zrno zvolili z divodu
obsahu pfisady kofeinu ve sloZeni limonady. Logo ve tvaru kavového zrna vydrZelo
do roku 1998. Kavové zrno bylo nasledné¢ nahrazeno jednoduchym napisem Kofola
a pfidano pismeno R pro original. Nové logo nesklidilo velky uspéch na trhu, proto bylo
nahrazeno novéjSim navrhem, ktery byl mirn€ naklonény. Pod nazev spolecnosti se dopsal
napis original. V roce 2006 se logo dostalo do roviny, napis original dostal oranZovou

podobu a pfibyl jednoduchy listek 1€kotfice nad ndzvem spolecnosti. Lékofice je jednim
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Z hlavnich ingredienci napoje. Soucasné logo firmy Kofola je mnohem jednodussi a vice
pusobi na zdkazika, nez tomu bylo dfive. Na obrazku ¢. 2 mizeme vidét, Ze spole¢nost
navazuje na slogan ,,Kdyz ji milujes, neni co fesit.”“. Logo spole¢nosti ma vyobrazena srdce

do tvaru listku. (12)

ij kofola

kofol2 kofola Kofola

Obriazek 2 - Vyvoj logotypu spolecnosti Kofola (22)

3.2.5 Vyvoj firemni identity v zahranici

Zahrani¢ni trh ma vétsi spektrum log, ktera se vyvijela postupem casu. Loga
v zahranié¢i jsou mnohdy propracovanéjsi nez v CR, ale nemusi tomu tak byt vzdy, protoze
i v CR nalezneme velmi kvalitni loga. Zde je dobré piibliZit jedno z nejznamgjsich log
od spolecnosti Coca-Cola. Logo Coca-Cola se postupem plisobeni na trhu
az do soucasnosti ménilo, 1 kdyz v nékterych névrzich nejsou zmény tak patrné. Prvni logo
Coca-Cola se objevilo roku 1886. John S Pemberton dokoncil vzorec pro sviij novy napoj
a jeho partner Frank M Robison vymyslel jméno Coca-Cola a véfi, ze dvé C budou
vypadat v reklam¢ dobie. V roce 1890 ptipsali tvirci ochrannou znamku k ocasu prvniho
pismena C. Prvni vét§i zménou prosel logotyp v roce 1950, kdy se zménil tvar na takzvany

»Iybi ocas® a byla pfiddana Cervend barva jako podklad. Dalsi velkou zménu logotyp
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zaznamenal v roce 1960, kdy se napis Coca-Cola podtrhl bilou vilnou, ktera je ve znaku

spolecnosti k vidéni dodnes. (13)

COCA-COLA [& ', ccatols (Ctily

1886

1987

2000 2009

Obrazek 3 - logotyp Coca-Cola (zdroj: http://cdn.designbeep.com/wp-content/uploads/2013/07/Coca-
Cola.jpg)

3.3 Corporate Design

3.3.1 Uvod

V Ceské republice také nazyvany jako Jednotny vizudlni styl. V dnesni dobé
neexistuje zddné omezeni pii tvorb¢ jednotného vizualniho stylu. Vyvojem populace se lisi
potfeby zakaznikli. Pokud se rozhlédneme okolo nds, uvidime na kazdém rohu vizualni
prvky, jako jsou casopisy, noviny, billboardy, plakaty a nejvice rozsifend reklama
na internetu a socialnich sitich. Firmy se snazi, zaujmout co nejvice zakaznikd na trhu
a zaujmout silné postaveni. Reklama je také jednim z nejsilnéjSich prvkl pro prilakani
potenciondlniho zakaznika. Jednim z hlavnich pfedpokladii pro uspéSnou investici

do reklamnich prostfedki je spravny a jedinecny Jednotny vizualni styl. (32)

Pro novou firmu je v dnesni dob¢ velmi tézké prosadit se na trhu, musi pfijit s nééim

Y vvr
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ukolii, aby udélal zajimavéjsi a lepsi styl nez ma konkurence v daném odvétvi. Grafik
by m¢l detailné znét spolecnost, pro kterou vytvaii navrh, od jeji historie az po vizi

budoucnosti a mél by mit alespon zakladni znalosti DTP softwaru. (32)

3.3.2 Historie Corporate Design

Corporate Design se zacinal vyvijet na prelomu 19. a 20. stoleti. Uplatnénim
typografickych nazvl a technik volného grafického uméni ve prospéch vzniku jednotného
dila je datovdno na pocatek roku 1430, ale az do roku 1850 je omezeno témét na knizni
tvorbu. Secese, ktera ovladla Evropu okolo roku 1880, se snazila reflektovat uméleckou
tvorbu Corporate Design. V této dob¢ zacinaly vznikat prvni reklamni plakaty, které svym
specifickym vytvarnym tvaroslovim lze povazovat za jednu z prvnich uméleckych

koncepci vizualni identity. (31)

V 60 az 70 letech 20. stoleti se vyvinula firemni identita a jednotny firemni styl
se stal nezbytnosti pro vSechny korporace. Primyslova revoluce udélala cestu nové
generaci korporaci po celém svété a pfijala rizné piistupy k reprezentaci své znacky.
Nejenze byly vyvinuty loga, ale také standardy znacek, jeZ se staly soucasti kazdodenniho

Zivota zaméstnanct a popisovaly je do nejmensich detaild. (7)

V obdobi hospodarské krize ve 30. letech pocitil Corporate Design velky rlst.
Spolecnosti  zacinaly investovat velké mnozstvi financnich prostfedkli do tvorby
designu, aby se co nejvice odliSily od konkurence a zaujaly silné postaveni na trhu.
Na obrazku ¢. 4 muzeme vidét logotyp od Svycarské firmy Nestlé z roku 1938 a jeho
nejnovejsi podobu z roku 2015. (29)
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Obrazek 4 - Vyvoj logotypu Nestlé diive (1938) a nyni (2015) (29)

Nejveétsi vzestup zaznamenal Corporate Design po druhé svétové valce, kdy
se zacinal rozvijet primysl. Jednou z nejvyznamnégjSich osobnosti této doby byl umélec
a vizionat Ladislav Sutnar, zijici v Americe. V roce 1961 publikoval knihu Visual Design
In Action, kterd se poté stala prikopnickou knihou v modernim grafickém designu.
Publikace je svédectvi o historickém vyznamu modernismu a nastavila standard metodice
v oblasti Corporate Designu. Ilustruje vzhled a silu designu a ptedstavuje tzasnou moderni

grafiku, reklamy a firemni identitu renomované znacky. (4)

V roce 1974 byla zaloZena skupina grafickych designéri s ndzvem Typo&, kterad
klade dtraz na dokonalou formu, upravu, znaky a kultivuje pismo. Dal§i nemén¢ zndmou

skupinou je Copyright, ktera reaguje na pfedchéazejici estétstvi a formalismus.

3.3.3 Vyznam Corporate Identity

Corporate identity se snaZi ziskat co nejvétsi identity organizace u jeji vnéjsi a vnitini
vefejnosti. Podle Pflauma Piepera je CI tvofena charakteristikami, které se skladaji
z nasledujici definice: ,, Corporate Identity predstavuje hlavni strategii podniku. Je také
socialni technikou pro zaloZeni, rozvoj a stabilizaci organizaci. CI disponuje urcitym
souctem vlastnosti a zpusobii prezentace, které spojuji urcitou organizaci a soucasné
jiodjiné odlisuji. O Corporate Identity miizeme Fici, Ze je smyslem i formou urcité

organizace*. (20, s. 69)
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Podstata Corporate Identity vyplyva ze skutecnosti, Ze ¢im vice se vnitini vefejnost

ur¢ité organizace identifikuje, tim je jeji efektivita vyraznéjsi. Jednotn€ji vystupujici

organizace ziskava ve vngjsi verejnosti vétsi diivéru a lepsi sympatie.

3.3.4 Pozadavky Corporate Identity

Pro vyvinuti strategie znacky, musime nejdiive dobfe identifikovat cile této znacky.
Vsechny casti této znacky se musi pohybovat ke stejnému cili, ke kterému sméfuje znacka.
Jakmile se tohoto vyrovnani dosédhne, mlZe dojit k lepsi komunikaci, coZ nakonec miize
ptilakat vice zdkaznikli. Spolecnost, ktera urcila své strategické cile, bude 1épe zamétena

na své poslani a zaujme vétsi a silngjsi postaveni na trhu. (18)

Aby Corporate Identity splnila svou funkci, musi spliovat tyto pozadavky:

e Diferenciace — Na dne$nim vysoce konkuren¢nim trhu musi mit znacky jasnou
odlisnost. To, co zastupuji, musi byt oddélené od ostatnich, aby bylo mozné ud¢lat
dojem a zaujmout.

¢ Relevantnost — Znacka se potiebuje spojit s tim, na ¢em lidem zalezi. Pro
vybudovani poptavky je dilezité pochopit potieby a touhy zadkaznikd.

e Soudrznost — K zajisténi divéryhodnosti svych zdkazniki, musi byt znacka
v souladu s tim, co fikaji a délaji.

e Esteticka kvalita — Znacka by méla byt atraktivni a méla by mit nad¢asové

zpracovani, aby uspéla na dneSnim trhu.

3.3.5 Prvky jednotného vizualniho stylu
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Nejdilezitéjsim prvkem vizualniho stylu je logo. V piipadé vizualniho stylu je logu
vénovana nejvetsi pozornost. Mezi dalsi zakladni prvky jednotného vizualniho stylu se fadi

nazev znacky, firemni barvy, pismo, reklamni pfedméty, vizitky atd.
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Logo
pouzivala loga na svém erbu, coz je povazovano za jeho ptivod. Nemuselo se vSak jednat
pouze o erby, Casto se vyskytovaly obrazky nebo népisy, které nesly urcity druh takzvané

zpravy, jez jsou dohledatelné v historickych zaznamech o stfedovéku.

V soucasném svét¢ je logo chapano jako vizudlni prvek, se kterym prichdzime
do kontaktu kazdy den. Je to c¢ast vizudlniho stylu, ktera je nejvyuzivanéjsi. Jednotny
vizualni styl se odviji od loga spole¢nosti. Pokud chceme, aby bylo firemni logo kvalitni
a funk¢ni, musi spliiovat mnoho kritérii. Firemni logo musi byt jedine¢né, pouzitelné pro
vyuzivané firemni materidly i reklamni predméty a dobie zapamatovatelné. Ma byt
emociondlni, to znamend, Ze v nds vyvolavd urcit¢ pocity. Logo by mélo umét
prodavat, informovat zakazniky o odvétvi, ve kterém firma pracuje a byt odlisné
od ostatnich a v posledni fadé musi byt dobrym identifikdtorem znacky. Idealni logo

na trhu nenalezneme a piesnou definici pro idealni logo také nenalezneme. (32)

Kazdé logo ma klady a zapory. Zakaznik si miize logo pamatovat tak, ze fadi
jednotliva loga dle kvality a d€li je na levné, kvalitni, nekvalitni a luxusni. Zdkaznik
si nepamatuje vSechny vyrobky na trhu, proto dileZitou roli hraje pravé kvalitné

zpracované a pusobici firemni logo. (32)

Loga rozdélujeme na tfi skupiny:

e Typograficka — skladaji se pouze z pismen
e Obrazkova — vznikaji z obrazka

e Kombinované — vznikaji kombinaci obrazki a textu.

Soucéasti obrazkovych log jsou grafické prvky a neni u nich zapsan zadny text.
S timto typem log se setkdvame po celém svété a v kazdém odvétvi trhu. Na obrazku €. 5
muzeme videt, jak jednoduché a fungujici grafické prvky grafickych log postacuji a jsou

pro lidi z celého svéta velmi znama. Mezi jedno z nejznaméjsich vizualnich log na celém

28



sveété miizeme povazovat logo Nike jako ,,fajtku®. K dalsim globdlné zndmym znackam

patii Skoda Auto, které ma uprostied kola $ip nebo ipku, kterd méa nad sebou peficko nebo

vvvvvv

Union, ktera vznikla spojenim spole¢nosti Audi, Horch, DKW a Wanderer. (19)

Obriazek 5 — Loga firem Nike, Skoda Auto a Audi (zdroj: www.nike.com, www.skoda-auto.cz,

www.audi.cz)

Typograficka loga, neboli textova, vyuzivaji ke svému zobrazeni text. Mezi
nejznaméjsi textova loga patii napriklad spolecnosti vyrabé&jici Sony (vyrobce elektroniky),
Bat’a (vyrobce obuvi) a Milka (prodavajici cokoladové vyrobky). Bata je spole¢nost, ktera
je zndma predevsim diky vyrobé obuvi. Sony patii mezi znadmé spolecnosti vyrabéjici

elektroniku. Milka je znama pro své ¢okoladové produkty. (19)

SONY Bata Mk

Obrazek 6 - Loga firem Sony, Bat’a a Milka (zdroj: www.sony.cz, www.bata.cz, www.milka.cz)

Kombinaci obrazkového a typografického loga nam vznikne kombinované logo,
které vyuziva kombinaci obou forem. K témto firmam patii napiiklad Ceska spofitelna

a CSOB. Z jiného odvétvi nalezneme na trhu firmu Pepsi vyrabgjici limonady. (19)
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CESKAS -—-
SPORITELNA CSOB

@)ospsi

Obrazek 7 - Loga firem Ceska sporitelna, CSOB a Pepsi (zdroj: www.csas.cz, www.csob.cz,

WWW.Pepsi.cz)

Reklamni predméty

Mezi reklamni firemni pfedméty patii tuzky, které rozdavame na rGznych firemnich
akcich, kde tim $ifime G¢inné jméno firmy. Dalsi velmi znamou a u¢innou reklamou jsou
polepy aut, které obsahuji vizudlni styl firmy. Polepy aut se nevyplati men$im
spole¢nostem, protoze se jedna o nékladnou reklamu. Firemni tricka a obleceni, které nosi
zaméstnanci firmy, jsou vhodnym reklamnim prvkem. Oblibenou reklamou je grafika
na budovéch, ktera nese na fasadé¢ firemni loga, slogany a firemni barvy. MiZeme se setkat
I s netradi¢ni reklamou, ktera je zavéSena za letadlem. Tento druh reklamy vyuziva firma
Mountfield. (19)

Firemni tiskoviny jsou dileZitym firemnim prvkem, protoze do této kategorie se fadi
naptiklad hlavickovy papir, vizitky, obalky a desky. Zminované firemni tiskoviny musi
obsahovat firemni barvy, logo nebo nést vizualni styl firmy. Tiskoviny musi obsahovat
potiebné informace pro upoutdni zédkaznika. Font pisma by mél byt dodrzen dle zasad

firemniho stylu. (19)

3.3.6 Vybér nazvu znacky

Pfi vybéru nazvu znacky tvlirce musi dbat, aby byla spojovdna se spole¢nosti.
Zakaznik si pfi prvnim kontaktu nesmi vytvofit zaporné emoce. Tim by se poskodila image
firmy a poté by se hlife prosazovala na trhu. Nazev znacky by mél byt kratky, snadno

vyslovitelny a ptedevs§im vystizny.
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Zména nazvu v priabehu plsobeni firmy na trhu neni z finan¢niho hlediska vhodna.
Hlavnimi divody k zménam nézvu firmy jsou rozSiteni firmy, odkup firmy jinou
spole¢nosti nebo rist do zahrani¢i. Zména ndzvu muize mit negativni vliv na image
firmy, protoze zakaznici jiz mohou mit vyrobek spojeny s konkrétni znackou. Pro udrzeni
zékaznikli musi firma investovat do nového kvalitniho vizualniho stylu a dalSich firemnich
odvétvi. V ojedin€lych ptipadech se mlize stat, ze zmeéna ndzvu firmy neni mozna provést.
Stava se tak u pripadu, kdy je nazev spolecnosti zazit a stal se symbolem daného produktu.

(3)

3.3.7 Globalni vs lokalni logo a reklama

Reklama
Rozhodnuti o tom, zda bude reklama globalni nebo lokalni, je soucasné feSenim
standardizace proti adaptaci. Na zahrani¢nich trzich lze pouzit tfi mozné koncepce
reklamy: (34)
- Globalni
- SmiSenou

- Lokalni

Globalni reklama
Globalni reklama je UspéSnd v dané zemi, kde vznikla a zaroven je rozSifena
do dalSich zemi, kde tato firma piisobi. Reklama je urena pro lokalni, ale i zahrani¢ni trh
nebo se jedna pouze o reklamu zamétujici se na zahrani¢ni trh. Globalni typ reklamy
je vhodny pro vytvareni image. Je vyuzivdna spoleCnostmi jako jsou naptiklad
Samsung, Marlboro, IBM a zakladaji na ném svou komunikaci. Tento typ reklamy
ma za kol pfispét k vétsi popularité znacky. Pomoci globalni reklamy jsou Sifeny zékladni

hodnoty spole¢nosti nebo znacky. (34)
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Globalni znacka
Dnesni trh je obsazen ve vétSiné pripadli znackami, které jsou vytvoteny pro globalni
vyuziti. Nazev firmy musi byt jednoduse vyslovitelny 1 vjinych jazycich
a kulturach, nesmi vyjadiovat nevhodné vyrazy a byt originadlni ve vSech zemich.
Vytvofeni takové globalni znaCky miize byt stejné obtizné jako vytvoreni globalni
reklamy. Rozdil barev je v riznych kulturach odlisny a mohl by pii nevhodném zvoleni

vyvolavat negativni reklamu firmé.

Globalni znacky se setkavaji s problémem své prezentace, protoZe jedna verze loga
nemusi v rozdilnych kulturdch fungovat. V nékterych ptipadech je nutné zménit barvu
nebo tvar znacky, protoze podobny tvar nebo barvu vyuziva konkurenc¢ni firma v jiné
kultufe. Je nutné dodrzet firemni politiku pii tvorbé nebo Upravé jednotného firemniho

stylu pro jiné kultury.

Lokalni znacka
Lokalni vyuziti znacky je stanoveno V kazdém trhu samostatné. Pouze lokalni navrh
znacky by se nemél ve firmach uplatiiovat, pokud chce firma expandovat do zahranici.
Mize si tim velmi omezit mnoZstvi potencionalnich zdkaznikd. Kazda globalni znacka

by méla mit vlastni lokalni znacku.

Lokalni reklama

V ptipad¢ lokalni reklamy jsou zadkladni koncepce i zpusob realizace reklamy
stanoven specialné pro kazdy trh odlisné. Je tomu tak vSude, kde by uniformni reklama
byla v rozporu se zaklady marketingového pfistupu, ktery je prizpusoben specifikam
kazdého uzivatele a adaptace Kurcité lokalni kultufe. Reklama je v tomto piipadé

vytvafena ptimo pro jednotlivé urcité trhy. (34)

3.3.8 Logo a Logotyp

Nejcasteji se setkavame s logem nebo logotypem riiznych firem. Ty jsou jednim

vvvvvv
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Logotyp — Vyraz pochazejici z feckého ,,logos* = znacka a ,,typos* = vyraz. Nazev
firmy v kombinaci s logem. Nejlepsi logotyp se na prvni pohled odrazi od druhu ¢innosti
firmy. Grafické ztvarnéni musi byt nekomplikované, aby si udrzelo piehlednost
na vizitkach, hlavickovém papiru a dalSich reklamnich pfedmétech. S logotypem

se setkdvame naptiklad u firem Twitter nebo Nike, kde maji pod obrazkem ndzev firmy.
(27)

Logo — Symbol, ktery charakterizuje firmu nebo specifikuje jeji ¢innost. (27)

WAL~MART SIS
Ceetst @fs&e;o CY?P

FedEx GOUS[Q (L ‘
Microsoft \ﬁ m

Obrazek 8 - Zleva logotyp a logo (5)

3.3.9 Postup navrhu grafického manualu

Zakladnim stavebnim kamenem grafického manudlu je logo, od kterého se odviji

dalsi ¢asti.

Pti navrhu loga firmy je dileZité dodrZzovat firemni politiku a snaZit se vize firmy
zobrazit v logu. Logo by mélo zachytit znacku co nejpfesnéji, aby nedochéazelo k zaméné
s jinou znackou nebo si zdkaznici neptedstavovali jiné odvétvi pod danou znackou. Prvni
¢ast navrhu by mél odkazovat na jméno spoleCnosti. Dalsi ¢asti zobrazuje sluzby
a produkty. V dalsich c¢astich mize logo firmy zobrazovat cile organizace. Logo

by mélo také nabizet urcitou jistotu zakazniktim. (11)
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Napady, které maji spoleCnosti, se mnohdy nedaji vyjadiit v logu
textem, ale je mozné je vyobrazit nebo zkombinovat pomoci barev a tvard. Grafik tvofici
graficky manual musi byt obeznamen s chodem firmy a jejim prostiedim, protoze bez toho
by nemohl vytvofit kvalitni logo. Napiiklad firma, které se zabyva rostlinami nebo
lesy, by méla vyuzit v navrhu zelené¢ a hnédé barvy, avSak neni to podminkou. Pii
podnikani ve vice odvétvi je vhodné navrhnout rizné varianty loga, které budou propojeny

ke konkrétnimu trhu. (11)

Logo musi reprezentovat strategické cile znacky, ptresvédcCit spotiebitele a zaroven
potlacit konkurenci. Pfi volbé loga musime cilit na potenciondlni zdkazniky, ovSem
nesmime zapomenout na stavajici zakazniky. Pfi této volbé je obtizné zaujmout obé
skupiny zakaznikli. Dnes totiz firmy nedé€laji pouze jednu Cinnost, ale nabizi Sir§i spektrum
nabidky svych produktli nebo sluZeb. Specializovat se pouze na jednu Cinnost je velmi

riskantni, protoZe nemusi zaujmout vefejnost neboli potencionalni zakazniky. (11)

Po vybéru znacky nebo vhodného symbolu musime zvolit vystihujici nazev firmy.
Pfi vyberu ndzvu musime vzit v potaz vhodny font pisma, ktery bude k sob¢ se symbolem
dobfe ladit. Zadavatel musi grafikovi v prvnim kroku popsat vSechny poZadavky, které
chce do svého loga zahrnout, poté grafik vysvétli zadavateli nejvhodnéjSi kombinace.

Hlavni je zahrnuti vSeho, ¢eho by mélo logo dosahnout nebo co by mélo ¢i nemélo
obsahovat. (11)

Grafik musi posbirat co nejvice informaci od zadavatele, poté zapracovat veskeré
pozadavky do svého navrhu a vytvofit co nejidealnéjsi podobu loga ve vice variantach.
Vice variant se vyuZziva, pokud chceme predlozit zadavateli své navrhy, ze kterych se poté
rozhodne vybrat ty nejvhodnéjsi. Pokud zadavatel bude chtit zkombinovat nevhodné tvary
nebo barvy, je dulezité mu vysvétlit, které barvy a tvary jsou ksobé nejvhodnéjsi.
Pro grafika je dulezit¢ vysvétlit zadavateli vyznamy prvkia. Pii vybéru kladného loga
se musi vybirat svétla kombinace barev, protoze tmava muze pusobit ponure. Grafik

se zadavatelem musi najit spole¢nou cestu, kterd bude vyhodna hlavné pro zadavatele.
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Dalsi Cinnosti grafika je pfijit s origindlnim feSenim, které se na trhu jesté nevyskytuje

a bude vy¢nivat z jiz zabéhnutého trhu, ktery je pfesycen riznymi znackami. (11)

V dal8ich krocich grafik vytvofi n¢kolik navrhii a variant loga. Nemalou roli hraje
pocet navrhti prezentovanych zadavateli. Pokud se zadavateli predstavi vice
variant, je mozné, ze se nerozhodne spravné nebo nebude schopen si vybrat z velkého
mnozstvi navrhit pouze jeden, doporucuje se zadavateli predstavit maximalné 3 navrhy,
které pozadoval. Kazdy navrh musi byt umistén nezavisle na ostatnich a odliSovat
se od ostatnich navrhi. Oddéleni navrhi ma kladny vysledek pii rozhodovani
zakaznika, které logo se mu libi, protoze neni ovliviilovano ostatnimi navrhy a mize se 1épe
rozhodnout. Muze se stat, ze se zadavatel nerozhodne pro zadny predstavovany

navrh, a proto se mohou piedstavit dalsi mozné varianty loga. (11)

Pokud je névrh loga vybran, piekresli se do pocitace a zvektorizuje se pomoci kiivek
ve vhodném programu. V dnesni dob¢ je nejpopularnéjsi vyuzit jednoduché logo, které
bude srozumitelné a lehce zapamatovatelné. Pokud nebudou vyuzivané barvy jako hlavni
prvek, je vhodné, aby logo dokazalo fungovat i v ¢ernobilém provedeni. Po dokonéeni loga

se musi vytvorit dalsi prvky firemniho stylu, ve kterych je logo obsazeno. (11)

3.4 Druhy grafického formatu

3.4.1 Grafické formaty vyuzZivané v DTP

Grafické formaty jsou rozdélovany do dvou skupin. (10)

1. Rastrové — jpg, bmp, gif, tiff, png.
e JPG - Joint Photographics Experts Group
e BMP - BitMaPa
e GIF — Graphics Interchange Format
e TIFF — Tag Image File Format
e PNG - Portable Network Graphics
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2. Vektorové — zobrazujici obrazky pomoci kiivek.
e EPS - Encapsulated Post Script
e PDF — Portable Document Format
e PS—PostScript
e Al — Adobe Illustrator Artwork
e CDR —CorelDRAW
e SVG - Scalable Vector Graphics

U rastrového obrazu studujeme kompresi. Komprese rastrového obrazu se rozdéluje
na ztratovou a bezztratovou. Pti zvoleni nevhodného formatu pii ulozeni souboru dochazi
ke ztrat¢ dat. Existuji bezztratové formaty, které pti ukladani souboru uchovavaji vSechny

informace. (10)

Na trhu nalezneme programy, které vyuzivaji bezztratovych formatt dat. Mezi
nejznaméj$i patii program Adobe Photoshop od spole¢nosti Adobe. Umoziuje
zkombinovani pifi ulozeni rastrové grafiky s vrstvami vektorové grafiky ve formatech pds.
Pro fotografie se vyuziva format TIFF nebo TIF, ktery je ale velmi datové naro¢ny a tudiz
nevhodny pro webové stranky. Pro ty se nejCastéji pouzivaji zndmé formaty GIF,

JPEG nebo PNG. (10)

Pii vyuziti vektorové grafiky pouzijeme nejéastéji programy Corel Draw, Inkscape
nebo Adobe Illustrator. Z téchto programi je volné dostupny jen Inkscape, ktery staci
na zakladni tvorbu vektorové grafiky. Mezi formaty vektorové grafiky fadime: EPS, PDF,
PS, Al, CDR, SVG (Scalable Vektor Graphics) nebo ZMF. (10)

3.4.2 Bitmapova grafika

Bitmapovou grafiku nalezneme v literatufe pod nazvem rastrova grafika. Sklada
se ze sit¢ bodl, které jsou podobné miizce. Kazdy bod mé svou vlastni barvu a jas.
Na obrazovce tato miizka neni pro lidské oko viditelna, protoze divak vidi barvy pouze
jako souvisly obrazek. Obraz je zobrazovan ¢tvercovym rastrem bodi, kde kazdy bod

uchovava vlastni informaci o svém vzhledu. Obrazky, které se nachdzeji v obrazovém
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prostoru RGB, maji tfi bajty na kazdy zobrazeny pixel. RGB se sklada ze tii barev r — red,
g — green, b — blue. Pomoci kombinace barev v barevném prostoru RGB jsme schopni
vytvofit jakoukoliv jinou barvu. Hloubka barevného prostoru zavisi na velikosti informace
kazdého bodu. Barevny prostor miize obsahovat vétsi moznych barevnych tont, tim
vznikne §ir$i $kdla barevného prostoru. Cerno-bila grafika obsahuje nejmensi barevnou
hloubku, stac¢i nam pouze jeden bit na kazdy pixel. Bitmapa ma pevné definovanou
Sitku, vySku a pocet biti na pixel. Bitmapovou grafiku mizeme vyuzit tam, kde nelze
pouzit vektorovou grafiku Jedna se o slozité ilustrace, kde je mnoho stinti a riznych barev.
Dalsi uplatnéni nalezne tam, kde jsou slozité vektorizace. Barevna hloubka se nejcastéji
udava v poctech bitl na kanal. Maximalni mozna barevna hloubka obsahuje 8 bitii na jeden
kanal, kde kazdy pixel mize obsahovat az 256 rtuznych stupiii jasu. Rozlieni obrazku
je udavano v jednotkach PPIL Jednotky PPI jsou pocty pixelid na jeden palec, ¢im vice
PPl tim ostfejsi a tvarnéjsi je obrazek. Znamé je také oznaceni Vv jednotkach DPI, které
vyjadfuje pocet bodi na palec. Lidské oko neni schopno zaznamenat rozdily mezi

obrazy, které maji kvalitu vyssi nez 300ppi. (10)

V praxi zdkaznici mohou pfinést do grafického studia obrazky nebo
dokumenty, které¢ nemaji rozliSeni 300ppi. Lze tento problém feSit DTP vybavenim.
Dokument od zdkaznika vytiskneme na DTP zafizeni. VytiStény obrazek naskenujeme

Vv kvalité 300ppi, jinak nebude dostate¢né ostry. (10)

RozliSeni s menSim PPI se vyuZiva naptiklad k tvorbé webovych stranek. Vyhodou
rastrové grafiky oproti vektorové je velka podpora grafickych formati. Mezi dalsi vyhody
bitmapovych obrazki mizeme =zafadit moznost pracovat se slozitymi obrazky,
kde by vektorovou grafiku nebylo vhodné vyuzit. Nevyhodou bitmapové grafiky je jeji

velka datova naro¢nost. (1)

3.4.3 Vektorova grafika

Vektorova grafika se skladd z matematickych kiivek, mnohouhelnikli a bodl. Jeji

vyhodou oproti bitmapové grafice je libovolnd zména jeji velikost bez ztraty kvality
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obrazu. Pomoci vektorovych kiivek lze popsat jakykoliv tvar v obraze. Pii vytvaieni této
grafiky se pouzivaji tzv. kotevni body neboli také nazyvéany jako Bézierovy kiivky, které
pfevzala pojmenovani po Pierru Bézierovi. Pomoci Bézierovy kiivky lze popsat
interpolacni kiivky. Kotevni body popisuji pribéh zaktiveni kiivky viz. Obrazek 9.
Vektorové kiivky mohou mit riznou tloustku obrysu a také barevné odliSeni. Miizeme

na n¢ aplikovat rizné vzory, piechody nebo specialni efekty. (10)

P

Obrazek 9 - Bézierova krivka (33)

Pfi navrhu vektorové grafiky bychom méli vytvofit co nejméné bodu na kiivkach,

S 4

Nelze jednozna¢né vyhodnotit, pro co vektorovou grafiku nejlépe vyuzit. Vektorova
grafika je lepsi volba pii tvorbé€ loga, ilustraci atd. Naopak rastrova grafika se nejvice hodi
pro upravu fotografii, tvorbu fotografickych kolazi, webovych stranek anebo reklamnich

plakatu. (10)

Formaty vektorové grafiky (10):

.eps — Encapsulated PostScript

.ps — PostScript

.pdf — Portable Document Format

.ai — Adobe Illustrator Artwork

.cdr — Corel Draw

.zmf — Zoner Callisto
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- .svg — Scalable Vector Graphics

3.5 Barvy a sprava barev

Barvy jsou vytvofeny z riznych vinovych délek svétla. Existuje nékolik zptisob, jak
muze svétlo vytvaret barvy. Jednim ze zpiisobt je systém RGB, kde jsou barvy vytvareny

elektronicky na obrazovkach pocitacti nebo televizorti. RGB se nazyva ,,aditivni systém*.

DalSim zptsobem je systtm CMYK. V CMYK se v barvach absorbuji nckteré
svételné viny a nckteré barvy svétla se odrazeji. Vidime pouze barvy, které se odrazZeji.

CMYK se nazyva ,,subtraktivni systém®.

Vybér a sprava barev je dulezity a velmi slozitym tkol pro grafika nebo navrhovatele
grafického designu. Ve vétSing piipada cilovou osobu upoutdme barvami nebo tvarem.
Barvy mohou ovlivitovat naladu ¢lovéka jak pozitivng, tak negativné. Naptiklad v byté
mohou barvy pusobit na ¢lovéka a zna¢né ovlivnit jeho pocity. Stejné pravidlo plati
I v ptipadé tvorby grafickych predméti. Kazda firma ma své vlastni firemni barvy, které

ji charakterizuji a kterymi by se méla odlisovat od konkurence. (1)

vvvvvv

spravna kombinace. Na kazdého zakaznika plsobi barvy odlisné, proto je vybér barvy
velmi diskutabilni. V dnesni dobé existuji vzorniky s osvédcenymi kombinacemi barev.
Proto je dulezité pfi navrhu jednotného vizualniho stylu detailné zmapovat strukturu
a produkty dané firmy. P#i tvorbé grafického navrhu je dilezité tidit se heslem
,,v jednoduchosti je sila“. V dnesni dobé neni vhodné vytvaret slozita loga nebo dokonce
cely firemni styl a vyuzit mnoho barev, které budou plisobit zmate¢né nebo slozité. Pokud
budeme vytvaiet graficky manudl pro firmu, které¢ pracuje v odvétvi vodohospodaiském,

bude nejvhodnéjsi vyuzit pro navrh modré barvy, ktera symbolizuje vodu. (10)

Jednim z hlavnich cili ve spravé barev je dosazeni nejveétsi podobnosti

naskenovaného obrdzku s origindlem. Zobrazovaci zafizeni by mélo spravné zobrazit
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barvy tak, jak vypadaji v originadlnim provedeni. Pro kontrolu spravnosti barev mizeme
vyuzit dvé rozdilna zafizeni a poté porovnat vysledky z obou zafizeni. Rozdil bude nejvice
znatelny na raznych typech skenert. Totéz mlze nastat u vytiski, kde vytiskneme jeden
obrazek na rtznych typech tiskaren. V nékterych tiskarnach nalezneme vyraznéjsi barvy
nez v jinych, 1isi se také kvalitou a spektrem tisténych barev. Nékteré druhy tiskaren
tisknou kvalitngjsi barvy nez jiné. Hlavnim tkolem spravy barev je kontrolovat odchylky

jednotlivych DTP zafizeni pti reprodukci barev. (10)

V piipadé€, Ze zatizeni umoznuje reprodukovat pouze urcity rozsah stupnu barev,
muze nastat problém. Nejpatrnéj$i rozdily nastdvaji mezi monitorem, ktery zobrazuje
barevny prostor RGB a tiskem v barevném prostoru CMYK. Barvy, které jsou viditelné
na monitoru, nemdzeme Vytisknout stejné¢ a to plati i obracené. Vytisténé barvy
nenaskenujeme natolik ptesné, aby vypadaly jako tist€ény material. Tento rozdil
vznikd, protoze monitory zobrazuji pouze barevné slozky RGB: red — ¢ervenou, green —
zelenou, blue — modrou. Tiskarny vyuzivaji odlisny barevny prostor nez monitory
S barevnym prostorem RGB, tento barevny prostor se nazyvda CMYK: cyan - azurova,
magenta - purpurova, yellow - zluta a key - Cerna. Proto existuje barevny prostor mezi
prostory CMYK a RGB, ktery se nazyva Pantone. Pantone vznika kombinaci mezi CMYK
a RGB. (10)

Viditelnd

RGB

Pantone

CMYK

Obrazek 10 - Barevné spektrum Pantone (10)
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Na obrazku mtuzeme vidét, Ze se barevné modely RGB a CMYK, které se nemohou
presné shodovat. Grafik by mél pti své praci vzit v potaz, ze tyto dva barevné modely jsou
odlisné, proto existuje sprava barev, ktera se snazi priblizit realné podobé. Na monitoru
je zobrazovan piiblizny nahled finalni podoby produktu, ktery bude vytistén do papirové
nebo jiné podoby. Vysledny navrzeny produkt na monitoru miZzeme ukazat zadavateli
grafického navrhu, aby nam dal zpétnou vazbu a souhlas, zda je s vyslednym navrhem

spokojeny. Schvalovaci natisk se nejcastéji vyhotovuje na digitalnich tiskarnach. (19)

Barevny okruh, ktery je také nazyvany jako chromaticky okruh vyuzivame pro
vybér barevné kombinace. Barevny okruh tvoii kruznici, ktera je slozena ze tii primarnich
barev. Barvy v chromatickém kruhu jsou modra, Zlutd a cCervena. Tyto barvy jsou
primdrni, jejich kombinaci vznikaji barvy tercidlni. Tercidlni barvy obsahuji
Cerveno-fialova, fialovo-modra, ¢erveno-oranzova, zeleno-modra, zeleno-zluta a Zluto-
oranzova. Vhodné kombinace lze dosdhnout spojenim barev, které lezi vzdy vedle sebe
na Kruznici nebo barvami, které jsou stejné vzdaleny od sebe. Kombinace téchto barev
na nas pusobi harmonicky. Také l1ze zvolit barvy, které lezi naproti sobé v chromatickém
okruhu. Komplementarnich barev lze dosdhnout kombinaci naproti sob¢é lezicich

barev, které vytvati vzajemny kontrast. (10)

Pomoci barevného okruhu lze dosahnout dalSich kombinaci, se kterou se setkavame
pfi tvorbé grafickych navrhi. Dopliikové barvy jsou takové, které jsou umistény piimo
naproti sob¢ v barevném kruhu. Analogové barvy se nachazeji v barevném kruhu té€sné

vedle sebe. (22)
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Obrazek 11 - Barevny okruh (23)

Apva

Obrazek 12 - Zleva Primarni, Sekundarni, Tercidlni a Asociativni barvy (24)

Vybérem specifickych barev v DTP se miuZzeme setkat s pojmy aditivnim

a subtraktivnim miSenim barev.
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3.5.1 Aditivni barevny systém

Aditivni barevny systém je také nazyvan RGB systém. RGB je zpusob,
jak elektronicky prezentovat barvy projekci svételnych paprskti na obrazovkach, jako jsou
televizni obrazovky nebo pocitate. Kazdy svételny paprsek ma jedinecnou vinovou

délku, ktera vytvati specifickou barvu. (9)

Yellow

Magenta

RGB - Red, Green, Blue

Obrizek 13 - RGB barevny systém (9)

V systému RGB se pouzivaji tfi zédkladni ,,primarni* barvy: ¢ervend, zelend a modra.
Tyto barvy se pouzivaji, protoze po dosazeni nejvétsiho barevného gamutu poskytuji
jedine¢nou kombinaci barvy. Mizeme kombinovat barvy ve stejné vysi, nebo v nerovném
mnozstvi, abychom vytvoftili nové barvy. Pokud kombinujeme stejné mnozstvi primarnich
barev, vybirame ,,sekundarni barvy*. Stejné mnozstvi ¢ervené a zelené barvy vytvoii barvu
Zlutou, kterou nazyvame sekunddrni. Pokud nesviti Zadnd barva, vidime pouze cernou.
V pfipadé, kdy méame zapnutou obrazovku, ale pocitaCc je vypnuty, nezobrazi
se na obrazovce zadny signal, tzn. je vidét pouze cernd barva. V pifipad€¢, ze nam
na obrazovku prichazi signal, zobrazi se barvy — Cervena, zelena, modra nebo jejich

barevné kombinace. (9)
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Pii kombinaci stejného mnozstvi primarnich barev, vytvatime v modelu RGB
sekundérni barvy zlutou, azurovou, purpurovou a bilou. Bila barva nam vznika pfi sviceni
vSech zakladnich barev nardz. Zajimavé je, ze sekundarni barvy RGB modelu jsou

zakladni barvy vyuzité v modelu CMYK. (9)

3.5.2 Subtraktivni barevny systém

CMYK je subtraktivni barevny model, ktery predstavuje ¢tyii zékladni barvy. Jedna
se o metodu odecitani barev, které se nandseji pii tisku na papir. Zékladni barvy, které tvofi
barevny model CMYK, jsou azurova, purpurovd, zluta a cerna. Pismeno K znamend
,»Key*, jako kli¢, a znaci ¢ernou barvu v tomto barevném modelu. Pigmenty v barevném
modelu CMYK odebiraji n¢které barvy ze svétla a prenaseji dalsi. Nevidime viny svétla,
které¢ je v modelu absorbovédno. Viditelné jsou pouze svételné viny, které se vysilaji.
Naptiklad pokud svétlo narazi na cervenou barvu, ¢ervend barva absorbuje vSechny barvy
ze svétla a odrazi pouze Cervené svétlo, proto V tu chvili vidime pouze cervenou barvu.

Pokud smichdme stejné mnozstvi vSech CMY pigmenti, tak vidime pouze cernou

barvu, protoze kazda barva absorbuje svétlo druhého. (9)

Magenta

Yellow

CMYK - Cyan, Magenta, Yellow, Black

Obrazek 14 - CMYK subtraktivni barevny systém (9)
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Azurovéa barva absorbuje Cervené svétlo a prenaSi vSechna ostatni zaieni, ktera
vidime jako azurovou barvu. Purpurova barva pohlcuje zelenou barvu a vysild ¢ervenou
a modrou barvu. Zluta absorbuje fialovou a modrou barvu a pienasi zelenou a Gervenou
barvu. Technickym vychozim bodem pro barevny model CMYK je bilda barva. Pfi

ptidavani barvy vidime jen svétlo vyzafované z povrchu pigmentu. (9)

3.5.3 Barevny prostor CIE 1976 L*a*b*

Barevny prostor CIE je vyuZivan pro pfevod mezi jednotlivymi barevnymi prostory
RGB a CMYK. .Je zkratkou mezindrodni komise pro osvétleni — Commission
Internationale de L Eclairage”. (35, s. 609) Barevné prostory RGB a CMYK nevyuzivaji
zadnou tiskovou normu, a proto se mezi nimi vyuziva barevny prostor CIE, ktery
se nachazi u zafizeni vyuzivajici tiskarnu nebo displej. V RGB barevném prostoru se kazdy
monitor nebo skener od sebe lisi v zobrazovacich schopnostech, a také kazda zemé vyuziva
jiné standardy. Neexistuje barevny prostor, ktery obsahuje vSechny stejné barevné slozky
jako jiny, proto vznikaji komplikace pii pfevodu mezi jednotlivymi barevnymi prostory.
Problém s barevnymi prostory fesi pravé CIE. Barevny prostor CIE obsahuje vSechny
barevné slozky a je nad ostatnimi barevnymi slozkami. Za pomoci standardu CIE se daji
ostatni barevné prostory kombinovat s ostatnimi barevnymi prostory. Barevné slozky
standardu CIE jsou vytvofeny matematickymi rovnicemi. Slozky jsou imaginédrni, a tim
nejsou zavislé na zaddném zafizeni. Vnimanad barva je urcovana soufadnicemi v 3D
barevném prostoru. Barevny model je vytvofen tak, aby obsahl celou Skalu barev, které
dokéze lidské oko vnimat. Osa L*, se také nazyva jako osa svétlosti. Pokryva barevny
rozsah od 0 do 100, kde 0 ptedstavuje Cernou barvu a 100 predstavuje bilou barvu.
K dal$im soufadnicim patii a* a b*, které reprezentuji rozsahy zelena (-a) az Cervena (+a)
a modra (-b) az zluta (+b). Jednotlivé slozky mohou byt nastaveny individualné. Pokud
mame né&jaky obraz reprezentovan ve formatu Lab, mizeme ménit jeho barevny ton, aniz
by soucasné doslo ke zméné jeho jasu, protoze prostor CIE 1976 L*a*b* neni zavisly
na zatizeni, pii prevodu z RGB na CMYK se pfevede prostiednictvim barevného prostoru

CIE. Hodnoty z prostoru L*, a* a b* ziskame z tristimuli X, Y, T transformacemi. (35)
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Obrazek 15 - Barevny prostor CIE 1976 L*a*b (35)

3.6 Typografie

Typografie je umélecko-védecky obor, nekdy ji mlzeme nalézt v literatufe
jako vizualni tvorbu psanych slov. Pied digitalni dobou byla typografie specializovanym
femeslem, které bylo omezeno pouze na svét knih a ¢asopisti. Dnes se vyuziva typografie

hlavné v reklamach, na billboardech a webovych strankach. (28)

Pismo je velmi dulezité pii tvorbé grafickych navrhii. Typografie se sklada ze dvou

slov: pochazi z feckého jazyka Typos (znak) a Grafein (zobrazovani).

Vyvoj typografie vychazi z kaligrafie. Pravidla sazby se po staleti postupné vyvijela.
Do tohoto rozdé€leni zasidhla v Sedesatych letech naSeho stoleti fotosazba, ktera
v osmdesatych a poté devadesatych letech ptinesla pocitacové zpracovani. Grafik jiz mize
sdzet jednotliva pismena vedle sebe, ale také ptes sebe, coz pted fotosazbou bylo velmi

obtizné. (16)
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V poloviné¢ osmdesatych let vznikl vSeobecné uznavany standard pocitacového
pisma. Jednim z Gpln& prvnich pokusli o program na interaktivni pocitacovou sazbu byl
TeX od Donalda Ervina Knutha, ktery vznikl v roce 1979. Jednd se o velmi kvalitni
program, ktery umoziuje generovat bezchybné vystupy. V roce 1985 vznikl PostScript
a diky postscriptovym pismim byly polozeny zaklady kvalitni pocitatové sazby.
Ve stejném roce jako PostScript vznikl zndmy pocitacovy program PageMaker 1.0, ktery
dal uzivatelim dal$i moznosti sdzeni textu. U nas nastala revoluce pocitacové sazby
az v devadesatych letech. Z firem pouzivajici originalni pisma muizeme uvést Apple
(Apple Gramond, ktery vychazi z klasického Gramondu), SkodaAuto (Formata), Adobe
(Myriad a Minion) a dal$i. Pisma téchto spole¢nosti jsou velmi vystizna, dokazi vystihnout

charakter spolecnosti a neni tedy nutné na nich provadét zménu. (16)

Pismo se skladd z hornich, spodnich dotahil a stiedni vysky. Jednotlivé znaky pisma
se skladaji z riznych casti, kterym fikame: diik, hibet, vybéh, serif, pticka, oko, pata,
hlava, btisko a dal$ich ¢asti. Vybér pisma urcuje, zda je tiskovina dobra, nebo Spatna.
V prvnim kroku pfi vybéru pisma se urcuje jeho ucel. Néktera pisma jsou vhodna
pro knihu nebo ¢asopis a jina zase pro plakat. Dalsi nezbytnosti pii vybéru pisma je jeho
dobra cCitelnost, od toho se také odviji vybér pozadi. DTP studia jsou vybavena Sirokym
spektrem fontt, néktera kvalitni studia maji vlastni autorské fonty, které vyuzivaji pro svou
tvorbu grafickych navrhi. Verzalky je druh pismen psany velkymi znaky a minusky jsou

znaky, které piSeme malymi pismeny. (15)

vrchol dFile oL
. . hrbét nahéh
diagonala oko g’N/
pficka brigko serif vlgsovka chvost ; ?-

Obrazek 16 - Anatomie pisma (zdroj: http://wiki.vavricek.cz/images/f/f9/Typo-font-anatomie.png)

Slovo font nebo pismo se v béZzné komunikaci velmi zaméiuje. Kazdy ma ale jiny

vyznam.
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e Font je prostfedek k vytvoteni pisma, je to pouze forma pisma.

e Pismo je sada znak, ve kterych se nachdzi Cislice, interpunkce nebo symboly.

3.6.1 Klasifikace pisem

Klasifikace dle ATypl
Mezinarodni typograficka asociace roztiidila typy pisma do 9 skupin latinkovych

pisem a jednoho nelatinkového. (16)

Renesanc¢ni antikva
Barokni antikva
Klasicisticka antikva
Tucné antikva
Egyptienka
Bezserifova pisma
Skripty

Zdobena pisma

© © N o g b~ w D

Lomena pisma

10. Nelatinkova pisma (zde se nachazi pisma fecka, azbuka a arabska) (16)

Ceskoslovenska Klasifikace
Ceskoslovenskou klasifikaci vytvofil typograf Jan Solpera. Tato klasifikace piihlizi

k chronologickému vyvoji pisma, ale pfednostné je soustiedéna na grafické znaky pisma.
(16)

D¢leni pisma odpovida vyvoji od dynamického principu k statickému. Mezi pismem
je vzdy ptechodova forma, tyto skupiny jsou doplnény smiSenymi prvky. Do tii etap
je rozdélen vyvoj antikvovych pisem. Mezi d€lenim se nachézi také psanid pisma
a bezserifova, ta ale neodpovidaji chronologickému vyvoji a jsou fizena dle grafickych

znakd. Ve ¢tvrté skupiné se nachazi pisma, ktera neodpovidaji Zadné etapé vyvoje. (16)
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1.0.0.0 Dynamicka antikva

2.0.0.0 Pfechodové antikva

3.0.0.0 Staticka antikva

4.0.0.0 Linearni pismo serifové

5.0.0.0 Linearni bezserifové statické pismo
6.0.0.0 Linearni bezserifové konstruované pismo
7.0.0.0 Linearni bezserifové dynamické pismo
8.0.0.0 Linearni antikva

9.0.0.0 Kaligraficka pisma

© © N o g~ w D

10. 10.0.0.0 Voln¢ psana pisma
11.11.0.0.0 Pisma lomena (16)

Klasifikace je vyjadfena Ctyfmistnym ciselnym kodem. Prvni ¢islo oznacuje
Klasifika¢ni skupinu, druhé variantu zakladniho principu, tfeti klasifikuje vyznacovaci

naklonény fez, ¢tvrté Cislo oznacuje zdobené verze. (16)

Dynamicka antikva - jedna se o renesan¢ni antikvy vytvofené od 2. poloviny 15. stoleti
do 1. poloviny 18. stoleti a jejich novodobé modifikace. Pouzivaji se ptedev§im v kniZznim
pismu pro krasnou literaturu. Jejich kresba ma dynamicky charakter, jak jiz nazev
napovida. Charakteristické prvky jsou: osa stinli oblych tahti je Sikma4, rozdily v tloust'ce
mezi hlavnimi a spojovacimi tahy jsou malé, Sitkova proporce je diferenciovand, pismo
je natocené doleva, serify maji klinovity, nebo prohnuty nabéh ke diiku a jednostranné
horni serify minusek jsou vzdy Sikmé. Do této skupiny patii fonty: Garamond, Centaur,

Times New Roman a Figural. (16)

Text zapsén pismem Centaur

Piechodova antikva - zahrnuje barokni antikvy z 2. poloviny 18. stoleti a jeji novodobé

modifikace. Pismo je tvofeno pfechodem od dynamickych forem, které jsou ovlivnény
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psanou formou, az k statickym antikvam. Uplatiuji se v kniznim pismu s univerzalni
pouzitelnosti. Charakteristické prvky jsou: vyrazny rozdil tloustky hlavnich a spojovacich
tahtl, serify jsou jemnéjsi s mirn¢ prohnutym ndbéhem, osa stinu oblych tahti se blizi
svislici, jednostranné horni serify u minusek jsou méné Sikmé nez u renesancni
antikvy, Sitkova proporce je diferenciovand, ale smeétfuje k vétSi jednotnosti. Patii sem

Baskerville, Kolektiv a Fournier. (16)
Text zapsan pismem Baskerwville Old

Staticka antikva - jednd se o posledni vyvojovou formu knizniho pisma klasicistické
antikvy z konce 18. a zacatku 19. stoleti. Staticka antikva zahrnuje novodobé modifikace
pisma. Je taktéZ vyuzivana pro knizni pismo v krasné literatufe. Charakteristickymi prvky
jsou: vSechny znaky maji vyrazné kontrasty hlavnich a vedlejSich tahl, serify jsou
tenké, vodorovné, Sitkové proporce jsou stejné a osa stinovani u oblych tvara je svisla.

Patii sem Bodoni, Didot a Modern. (16)

Text zapsan pismem Modern No.20

Linearni pismo serifové - pismo zahrnuje znaky vychézejici z egyptienek 19. stoleti
a jejich moderni modifikace. Znaky slucuji prvky antikvovych a linearnich pisem.
Charakteristické prvky jsou: stinovani neni vyrazné, osa oblych tvaru je vzdy svisla, a font
ma vyrazné serify. U pisma prevlada statickd Sitkovd proporce. Patfi sem

Claredon, Memphis a Rockwell. (16)

Text zapsan pismem Rockwell

Linearni bezserifové statické pismo - v pismu jsou zahrnuty grotesky 19. stoleti a jejich

moderni modifikace. Vychazi ze statického schématu klasicistické antikvy.
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Charakteristické prvky jsou: osa stinovani je méné vyrazna a vzdy svisla, sitkova proporce

neni diferencovana. Patii sem Arial, SHruti a OpenSans. (16)

Text zapsan pismem Arial

Linearni bezserifové geometricky konstruované pismo - vychazi z konstruktivismu
dvacatych let minulého stoleti. Monolinearni pisma jsou koncipovana do geometrického

tvaru nebo jsou z n¢j odvozovana. Patii sem Tw Cen Mt, Condensed a Agency FB. (16)
Text zapsdn pismem Tw Cen MT

Linearni bezserifové dynamické pismo - vychazi z dynamického tvarového schéma
a modeluje jednotlivé znaky sohledem na tradici. Charakteristickymi prvky
jsou: vyb&hové oblouky nemaji uzavienou kresbu, mala diferenciace tloustky a pismovych

taht. Patii sem Frutiger a Trebchet MS. (16)

Text zapsan pismem Trebuchet MS

Linearni antikva - sluCuje kreslené¢ a tvarové prvky bezserifovych a antikvovych pisem.
Charakteristickymi prvky jsou: §ifkova proporce neni jednotnd, ale obvykle je stejna, serify

plynule ptechazeji v kresbu znaku. Patii sem Optima, Fritz Quadrata a Copperplate. (16)

TEXT ZAPSAN PISMEM

COPPERPLATE GHOTIC BOLT
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Kaligraficka pisma — vychazeji z kaligrafickych skriptl s vyraznymi rozdily v tloustce.
Kaligraficka pisma mtzeme déle rozdélovat na dynamickd, pfechodova, statickd a voln¢

kaligrafovana. Patti sem Monotypa Corsiva, Kunstler Script a ITC Zapf Chancery. (16)

Text zapsan pismem Monotypa Corsiva

Volné psana pisma — vznikly ze soucasnych rukopisnych skriptd. Patii sem

Brody, Mistral a COneria Script Demo. (16)

Lomena pisma — pismo se vyvijelo od dob gotiky do 19. stoleti. Patfi sem Parchment
a Cloister. (16)

(ext sapsan promem 23

& —E

archment

3.6.2 Format fontu

Na zacatku formatovani fontil se vyuzivaly bitmapové fonty, které se skladaji z bodu
na jeden pixel. Pfi bitmapovych fontech musel byt u kazdého druhu pisma zvlastni
soubor, ktery obsahoval velikost pisma. V dneSnim svété typografie se vyskytuje tento
druh fontl jen velmi zfidka. Bitmapové fonty byly vysttidany fonty, které jsou vytvoreny
z kiivek. Fonty vytvofené z kiivek maji dynamickou velikost. K témto typlim kiivkovych

fontd patii naptiklad Typel, TrueType, OpenType a PostScript. (10)
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3.6.3 Druhy pisma

Jak jiz bylo zminéno vySe, pisma jsou délena na serifovéa (patkova) a bezserifova
(bezpatkovd). Serifové pismo je vodorovné, kolmé nebo mé pii¢né zakonceni tahu
pismene. Typ pisma je vybiran dle druhu tiskoviny. Pro tvorbu texti do tiskovin,
kde se jedna o dlouhé texty, vyuzivame serifova pisma, protoze je 1épe Citelné a také
se vném ctenaf lépe orientuje. Bezserifovd pisma jsou vyuzivdna pro ndvrh a tvorbu

reklamnich pfedmétd, titulkd a tiskovin. (10)

Dale pisma délime na proporciondlni a neproporciondlni. Proporcionélni pisma jsou
takova, kterd maji rozdilnou Sitku znakii. Mezi neproporciondlni pisma fadime takova
pisma, ktera maji vSechny znaky stejné. Proporciondlni znaky jsou vyuzivany ve fontu.
Pismo ma i dalsi déleni a to dle vyznamu na textové pismo a také takzvané akcidenéni.
Textové pismo se pohybuje v rozsahu velikosti 8-12 bodt. Mezi textové pismo se fadi
napiiklad Calibri, Times New Roman atd. Akciden¢ni pismo pouzivame pro nadpisy
a titulky. Pro titulkové pismo se pouziva velikost pisma vétsi nez je 14 bodu. Mezi

titulkové pismo fadime napiiklad Cambria. (10)
3.6.4 Rodina pisma

Rodina pisma se vyuziva v typografii a jedna se o Skupinu fezl, které jsou
zkonstruovany z jednoho typu pisma. Kazda DTP prace obsahuje vice rtiznych druht
fontd. Pfi jeho vybéru musime dbat na to, aby byl vhodny ke kombinaci s jinym typem
fontu. Pfi nevhodné kombinaci mliZze nastat ne€itelnost prace. Vyskyt typt fontl v praci

nesmi byt vétsi nez dva.

Kazdy font mize obsahovat jiné fezy pisma, které spolu souvisi, a proto je miizeme
vhodné kombinovat. Tyto kombinace pomohou k piehlednosti nasi prace. Vyhoda ve volbé
stejné rodiny pisma spociva ve vytvareni harmonie s ostatnimi pismy, designér nemusi

fesit, zda se k sob¢ varianty pisma hodi. (21)
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3.6.5 Pouziti spravného fontu

Pti vybéru druhu fontu zalezi jen na nas. Na§ vybér ovliviiuje vyslednou podobu
grafického navrhu. Vybér fontu bude ovlivnén ucelem vyziti prace a grafickou podobou.
V kazdém navrhu chceme sdélit okoli nase myslenky nebo dobte propagovat nas produkt.
Pfi zpracovani obrazka se postupuje jinym zpiisobem nez pii zpracovani textu. Lidsky
umoziuje vnimat grafiku pravou hemisférou, ktera je také odpovédnd za emoce clovéka.
Levéa hemisféra mozku zpracovava text a tidi jeho logické mysleni. Lidské oko vnima

barvy a obrazy rychleji nez text. (21)

Office balicky od spole¢nosti Microsoft nabizeji uzivatelim vybér z nabidky
zakladnich predinstalovanych fontl. Uzivatelé vybiraji pouze fonty, které jsou v zakladni
nabidce. V nékterych programech je mozné doinstalovat si balicky s fonty. Fonty je mozné
zakoupit, ale jejich cena se liSi podle rozsahu typt fontli. Cena se pohybuje okolo tisice

korun za bali¢ek a obsahuje celou rodinu fontt. (10)

3.7 Graficky manual znacky

Graficky manual znacky rozdélujeme na malou prezentacni fadu nebo velkou
prezentacni fadu. Mald prezentacni fada obsahuje znacku, logotyp, hlavickovy papir,
obdlku, vizitku a razitko. Velkd prezentacni fada obsahuje znacku, logotyp, hlavickovy
papir, obalku, vizitku, razitko, plakat, letdk, diplom, darkové a reklamni piedméty,
pozvanku, PF, katalog a webovou grafiku. Jedna se o firemni dokument, ktery obsahuje
a definuje veskeré aspekty firemni komunikace s vetejnosti a ekonomickym prostorem
prostfednictvim elektronickych komunikacnich a tiSt€énych médii. Graficky manual
posiluje image znacky. Jedna se o zakladni dokument, ktery urcuje pravidla pro vyuzivani
jednotlivych prvka vizualniho stylu. Graficky manual nema pevné stanovenou velikost

dokumentu, ale nejbéznéji se propaguje jako pdf dokument s v§emi udaji. (8)

Graficky manudl je nezbytnou soucasti jednotné¢ho vizualniho stylu firmy nebo

produktu, ale v dnesni dobé nalezneme firmy, které nevyuzivaji graficky manual, protoze
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pouzivaji jen Cast jednotného vizualniho stylu. Jedna se o zakladni informacni zdroj

a vyuziti loga. (17)

Je vhodné jej dodrzovat, ¢imz se zabrani velkému poskozeni nebo deformovani
znaCky. Jednotné pouzivani znacky zarucuje jednotnou prezentaci ve vSech oblastech
a je nedilnou soucasti vytvafeni firemniho image. Pfi vyrobé propagacnich materiala
je podstatné fidit se pokyny zapsaného grafického manudlu. Jednd se o specifické
publikace, které fesi jednotlivé definovani oblasti firemniho designu. Tyto publikace jsou

nastrojem pro praci v oboru reklamni a firemni grafiky. (17)

Graficky manual fesi tyto zakladni prvky:

e Definuje jednotlivé grafické a typografické prvky;

e Tvarové a barevné kombinace jednotlivych prvki designu;

e Pravidla pro aplikaci vSech definovanych prvkia firemniho designu;

e Firemni dokumenty mezi které patti velkd prezenta¢ni fada nebo mala prezentacni

fada zminéna vyse; (17)

Hlavnim ukolem grafického manudlu je definovat klicové prvky firemniho designu.
Tyto prvky jsou nazyvany konstantami firemniho designu. Pomoci nich se vytvari
prezentatni a podplirné prostredky, které dopliuji cely firemni design a prezentaci
v kontextu s globalni koncepci vizualniho projevu. Graficky manual jednozna¢né definuje
original grafické znacky, jeji existujici varianty, firemni barvy a pismo vyuZivané pro
celou komunikac¢ni oblast. Publikace obsahuje pokyny, jak s grafickymi konstantami
pracovat a zasady, které musi uzivatel dodrzovat pfi zpracovani grafickych prvka
firemniho stylu. Dtlezité je respektovani technickych parametri a technologickych
postuplt v oblasti digitalnitho a polygrafického zpracovéani pfi jednotlivych aplikacich.
V manudlu musi byt vSechny prvky grafického designu feSeny v kontextu s piesné
definovanou firemni identitou, proto také prace s grafickym manualem vyzaduje disledny

ptistup. (17)
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3.7.1 Firemni tiskoviny

Firemni tiskoviny nazyvame také jako merkantilni tiskoviny a jsou nezbytnou

soucasti firemni propagace. Mezi zakladni firemni tiskoviny patii:

e Hlavickovy papir — Pfi tvorbé hlavickového papiru je dulezité udrzovat estetickou
kvalitu, ale zaroven je podstatnd funk¢nost tohoto prvku. Jedna se o papir riznych
velikosti, nejcastéji formatu A4, ktery obsahuje informace o firm¢ a kontaktni
udaje. Pii jeho tvorbé je dobré zaméfit se na jednoduchost, protoze pozdé€ji bude

obsahovat text, ktery zakaznik musi snadno ptecist. (19)

e Vizitka — Vizitka se nejbéznéji rozdava potencionalnim zakaznikim, je Casto prvni
firemni tiskovinou, Sniz piijde zédkaznik do kontaktu. Je dilezité, aby piisobila
esteticky, zaroven plnila spravné svou informativni funkci a méla by vychézet
Z jednotného vizualniho stylu. Na vizitce nalezneme nejcastéji jméno a dalsi

kontaktni tidaje o zaméstnanci nebo firmé. (19)

e Obilka — V obalce jde nejcastéji o hlavickovy papir, ktery se zasild klientim
poStou, proto by méla mit podobné rysy jako hlavic¢kovy papir. Na obalce

se nachézi logo a nazev firmy a mohou se tam zakomponovat kontaktni udaje. (19)

3.7.2 Reklamni predméty

Reklamni pfedméty pomdhaji firmé upoutat zakaznikovu pozornost. Kvalitné
zpracované reklamni pfedméty mohou dané korporaci pomoci k lepSimu postaveni na trhu.

Nalezneme zde:
e Orientacni predméty — Orientani systémy se nachéazi v interiéru nebo

exteriéru firmy, kde mohou byt lepSim voditkem pro nalezeni sidla firmy

nebo kontaktnich pobocek. Mély by byt navrzeny tak, aby je bylo mozné
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zménit v pfipadé zmény mista. Jedna se o plastové nebo hlinikové tabulky

S popisem.

Oble¢eni — V ptipadé, kdy jsou zaméstnanci v pfimém kontaktu
se zakaznikem, je vhodné investovat do jednotného obleceni firmy. Utvari
celkovou image spole¢nosti, je ovSem velmi nakladné na vyrobu. Spole¢nost
musi sama rozhodnout, zda bude mit pozadovany odév néjaky pfinos.
Firemni odévy jsou vhodné na firemni akce, kde se zaméstnanci setkavaji
S potencionalnimi zakazniky. NejCastéji se u firem setkame se spolecnymi

uniformami u dopravnich, bankovnich nebo gastronomickych instituci.

Dalsi drobné reklamni predméty — Reklamni pfedméty pomdahaji budovat
dobrou image firmy. Ve vétSing pfipadl nalezneme na reklamnim pfedmétu
logo a firemni barvy. Pfedméty jsou rozdavany piimo zdkaznikim nebo
Siroké verejnosti. Mezi drobné reklamni predméty se fadi tuzky, diafe,

naramky, obleceni, hrnky, atd.

Internetova komunikace — V dneSnim svété je nejrozsifencjsi komunikaci
se zékazniky internet, proto je pro kazdou firmu nezbytné vytvofit dobré
webové stranky. Vytvori se tim kvalitni komunikacni prostiedek. Mizeme
na né€j odkazovat pomoci televiznich reklam nebo radia. Jedna se o pifimy
marketing, ktery umoznuje pfimy prodej, 1ze ho chépat jako nastroj k public
relations. Webové stranky lze chéapat i jako reklamni néstroj, diky némuz
je posilovana image firmy. Dale mohou webové stranky podporovat prodej
atd. Pii tvorbé webovych stranek se musi urcit jejich hlavni funkce, ¢imz
muze byt ziskani kontakti na potenciondlni zédkazniky nebo pfimy prodej
zbozi. Kvalitni webové stranky by mély mit atraktivni obsah,

SEO a jednoduché vyuziti.
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4 Vlastni prace

Prakticka cast se zabyva zmapovanim momentalniho stavu feSené problematiky
na trhu. Jednd se o srovnani konkurencnich grafickych prvki z riznych firem ve stejném
odvétvi, konkrétné¢ internetovych poskytovateli. Nasledné budou zmapovany
nejvyuzivanéjsi nastroje pro tvoreni grafickych navrhii na trhu. Poté bude vybran vhodny
editor pro navrh grafického manudlu z pohledu profesionalniho a amatérského vyuziti.
Pted jeho vytvoienim bude zpracovano zadani, podle kterého se bude postupovat. Dale
budou navrzeny persony, které by meély z pozice neprofesiondlniho uzivatele vytvorit
plnohodnotny graficky manual. Pomoci uvedenych metodik v teoretické casti bude

postupovano pii navrhu grafického manuélu pro firmu SERVIS ELEKTRO PRAHA s.r.0.

4.1 Momentalni stav FeSené problematiky

Pro zmapovani a zjiSténi momentéalniho stavu feSené problematiky byly osloveny tfi
firmy, které plisobi na stejném trhu, jako navrhovany graficky manual firmy SERVIS
ELEKTRO PRAHA s.r.o. Tyto firmy byly ochotné poskytnout své jednotné vizualni styly

pro ucely této diplomové prace.

Prvni firma se jmenuje eHAMnet, s.r.o. SpoleCnost byla zaloZena tfemi
vlastniky, Vaclavem Henzlem, Jakubem Sykorou a Janem JareSem, v roce 2000.
V soucasné dobé maji vice nez 1200 zdkaznikli a zaméfuji se na metalické a optické
technologie v oblastech s vysokou penetraci. Pisobi ve stfedoCeském kraji a v ¢asti Prahy.
V roce 2009 se spolecnost zménila na spolecnost s ruCenim omezenym a dale pokracuje
ve svém poskytovani internetu zakaznikim. Spolecnost disponuje 65 vlastnimi
ptfistupovymi body a dale se snazi rozSifovat své pole plsobnosti. Nazev spolecnosti
z mezinarodni zkratky HAM, ktera oznacuje radioamatéry. Spolecnost ma dva
Gbps optické okruhy pro BGP multihome peering a je ¢lenem mezinarodni organizace

nazyvané RIPE NCC, ktera spravuje IP adresy pro evropsky region.
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Druhou firmou je Tukanet s.r.o. Spole¢nost byla zalozena v roce 2016, jedna se tedy
o pomérn¢ mladou firmu. Tukanet je spolecnost, kterd se snazi prilakat své zakazniky
na nejlevnéjsi poskytované sluzby. Mimo internetu poskytuji ptipojeni ke kabelové televizi
a pevnou linku. Nabizi vysokorychlostni pfipojeni k internetu bez omezeni. Bezdratova
rychlost se pohybuje okolo 50 Mb/s, na metalickych kabelech je rychlost 100 Mb/s,
pomoci optickych kabelt nabizi az 500 Mb/s.

Tteti firmou je UVT s.r.o. Spole¢nost piisobi na trhu od roku 1998. Poskytuji
pfipojeni k internetu a sprdvu pocitaCovych siti. Zajistuji kompletni poskytovani
telekomunikacnich sluzeb. Spole¢nost poskytuje internet optickou siti s pfistupem
do domacnosti, firem a bytovych domi. Hardwarova a softwarova feseni 3P (Triple play —
internet, televize a HDTV) sluzeb je ve vlastnictvi spolecnosti. Firma vlastni autonomni
systém pro IP, takZe nejsou zévisli na jednom poskytovateli tranzitni konektivity. Daéle
vlastni spole¢nost 2connect a.s., ktera patii v segmentu ISP do top 12 nejvétsich Clenti

nix.cz. Snazi se poskytovat nadstandardni zadkaznicky servis a spolehlivost sluzeb.

4.1.1 Srovnani loga

V prvnim kroku srovnani byla zhodnocena loga oslovenych spole¢nosti. Logo
je hlavnim prvkem grafického manualu, které si zdkaznik spoji s konkrétni firmou. Tvofi
podvédomi o znacce a mélo by byt vytvofeno ve firemnich barvach. V dneSni dobé
je nejbéznéjsi vyuzivano jednoduché logo, které se kazdy snadno zapamatuje. Logo

by mélo na cilové skupiny plisobit moderné, jednoduse a originaln¢.
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Obrazek 17 - Logo spolec¢nosti eHAMnet s.r.o. (Zdroj: eHAMnet s.r.o.)

Firma eHAMnet s.r.o. pouzivala pro tvorbu svého loga grafické a typografické
prvky, jedna se o logotyp tzn. kombinace typografickych a grafickych prvka. Na logu
si mizeme vSimnout, ze je jednoduse provedeno. Zvoleny typ pisma je bezpatkovy
s grafickymi upravami, napf. pismeno e nema svislou ¢aru, tim ptsobi logo originalnéji
a 1i8i se od ostatnich. Varianta tohoto loga je na bilém podkladu a nachazi se zde
kombinace tfi barev. V horni ¢asti loga vidime spojeni tii barevnych znak, které zobrazuji
tf1 spojené osoby. Spojené osoby by mély zobrazovat tii zakladatele a jednatele spolecnosti
- Véclava Hanzla, Jakuba Sykoru a Jana JareSe. Dal$i variantou loga spole¢nosti eHAMnet
s.r.o. je bilA na modrém pozadi. Logo je dobfe zapamatovatelné a splnuje kritéria
originality. Plisobi jednoduse a obsahuje také moderni prvek. Spojené ruce osob lze chapat
jako pfipojeni k internetu. Styl pisma zvoleny pro tento typ loga nemusi byt dobfe Citelny

pro vSechny zékazniky.
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Obrazek 18 - Logo spole¢nosti Tukanet s.r.o. (zdroj: Tukanet s.r.o.)

Podobny zpiisob loga vlastni spolecnost Tukanet s.r.o. jedna se o pouziti kombinace
typografickych a grafickych prvkl. Spolecnost vyuziva jen jednu variantu loga, pfipadné
dava do svych materiali pouze obrazek Tukana. Logo obsahuje kombinaci nékolika
barev, které jsou polozené na bilém pozadi. V logu nalezneme ¢ernou, oranzovou, Sedou
a svétle modrou barvu. Zvolené pismo je bezpatkové, jak je tomu v piedchozi spole€nosti
eHAMnet s.r.o. Pismena v logu jsou rizné nato€ena, zvyraznénd a protazena. Logo piisobi
originaln¢, svéze, pratelskym dojmem a obsahuje moderni prvek. V logu si mizeme

vS§imnout pismena e, které se graficky odlisuje od ostatnich pismen.

INTERNET PROVIDER

Obrizek 19 - Logo spole¢nosti UVT s.r.o. (zdroj: UVT s.r.o.)
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Tieti piedstavovanou spoleénosti je spoleénost UVT s.r.o. Na obrazku je patrnd
kombinace dvou variant loga. Spole¢nost ve svém navrhu primarné vyuziva bezpatkového
pisma. Prvni varianta loga vyuziva modré pozadi a bilé pismo, které je prolozené zelenymi
prvky a zelenym textem pod nazvem spole¢nosti. Druhd varianta loga ma bilé
pozadi, na kterém je Cernou barvou napsan nazev spolecnosti, poté jsou vyuzity modré
prvky. Napis pod ndzvem spolecnosti ,,INTERNET PROVIDER* nese Sedou barvu. Pismo
pouzité v ndzvu spoleénosti je upravené, u pismena ,,U* miizeme v prvni varianté vidét tfi
zelené nebo Vv druhé variant¢ modré oblouky, které zobrazuji vysilany signal. Pismena
»V<a T jsou spojena. Logo je jednoduché a nese moderni prvky. Zvolené pismo
je snadno citelné a kombinace barev je od sebe snadno rozpoznatelna. Logo je snadno

zapamatovatelné a nese prvky originality.

4.1.2 Vizitka

V dne$ni dobé rozdavéani vizitek, a tim také hledani potencionalnich zakaznikd,
je dulezité. Kvalitn¢ zpracovana vizitka, s prvky firemniho designu, je jednim z hlavnich
prvka grafického manudlu. Vizitky rozddvame na riznych akcich a tim davame vetejnosti
kontakt na sebe, ale i na nasi spolecnost. Vizitka by méla obsahovat prvky firemniho
designu, logo a jméno s kontaktem na danou osobu, nebo se muZeme setkat
s vizitkami, které obsahuji pouze nazev a sidlo spolecnosti. Vizitka by méla byt malych
rozmérll a na kvalitnim papiru s vy$§i gramazi okolo 300 g / m? standardni rozmér
je 90x50 mm, snadno ji vlozime do kapsy nebo penéZenky. Na trhu se nejcastéji setkame
s vizitkami jednostrannymi, ale existuji 1 oboustranné. Spole¢nost Tukanet s.r.o. nevyuziva

vizitky.
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Ing. Vaclav Henzl
jednatel spolecnosti

henzl@ehamnet.cz
+420 777 822 812

www.ehamnet.cz

Obrazek 20 - Vizitka spole¢nosti eHAMnet s.r.o. (zdroj: eHAMnet s.r.o0.)

Spole¢nost eHAMnet s.r.o. ma dvoustranné vizitky. Na jedné strané nalezneme
kontaktni udaje na zaméstnance spole€nosti a na druhé strané se nachdzi kontaktni tdaje
s adresou spole€nosti. Vizitka je jednoducha a dobie itelnd, nese firemni barvy a logo
spole¢nosti. Dilezité udaje jsou napsané tu¢nym pismem. Zvoleny typ fontu je bezpatkovy

a snadno Citelny. Vizitka této spole¢nosti je na papiru vyssi gramaze.
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/T

INTERNET PROVIDER

| kucerova@uvt.cz | TEL:777 235014
[*Hrnéitska 383 | 252 42 Jesenice - Zdimérice

Obrizek 21 - Vizitka spole¢nosti UVT s.r.o. (zdroj: UVT s.r.0.)

Spole¢nost UVT s.r.o. také vyuZiva oboustranné vizitky. Na obrazku vidime formu
vizitky, ktera se odesila do tisku. Na prvni stran€¢ nalezneme jméno spolecnosti. Pod
jménem spolecnosti nalezneme jméno zaméstnance, kontaktni Udaje na spoleCnost
a zaméstnance. Na pravé strané nalezneme ikonky poskytovanych sluzeb. Pozadi vizitky
obsahuje ¢ernou a modrou barvu, které vytvari obrazek propojeni bodu internetu. Na druhé
stran¢ vizitky nalezneme QR kod, ktery po nacteni zobrazi webové stranky spolecnosti.
Vizitka obsahuje moderni prvky napiiklad QR kéd, je dobie Citelnd a zvoleny typ pisma

je bezpatkovy. Papir je kvalitni s vys§i gramazi.
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4.1.3 Hlavic¢kovy papir

a tvorbu hlavickového papiru nesmime podcenit, protoze tvoii prvni dojem pfi
korespondenci. Pouziva se k riznym nabidkam nebo odesilani dopisti, komunikace pomoci
korespondence je stejn¢ diilezita jako komunikace tvaii v tvar. Hlavickovy papir musi
obsahovat prvky jednotné¢ho vizudlniho stylu. Dulezité udaje jsou napsany nejcastéji
Vv horni nebo spodni ¢asti stranky, protoze zbytek stranky zistava volny ke komunikaci.

Bézny format hlavickového papiru je A4 a obsahuje kontaktni idaje o dané spolecnosti.
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v Pracos, ek O, i 147999

|
Obrazek 22 - Hlavickovy papir spole¢nosti eHAMnet s.r.o. (zdroj: eHAMnet s.r.o.)

Hlavi¢kovy papir spole¢nosti eHAMnet s.r.o. obsahuje firemni barvy. V pravém
rohu horni ¢asti nalezneme logo firmy s modrym pllkruhem. V levé dolni ¢asti nalezneme
kontaktni udaje na firmu. Zbyvajici Cast strdnky je prazdna a umozZiiuje vyplnéni
korespondenci. Hlavickovy papir obsahuje jen nejnutné;jsi informace, proto je dobie Citelny
a prehledny. Plisobi modernim a jednoduchym dojmem. Spliiuje veSkeré potiebné

informace a je tak plnohodnotnym prvkem jednotného vizudlniho stylu.
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Tukanet s.r.o., K Jezi
.I\*Aiﬂ Tel: 222 266 555, Cisl

ka 262340.

o, spolefnost vedend rejstiikem Méstského soudu v Praze, oddi
f ukanet.cz

v tukanet.czf Strana 1 tuka

Obrazek 23 - Hlavi¢kovy papir spole¢nosti Tukanet s.r.o. (Zdroj: Tukanet s.r.o.)

Hlavi¢kovy papir spolecnosti Tukanet s.r.o. obsahuje nejdiileZitéjsi informace.
V zapati stranky nalezneme logo spolecnosti, napravo od loga spole¢nosti se nachazi
nazev, adresa, telefon a Cislo u¢tu. V zapati nalezneme jméno spole¢nosti, informace
o vedeni rejstiiku, ndzev webové stranky a e-mailovy kontakt. Pfestoze muze tento

hlavickovy papir na potencialniho zakaznika pisobit az pfili§ jednoduse, obsahuje mnoho
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informaci, které by se nemusely v hlavickovém papiru nachazet. Jedna se o cislovani

stranky, nazev spole¢nosti a vedeni rejstiiku.

=i

1

&
OVT Internet = r. 0. se sidlem Hrotifsic 383, 152 42 Zdimifice, IC: 24288705, UI,T
ch iho u Méstského soudu v Praze, oddil C, viaika 193433

INTERNET PROVIDER

INFOLINKA 227 023 023

HmiFeka 383, Jesenice — Zdiméfice 252 42, email: intemet@uvtcz INternet.uvt.cz

Obrazek 24 - Hlavi¢kovy papir spole¢nosti UVT s.r.o. (zdroj: UVT s.r.o.)

Hlavi¢kovy papir spole¢nosti UVT s.r.o. se mirné li§i od hlavickovych papirti
spoleCnosti eHAMnet a Tukanet. V zdhlavi nalezneme nazev spoleCnosti, adresu,

IC a informace o zapsani v obchodnim rejstiiku. Napravo v zépati nalezneme logo
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spolecnosti. Na levém okraji hlavickového papiru nalezneme tfi barevné pruhy, které jsou
barvami jednotného vizudlniho stylu firmy. V zdpati se nachazi zeleny pruh, ve kterém
je telefonni kontakt na infolinku, adresa, e-mailova adresa a odkaz na webovou stranku.
Informace na hlavickovém papife jsou barevné oddélené¢ a 1épe piehledné. Obsahuje

1 dostatek mista pro text. Hlavickovy papir je origindlni a neplisobi slozitym dojmem.

4.1.4 Shrnuti momentalniho stavu Fe§ené problematiky

Jednotlivé feSeni firemnich styli je individudlni pro kazdou firmu. N¢&které
spole¢nosti nemaji dobfe Citelny ndzev z loga spolecnosti. Firemni styl firmy eHAMnet
s.r.o. mize na n¢koho plisobit zastarale, pismena v ndzvu mohou byt hiife rozliSitelna.
S horsi Citelnosti nazvu firmy se setkavame také u spolecnosti Tukanet s.r.o. Nejkvalitnéjsi
firemni styl ma z oslovenych spole¢nosti firma UVT s.r.0., u které byly nalezeny nejmensi
nedostatky. Z hodnoceni firemnich styli vyplyva, ze v dnes$ni dobé naleznout na trhu
kvalitni firemni styl nemusi byt viilbec snadné, a proto by nékteré¢ firmy mély zvazit
redesign svého dosavadniho firemniho stylu. Kvalitné zpracované firemni styly nalezneme
nejcasteji u spolecnosti, které pravidelné aktualizuji sviyj firemni styl, ale stejn€ tak u novée
zalozenych korporaci. Nejvice zastaraly firemni styl se nachazi u firem, které pisobi
na trhu mnoho let, neprovadi jeho aktualizace, tedy vyuZzivaji svij firemni styl
od doby, kdy byla spole¢nost zaloZena, spoléhaji na jistotu z dob, kdy se jim dafilo. MoZna
proto nechtgji provadét zmény ve svém firemnim stylu a neuvédomuji si dulezitost

pravidelnych aktualizaci a redesignii.

4.2 Vybér vhodného softwaru pro tvorbu navrhu

Pro vybér softwarového néstroje je doporuceno nejprve zmapovat soucasny trh
se softwarem pro navrh grafickych prvki pomoci vektorové grafiky. Dal§im postupem pro
vybér softwaru je podrobny popis pozadavkl na hardware a funkce daného softwaru

K tvorbé grafického manualu.
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Zmapovanim softwaru pro tvorbu grafickych manualti se autor snazi ctenafi ptiblizit
dostupné nastroje pro navrh grafickych prvkid pomoci vektorové grafiky. Na trhu
nalezneme mnoho nastroji pro tvorbu pomoci bézierovych kiivek, nékteré jsou zdarma
nebo za poplatek, ale lisi se také funkcemi. Vybér softwaru je zaméien na nékolik
kritérii, jako jsou napiiklad funkce, naroky na hardware, cena, intuitivnost
aplikace, podpora OS, vyuziti grafickych formati a barevnych formatd, které aplikace

exportuje.

Pomoci vicekriteridlni analyzy jsem vybral nejvhodnéjSi néstroj pro tvorbu
grafického manudlu. Porovnani je rozdéleno do dvou ¢asti. V prvni Casti se nachazi

profesionalni vyuziti aplikace a druha ¢ast obsahuje amatérské vyuziti aplikace.

Mezi nejpouzivangj$i nastroje pro tvorbu firemniho designu patii: kolekce Adobe
programt, Inkscape, CoreIDRAW a Zoner Callisto pro. Na trhu nalezneme vice softwaru
pro praci sbézierovymi kiivkami naptiklad Vretr nebo Gravity Designer, Xara

Designer, ale pfevazné se jedna o internetové editory, které je mozné vyuzivat i offline.

Pted porovnanim a hodnocenim jednotlivych vektorovych editorti je potieba
shromdzdit informace, které jsou diilezité pro uzivatele. Kazdy vektorovy editor nabizi jiné

parametry.

4.2.1 Adobe lllustrator

Adobe Illustrator CC je aktualni verze pro vytvafeni profesionalnich grafickych
navrhli pomoci bézierovych kiivek. Program obsahuje velké mnoZstvi nadstandardnich
funkci. Uplatnéni nachazi v grafickych studiich nebo pii tvorbé webové grafiky. Kvili
pomérn¢ vysoké. Adobe nabizi své hlavni produkty v ramci piedplatné sluzby Adobe
Creative Cloud. Jedna se o sluzbu s prondjmem na urcité obdobi. Ro¢ni ndklady na licenci

Adobe Illustratoru CC jsou 290,17 Eur, tedy cca 7500 K¢.
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Mezi systémové pozadavky pro instalaci Adobe Illustratoru spole¢nost Adobe uvadi
procesor Intel Pentium 4 nebo AMD Athlon 64, Microsoft Windows 7 a novéjsi,
2 GB HDD, doporucuje 8 GB RAM paméti, rozliSeni monitoru 1280 x 800 a grafickou
kartu NVIDIA, Intel nebo AMD s2 GB VRAM. Pro MacOS je uvedeno Procesor Intel
s podporou 64bitovych systémii, operacni syst¢tm Max OS X 10.11, 2 GB paméti RAM,
2 GB volného mista na HDD, monitor srozliSenim 1024 x 768 a grafickd karta
1 GB VRAM. Pii béznych narocich programii jsou pozadavky od spolecnosti Adobe
vhodné. (26)

V aplikaci Illustrator jsou roziazeny nastroje do nasledujicich kategorii:

e Vybrat
o Kireslit
e Psat

e Malovat
e Zménit

e Navigovat

Na nasledujicim obrazku jsou zobrazeny vSechny nastroje, které Adobe Illustrator

umoziuje vyuzivat pro tvorbu grafickych navrhl pro aktudlni podporovanou verzi.
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Obrizek 25 - Nastroje Adobe Illustrator CC (zdroj:
https://helpx.adobe.com/cz/illustrator/using/tools.html)
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® llustrator CC  File Edit Object Type Select Effect View Window Help 2 = 4 G Q i

Obrazek 26 - Graficky editor Adobe Illustrator CC (zdroj: autor prace)

4.2.2 Inkscape

Vektorovy editor Inkscape je ptehledny a dobfe pouzitelny program pro zacateCniky,
ale 1 pokrocilé grafiky. Na internetu je mozné vyhledat velké mnozstvi navodd, tipl

a postupti pro tvorbu vektorové grafiky. Inkscape je podporovan v ¢eském jazyce.

Inkscape je podporovan opera¢nimi systémy Windows, MacOS a Linux.
Na oficidlnich strankach nenalezneme minimdalni systémové pozadavky. Pro béh
grafického editoru sta¢i Windows 7 nebo MacOS Tiger, CPU 2 GHz, pamé RAM 1 GB,
pamét’ HDD 1 GB, rozliSeni obrazovky 1280 x 800, graficka karta 1 GB VRAM. Program
neni naro¢ny na vykon hardware. Naroc¢nost se ovSem zvySuje pii praci s komplikovanymi

objekty, které v programu vytvarime.
Graficky editor Inkscape ma velmi podobné prostiedi jako konkurencni produkty.
Je k dispozici panel nastroju, ptikazy, ovladaci prvky. Jednotlivé panely je mozné skryt dle

potieb uzivatele. Nastroj je uzivatelsky piivétivy, jako u ostatnich grafickych editori
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je mozno nastavit si zobrazeni paneli nastrojii dle vlastnich potieb. Mezi jeho nastroji
nalezneme text, tvary, znacky, klonovani, zménu prihlednosti, velikosti, barevné
ptechody, seskupovéni, vzorky atd. Inkscape ma podporu Creative Commons
meta-data, vrstvy, editaci uzli, operace s kiivkami, spojovani kiivek s textem a editaci
XML.
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Obrazek 27 - graficky editor Inkscape (zdroj: autor prace)

4.2.3 CorelDraw

CorelDRAW je profesionalni vektorovy editor, ktery je nejvétSim konkurentem
grafického editoru Adobe Illustrator. Do CorelDRAW jsou vlozena videa, kterd umoziuji
vyuku pro zacatecniky. K dispozici médme podrobnou ptirucku, kterd je dodavana spolecné
se zakoupenim licence. Program obsahuje podporu ceského jazyka. Corel se snazi nabizet

vSe pro profesionalni grafiky. (6)

Graficky editor CoreIDRAW je podporovan pro Windows 7 a novéjsi, pozaduje
Procesor Intel i3 nebo AMD Athlon 64, pamét’ 2 GB RAM, 1 GB mista na pevném
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disku, rozliSeni obrazovky 1280 x 720, grafickd karta 1 GB VRAM. Licence pro graficky

editor je jednorazova a cena se pohybuje okolo 18 050 K¢ za licenci.

Obrazek 28 - Graficky editor CorelDRAW (6)
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Obrazek 29 - Nastroje editoru CorelDRAW (zdroj:
http://product.corel.com/help/CoreDRAW/540223850/Main/CZ/Documentation/wwhelp/wwhimpl/co
mmon/html/wwhelp.htm#href=CoreDRAW-Exploring-the-toolbox.html&single=true)

4.2.4 Zoner Callisto

Zoner Callisto 5 je volnou verzi vektorového editoru od ceské firmy ZONER
software a.s. Program nema technickou podporu od vydavatele, ale na internetu nalezneme
mnoho tutoridll, jak si praci s timto programem osvojit. Zoner Callisto byl firmou ZONER

software a.s. ukoncen, protoze se firma vénuje vyvoji programu Zoner Photo Studio. (30)

PoZzadavky Zoner Callisto na software a hardware jsou OS windows 98 a nové&jsi,
procesor Intel Pentium, pamét 1 GB RAM, pamét’ HDD 80 MB, rozliSeni obrazovky
1280 x 800 px a graficka karta 512 MB. Program by mél béZet na jakémkoli pocitaci,

protoze technické pozadavky nejsou markantni.
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Obrazek 30 - graficky editor Zoner Callisto (30)

4.2.5 Tabulka parametra

Tabulka nize zobrazuje poZadavky na hardware, které dany vektorovy editor
pottebuje pro sviij hladky béh. Placené aplikace jsou naro¢néjsi na hardware nez aplikace
s volnou licenci, odliSnost nalezneme také u funkci editorG. Nejndrocnéjsi aplikaci

je Adobe Illustrator, ale pfi vyuzivani dnesnich pocitacii jsou pozadavky akceptovatelné.
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Tabulka 1 - Pozadavky na hardware

Adobe Illustrator Inkscape CorelDRAW | Zoner Callisto
Podporované Windows,
(0N Windows MacOS MacOS Windows Windows

Windows 7,

Windows 7 a | Mac OS X verze | MacOS Tiger, Windows 7 | Windows 98 a
Typ OS nové;si 10.11 a novéjsi |Linux a novéjsi |a novéjsi novéjsi

Intel Pentium Intel Core i3

4, nebo AMD
Procesor AMD Athlon | Intel CPU with 2 GHz | Athlon Intel Pentium
Pamét RAM |6 GB 8 GB 1GB 2GB 1GB
Pamét HDD |2 GB 2GB 1GB 1GB 80 MB
Rozliseni
obrazovky 1280 x 800 1280 x 800 1280 x 800 1280x 720 |1280 x 800
Graficka NVIDIA, Intel, 512 MB
karta AMD 2GB 1 GB VRAM 1 GB VRAM 1 GBVRAM |VRAM

(Zdroj: autor prace)
Neméné dulezitym parametrem pii vybéru vhodného programu jsou jeho néaklady
na licenci, které jsou nezbytné pro legédlni vyuzivani aplikace pro ceskou distribuci.

Srovnani nakladu v tabulce €. 2 je pro komer¢ni vyuzivani vektorového editoru.

Tabulka 2 - Naklady na licenci

Adobe Illustrator Inkscape CorelDRAW Zoner Callisto

Cena |cca 7500 K¢ / rok zdarma cca 18 050 K¢ zdarma

(Zdroj: autor prace)

Naéro¢nost aplikace pro uZivatele znamend, jak je sloZité naucit se pracovat
s vektorovym editorem, pokud s nim uzivatel pracuje poprvé. Hodnoceni je provedeno
slovné podle urovné sloZitosti vektorového editoru. Adobe Illustrator a CorelDRAW mayji
silnou podporu od vyrobce aplikace. Miizeme nalézt knihy, které jsou psané piimo pro

dany graficky editor a maji mnoho tutoridlli na internetu. Aplikace Inkscape nema tak
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silnou podporu jako Adobe nebo Corel, ale manualy jsou téz dohledatelné na internetu

nebo v dokumentacich. Totéz plati i pro vektorovy editor Zoner Callisto.

Tabulka 3 - Hodnoceni vektorovych editora

Adobe lllustrator Inkscape CorelDRAW Zoner Callisto

Hodnoceni | Dobfe Chvalitebné Chvalitebné Chvalitebné

(Zdroj: autor prace)

V nasledujici tabulce jsou udaje o podpofe barevnych prostord ve vektorovém

editoru. Jaké barevné prostory dané aplikace podporuje a umoznuje jejich prevod.

Tabulka 4 - Barevné prostory aplikaci

Zoner

Adobe lllustrator Inkscape CorelDRAW Callisto

RGB, HSB a RGB, CMYK a RGB, CMYK,
Barevné prostory | RGB, CMYK, Lab a HSB | CMYK Lab HSB a HSL

(Zdroj: autor prace)

Tabulka ¢. 5 obsahuje podporu grafickych formatd. Vektorové editory umoziuji
zpracovani riznych grafickych formatu jako je naptiklad ukladéni, otevirani a export.
Jedna se o nativni formaty, protoze umoziuji zachovat veskera data z editoru. Zminéné

editory maji moZnost otevirat své vlastni grafické formaty mezi sebou.

Tabulka 5 - Podporované grafické formaty

Adobe lllustrator Inkscape CorelDRAW Zoner Callisto

Al, SVG, EPS,
Podporované | Al, PDF, EPS, FXG a SVG, PDF, EPS | TIF, CDR, VSD a
formaty SVG FXG a PS CMX PDF, Al, EPS a ZMF

(Zdroj: autor prace)
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Nastroje a funkce

Hlavnim parametrem vektorovych editori je, zda obsahuje potfebné nastroje
a funkce na zpracovani grafickych navrhli. Zminované programy spliuji tuto podminku
a v nekterych piipadech obsahuji i funkce navic. Pro navrh grafickych prvkit ndm staci
prace s barevnymi prostory RGB a CMYK. Editory umoznuji zpracovani vektorovych
obrazkd a vytvafeni nejriznéjsich tvarl, prace s vrstvami a objekty, rizné nabidky fontl
a moznost instalace novych, zpracovavat bitmapové a vektorové formaty atd. V ptipade
Adobe Illustrator a CorelDRAW nalezneme nadstandartni nabidku funkci. Zminované

vektorové editory maji moznost exportu do bitmapovych formati png, gif a jpg.

4.2.6 Hodnoceni vektorovych editori vicekriterialni analyzou

Pomoci vicekriteridlni analyzy se autor rozhodl vybrat vhodny vektorovy editor pro
amatérské a profesionalni vyuziti. Vicekriteridlni metoda se také nazyva multikriteridlni
analyza. Na zaklad¢ této metody ur¢ime, ktera kritéria jsou pro nas dulezita z pohledu
grafické tvorby, a tim vybereme nejvhodnéjsi aplikaci. Pii multikriterialni analyze musime
brat v tvahu dulezité parametry editort, které hraji hlavni roli pfi navrhu grafického

manualu.

V prvnim kroku uré¢ime vahy kritérii podle dulezitosti hodnoceni parametrii. Dale
si rozdélime hodnoceni podle profesiondlniho nebo amatérského vyuziti. V hodnoceni
budou mit vliv poZadavky na hardware, cena, ndro¢nost aplikace, podpora platforem,

barevnych prostorti a grafickych formata.
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Tabulka 6 - Tabulka rozdéleni vah Kkritérii

Profesiondlni vyuziti Amatérské vyuziti

Pozadavky na hardware 0,05 0,25
Cena 0,05 0,4
Narocnost aplikace 0,1 0,2
podpora barevnych prostori 0,3 0,05
Podpora platforem 0,3 0,05
podpora grafickych format( 0,2 0,05
Suma 1 1

(zdroj: autor prace)

4.2.6.1 Profesionélni vyuziti aplikaci

V profesionalnim odvétvi, které zastupuji grafici, kteti se tvorbou grafickych navrhi
zivi, je dulezitd podpora grafickych formatt, platforem a barevnych prostord, které jsou

zohlednény pfi vybéru vhodné aplikace.

Tabulka 7 - Bodové hodnoceni vektorovych editori pro profesionalni vyuziti

Adobe lllustrator |Inkscape | CorelDRAW | Zoner Callisto

Pozadavky na

hardware 6 9 6 9
Cena 5 10 6 10
Narocnost aplikace 8 7 8 6

podpora barevnych

prostoru 10 7 10 7
Podpora platforem 8 9 6 6
podpora grafickych

formata 10 7 10 8
Suma 8,95 7,65 8,6 7,25

(Zdroj: autor prace)
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V tabulce €. 7 mizeme vidét vyhodnoceni jednotlivych editord, s vyuzitim zvolenych
vah pro profesiondlni pouziti aplikace. Z hlediska profesionalniho vyuziti aplikace
je vhodnéjsi pouziti Adobe Illustrator, ale tésné za nim se nachézi CorelDRAW. Jedinou
nevyhodou programu CoreIDRAW je nepodporovani pro operacni systém MacOS. Adobe
[Mlustrator ma silnou podporu od vydavatele a ma dostatek funkci pro grafické

navrhy, proto je vhodnéjsi vyuzit tento editor v grafickych studiich nebo ptimo grafiky.

4.2.6.2 Amatérské vyuziti aplikaci

Pro amatérské vyuziti vektorovych editort je dilezitd narocnost na hardware
a cena, proto jim je pridélena nejvyssi vaha kritérii. Narocnost na hardware se odviji
od vybaveni urcitych firem, kterd znamenaji finan¢ni naro¢nost editoru. Dal§im dulezitym
parametrem je sloZitost aplikace. Pokud bude aplikace intuitivni, nebude muset dany
tviirce grafického navrhu absolvovat nakladné Skoleni, ale budou mu dostacovat dostupné

navody.

Tabulka 8 - Bodové hodnoceni vicekriterialni analyzou pro amatérské vyuziti

Adobe lllustrator | Inkscape | CoreIDRAW | Zoner Callisto
Pozadavky na hardware 6 9 6 9
Cena 5 10 6 10
Narocnost aplikace 8 7 8 6
podpora barevnych prostori 10 7 10 7
Podpora platforem 8 9 6 6
podpora grafickych format( 10 7 10 8
Suma 6,7 8,7 6,8 8,25

(Zdroj: autor prace)

Po vyhodnoceni vektorovych editorti z hlediska amatérského vyuziti, u kterych jsou
vétsi naroky kladeny na pozadavky hardware a cenu aplikace, je piijateln&jsi volba

Inkscape a hned za nim Zoner Callisto. Z pohledu amatérského vyuziti aplikace mizeme
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profesionalni vyuziti. Adobe Illustrator a CorelDRAW se lisi pouze o jednu desetinu.

4.3 Analyza a pripravné faze navrhu

V této Casti je popsana analyza a zadani pro zpracovani grafického manualu, ktera
je nezbytna pro vytvofeni prvki jednotného vizualniho stylu firmy SERVIS ELEKTRO
PRAHA s.r.0. Graficky manual bude vytvoien Vv programu Inkscape, ktery byl vybran jako

nejvhodnéjsi vektorovy editor pro amatérské vyuziti.

V prvni ¢asti nalezneme zakladni informace o firm¢ a sezndmeni s jejimi silnymi
a slabymi strankami. V dalsi ¢asti se nachazi identifikace cilovych skupin a pfesné zadani
projektu. Daéle jsou popsany jednotlivé ndklady na tisk a vyrobu reklamnich

pfedmeétd, které jsou definovany v grafickém manualu.

4.3.1 Predstaveni firmy SERVIS ELEKTRO PRAHA

Spole¢nost SERVIS ELEKTRO PRAHA, s.r.o. byla zaloZena 13. 4. 2005. Prvni
¢innosti této firmy bylo pouze bezdratové piipojovani koncovych uzivateli k internetu.
K pfipojeni internetu pfibyla dal$i ¢innost instalace televizi, sateliti a také jejich servis
a prodej. Firma ma okolo 10 zamé&stnancti, kKtefi maji rozdélenou ¢innost, dva zaméstnanci
obstaravaji instalaci televizi a sateliti. Dal§i dva zaméstnanci se staraji o bezdratové
ptipojeni zakazniktl. Ostatni zaméstnanci se staraji o administrativni ¢innost, Servis nebo
prodej doplnkt, jako jsou antény, satelity, stozary a dalsi. S firmou spolupracuji externi

vvvvvv

automobily, kancelaf s dilnou a skladem.

Silnymi strankami firmy jsou pfistup k zdkaznikiim a nadstandartni servis, kde

pomohou s pocitacem nebo televizi nad ramec béznych praci profesionalni pracovnici.
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Mezi slabé stranky firmy patii velka konkurence, velké naklady na provoz a nizky prodejni

obrat.

V pribéhu let se firma potykala s finan¢nimi problémy a je nutné piipravit novou
strategii pro uplatnéni silnéjsiho postaveni na trhu a pfilakani novych zakaznikd. Nyni
firma stagnuje a nepfichazi novi zakaznici. Firma potiebuje vytvofit novy jednotny
vizualni styl. Hlavnim zaméfenim firmy je bezdratové pfipojeni k internetu a od toho

by se mél odvijet firemni design.

Firma stoji pfed rozhodnutim, zda si nechd vytvofit graficky manudl grafickym
studiem nebo jej vyhotovi vlastnimi silami. Jelikoz se jednd o malou firmu, které piisobi
V zapadni Casti Prahy, neni nutné vytvaret mezindrodni vizudlni styl. Tim, ze firma necha
vytvofit graficky manudl internim zaméstnancem, uSetii velké mnozstvi finan¢nich

prostiedki.

Pro porovnani byla oslovena graficka studia, ktera vyhotovila nabidku na vytvoteni
grafického manudlu. Cena grafického manualu z grafického studia se liSi dle kvality.
Za navrh vizitek a hlavickového papiru je cena variabilni od 5000 K¢ do 10 000 K¢ dle
slozitosti navrhu, pro mensi firmu se pohybuje cena okolo 5000 K¢&. Pfiblizna cena navrhu
loga se pohybuje okolo 7000 K¢. Jedna se o individualni nabidky od rtiznych grafickych
studii. Za minimalni ¢astky dostaneme 3 kvalitni grafické ndvrhy. Pokud chceme vice
navrhll, cena se mizZe vySplhat nad 20 000 K¢&. Zpracovani celého grafického manualu

se pohybuje v cenovém rozmezi od 10 000 K¢, ale cena se muize vySplhat i na 100 000 K¢

vvvvvv

4.3.1.1 Ptinos nového jednotného vizualniho stylu

Novy jednotny vizudlni styl by mél firm¢ ptidat moderni vzhled, silné stranky firmy
a jeji stabilitu. Také by z firemniho vizudlniho stylu mél byt zfetelny profesionalni ptistup
k zakaznikim. Mezi dal§i piinosy by mélo byt vytvofeni nového loga, které bude

jednoduché, moderni a bude reprezentovat zaméfeni firmy. Logo by mélo byt pouzitelné
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pro firemni prvky jednotného vizualniho stylu. Dale by jednotny vizualni styl mél stanovit
vzhled a formét firemnich tiskovin, hlavickového papiru, vizitky, obalky a dalSich
firemnich prvki, které budou specifikovany v zadani projektu. VSechny firemni prvky

budou sepsany do grafického manualu, ktery bude jako ptiloha diplomové prace.

V aplikaci firemniho stylu na jednotlivé prvky se nachédzi vizitka, hlavickovy

papir, obalka, obleCeni, layout webové stranky, tuzky a propagacni letak.

4.3.1.2 Identifikace cilovych skupin

Cilovou skupinou jsou stavajici nebo potencionalni zakaznici. RozliSeni mezi
pohlavim nebo vékem v tomto odvétvi neni, protoze internetové piipojeni si mize ziidit
kdokoli, kdo méa z4jem o bezdratové ptipojeni k internetu, at’ uz se jedna o mladsi nebo

starSi generaci.

4.3.2 Potencidlni neprofesionalni tviirce grafického manualu

Potencialni neprofesionalni tviirce grafického manualu je schopen navrhnout
graficky manual bez pfedchozich zkuSenosti s tvorbou grafiky, ktery nevytvari grafické

navrhy na profesionalni trovni.

Pro neprofesiondlniho wuzivatele postacuje stfedoskolské vzdélani se zakladni
orientaci v IT technologiich a graficky ptfehled. Jednd se o uzivatele, ktery dokdze
rozliSovat ptisobeni rozdilnych znacek skrz odvétvi. Mél by byt schopen urcit, jaké barvy
spolu miize kombinovat, jaky font je vhodny v daném odvétvi a vytvafet své navrhy
odlisné od konkurence. Neprofesionalni uZivatel bude schopen navrhnout a zpracovat cely
graficky manual se vSemi pravidly vyuZzivani grafickych prvkl pro malou firmu. Néavrhy
vytvaii ve spolupraci se zaméstnanci nebo vedenim firmy, se kterymi konzultuje své
navrhy. V ptipad€¢ konzultace se zaméstnanci firmy nemusi mit vzdy stejné ndzory, ale
musi vytvofit takové logo, na kterém se shodne vétSina zaméstnancti nebo bude kladné

plsobit na klienty.
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4.3.3 Zadani pro navrh grafického manualu

Zadani se sklada z nésledujicich bodu:

e Logo

e Logotyp

e Manudl logotypu

e Typografie

e Firemni tiskoviny

e Navrh layoutu webové stranky

e Doplnky, které vyuzivaji logotyp firmy

4.4 Navrh reSeni

4.4.1 Kilicova slova grafického navrhu

e Konektivita — firma je zaméfena na bezdratové ptipojeni a satelitni servis

e Profesionalita — graficky navrh by mél puisobit profesionalné, protoze na
profesionalité si firma zaklada

e Modernost — logo by mélo obsahovat moderni prvky

e Jednoduchost — prvky grafického designu by mély pisobit jednoduchym, ale

modernim dojmem

4.4.2 Navrh loga

V teoretické Casti bylo popsano, ze logo je hlavnim prvkem jednotného vizualniho

stylu, od kterého se odvijeji dalsi firemni prvky.
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Prvotni navrhy loga se vytvareji na papir, kde se aplikuji napady na moznou podobu
loga. Pro navrh loga pro firmu SERVIS ELEKTRO PRAHA, s.r.o. nebyly stanoveny
zadné pozadavky tykajici se podobnosti s pfedchozim designem firmy (kromé uchovani
firemnich barev). Navrh musi obsahovat prvky konektivity a zobrazeni internetu, aby bylo
na prvni pohled jasné zaméfeni spole¢nosti. Na obrazku jsou zndzornény prvni skici

loga, které jsou pro lepsi zobrazeni pirevedeny do digitalni podoby.
®» =
scpr SEAR SEr CLHPR

% égE/D/Q @S‘EPK %EPR

INTERNET PROVIDER

NGLPR SEPR&®

Obrazek 31 - Prvni skici loga (zdroj: autor prace)

Navrhy skic jsou vytvofeny ¢ernobile, jako pfedloha pro ptipadné upravovani a byly
pfevedeny do digitalni podoby a ptedlozeny zadavateli ke schvéleni. Zadavateli se nelibila
ani jedna z vytvotenych skic. Vyhrady byly kslozitosti loga, nepfipominalo piimo
odvétvi, ve kterém firma podnika a bylo nevhodn€ umisténo spole¢né se zkratkou firmy.

Novy navrh bude jednoduchou kombinaci prvkt konektivity a nazvu firmy.
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epr epr Sbépr

Servis Elektro Praha

SDépr epr epr

Servis Elektro Praha

Obrazek 32 - Skici s navrhy loga (zdroj: autor prace)

Na obrazku ¢. 30 muzeme vidét dalsi skici, které byly predlozeny zadavateli
projektu. Zadavatel v uvedenych skicach nevidél snadno ¢itelnou zkratku logotypu,
protoze prvni pismeno se sklddalo z loga, které ptedstavovalo kabel pfipojeni v riznych
variantach. Tyto navrhy plsobily jednoduse, ale zastarale. Na zékladé reakci zaméstnanct

bylo rozhodnuto o tpravach téchto skic.
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Obrazek 33 - Vysledna verze loga (zdroj: autor prace)

Vysledna verze loga byla vytvotfena z piktogramu wifi a propojovacich bodu, které
znazoriwuji pripojeni jednotlivych uzivateld. Po schvaleni loga jsme mohli zvolit barvu.
Tato verze jiz byla schvalena od zadavatele projektu i S navrzenou barevnosti a mohlo

se piejit na dalsi krok vytvoreni logotypu.

4.4.3 Vybér fontu

Vv

pozici, kde spojime logo s fontem a tim nam vznikne logotyp. Pokud chceme, aby logo
s fontem dobfe ladily, musime se zaméfit na font, ktery bude vhodny v daném odvétvi.
V nasem projektu se jedna o logo pro internetového poskytovatele, dodavatele
satelitli, montaz a servis. Vybereme font, ktery je futuristicky a bude moderni. Z vybéru
mizeme vyfadit star$i a kulaté fonty. Zvoleny font bude bezpatkovy a snadno

dostupny, pro instalaci do vSech pocitaca firmy.

Pii vybéru fontu budeme dbat také na jeho cenu, jelikoz se jedna o malou firmu,

kterd nedisponuje velkym mnoZstvim financi na licence. Font bude vybran z webové
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stranky https://cs.fonts2u.com/. Mél by mit hranaté tvary. Pro logo byl vybran Orbitron
medium. Jedna se o font, ktery byl vytvotfen v roce 2009 vyrobcem Mattem McInerneyem.
Zvoleny font ma ostré tvary a pasobi futuristicky. Pro udrzeni harmonie loga byly zvoleny
pismena minusky. Font Orbitron je zdkladnim firemnim pismem. Firma ho bude vyuzivat
na udaje pro vizitky, hlavickovy papir, obalky, ostatni firemni tiskoviny a reklamni
pfedméty. Zvoleny typ pisma podporuje cestinu, je volné dostupny a lze ho vyuzit

ve variantach Light, Medium, Bold a Black.

rbitron Light
BCOEFGHCHIAKLMNOPORSTUVWXYZ
bcdefghchijklmnopgrstuvwxyz, |2/0) éséizyaie
1234561893

rbitron Medium
BCOEFGHCHIJKLMNOPAORSTUWVWXYZ
bcdefghchijklmnopgrstuvwxyz,.!?/() éséfzyaie
123456718893

rbitron Bold

BCOEFGHCHIJKLMNOPORSTUVWXYZ
bcdefghchijklmnopgrstuvwxyz,.!?/()éscéfFzyaie
1234561889

rbitron Black
BCDEFGHCHIJKLMNDOPORSTUWVWXYZ

bcdefghchijklmnopgqrstuvwxyz,.!?/1) escrzuali
1234567188

Obrazek 34 - Varianty primarniho fontu Orbitron (zdroj: autor prace)

4.4.4 Vytvorenilogotypu

Logotyp lze vytvofit spojenim piktogramu s fontem. Dilezité je sprdvné umistit
font, aby logo nebylo ruseno. Naopak font nesmi rusit logo pro lepsi ¢itelnost. Pti spojeni
loga s fontem musime vzit v potaz i velikost a volny prostor, proto bylo rozhodnuto

o umisténi loga nad stfed fontu. Vytvoieny logotyp byl pieveden do bézierovych kiivek.
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Obrazek 35 - Vytvoreny logotyp (zdroj: autor prace)

4.5 Definice firemniho loga a fontu

451 Barevnost

V teoretické cCasti byl popsan postup tvorby loga v Cernobilém provedeni. Po
schvaleni loga se provadi vybér vhodné kombinace barev nebo pouziti jedné barvy. Barvy
ptidaji logu lakavéjsi vzhled, ale nezbytné jsou i Cernobilé varianty. V barevnosti autor
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barvu v modernim odstinu, ktera byla autorem prace doplnéna o vhodny protéjsek.

OranZova SERVIS ELEKTRO PRAHA Seda SERVIS ELEKTRO PRAHA

F"EI'IIIII_'IE 3564 C Pantone 418 XGC
CMYK: B/53/939/5 CMYK: B-189.19/58
RGE. 242142 RGB: 188/97/871
HSL.: 2B8/251122 HSL: 2B8/2771/98

Obrazek 36 - Zvolené barvy loga (zdroj: autor prace)
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Primarni barvou spole¢nosti je oranzova, druhou kombinovanou sekundarni barvou
je Seda. Oranzova barva reprezentuje Stésti, sociabilitu, pratelstvi a dostupnost. Je také
oznacovana jako mladda a pozitivni barva. Sedd barva je ze vSech nejvice

neutralni, vyvolava v lidech nejméné emoci. Plisobi seri6zné a konzervativng.

4.5.2 Logotyp na bilém a ¢erném pozadi

Schvalené logo, pismo a kombinace barev byly zpracovany do grafického manudlu.
Pro vyuziti na riznych podkladech byly vytvoifeny verze loga pro cCerné a bilé
pozadi, taktéz bylo vytvofeno logo pro jednobarevné pouziti. Verze logotypu jsou

vytvoreny pro budouci vyuziti, v dob¢ tvorby diplomové prace nejsou zaregistrovany.
Podle grafického manudlu jsou jiné barevné podklady povolené, ale musi byt zajistén

dostate¢ny kontrast mezi pozadim a logem. Na obrazku ¢. 35 se nachazi logotyp na bilém

a ¢cerném pozadi, poté jsou zde zndzornéna mozna pouziti pfi jednobarevném vyuziti.
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sepr | sepr sepr | sepr SEpr

Obrazek 37 - MoZné varianty pozadi loga a jeho vyuZiti (zdroj: autor prace)

4.5.3 Minimalni velikost a samostatné vyuziti loga

Pfi vyuziti malé velikosti logotypu v ramci komunikace, musime dodrzet jeho
minimalni velikost. V pfipadé, ze nebude pouZiti celého logotypu vhodné, lze vyuzit pouze
zkratku z nazvu firmy. Pfi této moznosti vyuziti se musi dodrzet minimalni velikost loga.

Tato varianta je mozna pouze pro tisk na malé pfedméty nebo jako dopIn€k k dekoraci.
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15 mm / 6@ px

o

r sepr

Obrazek 38 - Minimalni a samostatné vyuZiti loga (zdroj: autor prace)

454 OQOchranna zona

Logotyp je oznafen ochrannou zonou, ktera jej chrani pfed ostatnimi grafickymi
prvky a texty, které mohou narusovat jeho prostor. Je doporuc¢eno dodrzovat tento prostor
pii kazdém vyuziti logotypu, aby byla zajisténa jeho Citelnost. Hodnota X je polovicni

vyska loga, ze kterého jsou odvozeny rozméry pro ochrannou zénu.

X x
[ | ¥
X X
T~
o
x X
X x

Obrazek 39 - Ochranna zéna loga (zdroj: autor prace)

Dal$im pravidlem ochranné zoény je prezentovani znacky sepr s jinou znackou.

Je nutné postupovat dle definovanych pravidel, aby nebyla ohrozena Ccitelnost loga.
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Vzdalenost y na obrazku ¢. 38 je vtomto ptipad¢ velka, jako pismeno p. Je nezbytné
dodrzovat velikost znacky, aby na sebe partnerska znacka nestrhavala vétsi pozornost.
V piipadé, ze tento konflikt nastane, je potfeba zmensit okolni znacku, aby vznikla opticka

rovnovaha.

Obrazek 40 - Ochranna zéna pro kombinaci s ostatnimi znackami (zdroj: autor prace)

455 Font

K logotypu byl jako primarni font vybran Orbitron medium (viz vyse), ktery
je vyuzivan na adresu, telefonni kontakt, vizitky a nadpisy. Pro delsi text na hlavickovém
papife nebo pro ruzné popisy, kde by nebylo vhodné tento font vyuzit, byl zvolen

sekundarni font Roboto Slab.

Roboto Slab méa mechanickou kostru a tvary jsou z velké ¢asti geometrické. Font
vede Kk pfirozengjSimu étecimu rytmu, ktery se bézné vyskytuje u serifovych typu. Jedna

se o font, ktery je serifovy. Byl také vybran pro jeho dobrou dostupnost a podporu ¢estiny.
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Patii do klasifikace Slab Serif a byl vytvoien roku 2013 Christianem Robertsonem. Jedna

se 0 pomérné mlady font, ktery se 1épe kombinuje s futuristickym fontem.

4.6 Varianty merkantilnich tiskovin

Merkantilni tiskoviny byly navrZeny podle pozadavkt zadavatele. Jsou navrzeny
jednotlivé tiskoviny s popisy jejich parametri. Navrh byl vytvotfen ve vektorovém editoru
Inkscape, ktery nabidl vSechny potfebné nastroje. SazeCskych nastroji pro navrh
merkantilnich tiskovin je na trhu mnoho, ale pro nase navrhy vysta¢i vektorovy editor

Inkscape.

46.1 Vizitky

Vizitka poskytuje prvni obrazek o firmé, proto je dulezité, aby byla kvalitné
zpracovana. Jeji vzhled je spiSe informacni nez reklamni. Vizitku si klient ve vétSing
pfipadi ponechd a muze ji kdykoli znovu pouzit. Pro zachovéani hlavni mysSlenky
propagace firmy SERVIS ELEKTRO PRAHA s.r.o. byla vizitka navrZzena ve dvou
provedenich, konkrétné pro ¢erné a bilé pozadi. Jeji velikost je standartnich rozméri, tedy
90 x 50 mm. Na pfedni stran¢ vizitky nalezneme pouze logo firmy, kontaktni idaje jsou
umistény na zadni stran€. V horni ¢asti se nachazi jméno vlastnika vizitky a pod nim jeho
pracovni pozice. Jméno je ohrani¢eno oranZovou firemni barvou. V prostfedni casti
nalezneme e-mail, telefonni kontakt a odkaz na webovou stranku. Spodni ¢ast zadni strany
vizitky obsahuje drobnym pismem nazev firmy a jeji adresu. Zvoleny font na vizitce
je Orbitron medium. Velikost pisma pro jméno je 13 px, pro nazev pozice je velikost
9 px a kontaktni udaje maji zvolenou velikost 8 px. Zvolena velikost ndzvu firmy a adresy
je 6 px. Gramaz pro tisk vizitky je 300 g/m2. Jedna se o nejb&znéji vyuzivany papir
na vizitky. Je dostatetné pevny a ptijemny na dotek. Cena pii objednani ptiblizné¢ 100

vizitek je okolo 3 korun za kus.
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Jan Novak

Jednatel

+ 428 N8 BEZ B15

infoEsepr.cz

o prab|a sro
5 2@ Fraha-Seberov

_an Novak
Jednatel

+428 718 862 215 + 428 BB 12 816
info@s=prcz WWW.BBDrCZ

Servis elekbro praha sro.
¥ Hrmitim 7177, 449 B2 Prana-Saberov

Obrazek 41 - Navrhy vizitek pro tisk (zdroj: autor prace)

4.6.2 Hlavickovy papir

Hlavickovy papir je formatu A4 tj. 210 x 297 mm, ktery se bézné¢ vyuziva. Tisk
je zvolen na bézny bily nerecyklovany papir. Tisk by mél byt realizovany plnobarevné, ale
je mozné vytisknout Sablonu i ¢ernobile nebo na jiny kvalitngj$i papir. Hlavickovy papir
je predtistén pomoci ofsetové technologie, kde jsou jednotlivé barvy CMYK nanaSeny
postupné. Text zpravy miiZze byt vepisovan pomoci programu MS Word nebo dalSich, které
nebudou meénit parametry Sablony. Zvoleny font pro Sablonu je Roboto Slab, kde
je zvolena velikost pisma 11 px, fadkovani 1 a zarovnani do bloku. Vepsany text musi byt
¢ernou barvou, aby byla zachovéana jeho dostate¢nd citelnost. Hlavicka dokumentu bude

fontem Orbitron, taktéz i kontaktni tidaje.

97



<428 T 0o S
453 5626 e BS

sepr =]

Servm plektro prateara
K HrnEm ML e

.3)

Dear sir,

in nostra nec. Est nunc sed. Viverra adipiscing
sapienNeque aenean egestas ante fringilla mauris
sedpellentesque  wvel tristique nam  dignissim
ducimusvestibulum pharetra sapien quis felis. Dolor
arcu arcuturpis velit morbi ac quam luctus aenean sit
iaculis.Quam pulvinar dui curabitur magna at. Eget
nam velMauris dul eu semper viverra quis aenean
felis welVeritatis arcu egestas. Nullam aliquam
placerat.Fringilla vel et. Diam laoreet donec. Odio
mauris estposuere commodo amet. Nam turpis mauris
conguenisl quam ftortor metus wvelit pellentesque
rhoncus velitNostra sodales tincidunt nostra elit
libero gravidaet faucibus vestibulum vel ullamcorper
augue nullamelit. At non odio. Tincidunt ac velit.
Rutrum porta amet.Cras turpis ut arcu nulla nam leo
donec tortor ac non sem Fermentum wvarius nam.
Viverra nulla iaculis.

King regards

MName

Obrizek 42 - Navrzeny hlavickovy papir SERVIS ELEKTRO PRAHA s.r.o. (zdroj: autor prace)

4.6.3 Dopisni obalka

Obélka je navrzena ve formatu DL (220 x 110 mm). Tento rozmér je vhodny pro
1/3 A4 hlavickového papiru. Obalka je jiz natiSténa s odpovidajicim firemnim designem
a pruhlednym oknem pro zviditelnéni adresy adresata. Okno zajistuje viditelnost jména
a adresy na samotném hlavickovém papife. V levém hornim rohu nalezneme nazev
firmy, jeji kontaktni udaje s adresou, které jsou oddéleny oranzovou ¢arou. Na levé strané
pod adresou a kontaktnimi udaji se nachdzi logo firmy pro lepsi identifikaci spolecnosti.

Spodni strana nese firemni barvy Sedou a oranZovou. Zadni strana obalky je ¢ista. Obalka
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je tiSténa na bily ofsetovy papir s gramazi 80 g/m? s barvou potisku CMYK. Cena pii
objednani obalek formatu DL 200 kust se pohybuje okolo 7,50 K¢ za kus, ale cena za kus

se pii veétsi objedndvee zmensuje.

K Hrndmim 171+, 149 88

SERVIS ELEKTRD PRAHA s.r.o.
+ 428 118 BE2 SNEWWW.SERrCZ

—

sepr

Obrazek 43 - Dopisni obalka spole¢nosti (zdroj: autor prace)

4.6.4 E-mail

E-mail je jednim zposlednich prvki merkantilnich tiskovin, ktery nesmime
opomenout, jelikoZ je vV dne$ni dobé e-mailova komunikace velmi oblibena. Navrh byl
proveden v Google e-mailu, ale muze byt vyuzit jinym program pro e-mailovou
korespondenci. Na nasledujicim obrazku mizeme vidét ilustrativni e-mail, ktery je napsan
fontem Roboto Slab, dopliiujici informace o firmé jako je podpis jsou napsany fontem
Orbitron o velikosti 10 px. Pro text zpravy je zvolena zakladni barva ¢erna a pro dopliujici
informace o firm¢ barva Seda. Ve spodni €asti e-mailu je umisténo plnobarevné logo

o velikosti 30 mm.
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Mova zprava R

Dobry den,

dékujeme Vam za nabidku spoluprace ze dne 15. inora 2018. Podle
ni budeme s Vami v tomto roce spolupracovat pii instalaci
internetového pfipojeni pro zékazniky.

5 pozdravem
Jan Novak
Jednatel

Servis elektro praha sro
K Hrnéifum 17/17, 149 00

11
il
il

Bezpatkovd ~ 4T~ B I U A~ E- = " T

Edricoand ]

Obrazek 44 — E-mailova komunikace (zdroj: autor prace)

4.7 Ostatni reklamni predméty

Reklamni pfedméty jsou nékladné na vyrobu, proto jsou navrzeny jen moZné
varianty pfedméti. Firma si sama rozhodne, zda si necha navrzeny reklamni piedmét
vyrobit. Pokud bude chtit spole¢nost vice investovat do svych reklamnich ptedmétd, mize

vyuzit nékteré z navrZzenych variant.
4.7.1 Obleceni

Vsichni zaméstnanci by méli nosit stejné obleceni s vizualnim stylem firmy. Pro
firmu SERVIS ELEKTRO PRAHA s.r.0. byly navrzeny dvé varianty tri¢ek. Prvni varianta
je bila a druha cerna. Kazdé tricko ma na levé strané v oblasti prsou aplikaci loga
V odpovidajicich variantach. Jiné varianty tricek jsou povolené, ale logo musi byt
Vv dostate¢ném kontrastu s pozadim. Cena tricka s vlastnim potiskem se pohybuje okolo

200 K¢ za kus pii objednani 50 kust.
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Obrazek 45 - Reklamni tricka (zdroj: autor prace)

4.7.2 Reklamni letak

Letdk je vhodnym prostfedkem k $ifeni reklamy. Jedna z mozZnosti, jak Sifit
letak, je roznos letakli do schranek v misté, kde potencialni zadkaznici bydli, a kde ma firma
pokryti vlastnim signalem. Logotyp na letdku musi byt umistén v dostatecném kontrastu
S pozadi a nesmi byt ruSen Zadnym jinym prvkem, at’ uz textovym nebo grafickym. V dolni
Casti letaku se nachazi aktudlni nabidka pfipojeni k internetu. Pod nabidkou pfipojeni
nalezneme kontaktni tdaje firmy. Druha strana letaku je prazdna. Velikost letaku
je formatu AS s gramazi 135 g/m?. Cena za jeden letak pii objednani 500 kusii se pohybuje

okolo 2 K¢&. Finan¢ni ndklady S mnoZstvim objednanych kusti jsou odlisné.
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Nabidka stabilniho a rychlého internetu
Pripojeni pro domacnosti a firmy
- Rycxﬂou s -
- R,nhb“ o -
G +420 718 802 218 emloﬁﬂwcl Seqvis elekiro praba s o
+ 420 608 172 Bl6 W Bep G ¥ Henditam 1717, 149 00

Obriazek 46 - Reklamni letak (zdroj: autor prace)

4.7.3 Oznaceni obchodniho mista

Ukazatel a oznaceni obchodniho mista na dvetich je dulezity, protoze také funguje
jako reklamni pfedmét. Ukazatel k sidlu spolecnosti informuje zakazniky, jak daleko
se firma nachéazi od daného ukazatele, nebo mlzZe ptildkat nové zdkazniky. V grafickém
manudlu byly vytvofeny dva prvky k oznafeni obchodniho mista: vyvéska na dvefich,
ktera informuje o oteviraci dob¢ a orienta¢ni tabule pro umisténi na ulici. Pokud je mozné
upravit vchodové dvefe a neni kladeno omezeni ze strany majitele budovy, je vhodné

vyuzit vyvésku s logem spolecnosti, ktera bude umisténa na vchodové dvere.

Vyvéska na dvete je formatu A4. V horni levé ¢asti se nachdzi logotyp. Uprostied
strany je umisténa oteviraci doba spolecnosti. Pod oteviraci dobou spole¢nosti nalezneme

kontaktni tidaje s adresou sidla firmy a telefonnimi kontakty. MoZzna varianta firemni
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cedule A4 je vyrabéna plotrovou fezanou grafickou metodou z foliec z mékéeného PVC
plastu. Jedna se o plast, ktery odold naro¢néjsim podminkam. Cena vyroby této cedule
je okolo 530 K¢ za kus. Orientacni cedule je navrzena ve dvou variantach - v ¢erné a bilé.
Logotyp je umistén doprostied prazdného pole. V pravé casti tabule se nachazi smérova
Sipka a pod ni vzdalenost ksidlu spole¢nosti. Rozméry orientacni cedule jsou
1000 x 500 mm. Smeérova tabule je vyrdbéna na pozinkovany plech z celolisované
konstrukce s dvojitym ztuzenym ohybem po celém obvodu cedule, jedna se tedy 0 vysoce

kvalitni cedule. Cena jedné cedule je ptiblizn€ 1000 K¢.

se e

Oteviraci doba Se
5P m
Pondéli 9-17
Utery 9-17
Stieda 9-17
Ctvrtek 9-17
Patek 9-17
Sobota Zavieno
Nedéle Zavieno

Servis elektro praha sro + 420 TIB BE2 215
K Hméifim 17/17. 149 00 +420 608 172 316

Obrazek 47 - Orienta¢ni prvky (zdroj: autor prace)

4.7.4 Doplitkové reklamni piredméty

JelikoZ jsou financ¢ni prostiedky firmy znaéné omezené, byly vybrany pouze zakladni

produkty, které mize firma vyuzivat a které mohou pomoci firmé ve zviditelnéni.

Mezi dopliikkové reklamni ptedméty pro firmu patii také samolepky a reklamni
propisky. Propisky mohou byt vyrobené zrecyklovaného materialu, ktery bude méné
nakladny na vyrobu. Pro reklamni propisky jsou navrzeny dvé varianty ¢erna a bila. Bila
a ¢ernd varianta je také navrZena pro samolepky. Propiska ma umistén logotyp doprostied

a vedle logotypu se nachazi nazev spoleCnosti. Samolepka je vyfezana do rozméru
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10 x 10 cm, doporucuje se vyuzivat na pozadi, které ji zajisti dostateCny kontrast.
Samolepky jsou nandseny UV inkousty. Cena jedné samolepky pii objednani 100 kust
je ptiblizné 16 K&. Cena reklamnich propisek pfi objednani alesponn 100 kust je pfiblizné
3 K¢ za kus.

servis elekbtro praha

e =
- __H_F son- Servis elektro praha —

="

Sepr

Obrazek 48 - Dopliikové reklamni predméty (zdroj: autor prace)

4.7.5 Navrh layoutu webové stranky

V této casti byl popsan ndvrh layoutu webové stranky, ktery by firma mohla
vyuZivat. Jedna se pouze 0 rozmisténi prvkl na hlavni strance a poté graficky navrh hlavni
strany. V soucasné dobé ma firma pozastavené webové stranky, ale v budoucnu chce mit

vytvofeny e-shop, na kterém bude nabizet své produkty online.

Webové stranky budou vytvoteny externi spolecnosti, proto bude vytvotfen graficky
navrh mozného vyuziti této struktury. Pfed navrhem designu webové stranky je vhodné
navrhnout celkovou strukturu pomoci wireframe, ktery nebude obsahovat zadné grafické
prvky, diky tomu bude slouzit pro jednodussi orientaci ve struktufe stranky. Pomoci

wireframe bude jednodussi a rychlejsi navrhnout vysledny layout s pridanim grafickych
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prvkl. Navrh wireframe bude realizovan V online prostiedi aplikace moqups, ktery
umoznuje modelace wireframe zdarma. Pro naS navrh struktury webovych stranek bude

tato aplikace postacujici.

Ve wireframe muzeme vidét kompletni strukturu navrhovanych webovych stranek

pro spole¢nost SERVIS ELEKTRO PRAHA s.r.o.

V horni &asti wireframe, oznagené jako header, se nachéazi logotyp a obrazek. Siika
hlavicky stranky byvéa standardné Siroka od 960 — 980 pixeld. Jednd se o Sitku pro
statickou webovou stranku, ktera byla zvolena kvtili malym monitordm a tabletim. Vyska
hlavi¢ky se 1i8i podle mnozstvi pouzitych prvkia. V tomto ptipadé se jedna o vysku 430 px,
protoze v hlavi¢ce byl umistén logotyp a obrazek. Logotyp byl umistén v levé casti
hlavicky o velikosti 125 x 50 px. Pod hlavickou se nachazi horizontdlni menu a je mozné

pocet zalozek nebo jejich velikost upravovat dle potieby.

Hlavni stranka je rozdélena do tii dlazdic. Dlazdice maji mirné¢ zaoblené rohy.

V horni ¢ésti se nachazi aktualni nabidka s textem, obrdzkem a tlacitkem, které odkazuje

S 4

Sv v

o dané¢ nabidce. RozloZeni dlazdic je moZzné ménit podle potfeby nebo ptidavat dalsi

dlazdice, vzdy mohou byt vedle sebe umistény maximalné dvé dlazdice.
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LOgO Header

[ Home T Products T About T Contact 1

Heading
Heading

Lorem ipsum dolor sit amet
consectetur adipiscing elit
Nulla quam velit, vulputate

[P A — JE Y S

Zjistit vice

Heading Heading
Lorem ipsum Lorem ipsum
dolor sit amet dolor sit amet,

consectetur consectetur

Obrazek 49 - Wireframe webové stranky (zdroj: autor prace)

Po navrh layoutu pomoci wireframe 1ze vytvofit moZzny nahled layoutu za pouziti
zakladnich firemnich barev a ptesnéjsiho urceni nazvi prvkl na strance. V hlavicce byl
pouzit obrazek, ktery byl zlevé strany ofiznuty, aby mé&l logotyp dostate¢ny kontrast
s pozadim. Pro nadpisy byl pouzit font Orbitron a pro delsi texty byl vyuzit font Roboto
Slab.

Pro lepsi ptehlednost webové stranky byly zvoleny svétlé barvy. V menu nalezneme
nabidky a kontakty na spole¢nost. Mezi jednotlivymi dlazdicemi byl ponechan dostatecny
prostor pro lepsi piehlednost. Pozadi jednotlivych dlazdic bylo odliseno svétle Sedou
barvou. Hlavni nadpisy a tlacitka v dlazdicich jsou napsany oranzovou firemni barvou pro

lepsi odliSeni od ostatnich prvki.
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Kédy hexadecimalnich barev pouzité v layoutu:
e Oranzova: #f27202
o Seda: #6c6157

Internet TV  Akéninabidky  Kontakt

Pokryti

Lorem ipsum

Lorem ipaum dolor 5
ady

Sledujte HD videa Revoluéni 56 sit

N

Obrazek 50 - Layout s grafickymi prvKky (zdroj: autor prace)

4.8 Aplikace jednotného vizualniho stylu

Aplikace jednotlivych prvka jednotného vizualniho stylu z grafického manualu byla
zavisld na financnich moZnostech firmy. Spole¢nost by se méla nejprve zamétit na ty
prvky, které ji pfivedou nejvice potencidlnich zakaznikd. Vyuziti grafickych prvki
v elektronické podobé je nejméné nakladné pro jejich Sifeni. Jednim z prvnich
aplikovanych prvkt byla vyroba merkantilnich tiskovin, a to pfedevSim vizitek,
hlavickového papiru, vyroba obalek a wvyuziti logotypu Vv e-mailové komunikaci.
Nasledujicimi kroky je vytvofeni prvkli pro oznaceni obchodniho mista a webova

prezentace svych sluzeb. Dalsi aplikace je variabilni podle potieb spolecnosti.
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S5 Zavér

Cilem této diplomové prace bylo zmapovani soucasného trhu a vytvoreni grafického
manualu z pozice neprofesionalniho uzivatele. Navrh byl vytvofen pomoci vhodné
vytipovaného grafického ndastroje vicekriteridlni analyzou. Dil¢im cilem bylo objasnéni
teoretickych zalezitosti v pocitacové grafice, Corporate Identity, Corporate Design a tvorbé

grafického manualu. Soucasti praktické ¢asti byly navody pro navrh grafického manualu

a reklamnich predméta.

V teoretické Casti byl feSen termin pocitatové grafiky a DTP technologie pro tvorbu
Corporate Designu. Dale byly popsany terminy Corporate Identity a jednotny vizualni styl,
které by meély vést ke spravnému vyuziti téchto dvou termind. V praxi je Corporate
Identity ¢asto zaménovan za Corporate Design, bylo vysvétleno vnimani tohoto pojmu,
aby byl spravné prezentovan. V ramci vysvétleni Corporate ldentity byly podrobnéji
objasnény jednotlivé slozky, ze kterych se sklada. Nasledujici ¢ast se zabyva jednotlivymi
funkcemi firemni identity, symbolu a znacky. V ptipadé firemni identity byl nastinén jeji
vyvoj v CR a zahrani¢i. V ramci literdrni reSerSe byl feSen Corporate Design a jeho
jednotlivé prvky. Soucasti Corporate Designu bylo vysvétleni postupu pii navrhu

grafického manualu.

Posledni ¢asti literarni reserSe se vénovaly grafickym formatiim a jejich vyuzivani pti
zpracovani grafickych navrhii. Nasledné¢ byly objasnény rozdily v barvach pii tisku
a zobrazovani na monitoru, sprava barev, kde je blize definovana problematika
aditivniho, subtraktivniho miseni barev a barevného prostoru CIE Lab. Nasledné byla
ptiblizena typografie a jeji rozd€leni podle klasifikace. Dale byly vysvétleny podrobné

prvky grafického manualu.

Praktickd cast obsahuje vyhodnoceni navrhi firemnich designli jednotlivych
firem, které poskytly své jednotné vizualni styly ze stejného oboru podnikani. Jednotlivé
prvky spole¢nosti byly porovnany a zhodnoceny. V praktické ¢asti byl zmapovan trh
S nejvice vyuzivanymi nastroji pro tvorbu grafickych manualt. Kazdy vybrany nastroj byl
podrobné popsan, jejich udaje byly ulozeny do tabulky parametri a vyhodnoceny pomoci
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vicekriterialni analyzy. Hodnoceni parametra grafickych nastrojti bylo rozdéleno do dvou

kategorii, pro profesionalni a amatérské vyuziti.

Dale byla v teoretické Casti pfedstavena firma, pro kterou byl vhodné vytipovanym
grafickym nastrojem pro amatérské vyuziti navrzen graficky manual. Nasledn¢ byly
stanoveny pifinosy nového jednotného vizudlniho stylu firmy. V dal§i casti byly

specifikovany pozadavky pro navrh grafického manuélu od zadavajici spolec¢nosti.

Dalsi ¢ast se zabyva samotnym navrhem grafického manualu a byla podrobné&ji
rozd¢lena do dil¢ich ¢asti samostatného navrhu. V prvni ¢asti byly prvotni navrhy skic loga
pro firmu ptevedeny do digitalni podoby, poté byly piedlozeny zadavateli ke schvaleni.
Jelikoz se jednalo o firmu, které nema silné postaveni na trhu, bylo nutné vytvofit takovy
navrh, aby zakaznikim byl na prvni pohled zietelny obor podnikéani. Dulezitost byla
kladena na dobie zapamatovatelné a jednoduché logo. Po schvaleni loga bylo mozné
postoupit Kk vybéru fontu, pomoci které¢ho byl realizovan logotyp pro vyspecifikovanou
firmu. Po tvorbé logotypu se pfeslo k pfesnému definovani barev pro jeho vyuzivani pfi
tisku a zobrazeni na digitalnich zafizenich. Dal§im krokem bylo piesné definovani
vyuzivani firemniho loga a fontu, konkrétné¢ minimalni rozméry loga, varianty pro rizna

pozadi, ochranna zona logotypu a definovani primarniho a doplitkového fontu.

Nasledujici ¢ast byla zaméfena na navrh variant merkantilnich tiskovin a reklamnich
pfedméti. Na zavér byl vytvoren layout webové stranky, ktery poukazuje na mozny
graficky navrh webové stranky pro firmu, aby se mohla 1épe prezentovat pired Sirokou
vefejnosti. Layout byl vytvofen ve dvou verzich, pfiCemz prvni verze byla vytvoiena
ve form¢ wireframe, kterd definuje rozmisténi jednotlivych prvki na strance a dalsi verze
v grafické podobé po aplikovani prvkia firemniho stylu a dodrzeni jejich rozvrzeni podle

wireframe.

Navrh grafického manudlu byl zaznamendn do souboru a poté vytiStén
do brozury, ktera byla ptiloZena k diplomové praci. Cilem diplomové prace bylo vytvofit

graficky manudl, ktery by mohly malé firmy vyuzit k tvorbé vlastniho grafického manuélu.

109



Spolecnosti mohou diky vlastnimu névrhu uSetfit financni prostfedky a cCas, ktery by
stravily zadavanim zakézek grafickym studiim. Samotny graficky navrh si miize majitel
firmy vytvofit nebo navrhnout sdm pomoci postupu, ktery je uveden v této praci, ptipadné
navrhnout polotovar, ktery preda grafickému studiu k jeho dokonceni. Navrzené feSeni
grafického manudlu trvalo pfiblizné dva tydny. Za ptedpokladu primérného platu
zaméstnance firma zaplati 20 000 K¢ za cely graficky manudl vytvofeny interné.
V porovnani s poptavkou v grafickych studiich vyslo najevo, ze firma uSetii pfiblizné vice

nez polovinu nakladt, které maze vyuzit efektivnéji k dalsimu rozvoji.

110



6 Seznam pouzitych zdroju

(1) AMBROSE, Gavin a Harris, Paul. 2009. Layout: velky priivodce grafickou upravou.
Brno : Computer Press, 2009. 193 s. ISB N 9788025121658.

(2) BEAR, Jacci Howard. 2018. Desktop Publishing. AboutTech.about.com. [Online] 1. 8
2018. [Citace: 1. 8 2016.] http://desktoppub.about.com/.

(3) BOHUTINSKA, Jana. 2008. Vizualni styl firmy: Komunikace na prvni pohled.
podnikatel. [Online] 14. Unor 2008. [Citace: 7. Listopad 2018.]
https://www.podnikatel.cz/clanky/vizualni-styl-firmy-komunikace-na-prvni-pohled/.

(4) Caduff, Reto a Heller, Steven. 2015. Ladislav Sutnar : visual design in action.
Ziirych : Lars Miiller Publishers, 2015. 978-3-03778-424-2.

(5) Caglasahin. 2011. Logotype vs symbol. caglasahin.wordpress.com. [Online] 5. Rijna
2011. [Citace: 5. Listopad 2018.] https://caglasahin.wordpress.com/2011/10/05/logotype-
vs-symbol/.

(6) CoreIDRAW System requirements. product.corel.com. [Online] 2017. [Citace: 27.
Leden 2019.]

http://product.corel.com/help/Corel DRAW/540223850/Main/CZ/Documentation/wwhelp/
wwhimpl/common/html/wwhelp.htm#href=Core DRAW-System-
requirements.html&single=true.

(7) Corporate 1D : Design Is History. designishistory.com. [Online] [Citace: 9. Rijen
2018.] http://www.designishistory.com/1960/corporate-id/.

(8) Doc.PaedDr. Eliska, Jifi. 2007. Graficky design : PDF na www jirieliska.cz.
jirielieska.vm.portaldesign.cz. [Online] 2007. [Citace: 28. Rijen 2018.]
http://jirieliska.vm.portadesign.cz/fileadmin/user_upload/knihy/Grafick%C3%BD%20desi
cn03.pdf.

(9) Dr. Dekel, Gil. 2016. RGB and CMYK Colour Systems. poeticmind.co.uk. [Online]
University Design, 28. Bfezen 2016. [Citace: 18. Rijen 2018.]
http://www.poeticmind.co.uk/research/rgb-cmyk-colour-systems/.

(10) DVORAKOVA, Zdenka. 2008. DTP a predtiskovd priprava. Brno : Computer Press,
2008. 978-80-251-1881-8.

(11) Healey, Matthew. 2011. Design loga. Brno : Computer press, 2011. EAN
9788025136089.

111


https://www.podnikatel.cz/clanky/vizualni-styl-firmy-komunikace-na-prvni-pohled/

(12) History. www.kofola.cz. [Online] Kofola a.s., 1. Unor 2017. [Citace: 12. Unor 2017.]
https://www.kofola.cz/web/history.

(13) Journey, Staff. The History of the Coca-cola Logo. coca-cola. [Online] [Citace: 7.
Srpen 2018.] https://www.coca-cola.co.uk/stories/the-logo-story.

(14) Kafka, Ondi‘ej. 2012. Corporate Identity jako nastroj budovani image. unie-
grafického-designu.cz. [Online] Unie Grafického Designu, 30. 8 2012. [Citace: 1. Listopad
2018.] https://unie-grafickeho-designu.cz/corporate-identity-jako-nastroj-budovani-
image/#.W2K02Kczbcs.

(15) KAPLANOVA, Marie. 2009. Moderni polygrafie. Praha : Svaz polygrafickych
podnikateld, 2009. ISBN 978-80-254-4230-2.

(16) Kocicka, Pavel a Blazek, Filip. 2007. Prakticka typografie. Brno : Computer Press,
2007. 80-7226-385-4.

(17) Manualsokol. sokol.eu. [Online] Kafka Design, s.r.o, 1. Rijen 2008. [Citace: 28.
Rijen 2018.] http://www.sokol.eu/priloha/8746/manualsokol.pdf.

(18) Marsall. 2011. Corporate Identity Guidelines: 4 Requirements Marshall.
marshallstrategy. [Online] Marsall, 23. Kvéten 201 1. [Citace: 14. Srpen 2018.]
https://www.marshallstrategy.com/4-requirements-for-successful-corporate-identity-
strategy/.

(19) MRAZIK, Patrik. DTP ve firemnim designu. Praha, 2017. Bakalaiska prace. CESKA
ZEMEDELSKA UNIVERZITA V PRAZE. Vedouci prace Doc. Ing. Vaclav Vostrovsky
Ph.D.

(20) Pflaum, D., Pieper, W. 1990. Corporate Identity. Berlin : Lexikon der Public
Relations, die Wirtschaft, 1990. str. 69.

(21) SALTZ, Ina. 2010. Zdklady typografie. Praha : SLOVART, s.r.0.
NAKLADATELSTVI, 2010. 978-80-7391-404-2.

(22) Sasa. 2010. Vyvoj logotypu Kogola. sasa-sasadrag.blogspot.com. [Online] 27. Duben
2010. [Citace: 10. Leden 2019.] http://sasa-sasadrag.blogspot.com/.

(23) SEDDON, Tony a WATERHOUSE, Jane. 2010. Graficky design pro samouky:
prakticky pritvodce pro zacatecniky. Praha : Slovart s.r.o., 2010. ISBN 9788073913601.

112


https://www.marshallstrategy.com/4-requirements-for-successful-corporate-identity-strategy/
https://www.marshallstrategy.com/4-requirements-for-successful-corporate-identity-strategy/

(24) Shallbetter, Janet L. Ford. Color Wheel, Color Circle, & Color Relationships.
worgx.com. [Online] Worgx. [Citace: 14. Rijen 2018.]
http://www.worgx.com/color/color_wheel.htm.

(25) Stielec, Jiii. 2015. Firemni image - Vlastni cesta. vlastnicesta.cz. [Online] 17. Rijen
2015. [Citace: 10. Zafi 2018.] https://www.vlastnicesta.cz/slovnik-pojmu/firemni-image/.
(26) System requirements. helpx.adobe. [Online] Adobe, Biezen 2018. [Citace: 27. Leden
2019.] https://helpx.adobe.com/cz/illustrator/system-requirements.html.

(27) Sev¢ik, Jan. 2017. Logo vs logotyp. bonsai-development.cz. [Online] 29. Rijen 2017.
[Citace: 19. Rijen 2018.] https://bonsai-development.cz/clanek/Logo-vs-logotyp.

(28) Taheri, Maryam. 2016. What is typography? creativemarket.com. [Online] 2. Biezen
2016. [Citace: 24. Rijen 2018.] https://creativemarket.com/blog/what-is-typography.

(29) The Nestlé logo evolution. nestle.com. [Online] [Citace: 9. Srpen 2018.]
https://www.nestle.com/aboutus/history/logo-evolution.

(30) Urban, Petr. 2012. Zoner Callisto 5. cnews.cz. [Online] Mlada fronta, 17. Kvéten
2012. [Citace: 27. Leden 2019.] https://www.cnews.cz/zoner-callisto-5-legendarni-
vektorovy-editor-je-od-nynejska-zdarma/.

(31) Vosahlikova, Pavla. 1999. Zlaté casy ceské reklamy. Praha : Karolinum, 1999. ISBN
9788071847151.

(32) VYSEKALOVA, Jitka a MIKES, Ji¥i. 2009. Image a firemni identita. Praha :
Grada Publishing a.s, 2009. 978-80-247-2790-5.

(33) Vytvarime kiivky v PostScriptu. root.cz. [Online] 17. Kvéten 2007. [Citace: 18.
Listopad 2018.] https://www.root.cz/clanky/vytvarime-krivky-v-postscriptu/.

(34) Zamazalova, Marcela. 2010. Marketing, 2. prepracované a doplnéné vydani. misto
neznamé : Nakladatelstvi C H Beck, 2010, 2010. ISBN 8074001156.

(35) Zara, Ji¥i, a dal§i. 2004. Moderni pocitacova grafika. Brno : Computer Press, 2004,
2004. str. 609. Sv. 2. vydani. ISBN 80-251-0454-0.

113



7 Prilohy

Graficky manudl firmy SERVIS ELEKTRO PRAHA, s.r.o.

114



