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Posudek vedouciho bakalarské prace

Katedra: Katedra marketingu a managementu

Autor prace:  Aneta SVOBODOVA

Nazev prace: Model Pay Per Click reklamy a vyuziti v praxi

Vedouci prace: Ing. Martin Pribyl, Ph.D.

Celkovy pocet dosazenych bodu: 98
Pfipominky k praci:
Prace jde do odpovidajici hloubky a jeji vysokou uroven nejlépe oceni podnik, pro ktery bylo téma zpracovano.

Autorka prokazala, Ze jeji schopnost aplikovat teoretické znalosti pfesahuji ramec bézné bakalarské prace.

Navrhy jsou nejen srozumitelné formulovany a vyargumentovany, ale také je autorka v ramci prace realizovala
a vyhodnotila. Vysledky prace pak hovofi za vse.

Prace po obsahové i formalni strance splfiuje v8echny poZadavky na to, aby mohla byt pfedmétem obhajoby.

Otazky k obhajobé:

Jakym zpUsobem autorka s podnikem feSila rozpocet kampané v etapé priprav? Byla brana v potaz i cenova
strategie podniku? Vyplynuly z ni néjaka omezeni?

Jaké nastroje pouzivala autorka k priibézné komunikaci s podnikem a reportingu?
Zavérecné stanovisko: Bakalarskou praci Eldoporuéuji k obhajobé
[ ]nedoporuéuji k obhajobé

Datum 19.12.2017 Podpis



Hodnoceni prace podle dil€ich bodovych kritérii (udélejte dle bodové stupnice):

1. | Vymezeni a splnéni cilli prace
Definice cile prace; vymezeni dilgich cill; zda cil odpovida zadani prace a zda byl 10
naplnén (poéet udélenych bodii se do celkového souctu dvojnasobi)

2. | Naroénost zpracovani tématu
Originalita zvoleného tématu; zaméfeni na studijni obor; sloZitost feSené problematiky; 10
naroCnost na teoretické a praktické informacéni zdroje; neexistence i nedostupnost
feSeni pro zkoumané podminky

3. | Uroven zpracovani teoretické éasti
Dodrzeni citaCni normy; provazanost praktické a teoretické ¢asti; uroven informacnich 9
zdroju; pouziti cizojazy€nych zdrojli

4. | Zvoleny postup a pouzité metody
Adekvatnost pouzitych metod; spravnost pouziti zvolenych metod (spravna aplikace); 10
naro¢nost pouzitych metod

5. | Uroven zpracovani praktické éasti
Schopnost interpretovat vysledky analyz ve vztahu k navrhovanym feSenim 10
(pocet udélenych bodul se do celkového souctu dvojnasobi)

6. | Vlastni pfinos autora — navrhova cast
Prakticka vyuzitelnost vysledkd (navrhovanych feSeni); zda v praci je identifikovatelny 10

pfinos autora a uroveri/ originalita navrhovanych feseni
(pocet udélenych bodtl se do celkového souctu dvojnasobi)

7. | Formalni nalezitosti a uprava prace

Zda odpovida vyhlaSce skoly; pouzita terminologie; graficka a jazykova uprava textu; 9
logicky sled textu
Celkovy poéet bodt (max. 100 bodi): 98

Hodnoceni kritérii:

KaZdé kritérium je hodnoceno v rozmezi 0 — 10 bodi, pii¢emz jednotlivé body znamenaji:
0 - 4 bodi — nesplnéno (odpovida stupni ,,F* podle ECTS)

5 - 6 bodii — spInéno pouze na Grovni zakladnich pozadavku (stupeti ,,E<)

7 bodii — splnéno s vyraznéj§imi, ale ne kritickymi nedostatky (stupeti ,,D*)

8 bodii — spInéno, nedostatky neovlivituji podstatné celou praci, zejména vysledky (stupen ,,C*)
9 bodii — splnéno zcela bez vyhrad (stupen ,,B*)

10 bodit — spInéno nadstandardné (stupen ,,A*)

Celkové hodnoceni prace:
100 - 91 bodi — A

90-81-B
80-71-C
70-61-D
60-50-E

49 bodu a méné — F




	nadpis: [vedoucího]
	katedra: [Katedra marketingu a managementu]
	autor: Aneta SVOBODOVÁ
	nazev: Model Pay Per Click reklamy a využití v praxi
	opoved: [Vedoucí]
	oponent_vedouci: Ing. Martin Přibyl, Ph.D.
	Celkovy: 98
	pripominky: Práce jde do odpovídající hloubky a její vysokou úroveň nejlépe ocení podnik, pro který bylo téma zpracováno.
 
Autorka prokázala, že její schopnost aplikovat teoretické znalosti přesahují rámec běžné bakalářské práce. Návrhy jsou nejen srozumitelně formulovány a vyargumentovány, ale také je autorka v rámci práce realizovala a vyhodnotila. Výsledky práce pak hovoří za vše.
 
Práce po obsahové i formální stránce splňuje všechny požadavky na to, aby mohla být předmětem obhajoby.
 
	otazky: Jakým způsobem autorka s podnikem řešila rozpočet kampaně v etapě příprav? Byla brána v potaz i cenová strategie podniku? Vyplynuly z ní nějaká omezení?


Jaké nástroje používala autorka k průběžné komunikaci s podnikem a reportingu?
	Přepínací tlačítko12: Ano
	datum: 19.12.2017
	Celkovy_pocet_bodu: 98
	koef: 2
	ad1x2: 20
	ad5x2: 20
	ad6x2: 20
	body1: [10]
	body2: [10]
	body3: [9]
	body4: [10]
	body5: [10]
	body6: [10]
	body7: [9]


