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Abstrakt:

Bakalarska prace se zabyva deskripci a naslednou komparaci magazini Marianne a Vogue CS.
Vyzkumny vzorek obsahuje tii vytisky od kazdého titulu vydané v obdobi mezi kvétnem 2021
az srpnem téhoz roku. Teoreticka ¢ast se zaméfuje na tiSténa média, zenské Casopisy, jejich
Ctenost a charakteristiku zkoumanych magazinii. V neposledni fadé je zde pojedndvano téma
Cruelty Free kosmetiky, které je rovnéz stézejni v praktické ¢asti. Konkrétné v souvislosti
porovnavani mnozstvi kosmetiky testované a netestované na zvifatech vyobrazené v textech
a obrazovych sdé€lenich obou magazini. V této ¢asti jsou také piiblizeny jednotlivé rubriky.

Hlavnim cilem je urceni shodnosti a rozdilnosti mezi dvéma magaziny a srovnani pfistupt

téchto titulti k problematice Cruelty Free.
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Abstract:

The bachelor thesis focuses on description and subsequent comparison of the magazines
Marianne and Vogue CS. The research sample contains three editions of each title issued
between May 2021 and August 2021. The theoretical part focuses on the print media, women's
magazines, their readership and the characteristics of the selected magazines. This part also
discusses the topic of Cruelty Free cosmetics, that are also crucial in the practical part.
Specifically, in connection with the comparison of number of cosmetics tested and not tested
on animals depicted in the texts and pictorial communications of both magazines. Detailed
evaluation of the individual sections is also part of the practical part. The aim of thesis is to
determine the rank and differences between the two magazines and to compare the approaches
of these titles to the topic of Cruelty Free.
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1 UVOD

V bakalaiské praci provedeme deskripci a komparaci ¢eského magazinu Marianne
a Ceskoslovenského magazinu Vogue. Cilem prace bude za pomoci vySe zminénych metod
zjistit, jak se od sebe rubriky zminénych ¢asopist odlisuji, ptipadné zda dochazi k pojednavani
stejnych témat.

Hlavnim bodem vyzkumu bude problematika Cruelty Free. Zjistime, kolik kosmetickych
produkti testovanych a netestovanych na zvifatech se v magazinech vyskytuje. Toto téma jsme
vybrali jako stéZejni, jelikoZ mlze byt po vydani zdkazu testovani kosmetiky na zvifatech ve
statech Evropské unie mylné€ povazovano za uzaviené. Nékteti vyrobei kosmetiky vSak nadale
testovani na zvitatech podporuji nebo zapominaji, ze si piedpisy vzajemné odporuji a jejich
produkty jsou na nékterych Uzemich dodate¢né testovany. Jsme tedy neustale
obklopovani kosmetikou, kvili které je se zvifaty neadekvatné zachazeno. Nedavno navic
Evropskd unie zminila, ze zvazuje rozvolnit pravidla tykajici se testovani kosmetiky na
zvitatech. Z tohoto diivodu je nezbytné vénovat problematice Cruelty Free pozornost.

Béhem zkoumani casopisti tedy zjistime, zda je pomér testované a netestované kosmetiky
na zvifatech propagované v magazinech Marianne a Vogue CS vyvazeny ¢i nikoliv.
V komparac¢ni ¢asti poté porovname, jaky ze zkoumanych tituli se stavi k problematice Cruelty
Free 1épe. Na téma Cruelty Free také povedeme rozhovory s redakcemi magazini, abychom se
seznamili s jejich stanovisky. Mimo jiné rovnéz zjistime, ktery magazin uptednostiuje

zobrazovani lokalnich vyrobct kosmetiky pred zahrani¢nimi.



2 TEORETICKA CAST
2.1 TISTENA MEDIA

Tisténa média spadaji do kategorie masovych médii. Nejprve je tedy nutné objasnit
samotné pojmy média a masova média. Jak podotyka Jan Halada a Barbora Osvaldova (2017,
S. 146), média jako takova nelze jednoduse definovat, jelikoz nemaji jasné stanovené hranice.
Muzeme je chéapat jakozto technicky prostfedek, socidlni instituci, komunikacni kandl nebo
jako organizaci masové komunikace. ,,.Diky médiim se miizeme divat na svét z Sirsi
perspektivy. Média jsou oteviena okna do reality, ktera nam umoziuji vstupovat do zivota
Vv riiznych koutech svéta, aniz bychom opustili na§ domov* (Urban, Dubsky, Murdza, 2011,
s. 52).

Je nezbytné zminit, Ze at’ uZ nam média ptinasi jakykoliv typ informaci, podsouvaji nam,
¢emu bychom méli v dany moment vénovat pozornost. Abychom se necitili byt od spolecnosti
izolovani, pomahaji nam dostat se do centra déni. Na svété je Siroké spektrum informaci, které
musi byt z divodu nedostatecné kapacity v medialnich organizacich, redukovano. Dochazi tedy
k selektivnimu vybé&ru toho, jaka informace dostane v médiich prostor. V souvislosti s vyse
zminénym se poji gatekeeping, agenda setting ¢i koncept spirdly mlc¢eni.

Termin gatekeeping! zavedl a definoval socialni psycholog Kurt Lewin. V souvislosti
s timto Lewinovym pojmem upozorituje Michael Kunczik (1995, s. 115) na formovani ndzort
a postoju vSech pfijemct zprav. Jak popisuje Pamela J. Shoemaker a Tim P. Vos (2009, s. 1),
za pomoci gatekeepingu neprovadi medialni organizace pouhy vybér informaci, které se zobrazi
na vefejnosti. RovnéZ stanovuji obsahovy a povahovy raz zpravy. Na druhou stranu jsou dle
Eliny Jaakkoly (2014, s. 537-554) novinaii v redakcich vedeni pod vlivem gatekeepingu
k rutinni praci. Z tohoto diivodu produkuji mnohdy kratké ¢lanky, jez obsahuji pouze povrchni
informacni sdéleni S nizkou mirou internacionalizace.

Dalsim pojmem je agenda setting?, jez definoval Maxwell McCombs a Donald Shaw. Ti
vysvétluji, Ze se recipienti Z médii dozvidaji kromé novych informaci také hodnotu, jakou maji
dané problematice ptikladat (McCombs a Shaw, 1972, s. 176-182). I ptesto, ze za oficidlnim
vznikem pojmu agenda setting stoji McCombs a Shaw, prvni myslenky spojené s nastolovanim
agendy vytkl jiz Walter Lippmann (McCombs, 2009, s. 28), ktery tvrdil, ze ,,vefejné minéni

nereaguje na okolni prostiedi, ale na pseudoprostiedi, které vytvareji zpravodajska média.*

! Hlid4ni brény.
2 Nastavovani agendy.



Poslednim zmifiovanym pojmem je spirdla mlceni od Elisabeth Noelle-Neumannové.
Jedna se o potiebu splynuti jednotlivce s davem a jeho oprosténi se od spolecenské izolovanosti
(Vybiral, 2005, s. 169-170). Pravé strach z izolovanosti vede k neustalému rozsitovani okruhu
vétsinovych nazort. Jedinec véii, Ze se ostatni ztotoziuji s vétSsinovym nazorem, a z tohoto
divodu se boji vyslovit odlisnou myslenku. Jak vysvétluje Jifi Subrt (1998, s. 38), ¢lovék se
snazi nazorov¢ drzet krok se skupinou, ze které nechce byt vyloucen.

Pavel Vecera (2015, s. 14) povazuje média za komunikaci ur¢enou Sirokému poctu
piijemcu. Na zakladé tohoto popisu se mizeme setkat se slovnim spojenim masova média, dale
s jeho zkracenou formou masmédia ¢i souslovim hromadné sd¢lovaci prostfedky. Mezi masova
média fadime mimo tisténé sdélovaci prostfedky rovnéz rozhlas, televizi a internet. Tisténymi
médii rozumime budto tiskoviny vychazejici periodicky, tedy noviny a Casopisy nebo
ptilezitostné neperiodicky vychazejici tisk, pod ktery fadime naptiklad knihy.

Jak uvadi Jaroslav Bartosek (2001, s. 21-23), tisténa média vyuZzivaji psanou formu
jazykového kodu. Vzhledem k tomu je od pivodce textu vyzadovana takova znalost grafickych
prostiedki, aby jejich uzitim docilil ptehlednosti, poutavosti a ¢tivosti nejen jednotlivych textd,
ale rovnéz celého periodika. Pro zvySeni recipientova zajmu 0 text Ize vyuzit dopliwujici prvky,
jako jsou fotografie, tabulky, schémata nebo kresby. Piehlednosti dosahne autor textu fazenim
stran, rubrik, vhodné zvolenym formatovanim a typem pisma nebo barevnym rozliSenim
jednotlivych prvki.

TiSténd meédia maji charakter pfedem pfipravenych textli. To je dano nastavenim
celkového procesu produkce. Sdéleni prochazi pred samotnym tiskem fadou editorskych
a korekturnich tprav. I pfesto, ze jsou tist€éna média zvyhodnéna vzhledem k velké mife jejich
pfipravenosti bez nutnosti zasadnich improvizaci, nesou s sebou i uskali, a to z hlediska
casového. Mezi produkei a percepci textll je Casova prodleva, kterd muze tiSténd média

vzhledem k mife aktualnosti, napfiklad v porovnani s internetem, zna¢né znevyhodnit.

2.1.1 Casopisy

Casopisy cili na specificky okruh &tenati, ktery spojuji stejné zéaliby a zajmy. Z tohoto
diuvodu je skupina recipienti periodika ucelenéjsi (Renzetti, Curran, 2003, s. 187). Halada
a Osvaldova (2017, s. 56) popisuji Casopisy jakozto tiSt€éné médium urcéené specifickému
okruhu c¢tendii. Ti se selektuji podle zaméteni, slozeni a struktury magazinu. Jsou piredem
informovani o tématech prostiednictvim jinych médii a v ¢asopisech obvykle dohledavaji blizsi

informace. Pravé ¢tenim magazini se podle teorie Jana Jiraka (2005, s. 83) mohou ¢tenafi
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Z nizsich socialnich tfid dostavat ve svych piedstavach do vyssich socidlnich vrstev. Kromé
zabavni funkce plni Casopisy funkci vzdélavaci a mohou udavat zplisob zivotniho stylu.
Vyznacuji se niz$i aktualnosti a podrobnéjsim pojednavanim o tématech.

Po formalni strance se Casopisy odliSuji grafickou tpravou i rozmérem (Halada,
Osvaldova, 2017, s. 56). I pfesto, ze se od sebe jednotlivé Casopisy graficky odlisuji, jednu
vlastnost maji spole¢nou. VSechny magaziny jsou zavislé na inzercich. Halada a Osvaldova
(2017, s. 140) pojednavaji také o takzvané &tenafské lince®, diky které dochazi ke zefektivnéni
zpétné vazby mezi &tenafi magazinu a redakci. Ctenafi mohou klast dotazy uréené piimo na
tvirce periodika nebo vznaSet stiznosti, ndpady ¢i naméty. Tento proces je oboustranné
vyhodny jak pro recipienty, tak pro redakci, a vypovida o ¢tenosti danych témat i samotného
média.

Casopisy vychazi pravidelné (Halada, Osvaldové, 2017, s. 56). Jejich periodicita se lii
titul od titulu. Casopisy s vys§i periodicitou, objevujici se na trhu kazdy tyden nebo jednou za
¢trnéct dni, jsou vétSinou tistény ve vétSich nakladech a maji spolecensky nebo bulvarni
charakter. Bernhard Schellmann (2004, s. 42) oznacuje tyto vytisky slovnim spojenim masové
Casopisy. S rozvojem technologii si Ctenafi Casopis nemusi nutné precist pouze v papirove, ale

rovnéz V digitalni podob¢.

2.1.2 Popularita tisténych médii a oblibenost konkrétnich titul

Na zakladé vyzkumu dospéli Claire M. Renzetti a Daniel J. Curran (2003, s. 183-184)
k zavéru, ze se pravidelna ¢tenost tisténych médii od poloviny osmdesatych let v USA rapidné
snizila. Kromé snizené poptavky o denni tisk pozorovali rovnéZ genderové rozdily mezi
recipienty. Zatimco se V roce 1986 procentualni zastoupeni pravidelnych ctenafii a ¢tenarek
denniho tisku pohybovalo na 65 % pro muze a 61 % pro zeny, roku 1997 tomu bylo zcela jinak.
Po jedenacti letech od prvniho vyzkumu se k pravidelnym konzumentiim denniho tisku hlésilo
celkem 53 % muzi a 49 % zen, tedy v obou kategoriich ¢tenafti o nékolik procent méng, nez
tomu bylo v predchozich letech.

Obecné lze klesajici zajem o tiSténa média v pribéhu let vysvétlit tim, Ze vétsi mnoZzstvi
konzumentd aktualnich informaci upfednostiiuje televizni zpravy, zpravodajské pofady nebo
informaéni magaziny pted klasickymi novinami (Renzetti, Curran, 2003, s.184). S tvrzenim

Renzetti a Currana, Ze po 90. letech doSlo k rapidnimu nariistu poctu divaki televizniho

3 Odvozenina od telefonni linky.
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zpravodajstvi souhlasi Petr Sak a Karolina Sakova (2004, s. 89-90). Ti navic dodavaji, ze vyssi
sledovanost televizniho zpravodajského vysildni ma na svédomi nastup soukromych televizi®.

Kromé poklesu zdjmu o denni tisk lze rovnéZz pozorovat procentualni rozdily mezi
Ctenarkami a ¢tenafi. V obou vyzkumech mély niz8i procento zastoupeni Zeny. Renzetti
a Curran (2003, s. 184) ptichazi hned s nékolika vysvétlenimi. Jednim z divodi mensiho zdjmu
zen o tisk mize byt nedostatek Casu a finan¢nich zdroji. Dal$im faktorem je samotny obsah
tisku, ktery mize pasobit dojmem, Ze predstavuje spiSe muzsky svét. K zenskému publiku
mnohdy nepromlouva. Pokud ano, tak povy$enym zptuisobem. Nepojednavame-li o aktualitach
tykajicich se Zenskych hlav stati nebo 0 zenach znamych diky jejich spolecensky slavnym
muzium, zjisStujeme, ze samotné informace o zenach byvaji v novinach umistény v méné
dilezitych nezpravodajskych rubrikach nebo v sekci takzvanych soft news®.

Na zakladé studie z roku 1996 tykajici se dvaceti riznych typti americkych denikd,
konkrétné s vysSim i stfednim ndkladem, dochazime k zavéru, Ze na titulnich stranach
odkazovalo na Zeny jen 15 % zprav a pouze 33 % z celkového poctu fotografii je zachycovalo
(Renzetti, Curran, 2003, s. 184). Doslo tedy k poklesu zastoupeni Zen v tiskovinach na Groven
roku 1990. Zeny se rovnéz neobjevovaly na stranach, kde se psalo o lokalnich zpravach
a dilezitych obchodnich udélostech. Jinak je tomu v denicich s niz§im a stfednim nékladem.

V souvislosti s nizkym zobrazovanim zen v tisku Jaroslava H. Marhankova (2/2008,
s. 28-29) podotyka, Ze pohlavi nehraje hlavni roli ve spolecenské diskriminaci. Jako hlavni
zdroj diskriminace vsak uvadi vék. Marhankové tvrzeni je podpofeno vyzkumem Lucie
Vidovicové (2008, s. 160-161), ktera ve svém kvantitativnim vyzkumu, provedeném mezi
populaci Ceské republiky, potvrdila hypotézy, Ze vék ma z hlediska fungovéani spoleénosti
velky vliv a hraje dilezitou roli. Naopak Catherine B. Silver (2003, s. 393) se domniva, ze
spole¢né se starnutim dochazi ke sniZeni spoleenskych nerovnosti mezi Zenami a muzi. V této
souvislosti pracuje s pojmem ,,degendering“®, diky kterému se utvafi prostiedi, v némz si jsou
lidé bez ohledu na vek a pohlavi rovni. Zaroven vSak upozoriiuje na ostatni formy spolecenskeé
nadfazenosti, které by mohly jeji tvrzeni popfit. Ty se tykaji naptiklad kariérniho postaveni.

Sledovanim popularity tisku mezi c¢eskym obyvatelstvem vroce 2021 na zakladé
celostatniho vyzkumu Ctenosti zjistime, ze celkovy zasah tisku je 7 291 000 osob (Unie
vydavatelti, 2021). Miizeme tedy fict, ze celosvétova pandemie koronaviru se na popularité

tiskovin rozhodné negativné neodrazila. Vzhledem k nové situaci méla spole¢nost potiebu se

4V Ceské republice napiiklad vznik televize Nova.
5 Osobné zabarvené zpravy.
6 Osvobozeni se od predsudki vaci véku nebo pohlavi.
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o aktualni informace vice zajimat a nachazet se diky nim v centru déni. Unie vydavatela (2021)
zdaraziuje, ze u n¢kterych skupin tiskovin ¢tenost dokonce vzrostla. Bylo tomu tak naptiklad
v piipad¢ denikli a suplementil, u kterych narostl pocet ¢tenaiti o 1 %. Nejvétsi obliby se
v 1. a 2. ¢tvrtleti roku 2021 dostalo ¢asopisim, po nich nasledovaly jiz zminované deniky
a jejich suplementy’. Na spodnich p¥i¢kach oblibenosti tiskovin u ¢&tenafti skonéily
Ctrnéctideniky.

Podle vysledki MEDIA PROJEKTU (2021) jsou recipienty tiskovin zejména lidé
z vyssich sociodemografickych skupin. Ti vétSinou vyhledavaji tituly pojednavajici o vedé
a vyzkumu, technice, zpravodajstvi, cestovani a jinych zajimavostech. Z vyzkumu pod zastitou
European Comission (2021), zvefejnéného v zaii roku 2021, vyplyva, ze devét z deseti
dotazovanych obcanti Evropské unie shledava védecky a technologicky pokrok jako velmi
dilezity. Timto Ize odivodnit poptavku po seriéznich zdrojich informaci.

Krom¢ védct, lékaii, manazeri, podnikateld a ucitelt, tvofi velké procento
nadprimérnych ¢tenait tisku také vysokoskolaci. Totozné vysledky vyplyvaji i z australského
vyzkumu, kdy vyslo najevo, ze ,,46 % vysokoskolakt si nedokéaze predstavit pobyt na dovolené
bez ¢teni novin a Casopist.” (Unie vydavateld, 2021) Tisténa média ¢etlo denné, podle
prazkumu vzorku obyvatel statii Evropské unie a Spojeného krélovstvi, v obdobi mezi lednem
a bfeznem roku 2021 celkem 25 % respondentt (Statista, 2021). Na druhou stranu celkem
24 % dotazovanych na sebe prozradilo, ze tisténym novinam a Casopisim nevénuje vilbec
pozornost. Nezajem o tisk v papirové podobé mizeme vysvétlovat prenosem obsaht deniki
a magazinli do online prostfedi.

Na ceském trhu se setkavame s fadou tituli zamétujicich se na rizna témata, kterymi cili
na odlisné zajmové skupiny ¢tenait. Tiskoviny jsou vydavany v riznych casovych rozestupech,
podle nichZ je délime na deniky, tydeniky, mési¢niky a podobné. Ty dale rozdélujeme podle
zaméteni a dosahu na celostatni a regionalni deniky, denikové suplementy, Casopisy zamétené
na védu a techniku, Casopisy pro Zeny, muze nebo déti a jiné. Zatimco u osob z vysSich
sociodemografickych skupin je nejvétsi zajem o tisk seridzni, z $ir§iho méfitka ¢tenaru tisku
v Ceském republice je stabilng nejétendjsi tisk bulvarni. Jinak tomu neni ani naptiklad v USA,
kde navic v prvni poloving 19. stoleti vznikly prvni levné noviny bulvarniho charakteru, jimz
se prezdivalo Penny Press (Kovarik, 2011, s. 48).

Bulvarni tisk je primarné postaven na zakladech nafouknutych informaci a senzaci.

Z tohoto diivodu ho nelze zafadit do kategorie seridzniho tisku. I pfesto je mezi recipienty

" Pilohy k deniktim, které nejsou samostatn& prodejné.
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nejvyhledavangj$im. Nelze tedy pevné souhlasit s nazorem Lubose Sef¢aka a Juraje Vojtka. Ti
tvrdi, ze ,,aspéSny Zurnal by mé&l byt sice ve vSech piipadech vybudovany na senzacechtivosti,
zaroven ale musi byt dobie fundovany v tom, ze zdkladem trvalého uspéchu je jediné absolutni
piesnost a pravda.” (1997, s. 57-59)

Jak jsme jiz zminili, nejétenéj$im celostatnim ¢eskym denikem je Blesk, titul spadajici
do kategorie bulvarniho tisku (viz tabulka obrazek 1). Za nim néasleduje denik Mladéa Fronta
DNES, dale Pravo, Sport a na paté pticce se objevuje opét bulvarni denik Aha!. Nejméné
ctenym celostatnim denikem v roce 2021 jsou Hospodarské noviny (Unie vydavateli, 2021).
Obecné lze fict, Ze deniky jsou v Ceské republice nejprodavanéjsi tiskovinou, jelikoz vychazi
pravidelné a jsou jednim z nejlevnéjsich a nejdostupnéjsich zdroju informaci. I pfesto, Ze jsme
v jednom z ptedchozich odstavci pojednavali o tom, Ze mezi Evropany roste velky zajem
o védu a techniku, z priizkumi soucasné vyplyva, ze mezi nejctenéjsi tituly v evropském
prostiedi opét spadaji ty z kategorie bulvarniho tisku. V Némecku se jedna naptiklad o bulvarni

denik Bild, ve Velké Britanii zase 0 londynsky bulvarni denik Daily Mail.

| Celostatni deniky

Ctenost PN
Blesk 686 000 138 505
MF DNES 455 000 88 952
Pravo 192 000 55 559
Sport 171 000 22181
Ahal 153 000 33220
Lidové noviny 153 000 24 354
Hospodafské noviny 148 000 28 263

Obrazek 1: Tabulka ctenosti Ceskych celostatnich denikii v roce 2021. Zdroj: Unie vydavatelii, 2021, dostupné z:
http://www.unievydavatelu.cz/gallery/files/Zakladni_vysledky MP_1__a 2 Q 2021(1).pdf

2.2 CASOPISY PRO ZENY VERSUS LIFESTYLOVE CASOPISY

S pojmem zenské casopisy se poji nekolik témat. Napiiklad moda, pojednavani
0 vztazich, zdravi ¢i volnocCasovych aktivitach. SpoleCnym jmenovatelem pro zenské
1 lifestylové Casopisy je skupina ¢tenditi, na kterou se cili. Tyto Casopisy se zaméfuji na Ctenare
se spole¢nymi zajmy, a jsou primarn¢ uréeny zenskému publiku (Bignell, 1997, s. 58). Ackoliv
se mohou néktefi domnivat, ze jsou obsahem zenskych Casopist pievazné jednoducha a pro
Ctenafe nepiili§ obohacujici témata, nemusi tomu tak nutné byt. I presto, ze se na konto
zenskych Casopisti nazory odliSuji, pro mnoho zen jsou pravé tyto ¢asopisy zdrojem cennych

rad, tipti a moznost udrzovani se v kontaktu s okruhem lidi se stejnymi zivotnimi hodnotami.
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Tuto mySlenku podporuje Naomi Wolfova (2000, s. 83), ktera popisuje Zenské casopisy jako
,vzacné platformy pro diskusi Zen S ostatnimi Zenami.“ Jsou to jediné tiskoviny, které
pojednavaji o Zenském svété v plném méfitku, a ne pouze okrajové, jak tomu je u jinych druhti
casopist.

Dle Renzetti a Currana (2003, s. 187) jsou Casopisy pro zeny typické Sifenim kultu
zenskosti®. Ten zahrnuje nejen péci a starost o fyzicky vzhled, ale také touhu po tspéchu
Vv rodinnych a pracovnich zalezitostech. Nékteti redaktofi se domnivaji, ze Zenské Casopisy nyni
pomahaji ¢tenarkam zvySovat sebedtivéru vice nez tomu bylo v minulosti. Paulina Tabery
(2007, s. 55) ve své analyze poukazuje nejen na zvysovani sebedivéry ctenarek, ale také na
fakt, ze se zenské a muzské Casopisy stavaji soucasti pomyslnych hybatelt, jez nastoluji témata
ve spole¢nosti. Ta také (2007, s. 17) zminuje soub&znost vyvoje témat v Zenskych ¢asopisech
S vyvojem postaveni Zen ve spolecnosti. I pfesto, Ze se na prvni pohled opravdu milize zdat, ze
Vv Casopisech, Vv souvislosti s postavenim Zen ve spole¢nosti, dochazi k vyraznym posuntim
vybéru témat a celkové reprezentace, kritikové upozoriuji, ze tomu tak je pouze vlivem
komerénich zajma.

Praveé komerce je dalSim typickym znakem Zenskych Casopist. Fotograficky a reklamni
materidl tvoii podstatnou ¢ast celkového obsahu magazinu. Katefina Kadlecova (2006, s. 17)
uvadi, ze fotografie tvofi ptes polovinu obsahu a vice nez jednu ¢tvrtinu zabira reklama. Na
zakladé vyzkumu dospél Brian Moeran (2004, s. 22) k zavéru, ze ,,obsah amerického zafijového
vydéni ¢asopisu Vogue z roku 2002 je tvoten z 62 % pouze reklamami.« Zenské asopisy slouzi
mimo jiné jako platforma komer¢nich z4jma. Napiiklad pomahaji prodejciim zvySovat miru
poptavky po urcitych zkraSlujicich produktech nebo nejaktualnéjSich mddnich trendech
(Tabery, 2007, s. 17).

Lifestylové Casopisy se snazi svym obsahem zaméfovat na ¢tenare piimo podle pohlavi
(Tabery, 2007, s. 17). Jedna se o jedno z mala médii, které¢ se zamétuje vyhradné na skupinu
bud’ Zenského nebo muzského publika. Anthony Giddens (1991, s. 198-199) vysvétluje, Ze je
V Casopise recipientim podsouvan pozoruhodny zivotni styl, o ktery by méla ¢tenaika usilovat
nebo se mu alespon snazit priblizit. Pavel Zahradka (2014, s. 8, 49) rovnéz podotyka, ze
lifestylové Casopisy neptedstavuji prostfednictvim velkého mnozstvi reklam pouze produkty
a komodity, ale podsouvaji ctenadtkam také kulturné uznavané identity. Reklamy podsouvaji
stereotypni pohled na muZe a Zeny. Rikaji, jak se maji normalni Zeny a muZi chovat, p¥ipadné

jakym zivotnim smérem by se méli ubirat.

8 Zenskost podle Renzetti a Currana (2003, s. 187) jakoZto narcistické zahloubani do svého vzhledu.
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Se Zahradkovym (2014, s. 8, 49) tvrzenim se ztotoznuje Martha A. Starr (2004,
S. 295-297), ktera na zaklad¢ své studie, pii které zkoumala tvorbu identit Zen nastupujicich do
prace v USA v 70. letech, dosla k zavéru, ze prave lifestylové zenské Casopisy poméhaji
vytvaret méfitka, podle kterych se definuje to, jaké vlastnosti by méla pracujici Zena mit a jak
by se méla ve spole¢nosti prezentovat. Veskeré vysady a urCovani hodnot vychazi z reklam
objevujicich se v Casopisech. Pravé reklamy, které jsou recipientim v Casopisech
predstavovany, se stavaji prostfednikem podnécujicim tvorbu a vyhraiiovani zivotniho stylu
ctenarek. ,,Média maji vliv na to, jak jsou vnimény role zen a muzl ve spolecnosti, dale jaké
hodnotové vyznamy pfisuzujeme tématiim spolecensky spojenym s rolemi Zen a muzi, a také

jaké jsou obsahové vyznamy slov Zen a muzi.* (Kubalkova, Caslavska, 2009, s. 11)

2.2.1 Historie ¢asopist pro Zeny

Pocatek tvorby zenskych Casopisii souvisi Uzce S rozvojem vzdelavani zen a vznikem
zenskych spolkli ve druhé polovin€ 19. stoleti. Tyto spolky byly tvofeny omezenym poctem
zen pohybujicich se v méstanskych kruzich a schazejicich se Vv salonech vyznamnych
osobnosti. Jak popisuje Marie Bahenska (2005, s. 53-54), schiizky pomadhaly Zenam
k vystoupeni z jejich domaciho komfortniho prostiedi, k nabyvani novych védomosti
a kontaktt potiebnych k jejich seberozvoji a sebevzdélavani. Dale dodava, ze k obohaceni
vzdélavaciho systému pro Zeny doslo az v Sedesatych letech 19. stoleti, kdy se Zeny zacaly
stavat nejen pracovni, ale 1 intelektualni posilou spole¢nosti. Postupné se tedy do obsahu zacala
zahrnovat témata o majetkovych pravech vdanych Zen, pracovnich uspéSich nebo osobni
ptib&hy (Tabery, 2007, s. 17).

V minulosti se na vzdélavani zen pohlizelo velmi skepticky. Podle Lonta (1995, s. 68-73)
braly zenské Casopisy vzdy v potaz potteby mladych zen, a z tohoto divodu byla témata
soustiedéna pravé pouze na aspekty zdravi ¢i matefské dovolené. Ve spolecnosti byvalo
vzdélavani Zen vnimano spise jako piezitek, jelikoZ zivotni napln Zen méla spocivat ve starosti
o domacnost. Véra Babakova (1924-25, €. 5-6) popisuje, ze si muzi zvykli na jistou nadfazenost
nad Zzenami, a ztohoto diivodu povazovali vSechno, co by je mohlo zbavit vysokého
spolecenského postaveni, za neptirozené a negativni. Rozvoj vzd€lanosti Zen s sebou piinesl
zajem 0 Ceské i zahrani¢ni Zenské organizace a o tiskoviny urcené konkrétné zenam. Na trhu se
zaCala objevovat prvni zenskd vzdélavaci a osvE€tova periodika. Zacaly napiiklad vychazet

Zenské listy, jez obsahovaly nauéné &lanky a zpravy za uéelem podpory vzdélanosti Zen.
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Postupné zacCalo postaveni Zen ve spoleCnosti zesilovat a doslo k rastu vyznamu zenskych

casopist (Koncelik, 2010, s. 55).

2.2.2 Razeni Zenskych &asopist podle obsahu a jejich pijemci

Kadlecova (2006, s. 12) rozdéluje casopisy podle n€kolika kategorii, a to podle ceny,
periodicity, ndkladu, véku a zajmu c¢tenait,, dale podle odbornosti, obsahu a zaméfeni na
muzské a zenské publikum. Na zaklad¢ teorie Osvaldové (2004, s. 73-74) se lze domnivat, ze
do kategorie Zenskych Casopisu spadaji ty magaziny, které kladou diraz na témata, jez jsou
povazovana za typicky Zenska.

Podle Tabery (2007, s. 19, 28) rozdélujeme témata Zenskych ¢asopist do kategorii obecné
zamétenych Casopist, které jsou cileny na pé¢i o domacnost, rodinu a radi ¢tenarkam v oblasti
mody nebo kariéry. Dale hobby, soutéze, kiizovky a piib&hy ze zivota nebo péce o zdravi
a zdravy zivotni styl. Tabery rovnéz ptichazi s kategorii takzvanych exkluzivnich Casopist.
Mezi exkluzivni Casopisy zafazujeme naptiklad Cosmopolitan, Elle, Marianne, Harper’s
Bazaar nebo Vogue CS. K ostatnim asopistim patii naptiklad tituly Vlasta, Zena a Zivot, Katka,
Tina, Blesk pro Zeny, Svét pro Zeny nebo Claudia. Zajimavosti je, Ze podle vyzkumu sloZeni
¢tenaia exkluzivnich Zenskych Casopist, tvofi velké procento ¢tenai také muzi (Zuzana Uhde
in: Tabery, 2007, s. 53).

Z hlediska popularity a ¢tenosti vyhledavaji ¢tenarky a ¢tenati exkluzivni ¢asopisy méné
nez ostatni lifestylové a zenské Casopisy (Tabery, 2007, s. 19, 28). Tento jev lze vysvétlit
nckolika faktory, které od sebe jednotlivé Casopisy odliSuji. Velkou roli hraje jak financni
a obsahova stranka magazini tak délka Casového obdobi, mezi kterym tituly vychézeji.
Naptiklad vytisky exkluzivnich Casopisti vydavatelé produkuji obvykle pouze jednou do
mésice. Jsou tedy vydavany v delSich Casovych intervalech, neZz ostatni lifestylové tituly
a prodavaji se za mnohem vyssi cenu.

Jonathan Bignell (1997, s. 58) upozoriiuje na nejasnosti pii rozdélovani Zenskych
Casopist do uzkych podkategorii podle témat. A to z toho diivodu, Ze €asopis nectou pouze lidé,
ktefi si ho zakoupi kvili jeho obsahovému zaméteni, ale dostava se do rukou i tém, ktefi by si
ho mozna bézné ani nekoupili. S Bignellovou teorii souhlasi i Marjorie Ferguson (Ferguson
in: Curran, Renzetti, 2003, s. 85), ktera zminuje, ze kazdy vytisk ¢asopisu projde rukama hned
n¢kolika Ctendit a ¢tenarek. Vezmeme-li piiklad z médniho Casopisu Vogue, zjistime, Ze jedno
Cislo si procte v pruméru 16 recipientl. Je to dano tfeba tim, ze byvaji Casopisy mnohdy

Vv ¢ekarnach ordinaci poloZzeny volné k piecteni.

17



2.2.3 Ctenost zenskych ¢asopist

Pti vyzkumu rozdélujeme ¢asopisy pro Zzeny do dvou kategorii. Jsou to ¢asopisy zivotniho
stylu pro zeny a Casopisy pro Zeny. Samotné postaveni maji casopisy pro zeny obsahujici
kiizovky a soutéZe. V této praci budeme primarné pojednavat o vysledcich ¢tenosti ¢asopisu
pro zeny a lifestylovych Casopisii pro Zeny.

Mezi nejétendjsi zenské ¢asopisy v Ceské republice patii zensky tydenik, vychazejici jako
pod-magazin bulvarniho Blesku pro zeny. Podle vyzkumu z roku 2021 ho celkem ¢te 375 000
¢tenaiu (Unie vydavateli, 2021). V zavésu se drzi Chvilka pro tebe, obsahujici pfevazné
kiizovky. Za ni nasleduji magaziny Piekvapeni, Napsano zivotem, Tina a Vlasta (viz tabulka
obrazek 2). Stejné jako u statistik ¢tenosti novinovych tituld, se i v ptipadé¢ asopisu setkavame
S tvrzenim, ze je obecné vyssi zajem o cenove dostupnéjsi tisk.

V Zebiicku nejétendjsich Casopisti Zivotniho stylu pro Zeny zvitézil titul Zena a Zivot
(Unie vydavatelti, 2021). Celkova ¢tenost tohoto magazinu je vSak podstatné nizsi neZ ¢tenost
nejprodavanéjsSiho zenského casopisu Blesk pro zeny. Rozdil mezi poctem Ctenaiek téchto
magazind je celkem 105 000. Za druhy nejétené;jsi zensky lifestylovy magazin povazujeme Svét
zeny, dale Kreativ Praktick4 Zena, Marianne a Glanc. Ceskoslovenska mutace® ¢asopisu Vogue
skoncila az na predposlednim misté pied Harper’s Bazaar se ¢tenosti 85 000 (viz tabulka
obrazek 3). Nizsi Ctenost je ovlivnéna delsi periodicitou, vyssi kupni cenovou hladinou
a dostupnosti nékterych ¢lankt na webu.

Piestoze v Ceské republice nejsou exkluzivni Zenské Casopisy piili§ popularni, ve svété
je tomu jinak. V prizkumu vSech magazint z roku 2019 (Statista, 2019) se z hlediska miry
ctenosti vV USA umistil Cosmopolitan na osmém misté s poctem 38 miliond Ctenari.

Cosmopolitan je rovnéz nejpopularnéjsim zenskym magazinem na svete.

® Diky celosvétové popularité n&kterych titulil vychdzi magaziny ve vice jazycich.

18



| Casopisy pro Zeny

Ctenost PN
Blesk pro Zeny 375 000 85 517
Chvilka pro tebe 360 000 56 563
Prekvapeni 185 000 40709
Napsano Zivotem 180 000 33 488
Tina 164 000 49 834
Vlasta 136 000 29288
Mij svét 135 000 20 462
Ahal pro Zeny 131 000 35802
Maminka 118 000 6 365
Cas na lasku 97 000 18312
Claudia 92 000 24 004
Burda style 73 000 16 979

Obrazek 2: Tabulka ctenosti Ceskych celostdatnich denikii v roce 2021. Zdroj: Unie vydavatelii, 2021, dostupné z:
http://www.unievydavatelu.cz/gallery/files/Zakladni_vysledky MP_1 a 2 Q_2021(1).pdf

| Casopisy zivotniho stylu

pro Zeny

Ctenost PN
Zena a Zivot 270 000 33 869
Svét Zeny 245 000 24073
Kreativ Prakticka Zzena 198 000 12 161
Marianne 193 000 32720
Glanc 158 000 27 027
Cosmopoalitan 156 000 17 967
Moje psychologie 144 000 10 352
Elle 123 000 18971
Dieta 114 000 12 299
Vogue 85 000 16 265
Harper's Bazaar 74 000 22947

Obrazek 3: Tabulka ctenosti Ceskych celostatnich denikii v roce 2021. Zdroj: Unie vydavatelii, 2021, dostupné z:
http://www.unievydavatelu.cz/gallery/files/Zakladni_vysledky MP_1 a 2 Q_2021(1).pdf

2.3 OBECNA CHARAKTERISTIKA CASOPISU MARIANNE
Marianne je ¢esky lifestylovy magazin pro Zeny vychazejici jednou mési¢né pod zastitou
nakladatelstvi Burda International. Mésiénik s heslem Zivot zacind s Marianne na titulni
strance miiZeme pozorovat V novinovych stancich jiz od roku 2000, kdy vyslo jeho prvni vydani
(Burda, 2021). Podle Kadlecové (2006, s. 11-13) fadime Marianne do kategorie exkluzivnich
casopist. JelikozZ se jedna vyhradné o Cesky origindlni titul, nemusi spliovat zavedené normy,

které jsou predurCovany ostatnim ¢asopisim vydavanych v riznych jazykovych mutacich.
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Magazin cili zejména na tficetileté ¢tenarky, které podle vydavatele jiz védi, co od Zivota
pozadovat, umi si urcit zebficek zivotnich hodnot a stanovit hranice mezi rodinnym zivotem
a kariérnim riistem. Z tohoto diivodu ¢asopis diive hrdé hlasal, Ze Zivot zacind ve tiiiceti (Burda,
2021). Jak samo nakladatelstvi uvadi, nejcastéji ¢tou Marianne Zeny ve vékovém rozpéti
25-50 let, které jsou zajisténé a vi co cht&ji. Casopis se nyni prodava za cenu 79,90 K& a patfi
k nejctengjSim a nejprodavanéjsim lifestylovym Casopistiim pro zeny.

Hlavou redakéniho tymu Casopisu Marianne je $éfredaktorka Monika Mudranincova,
ktera v roce 2016 nahradila Petru Svecovou. Ta odesla z tymu po vzajemné dohodé. B&hem
svého Ctyfletého ptisobeni v mési¢niku Marianne za sebou zanechala hned nékolik tuspéchu.
Pod jejim vedenim se ¢asopisu podaiilo ziskat tiikrat po sobé ocenéni Casopis roku®® a doslo
k jeho rozsifeni o n&kolik aktivit'!, jimiz byly napiiklad piilohy Marianne Family, Marianne
Fashion nebo Marianne B&hej s ndmi.

Od 1. srpna 2016 oficidln¢ pfevzala funkci Séfredaktorky Monika Mudranincova, jez
diive ptisobila v Lidovych novinach, The Prague Tribune nebo The Wall Street Journal Europe.
,Velmi si vazim toho, Ze mohu byt soucasti redakce magazinu, ktery byl jiz ponékolikaté
vyhlaSen casopisem roku. TéSim se na to, ze budeme i nadale ptinaset obsah, ktery bavi
a inspiruje ¢tenatky napfic¢ riznymi v€kovymi kategoriemi,” zminila Mudranincova pii svém

jmenovani na post $éfredaktorky. (Unie vydavateld, 2016)

2.4 OBECNA CHARAKTERISTIKA CASOPISU VOGUE CS

Vogue je puvodné americky exkluzivni lifestylovy ¢asopis zaméfeny na modu, design
a styl. Okrajové se vSak dotyka také seri6znéjsSich témat, mezi ktera patii napiiklad politika,
kultura a uméni. Vychazi jako mé&si¢nik v celkem 25 zemich po celém svété. Mezi tyto zemé
patii Kanada, Cina, Brazilie, Francie, Némecko, Italie a dal§i. Caroline Weber oznagila v roce
2006 Vogue za nejvlivnéjsi modni asopis svéta (New York Times, 2006). Sam magazin razi
heslo, jeZz zni Modni bible je jen jedna. Ptivodné vychazel jednou tydné. Po zméné vydavatele
se vSak sniZzovala periodicita produkce vytiskli na dva tydny a déle na mésic, jak je tomu dnes.

V této praci se zaméfujeme na ceskoslovenskou verzi ¢asopisu Vogue. Ke vzniku nové
jazykové mutace Casopisu doslo na zéklad¢ licence od amerického vydavatele Condého Nast
vroce 2018. Ceskoslovenska verze magazinu Vogue spadd pod prazskou multimedialni

spole¢nost V24 Media. Ta zmifuje, ze spolupracuje ,,s t€émi nejlepS§imi znackami a jmény

10 Soutéz potadana Unii vydavateld.
11 Specialni vydani ¢asopisu Marianne zaméfend na urdita témata.
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Z celého svéta“, a z tohoto diivodu ma moznost piinaset ¢tenaii ten nejexkluzivnéjsi obsah, at’
uz v papirové, ¢i digitalni podobé (V24 Media, 2021). Jedno vydani ceskoslovenského ¢asopisu
Vogue lze zakoupit za cenu 149 K¢, pripadné predplatit na jeden nebo dva roky dopiedu.

V cCele redakce Ceskoslovenského ¢asopisu Vogue stoji Andrea Béhounkova, kterd kromé
prace investigativni redaktorky ptsobila v dalSich lifestylovych magazinech. Celkem osm let
vedla redakci Geské mutace magazinu Elle a podilela se také na obsahu Gasopisu Zena a Zivot.
Béhounkova by chtéla vytvorit skutecny modni Casopis na Ceskoslovenské scéné (Vogue CS,
2021). Toho chce dosahnout kombinaci tradi¢nosti a novych digitalnich vychytavek. Kromé
Béhounkové tvoti externi redakéni tym celosvétove popularni modelky Eva Herzigova, Tereza

Maxova, Daniela Pestova, Karolina Kurkova a Daniela Kocianova.

2.5 CRUELTY FREE KOSMETIKA

Zakony tykajici se testovani kosmetiky na zvifatech prosly v minulosti fadou uprav.
Spolecensky boj za zakaz testovani kosmetickych pfipravkd na zvitatech vypukl v zemich
Evropské unie jiz vroce 2004. O pét let pozdéji dosSlo k zastaveni testd jednotlivych
kosmetickych ingredienci. Regulace nabraly roku 2013 na obratkéach a vyvrcholily az v Gplny
zakaz prodeje testované kosmetiky na zvifatech v zemich Evropské unie (Unilever, 2022).
Ochranci zvifat si mohli oddechnout, avsak ne na dlouho. ECHA!? totiz na konci srpna roku
2021 znovu navrhla testovani jednotlivych kosmetickych ptisad na zvitatech.

Nyni je tedy budoucnost ochrany zvifat pted testovanim na izemi Evropské unie nejista.
I ptesto, Ze ¢lenskym zemim Evropské unie bylo pfed deviti lety testovani na zvifatech zcela
zakazano a nova nafizeni ECHA zatim nevstoupila v platnost, neni stoprocentné jisté, Ze se
v obchodech vyskytuje pouze netestovana Cruelty Free kosmetika. Na evropském trhu jsou
béZzné dostupné kosmetické znacky, které prodavaji své vyrobky i do zemé, ktera zaujima
k zakaziim utrpeni zvifat chladny postoj. Zmifiovanou zemi je Cina, ktera ze zakona disponuje
moznosti provadét dodatecné testovani piivezenych kosmetickych produkti ve svych

laboratofich®®.

2 European Chemicals Agency (Evropska agentura pro chemické latky).

13 Od roku 2021 Cina pracuje na upravé piedpist tykajicich se testovani kosmetiky na zvitatech. Ve
vyjimec¢nych piipadech je mozné po dikladném pirekontrolovani a prokazani bezpecnosti dovazet nékteré
kosmetické vyrobky ze zahrani¢i. Vyjimka vSak zatim neni pevné ukotvena, vyzaduje slozity proces vyfizovani
specialnich dokumentti ze zemé pivodu produktl a nelze uplatnit na veskerou kosmetiku. Zatim tedy neni
mozné Cinu zahrnout mezi zemé, které neprovadi testovani na zvifatech (EU SME Centre, 2022).

21



2.5.1 Oznaceni The PETA Bunny

Toto oznaceni udéluje nejvEtsi svétova organizace bojujici za prava a svobodu zvifat.
Oznaceni PETA je dvojiho druhu (viz obrazek 4). Jedno z nich deklaruje, Ze samotny produkt
ani slozky, ze kterych se sklada, nebyly testovany na zvifatech a ani v budoucnu nebudou.
Druhé oznaceni klade navic diraz i na slozeni vyrobku. Zaméfuje se na to, ze produkt
neobsahuje slozky zivoc¢isného ptivodu. Takovy produkt nese kromé oznaceni netestovino na
zviratech také nalepku vegan. Vyrobci, ktefi chtéji ziskat jedno z oznaceni spole¢nosti PETA
pro své vyrobky, musi projit schvalovacim procesem a zaplatit jednorazovy poplatek 350
americkych dolartu (PETA, 2022). V minulosti byla Evropa jednim ze stfedisek nehumanniho
zachazeni se zvifaty. Na tento jev poukdzala v roce 2003 prave spole¢nost PETA. V Némecku
objevila naptiklad laboratof s opicemi, které byly kvuli experimentim tyrany, holeny a chovany
v nehostinnych podminkéch. Postupné tedy zacala PETA tlacit na zemé a bojovat proti

Spatnému zachazeni se zvifaty (PETA, 2022).

) @\/") ANIMAL ANIMAL
' ANIMAL ANIMAL ' TEST-FREE TEST-FREE

» TEST-FREE TEST-FREE A o Z
RX PCTA J PUTA 4x3 VEGAN VEGAN

Obrazek 4: Druhy oznaceni The PETA Bunny vyrobkii. Zdroj: PETA, 2022, dostupné z: https://www.peta.org/living/personal-
care-fashion/beauty-without-bunnies/

2.5.2 Oznaceni The Leaping Bunny

Dalsim logem, zarucujicim netestovanou Cruelty Free kosmetiku, je znak hopsajiciho
zajicka (viz obrazek 5). Spolecnost The Leaping Bunny!* zastituje né&kolik organizaci
bojujicich za prava a svobodu zvitat. Je to naptiklad Doris Day Animal League, Rise For
Animals, Cruelty Free International, Humane Society of the United States a dalsi. Organizace
neuznava testovani na zviratech jak hotovych vyrobki, tak ani jejich sloZek v jakékoliv Casti
vyrobniho procesu. Pokud chce kosmeticka znacka logo ziskat, musi podat ptihlasku na
webovych strankach a absolvovat schvalovaci proces. Poté se délaji pribézné kontroly, aby si
znacka mohla logo zajicka udrZet 1 nadale. The Leaping Bunny je nejdivéryhodnéjsi Cruelty
Free certifikaci viibec. Kontroverzni je pouze to, Ze oznaCeni miize ziskat 1 znacka spadajici
pod spolecnost, jez testuje kosmetiku na zvifatech. Na rozdil od organizace PETA vsak po

spole¢nostech vyzaduje souhlas s nezavislymi audity® (Leaping Bunny, 2022).

14 Z prekladu Skakajici zajicek.
15 Pravidelné pfezkoumavani spole¢nosti.
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Obrazek 5: Druhy oznaceni The Leaping Bunny vyrobkii. Zdroj: encyklopedie.biooo, 2022, dostupné z:
https://encyklopedie.biooo.cz/certifikaty/leaping-bunny/?
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3 METODOLOGICKA CAST

V této Casti nastinime postupy, které budou obsazeny Vv nésledujici praktické ¢asti. Ta
bude sloZena z deskripce a nasledné komparace tii Cisel Casopisu Marianne a tii Cisel
ceskoslovenské verze Vogue vydanych ve stejném obdobi, konkrétné od kvétna roku 2021 az
cervence stejného roku. Porovname rubriky obou ¢asopisii a zjistime, zda dochézi ke kopirovani
ur¢itych témat. Vzhledem Kk dostate¢né obsahlosti jednotlivych vydani Casopisii zvolime
celkem Sest titula. Kvuli zvyseni objektivnosti praktické ¢asti zafadime kromé komparace
a deskripce jednotlivych titulii navic polostrukturované rozhovory s redakcemi obou magazinti.

Nejprve pomoci deskriptivni metody uspofadame data, popiseme jednotlivé prvky
a zachytime faktické udaje pozorovani vSech vytiski. Cilem deskriptivnino vyzkumu totiz neni
struéné popisovani danych jevu, ale komplexni pohled. Je nezbytné obsahnuti vzajemnych
vztahti vSech jevi mezi sebou. Konkrétné tedy ,,deskriptivni studie provadi sbér, t¥idéni,
uspotadani neboli kategorizaci dat, a shrnuje tidaje o zkoumaném jevu v ur¢itém spolecenském
kontextu a ¢ase. Vede k popisu charakteristik jevu, jak vypada ¢i probihd, s ¢im souvisi nebo
jak se méni v case.” (Sedlakova, 2015, s. 75)

Nasledné budeme zkoumat odlisnosti a shodnosti elementii vybranych vytiskii obou
tituld. Porovnadme struktury rubrik a zjistime jejich odliSnosti. Ktomuto vyuZijeme
komparativni metodu. Jak popisuje Sedlakova (2015, s. 25), u komparace je dulezité
nesklouznout k pouhému porovnavani jevii nebo objektd. Srovnavani dvou nebo nékolika jevi
je spiSe razu popisného, kdezto pfi komparaci se klade diraz na pravidla. Nejprve je nutné
stanoveni presnych kritérii zkoumanych jevi a cild, jichz chceme v zavéru dosahnout.

Soucasti praktické ¢asti budou i polostrukturované rozhovory provedené s redakcemi
obou magazinl. Tento druh rozhovoru zvolime na zéklade¢ jeho flexibility, kdy je respondentiim
udélen vétsi prostor pro vyjadieni. I pres jasné stanoveni otazek a jejich potradi bude moznost
Vv ptipadé¢ potieby pokladat dopliujici podotazky, a tim docilime pfirozenéjSiho razu celkového
rozhovoru. Zaroven vSak dodrzime strukturu a ptehlednost diky pfedem pfipravenym otazkam,
od kterych se bude cely rozhovor odvijet. Vzhledem k charakteru rozhovoru, kdy se spojime
s dotazovanym pouze jednou, se uziti polostrukturovaného rozhovoru jevi jako idealni varianta.
Sam H. Russel Bernard (2018, s. 164) doporucuje tento druh rozhovoru V situacich, kdy tazatel
nema moznost zkontaktovat respondenta vicekrat.

Jako stézejni oblast pro praktickou ¢ast jsme zvolili problematiku pojednavajici o Cruelty

Free kosmetice. Konkrétng nas bude zajimat pomér mnozstvi kosmetiky® netestované

18 Dekorativni i pecujici kosmetika.
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a testované na zvifatech znazornéné v obrazovych a textovych c¢astech jednotlivych vytiski
obou titulll. Zda se jednd o testovanou ¢i netestovanou kosmetiku zjistime na zaklad¢é seznamu
vydaného organizaci Peta na jejich internetovych strankéch (Peta, 2022). Znacky nezatazené
do tohoto seznamu ovéfime na jejich oficialnich webech. Zde zjistime pfimé vyjadieni firem
na nasledujici otazky:

1. Testuje firma jednotlivé ingredience obsazené v kosmetice ¢i finalni vyrobky na

zvitatech?

2. Plati kosmetické firma takzvané tieti strané za provadéni testii na zvitatech?'’

3. Je kosmeticka firma soudasti spole¢nosti, ktera sama testuje na zvitatech?'®

4. Prodava tato firma své produkty v zemi, kde je testovani na zvifatech ze zakona

vyzadovano?

Soucasné zjistime, kolik prostoru vénuji asopisy kosmetice od lokalnich vyrobcii, a zda
ji pfrili§ neupozaduji pted zahraniénimi kosmetickymi znackami. Na téma Cruelty Free
kosmetiky, lokalni vyrobce kosmetiky a piistup redakci K této problematice rovnéz provedeme
rozhovory. Vzhledem Kk tématu oslovime nejvhodnéjsi respondentky z obou magazind.
Z redakce Vogue CS uskutecnime rozhovor skosmetickou a modni editorkou Cindy
Kerberovou a $éfredaktorkou Valentinou Nizkou. Z redakce Marianne oslovime zastupkyni
$éfredaktorky Petru Sroubek Pohlovou a §éfredaktorku Moniku Mudranincovou. Sroubek
Pohlova jiz nyni v redakci nepracuje, avsak v obdobi, kdy zkoumané vytisky vysly, v Marianne

jesté pusobila a podilela se tedy na obsahu téchto ti ¢isel magazinu.

17 Néktefi vyrobei kosmetiky sami neprovadi testovani svych produktt nebo jejich ingredienci na zvitatech.
Namisto toho odesilaji produkty nezavislym spolecnostem, které za n¢€ testovani provedou a zjisti, zda produkt
splnuje standardy kosmetického vyrobce. Jedna se naptiklad o znaCku Benefit, Bioderma, Dior, atd.

18 Naptiklad pod francouzskou spole¢nost L’Oreal spad4 Siroka $kala kosmetickych znacek (konkrétng Yves
Saint Laurent, Giorgio Armani ¢i Lancome). L’Oreal prodava své produkty v zemi, kde je testovani na zvitatech
vyzadovano zikonem (konkrétné se jedna o Cinu). Z tohoto diivodu nemtizeme oznagit jak kosmetické vyrobky
vyrobené piimo spole¢nosti L’Oredl, tak ty, jez produkuji kosmetické znacky ji podiazené, jako Cruelty Free.
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4 PRAKTICKA CAST
4.1 PODROBNA CHARAKTERISTIKA CASOPISU MARIANNE

4.1.1 Vzhled a obsah ¢asopisu Marianne

Rozméry casopisu jsou 27 x 20 cm (vyska x $itka). Velikostné tedy odpovida mensi A4.
Na ptebalu Casopisu vidime titulni fotografii, jak tomu byva u klasickych lifestylovych
Casopisti. VéEtsinou je zde zobrazena osobnost, se kterou redakce Marianne uskute¢nila hlavni
rozhovor celého vydani. Je nezbytné zminit, ze kazdy vytisk mési¢niho vydani ma pouze jeden
druh obalky. VSichni ¢tenafi tedy maji v rukou ve stejny mesic naprosto identické vydani véetné
titulni strany. V levém vrchnim rohu pod nazvem &asopisu nechybi signifikantni heslo Zivot
zacind s Marianne. V pravém rohu je zase mésic a cena vydani. Cena se méni vzhledem
k ptiloham, které byvaji do magazinu sporadicky zahrnuty. Ze zkoumanych ¢isel se jedna
o Cervencové vydani, které bylo kvili vétSimu mnozstvi stran o 5 K¢ drazsi. Bézna cena
magazinu Marianne je 69,90 K¢.

Dale jsou na titulni stran¢ takzvané upoutavky na hlavni témata obsahu ¢asopisu. Obvykle
jsou zde titulky ctyf ¢lankli obsaZenych v daném mési¢niku. Ve spodni casti obdlky je
upoutavka na fotoeditorial’® nebo vyhnatek z rozhovoru S osobou zachycenou na titulni
fotografii. Clanky s upoutidvkami na titulni strané jsou zafazeny do rubriky s nazvem Z obdlky.
Na zadni strané pfebalu obvykle miZeme vidét reklamu. Celkovy rozsah ¢asopisu Marianne
neni pevné dany, odviji se zejména od mnozstvi reklam v jednotlivych vydanich. Zatimco to
kvétnové mélo 154 stran, Cervnové séitalo 178 stran. Cervencové Marianne obsahovalo
170 stran plus 24 stran specidlniho inzertniho projektu.

Na titulnich stranach konkrétnich zkoumanych vydani jsou zobrazeny tyto osobnosti: na
ptebalu kvétnového vytisku vénovanému Dni matek je vyfocena Ceska herecka Jitka
Schneiderova s jeji dcerou Sofii Annou (viz obrazek 6), titulni stranu ¢ervnové Marianne zabira
Ceska hereCka Veronika Arichteva (viz obrazek 7), na ¢ervencovou obalku nafotila ¢eskou
modelku Mishu Farskou v prostiedi francouzského pobiezi Cote d'Azur portrétni fotogratka

Lucie Robinson (viz obrazek 8).

19 Fotografie umisténé vedle textu. Plni estetickou funkci a slouzi jako obrazové doplnéni pfib&hu ¢&i k propagaci
produkti. (poznatek autorky)
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Obrizek 8: Cervencova obdlka casopisu Marianne. Zdroj: Marianne, cervenec 2021
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4.1.2 Rubriky ¢asopisu Marianne

Obvykle je vydani magazinu Marianne roz¢lenéno do celkem Sesti rubrik. Konkrétné se
jedna o rubriky Z obalky, Koktejl, Moda, Krasa a zdravi, Témata a Domov. Néktera ¢isla jsou
také obohacena o sedmou rubriku Cestovdni. Nechybi ani editorial, ktery piSe vzdy Monika
Mudranincova, $éfredaktorka magazinu. Uvodni slovo nema v kazdém vydani pevné danou
strukturu. VSechna tivodni slova $éfredaktorky vSak maji spole¢ny znak. Konkrétné to, Ze je
Ctenar proveden obsahem Casopisu. Ne vzdy se jedna o strohy vycet titulkli a jmen osobnosti,
se kterymi redakce udélala rozhovor.

V Cervencovém vydani (Marianne, 2021, s. 4) $éfredaktorka dokonce tento obsah
zakomponovala do piib&hu, ve kterém popsala, co vSechno se ¢leniim redakce piihodilo pfi
pofizovani fotek a materialu potiebného pro ¢lanek. Dale se v editorialu Marianne pojednava
o aktualnich tématech. Naptiklad v kvétnovém vydani popisuje $éfredaktorka vzhledem
k nadchazejicimu Dni matek Zivot se svou dcerou (Marianne, kvéten 2021, s. 3). Kazdé vydani
Zasopisu uzavira rozhovor $éfredaktorky Petry Sroubek Pohlové s vybranou osobnosti. Jedna
se 0 soubor n¢kolika obecnych otdzek, diky kterym mohou ¢tenafi dotazovanou osobnost 1épe

poznat.

Z Obalky a Koktejl

Rubrika Z Obadlky pokryva témata vytiS§téna na titulni strané. Pfevazné se jedna
o rozhovory se slavnymi osobnostmi. Koktejl je smésici aktualnich témat a trendd. Najdeme
zde rozhovory vedené na rizné druhy soucasnych problematik s odborniky a inspirativnimi
lidmi. Dale tipy nejen na kosmetické, ale i modni, kulturni, knizni ¢i jiné novinky. Rovnéz se
V této Casti Ctenafi dozvi vSe, na co se mohou v tento mésic tésit. Nechybi zde ani fejetony
znamych osobnosti z ¢eského showbyznysu. Slavné osobnosti maji moznost skrz né vyjadfit
emoce, sdélit své myslenky a ob&as i recipienty svym poselstvim povzbudit. Ctenaitim se zase
naskytuje jedinecna ptilezitost poznat slavné osobnosti trochu divérnéji.

Protoze kazdy ¢lanek vzdy pise jiny ¢lovek, je pokazdé jinak koncipovany a pojednava
o odlisnych tématech. V kvétnové Marianne napiiklad rozebird ceskd herecka Marie
Dolezalova Zenské a muzské ego (Marianne, kvéten 2021, s. 20). V ¢ervencovém vydani piSe
vytvarnice a spisovatelka Denisa Proskova o tézkych chvilich, které Zena muze zazivat
v zenskych kolektivech (Marianne, ¢ervenec 2021, s. 26). Uvodni rubrika Z Obdlky tedy laka
Ctenafe na ty nejexkluzivngjsi ¢lanky, témata a rozhovory s osobnostmi, které dané cislo
obsahuje. Koktejl zase zajistuje seznam novinek a informace zajistujici uvedeni Ctenafe do

aktualniho déni.
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Moda

Rubrika Moda prinasi prijemcim davku modni inspirace. Prevazuje zde obrazovy
material, ktery je obcas doplnén o kratky popisek, ktery vétSinou obsahuje pouze nazev znacky
a cenu, za kterou lze modni kousek zakoupit. Typickym piikladem jsou Fashion Story®
vytvatené externimi spolupracovniky redakce Marianne. Jednd se o sérii fotografii
zachycujicich modelku v nékolika modelech vybranych stylistkou. Jednotlivé kousky obleceni
jsou zkombinované z aktualnich kolekci riiznych modnich znac¢ek. Dulezitou roli hraje také
lokalita, kde foceni probiha, jelikoz dotvaii celkovou atmosféru. V piipadé Marianne probiha
tvorba Fashion Story pfevazné v zahrani¢i. Naptiklad foceni letnich kouskt do ¢ervnového
Marianne se odehralo na francouzském venkové (Marianne, ¢erven 2021, s. 55-63).

VétSina obsahu zahrnutého v rubrice Moda se sklada ptevazné z obrazového materialu.
Vyjimkou jsou podrubriky Hit list, Fenomén a Denik redaktorky obsahujici kromé fotografii
také delSi text nebo rozhovor. V sekci Hit list redakce oslovuje slavné osobnosti, které
odpovidaji na rtuzné otdzky tykajici se jejich pristupu k modé a oblékani. Naptiklad
v kvétnovém Marianne zpovidala redaktorka Eliska Vrbova zpévacku Katefinu Marii Tichou.
V rozhovoru ji kladla otazky typu: Kdyz uz si néco chcete koupit, kam zamitite, co pravé ted’
nejCastéji nosite nebo jaky je idealni outfit na kvéten (Marianne, kvéten 2021,
s. 90). V Cervnovém Marianne se Vrbova dotazovala hereCky Martiny BabiSové na klicovy
kousek jejiho Satniku, déle jaky je idedlni outfit na zacinajici 1éto nebo na to, zda ovlivnil Zivot
Vv zahrani¢i jeji Satnik (Marianne, ¢erven 2021, s. 72). V Cervenci vybrala pro rozhovor redakce
Marianne here¢ku a taneénici Julii Surkovou. Vrbova kladla naptiklad otazky zaméfené na
oblibené modni znacky a tvirce, celkovy pohled na médu a ideélni letni outfit (Marianne,
cervenec 2021, s. 82). Kromé mddy se tedy v rozhovorech kladl diiraz na sezénni aktualnost.

Podrubrika Fenomén pojednava o jednom vybraném modnim trendu. Do kazdého vydani
vybere modni redaktorka jiny kousek ze Satniku, ktery sice spada do kategorie aktualnich
trendi, zaroven vSak plni funkci nadCasovosti. Kromé popisu daného kousku doplnéného
obrazovym materidlem autorka ¢lanku uvadi ¢tenafe do historického kontextu. Kratce tedy
nastini vyvoj, ktery popularité médniho kousku ptedchazel. Ctenaii maji moznost dozvédét se
o historii, ktera se s timto modnim fenoménem poji nebo to, pro¢ se dostal do spoleCenského
poveédomi. Naptiklad kvétnové Cislo se zminuje o nadéasovém trendu kosili a jejich historii

spojené s Marii Antoinettou (Marianne, kvéten, 2021, s. 86-87).

20 7 piekladu Modni piibéh.
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Dalsi pravidelnou podrubrikou z médniho svéta je Denik redaktorky. Modni redaktorka
Eliska Vrbova v kazdém vydani ptedstavi pfiblizn¢ osm kousktll oble¢eni nebo doplikt, které
jsou nedilnou soucasti jejich dni a bez nichz by si nemohla dany mésic predstavit. Sviij vybér
kratce odivodni a doplni o informace, podle kterych si mohou zajemci produkty dohledat
a pripadné i zakoupit. Jsou zde tedy fotografie vyrobku s cenou a popiskem odkazujicim piimo
na vyrobce nebo obchod. Nepravidelné se také v rubrice Moda vyskytuji ¢lanky o osobnostech
pohybujicich se v prostfedi mody. Napiiklad v kvétnu vyzpovidala redaktorka Elisku Trnku,
ktera se vénuje krejcovstvi (Marianne, kvéten 2021, s. 88-89). Rubrika Mdda informuje ¢tenaie
o aktudlnich trendech, ale i o nad¢asovych kouscich. Jelikoz redakce oslovuje odborniky

Z moédniho odvétvi, ma ¢tendi moznost proniknout do tohoto svéta jesté intenzivngji.

Krasa a zdravi

Rubrika Krdsa a zdravi neni v kazdém Cisle stejné strukturovana, skladba podrubrik se
obvykle v jednotlivych vydanich lisi. Raz témat je vSak vzdy stejny, konkrétné se pojednava
0 vn&jsi krase, ale i fyzickém a dusevnim zdravi. K pravidelnym podrubrikdm patii Denik
redaktorky, jehoz koncept je totozny jako v rubrice Mdda, jen s rozdilem, ze v tomto piipadé
dostava prostor pro sdéleni svych tipti kosmeticka redaktorka. Marianne se také ¢asto dotyka
tématu plastickych operaci. K pfedstavovani jednotlivych klinik provadéjicich plastickou
chirurgii dochézi pravidelné v inzertnim sdéleni. Pravé inzerce a reklama tvofi podstatnou ¢ast
této rubriky.

Stejné jako v rubrice Mdda je mozné pozorovat i V Krdse a zdravi mnozstvi reklamniho
sdéleni a inzerce. Nekteré z reklam se dokonce vyskytuji pravidelné. Napiiklad v kazdém ze tii
zkoumanych vydani se objevuje reklama na kosmetickou znatku Weleda spadajici pod
kategorii pfirodni kosmetiky netestované na zvitatech. Neustale se opakujici vyskyt stejné
znacky vysvétlila Mudranincova v naSem rozhovoru. Tvrdi, Ze ,,se jednd o produkty, které
uvadéji na trh inzerenti, bez jejichZ finan¢ni podpory by nemohl magazin fungovat.* Podobné
reagovala 1 Pohlova, jez mini, ze ,,vybér kosmetickych produkti témét ve vSech ceskych
Casopisech se stejnym zaméfenim ovlivituji inzertni klienti.*

Jak jsme zminili, Marianne neopomiji mimo péce o svilj zevné&jSek ani starostlivost
o fyzické i dusevni zdravi. V tomto pfipadé oslovuje redakce odborniky, kteti maji k tématu co
fict a informuji recipienty asopisu o urCité problematice. V kvétnovém Marianne se naptiklad
objevilo téma smyslového vnimani, v tom ¢ervnovém se zase rubrika Krdsa a zdravi vénuje
Géinkiim jednotlivych bylin na zdravi. Cervencové vydani zase pokryva téma umélého

oplodnéni. Lze fict, Ze rubrika Krdsa a zdravi tedy neplni pouze informativni a estetickou
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funkci, ale zaroven edukativni, jelikoz se recipienti mohou dozvédét nové poznatky

0 dulezitych tématech.

Témata

Rubrika Témata neni tematicky vyhranéna tak jako piedchozi rubriky. Dotyka se riznych
oblasti, jimiz jsou naptiklad zdravi, vztahy, cestovani, finance a podobn¢. Neni tedy mozné tuto
rubriku jednoznacné specifikovat, jelikoz sem redakce fadi pokazdé jina témata, ktera by se
nehodila do ostatnich rubrik. Napiiklad v ¢ervencové Marianne se ¢tenaii mohli doc€ist o tom,
kde vzit finance do za¢atku svého podnikani (Marianne, ¢ervenec 2021, s. 54-55). V kvétnovém
Cisle se zase fesi vztahy a to, jak piezit nevéru (Marianne, kvéten 2021, s. 46-48). Pravidelné
se vsak Vv rubrice Témata vyskytuji rozhovory, ve kterych odpovidaji experti z riznych oblasti
na otazky tykajici se dané problematiky nebo redakce zpovida zndmé tvate z Ceského prostiedi.
Naptiklad v ¢ervencovém vydani odpovidala na otazky tykajici se pracovniho Zivota Teresie
Tomankova, moderatorka porfadu Partie CNN Prima News (Marianne, ¢ervenec 2021,
S. 62-63). Obsahem rubriky Témata jsou tedy clanky, pro které neni vzhledem K jejich

riznorodosti v magazinu vyhrazeny specidlni prostor.

Domov

Déle v magazinu nésleduje rubrika Domov. Pravidelné se v této rubrice vyskytuje
podkapitola Navstéva. Jak jiz nazev napovida, ¢tenafi se prostiednictvim magazinu dostanou
na navstévu do netradi€né zafizenych domovii vyznamnych osobnosti. Kromé fotografii
z architektonicky atraktivnich objektll je ¢tenafi poskytnuty ptibéh celého procesu vystavby.
Mimo architekturu se zde také vyskytuji poznatky z gastronomie, a to bud’ ve form¢é recepta
nebo predstavovani ucinkl vybranych surovin. Podobné jako v rubrikach Mdda, Zdravi a krdsa
zafazuje lifestylova redaktorka do rubriky Domov tipy pro Gtulng€jsi domacnost. Déle se v této
rubrice objevuje mési¢ni horoskop. V Cervencové Marianne je navic pod rubriku Domov
zafazena 1 kapitola Cesfovani, ktera je bézné¢ uvadeéna jako samostatnd rubrika. V ¢lanku se
odkazuje na cyklovylety po Ceské republice (Marianne, ¢ervenec 2021, s. 156-158). Rubrika
Domov ¢tenare inspiruje ve vybéru interiérovych doplikd, ptipadné dava cestovatelské tipy na

zajimava mista nebo recepty.

Dalsi rubriky
Nepravidelné¢ Marianne zafazuje do magazinu rubriku Cestovani. Zatimco Domov

pojednava vyhradné o Ceské republice, Cestovdni se zamé&iuje i na zahraniéni vylety a cesty.
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Jelikoz je tato rubrika zafazena ze vSech tii zkoumanych vydani pouze do jednoho z nich,
rozebereme cervnovy titul Marianne. Podkapitolami rubriky Cestovani je Anketa, Na samoté
ulesa v roce 2021, Ukryty v prirodé, Zpovéd, Drsné Skotsko a Prdzdniny. Rubrice je vénovano
27 stran z celkového poctu 178. Jelikoz jde o posledni vydéani pfed zacatkem letnich prazdnin,
redakce Marianne zjistovala formou ankety, kam se vydaji na dovolenou ¢eské osobnosti.
O své letni plany se podélila Jana Plodkova, Ondiej Gregor Brzobohaty, Lukas Hejlik a dalsi.
Protoze je Marianne vyhradng Geskym Gasopisem, vénuje prostor i mistim v Ceské
republice. Konkrétné pojednava o chalupach, cendch pronajmi a ristu zajmu Cechd
o dovolenou v Ceské republice. Piedstavuji se zde také netradi¢ni ubytovaci zafizeni. I v tomto
ptipadé jde o tipy pro cestovani po Cesku. Ze zahrani¢nich cest zafadila redakce zpovéd
o poutni cest¢ do Santiaga de Compostela a cestovatelské denicky redaktorek z dovolené ve
Skotsku a Italii (Marianne, Cerven 2021, s. 144-170). Jsou zde také tipy na véci, které je
nezbytné si zabalit na cesty s sebou. Rubrika Cestovani se v magazinu vyskytuje sporadicky,

prinasi Ctenafi cestovatelské tipy a imaginarn€ ho pienasi na riiznd zajimava mista.

4.1.4. Cruelty Free a ¢eska kosmetika v magazinu Marianne

Jelikoz jsme jako primarni sledované téma zvolili kosmetiku testovanou a netestovanou
na zviratech, zjistime v této kapitole, jak k problematice Cruelty free pfistupuje magazin
Marianne. Celkové se v jednom Cisle Casopisu vyskytne Vv obrazovém a textovém sdéleni
pfiblizn€ 50 a vice riznych kosmetickych znacek. N&které z nich jsou dokonce zminovany
vicekrat nebo se pravideln¢ vyskytuji ve vydanich. Vyjimkou je Cervencové vydani, které to
kvétnové a Cervnové v poctu vyobrazovanych kosmetickych znacek vyrazné pievySuje.
Celkové jsme jich v ¢ervencovém Marianne napocitali 77. V kvétnovém vydani 68
a Vv cervnovém 53.

Co se tyCe procentualniho zastoupeni zobrazované testované a netestované kosmetiky,
pomér je u vSech tii zkoumanych vydani Marianne takika rovnocenny. Oba druhy kosmetiky
se vV magazinu vyskytuji téméf v poméru 50:50. Naptiklad v kvétnovém vydani tomu tak ve
skutecnosti bylo. Kosmetické znacky nosici oznaceni spadajici pod certifikaci Cruelty Free ¢i
takové, jez neprodavaji své produkty do zemi, kde zatim nebylo zakonem zruSeno testovani na
zvitatech, tvotily polovinu vSech vyobrazenych znacek (viz tabulka 1). Jmenovité jsou to
naptiklad firmy Patrick Ta, Pigmentarium, JLO Beauty, Dermalogica, Klara Rott, Gosh, Kjaer

Weis a dals$i. Nékteré znich dokonce pochdzi od ceskych tvirch. Konkrétné se jedna
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0 kosmetické produkty vyrobcui CBD Star, Dermacol, Pigmentarium, Manufaktura, Osté
a Klara Rott.

Nejmensim zastoupenim netestované kosmetiky disponovalo ¢ervnové vydani (viz
tabulka 2). Zde se vyskytlo 47 % kosmetickych znacek, kterym neni $patné zachazeni se zvitaty
lhostejné. Nekteré z nich se jiz objevily v Marianne vydaném piedchozi mésic. Pro¢ tomu tak
je, nam vysvétlila Monika Mudranincova, $éfredaktorka Casopisu Marianne, v rozhovoru.
Jedna se podle ni o produkty takové, které spadaji do nabidky inzerentil, bez nichz by magazin
nem¢l moznost pravidelné vychazet. Od Ceskych firem se v cervnovém Marianne vyskytly
znacky Manufaktura, Dermacol a Nobilis Tilia.

Cervencové Marianne disponovalo nejvétsim vyskytem kosmetickych znadek. Celkem
jich bylo 77, z toho 38 spliovalo kritéria netestované kosmetiky (viz tabulka 3). Dohromady
tvotily 49 %. V Cervenci do magazinu navic redakce zatadila celkem 6 kosmetickych znacek
od ceskych vyrobcii, a to Flower Spirit, Floré, Canneff, Almara Soap, Equilibria a Syncare.
Sama Mudranincova Vv rozhovoru pfiznala, Ze magazin usiluje 0 podporovani ceské kosmetické
scény, a to hned ze tii divodl. Jednim z nich je fakt, ze se v pfipadé¢ Marianne jedna vyhradné
0 Cesky Casopis. Jako dalsi z nich, hrajici obrovskou roli, uvedla tuzemsky ptesah, a s tim se
pojici unikatni moznost osloveni vyrobct kosmetiky napiimo. V neposledni fad€ poukézala na
neustale se zlepSujici kvalitu ¢eské kosmetiky. Mnohé znacky podle jejiho ndzoru dosahuji
kvalit zahrani¢nich konkurentti, z nichz nékteré jim mohou dokonce konkurovat. I piesto vSak
neni mozné, po zvazeni kritérii prezentace znafek V magazinu Marianne, dosdhnout uplné
vyvazenosti propagace Ceskych a zahrani¢nich vyrobci.

Ackoliv je pomér testované a netestované kosmetiky na zvifatech v Marianne téméf
vybalancovany, samostatné¢ ¢lanky se Cruelty Free kosmetice vénuji ziidkakdy. Pokud tedy
nepocitame reklamni prostory. Naptiklad propagace znacky Weleda se v Marianne vyskytovala
ve zkoumaném obdobi konzistentné. Vyjimkou bylo ¢ervencové vydani, ve kterém se objevil
v rubrice Krdsa ¢lanek véetné rozhovoru s Kirsten Kjaer Weis?!. Ten pojednaval o takzvané
Cisté prirodni kosmetice Kjaer Weis (Marianne, ¢ervenec 2022, s. 106-107). Jedna se
0 dekorativni kosmetiku obsahujici &ist& pfirodni slozeni. Znatka neexpanduje do Ciny (viz
obrazek 9), kde stale probihaji dodatecné testy na zviratech tak jak je tomu naptiklad u znacky

L’Occitane (viz obrazek 10). Kjaer Weis navic nese oznateni CCPB?? udélované italskou

2L Danska vizazistka a zakladatelka kosmetické znatky Kjaer Weis.
22 Celym ndzvem: Consorzio Per Il Controllo Prodotti Biologici (z pfekladu: Sdruzeni kontrolujici ekologické
produkty).
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spolecnosti pfirodnim a bio udrzitelnym produktim (Kjaer Weis, 2022). Takova kosmetika
nemuze obsahovat ropné derivaty, barviva, formaldehydy, geneticky modifikované organismy
¢i syntetické parfémy. Kjaer Weis produkty jsou slozené pouze z organickych, bezlepkovych

a Cruelty Free ingredienci.

€ C & kaerweiscom/pages/fags e v @ %0

FIND YOUR PERFECT SHADE WITH THE SHADE FINDER X

KiEEI'WEiS SHOP  BEST SELLERS FEATURED MAGASINET ABOUT FIND MY SHADE Q sioh N [] [

Orders Shipping
How can | cancel or adjust my order? + Where do you ship to? x

Can I change the shipping or billing address on my order? +

[Kjaerweis.com currently ships to all 50 states and Canada. We
[ received the wrong item/something is missing from my also ship to all other international countries, except the
order, + ollowing: Australia, Mexico, New Zealand, Puerto Rico, Virgin

Islands, Guam, Russia, Qatar, UAE, and Asia

What happens if an item T ordered is out of stock? + Please note you may experience longer delivery fimes when

. . shipping to Hawali, Alaska, and Canada.
Twant to place an order but the item Twant is out of stock.

What do 1 do?

Obrdzek 9: Vyiiatek z webové stranky Kjaer Weis dokladajici, Ze kosmetika neexpanduje do Ciny. Zdroj:
https://kjaerweis.com/pages/fags

< G W iei0ccane.com/Tocaane s posIion-on-animal-1esung, 1031,/ 24, 1Us F 1buntm = R W A §F
s
Qe LOCCITANE 0 2a
EN PROVENCE
MOTHER'SDAYfr  BESTSELLERS ~ NEW  OFFERS  SKINCARE ~ BODYCARE ~ HANDCARE ~ HAIRCARE ~ HOME  FRAGRANCE  MEN
GIFTS T VIRTUAL SERVICES

LOCCITANE'S POSITION ON ANIMAL TESTING

L'OCCITANE does not and has never tested its products, its active ingredients o its raw materials on animals at any point in the product
development or manufacturing pracess.

ABOUT US

OCCITANE is fundamentally committed to the abolition of animal testing of beauty products worldwide. In China, where our products are]
retailed, the local Chinese authorities request testing on some cosmetic products sold on the Chinese market. as they view it as the best |
ray to safeguard their consumers’ safety. Our company does not conduct those tests; they are done by Chinese Laboratories, approved by|
local authorities on a limited animal panel]

Obrdzek 10: Vyiatek z webové stranky L’Occitane dokladajici, Ze kosmetika expanduje do Ciny, kde probihd ndsledné
testovani na zviratech.
Zdroj: https://ie.loccitane.com/I'occitane's-position-on-animal-testing,103,1,87296,1087160.htm
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Tabulka 1: Tabulka kosmetiky netestované/testované na zviratech a ceskych vyrobcil, kteri se vyskytli v kvétnovém magazinu

Marianne 2021. Zdroj: viastni

Kosmetika netestovana na

zvitatech

Kosmetika testovana na

zvitatech

Cesk4 kosmetika

Anastasia Beverly Hills,
Authentic Beauty Concept,
CBD Star, Dermacol,
Dermalogica, Drunk
Elephant, Douglas, Fenty
Beauty, Gosh, Charlotte
Tilbury, JLO Beauty, Kevin
Murphy, Kjaer Weis, Klara
Rott, Kneipp, Korres, Lee
Stafford, Manufaktura,
Marbies Moller, Marc
Jacobs Beauty, Mimi Luzon,
Nuance, Ole Henriksen,
Oribe, Osté, Patrick TA,
Paul Mitchell,
Pigmentarium, Rahua, Stora
Skuggan, Vapour, Weleda,
Whamisa, WOW

Avéne, Avon, Balea,
Bioderma, Calvin Klein,
Dior, Eucerin, Giorgio
Armani, Chanel, Institut
Esthederm, Kérastase,
Kiehl’s, Korff, Lancome,
Lanvin, La Roche-Posay,
Louis Vuitton, L’Occitane,
L’Oréal, Marionnaud,
Michael Kors, Neutrogena,
Nivea, Nu Skin, Nuxe,
Sephora, Sisley,
Schwarzkopf, Tom Ford,
Uriage, Vichy, Wella, YSL,

Yves Rocher

CBD Star, Dermacol, Klara
Rott, Manufaktura, Osté,

Pigmentarium
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Tabulka 2: Tabulka kosmetiky netestované/testované na zviratech a ceskych vyrobcii, kteri se vyskytli v cervnovém magazinu

Marianne 2021. Zdroj: viastni

Kosmetika netestovana na

zvitatech

Kosmetika testovana na

zvitatech

Cesk4 kosmetika

Alverde, Catrice, Dermacol,
Dermalogica, Dr. Barbara
Sturm, Erborian, Garnier,

Gosh, Kevin Murphy,
Kneipp, Lumene,
Manufaktura, Marc Jacobs
Beauty, Marlies Mdller,

Matis Paris, Mukti, Natasha
Denona, N.A.E., Nobilis

Tilia, Paula’s Choice, RMS

Beauty, Sand & Sky, Soleil

Toujours, Weleda, Whamisa

Armani Privé, Avéne, Avon,
Bioderma, Biologique
Recherche, Dior, Eucerin,
Guerlain, Chanel, Institut
Esthederm, Kiehl’s, La
Roche-Posay, Lancome,
L’Oréal, Maybelline,
Montblanc, Nina Ricci,
Nivea, Nu Skin, Nuxe,
Oriflame, Salvatore
Ferragamo, Sisley, Tom
Ford, Uriage, Vichy, YSL

Dermacol, Manufaktura,
Nobilis Tilia
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Tabulka 3: Tabulka kosmetiky netestované/testované na zviratech a ceskych vyrobcii, kteri se vyskytli v ¢ervencovém

magazinu Marianne 2021. Zdroj: viastni

Kosmetika netestovana na

zvitatech

Kosmetika testovana na

zvitatech

Cesk4 kosmetika

Aether Beauty, Almara
Soap, Alverde, Annabelle
Minerals, Catrice, Canneff,
Dr. Barbara Sturm, Envy
Therapy, Equilibria, Fenty
Beauty, Floré, Flower Spirit,
Foamie, Garnier, Grown
Alchemist, JLO Beauty,
Kevin Murphy, Kjaer Weis,
Lush, Manufaktura, Marc
Jacobs Beauty, Maria Nila,
Matis Paris, May Lindstorm,
Miss Fenjal, Naj Oleari,
Natulique, Oribe, Orlane,
Rahua Ingredients, Rare
Beauty, Sachajuan, Soleil
Toujours, Syncare, Tata
Harper, Weleda, Westman

Atelier, Zenz

Amo Ferragamo, Avéne,
Avon, Bioderma, Bobbi
Brown, Bulgari, Calvin
Klein, Dior, Elizabeth
Arden, Essie, Eucerin,
Giorgio Armani, Heliocare,
Chanel, Christina Aguilera,
Institut Esthederm, Juvena,
Kérastase, Kora Organics,
La Mér, Lancome, Lanvin,
L’Occitane, L’Oréal, Make
Up For Ever, Marionnaud,
Montblanc, Neutrogena,
Nivea, Nu Skin, Oriflame,
Sephora, Schwarzkopf,
Sisley, Uriage, Versace,
Vichy, Yves Rocher, YSL

Almara Soap, Canneff,
Equilibria, Floré, Flower

Spirit, Syncare

4.2 PODROBNA CHARAKTERISTIKA CASOPISU VOGUE CS

4.2.1 Vzhled a obsah ¢asopisu VOGUE CS

Rozméry ceskoslovenského casopisu Vogue CS jsou priblizné 28 x 23 cm (vyska x Sitka).
Na piedni stran¢ se vzdy nachazi fotografie osobnosti vztahujici se k tématu, na které je dané
vydani Casopisu zaméfeno. Kazdy mésic vychazi magazin Vogue CS s dvéma ¢i vice
modifikacemi titulnich stran. Ctenafim se tedy naskytuje moznost vybéru vzhledu asopisu.
Obsah vSak u kazdé varianty zistava stejny. Nyni se ale vratime zpét k popisu usporadani

jednotlivych jevi na titulni strané. Nahote je uveden nazev Vogue s ptivlastkem CS umisténém

Vv pismené O. Zkratka CS oznacuje takzvanou ¢eskoslovenskou mutaci magazinu.
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Daéle je soucasti titulni strany nazev hlavniho tématu, od kterého se celé Cislo odviji,
jméno vyfocené modelky ¢i slavné osobnosti a fotografa, jenz je autorem titulni fotografie.
Upoutavky na ¢lanky, obsazené uvnitf magazinu, nejsou souc¢asti titulni strany. Na zakladé vyse
zminéného tedy miizeme fict, Ze obalka magazinu Vogue CS upiednostituje spiSe vizualni
potencial pred tim informacnim. Zadni cast obalu pokryva reklama. Vogue CS spada pod
kategorii magazinti s obsahové vétSim rozsahem. Kazdy jednotlivy vytisk s¢ita celkem 176
stran. Ten ¢ervnovy byl navic doplnén o magazinovou pfilohu Vogue Leaders, ktera obsahovala
120 stran. Cena za jeden vytisk se bézn¢ pohybuje okolo 129 K¢. V ptipadé¢ ¢ervnového vydani
byla cena o 20 K¢ vyssi, jelikoz se prodavalo spole¢né s novou dopliujici piilohou Vogue
Leaders®.

Nyni popiseme podobu obélek konkrétnich vydani. Kvétnové vydani ceskoslovenské
Vogue si mohli zajemci zakoupit se dvéma variantami obalek. Jednu z nich tvotila fotka Marie

Tomanové?

4 zachycujici Pavlinu Pofizkovou, americkou supermodelku &eského pilivodu,
V jejim byté na Manhattanu (viz obrazek 11). Druha varianta piebalu byla vyfocena Benem
Parksem? v Londyné. Zde zapozovala v Gunnesburyho Park Museu Lara Mullen, britskd
modelka. Do tvorby kvétnové obalky se zapojil i1 slovensky textilni designér Juraj Straka.
Hlavnim tématem tohoto vydani bylo Zrani. Vybérem nazvu se redakce snazila ctenarkam
predat poselstvi tykajici se zastaveni boje proti starnuti. Jak uvedla v editorialu Andrea
Béhounkova, séfredaktorka Vogue CS, klicové je nepfedstirat, nepodvadét a nebat se (Vogue
CS, kvéten 2021, s. 12). Cervnové vydani vyslo rovnéz ve dvou modifikacich. Na titulni strané
se objevila Lily McMenamy?®, kterou vyfotil ¢esky modni fotograf Ladislav Kyllar v ulicich
Londyna (viz obrazek 12). Hlavni aktérkou druhé varianty ¢ervnové Vogue CS se stala Blanca
Padilla?’ zachycen4 fotografem s deskymi kotfeny, Lucianem Borem. Tentokrat se na v$ech
titulnich fotografiich odrazelo téma prazdnin. Na obalce viibec prvniho vydani Vogue Leaders,
které vyslo jako doplnéni cervnové Vogue CS, se objevila slovenskd prezidentka Zuzana
Caputova (viz obrazek 14).

Nasledujici mésic vyslo vydani pokryvajici dva mésice, konkrétné Eervenec a srpen. Cislo
bylo inspirovano noci a mélo celkem tii podoby. Pro obalky vybrala redakce Paris Hilton, a to
na zaklad¢ jejiho klipu Stars Are Blind (viz obrazek 13). Hilton vyfotil v no¢nim Los Angeles

fotograf Cameron Postforoosh. Na dalsi ¢ervencové/srpnové titulni stran¢ se objevila Klara

23 Magazinova ptiloha zam&fena na inspirativni osobnosti nejen z politiky.
24 Ceska fotografka puisobici v New Yorku.

% Fotograf plisobici v Londyné.

% Anglick4 modelka a herecka ptivodem z Ameriky.

27 Spanélska modelka.
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Kirstin?®, Ta piiletéla specialné kviili noénimu foceni k Narodnimu muzeu v Praze. Modelku
vyfotil v gernych Satech navrzenych ¢eskymi a slovenskymi designéry Branislav Simoncik?.
Ten se zaroven podilel i na tvorbé posledni varianty obalky, jez probéhla ve spolupraci

s Ondrou Vackem? v Bratislavé.

Obrazek 12: Jedna z cervnovych obdlek casopisu Vogue CS. Zdroj: Vogue CS, cerven 2021

28 Danské topmodelka.
29 Slovensky modni fotograf.
30 Cesky model.
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Obrazek 14: Obdlka prvni prilohy Vogue Leaders CS. Zdroj: Vogue CS Leaders, cerven 2021

4.2.2 Rubriky ¢asopisu VOGUE CS

Kazdy wvytisk magazinu Vogue CS otevira editorial. V tvodnim slové pojednava
Séfredaktorka o hlavnim tématu daného Cisla a také o procesu tvorby jednotlivych obalek.
Vogue CS si kazdy mésic zvoli téma, které se stane aktudlnim. Timto zpiisobem udava trendy,
odliSuje se od ostatnich podobn¢ zaméfenych magazini a jak sama Béhounkova tvrdi: ,,Stava
se, Co se obsahu ty¢e, na naSem trhu naprosto unikatnim.* Samotny obsah je rozdélen do ctyt
Casti, jejichz nazvy jsou In Vogue, Vogue Life, Vogue Lab a Vogue. Nékolik prvnich vydani
magazinu obsahovalo také rubriku Vogue Q. Ta byla vsak pozd¢ji presunuta do sekce Vogue
Life. Nelze urcit, jaka ze Ctyf rubrik tvofi nejvetsi ¢ast obsahu asopisu, jelikoz se pocet stran
jednotlivych rubrik kazdy mésic méni. Zatimco v ¢ervencovém/srpnovém ¢isle bylo vénovéano
nejvice stran ¢asti Vogue Lab, v kvétnovém a ¢ervnovém byla zase nejobsahlejsi cast Vogue.

Mimo rubriky se zde nachdzi editorial, kterym je otevieno kazdé vydani. Nyni podrobné&;ji

predstavime konkrétni rubriky.
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In Vogue

V rubrice In Vogue se vyskytuji popularni a modni trendy. Obsahuje podrubriky, jimiz je
napiiklad Now, Interview, Analysis ¢i Shopping. V In Vogue Now se recipienti dozvidaji
o novinkach ze svéta mody, kosmetického primyslu, ale také o poznatcich z oblasti kulturni
a technologické. Konkrétné jsou tyto novinky pfedstaveny formou fotografie a kratkého
komentare z redakce. Ten obsahuje doplitkové informace o produktech a ptipadné misto, kde
je lze zakoupit. Ctenati se v této &asti rovnéz mohou dozvédét o uplynulych i nadchéazejicich
akcich, jako jsou vystavy nebo modni piehlidky. Naptiklad cCervencové/srpnové vydani
odkazuje na prazskou vystavu poetické ilustrace FrantiSka Skaly (Vogue CS, Cervenec/srpen
2021, s. 16). V kvétnové sekcei In Vogue Now zase redakce odkazuje na jiz prob&éhlou modni
piehlidku Louis Vuittonu®!, kterou predstavil navrhaf Nicolase Ghesquiére ve
francouzském Louvru (Vogue CS, kvéten 2021, s. 20). Déle rubrika obsahuje také rozhovory.
Tato ¢ast je oznacena anglickym ptekladem Interview. Naptiklad v kvétnovém Vogue CS vedl
rozhovor pro rubriku In Vogue Interview redaktor Martin Vasa s Mary Katrantzou, ptivodem
feckou médni navrharkou (Vogue CS, kvéten 2021, s. 24-25). Vasa se ji ptal na otazky tykajici
se jak pracovni kariéry, tak jejiho volného &asu. Ctenafi tak maji moZnost poznat blize
prostiednictvim rozhovoru znamé lokalni i zahrani¢ni osobnosti z riznych oblasti.

Pravidelny prostor dostdva v rubrice In Vogue Now také Ema Miiller®?. Ta se ve &lancich
neboji psat oteviené o svych pocitech a sdilet prosttednictvim svych slov pohled na redlny Zivot.
Mimo jiné napiiklad touto cestou inspiruje Ctenaiky k sebeldsce a akceptovani vlastniho téla
takového, jaké je. Spontanné zde vyjadiuje myslenky, které ji momentalné napadaji. Dalo by
se fict, Ze se jedna o denicek, ktery Miiller sdili vefejné a motivuje pfijemce obsahu magazinu
k tomu, aby se také nebali o svych emocich oteviené mluvit nebo si je ptipadné zapisovat.
Ptikladem je uryvek z jednoho vydani, kdy Miiller napsala: ,,Napsané¢ myslenky mé nasytily,
dobily energii a nic za to na oplatku nechtély.” (Vogue CS, Cervenec/srpen 2021, s. 24)
Miillerové denik se od zbylého obsahu magazinu odliSuje bezprostfednosti a realnosti. Je tedy
protikladem ¢lankt vénujicich se médnimu prostiedi, které jsou mnohdy plIné iluzi a strojenosti.

Podrubrika In Vogue Analysis reflektuje aktualni spoleCenska témata, rezonujici jak
Vv lokalnim, tak celosvétovém meéftitku a snazi se je Ctenafi priblizit v SirSim kontextu. Napiiklad
V kvétnové Vogue CS byla tato ¢ast vyhrazena pro udrzitelné a odpovédné nakupovani.

Redaktorky Petra Némcova a Eva Sykorova Comborovéa zde zminily vyrobce, jez produkuji

81 Francouzsk4 modni znacka.
32 Slovenska hudebnice a redaktorka.
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obleceni z recyklovanych materiald. Mimo to uvedly dulezitost udrzitelné mody a v ramci
edukace ptfijemcti se zminily o tragédii rychlého odévniho primyslu, kdy se zhroutila budova
Rana Plaza v Bangladési a zemielo vic nez tisic tamnich délnic (Vogue CS, kvéten 2021,
s. 32-33). In Vogue Analysis tedy pfinasi ¢tenaiftim komplexné&jsi analyzu vybraného aktualniho
tématu.

Posledni podrubrika je In Vogue Shopping, ktera obsahuje esteticky zpracované reklamy
na ruzné aktualni modni trendy. Jsou zde vyobrazeny piedevsim produkty s vyssi cenovou
hladinou, které nejsou dostupné v béznych modnich obchodnich fetézcich. Naptiklad
v ¢ervnovém vydani je vénovana pozornost tehdejsSimu aktudlnimu trendu sitovek. Jsou zde
tedy vyobrazeny sitovky od rozlicnych navrhart vyssich designerskych znacek (Vogue CS,
cerven 2021, s. 30). V jiném vydani je zase tento prostor vénovan luxusnim moédnim doplikim
umisténym do fotografii z interiéri ve Versailles, valtického zamku a podobné (Vogue CS,
kvéten 2021, s. 35-46). In Vogue Shopping tedy plni spiSe estetickou funkci ¢asopisu. Zobrazuje

produkty z médniho svéta vsazené do fotografii z riznych architektonicky atraktivnich mist.

Vogue Life
Rubrika Vogue Life se svym obsahem snazi zcela odpoutat od modniho svéta. Svym

rozsahem patii obvykle k nejmensim ¢astem magazinu Vogue CS. Klade diraz na architekturu
a design. Ukazuje ¢tenarkam, ze kromé dobré orientace v mode je také dilezité mit piehled
o umelecké scéné. Predstavuje ty nejvetsi designerské kousky soucasnosti i historie véetné
jejich vyrobct. Naptiklad ¢ervnova Vogue CS vénovala ¢lanek jednim z nejvétSich vytvarnic
Ceskoslovenské 1 zahrani¢ni scény a zaroven prukopnicim hrnéiiského oboru 20. stoleti.
Konkrétné Slo o Ctyfi zeny, a to Evu Zeisel, Tosiko Takaezu, Juliu Horovou-Kovacikovou
a Lucii Rie (Vogue CS, ¢erven 2021, s. 58-65). Navaznost ¢eskoslovenské Vogue na zahrani¢ni
kontakty se odrazila v letnim vydani, kdy vznikla ve spolupraci se tfemi svétovymi spisovateli
Povidka ze svéta po setméni. Tato ¢ast byla pojmenovana Short Stories, a konkrétné se na ni
podileli autofi Katja Kettu, Juan Pablo Bertosa a Lisa Mclrmey (Vogue CS, Cervenec/srpen
2021, s. 72-77).

Dale se zde vyskytuji rozhovory. Stejné jako v ostatnich rubrikdch nesou oznaceni
Interview. V Cervencovém/srpnovém vydani poskytli rozhovor navrhaii Arnaud Vaillant
a Sébastien Meyer, jeZ stoji za znaCkou Coperni (Vogue CS, Cervenec/srpen 2021, s. 62-65).
V kvétnovém Vogue CS vyzpovidala redakce Suzy Menkes, novinaiku a modni kriticku
(Vogue CS, kvéten 2021, s. 56-60). Obcas Vogue Life obsahuje clanek, ktery je cely vénovany

jednomu vybranému soudobému trendu. Tato ¢ast se nazyva Analysis a stejné jako v rubrice
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In Vogue rozebird vybrané téma vice do hloubky. Naptiklad v cervnovém vydani pojednava
redaktorka Barbora Stastna o produktech s obsahem kanabidiolu (Vogue CS, ¢erven 2021,
S. 74-77).

To, Ze by se v ¢asti Vogue Life neméla vyskytovat moda, popira kvétnovy vytisk. Zde se
objevuje podrubrika Accessories, jez piedstavuje modni dopliiky (Vogue CS, kvéten 2021,
S. 62-67). Stejné jako v rubrice In Vogue jsou zde také tipy na knihy, filmy, vystavy ¢i hudebni
desky. Tato podrubrika se nazyva Culture. Vzhledem k vyse zminénému neni tedy zcela jisté,
zda je obsah ¢asti Vogue Life zcela vyhranény, jelikoz néktera témata zde obsazené se rovnéz

vyskytuji v pfedchozi rubrice In Vogue.

Vogue Lab

Rubrika pojednavajici zejména o kosmetice, jak o té dekorativni, pod kterou spadaji
make-upové produkty, tak i o pecujici. Lze tedy fict, Ze jejim hlavnim bodem je krasa a vSe S ni
spojené. Kromé toho se Vogue Lab rovnéZz zamétuje na péci o télo a zdravi. Obsah pojednavajici
o této oblasti je mnohdy doplnén o soudobé poznatky ze svéta péce o fyzické a psychické zdravi.
Vzhledem Kkrazu témat nechybi ani slova odbornikli. Zajimavymi ¢lanky z kategorii
Health a Care neboli Zdravi a Péce, byly ty z letniho vydani magazinu Vogue CS. Jeden z nich
pojednaval o nespavosti. MUDr. Martin Jan Stransky zde hovofil o typech spanku nebo vlivu
technologii na jeho rezim (Vogue CS, ¢ervenec/srpen 2021, s. 120-123). Dalsi ¢lanek predstavil
avantgardni 1é¢ebné lazné ve Svycarsku, jez funguji na principu obnoveni télovych bungk,
a tim dodavaji ¢loveéku energii (Vogue CS, Cervenec/srpen 2021, s. 116-117).

Jak jsme zminili v tvodu, zédkladem této rubriky je krasa. Recipienti se zde tedy dozvi
o tipech na kosmetiku, ale i na trendy uéesy. Uestim a vlasim se vénuje podrubrika Hair. Na
vybéru produkti do sekce Vogue Lab se podili pfimo redakce Vogue CS. Jak podotyka Cindy
Kerberova, jde o takovy vybér kosmetickych produktli, ktery se vztahuje nejrelevantnéji
k aktualnimu tématu, a navic spliuje kritéria atraktivniho vzhledu (Cindy Kerberova, 2022).
Piikladem toho, ze magazin klade velky duraz na esteticky vzhled stranek je zejména sekce
Shopping. Produkty zde zatazené jsou zvoleny tak, aby pasobily luxusnim dojmem na ¢tenafe.

V kazdém vydani si redakce vybere téma tykajici se krasy, a na to se také zamétuje.
V kvétnu to byla naptiklad péce o ocni okoli (Vogue CS, kvéten 2021, s. 86-87). Behem léta
zase napsala Cindy Kerberova ¢lanek podporujici lokdlni vyrobce kosmetiky (Vogue CS,
Cervenec/srpen 2021, s. 106-107). Popisuje zde nahly rozmach této kosmetiky a uvadi divody,
pro¢ se drive lidé vyrobkiim od mistnich prodejct vyhybali, a z jakého diivodu na né nyni

zménili nazor. Nechybi ani vycet nékterych konkrétnich znacek. Ten vSak neni doplnén
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0 produktové fotografie. V ervnu se zase zaméfil autor Josef Slaich na nakupovani kosmetiky
v dobé pandemie a Stim spojené komplikace. Zminil napfiklad, Ze si zajemci nemohou
produkty vyzkouset prostiednictvim testeru. RovnéZz informoval o alternativach tohoto
testovani. Konkrétné o aplikaci Zoom a jeji funkci Touch Up My Appearance, jez umoziuje
vyzkousSet jednotlivé produkty online (Vogue CS, ¢erven, 2021, s. 92-95). Rubrika Vogue Lab
tematicky pokryva vSe o zdravi a krése, reflektuje aktualni kosmetické novinky i redakci

overené produkty a oslovuje odborniky, aby se vyjadrili k uréitym témattm.

Vogque

Posledni slozkou ceskoslovenského magazinu VVogue je stejnojmennd rubrika Vogue.
V kvétnovém a ¢ervnovém vydani roku 2021 tvofila nejvice stran magazinu. Rubrika obsahuje
takzvanou Adress Book neboli seznam vsech znacek zminovanych v daném Cisle. StéZejni ¢asti
této rubriky je fotostory, ve které hraje hlavni roli osobnost objevujici se na titulni strané
magazinu. Soubor fotografii odrazi hlavni téma celého vytisku. Kromé hlavni fotostory jsou
zde zahrnuty i dalsi fotoeditorialy zpracované na rtiznd témata. VéEtSinou zachycuji modelky
v aktudlnich kolekcich modnich navrhait.

Jelikoz je Vogue CS spiSe magazinem zaméfenym na vizualnost, klade se velky diraz
pravé na kvalitu fotografii. Posledni ¢ast rubriky Vogue nese nazev Contributors. Jedna se
o kratké rozhovory s n€kterymi tviirci podilejicimi se na obsahu Vogue CS. Otazky vyplyvaji
Z tématu aktualniho ¢isla. Napftiklad v kvétnu, kdy bylo hlavnim tématem Zrani, padly otazky
typu: ,,Co nebo koho si predstavite, kdyz se fekne elegantné starnout?*, ,.Ceho se na staii bojite
a na co se naopak t&site?*. Vzhledem Kk ro¢nimu obdobi zase redakce zvolila otazku: ,,Jsou
odkvétajici kvétiny spis krasné nebo smutné?*“ (Vogue CS, kvéten 2021, s. 176). Rubrika Vogue
klade diiraz na vizudlnost. Hlavnim obsahem je uceleny foto piibéh navazujici na titulni

fotografii a informace o osobnosti, kterd je na ni zachycena.

4.2.3 VOGUE Leaders

Soucasné s cervnovym vydadnim magazinu Vogue CS vysSla v roce 2021 samostatné
neprodejna piiloha Vogue Leaders. Jednalo se o prvni ti§ténou podobu tohoto projektu vibec.
Pfedtim vychézela pouze v online podobé. Rozmeérové kopiruje bézné vydani casopisu.
Obsahuje vsak mensi mnozstvi stran, v tomto ptipadé 120. Na obalce historicky prvniho vytisku
Vogue Leaders se objevila slovenska prezidentka Zuzana Caputova. V tomto piipadé se na

titulni stran¢ nevyskytuje pouze fotografie osobnosti, ale i upoutavka na obsah casopisu.
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Magazinova pfiloha se dotyka témat, jako jsou hodnoty spoleCnosti, vize, diverzita,
udrzitelnost, filantropie ¢i spolecenskd odpoveédnost. Je rozdelena celkem na tfi ¢asti, a to
Vogue Leaders, Vogue Lab a Vogue. Z toho pouze ¢ast Vogue se vénuje mode.

Sekce Vogue Leaders obsahuje rozhovory s odborniky na vzdélavani, uméni, politiku,
udrzitelnost a podobné. Nejdulezitéjsi Casti této rubriky se staly rozhovory s Madeleine
Albrightovou, prvni ministryni zahrani¢nich véci ve Spojenych statech americkych, a se
Zuzanou Caputovou, slovenskou prezidentkou. Otazky pokladaly redaktorky Emma Smetana
a Michaela Dombrovska. Caputova i Albrightova oteviené promluvily o autentickych
kariérnich zkuSenostech. Dale se zde vyskytl rozhovor séfredaktorky Andrey Béhounkové s
Tatanou le Moigne® nebo spisovatelky Barbory Stastné s Pavlem Nedvédem. Celkem v &ervnu
rubrika Vogue Leaders obsahovala 12 rozhovort. Ty mély ¢tenafe motivovat a dodavat pohledy
na riznou problematiku. Jak uvedla v editorialu Michaela Seewald, vydavatelka Vogue CS,
ptiloha Vogue Leaders je zalozend za Ucelem urCovani sméru ve spolecnosti a ziskavani
inspirace od osobnosti, které hybou svétem (Vogue Leaders, ¢erven 2021, s. 10).

Rubrika Vogue Lab se stejné jako v zakladnim vydani Vogue CS zaméiuje na kosmetiku,
S tim rozdilem, Ze se vice soustfedi pfimo na vyrobce a rozhovory s nimi. Pfikladem je ¢lanek
pojednavajici hned o sedmi zenach z lokalniho ¢eskoslovenského i globalniho kosmetického
pramyslu. Z téch ¢eskoslovenskych je to Natalia Selvekova, zakladatelka estetické kliniky
a znaéky ENVY Therapy, dale Jana Stépankova, §éfova obchodniho oddéleni eské kosmetické
firmy Ryor, a Hana Phamova, zakladatelka ¢eské kosmetiky Osté. Ze zahrani¢nich oslovila
Cindy Kerberova naptiklad Barbaru Sturm, zakladatelku stejnojmenné znacky. Vogue Leaders

je unikatni ptilohou kladouci diiraz na inspiraci, osobni a kariérni rust.

4.2.4 Cruelty Free a Ceskoslovenska kosmetika v magazinu VOGUE CS

V nasledujici podkapitole nastinime, jak pfistupuje magazin Vogue CS K tématu Cruelty
Free a také to, vjaké mife ¢i zda vibec se zde vyskytuji kosmetické produkty z dilen
ceskoslovenskych vyrobcti. V kazdém zkoumaném vytisku se celkem objevilo minimalné 40
riznych kosmetickych znacek. S vyjimkou c¢ervnové Vogue Leaders, kterd byla oproti ostatnim
vytiskim mén¢ obsahla. Zde se vyskytlo pouze 28 rtiznych kosmetickych znacek (viz tabulka
7). Ze vSech tfi zkoumanych hlavnich magazini Vogue CS obsahovalo nejvice znacek
kosmetiky Cervnové vydani. Celkové se jich V textu a obrazovém sdé¢leni objevilo 48 (viz

tabulka 5). Nasledoval kvétnovy vytisk s celkem 46 kosmetickymi znackami (viz tabulka 4).

3 Reditelka ¢eské, mad’arské, rumunské a slovenské pobocky Google.
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Nejméné jich obsahovalo Cervencové/srpnové Vogue CS, a to s konkrétnim poctem 44 (viz
tabulka 6).

Cervnové vydani si drzi pomyslné prvenstvi i co se procentualniho zastoupeni Cruelty
Free kosmetiky tyce. Celkove zaujimaly vyrobky netestované na zvitatech 58 % z celkového
poctu vyobrazenych kosmetickych znacek. Jednalo se napiiklad o firmy Dove, Dermalogica,
Sachajuan, The Inkey List, Rituals a dalsi. V zavésu je Cervencové/srpnové vydani obsahujici
24 vyrobci, jez odmitaji testovat na zvitatech a neprodavaji své produkty do oblasti, ve kterych
se kvili zakonim testovani stale dovoluje. Tento pocet vyrobcii tvotil 56 % z celkového poctu
vyobrazenych kosmetickych znacek. Dle vySe zminovanych dat mlizeme fict, Ze magazin
Vogue CS upfednostiuje vyobrazovani kosmetiky netestované na zvitatech. Oproti
popisovanym vydanim si vSak vedlo hufe to kvétnové. Zde bylo zahrnuto pouze 20
kosmetickych firem netestujicich na zvifatech z celkového pocétu 46 vyobrazenych znadek.
Procentuélni vysledek se tedy nevyS$plhal nad polovinu, jak tomu bylo u ostatnich zkoumanych
vydani. Celkem tvoftil 43 %. Nejhuie dopadla ¢ervnova piiloha Vogue Leaders, ve kterém byla
netestovana kosmetika zastoupena pouze 40 %. Na druhou stranu obsahovala ¢lanek s ndzvem
Zeny méni Beauty svét, ktery pojednaval pievazné o Cruelty Free kosmetickych znackach.

Nékteré znacky pochézejici z dilen lokalnich tviirci se ve vytiscich vyskytovaly
konzistentng. Jednalo se naptiklad o kosmetiku slovenské firmy Alla Palla. Nejvice lokalnich
tvlircti obsahovalo ¢ervencové/srpnové vydani. Tyto znacky tvotily 12 % z celkového poctu
vyobrazenych znaéek. Jednalo se o firmy Nobilis Tilia, Cannare, Cannor, Helena Heinz
a Mydlarna Rubens. Nasledovalo ¢ervnové vydani, kde se objevily celkem 4 kosmetické znacky
pochazejici z ¢eského ¢i slovenského prostiedi. Z celkového poctu tvotily 8 %. Konkrétné to
byly znacky Cannor, Envy Therapy, Lukas Green a Alla Palla. Jak v kvétnovém vydani, tak
v Cervnové piiloze Vogue Leaders se objevili jen dva lokalni tvlirci kosmetiky. V kvétnu to
byla eska znacka Ecce Vita a slovenska Alla Palla. Celkem zastoupily 4 % z celkového podtu
46 kosmetickych znacek. Ve Vogue Leaders se jednalo o ¢eské znacky Osté a Ryor. Vzhledem
k niz§imu celkovému poctu vSech obsazenych znacek v celém vydani tvorily 7 %.

I ptesto, Ze se sice jedna o Ceskoslovensky Casopis, a jak zminila v rozhovoru Andrea
Béhounkové, magazin by nemél bez ¢eskoslovenského kontextu smysl, procentudlni zastoupeni
lokalnich vyrobet kosmetiky neni nijak zavratné. Divodem tohoto niz§iho poctu zobrazenych
vyrobki z mistniho prostfedi mize byt jejich vzhled. Jak zminila Cindy Kerberova v rozhovoru
(viz priloha 2): ,,0d zacatku se snazime maximalné¢ pomahat kvalitnim lokalnim znackam.
Problém je ale Casto s vizualni strankou obalil, nebo nizkou kvalitou produktovych fotografii,

které brani zatazeni do ¢asopisu, kde je pteci jen kladen diiraz také na estetiku.“ Navic dodava,
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ze hlavni roli béhem vybéru produkta hraje také jejich relevantnost a samotna kvalita. Neni
podle ni mozné pokryvat cely obsah Casopisu pouze lokdlnimi vyrobci, jelikoz mistni trh
S kosmetikou neni v porovnani s ostatnimi evropskymi zemémi az tak veliky. Ostatni
zahrani¢ni mutace Vogue navic také nespolupracuji pouze s jejich mistnimi vyrobci. Kosmetika
od lokélnich vyrobct se v magazinu Vogue CS vyskytuje pravidelné, nicméné mnozstvi této
kosmetiky ve zkoumanych vydéanich neni velké. Vzhledem ktomu se tedy nemuzeme
domnivat, Ze si redakce zminovaného ceského magazinu klade jako hlavni cil podporovani

mistnich znacek produkujicich kosmetiku.

Tabulka 4: Tabulka kosmetiky netestované/testované na zviratech a ceskoslovenskych vyrobci, kteri se vyskytli v kvétnovém
magazinu Vogue CS 2021. Zdroj: viastni

Kosmetika netestovana na

zvifatech

Kosmetika testovana na

zvifatech

Ceskoslovenska kosmetika

111 Skin, Alla Palla,
Alessandro, Dermalogica,
Dr. Barbara Sturm, Ecce
Vita, Fenty Beauty, Henrik
Vibskov, Charlotte Tilbury,
Kjaer Weis, Lalique, Leonor
Greyl, Noble Panacea, OPI,
Rituals, Royal Fern,
Sachajuan, Shu Uemura,
Sundays, The Inkey List

Biologique Recherche,
Biotherm, Bobbi Brown,
Clarins, Dior, Essie, Estée
Lauder, Eucerin, Giorgio

Armani, Guerlain, Hermés,
Chanel, La Mer, La Praire,
La Roche-Posay, Lancome,
L’Oréal, MAC, Mary Kay,
Nina Ricci, Nivea, Sensai,
Sisley, Vichy, Wella, YSL,

Alla Palla, Ecce Vita
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Tabulka 5: Tabulka kosmetiky netestované/testované na zviratech a ceskoslovenskych vyrobcii, kteii se vyskytli v cervnovém
magazinu Vogue CS 2021. Zdroj: viastni

Kosmetika netestovana na

Kosmetika testovana na Ceskoslovenskéa kosmetika
zvitatech zvifatech
111 Skin, Akro Fragrances,

Bobbi Brown, Bulgari, Alla Palla, Cannor, Envy

Therapy, Lukas Green

Alla Palla, Cannor, Darling, Clarins, Dior, Dr. Jart+,
Dermalogica, Dove, Dyson, | Giorgio Armani, Guerlain,
Envy Therapy, Fenty

Hair Ritual by Sisley,
Heliocare, Chanel, Jo

Malone London, Juvena,

Beauty, Gallivant, KKW
Beauty, Lukas Green,
Lumene, Maison Francis

Karl Lagerfeld, Lancome,
Kurkdjian, Margaret Dabbs, | Louis Vuitton, Nars, Nivea,
Oolaboo, Paula’s Choice, Stora Skuggan, Tom Ford,

Payot, Pestle & Mortar, Vichy

Phyris, Rituals, Sachajuan,
Santa Maria Novella, Shu
Uemura, Soleil Toujours,
The Inkey List, Une Nuit

Nomade
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Tabulka 6: Tabulka kosmetiky netestované/testované na zviratech a ceskoslovenskych vyrobcii, kteri se vyskytli
V Cervencovém/srpnovém magazinu Vogue CS 2021. Zdroj: viastni

Kosmetika netestovana na

zvitatech

Kosmetika testovana na

zvitatech

Ceskoslovenska kosmetika

Aime, Akro Fragrances,
Aromatherapy Associates,
Binu Binu, Bloom &
Blossom, Cannare, Cannor,
Dermalogica, Dr. Hauschka,
Envy Therapy, Heeley Paris,
Helena Heinz, Hourglass,
Christian Breton, INC.
Redible, Klairs, Les Fleurs
de Bach, Mimi Luzon,
Mydlarna Rubens, Nobilis
Tilia, Omorovicza, Oribe,
Orveda, RMS Beauty, Royal
Fern, Sachajuan, This
Works, Urban Decay

Aquafolia, Armani Privé,
Avon, Clarins, Dewytree,
Diptyque, Estée Lauder,
Giorgio Armani, Guerlain,
Chanel, Lancome,
L’Occitane, L’Oréal, MAC,
Mary Kay, Matiere
Premiere, Nivea, Nuxe, Pat
Mc Grath Labs, Sensali,
Vichy, YSL

Cannare, Cannor, Envy
Therapy, Helena Heinz,
Mydlarna Rubens, Nobilis
Tilia

Tabulka 7: Tabulka kosmetiky netestované/testované na zviratech, ¢eskych a slovenskych vyrobcii, kteri se vyskytli v cervnové
priloze Vogue Leaders 2021. Zdroj: viastni

Kosmetika netestovana na

zvifatech

Kosmetika testovana na

zvifatech

Ceskoslovenskéa kosmetika

111 Skin, Alessandro,
Dermalogica, Dr. Barbara
Sturm, Margaret Dabbs,
Laura Mercier, Mother Dirt,
Osté, Ryor, Susanne
Kaufmann, The Perfumer’s
Story by Azzi, Westman
Atelier

Avon, Byredo, Clarins, Dior,
Eucerin, Gamarde,
Heliocare, Chanel,

Kérastase, Lancome, La
Praire, L’Occitane, L’Oréal,
Mani Bodycare, Sensai, Skin

Ceuticals, Sisley, YSL

Osté, Ryor
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4.3 KOMPARACE MAGAZINU MARIANNE A VOGUE CS

V ptedchozich kapitolach jsme popsali magaziny Marianne a Vogue CS. V této casti
provedeme jejich komparaci. Porovname struktury obou magazint, zjistime shodné rysy
a odlisnosti jednotlivych rubrik. Srovndnim vysledkd vyzkumu, ve kterém jsme zjistovali
zastoupeni kosmetickych znacek testovanych a netestovanych na zvifatech v textech
a obrazovém sd¢leni, dosp&jeme k zavérecnému verdiktu stanovujiciho, ktery ze dvou titulti se
k této problematice stavi 1épe.

Spole¢nym znakem obou magazint je exkluzivita, cileni na Zeny a témata pojednavajici
o mode, krase a zivotnim stylu. Nelze opomenout, ze oba tituly kladou diiraz na sezénnost.
Odlisnosti je mozné pozorovat v jejich obsahu. Pravé konkrétni struktury rubrik zkoumanych
magazint jsou vzajemné rozdilné. Kazdy titul je navic zastitovan jinym vydavatelskym
domem. Zatimco Marianne vlastni nakladatelstvi Burda, Vogue CS spada pod dim V24 Media.
Zakladni slozeni obou redakci je stalé. Oba magaziny vSak spolupracuji i s fadou externisti,

ktefi se na obsahu sporadicky podileji.

4.3.1 Komparace struktury magazinii

Prvni odli$nosti miizeme zpozorovat hned pti pohledu na titulni strany magazint. Vogue
CS si chce ziskat konzumenta pomoci vizualniho zpracovani pfedni strany. Oproti tomu
Marianne laka své budouci ¢tenafe | textovou slozkou na obalce. Uvadi zde upoutavky na
¢lanky ¢i dokonce vynatky a citace z téchto ¢lankd. Dale se od sebe oba Casopisy odliSuji
mnoZstvim rubrik v nich obsazenych a jejich samotnou strukturou. Obsah Marianne je rozdélen
do Sesti rubrik, kdeZto Vogue CS ma o dvé rubriky méné. Vzhledem k expanzi magazinu Vogue
v celosvétovém métitku jsou rubriky jeho ¢eskoslovenské mutace pojmenovany anglickymi
vyrazy. V Marianne nikoliv, nebot’ se jednd o magazin vychazejici pouze v ¢eském prostiedi
a nema konexe ani historii spojenou se zahrani¢nimi staty.

Zkoumanim struktury téchto rubrik zjistime, Ze jejich cile jsou v Casopise Marianne vice
vyhranéné a nenastava tedy situace, ze by se obsah pojednavajici o tématech ze stejnych oblasti
objevoval ve vice rubrikach soucasné. Je tedy jasné stanovend struktura rubrik, do kterych
redakce zafazuje jednotliva témata. Pokud bychom se k sobé pokusili pfifadit rubriky na
zéklad¢ jejich obsahové podobnosti, mizeme uvést, Ze rubrika magazinu In Vogue se nejvice
podoba rubrice Koktejl. Vogue Lab zase Krdse a zdravi. Rubriku Vogue bychom mohli
ptirovnat k rubrice Z obdlky. Ekvivalentem prostoru pro fejetony je ve Vogue CS pravidelné

zamysleni Emy Miiller. AvSak s tim rozdilem, ze Marianne dava prostor pro vyjadieni vzdy

50



jinému tvirci. Magaziny se od sebe také odliSuji pristupem ke svym c¢tendiim. V piipadé
Marianne je vénovan pravidelny prostor pro jejich vyjadieni, a to Konkrétné v ¢asti Dopisy.
Redakeci se tedy naskytuje moznost ziskavani pravidelné zpétné vazby na sviij obsah. V piipadé
Vogue CS Ctenaii prostfednictvim tisténého magazinu s redakci nekomunikuji. Oba magaziny
obsahuji ¢lanky tykajici se domacnosti, avSak pfistupuji k nim jinak. Zatimco v Marianne se
vyskytuji praktické tipy do domacnosti a recepty, Vogue CS cCtendii nabizi inspiraci na
designérské interiérové doplilky. Jednéd se naptiklad o kontrast ¢lanku v kvétnové Marianne
s titulkem Sezona zacind, ve kterém se Ctenaii docetli o tipech na dopliiky pro praci na zahradé
(Marianne, kvéten 2022, s. 139). Na druhou stranu ve Vogue CS se v témze mésici objevil tip

na dekorativni kiistalové vazy Moser (Vogue, kvéten 2022, s. 16).

Jak Marianne, tak Vogue maji podobné teSeny zavér kazdého vytisku. V obou najdeme
na poslednich stranach prostor vénovany rozhovorim s vybranymi osobnostmi. V Marianne se
tato Cast jmenuje Posledni slovo, ve Vogue CS anglicky Contributors neboli z piekladu
Prispévatelé. Obsahem rozhovoru jsou jednoduché otazky vyzadujici kratké a vystizné
odpovédi. Jedinym rozdilem je samotné redakéni zpracovani téchto ¢asti. Zatimco v Marianne
ptipada na kazdé Posledni slovo pouze jedna osobnost a je ji kladeno vice otazek, ve Vogue CS
se jedna o n¢kolik osobnostni, kterym redakce poklada pouze dvé otazky. Tyto otazky jsou
sméfovany spiSe kK tématu vydani, ne pfimo Kk osobnimu ¢i kariérnimu Zivotu konkrétnich
zpovidanych osobnosti, jak je tomu v piipadé ¢asopisu Marianne.

V obou magazinech se pravideln€ objevuji rozhovory se slavnymi osobnostmi ¢i
odborniky. Avsak i v tomto pfipadé mizeme pozorovat odlisnosti. V této ¢asti se nejvic odrazi
rozdilné moznosti, kterymi redakce magazini disponuji. Zatimco Vogue CS ma moznost
spolupracovat s ostatnimi redakcemi v zahrani¢i, Marianne je zavislé pouze na redakci v jedné
zemi. Z tohoto diivodu Marianne oslovuje pro své rozhovory pouze osobnosti pochazejici
z Ceské republiky. Ve Vogue CS odpovidaji na otazky i osobnosti ze zahraniéni scény. Nelze
vS$ak fict, Ze by magazin Vogue CS usiloval o vyvazenost rozhovori s lokalnimi a zahrani¢nimi
osobnostmi. Klade spiSe duraz na objevovani novych talenti, a to na zaklad¢ tématu, které
jednotlivé vydani charakterizuje. Na druhou stranu redakce Vogue CS usiluje o vzajemné
propojeni zajimavych osobnosti z riiznych koutl svéta v ostatnich oblastech obsahu magazinu.
Napftiklad pti tvorbé fotoeditorialti, na kterych se bézné podili minimalné jedna osoba z ¢eského

¢i slovenského prostredi.
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4.3.2 Diiraz na sezoénnost a stejna témata

Jiz z editorialii je zfejmé, Ze se V obsazich obou magazinti odrazi sezénnost*. Z tohoto
diivodu se mohou konzumenti titultt Marianne a Vogue CS docist vV jednom obdobi 0 naprosto
identickych tématech. Ptikladem jsou kvétnové vydani obou tituld, ve kterych jsme nasli hned
nékolik shodnosti. Prvni z nich je z rubriky pojednavajici o kosmetice. V obou magazinech se
tyto rubriky zminovaly o naprosto totozném tématu, tykajicim se nezbytnosti investovani do
kosmetiky s obsahem SPF®. V obou ¢lancich se také vyskytovala piiméa ndvaznost nutnosti
pouziti ochranné kosmetiky proti slune¢nimu zareni v ptipadech, kdy aplikujeme na pletovou
pokozku retinoly. Promluvily zde rovnéz expertky na dermatologii. Ve Vogue CS londynska
dermatolozka, v Marianne specialistka z ¢eského 1ékaiského prostiedi. Clanky se od sebe
odliSovaly pouze formou zpracovani. Ve Vogue CS se jednalo o ¢lanek prolozeny citacemi
odbornika, v Marianne o klasicky rozhovor.

Obcas se ale obéma Casopisy prolinaji ve stejnou dobu témata, jez se sezonnosti nesouvisi.
Takovym tématem bylo ve zkoumaném vzorku magazint stati. Oba tituly se v kvétnu zabyvaly
ptistupem spolecnosti ke starnuti. V Marianne promluvila na toto téma v rozhovoru Simona
Bagarova, zakladatelka neziskové organizace a expertka na problematiku v péci o seniory.
Hovotila o zkuSenostech ze staze v americkém domovée pro seniory a své poznatky porovnala
s podobné& zaméfenymi zafizenimi v Ceské republice. Ve Vogue CS se objevilo v zakladu uplné
totozné téma, rovnéz pojednavalo o stafi a pristupu soucasné spolecnosti k lidem vysSiho veéku.
Obsahovym zpracovanim se ale ¢lanky lisily. Vogue CS k nému pfistoupila, vzhledem
k zaméteni magazinu, zcela jinak. Srovnavala ¢eské prostiedi s danskym, a kromé postaveni
seniorii ve spolecnosti, feSila také to, jaké designerské kousky nechybi v domové kazdého
starSiho obyvatele Déanska. Ackoliv se jednd o dva na sob& naprosto nezavislé magaziny,

uchyluji se obcas k volbé totoznych témat.

4.3.3 Komparace postojli ke Cruelty Free a lokalnim vyrobctim kosmetiky

Z vyzkumu textovych i obrazovych obsahti vybranych ¢isel magazini jsme zjistili, Ze
Vogue CS obsahuje primérné vétsi zastoupeni kosmetickych znacek, které neprovadi testy na
zvitatech (viz tabulka 8). To, ze v tomto ohledu pievySuje magazin Marianne lze pozorovat

1 z procentuadlniho vypoctu jednotlivych vydani. Vyjimkou je vSak mésic kvéten, ve kterém

34 Napriklad v kvétnovém editorialu Marianne pise $éfredaktorka Monika Mudranincov, vzhledem ke Dni
matek, o pocte€ matefstvi. V ¢ervnovém editorialu Vogue CS se §éfredaktorka Andrea Béhounkova zmituje o
letni dovolené.

35 Sun Protection Factor neboli ochrana pfed sluneénim zafeni.

52



naopak dopadl v po¢tu zobrazenych Cruelty Free znacek 1épe magazin Marianne (viz tabulka
9). Nutno podotknout, Ze rozdily mezi primérnymi vysledky obou magazini nejsou velké. Oba
magaziny problematiku Cruelty Free reflektuji, avSak maji na ni odlisné pohledy. Z odpovédi
respondentek jsme zjistili, Ze pouze redakce Marianne si je védoma, ze ve statech Evropské
unie neni dostupna jen kosmetika od vyrobcu, jez netestuji na zviratech. Zatimco redakce
Vogue CS se domniva, ze se s testovanou kosmetikou na zvitatech ve statech Evropské unie jiz
neni mozné setkat. K tomuto zjiSténi nds ptivedly nasledujici odpovédi Mudranincové
a Kerberové:

Monika Mudranincova (Marianne): ,,V Marianne nam neni lhostejnd problematika
testovani kosmetickych produktd na zvitatech, a proto pravideln¢€ zarazujeme do témat ¢i tipi
takové znacky, které tato kritéria spliuji. Vime, ze v ramci Evropské unie je zakazano testovat
na zvifatech. Rovnéz jsme si vSak védomi, Ze se tento zdkaz obchdzi a znovu se testuji latky,
které procesem testovani uz davno prosly.«

Cindy Kerberova (Vogue CS): ,,Ano, z témét 100 % zatazujeme produkty, které jsou
vyrobeny v ramci Evropské unie, nebo oficialné dovezeny do Evropské unie. I na dovoz plati
od bfezna 2013 zdkaz testovani kosmetiky. Testovani kosmetickych produktii v rdmci Evropské
unie je plosné zakdzané, neplati na Iéky, ale to je jina debata.*

Z rozhovoru tedy vyplynulo, ze kazda z redaktorek je s problematikou obeznamena jinak,
ma zjisténé odlisné informace, a tudiz miiZze dochazet k mylnym domnénkam pii posuzovani

kosmetiky testované ¢i netestované na zvitatech pied jejim zafazenim do magazinu.

Textové sdéleni

V ptipadé obou magazinii se na vybéru kosmetickych produktt zarazenych do textového
sdéleni podili redakce. Vybér produktii je ovlivnén redakénimi postupy, které se v piipadé
zkoumanych magazinli od sebe odliSuji. Prostfednictvim rozhovori jsme zjistili, Ze v redakci
Marianne je pti vybirani kosmetiky dilezité predstavovat novinky a pfipadné produkty, které
otestovala sama kosmetickd redaktorka. Aktualnost je tedy v Marianne jednim z pfednich
kritérii, jak sama Sroubek Pohlova prozradila: ,, Trendy jsou u takto zaméfenych lesklych
magazinii kli¢ové.“ (Sroubek Pohlova, 2022) Oproti tomu pro redakci Vogue CS neni
aktudlnost produktu stézejni. Jak zminila Kerberova: ,,Nezamétujeme se na kratkodobé trendy,
ani v kosmetice, ani v médeé. Vic, nez o trendech se v ramci ¢asopisu bavime o relevantni
estetice a zivotnim stylu.* (Kerberova, 2022) Redakce Vogue CS klade diraz pfedevSim na
relevantnost produktu vzhledem k tématim a jeho celkovy vzhled, a to z toho divodu, aby

zapadal do esteticky ladéného obsahu.
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V obou magazinech dostévaji redaktorky prostor pro sdélovani jejich kosmetickych tipt.
Porovnanim ¢lankti z Marianne a Vogue CS, ve kterych predavaji redaktorky své osvédcené
tipy ¢tenafim jsme zjistili, Ze v pfipadé Marianne vybira redaktorka castéji vEétSi mnozstvi
kosmetickych vyrobkii netestovanych na zvifatech nez kosmeticka redaktorka Vogue CS.
O vyrobcich se zminuje jak v textovém, tak v obrazovém sdéleni. Naptiklad v Cervenci
kosmeticka redaktorka uvedla ve vyctu svych letnich oblibencti celkem sedm kosmetickych
produktli, z éehoz pouze jeden®® pattil do kategorie kosmetickych vyrobcii podporujicich
testovani na zvifatech. V kvétnu dokonce obsahoval Denik redaktorky pouze Cruelty Free
kosmetiku®’ (viz obrazek 15).

Zjisténi ze kosmetické redaktorky magazinu Marianne uptednostiuji kosmetiku
netestovanou na zvifatech podporuje i vypovéd byvalé zastupkyné $éfredaktorky Sroubek
Pohlové, kterd v rozhovoru fekla: ,,Obé& kosmetické redaktorky, se kterymi jsem méla moZnost
spolupracovat kosmetiku netestovanou na zvifatech jako uZivatelky preferovaly.* (Sroubek
Pohlova, 2022) Rubrika Denik redaktorky je jednou z ¢asti magazinu, ve které se vyskytuje
pohromadé nejvice kosmetickych vyrobcl netestujicich na zviratech. Tuto cast vsak
znehodnocuje reklama na kosmetické produkty, jejichz slozky jsou testované na zvifatech, ktera
se nachazi ve vSech zkoumanych vytiscich na protilehlé stran¢ Deniku redaktorky. Konkrétné
se jednalo o inzerci znacek L’Oréal a Nivea.

Zatimco v Marianne do obsahu vybird redaktorka veskrze tipy na netestované kosmetické
znacky, ve Vogue CS se redaktorka déli pfevazné o tipy na kosmetiku testovanou na zvitatech.
V piipadé, kdy ma redaktorka moznost vybirat produkty z vlastni iniciativy a zalezi ji
netestovani kosmetiky na zvifatech, neni pochopitelné pro¢ se v rubrikach nevyskytuje vétsi
mnozstvi kosmetickych vyrobkil netestovanych na zvitatech. Napiiklad v kvétnovém vydani
zafadila do ¢lanku tykajiciho se opalovacich krému znacky La Roche-Posay, Nivea, Vichy,
Sensai a Yves Saint Laurent, které maji kamenné obchody v Cing, kde testovani na zvifatech
aktivné probihd. Z kategorie produkti netestovanych na zvitatech se jednalo pouze o znacky
Nobilis Tilia, Barbara Sturm a Drunk Elephant. Clanek byl doplnén o fotografie produkti
dalSich znac¢ek nezminovanych v textu, z nichz opét pouze 3 z 11 se nepodili na utrpeni zvitat.
Volba produkti v ¢lanku navic kontrastovala se sdélenim nachéazejicim se v pravém dolnim
rohu, ve kterém se psalo o tradicni ¢eskoslovenské znacce opalovacich piipravka Astrid. Neni
tedy ziejmé, pro¢ Kerberova nezakomponovala pfimo do textu vice Cruelty Free ¢i lokéalnich

vyrobct opalovaci kosmetiky a zminila se o nich pouze v poznamce, kdyz v rozhovoru uvedla:

% Konkrétné slo o francouzskou kosmetickou znacku Lancome.
37 Objevily se zde naptiklad znacky Ole Henriksen, Kjaer Weis a Stora Skuggan.
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,Pokud vramci tématu najdu dva prakticky totozné produkty, vyberu vzdy ten lokalni,
vyrobeny v EU.* (Kerberova 2022) Marianne obsahovala rovnéz ¢lanek tykajici se opalovacich
krémt. Ten vSak v porovnani s Vogue CS obsahoval vyvazeny pocet zéastupct produktii
testované a netestované kosmetiky na zviratech.

Oba magaziny vénovaly ve zkoumanych vydanich clanek kosmetice netestované na
zvitatech. V ptipad¢ Marianne se jednalo o pfedstaveni pfirodni kosmetiky Kjaer Weis a jeji
zakladatelky, v pripadé Vogue CS byl ¢lanek zaméfen na podporovani lokalni kosmetiky.
Zatimco u Marianne se v ¢lanku pojednavalo pouze o znac¢ce Kjaer Weis, jehoZ text byl doplnén
o fotografie produktl téz znacky a o zakladatelCiny tipy na kosmetiku netestovanou na
zvitatech, ve Vogue CS se v textu redaktorka zminila kromé lokalnich znacek netestovanych
na zvifratech také o znackach, které se na testovani podileji. Tyto znacky byly sice zminény
v souvislosti s tim, Ze si nechavaji z Ceské republiky dovazet ingredience, avsak vzhledem
k charakteru ¢lanku by nemusely byt zmifiovany vibec, jelikoz mohou ptisobit jako zavadéjici.

Oba ¢lanky mély vétsi rozsah a zabiraly celou dvoustranu.

Tabulka 8: Priimeér vyobrazovanych znacek kosmetiky netestované na zviratech a lokalnich vyrobcii vSech zkoumanych
wtiskii. Zdroj: viastni

Nézev magazinu: Kosmetika netestovand na | Lokalni vyrobci kosmetiky:
zvitatech:
Marianne 49 % 8 %
Vogue CS 52 % 8%

Tabulka 9: Porovnadni procentudiniho zastoupeni vyobrazovanych znacek kosmetiky netestované na zviratech v jednotlivych
zkoumanych mésicnich vytiscich. Zdroj: vilastni

Marianne Vogue CS
kvéten 50 % 43 %
cerven 47 % 58 %

cervenec/srpen 49 % 55 %
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KRASA ~ DENIK REDAKTORK

‘A ) - - -
L&‘f’% ROZJIMANI
Nacestudo tajemngjch dalek se
nechdm undset sodnou ount ELEl
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Obrazek 15: Rubrika Denik redaktorky v cervencovém vydani Marianne. Zdroj: Marianne, c¢ervenec 2021, s. 100

Fotoreklama

Hranice mezi rozliSovanim inzerce od redak¢éniho sdéleni je v pfipadé magazinli o mode,
krase a zivotnim stylu velmi tizka. Veskeré zobrazovani produktti 1ze do jisté miry povazovat
za reklamu. Bézné se v ptipad¢ obou titulli nachézi reklamni sdéleni na prvnich a poslednich
stranach. Zatimco Marianne vénuje tento prostor reklamé na kosmetické ptipravky, Vogue CS
kombinuje inzerci kosmetiky s oblec¢enim. Ve vSech zkoumanych vytiscich Marianne i Vogue
CS je na piednich stranach reklama na kosmetiku nespadajici pod kategorii Cruelty Free.
V piipad€¢ Marianne je magazin reklamou na kosmetické produkty testujici na zvitatech rovnéz
uzaviran.

U Vogue CS se konkrétné jednalo o znacku Estée Lauder a Vichy spadajici pod koncern
L’Oréal. Vichy se na ptednich strandch vyskytla hned ve dvou vydanich po sob¢€. V magazinu
Marianne se na prvnich a poslednich stranach objevila znacka Avon, L’Oréal a Neutrogena,
Chanel a N.A.E. Ze vSech inzerovanych znacek spliiuje kritéria Cruelty Free kosmetiky pouze
N.A.E. Z vyse uvedeného vyplyva, Ze redakce obou magazinii podporuji svou inzerci produkty,
které patii pod koncern L’Oréal. Toto sdruzeni podniki sice tvrdi, Ze své produkty netestuje na
zvitatech, aviak prodava je v Cing, kde testovani produkti i jejich jednotlivych ingredienci
neustale probiha. Z tohoto diivodu si ve svych vypovédich koncern L’Oréal protifeci, a proto
je organizaci Peta veden v seznamu firem testujicich na zvitatech (Peta, 2022).

Inzertni sdéleni se ve zkoumanych magazinech nevyskytuje pouze na zacatku a konci

magazinu, ale objevuje se prubézné hned na nékolika stranach obsahu kazdého meési¢niho
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vytisku. V Marianne i Vogue CS se vyskytuji jak reklamy na testovanou, tak i na netestovanou
kosmetiku. U Vogue je vSak pomér mezi poftem vyobrazenych reklam na kosmetiku
porovndvanych z hlediska Cruelty Free vyrovnangj$i nez v pfipadé Marianne. Napiiklad
V kvétnovém vydani zaradila redakce Vogue CS reklamu na slovenskou kosmetickou znacku
ala Palla, u které zdiraznila, Ze se jedna o kosmetiku nesouci oznaceni Cruelty Free. Kazdy
zkoumany vytisk obou magazini zahrnoval minimalné jednu reklamu na lokalni kosmetické
produkty. Stejné jako u reklamy ve Vogue CS na slovenskou znacku ala Palla, se i v ¢ervencové
Marianne objevila reklama na kosmetiku s popiskem zduraziujici, ze produkty nejsou
testovany na zviratech.

Pti zkoumani obrazovych inzerci jsme rovnéz pohlizeli na jejich umisténi v magazinu.
Zatimco ve Vogue CS byla inzerce Cruelty Free kosmetiky umisténa vedle tipti na e-shopy
S oblecenim, v Marianne byla umisténa reklama na Cruelty Free kosmetiku Catrice vedle ¢lanku
S tipy vizaZzistek na kosmetické produkty testované na zvitatech. I pfesto, ze se jednalo o rtizné
typy kosmetiky®®, umisténi produkti testovanych na zvifatech hned vedle reklamy na produkty

netestované na zvitatech neni idedlni (viz obrazek 16).

| caTrice

TAINETRIKY
CESKYCHVIZAZISTEK:

‘ PASSIONATELY PEOPLE
&PLANET FRIENDLY

| carhiceEu

Obrazek 16: Reklama na Cruelty Free kosmetiku vedle clanku s kosmetikou testovanou na zviratech v Marianne cervenec
2021. Zdroj: Marianne, cervenec 2021, s. 103

38V pripads tipti se jednalo o kosmetiku pe¢ujici. U inzerce zase o kosmetiku dekorativni.
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Esteti¢nost versus Cruelty Free

Zejména magaziny pro zeny si zakladaji na estetice. Pro nékteré tituly je estetika doslova
klicova, jelikoz dokresluje obsah Casopisu a prispiva ke zkréasleni jeho celkového vzhledu. Na
esteticnost vSak neni vzdy pohlizeno pouze pozitivn€. Prostiednictvim estetizace obsaht
magazinil redakce piisobi na recipienty a mize dochazet k jejich ovliviiovani, nebot’ jak zminil
Wolfram Henckmann a Konrad Lotter (Henckmann a Lotter, 1995, s. 200): ,,Esteticka kultura
se Casto stava podeziela z toho, Ze je spoleCenskym nastrojem manipulace.” V obou ptipadech
zkoumanych magazinli se Ctenafi mohou setkat s estetickymi prvky, avsak kazdy z titul na né
klade jiny duaraz.

Na rozdil od Marianne ¢asopis Vogue CS obsahuje pravidelné rubriky, které vynikaji
svym vizualnim zpracovanim. Konkrétné se jedna naptiklad o rubriku Vogue Lab a jeji sekci
Shopping®. Zde je nejvice zietelné, Ze redakce stavi vizualni stranku produktii pred p¥istupem
jejich vyrobcet k problematice Cruelty Free. Ani v jednom ze zkoumanych vytiski nepievysil
pocet zobrazovanych Cruelty Free kosmetickych vyrobkii mnozstvi znac¢ek podilejicich se na
testovani na zvitratech. Zatimco v kvétnovém vydani se v rubrice Vogue Lab Shopping objevil
jeden*® produkt od vyrobce netestujiciho na zvifatech a v &ervencovém/srpnovém vytisku
dokonce pét* takovych produktd, do ¢ervnového vydani redakce Vogue CS nezatadila ani
jeden*? produkt od kosmetické znatky netestujici na zvifatech (viz obrazek 17). Sama
kosmeticka redaktorka Vogue CS prozradila, Ze je pii vybéru produktt stéZejni jejich vzhled.
Konkrétné Kerberova fekla: ,,Vybiram produkty, které jsou v ramci tématu nejrelevantnéjsi,
a to véetn¢ vzhledu.” (Kerberova, 2022) Je tedy zfejmé, Ze pro magazin Vogue CS je
podstatnéjsi vizudlni stranka produktu neZ proces, jakym je produkt testovan.

V porovnéni s Vogue CS si magazin Marianne na esteticnosti tolik nezaklada. VSechny
rubriky jsou, co se vzhledové stranky tyc€e, velmi podobné. Zkoumanim stran, na kterych je
klicovy zejména obrazovy obsah s kosmetikou jsme zjistili, Ze i v pfipadé Marianne jsou na
tyto strany zatazovany produkty testované a netestované na zvitatech ve vyrazném nepomeéru.
Napiiklad do kvétnového ¢lanku Manudl v rubrice Krdsa redakce zatadila pouze jeden®
vyrobek od vyrobce Cruelty Free kosmetiky z celkem Ctyt vyfocenych kosmetickych produkta.

Lepsi vysledek mé¢l Velky opalovaci manual v cervnové Marianne. Ten sice obsahoval vétsi

39 Z piekladu Nakupovani.

40 Jednalo se o znacku Charlotte Tilbury.

41 Jednalo se o znacky INC. Redible, Hourglass, RMS Beauty, Heeley Paris a Akro.

42 Objevily se zde znacky: Guerlain, Dior, Nars, Bobbi Brown, Giorgio Armani, Clarins, Louis Vuitton, Karl
Lagerfeld, Chanel a Tom Ford. Ani jedna z nich neni Cruelty Free.

43 Jednalo se o znatku Weleda.
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mnozstvi Cruelty Free vyrobct, avSak ani v tomto ptipad¢ jejich mnozstvi nepfevysilo pocet
kosmetiky testované na zvifatech. Byly zde zobrazeny ¢tyti** Cruelty Free opalovaci piipravky
z celkového poctu deseti produkta.

Z poznatkii ziskanych pfi zkoumani vybranych magazinii vyplyva, ze Vogue CS klade
pii zpracovavani jednotlivych stran vétsi diraz na esteticnost nez Marianne, které ma vSechny
stranky vizualné podobné. Ani jeden z magazinli vSak neni uspéSny pii vybéru vyvazené¢ho
mnozstvi Cruelty Free produktii a kosmetiky testované na zviratech do obsahu. Nelze tedy
tvrdit, ze by redakce obou magazini kladly vétsi diraz na pfistup vyrobcli zobrazované

kosmetiky k problematice Cruelty Free pted estetickou strankou.

88 VOGUE LAB shopping

Obrazek 17: Estetické zpracovani kosmetickych produktii v cervnovém vyddani magazinu Vogue CS 2021. Zdroj: viastni

Lokalni vyrobci kosmetiky

K lokdlnim kosmetickym vyrobcim zaujimaji oba magaziny podobny postoj.
Procentudlni poméry vypoctené z mnozstvi této kosmetiky vyobrazené v textovém
a obrazovém sdéleni ze tii vytiskil obou magazinii vysly rovnocenné. Clanky zaméfené p¥imo
na lokalni kosmetiku se v$ak ve zkoumanych vydanich téméf nevyskytly. Vyjimkou bylo
cervencové/srpnové vydani Vogue CS, kde se v rubrice Vogue Lab objevil ¢lanek zaméfeny na

podporu lokalni kosmetiky. Autorka v perexu uvedla: ,,Podpoite lokalni kosmetiku a udélejte

44 Jednalo se o znac¢ky Dr.Barbara Sturm, Soleil Toujour, Whamisa a Dermalogica.
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si vylet.“ V ¢lanku pak ptedstavila lokéalni kosmetické znacky jako Nobilis Tilia, Mydlarna
Rubens, Dermacol a Astrid spole¢n¢ s misty, kde se tyto kosmetické produkty vyrabi.

S produkty od lokalnich kosmetickych vyrobcti se Ctenafi mohou setkat rovnéz na
inzertnich plochach magazina. Jak Marianne, tak Vogue CS zahrnulo do kazdého zkoumaného
vydani reklamu na ¢eskou, pfipadné slovenskou kosmetiku. V magazinu Marianne se hned ve
dvou vydanich objevovala inzerce na ¢eskou kosmetiku Manufaktura, ve Vogue CS zase na
slovenského vyrobce pecujici kosmetiky Envy Therapy. V obou ptipadech se jednalo o inzerci
rozprostirajici se ptes celou stranu. V jednom piipadé dokonce zabirala reklama na kosmetiku
Envy Therapy celou dvoustranu. Béhem vybirani inzerce nemaji redaktorky tak velky prostor
jako pti volbé produktt, které zafadi do obsahu magazinu mimo reklamni plochy. Z tohoto
diivodu musi dochézet k dohoddam mezi redakci a inzerenty. Jak sama Sroubek Pohlova
zminila: ,,Po 20 letech v médiich si troufnu odhadnout, ze v zasad¢ jde ve vSech titulech
o kompromis mezi osobnim uvédoménim kosmetické redaktorky a natlakem inzerce.“ (Sroubek
Pohlova, 2022). Redakce musi vybirat takové inzerenty, diky kterym bude magazin 1épe
prosperovat, jelikoz pravé kosmeticky prumysl se vyznamné podili na finanéni podpote
Casopisu pro zeny.

Zastoupeni Ceské, pripadné¢ u Vogue CS ceskoslovenské kosmetiky, neni vzhledem
k celkovému poctu zobrazenych kosmetickych vyrobct v obou titulech velké. Musime vSak
brat v potaz velikost trhu s lokalni kosmetikou v porovnani s nepfebernym mnozstvim vyrobct
kosmetiky ze zahrani¢i. Zahrani¢nimu trhu nelze v této oblasti prozatim konkurovat. Déle je
nezbytné zminit vizualni stranku, ktera je zejména v piipad€ magazinu Vogue CS pii vybéru
produktt klicova. Jak zminila Kerberova: ,,Problém je ale ¢asto s vizualni strankou obalti, nebo
nizkou kvalitou produktovych fotografii, ktera brani zarazeni do Casopisu, kde je pfeci jen
kladen duraz také na estetiku.“ (Kerberova, 2022) Nejen z odpovédi redaktorky, ale
i Z vyzkumu vybranych vzorkd asopist je ziejmé, ze esteticky aspekt stavi redakce Vogue CS
pted zemi piivodu vyrobku.

V ptipadé Marianne se zohlednuje predev§im aktualnost. Vyvazenosti vyobrazenych
vyrobkll od lokalnich a svétovych vyrobcii kosmetiky je podle redakce tézké dosahnout, a to
1 kvlli faktoru inzerce a kritérii redakce. Z téchto dlivod neni pro Marianne vyobrazovani
stejného mnozstvi Ceské a zahrani¢ni kosmetiky stéZejni. To potvrzuje i tvrzeni Sroubek
Pohlové, kterda ndm na otazku, zda Marianne usiluje o vyvaZenost propagace Ceské a zahrani¢ni
kosmetiky odpovédéla: ,,Netekla bych, ze se s tim védomé pracuje. Rozhodujici jsou hlavné

trendy a uZivatelské piivétivost produkti.“ (Sroubek Pohlova, 2022)
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Lokalnich vyrobcti kosmetickych produkt je ve srovnani s mnozstvim kosmetickych
znacek na zahrani¢nim trhu mnohem méné. Pro redakce magazinti je béhem vybéru produktii
klicovy esteticky faktor ¢i aktudlnost a trendy. Z téchto divodi neni mozné dosahnout podobné

vyvazenosti jako je tomu v piipadé zobrazované Cruelty Free kosmetiky.
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5 ZAVER

Cilem bakalatské prace bylo odhalit shodnosti a odliSnosti magazinti Marianne a Vogue
CS. Deskripci magazinti a jejich naslednou komparaci jsme dosli k zavéru, Ze jsou nckteré
rubriky v obou magazinech konceptualn¢ stejné. V kvétnovych vydanich jsme dokonce
pozorovali ptimé podobnosti pii volbé nékterych témat. Magazin Marianne ma vSak oproti
Vogue CS stanovenou pevnéjsi strukturu a obsah jednotlivych rubrik. Casopisy se od sebe
rovnéz odlisuji vybérem osobnosti, se kterymi spolupracuji. Zatimco Marianne oslovuje
pievazné Ceské osobnosti, Vogue CS spolupracuje i se zahrani¢nimi tvarci. Pro Marianne je
vybér znamych ceskych osobnosti klicovy, Vogue CS zase propojuje lokalni umélce se
zahrani¢nimi.

Stézejni Casti prace byla problematika Cruelty Free. Na toto téma jsme vedli rozhovory
s redakcemi magazini. Rozhovory nakonec probéhly vzhledem k ¢asové vytizenosti redaktorek
pouze prostiednictvim mailové korespondence. Z tohoto diivodu jsme neméli moznost pokladat
dopliujici otazky. Jelikoz jsme se ale dotazovali dvou Clenek z kazdé redakce, ziskali jsme
i presto dulezité informace, které jsme mohli zakomponovat do vysledkii analyzy magazini.
Z rozhovord vyplynulo, Ze kazda redaktorka je informovana o problematice Cruelty Free
odli$né. Z tohoto diivodu mlze dochazet ke zkreslenému tsudku o produktech béhem jejich
zafazovani do obsahl magazind.

Zkoumanim vybraného vzorku magazini jsme zjistili, Ze pomér procentualniho
zastoupeni zobrazované kosmetiky testované a netestované na zvitatech vysel v obou ptipadech
takika rovnocenny. Magazin Vogue CS si vSak vedl lépe. Primémé se ve zkoumanych
Cislech Marianne objevilo 49 % a ve Vogue CS 52 % kosmetickych znacek netestujicich na
zvitatech. Pro ob¢ redakce jsou dulezitéjsi jiné aspekty nez proces, jakym byla kosmetika
vyrobena. Zatimco pro Vogue CS je dileZity vzhled produkti a estetika, Marianne se zamétuje
na aktualnost a trendy.

Z rozhovori vyplynulo, Ze se mohou redaktorky v nékterych clancich aktivné podilet na
vybéru kosmetickych produktt. Zjistili jsme, Ze kosmetickd redaktorka Marianne zatazuje
pravideln¢ vice produktl netestovanych na zvifatech nez redaktorka Vogue CS. Na vybéru
kosmetickych znafek zafazenych do obou magazini ma rovnéz vliv inzerce, bez které by
redakce nemohly fungovat. Inzerenti vSak mnohdy spadaji do kategorie vyrobct, ktefi nespliuji
kritéria Cruelty Free. Jednd se 0 obrovské kosmetické koncerny expandujici do celého svéta.

Vzhledem K jejich popularit¢ mohou redakci nabidnout lepsi finan¢ni podminky nez mensi
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firmy, a proto je redakce ve svém obsahu upfednostni, a to i pies jejich neuvédomély postoj ke
Cruelty Free.

Dale jsme zkoumali, jaké zastoupeni maji v magazinech lokdlni kosmetické znacky.
I presto, ze se jedna o magaziny, které podle vypovédi redakci podporuji lokalni kosmetické
vyrobce, procentudlni zastoupeni této kosmetiky v obsazich Casopisii nebylo nijak vysoké.
Zajimavosti je, Zze priimér vyobrazovanych lokalnich vyrobct kosmetiky ve v§ech zkoumanych
vytiscich vySel u obou tituld shodné, a to 8 %. Nejedna se sice o vysoké zastoupeni, je vSak
nezbytné brat v potaz pomér mnozstvi vyrobcti kosmetiky na ¢eském trhu vzhledem k poctu
kosmetickych firem pisobicich v zahraniéi. Z tohoto divodu je slozité docilit vyrovnanéjsich
poméru lokalni a zahrani¢ni kosmetiky obsazené v jednotlivych vydanich.

Otazkou zlstava, zda se magaziny pro zeny budou snazit vice reflektovat problematiku
Cruelty Free kosmetiky. Popiipadé jestli do budoucna omezi spoluprace s firmami testujicimi
své produkty na zvifatech. Vzhledem k podobnym procentualnim vysledkim vyskytu
kosmetickych znac¢ek Cruelty Free a lokalnich vyrobeti u obou zkoumanych ¢asopisi by bylo
mozné vyzkumem dal§ich magazint pro Zeny zjistit, zda se jedna o nahodnost nebo by se

docililo 1 v ostatnich titulech obdobnych vysledkii.
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PRILOHY

Rozhovory s redakci Marianne

Ptiloha 1: Rozhovor s redakci Marianne. Konkrétné s Monikou Mudranincovou (MM),
séfredaktorkou magazinu Marianne a Petrou Sroubek Pohlovou (PSP), tehdejsi zastupkyni

Séfredaktorky.
1. Jaky postoj zaujimate k problematice Cruelty Free kosmetiky?

MM: Casopis Marianne rozhodn& podporuje vyrobu a prodej Cruelty Free kosmetiky. Bylo by
samoziejme krasné a zadouci, kdyby uz nikdy zadna kosmetika nebyla testovana na zviratech.
Bohuzel tomu tak zatim neni, jelikoz nezijeme v idealnim svété. Ale doufejme, ze se podari
tohoto cile v budoucnu dosédhnout.

PSP: Doufam, ze pravé Cruelty Free kosmetika je budoucnosti kosmetického primyslu.
Bohuzel ale ani ja sama nejsem stoprocentné uvédomély spotiebitel. Moje lepsi ja by

pouzivalo vyhradn¢ Cruelty Free kosmetiku a nejedlo maso, nicméné je to tak trochu sci-fi.

2. Jakym zpiisobem jsou vybirany jednotlivé kosmetické znacky a produkty, které se v

magazinu Marianne objevi?

MM: Znacky, které prezentujeme na nasich strankach, spliuji vzdy alesponi jedno (nebo vice)
z téchto kritérii: vztahuji se k danému tématu, jsou to novinky na trhu, které chceme
predstavit nasim ¢tenarkam, jsou to produkty, které vyzkousela a jejich kvalitu ovéfila naSe
kosmeticka redaktorka, jsou to produkty, které uvade¢ji na trh nasi inzerenti, bez jejichz
finan¢ni podpory by ¢asopis nemohl vychézet.

PSP: V Marianne jsem dlouha 1éta ptisobila na pozici editorky a zastupkyné $éfredaktorky.
Pracovné jsem tedy méla zcela jiné kompetence. Vybér kosmetickych produktt je v gesci
kosmetické redaktorky.

3. Rekla byste, Ze ¢asopis Marianne zahrnuje ve svém obsahu pievazné kosmetiku

netestovanou na zviratech nebo naopak a pro¢?



MM: V Marianne nam neni lhostejné problematika testovani kosmetickych produktti na
zvitatech, a proto pravideln¢ zafazujeme do témat ¢i tipa takové znacky, které tato

kritéria splnuji. Vime, ze v ramci Evropské unie je zakazano testovat na zviratech. Rovnéz
jsme si v8ak védomi, Ze se tento zakaz obchazi a znovu se testuji latky, které procesem
testovani uz davno prosly. Kvantitativng, tedy jaké procento produkti, které se u nas objevuji,
neni testovano na zviratech, vam na tuto otazku nejsem schopna odpovedét.

PSP: Statistiku jsem si nedélala, takze nedokazu piesné odpovédét. Ale obé kosmetické
redaktorky, se kterymi jsem méla moznost spolupracovat, kosmetiku netestovanou na
zvitatech jako uzivatelky preferovaly. Vybér kosmetickych produkta témét ve vsech

Zasopisech tohoto typu v Cesku ale vyrazné ovliviiuji inzertni klienti.

4. Zjistujete predem, zda prochazi kosmetika procesem testovani na zviratech?

MM: Zjistujeme to pouze v ptipad¢, Ze se jedna o tematicky vyhranény ¢lanek vztahujici se
ke kosmetice testované na zviratech nebo pokud naptiklad publikujeme rozhovor s nékym,
kdo tvrdi, ze Cruelty Free kosmetiku vyrabi. V tomto piipad¢ si ovétujeme, zda to tak
opravdu je. Co se tyCe obecnéjsich témat nebo prezentace novinek, tak to

nezjistujeme. Divod? Viz moje odpoveéd na otazku ¢islo 2.

PSP: Ne, jak jsem zminila vyse, méla jsem zcela jiné kompetence.

5. Klade se obecné v Marianne diiraz na zobrazovani aktualnich kosmetickych trendi

pred samotnym procesem, jakym byly produkty vyrobeny?

MM: Ano. Jsme radi, Zze v dneSni dob¢ je trendem prave udrzitelnost a eticky ptistup k vyrobe
kosmetiky. Trend a natlak spole¢nosti zaroven nuti kosmetické znacky zvazovat a ptipadné

zavadét nové procesy vyroby. Coz je skvélé!

PSP: Ur¢ité ano. Marianne je primarné oddechovy lifestyle pro Zzeny. Trendy jsou u takto

zamé&fenych lesklych magazini kli¢ové.

6. Mohlo by dojit podle Vaseho nazoru k tomu, Ze by se v budoucnu propagovaly
vV magazinu Marianne pouze Cruelty Free produkty, pFipadné se vénovalo vice prostoru

této problematice?



MM: Myslim, Ze to mozné je. Budou-li kosmetické znacky reflektovat vetejné minéni a
budou-li zavadét nové vyrobni a testovaci postupy, pak se to jednou miiZe stat stastnou
realitou. Moc bychom si to prali.

PSP: Osobné v to doufam. V tomto ohledu se postupné kultivuje celd spoleénost, lifestylové

casopisy nejsou vyjimkou.

7. Vnimate ostatni podobné zaméiené lifestylové, co se tyce pristupovani ke Cruelty Free

problematice, jako konkurenci? Myslite, Ze ji vénuji vétsi prostor?

MM: Ostatni lifestylové magaziny jako konkurenéni v pfistupu k problematice Cruelty Free
nevnimame.

PSP: To netu§im, zas aZ tak vasnivy kosmeticky fanousek nejsem. P¥i sledovani konkurence
to pro me¢ rozhodné nebyla priorita. Po 20 letech v médiich si ale troufnu odhadnout, ze v
zasadé¢ jde ve vSech titulech o kompromis mezi osobnim uvédoménim kosmetické redaktorky

a natlakem inzerce. ProtoZe pravé kosmeticky primysl Zenské Casopisy z velké ¢asti zivi.

8. Jak velky diraz je kladen na vyobrazovani ¢eskych vyrobcii kosmetiky v magazinu

Marianne?

MM: ProtoZe jsme Cesky €asopis, snazime se podporovat ¢eskou kosmetickou scénu.
Produkty, které v posledni dobé v Ceské republice vznikaji, se kvalitou daji srovnat se
zahrani¢nimi konkurenty. Pro nas hraje velkou roli jak tuzemsky piresah, tak i fakt, Ze se
miizeme pobavit se zakladateli znacek 0 vyrobé produkti napiimo.

PSP: Pomérné velky. Lokalni scénu se redaktorky vzdy snazily podporovat. A byla atraktivni
i pro ¢tenarky. Diiraz na lokalnost v poslednich letech rezonuje ve vSech oborech, takze i v

kosmetice.

9. Usiluje magazin Marianne o vyviaZenost propagace vyrobci ¢eské a zahrani¢ni

kosmetiky?

MM: SnaZime se o to, ale nejde to pokazdé. Kdyz uvazime kritéria prezentace znacek na

nasich strankach.



PSP: Netekla bych, Ze se s tim védomé pracuje. Rozhodujici jsou hlavné trendy a uZivatelska

ptivétivost produktid. Plus vliv inzerce.

10. Pokud byste méla zvolit jedno téma, kterému by se mél magazin Marianne zacit

vénovat nebo ho vice rozvijet, jaké by to bylo?

MM: Téch témat by bylo strasn¢ moc! Udrzitelnost, ekologie, Zero waste, Cruelty Free, jesté
vEtsi propagace Ceské lokalni scény. Postupné se snazime tato témata zarazovat v prubéhu
celého roku.

PSP: Pokud bych to vzala z obecného hlediska, rozhodné podpoie sebevédomi Eeskych Zen.
Gender pay gap, feminismus, rovnopravnost v zaméstnani, ale i v domacnostech. Ne, Ze by se
tomu Marianne nevénovala, ale preferovala bych to ve vétsi mife. A v kosmetice nevim.
Pokud kosmetiku nemusim sledovat kvili své profesi, tak me¢ spise miji, rozhodné€ nejsem

cilova skupina ¢lanki o kosmetice.

Rozhovor s redakci VOGUE CS

Ptiloha 2: Rozhovor s redakci Vogue CS. Konkrétné s Andreou Behounkovou (AB),
Séfredaktorkou ceskoslovenské mutace magazinu Vogue, a Cindy Kerberovou (CK),

kosmetickou a modni redaktorkou.

1. Jaky postoj zaujimate k problematice Cruelty Free kosmetiky?

CK: Testovani kosmetickych produkt v rdmci Evropské unie (EU) je plo$né zakézané
(neplati na 1éky, ale to je jina debata). Velké znacky, které maji zaroven nejvetsi silu na vlady
ostatnich zemi, tlaci na konec testovani, které je neetické a také velmi finan¢né nakladné.
Nedéva pro né€ tudiz smysl. Sama si vybirdm znacky, kter¢ jsou oficidln€ na EU, davam
piednost lokalni produkci. Pokud si kupuji néco mimo zemé EU, vzdy se zajimam o to, jak se

dana znacka k testovani stavi.

2. Jakym zpiisobem jsou vybirany jednotlivé kosmetické znacky a produkty, které se v

magazinu Vogue CS objevi?



CK: Vybér znacek a produktli na redak¢nich strankéch je Cisté v rezii redakce, coz plati o
vSech rubrikéch véetné Vogue Lab. Vybiram produkty, které jsou v rdmci tématu

nejrelevantnéjsi, a to véetné vzhledu.

3. Rekla byste, Ze ¢asopis Vogue CS zahrnuje ve svém obsahu pievazné kosmetiku
netestovanou na zviratech nebo naopak a proc?
CK: Ano, z témét 100 % zatazujeme produkty, které jsem vyrobeny v ramci EU, nebo

oficialn¢ dovezeny do EU. I na dovoz plati od biezna 2013 zakaz testovani kosmetiky.

4. Zjist'ujete piedem, zda prochazi kosmetika procesem testovani na zviratech?

CK: Ano, zjist'uji.

5. Klade se obecné ve Vogue CS diiraz na zobrazovani aktualnich kosmetickych trendii

pred samotnym procesem, jakym byly produkty vyrobeny?

CK: Nezamétujeme se na kratkodobé trendy v kosmetice ¢i v mod¢. Vic, nez o trendech se v
Casopisu bavime o relevantni estetice a zivotnim stylu. Pokud v rdmci tématu najdu dva
prakticky totozné produkty, vyberu vzdy ten lokalni vyrobeny v EU.

AB: Snazime se reflektovat aktualni déni nejen v modé a kosmetice.

6. Mohlo by dojit podle Vaseho nazoru k tomu, Ze by se v budoucnu propagovaly

v magazinu Vogue CS pouze Cruelty Free produkty, piipadné se vénovalo vice prostoru
této problematice?

CK: Problematice testovani, ekologie a udrzitelnosti se vénujeme od zacatku jak v printu tak

v digitalu (viz Vogue Planet).

7. Vnimate ostatni podobné zamérené lifestylové ¢asopisy, co se ty¢e pristupovani ke

Cruelty Free problematice, jako konkurenci? Myslite, Ze ji vénuji vétsi prostor?

CK: Lifestylové ¢asopisy nebereme jako konkurenci. Zaméteni a celkova stavba obsahu
Vogue nas odliSuje. S ostatnimi kosmetickymi redaktorkami se zname dlouha 1éta, jejich
postoj je prakticky stejny. Pracujeme pievazné s kosmetikou z EU. Nékdo se vice piiklani

k takzvané ptirodni, jiny zas nekategorizuje tak striktn¢.



AB: Vnimame je jako konkurenci pouze pii rozdélovani inzertnich rozpoctt. Co se tyce

obsahu, povazuji Vogue CS na nasem trhu za naprosto unikatni.

8. Jak velky duraz je kladen na vyobrazovani ¢eskych a slovenskych vyrobci kosmetiky

v magazinu Vogue CS?

CK: Osobné se od zacatku snazime maximalné pomahat kvalitnim lokalnim znackam.
Aktivné je vyhledavame, setkavame se s jejich zakladateli, vyvojaii a podobné. Vymyslela
jsem pro Fann parfumerie koncept Made in Czechoslovakia, diky ¢emuz Ceskoslovenské
znacky dostaly relevantni obchodni platformu a ukazalo se, Ze toto je smysluplna cesta i pro
dalsi fetézce a obchody. Problém je ale Casto s vizualni strankou obald nebo nizkou kvalitou
produktovych fotografii, ktera brani zatazeni do ¢asopisu, kde je preci jen kladen diraz také
na estetiku.

AB: Od zacatku je pro nas nazev Vogue Czechoslovakia zavazujici jak s ohledem na znacku
Vogue, tak i na lokalitu, kde ¢asopis vznika a vychazi. Bez ¢eskoslovenského kontextu by

vydavani ¢asopisu nedavalo smysl.

9. Usiluje magazin Vogue CS o vyvazZenost propagace vyrobcu ¢eské/slovenské a
zahrani¢ni kosmetiky?

CK: Zalezi predevsim na kvalité a relevantnosti produktii. Bylo by hezké spolupracovat jen
s lokalnimi vyrobci, ale zdejsi trh neni zas tak velky jako tfeba ve Francii nebo Anglii. Ani
tyto edice Vogue nepracuji jen s lokalnimi produkty. Vybér je jasny, tedy vzdy vybereme to
nejlepsi v daném segmentu. Pokud existuji i vysoce kvalitni a funkéni produkty z lokalni
produkce, které zapadnou 1 vizualng, davam prednost jim. Napiiklad bfeznové ¢islo —

Demokratické krémy, 4 z 10 krémt jsou od ¢eskych znacek.

10. Pokud byste méla zvolit jedno téma, kterému by se mél magazin Vogue CS zacit

vénovat nebo ho vice rozvijet, jaké by to bylo?

CK: Neustale otevirame nova témata, sledujeme nejen méddni a kosmetickou scénu. Je pro nas
dualezité byt relevantni, upozoriiovat na nejriiznéjsi spolecenské a ekologické problémy.
V ramci beauty segmentu permanentné hleddm nova témata, snaZim se pfindset rizné pohledy
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nicméné témat je porad spousta. Prostor na rozvijeni tady neustale je.



AB: (Ne)udrzitelnost naseho chovani a vnimani sebe samych. Posedlost selfie a

sebeprezentaci. Pro¢? ProtoZe to je stale vice alarmujici a jednou nés nase sebestfednost znici.



