Priloha IV: Prepis rozhovoru s Martinou Gabrielovou

Baro, nez Vam budu odpovidat na konkrétni otazky, rada bych Vam nastinila jak
k filmim, které uvadime do kina, pfistupujeme. Kazdy snimek, At uz jsme jeho producenty i
,Jjen” distributory je pro nas unikatni dilo, ke kterému pfistupujeme individualng, jak z hlediska

distribuce, tak samoziejmé z hlediska pojeti MKT a PR kampané.

Film Prvok, Sampén, Tecka a Karel byl jednim z filmdim, které se diky covidové situaci
v CR a na SK musely odkladat z ptivodniho terminu uvedeni na novy. Snimek mél byt uvadén
do kin 24. 12. 2020. Situace, ve které jsme film pozdé&ji uvadéli, tedy 29. 7. 2021, byla velmi
nejista, lidé se po druhé viné teprve ucili chodit znovu do kina, zaroveti byly prazdniny a lidé
vyjeli na dovolenou, nicméné pokud jsme film chtéli v roce 2021 uvést, neméli jsme jinu
moznost. Termin byl samoziejmé& volen s velkou peclivosti s ohledem na faktory, které
navstévnost filmu mohou ovlivnit — konkuren¢ni projekty v okoli, velké blockbustery, které by
mohly ubrat projekéni prostor v kinech, mésice, ve kterych je kino-navstévnost nizsi apod. Byt
snimek by v predcovidové dobé& udélal dvojnasobnou navstévnost, jsme velmi vdécni za

kazdého divaka, ktery se pfisel do kina na film Patrika Hartla podivat.

K filmu Prvok, Sampén, Tecka a Karel

Jak dlouho pred uvedenim v kinech zacala kampan filmu? Na ¢em zavisi

nacasovani?

Prvni zminka o filmu padla s prvni filmovou klapkou v fijnu 2019. Od snimku jsme méli
velka oCekévani, proto jsme se mu vénovali od po¢atku nataceni. Zalozili jsme samostatné FB
a IG profily, které mély raketovy nartst fans a doted’ patii k nejuspésnéjsim ceskym filmovym
profilim. V samotné komunikaci filmu ndm samoziejmé v uvodu pomohlo jméno Patrika
Hartla, jeho knizni predloha a skvélé herecké obsazeni. Samotné nataceni bylo komunikovano
reportazemi, ¢lanky, napii¢ medialnimi partnery, ktefi film od po&atku podporovali — Ceska
televize, Frekvence 1/Evropa 2, rizné printové a online magaziny, pomohli nam i samotni herci
z hlavnich a vedlejsich roli, ktefi byli nadSeni, Ze si mohou ve filmu pod vedenim pana Hartla

zahrat.



Muzete mi v bodech popsat cely proces/faze propagace tohoto filmu pired uvedenim

do kin?

Viz pfilozeny harmonogram, je délany k pivodnimu releasu — 24. 12. 2020, ale

prakticky byl dodrzen 1 pro zménény termin, méla byste tam najit vSe pro Vas stézejni.

Jak probihala komunikace s producentem?

Prvok, Sampén, Tegka a Karel je film, ktery vznikl u nas v Bontonfilmu, jsme jednim
z producenti (Bontonfilm studios), tedy v tomto pfipad€ jsme vSe fesili interné, popiipadé
s Patrikem Hartlem jakozto autorem knihy, scénafe a rezisérem v jedné osobé. Jiz od pocatku

jsme meéli nad komunikaci filmu shodu, tedy vse probihalo hladce.

Bézna praxe je postavena na koordinaci producenta a distribuce, tedy pravo zasahovat,
komentovat atd. producent ma a vzdy je cilem se dohodnout. Pokud by doslo na neshody, pak
v nasem piipadé (nemohu mluvit za smluvni zavazky ostatnich distributorii) mame pravo zvolit

finalni podobu my.

Miizete mi v bodech shrnout jaké komunikaéni kanaly a nastroje byly pouzity pro

kampan tohoto filmu, Fict jak byly vyuzity a proc? A jak byly casové naplanovany?
TV — 26 % - 3 tydny pted kinouvedenim, trvani 5 tydnt
Radio — 7% - premiérovy tyden, trvani tyden

OOH - 30 % - dle aktivity — CLV, Bigboardy, led TV, tento mix trval 1,5 mésice a

zacal v poloviné Cervence

Print — 7 % - jedna se pouze o inzertni Cast, inzerce se objevovaly v priabéhu Cervence

a srpna

On-line — 22 % - hlavni kampan po domu 3 tydnt pfed uvedenim a 2 po, kdy byl jiz

film v kinech.

Kampail v kinech — 8 % - Cervenec a srpen

vvvvvv

zamérili? A proc¢?



Kampang nestavime jen na jednom nastroji, vzdy je to mix zvolenych aktivit, které nam
pomohou dostat divaky do kin. Stézejnimi materialy jsou samoziejmé trailer a plakat. Kampan
u filmu Prvok, Sampon, Tecka a Karel nejintenzivngjsi po domu 3 tydna pied uvedenim a 2 po,

kdy byl jiz film v kinech.

Jaky komunikaéni nastroj byl v této kampani nejucinnéjSi? Pro¢? A jak byl

vyuzit?

Jak jsem psala vyse, nedokazeme jasné urcité jeden neucinnéjsi nastroj, vzdy je to mix

zvolenych aktivit a komunikacénich témat.

Jaké byly celkové naklady na kampain pro tento film? Na ¢em zalezi velikost
rozpoctu a kdo to plati? Je to néjaké procento z celkového rozpoctu? Pocita se s naklady

na propagaci uz na za¢atku tvorby rozpoctu?

Presnou Castku bohuzel zminiovat nemohu, nicméné kampan byla dvojnasobkem bézné
kampané na uvedeni filmu a pohybovala se v rozmezi 3.500.000 — 5.000.000 K& pouze v CR.
Rozpocet filmu se tvori cca 6 mésicu pfedem s tim, ze finalni podoba je jasna nejpozdéji 14 dni
pred uvedenim filmu do kin. Rozpocet zalezi na smluvnim ujednani producenta a distributora,

stejné tak domluva ohledné odpocet od vynosu.

U kazdého filmu je kampanl postavena na jiném mediadlnim kanalu — v pfipadé filmu
Prvok, Sampon, Tecka a Karel to bylo primarné OOH, on-line. Nicméné u jinych je napiiklad
dominantni printova ¢ast. Jak jsem zmifiovala v uvoda, kazda kampari je jina a vzdy zalezi, jaka

je cilova skupina filmu a kde ji mizeme nejvice oslovit.

V &em byl podle Vis ispéch filmu v kinech? Utinny marketing nebo zavedens

znacka uspésné knizni predlohy, nebo?

V piipadé€ zminovaného filmu je zcela jist€ mix faktort — Patrik Hartl, knizni pfedloha,
herecké obsazeni a zvolend komunikace a marketingové aktivity filmu. A samoziejme i

neopomenutelny faktor ,, Word of Mouth®.



Kolik lidi pracovala na marketingu tohoto filmu? Spolupracujete s externimi

firmami?

Externi agentury nevyuzivame, vie jedeme in-house. Uzky tym byl slozeny ze tii lidi —
ja jako marketingovy feditel, PR a social manazer. Samoziejmé s backupem rteditele
kinodistribuce, producentd, ostatnich kolegu, ktefi se staraji o technické véci, komunikaci

s kiny atd.

Cilem je vzdy tymova prace — tymovy brainstorming, abychom z kazdého filmu dostali
komunika¢ni maximum. Kazdy snimek vniméame jinak a neni zadouci, aby filmova kampan

lezela jen v rukou jednoho ¢lovéka.

OBECNE OTAZKY

Jaka faze propagace je pro film nejstézejnéjsi a kdy je nejintenzivnéjsi? Ve vétSiné
pfipadl je vzdy stézejni hlavni kampan startujici meésic pred kino distribuci s dirazem na
poslednich 14 dni pfed uvedenim a prvni kino vikend (¢t-ne). Od uspéchu filmu v prvnim
vikendu lze predikovat celkovou navstévnost. Ve vétsiné piipadi se jedna o péti nasobek.

Zarovei se od toho odviji nasazeni kin.

Co je podle Vas obecné nejucinnéjsi komunikac¢ni nastroj pro kampan nového

filmu do kin? A jak ho efektivné vyuzit v prospéch kampané?

Komunikacni nastroj je jiz nastroj zvoleny adekvatni cilové skupiné a tu ma kazdy film
jiny. Stézejni prvek je spravné urCeni cilové skupiny a zvoleni spravnych komunika¢nich témat,
bodu, o které se kampan bude opirat a které film pfiblizi at’ uz primarni ¢i sekundarnim cilovym

skupinam.

Do jaké miry mate volnou ruku pri vytvareni strategie a kreativy? Jak moc do toho

zasahuje studio (¢esky film vs zahrani¢ni)?

Diky faktu, ze neuvadime filmy velkych americkych studii typu Sony Pictures, Warner
Bros. Entertainment, Marvel Studios atd. nemame striktné danou komunikaci filmu. Je tedy na

nas, jak komunikaci nastavime, samoziejmé je potieba si vSe s producenty filmu schvalit.



Kdy zacina vaSe prace pri vyrobé filmu?(Cesky film vs zahranicni) (zahranicni
studia Vds oslovi uz ddvno pred tim nez se bude natdcet film a Cesky tésné pred natacenim a
Jjak to probihd potom?) V pripadé Ceskych filmu, které se produkuji u nas v Bontonfilm Studios,
zacina naSe prace jiz pfed samotnym nataCenim — feSi se PP, komer¢ni a medidlni partnefi,
merch pro §tab, s herci/tvirci se nabiraji MKT véci. Zahrani¢ni filmy dostavame jako hotovy

produkt a zacindme az distribu¢ni kampani.

Je pravda, ze u Ceskych filmu se bere propagace filmu, jako spi§ takova nutnost,
zatimco u americkych se do toho investuji desitky milioni. Mluvim hlavné o traileru,
merchendising... Budu mluvit Cisté za Bontonfilm, ale MK T kamparti povazujeme za dulezitou
soucast distribuce titulti a vkladaji se do ni nemalé finance. U nas vznika merch ke kazdému

filmu a je to nedilna soucast MKT kampané filmu.

Ziskavate podil z prodanych listku? Jak se rozdéluji procenta z prodeje listku?

Ano jiste, bohuzel co se tyCe procentualniho rozdéleni, nemohu vam podat blizsi informace.

Do jaké miry hraji dnes roli socialni sité v propagaci filmu? Jak funguji vasSe

socialni sité? Probihaji na nich i néjaké soutéze konkrétné k danym filmum?

Velikou, je to jedina cesta, ze které vidime pfimé reakce a dokdzeme usoudit, zda se

film libi ¢i nelibi. SoutéZe u nés probihaji pravidelné, je to soucast propagace filmu.

Vnimate néjaky rozdil v propagaci filmu pred 10 lety a ted’? Jak se to zménilo, jaké

jsou vyhody/nevyhody dnes?

Urcité, soucasny trh nabizi daleko vice MKT moznosti a nastrojii, coz nam samoziejme

ulehcuje praci a snadnéji dostavame informaci o filmu cilovym skupinam.

Premiéry filmu se presouvaji na VOD platformy, snazite se propagovat film ted’

jinym smérem, aby lidé méli chut’ jit do kina?



Zatim se to nedéje v takovém méfitku a jde primarné o nékteré studiové tituly. Nicméné
se zcela jist€ zkracuji okna mezi kino uvedenim a VOD uvedeni. Pro nas to neni az takovy

problém, jelikoz distribuujeme filmy skrze obé cesty.

Jaké nejzasadnéjsi rozdily vnimate pri propagaci ¢eského filmu a zahrani¢niho

filmu? Co se ty¢e moznosti, komunikace s filmari, propagacnich kanalu, atd...?

Cesky film je u Ceského publika samoziejmé oblibenym a navstévovanym zanrem.
Propagace Ceského a zahrani¢niho filmu se zas az tolik neliSi, mySleno stylem, uzitymi
marketingovymi nastroji. Lisi se spiSe Skalou a snadnéjsi dostupnosti materiali — fotek,

hereckych pozvanek do kina, rozhovort atd.

Existuji néjaka pravidla ¢i postupy, které se pri propagaci opakuji? Nebo je vzdy
kampan prizpusobena filmu a napriklad rozpoctu? Kampan kazdého filmu je jina. Existuji
spiSe pravidla (opét mluvim za Bontonfilm), kdy se uvadi trailer, plakat, kdy za¢iname kampan

atd. Detaily kampane¢ jsou odvislé od daného snimku.



