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DalSi hodnoceni:

Predlozena BP spliiuje zadani a Pokyny pro zporacovani BP VSEM. Cil prace by mohl byt konkrétn&jsi podle
SMART a s ohledem na pocet respondentu by mélo byt kobnstatovano, ze vysledky plati jen pro testovany soubor
a nelze je jakkoliv zobecnit!!!! Teoreticka ¢ast je kvalitni avSak neni vyCerpavajhici z hlediska metod guerila
marketingu, zejménma chybi nizkonékladfové metody a metody pouZivajici socialnich siti. Sumarné tryto poznatky
napf. shrnuje monografie pracovnik(i katedry marketingu VSEM, ( Nizkonakladova marketingové vicevrstevnata
komunikace) kterou si student mohl pujcit ve Skolni knihovné. Metodicka ¢ast by méla obsahovat také pasaz o
respondentech a jejich konkrétni specifikaci, aby vysledky bylo mozné interpretovat kvalitné. Tim, Ze student pouzil
software Vypliito, ktery je povazovan za nekvalitni, dostal se do situace - pasti, kdy ziskal kvalouitni responze

na dotazy ale nema kvalitné popsan filtracnimi a statusovymi dotazy respondentsky soubor takze nevi kdo a jak
konkrétné odpovédél. Software za néj totiz nakreslil i vdechny grafy..... Proto studenty VSEM pfi BP a lektofi vedou
k tomu aby soiftware Vysplfito nebYl pouzivan v marketingovych Setfenich ale studenti pracovali s papirovou
formou dotaznikd a mohli tak ziskat vySsi stupen kvality responzi nez software Vypliito umoznuje. V praktické ¢asti
je standardni do samostatné kapitoly viozit Vysledky a statistiku prvniho fadu k nim véetné smérodatné odchylky

a variacniho rozpéti responzi a do kapitoly Interpretace komentare autora k vysledkim. Vysledky by bylo vhodné
zaokrouhlovat na cela procenta s ohledem na pocet reaspoondentu. Vysledky nelze zobecnit na nikoho ji ného nez
na osoby, které dotaznik vyplnily.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Vysvtlete jak se scent a stuint marketing pouziva v Guerilla marketingu?

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:
Vysvétlete pro€ je misto software Vyplito vyhodnéjsi pouzivat k sumarizaci responzi kontingencnich a
frekvencnich tabulek.

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:
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Ostatni otazKy vztahujici k tématu prace:

Klasifikace vyborné

velmi dobre

dobre

nevyhovujici
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