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Další hodnocení:
Autor si zvolil aktuální, originální a poměrně složité téma, které má reálné uplatnění v praxi ve které působí. Je
zřejmé, že se autor v dané oblasti, terminologii a na trhu netradičního marketingu orientuje, čemuž odpovídá
odbornost celého výzkumu, a to včetně vyhodnocení, které je reálným východiskem pro možnou obchodní i
marketingovou strategii agentury, která guerilla marketing služby realizuje. Bakalářskou práci tak hodnotím jako
výbornou a autorovi zároveň doporučuji toto téma rozvíjet v případné Diplomové práci.

Otázka č. 1 vztahující se k tématu práce:
Ve kterém segmentu jsou zadavatelé nejpřístupnější využití guerilla marketingu?

Otázka č. 2 vztahující se k tématu práce:
Jakou z forem guerilla marketingu považujete v ČR za nedoceněnou?

Otázka č. 3 vztahující se k tématu práce:
Jak vidíte budoucnost guerilla marketingu na českém trhu?
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