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DalSi hodnoceni:

Autor si zvolil aktualni, originalni a pomérné slozité téma, které ma realné uplatnéni v praxi ve které plisobi. Je
zfejmé, Ze se autor v dané oblasti, terminologii a na trhu netradi¢niho marketingu orientuje, éemuz odpovida
odbornost celého vyzkumu, a to véetné vyhodnoceni, které je realnym vychodiskem pro moznou obchodni i
marketingovou strategii agentury, ktera guerilla marketing sluzby realizuje. Bakalarskou praci tak hodnotim jako
vybornou a autorovi zaroven doporucuji toto téma rozvijet v pfipadné Diplomové praci.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Ve kterém segmentu jsou zadavatelé nejpfistupnéjsi vyuziti guerilla marketingu?

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:
Jakou z forem guerilla marketingu povazujete v CR za nedocené&nou?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:
Jak vidite budoucnost guerilla marketingu na ¢eském trhu?

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:
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velmi dobre

dobre

nevyhovujici
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